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Study summary: 
  

 This study aimed to reveal the role and how the digital media contributes to the 
dissemination of media creativity among student clubs at the University of M’sila. 
Therefore, the following main question was raised: 
How does digital media contribute to creating media creativity among club students 
at Mohamed Boudiaf University of M'sila? It includes sub-questions: 
What is the nature of digital applications produced by digital media? 
What are the reasons and motives for using these applications? 
Why use digital media? 
How do you employ digital media for media club members? 
To answer these questions, the theory of uses and gratifications and the theory of 
dependence on the media were relied upon as a theoretical input for the study and 
on the sample survey method. The questionnaire tool, which was divided into three 
axes, was relied upon to collect data and interpret and analyze the results for the 
research community represented by students who are actually affiliated with student 
clubs. Where the intentional sample was applied and 30 students were selected, the 
study reached a set of results, the most important of which are: 
- The study sample agree to a degree that student clubs encourage their members to 
participate in media and external competitions and events. 
- The respondents often use new media in daily life 
- The study sample agree that digital media helps build and develop skills related to 
creating a variety of media contents (video - podcast - graphic). 
  
Keywords: digital media - creativity - media creativity - student clubs - 
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 الأعضاء

   

تتاح لك الحرية أثناء مناقشة أفكارك الإبداعية داخل النادي  -7     

يتوفر النادي على وسائل وأدوات مدعمة للإبداع الإعلامي -8     
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 المحور الثاني: الميديا الرقمية (الاستخدامات والدوافع)

تطبيقات الميديا الجديدة في حياتك اليومية؟ل استخدامك مدىما  -1  

 نادرا  أحيانا   غالبا

منذ متى وأنت تستخدم تطبيقات الميديا الجديدة؟ -2  

 مدة قصيرة مدة متوسطة مدة طويلة

ما هو الوقت المفضل لديك للاتصال بتطبيقات الميديا الجديدة؟ -3  

ظروفحسب ال ليلا مساءا ظهرا صباحا  

كم من الوقت تستغرق أثناء استخدام الميديا الجديدة؟ -4  

ساعات 3من ساعة إلى  أقل من ساعة    ساعات 3أكثر من  

ما هي تطبيقات الميديا الرقمية التي تستخدمها؟ -5  

  تطبيقات معالجة الصوت تطبيقات معالجة الصور

تطبيقات معالجة الفيديو  تطبيقات معالجة النصوص 
هي أنواع تطبيقات الميديا الرقمية التي تستخدمها بشكل أساسي:ما -6  

تطبيقات الفيديو والصوت  تطبيقات التواصل الاجتماعي  تطبيقات الألعاب 

في تطوير مهارتك الإبداعية؟ تساهمهل تعقد أن تطبيقات الميديا الرقمية  -7  

تساهم بشكل متوسط تساهم بشكل كبير   تساهم بشكل ضعيف 

ا مدى تحكمك في استخدامك لتطبيقات الميديا الرقمية بـ:م -8  

 درجة منخفضة درجة متوسطة درجة مرتفعة

ما هي فضاءات التعامل مع الوسائط الرقمية؟ -9  

 أماكن أخرى أذكرها .................... مقهى الأنترنت النادي البيت

ما هو سبب استخدامك لتطبيقات الميديا الجديدة؟ - 10  

  متابعة الأحداث الجارية تكوين صداقات تعرف على ثقافات جديدةال
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 دعم المهارات المكتسبة 

ما هي الأهداف الرئيسية التي تتمنى تحقيقها عند استخدام تطبيقات الميديا الرقمية؟ - 11  

 التواصل الاجتماعي     تطوير المهارات الفنية والإبداعية   

 الحصول على المعلومات   

لثالث: دور الميديا الرقمية في الإبداع الإعلاميالمحور ا  

غير  محايد موافق العبارة
 موافق

المساعدة في الوصول إلى قوالب تحرير إعلامية جاهزة -1     

المساعدة في بناء وتطوير المهارات المتعلقة بإنشاء متويات إعلامية متنوعة (فيديو،  -2
 بودكاست، جرافيك)

   

ر المهارات التصميم الصوري والإعلانات والفيديوغرافيالمساعدة في تطوي -3     

المساعدة في إنتاج القصص الخبرية غير الوسائط الرقمية المتعددة -4     

تساعد الميديا الرقمية في تطوير مهارات التعامل مع الأجهزة والوسائط الرقمية -5     

والمسموع المساعدة في تطوير مهارات المونتاج والتركيب المرئي -6     

تساعد الميديا الرقمية في تطوير مهارات التحكم في الصوت  -7     

تساعد الميديا الرقمية في تطوير مهارات التدوين النصي -8     
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