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  رواه الطبراني                                                                   

الذي أشرف على  "سلامي اسعيداني"لا يسعنا في هذا المقام إلا أن نتقدم بالشكر الجزيل و العرفان الجميل للدكتور 
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تعتبر وسائل الإعلام و الإتصال السمعية البصرية من بين أهم وسائط الإتصال الحديثة التي تسيطر على 
من مميزات لا تتوفر في الوسائل الأخرى خاصة في 
و يعتبر التلفزيون من أهم هذه الوسائل حيث 

 والحركة والصورة الصوت بين الجمع الإعلامية، فخاصية
 إعلانات إنتاج من الإتصال ميادين في الحاصل
 أكثر الأطفال ويعد المعلنين لدى الأولى الإعلانية

 من للإتصال الحديثة التقنيات مكنته حيث الإعلاني،
 احتياجات نفسه الوقت في تلبي كما المعلنة

  .التلفزيونية الإعلانات في 
في الساحة الإعلامية إلى انتشار القنوات الإعلامية سواء الخاصة أو 
المتخصصة في الجمهور الذي تخاطبه، و التي تستهدف شرائح محددة من اتمع خاصة الأطفال، و قد أدى هذا 

ت التنوع إلى زيادة تعرض الأطفال إلى المضامين الإعلانية حيث تخصص هذه القنوات مساحة كبيرة للإعلانا
للترويج عن منتجاا و استخدام الإستمالات الأكثر تأثيرا و الأكثر قدرة على إحداث 
الإستجابة، حيث أن هناك إتجاه سائد بين المعلنين في استخدام الإستمالة الكوميدية في الإعلان التلفزيوني لما لها 
من الوكالات الإعلانية نحو الرسائل الإعلانية القائمة على 
الكوميديا و التسلية، و التي تعد من أكثر الرسائل تفضيلا و قبولا من قبل الطفل، و هذا الشكل من الإعلانات 

ما و يعمل على جذب الإنتباه و يمكن الطفل من قضاء وقت سعيد و هي في الغالب رسائل خفيفة توافق ميولاته 
 الجرافيك وبرامجزاد من تعلق الأطفال ذه الإعلانات هو استثمار وكالات الإعلان للتقنيات الحاسوبية الحديثة 

 أصبحت لذا ،الشريحة هذه في تحديث هذه الإستمالة من أجل استهداف 
 يرددون كمامترجمين ذلك بسلوكات مختلفة،  كبير
  .وخدمات سلع من عنه الإعلان تم ما

وفي ظل هذه الأفكار تأتي هذه الدراسة و التي سنحاول فيها تسليط الضوء على استخدام الكوميديا في 
 )سنوات 10- 5(دراسة وصفية على عينة من الأطفال بين 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 أ 

  
تعتبر وسائل الإعلام و الإتصال السمعية البصرية من بين أهم وسائط الإتصال الحديثة التي تسيطر على 

من مميزات لا تتوفر في الوسائل الأخرى خاصة في  و ذلك لما تتميز به ،الأفراد و اتمعات في غالبية أنحاء العالم
و يعتبر التلفزيون من أهم هذه الوسائل حيث  ،ظل التنامي المتسارع للتكنولوجيات الحديثة للإعلام و الإتصال

الإعلامية، فخاصية الوسائل مقدمة في جعلته الخصائص من بمجموعة
الحاصل التطور أهله كما اتمع، من واسعة شرائح في تأثيرال 

الإعلانية الوسيلة وجعلته المنتجين رغبات وتلبي المسطرة للخطط
الإعلاني، المضمون بينها ومن التلفزيونية القنوات بمضامين تأثرا
المعلنة المؤسسات أهداف تخدم ومربحة، ناجحة إعلانية صناعة
 الأطفال ينشدها التي والتسلية كالترفيه الإعلام وسائل من

في الساحة الإعلامية إلى انتشار القنوات الإعلامية سواء الخاصة أو  ة الشديدةسو لقد أدت المناف
المتخصصة في الجمهور الذي تخاطبه، و التي تستهدف شرائح محددة من اتمع خاصة الأطفال، و قد أدى هذا 

التنوع إلى زيادة تعرض الأطفال إلى المضامين الإعلانية حيث تخصص هذه القنوات مساحة كبيرة للإعلانا
للترويج عن منتجاا و استخدام الإستمالات الأكثر تأثيرا و الأكثر قدرة على إحداث  التلفزيونية في بثها و

الإستجابة، حيث أن هناك إتجاه سائد بين المعلنين في استخدام الإستمالة الكوميدية في الإعلان التلفزيوني لما لها 
من الوكالات الإعلانية نحو الرسائل الإعلانية القائمة على  حيث أن هناك توجه للعديدمن تأثيرات على الطفل، 

الكوميديا و التسلية، و التي تعد من أكثر الرسائل تفضيلا و قبولا من قبل الطفل، و هذا الشكل من الإعلانات 
يعمل على جذب الإنتباه و يمكن الطفل من قضاء وقت سعيد و هي في الغالب رسائل خفيفة توافق ميولاته 

زاد من تعلق الأطفال ذه الإعلانات هو استثمار وكالات الإعلان للتقنيات الحاسوبية الحديثة 
في تحديث هذه الإستمالة من أجل استهداف  الموسيقية والمقاطع بصرية
كبير بتركيز اويتابعو  بلهفة الأطفال ينتظرها ضرورية الإعلانية
ما اقتناء على الأطفال يقبل ثم ومن لها مات المصاحبةلكل

وفي ظل هذه الأفكار تأتي هذه الدراسة و التي سنحاول فيها تسليط الضوء على استخدام الكوميديا في 
دراسة وصفية على عينة من الأطفال بين الإعلان و أثرها على سلوك الطفل و ذلك من خلال 

  : و التي تناولنا فيها ما يلي 

ــــــــــــــــــــــــ 

  :مقدمة 
تعتبر وسائل الإعلام و الإتصال السمعية البصرية من بين أهم وسائط الإتصال الحديثة التي تسيطر على 

الأفراد و اتمعات في غالبية أنحاء العالم
ظل التنامي المتسارع للتكنولوجيات الحديثة للإعلام و الإتصال

بمجموعة يتمتع
 من مكنته

للخطط تستجيب
تأثرا الشرائح

صناعة خلق
من الجماهير

و لقد أدت المناف
المتخصصة في الجمهور الذي تخاطبه، و التي تستهدف شرائح محددة من اتمع خاصة الأطفال، و قد أدى هذا 

التنوع إلى زيادة تعرض الأطفال إلى المضامين الإعلانية حيث تخصص هذه القنوات مساحة كبيرة للإعلانا
التلفزيونية في بثها و

الإستجابة، حيث أن هناك إتجاه سائد بين المعلنين في استخدام الإستمالة الكوميدية في الإعلان التلفزيوني لما لها 
من تأثيرات على الطفل، 

الكوميديا و التسلية، و التي تعد من أكثر الرسائل تفضيلا و قبولا من قبل الطفل، و هذا الشكل من الإعلانات 
يعمل على جذب الإنتباه و يمكن الطفل من قضاء وقت سعيد و هي في الغالب رسائل خفيفة توافق ميولاته 

زاد من تعلق الأطفال ذه الإعلانات هو استثمار وكالات الإعلان للتقنيات الحاسوبية الحديثة 
بصريةال والخدع
الإعلانية الفقرة

لكلوا الأغاني
وفي ظل هذه الأفكار تأتي هذه الدراسة و التي سنحاول فيها تسليط الضوء على استخدام الكوميديا في 

الإعلان و أثرها على سلوك الطفل و ذلك من خلال 
و التي تناولنا فيها ما يلي 
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بعرض إشكالية الدراسة ، أهمية موضوع الدراسة و 
كما تم في هذا الفصل تحديد المفاهيم المستخدمة في صياغة عنوان 

ع الدراسة كما قمنا بعرض المنهجية المتبعة في هذه الدراسة من العينة المختارة ، و منهج الدراسة و أدوات جم
  .و كذا الأساليب الإحصائية المتبعة في تحليل المعطيات و المدخل النظري

خصص هذا الفصل لدراسة المتغير الأول من الدراسة و هو الكوميديا الإعلانية احتوى هذا 
ديا و مراحل الفصل على خمس مباحث كل مبحث يأخذ أهميته على حدى تطرقنا في المبحث الأول إلى الكومي

، المبحث الثاني اهتممنا فيه بعرض الخلفية النظرية للكوميديا التي رسخت لاعتمادها ، المبحث الثالث 
تطرقنا إلى أنواع الكوميديا الإعلانية في مبحث خاص و تم ختم 

.  
خصص هذا الفصل إلى الإعلان التلفزيوني حيث تطرقنا في أولى مباحثه إلى عرض الخلفية 
التاريخية للإعلان و الإعلان التلفزيوني أما المبحث الثاني فقد تناول خصائص الإعلان التلفزيوني ، المبحث الثالث 
لان التلفزيوني و عناصره و تم ختم المبحث بالإستمالات الإقناعية للإعلان 

قسم هذا الفصل إلى أربع  تم تخصيص هذا الفصل إلى الإعلان التلفزيوني و أثره على الطفل
، علاقة الطفل بالإعلان التلفزيوني كانت في المبحث 

  .الثالث أما المبحث الأخير فقد خصص لتأثير الإعلان التلفزيوني على الطفل 
يتمثل في الإطار التطبيقي و عرض التحليل الكمي و الكيفي للجداول و النتائج النهائية 
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 ب 

بعرض إشكالية الدراسة ، أهمية موضوع الدراسة و  قمنا فيهخصص للإطار المنهجي و الذي : الفصل الأول 
كما تم في هذا الفصل تحديد المفاهيم المستخدمة في صياغة عنوان ياره و الأهداف المرجوة من البحث،  أسباب اخت

الدراسة كما قمنا بعرض المنهجية المتبعة في هذه الدراسة من العينة المختارة ، و منهج الدراسة و أدوات جم
و كذا الأساليب الإحصائية المتبعة في تحليل المعطيات و المدخل النظري

خصص هذا الفصل لدراسة المتغير الأول من الدراسة و هو الكوميديا الإعلانية احتوى هذا : الفصل الثاني 
الفصل على خمس مباحث كل مبحث يأخذ أهميته على حدى تطرقنا في المبحث الأول إلى الكومي

، المبحث الثاني اهتممنا فيه بعرض الخلفية النظرية للكوميديا التي رسخت لاعتمادها ، المبحث الثالث 
تطرقنا إلى أنواع الكوميديا الإعلانية في مبحث خاص و تم ختم  في الإعلان التلفزيوني،كما تناول الكوميديا

.الإعلان التلفزيونيالفصل بمميزات و عيوب استخدام الكوميديا في 
خصص هذا الفصل إلى الإعلان التلفزيوني حيث تطرقنا في أولى مباحثه إلى عرض الخلفية : الفصل الثالث 

التاريخية للإعلان و الإعلان التلفزيوني أما المبحث الثاني فقد تناول خصائص الإعلان التلفزيوني ، المبحث الثالث 
لان التلفزيوني و عناصره و تم ختم المبحث بالإستمالات الإقناعية للإعلان و الرابع تطرقنا فيه إلى أنواع الإع

.  
تم تخصيص هذا الفصل إلى الإعلان التلفزيوني و أثره على الطفل: الفصل الرابع 

، علاقة الطفل بالإعلان التلفزيوني كانت في المبحث  تقسيماا مباحث تطرقنا فيه إلى الطفولة ، المراحل العمرية
الثالث أما المبحث الأخير فقد خصص لتأثير الإعلان التلفزيوني على الطفل 

يتمثل في الإطار التطبيقي و عرض التحليل الكمي و الكيفي للجداول و النتائج النهائية : الفصل الخامس 
                                                                           

ــــــــــــــــــــــــ 

الفصل الأول 
أسباب اخت

الدراسة كما قمنا بعرض المنهجية المتبعة في هذه الدراسة من العينة المختارة ، و منهج الدراسة و أدوات جم
و كذا الأساليب الإحصائية المتبعة في تحليل المعطيات و المدخل النظريالبيانات 

الفصل الثاني 
الفصل على خمس مباحث كل مبحث يأخذ أهميته على حدى تطرقنا في المبحث الأول إلى الكومي

، المبحث الثاني اهتممنا فيه بعرض الخلفية النظرية للكوميديا التي رسخت لاعتمادها ، المبحث الثالث تطورها 
تناول الكوميديا

الفصل بمميزات و عيوب استخدام الكوميديا في 
الفصل الثالث 

التاريخية للإعلان و الإعلان التلفزيوني أما المبحث الثاني فقد تناول خصائص الإعلان التلفزيوني ، المبحث الثالث 
و الرابع تطرقنا فيه إلى أنواع الإع

.التلفزيوني 
الفصل الرابع 

مباحث تطرقنا فيه إلى الطفولة ، المراحل العمرية
الثالث أما المبحث الأخير فقد خصص لتأثير الإعلان التلفزيوني على الطفل 

الفصل الخامس 
                               .للدراسة
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   الإطار المنھجي للدراسةــــــــــ ــــ

يشـــهد العـــالم اليـــوم ثـــورة تكنولوجيــــة كـــبرى في مجـــال الإعـــلام و الإتصـــال و وســــائله تمكـــن الإنســـان عبرهـــا مــــن 
قمــــار الصــــناعية و التلفزيونيــــة و اســــتعمال التقنيــــات الأكثــــر تطــــورا كالأ

يرة أدت إلى كثـــرة محطـــات البـــث فـــارتفع بـــذلك الإســـتقبال 
الفردي بواسطة الهوائيات و التلفزيون كوسيلة من وسائل الإتصال الجماهيري يتمتع بمجموعة من الخصـائص جعلتـه 
ـــين  ـــه أيضـــا مـــن أكثـــر الوســـائل الإعلانيـــة إقبـــالا لـــدى المعلن مـــن أكثـــر الوســـائل الإعلاميـــة جماهيريـــة و تـــأثيرا و جعلت
و الحركــة زاد مــن احتمــالات انتبــاه المشــاهدين للإعــلان بــل و زاد 

مـن و يعتبر التلفزيون من أكثر وسائل الإتصال و من أهمها و التي تشغل حيزا كبيرا في حيـاة الأطفـال باعتبـارهم 
 أكثر الشرائح تأثرا في اتمع لما يعرضه من برامج و التلفزيون يتميز بقدرته الفائقة على جذب اهتمـام الأطفـال إليـه
لمــا يقدمــه لهــم مــن بــرامج علــى اختلافهــا مــن رســوم متحركــة و صــور لحيوانــات أليفــة و ناطقــة و قصــص للأطفــال و 

صــور متحركــة فيهــا نشــاط و حيويــة و بمــا إلى لقصــص المحكيــة 
تحملـــه مـــن عوامـــل للترفيـــه و التســـلية أصـــبح رفـــيقهم الـــدائم في أوقـــات وحـــدم و شـــاغلا لضـــجرهم و ملهيـــا لتثاقـــل 
الآبــاء و الأمهــات عــن مداعبــة أطفــالهم و اللعــب معهــم و تــربيتهم و هــو مــا جعــل الأطفــال يقضــون ســاعات طويلــة 

و تشــــهد الســــاحة الإعلاميــــة تنافســــا شــــديدا في تحقيــــق تــــأثير إعلامــــي واســــع و ظهــــور قنــــوات تســــتهدف الجمهــــور 
بمختلف فئاته خاصة فئة الأطفـال ، لهـذا عرفـت السـاحة الإعلاميـة في الآونـة الأخـيرة ظهـور قنـوات سـواء خاصـة أو 

لأطفـال ، بعضـها يحمـل أسمـاء غـير عربيـة متخصصة من حيث المحتـوى البرامجـي و الجمهـور المسـتهدف ، تتوجـه إلى ا
تعتمــد في برامجهــا علــى الرســوم المتحركــة و أحيانــا مــا تبــث الــبرامج الــتي تتعلــق بقضــايا الطفولــة و مشــكلاا ، تعتمــد 

  .معتمدة في ذلك سياسة محددةهذه القنوات على الإعلانات التلفزيونية لتغطية تكاليف و نفقات انتاجها 
فال قد زاد مـن حصـار الطفـل بـالمواد التلفزيونيـة ، 
و زيادة معدل تعرضه لهذه الإعلانات بما تحويه مـن مضـامين ، فالطفـل يقبـل علـى مشـاهد الإعلانـات التلفزيونيـة لمـا 

خــلال الســلوكيات المختلفــة للأطفــال ، و  لهــا مــن إمكانــات جــذب مختلفــة تربطــه علاقــة قويــة ــا تتجســد واقعــا مــن
الإعلان التلفزيوني كأحد أشـكال الإتصـال هـو تفاعـل لجملـة مـن الرمـوز الـتي تحتويهـا الإعلانـات الصـحفية أو غيرهـا 
مـــن الأنـــواع الإعلانيـــة الأخـــرى ، لكنـــه يختلـــف عنهـــا في حضـــور سمـــات رئيســـة ثـــلاث و هـــي الحـــديث ، الحركـــة و 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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  :الإشكالية 
يشـــهد العـــالم اليـــوم ثـــورة تكنولوجيــــة كـــبرى في مجـــال الإعـــلام و الإتصـــال و وســــائله تمكـــن الإنســـان عبرهـــا مــــن 

اســــتعمال التقنيــــات الأكثــــر تطــــورا كالأاختصــــار الزمــــان و المكــــان و زاد فيهــــا مــــن 
يرة أدت إلى كثـــرة محطـــات البـــث فـــارتفع بـــذلك الإســـتقبال الإتصـــالية فالقطـــاع الســـمعي البصـــري يشـــهد تحـــولات كبـــ

الفردي بواسطة الهوائيات و التلفزيون كوسيلة من وسائل الإتصال الجماهيري يتمتع بمجموعة من الخصـائص جعلتـه 
ـــين  ـــه أيضـــا مـــن أكثـــر الوســـائل الإعلانيـــة إقبـــالا لـــدى المعلن مـــن أكثـــر الوســـائل الإعلاميـــة جماهيريـــة و تـــأثيرا و جعلت

و الحركــة زاد مــن احتمــالات انتبــاه المشــاهدين للإعــلان بــل و زاد  لتلفزيون و بخاصــية جمعــه بــين الصــورة و الصــوت
  .من احتمالات تأثرهم بالرسالة الإعلانية الموجهة لهم 

و يعتبر التلفزيون من أكثر وسائل الإتصال و من أهمها و التي تشغل حيزا كبيرا في حيـاة الأطفـال باعتبـارهم 
أكثر الشرائح تأثرا في اتمع لما يعرضه من برامج و التلفزيون يتميز بقدرته الفائقة على جذب اهتمـام الأطفـال إليـه
لمــا يقدمــه لهــم مــن بــرامج علــى اختلافهــا مــن رســوم متحركــة و صــور لحيوانــات أليفــة و ناطقــة و قصــص للأطفــال و 

لقصــص المحكيــة الفضــاء فهــو بــذلك يحــول الخيــال إلى حقيقــة مرئيــة و ا
تحملـــه مـــن عوامـــل للترفيـــه و التســـلية أصـــبح رفـــيقهم الـــدائم في أوقـــات وحـــدم و شـــاغلا لضـــجرهم و ملهيـــا لتثاقـــل 
الآبــاء و الأمهــات عــن مداعبــة أطفــالهم و اللعــب معهــم و تــربيتهم و هــو مــا جعــل الأطفــال يقضــون ســاعات طويلــة 

 .منها الفقرات الإعلانية خاصة البرامج التلفزيونية في مشاهدة 
و تشــــهد الســــاحة الإعلاميــــة تنافســــا شــــديدا في تحقيــــق تــــأثير إعلامــــي واســــع و ظهــــور قنــــوات تســــتهدف الجمهــــور 
بمختلف فئاته خاصة فئة الأطفـال ، لهـذا عرفـت السـاحة الإعلاميـة في الآونـة الأخـيرة ظهـور قنـوات سـواء خاصـة أو 

متخصصة من حيث المحتـوى البرامجـي و الجمهـور المسـتهدف ، تتوجـه إلى ا
تعتمــد في برامجهــا علــى الرســوم المتحركــة و أحيانــا مــا تبــث الــبرامج الــتي تتعلــق بقضــايا الطفولــة و مشــكلاا ، تعتمــد 

هذه القنوات على الإعلانات التلفزيونية لتغطية تكاليف و نفقات انتاجها 
فال قد زاد مـن حصـار الطفـل بـالمواد التلفزيونيـة ، طل أن ظهور القنوات المختلفة و التي تم بالأو مثلما يمكننا القو 

و زيادة معدل تعرضه لهذه الإعلانات بما تحويه مـن مضـامين ، فالطفـل يقبـل علـى مشـاهد الإعلانـات التلفزيونيـة لمـا 
لهــا مــن إمكانــات جــذب مختلفــة تربطــه علاقــة قويــة ــا تتجســد واقعــا مــن

الإعلان التلفزيوني كأحد أشـكال الإتصـال هـو تفاعـل لجملـة مـن الرمـوز الـتي تحتويهـا الإعلانـات الصـحفية أو غيرهـا 
مـــن الأنـــواع الإعلانيـــة الأخـــرى ، لكنـــه يختلـــف عنهـــا في حضـــور سمـــات رئيســـة ثـــلاث و هـــي الحـــديث ، الحركـــة و 

الأولالفصل 

 

الإشكالية  -1
يشـــهد العـــالم اليـــوم ثـــورة تكنولوجيــــة كـــبرى في مجـــال الإعـــلام و الإتصـــال و وســــائله تمكـــن الإنســـان عبرهـــا مــــن   

اختصــــار الزمــــان و المكــــان و زاد فيهــــا مــــن 
الإتصـــالية فالقطـــاع الســـمعي البصـــري يشـــهد تحـــولات كبـــ

الفردي بواسطة الهوائيات و التلفزيون كوسيلة من وسائل الإتصال الجماهيري يتمتع بمجموعة من الخصـائص جعلتـه 
ـــين  ـــه أيضـــا مـــن أكثـــر الوســـائل الإعلانيـــة إقبـــالا لـــدى المعلن مـــن أكثـــر الوســـائل الإعلاميـــة جماهيريـــة و تـــأثيرا و جعلت

لتلفزيون و بخاصــية جمعــه بــين الصــورة و الصــوتفــا
من احتمالات تأثرهم بالرسالة الإعلانية الموجهة لهم 

و يعتبر التلفزيون من أكثر وسائل الإتصال و من أهمها و التي تشغل حيزا كبيرا في حيـاة الأطفـال باعتبـارهم   
أكثر الشرائح تأثرا في اتمع لما يعرضه من برامج و التلفزيون يتميز بقدرته الفائقة على جذب اهتمـام الأطفـال إليـه
لمــا يقدمــه لهــم مــن بــرامج علــى اختلافهــا مــن رســوم متحركــة و صــور لحيوانــات أليفــة و ناطقــة و قصــص للأطفــال و 

الفضــاء فهــو بــذلك يحــول الخيــال إلى حقيقــة مرئيــة و ا
تحملـــه مـــن عوامـــل للترفيـــه و التســـلية أصـــبح رفـــيقهم الـــدائم في أوقـــات وحـــدم و شـــاغلا لضـــجرهم و ملهيـــا لتثاقـــل 
الآبــاء و الأمهــات عــن مداعبــة أطفــالهم و اللعــب معهــم و تــربيتهم و هــو مــا جعــل الأطفــال يقضــون ســاعات طويلــة 

في مشاهدة 
و تشــــهد الســــاحة الإعلاميــــة تنافســــا شــــديدا في تحقيــــق تــــأثير إعلامــــي واســــع و ظهــــور قنــــوات تســــتهدف الجمهــــور 
بمختلف فئاته خاصة فئة الأطفـال ، لهـذا عرفـت السـاحة الإعلاميـة في الآونـة الأخـيرة ظهـور قنـوات سـواء خاصـة أو 

متخصصة من حيث المحتـوى البرامجـي و الجمهـور المسـتهدف ، تتوجـه إلى ا
تعتمــد في برامجهــا علــى الرســوم المتحركــة و أحيانــا مــا تبــث الــبرامج الــتي تتعلــق بقضــايا الطفولــة و مشــكلاا ، تعتمــد 

هذه القنوات على الإعلانات التلفزيونية لتغطية تكاليف و نفقات انتاجها 
و مثلما يمكننا القو 

و زيادة معدل تعرضه لهذه الإعلانات بما تحويه مـن مضـامين ، فالطفـل يقبـل علـى مشـاهد الإعلانـات التلفزيونيـة لمـا 
لهــا مــن إمكانــات جــذب مختلفــة تربطــه علاقــة قويــة ــا تتجســد واقعــا مــن

الإعلان التلفزيوني كأحد أشـكال الإتصـال هـو تفاعـل لجملـة مـن الرمـوز الـتي تحتويهـا الإعلانـات الصـحفية أو غيرهـا 
مـــن الأنـــواع الإعلانيـــة الأخـــرى ، لكنـــه يختلـــف عنهـــا في حضـــور سمـــات رئيســـة ثـــلاث و هـــي الحـــديث ، الحركـــة و 
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ا تتمتع به مـن صـفات قابلـة للتصـديق المعلنـون لا يجـدون أي صـعوبة في  مخاطبـة الأطفـال 
و إقناعهم بما يعلنون عنه ، و ما يدعم هـذه القـدرة الإقناعيـة للإعلانـات التلفزيونيـة هـو اسـتفادة الصـناعة الإعلانيـة 

ــــديا أو مــــن أشــــكال التطــــور التكنولــــوجي عــــبر اســــتخدام مختلــــف القوالــــب و الأســــاليب الفن ــــتي تعــــد الكومي يــــة و ال
حيث إن اسـتخدام هـذه الإسـتمالة يزيـد مـن فاعليـة تـأثير الإعـلان  
ثم إن معظــم الدراســات تشــير إلى أن أغلــب المعلنــين يســتغلون العوامــل النفســية للأطفــال في الــترويج لســلعهم حيــث 
العمريــة يميــل إلى المحاكــاة و التقليــد ، و تعتــبر هــذه الإســتمالة مــن المهــارات في الإعلانــات 
التلفزيونيـــة فهـــي تلعـــب دورا مهمـــا في إمتـــاع الطفـــل المشـــاهد للإعـــلان و تجعلـــه أكثـــر تـــذكرا لعناصـــره و أحداثـــه مـــن 

الإار و استخدام بـرامج الجرافيـك  خلال استخدام مختلف المؤثرات السمعية و البصرية ، إضافة إلى عنصر اللون و
ـــأثيرات هـــذه الإســـتمالة علـــى ســـلوك الطفـــل عـــبر ترديـــده لمختلـــف  الكلمـــات و الأغـــاني   ـــنعكس ت ـــة ، كمـــا ت الحديث
بر عـــاملا مهمـــا في تعلـــق الطفــل بالســـلعة أو الخدمـــة المعلـــن عنهــا وحرصـــه الشـــديد علـــى 
د عامل جذب للطفل إلى الإعلان التلفزيـوني ، بـل إن الأطفـال يقبلـون عليهـا ويتفـاعلون 
مواقـف فكاهيـة تثـير الضـحك ، فهـذا لـه أثـر فعـال نحـو جـذب 
الطفـــل إليهـــا ، لـــذلك يـــرتبط الطفـــل أكثـــر ـــذه الإعلانـــات كمـــا يســـهل علـــيهم تـــذكرها ، و نظـــرا لاعتمادهـــا علـــى 
شخصيات الكرتون الشهيرة ، و استخدام أطفال جذابين ، يمكـن للأطفـال أن يتوحـدوا مـع هـذه الشخصـيات الـتي 

.  
و منه و في ضوء ما قدم فإن دراستنا تتمحور حول استخدام الكوميديا في الإعلان التلفزيوني و أثرها على الطفل 

  سلوك الطفل ؟

 ما مدى إهتمام الطفل بمتابعة البرامج التلفزيونية الموجهة للأطفال ؟
 ما هي عادات و أنماط مشاهدة الطفل للإعلانات التلفزيونية ؟

 الطفل ؟ ما مدى تأثير إستخدام الإستمالة الكوميدية في الإعلان التلفزيوني على
 ما هي أهم أنواع الإعلانات الكوميدية التي تشد إنتباه الطفل ؟

 ما هي أكثر العناصر التي يتذكرها الطفل من الإعلان الكوميدي ؟
 الطفل ؟هي الآثار النفسية و السلوكية التي ترسخها الإعلانات الكوميدية في شخصية 
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ا تتمتع به مـن صـفات قابلـة للتصـديق المعلنـون لا يجـدون أي صـعوبة في  مخاطبـة الأطفـال الموسيقى فالإعلانات و م
و إقناعهم بما يعلنون عنه ، و ما يدعم هـذه القـدرة الإقناعيـة للإعلانـات التلفزيونيـة هـو اسـتفادة الصـناعة الإعلانيـة 

مــــن أشــــكال التطــــور التكنولــــوجي عــــبر اســــتخدام مختلــــف القوالــــب و الأســــاليب الفن
حيث إن اسـتخدام هـذه الإسـتمالة يزيـد مـن فاعليـة تـأثير الإعـلان  الأسلوب الكوميدي في الإعلان التلفزيوني أبرزها 

ثم إن معظــم الدراســات تشــير إلى أن أغلــب المعلنــين يســتغلون العوامــل النفســية للأطفــال في الــترويج لســلعهم حيــث 
العمريــة يميــل إلى المحاكــاة و التقليــد ، و تعتــبر هــذه الإســتمالة مــن المهــارات في الإعلانــات أن الطفــل في هــذه المرحلــة 

التلفزيونيـــة فهـــي تلعـــب دورا مهمـــا في إمتـــاع الطفـــل المشـــاهد للإعـــلان و تجعلـــه أكثـــر تـــذكرا لعناصـــره و أحداثـــه مـــن 
خلال استخدام مختلف المؤثرات السمعية و البصرية ، إضافة إلى عنصر اللون و

ـــأثيرات هـــذه الإســـتمالة علـــى ســـلوك الطفـــل عـــبر ترديـــده لمختلـــف  الكلمـــات و الأغـــاني   ـــنعكس ت ـــة ، كمـــا ت الحديث
بر عـــاملا مهمـــا في تعلـــق الطفــل بالســـلعة أو الخدمـــة المعلـــن عنهــا وحرصـــه الشـــديد علـــى تــالخاصــة بـــالإعلان والـــتي تع
د عامل جذب للطفل إلى الإعلان التلفزيـوني ، بـل إن الأطفـال يقبلـون عليهـا ويتفـاعلون اقتنائها ومنه فالكوميديا تع

مواقـف فكاهيـة تثـير الضـحك ، فهـذا لـه أثـر فعـال نحـو جـذب علـى  معاها ونظرا لاعتماد هذا النوع من الإعلانـات
الطفـــل إليهـــا ، لـــذلك يـــرتبط الطفـــل أكثـــر ـــذه الإعلانـــات كمـــا يســـهل علـــيهم تـــذكرها ، و نظـــرا لاعتمادهـــا علـــى 
شخصيات الكرتون الشهيرة ، و استخدام أطفال جذابين ، يمكـن للأطفـال أن يتوحـدوا مـع هـذه الشخصـيات الـتي 

.و يسلكوا سلوكيام سواء كانت إيجابية أو سلبية جذبت انتباههم 
و منه و في ضوء ما قدم فإن دراستنا تتمحور حول استخدام الكوميديا في الإعلان التلفزيوني و أثرها على الطفل 

  : و التي سنحاول فيها الإجابة على التساؤل الرئيسي الآتي 
سلوك الطفل ؟ ما مدى تأثير الإعلانات الكوميدية التلفزيونية  على

  : نطرح التساؤلات التالية  الإشكاليةو انطلاقا من هذه 
ما مدى إهتمام الطفل بمتابعة البرامج التلفزيونية الموجهة للأطفال ؟

ما هي عادات و أنماط مشاهدة الطفل للإعلانات التلفزيونية ؟
ما مدى تأثير إستخدام الإستمالة الكوميدية في الإعلان التلفزيوني على

ما هي أهم أنواع الإعلانات الكوميدية التي تشد إنتباه الطفل ؟
 ما هي الشخصيات الإعلانية الأكثر تأثيرا في الطفل ؟

ما هي أكثر العناصر التي يتذكرها الطفل من الإعلان الكوميدي ؟
هي الآثار النفسية و السلوكية التي ترسخها الإعلانات الكوميدية في شخصية 

الأولالفصل 

 

الموسيقى فالإعلانات و م
و إقناعهم بما يعلنون عنه ، و ما يدعم هـذه القـدرة الإقناعيـة للإعلانـات التلفزيونيـة هـو اسـتفادة الصـناعة الإعلانيـة 

مــــن أشــــكال التطــــور التكنولــــوجي عــــبر اســــتخدام مختلــــف القوالــــب و الأســــاليب الفن
الأسلوب الكوميدي في الإعلان التلفزيوني أبرزها 

ثم إن معظــم الدراســات تشــير إلى أن أغلــب المعلنــين يســتغلون العوامــل النفســية للأطفــال في الــترويج لســلعهم حيــث 
أن الطفــل في هــذه المرحلــة 

التلفزيونيـــة فهـــي تلعـــب دورا مهمـــا في إمتـــاع الطفـــل المشـــاهد للإعـــلان و تجعلـــه أكثـــر تـــذكرا لعناصـــره و أحداثـــه مـــن 
خلال استخدام مختلف المؤثرات السمعية و البصرية ، إضافة إلى عنصر اللون و

ـــأثيرات هـــذه الإســـتمالة علـــى ســـلوك الطفـــل عـــبر ترديـــده لمختلـــف  الكلمـــات و الأغـــاني   ـــنعكس ت ـــة ، كمـــا ت الحديث
الخاصــة بـــالإعلان والـــتي تع
اقتنائها ومنه فالكوميديا تع

معاها ونظرا لاعتماد هذا النوع من الإعلانـات
الطفـــل إليهـــا ، لـــذلك يـــرتبط الطفـــل أكثـــر ـــذه الإعلانـــات كمـــا يســـهل علـــيهم تـــذكرها ، و نظـــرا لاعتمادهـــا علـــى 
شخصيات الكرتون الشهيرة ، و استخدام أطفال جذابين ، يمكـن للأطفـال أن يتوحـدوا مـع هـذه الشخصـيات الـتي 

جذبت انتباههم 
و منه و في ضوء ما قدم فإن دراستنا تتمحور حول استخدام الكوميديا في الإعلان التلفزيوني و أثرها على الطفل 

و التي سنحاول فيها الإجابة على التساؤل الرئيسي الآتي 
ما مدى تأثير الإعلانات الكوميدية التلفزيونية  على

و انطلاقا من هذه 
ما مدى إهتمام الطفل بمتابعة البرامج التلفزيونية الموجهة للأطفال ؟ .1
ما هي عادات و أنماط مشاهدة الطفل للإعلانات التلفزيونية ؟ .2
ما مدى تأثير إستخدام الإستمالة الكوميدية في الإعلان التلفزيوني على .3
ما هي أهم أنواع الإعلانات الكوميدية التي تشد إنتباه الطفل ؟ .4
ما هي الشخصيات الإعلانية الأكثر تأثيرا في الطفل ؟ .5
ما هي أكثر العناصر التي يتذكرها الطفل من الإعلان الكوميدي ؟ .6
هي الآثار النفسية و السلوكية التي ترسخها الإعلانات الكوميدية في شخصية  ما .7
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 :ب موضوعية وأخرى ذاتية ولعل أهمها يكمن في 

ر في مضـــمون الإعـــلان التلفزيـــوني الكوميـــدي علـــى اعتبـــار أن موضـــوع الإعـــلان يعـــد مـــن 

ــت حــول تــأثير اســتخدام الأســلوب الفكــاهي في الإعــلان  ــتي أجري والدراســات العلميــة الإعلاميــة ال

ســتفادة الطلبــة المقبلــين مــن هــذا ن خــلال إثــراء المكتبــة الجامعيــة وإ

 :لدراسة لاعتبارات أخرى أهمها 
طول المدة التي يقضيها الأطفال أمام التلفاز وهو ما يعكس تعـرض الطفـل إلى كـم هائـل مـن الرسـائل والمضـامين 

كثافــة الإعلانــات علــى القنــوات التلفزيونيــة ســواء الخاصــة أو المتخصصــة في بــرامج الأطفــال حيــث أصــبح الحجــم 

م فئــات اتمــع علــى تســليط الضــوء علــى إســتمالة إعلانيــة لهــا تأثيرهــا علــى الجمهــور خاصــة في ظــل افــت معظــ
شــعور التــوتر والقلــق الــذي يواجهونــه مــع الظــروف الاقتصــادية والاجتماعيــة ومــن ثم أصــبحت 

 .ر على كل الأنشطة التي تستهدف الجمهور العام
من إعلانات ومحاكاة أبطـال الإعـلان بتقليـد سـلوكيام المختلفـة والتعلـق 

اســـتمالاته وقدرتـــه الفائقـــة علـــى التـــأثير في الجمهـــور بمختلـــف فئاتـــه 

ســـتخدام الفكاهـــة في الإعـــلان عـــن العديـــد مـــن المنتجـــات والســـلع علـــى اخـــتلاف طبيعتهـــا 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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  : أسباب اختيار الموضوع
ب موضوعية وأخرى ذاتية ولعل أهمها يكمن في اوقد تعددت إلى أسب

 :الأسباب الذاتية
ر في مضـــمون الإعـــلان التلفزيـــوني الكوميـــدي علـــى اعتبـــار أن موضـــوع الإعـــلان يعـــد مـــن ثـــالرغبـــة في التعمـــق أك

 .صميم تخصص الاتصال والعلاقات العامة
ــت حــول تــأثير اســتخدام الأســلوب الفكــاهي في الإعــلان قلــة الأبحــاث  ــتي أجري والدراســات العلميــة الإعلاميــة ال

 .التلفزيوني بصفة خاصة
ن خــلال إثــراء المكتبــة الجامعيــة وإتعزيــز البحــث العلمــي بمنتــوج علمــي إضــافي مــ

لدراسة لاعتبارات أخرى أهمها كما جاء اختيار موضوع ا  :الأسباب الموضوعية
طول المدة التي يقضيها الأطفال أمام التلفاز وهو ما يعكس تعـرض الطفـل إلى كـم هائـل مـن الرسـائل والمضـامين 

 .من بينها المضامين الإعلانية
كثافــة الإعلانــات علــى القنــوات التلفزيونيــة ســواء الخاصــة أو المتخصصــة في بــرامج الأطفــال حيــث أصــبح الحجــم 

 .ساعي للإعلان كبير مقارنة بحجم البرامج الأخرى
تســليط الضــوء علــى إســتمالة إعلانيــة لهــا تأثيرهــا علــى الجمهــور خاصــة في ظــل افــت معظــ

شــعور التــوتر والقلــق الــذي يواجهونــه مــع الظــروف الاقتصــادية والاجتماعيــة ومــن ثم أصــبحت  الكوميــديا لتخفيــف
ر على كل الأنشطة التي تستهدف الجمهور العامالكوميديا هي المسيط

من إعلانات ومحاكاة أبطـال الإعـلان بتقليـد سـلوكيام المختلفـة والتعلـق  ه التلفزيونتأثر الطفل الشديد بما يعرض
. 

 :  أهمية الدراسة
 :تكمن أهمية هذه الدراسة في 

اســـتمالاته وقدرتـــه الفائقـــة علـــى التـــأثير في الجمهـــور بمختلـــف فئاتـــه الأهميـــة الكبـــيرة للإعـــلان التلفزيـــوني بمختلـــف 
 .والتحكم في سلوكياته

ســـتخدام الفكاهـــة في الإعـــلان عـــن العديـــد مـــن المنتجـــات والســـلع علـــى اخـــتلاف طبيعتهـــا الإنتشـــار الكبـــير في إ
 

الأولالفصل 

 

أسباب اختيار الموضوع - 2
وقد تعددت إلى أسب  

الأسباب الذاتية  - أ
الرغبـــة في التعمـــق أك .1

صميم تخصص الاتصال والعلاقات العامة
قلــة الأبحــاث  .2

التلفزيوني بصفة خاصة
تعزيــز البحــث العلمــي بمنتــوج علمــي إضــافي مــ .3

 .الموضوع
الأسباب الموضوعية  - ب
طول المدة التي يقضيها الأطفال أمام التلفاز وهو ما يعكس تعـرض الطفـل إلى كـم هائـل مـن الرسـائل والمضـامين  .1

من بينها المضامين الإعلانية
كثافــة الإعلانــات علــى القنــوات التلفزيونيــة ســواء الخاصــة أو المتخصصــة في بــرامج الأطفــال حيــث أصــبح الحجــم  .2
ساعي للإعلان كبير مقارنة بحجم البرامج الأخرىال
تســليط الضــوء علــى إســتمالة إعلانيــة لهــا تأثيرهــا علــى الجمهــور خاصــة في ظــل افــت معظــ .3

الكوميــديا لتخفيــف
الكوميديا هي المسيط

تأثر الطفل الشديد بما يعرض .4
.الشديد ا

أهمية الدراسة - 3
تكمن أهمية هذه الدراسة في  

الأهميـــة الكبـــيرة للإعـــلان التلفزيـــوني بمختلـــف  .1
والتحكم في سلوكياته

الإنتشـــار الكبـــير في إ .2
 .وجمهورها



   الإطار المنھجي للدراسةــــــــــ ــــ

التلفزيـوني علـى سـلوك قطـاع هـام تتيح هذه الدراسـة الفرصـة للتعـرف علـى تـأثير اسـتخدام الكوميـديا في الإعـلان 

  تســــتمد الدراســــة أهميتهــــا أيضــــا مــــن طبيعــــة الشــــريحة المقصــــودة بالبحــــث وهــــي الأطفــــال باعتبــــارهم لبنــــة اتمــــع

 :أهداف معينة والتي تم اختيار هذا الموضوع على أساسها وهي

وتخلـق  لفـالإحاطة بأهم عوامل الجذب في الإعلان التلفزيوني الكوميدي والتي تعمل على التـأثير بشـدة علـى الط
 .لديه الرغبة الشديدة في الحصول على السلع و الخدمات المعلن عنها 

تويهــا الرســائل الإعلانيــة الكوميديــة والــتي القــيم الثقافيــة والتربويــة الــتي تح

 .لتلفزيوني الكوميدي على سلوك الطفل من منظور نظرية الغرس الثقافي

يعــد المــنهج الــذي يعتمــده الباحــث في دراســة موضــوع بحثــه بمثابــة المرشــد أو الــدليل الــذي يسترشــد بــه الباحــث 
يلجــا إليهــا لتحديــد أســاليب وأدوات البحــث للوصـول إلى النتــائج والأهــداف المبتغــاة  وهــو خطــوة أساسـية وضــرورية 

والطريقــة المثلــى الــتي يتعامــل ــا مــع موضــوع الدراســة بالوصــف والتحليــل للوصــول إلى نتــائج مضــبوطة حيــث يعطــي 
الاختيــــار والتــــدقيق للمــــنهج مصــــداقيته للنتــــائج المتوصــــل إليهــــا حيــــث تعتمــــد الدراســــات العلميــــة في علــــوم الإعــــلام 
تكاملة من المناهج العلمية المسـتوحاة مـن العلـوم التجريبيـة لتحـاكي نتائجهـا العلميـة القابلـة 
فالمنهج هو وسيلة  لغاية من حيث استعمالنا له من أجل الوصول إلى الحقيقة العلميـة سـواء كانـت مجهولـة 

  .)2(عها بقصد الوصول إلى الحقيقة في العلم
والــتي تقتضــي جمــع البيانــات وتصــينفها ووصــفها وتحليلهــا مــن 
       أجـــــل اســـــتخلاص النتـــــائج والـــــتحكم فيهـــــا وأمـــــا المـــــنهج المســـــتخدم فهـــــو المـــــنهج المســـــحي والـــــذي يعرفـــــه الباحـــــث 

  .14، ص 2010، ديوان المطبوعات الجامعية ، الجزائر، 
  .23، ص 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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تتيح هذه الدراسـة الفرصـة للتعـرف علـى تـأثير اسـتخدام الكوميـديا في الإعـلان 
 .ومؤثر من مشاهدي الإعلانات وهم الأطفال 

تســــتمد الدراســــة أهميتهــــا أيضــــا مــــن طبيعــــة الشــــريحة المقصــــودة بالبحــــث وهــــي الأطفــــال باعتبــــارهم لبنــــة اتمــــع
 .ولكوم لهم القابلية لتقبل أي معطى يقدم لهم

  :أهداف الدراسة 
أهداف معينة والتي تم اختيار هذا الموضوع على أساسها وهيتسعى هذه الدراسة لتحقيق 

 .التعرف على درجة تأثر الطفل بالإعلان التلفزيوني الكوميدي
الإحاطة بأهم عوامل الجذب في الإعلان التلفزيوني الكوميدي والتي تعمل على التـأثير بشـدة علـى الط

لديه الرغبة الشديدة في الحصول على السلع و الخدمات المعلن عنها 
القــيم الثقافيــة والتربويــة الــتي تحــدف هــذه الدراســة أيضــا للكشــف عــن 

 .توجهها الجهات المعلنة من خلال مختلف القنوات والبرامج
لتلفزيوني الكوميدي على سلوك الطفل من منظور نظرية الغرس الثقافيمحاولة دراسة تأثير الإعلان ا

 :المنهج المتبع ونوع الدراسة 
يعــد المــنهج الــذي يعتمــده الباحــث في دراســة موضــوع بحثــه بمثابــة المرشــد أو الــدليل الــذي يسترشــد بــه الباحــث 

للوصـول إلى النتــائج والأهــداف المبتغــاة  وهــو خطــوة أساسـية وضــرورية 
والطريقــة المثلــى الــتي يتعامــل ــا مــع موضــوع الدراســة بالوصــف والتحليــل للوصــول إلى نتــائج مضــبوطة حيــث يعطــي 
الاختيــــار والتــــدقيق للمــــنهج مصــــداقيته للنتــــائج المتوصــــل إليهــــا حيــــث تعتمــــد الدراســــات العلميــــة في علــــوم الإعــــلام 

تكاملة من المناهج العلمية المسـتوحاة مـن العلـوم التجريبيـة لتحـاكي نتائجهـا العلميـة القابلـة والاتصال على مجموعة م
فالمنهج هو وسيلة  لغاية من حيث استعمالنا له من أجل الوصول إلى الحقيقة العلميـة سـواء كانـت مجهولـة 

1(.  
عها بقصد الوصول إلى الحقيقة في العلممن القواعد التي يتم وضموعة وهناك من يعرفه بأنه مج

والــتي تقتضــي جمــع البيانــات وتصــينفها ووصــفها وتحليلهــا مــن  دراســة في إطــار الدراســات الوصــفيةوتنــدرج هــذه ال
أجـــــل اســـــتخلاص النتـــــائج والـــــتحكم فيهـــــا وأمـــــا المـــــنهج المســـــتخدم فهـــــو المـــــنهج المســـــحي والـــــذي يعرفـــــه الباحـــــث 

                                                          
، ديوان المطبوعات الجامعية ، الجزائر، تقنيات البحث العلمي في العلوم السياسية :عبد الناصر الجندي 

، ص 2006، موفم للنشر، الجزائر ، إعداد البحوث العلميةمنهجية  : عامر مصباح

الأولالفصل 

 

تتيح هذه الدراسـة الفرصـة للتعـرف علـى تـأثير اسـتخدام الكوميـديا في الإعـلان  .3
ومؤثر من مشاهدي الإعلانات وهم الأطفال 

تســــتمد الدراســــة أهميتهــــا أيضــــا مــــن طبيعــــة الشــــريحة المقصــــودة بالبحــــث وهــــي الأطفــــال باعتبــــارهم لبنــــة اتمــــع .4
ولكوم لهم القابلية لتقبل أي معطى يقدم لهم

أهداف الدراسة  - 4
تسعى هذه الدراسة لتحقيق   
التعرف على درجة تأثر الطفل بالإعلان التلفزيوني الكوميدي .1
الإحاطة بأهم عوامل الجذب في الإعلان التلفزيوني الكوميدي والتي تعمل على التـأثير بشـدة علـى الط .2

لديه الرغبة الشديدة في الحصول على السلع و الخدمات المعلن عنها 
ــدف هــذه الدراســة أيضــا للكشــف عــن  .3

توجهها الجهات المعلنة من خلال مختلف القنوات والبرامج
محاولة دراسة تأثير الإعلان ا .4

المنهج المتبع ونوع الدراسة  -5
يعــد المــنهج الــذي يعتمــده الباحــث في دراســة موضــوع بحثــه بمثابــة المرشــد أو الــدليل الــذي يسترشــد بــه الباحــث   

للوصـول إلى النتــائج والأهــداف المبتغــاة  وهــو خطــوة أساسـية وضــرورية 
والطريقــة المثلــى الــتي يتعامــل ــا مــع موضــوع الدراســة بالوصــف والتحليــل للوصــول إلى نتــائج مضــبوطة حيــث يعطــي 
الاختيــــار والتــــدقيق للمــــنهج مصــــداقيته للنتــــائج المتوصــــل إليهــــا حيــــث تعتمــــد الدراســــات العلميــــة في علــــوم الإعــــلام 

والاتصال على مجموعة م
فالمنهج هو وسيلة  لغاية من حيث استعمالنا له من أجل الوصول إلى الحقيقة العلميـة سـواء كانـت مجهولـة . للتعميم

1(أو معلومة

وهناك من يعرفه بأنه مج  
وتنــدرج هــذه ال  

أجـــــل اســـــتخلاص النتـــــائج والـــــتحكم فيهـــــا وأمـــــا المـــــنهج المســـــتخدم فهـــــو المـــــنهج المســـــحي والـــــذي يعرفـــــه الباحـــــث 

                   
عبد الناصر الجندي  - ( 1)
عامر مصباح -( 2)
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المـنهج الـذي يقـوم علـى جمـع المعلومـات والبيانـات عـن الظـاهرة المدروسـة قصـد التعـرف علـى 
دراســـة "فعـــرف المــنهج المســـحي بأنــه  محمــد زيـــان عمــر 

ف طبيعيــــة غــــير الظــــاهرة في وضــــعها الطبيعــــي دون أي تــــدخل مــــن قبــــل الباحــــث أي دراســــة الظــــاهرة تحــــت ظــــرو 

وعموما يمكن القول بأن المنهج المسحي هو الطريقة العلميـة الـتي تمكـن الباحـث مـن التعـرف علـى الظـاهرة المدروسـة 
  .ت المحققة لذلكغير مصطنعة من خلال جمع البيانات والمعلوما

وقــــد تم اختيــــاره دون المنــــاهج الأخــــرى كونــــه يتوافــــق مــــع موضــــوع الدراســــة حيــــث يعتــــبر مــــن المنــــاهج المســــتعملة في 

هــو المــنهج الأكــبر أو مجمــوع المفــردات يســتهدف الباحــث دراســتها لتحقيــق نتــائج الدراســة، وتمثــل هــذا اتمــع 
Targaet "يهــدف الباحــث إلى دراســته  الــذي

ويتم تعميم النتائج الدراسة على كـل مفرداتـه، إلا أنـه يصـعب الوصـول إلى هـذا اتمـع المسـتهدف وضـخامته، فيـتم 
ي يعتــبر عــادة جــزءا ممـــثلا يانــات، والــذالاقــتراب منــه لجمــع الب

  .)2(للمجتمع المستهدف حاجات الدراسة وأهدافها ونختار منه عينة البحث
ــتي يجــري  أو هــو مجموعــة عناصــر لهــا خاصــية أو عــدة خصــائص مشــتركة تميزهــا عــن غيرهــا مــن العناصــر الأخــرى وال

  .مجتمعا لدراستنا

طريـق مـن طـرق البحـث وجمـع المعلومـات وتؤخـذ عينـة مـن مجمـوع مـا للإنتقـال مـن الجـزء 
إلى الكــل أو للتوصــل إلى الحكــم علــى اتمــع في ضــوء بعــض أفــراده فهــي ضــرب مــن الاســتقراء وليســت العينــة إلا 

  .)4(منها أحكام فيها قدر من الاحتمال

  .286، ص 2007، ديوان المطبوعات الجامعية ، الجزائر ، 
  .130، ص 2004، عالم الكتب، القاهرة، 

، ترجمة بوزيد صحراوي، كمال بوشرق، سعيد سبعون، دار القصبة، الجزائر، 

  .381 ، ص2004

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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المـنهج الـذي يقـوم علـى جمـع المعلومـات والبيانـات عـن الظـاهرة المدروسـة قصـد التعـرف علـى " بأنه  ذوقان عبيدات
محمــد زيـــان عمــر أمــا الباحـــث .." وضــعها الحــالي وجوانـــب قوــا وضـــعفها 

الظــــاهرة في وضــــعها الطبيعــــي دون أي تــــدخل مــــن قبــــل الباحــــث أي دراســــة الظــــاهرة تحــــت ظــــرو 
  .)1( .."اصطناعية كما هو الحال في المنهج التجريبي 

وعموما يمكن القول بأن المنهج المسحي هو الطريقة العلميـة الـتي تمكـن الباحـث مـن التعـرف علـى الظـاهرة المدروسـة 
غير مصطنعة من خلال جمع البيانات والمعلوماالوالعوامل المكونة لها في إطارها الطبيعي وظروفها 

وقــــد تم اختيــــاره دون المنــــاهج الأخــــرى كونــــه يتوافــــق مــــع موضــــوع الدراســــة حيــــث يعتــــبر مــــن المنــــاهج المســــتعملة في 
  .الدراسات الوصفية 

 :مجتمع البحث
هــو المــنهج الأكــبر أو مجمــوع المفــردات يســتهدف الباحــث دراســتها لتحقيــق نتــائج الدراســة، وتمثــل هــذا اتمــع 

Targaet-population"اموعــة الأكــبر، اتمــع المســتهدف 
ويتم تعميم النتائج الدراسة على كـل مفرداتـه، إلا أنـه يصـعب الوصـول إلى هـذا اتمـع المسـتهدف وضـخامته، فيـتم 

الاقــتراب منــه لجمــع البالتركيــز علــى اتمــع المتــاح أو الممكــن الوصــول إليــه و 
للمجتمع المستهدف حاجات الدراسة وأهدافها ونختار منه عينة البحث

ــتي يجــري  أو هــو مجموعــة عناصــر لهــا خاصــية أو عــدة خصــائص مشــتركة تميزهــا عــن غيرهــا مــن العناصــر الأخــرى وال
مجتمعا لدراستنا -مجتمع ولاية المسيلة–وقد تم اختيار  .)3(عليها البحث والتقصي

 :عينة الدراسة
طريـق مـن طـرق البحـث وجمـع المعلومـات وتؤخـذ عينـة مـن مجمـوع مـا للإنتقـال مـن الجـزء : العينة في البحـث هـي 

إلى الكــل أو للتوصــل إلى الحكــم علــى اتمــع في ضــوء بعــض أفــراده فهــي ضــرب مــن الاســتقراء وليســت العينــة إلا 
منها أحكام فيها قدر من الاحتمال مثالا أو مجموعة أمثلة واستخلصوا

                                                          
، ديوان المطبوعات الجامعية ، الجزائر ، 3، طتصاللبحث العلمي في علوم الإعلام والإمناهج ا: أحمد بن مرسلي

، عالم الكتب، القاهرة،  البحث العلمي في الدراسات الإعلامية: محمد عبد الحميد 
، ترجمة بوزيد صحراوي، كمال بوشرق، سعيد سبعون، دار القصبة، الجزائر، منهجية البحث العلمي في العلوم الإنسانية: موريس أنجرس
298.  

2004، دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة، المعجم الإعلامي: محمد منير حجاب

الأولالفصل 

 

ذوقان عبيدات
وضــعها الحــالي وجوانـــب قوــا وضـــعفها 

الظــــاهرة في وضــــعها الطبيعــــي دون أي تــــدخل مــــن قبــــل الباحــــث أي دراســــة الظــــاهرة تحــــت ظــــرو 
اصطناعية كما هو الحال في المنهج التجريبي 

وعموما يمكن القول بأن المنهج المسحي هو الطريقة العلميـة الـتي تمكـن الباحـث مـن التعـرف علـى الظـاهرة المدروسـة 
والعوامل المكونة لها في إطارها الطبيعي وظروفها 

وقــــد تم اختيــــاره دون المنــــاهج الأخــــرى كونــــه يتوافــــق مــــع موضــــوع الدراســــة حيــــث يعتــــبر مــــن المنــــاهج المســــتعملة في 
الدراسات الوصفية 

مجتمع البحث -6
هــو المــنهج الأكــبر أو مجمــوع المفــردات يســتهدف الباحــث دراســتها لتحقيــق نتــائج الدراســة، وتمثــل هــذا اتمــع     

اموعــة الأكــبر، اتمــع المســتهدف الكــل أو 
ويتم تعميم النتائج الدراسة على كـل مفرداتـه، إلا أنـه يصـعب الوصـول إلى هـذا اتمـع المسـتهدف وضـخامته، فيـتم 

التركيــز علــى اتمــع المتــاح أو الممكــن الوصــول إليــه و 
للمجتمع المستهدف حاجات الدراسة وأهدافها ونختار منه عينة البحث

ــتي يجــري  أو هــو مجموعــة عناصــر لهــا خاصــية أو عــدة خصــائص مشــتركة تميزهــا عــن غيرهــا مــن العناصــر الأخــرى وال
عليها البحث والتقصي

عينة الدراسة -7
العينة في البحـث هـي   

إلى الكــل أو للتوصــل إلى الحكــم علــى اتمــع في ضــوء بعــض أفــراده فهــي ضــرب مــن الاســتقراء وليســت العينــة إلا 
مثالا أو مجموعة أمثلة واستخلصوا

                   
أحمد بن مرسلي -( 1)
محمد عبد الحميد  -( 2)
موريس أنجرس -( 3)

298، ص 2010
محمد منير حجاب -( 4)
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وهـي تعتـبر جـزءا مـن الكـل بمعـنى  الـذي تجمـع منـه البيانـات الميدانيـة
  .)1(أنه تؤخذ مجموعة من أفراد اتمع على أن تكون ممثلة تمع البحث

بعـدد كبـير مـن المعنيـين بدراسـته ليطبـق جميـع أدوات جمـع 
ن وحــدات عينــات تمثـل جــزء مــملــزم بـاللجوء إلى أســلوب إنتقــاء 

  .ة تعكس وتعبر عن اتمع الأصلي
والــتي يــتم إنتقــاء أفرادهــا بشــكل مقصــود مــن قبــل الباحــث نظــرا 
لتوافر بعض الخصائص في أولئك الأفراد دون غيرهم ولكون تلك الخصائص هـي مـن الأمـور الهامـة بالنسـبة للدراسـة  

مــن مجتمـــع كمــا يــتم اللجــوء في لهــذا النــوع مـــن العينــات في حالــة تــوافر البيانــات اللازمــة للدراســـة لــدى فئــة محــددة 

 100لأن هذا النوع من العينات يـتلاءم وطبيعـة الدراسـة وسـنعتمد علـى عينـة مـن 

عــدد ممكــن مــن المعلومــات الــتي  جملــة مــن الوســائل والتقنيــات، تمكنــه مــن جمــع أكــبر
ــه، حيــث تســاعده علــى استقصــاء المعطيــات مــن المبحــوثين بأســلوب علمــي مضــبوط وضــمن مــنهج معــين  تخــدم بحث

ائص تميزهــا عــن تعتــبر الاســتمارة مــن أهــم أســاليب جمــع المعلومــات، لمــا تتمتــع بــه مــن خصــ

سـتبيان بـذلك هـو التوضـيح والتعريـف كلمة مشتقة من الفعل استبان الأمر بمعنى أوضحه وعرفـه، والإ
الموضــوع لهــذا الأمــر، في البحــث العلمــي هــو تلــك القائمــة مــن الأســئلة الــتي يحضــرها الباحــث بعنايــة في تعبيرهــا عــن 

المبحوث في إطار خطة الموضوع لتقـدم إلى المبحـوث مـن أجـل الحصـول علـى إجابـات تتضـمن المعلومـات والبيانـات 

  .334، ص 2007، دار الهدى للطباعة والنشر، 
  . 96، ص1999، دار وائل للنشر، 2، ط

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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الـذي تجمـع منـه البيانـات الميدانيـة جزء من مجتمع الدراسـة: وتعرف أيضا على أا
أنه تؤخذ مجموعة من أفراد اتمع على أن تكون ممثلة تمع البحث

بعـدد كبـير مـن المعنيـين بدراسـته ليطبـق جميـع أدوات جمـع  وعليه وبالنظر أنه من الصعب على الباحـث أن يتصـل
ملــزم بـاللجوء إلى أســلوب إنتقــاء  البيانـات والمعلومــات الــتي تخــص دراسـته لــذلك فهــو

ة تعكس وتعبر عن اتمع الأصليحيث يجد أن العيناتمع الأصلي 
والــتي يــتم إنتقــاء أفرادهــا بشــكل مقصــود مــن قبــل الباحــث نظــرا القصــدية وقــد اعتمــدنا في دراســتنا هــذه علــى العينــة 

لتوافر بعض الخصائص في أولئك الأفراد دون غيرهم ولكون تلك الخصائص هـي مـن الأمـور الهامـة بالنسـبة للدراسـة  
كمــا يــتم اللجــوء في لهــذا النــوع مـــن العينــات في حالــة تــوافر البيانــات اللازمــة للدراســـة لــدى فئــة محــددة 

  .)2( الدراسة الأصلي
لأن هذا النوع من العينات يـتلاءم وطبيعـة الدراسـة وسـنعتمد علـى عينـة مـن القصدية يعود اختيارنا للعينة 

  .بات بيوت ولاية المسيلةمفردة من ر 

  :أدوات جمع البيانات
جملــة مــن الوســائل والتقنيــات، تمكنــه مــن جمــع أكــبرإن الباحــث ملــزم باســتخدام 

ــه، حيــث تســاعده علــى استقصــاء المعطيــات مــن المبحــوثين بأســلوب علمــي مضــبوط وضــمن مــنهج معــين  تخــدم بحث
  :ومن بين أدوات البحث العلمي التي تم استخدامها في دراستنا

تعتــبر الاســتمارة مــن أهــم أســاليب جمــع المعلومــات، لمــا تتمتــع بــه مــن خصــ :ســتبيانإســتمارة الإ
 .غيرها من الأساليب ، وتتفق مع طبيعة الظاهرة

كلمة مشتقة من الفعل استبان الأمر بمعنى أوضحه وعرفـه، والإ:ستبيان
لهــذا الأمــر، في البحــث العلمــي هــو تلــك القائمــة مــن الأســئلة الــتي يحضــرها الباحــث بعنايــة في تعبيرهــا عــن 

المبحوث في إطار خطة الموضوع لتقـدم إلى المبحـوث مـن أجـل الحصـول علـى إجابـات تتضـمن المعلومـات والبيانـات 
 .المطلوبة لتوضيح الظاهرة المدروسة وتعريفها من جوانبها المختلفة

                                                          
، دار الهدى للطباعة والنشر، جتماعيةأدوات البحث العلمي في العلوم الإمناهج و : رشيد زرواتي 

، ط منهجية البحث العلمي القواعد المراحل والتطبيقات: محمد عبيدات وآخرون 

الأولالفصل 

 

وتعرف أيضا على أا
أنه تؤخذ مجموعة من أفراد اتمع على أن تكون ممثلة تمع البحث

وعليه وبالنظر أنه من الصعب على الباحـث أن يتصـل  
البيانـات والمعلومــات الــتي تخــص دراسـته لــذلك فهــو

اتمع الأصلي 
وقــد اعتمــدنا في دراســتنا هــذه علــى العينــة 

لتوافر بعض الخصائص في أولئك الأفراد دون غيرهم ولكون تلك الخصائص هـي مـن الأمـور الهامـة بالنسـبة للدراسـة  
كمــا يــتم اللجــوء في لهــذا النــوع مـــن العينــات في حالــة تــوافر البيانــات اللازمــة للدراســـة لــدى فئــة محــددة 

الدراسة الأصلي
يعود اختيارنا للعينة   

مفردة من ر 

أدوات جمع البيانات  -8
إن الباحــث ملــزم باســتخدام   

ــه، حيــث تســاعده علــى استقصــاء المعطيــات مــن المبحــوثين بأســلوب علمــي مضــبوط وضــمن مــنهج معــين  تخــدم بحث
ومن بين أدوات البحث العلمي التي تم استخدامها في دراستنا

إســتمارة الإ -
غيرها من الأساليب ، وتتفق مع طبيعة الظاهرة

ستبيانالإ -
لهــذا الأمــر، في البحــث العلمــي هــو تلــك القائمــة مــن الأســئلة الــتي يحضــرها الباحــث بعنايــة في تعبيرهــا عــن 

المبحوث في إطار خطة الموضوع لتقـدم إلى المبحـوث مـن أجـل الحصـول علـى إجابـات تتضـمن المعلومـات والبيانـات 
المطلوبة لتوضيح الظاهرة المدروسة وتعريفها من جوانبها المختلفة

  
  

                   
رشيد زرواتي   -( 1)
محمد عبيدات وآخرون -( 2)



   الإطار المنھجي للدراسةــــــــــ ــــ

  بار وكلهــاالإســت قصــاء، الإســتفتاء،ستالعلميــة تحــت أسمــاء عديــدة مثــل الإ
Sondage في اللغة الفرنسية.  

وتمتـاز .)1(تعرف على أا مجموعة أسئلة عامة التي يجيب عنهـا المبحـوث وهـي محضـرة ومحـددة مـن طـرف الباحـث
  .)2(المصدرهذه الطريقة بكوا تساعد على جمع معلومات جديدة ومستمدة مباشرة من 

مــن أكثــر الأدوات المســتخدمة في جمــع البيانــات وهــو مجموعــة مــن الأســئلة تصــمم مــن طــرف 
الباحـــث تُرســـل أو تســـلم إلى الأفـــراد الـــذين تم اختيـــارهم لموضـــوع البحـــث ليقومـــوا بتســـجيل إجابـــام علـــى الأســـئلة 

  :الاستبيان الخاصة بموضوع الدراسة وفق لخطوات وهي
الدراسة وتساؤلاا وذلك من خـلال ربـط كـل سـؤال 
في إشــكالية البحــث بالاســتبيان مــن أجــل تحقيــق هــدف جزئــي يســهم في تحقيــق أهــداف البحــث وتم إســقاط هــذه 

 .حيث تم وضع أسئلة بكل محور وذلك حسب إتجاه الدراسة
 .حيث قام بمراجعتها وتعديلها

بعــــد صــــياغة الأســــئلة وتعــــديلها قمنــــا بعرضــــها علــــى أربعــــة 

 .ويتضمن الأسئلة الخاصة بمدى اهتمام الطفل بالتلفزيون
 .يتضمن الأسئلة الخاصة بتعرض الطفل للإعلانات الكوميدية التلفزيونية

  .ثرها على الطفل
   

  .38، المؤسسة الوطنية للكتاب، الجزائر، ص 
  .الدكتورة سيفون باية، الأستاذة سعاد ولد جاب االله، الأستاذة حمديني ابتسام، الأستاذ بلخيري صالح

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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العلميــة تحــت أسمــاء عديــدة مثــل الإ يعــرف الاســتبيان في الأوســاط البحثيــة
Sondageأو  Questionnerكلمات تفيد الترجمة الواحدة لكلمة 

تعرف على أا مجموعة أسئلة عامة التي يجيب عنهـا المبحـوث وهـي محضـرة ومحـددة مـن طـرف الباحـث
هذه الطريقة بكوا تساعد على جمع معلومات جديدة ومستمدة مباشرة من 

مــن أكثــر الأدوات المســتخدمة في جمــع البيانــات وهــو مجموعــة مــن الأســئلة تصــمم مــن طــرف : فالاســتبيان هــو 
الباحـــث تُرســـل أو تســـلم إلى الأفـــراد الـــذين تم اختيـــارهم لموضـــوع البحـــث ليقومـــوا بتســـجيل إجابـــام علـــى الأســـئلة 

  .الواردة وإعادا للباحث
الاستبيان الخاصة بموضوع الدراسة وفق لخطوات وهيولقد قمنا ببناء استمارة 

الدراسة وتساؤلاا وذلك من خـلال ربـط كـل سـؤال  إشكاليةوذلك من خلال ما طرح ضمن : صياغة الأسئلة
في إشــكالية البحــث بالاســتبيان مــن أجــل تحقيــق هــدف جزئــي يســهم في تحقيــق أهــداف البحــث وتم إســقاط هــذه 

 .الاستمارةالتساؤلات على عدة محاور في 
حيث تم وضع أسئلة بكل محور وذلك حسب إتجاه الدراسة  :ستمارة في صورتها الأوليةالإ

حيث قام بمراجعتها وتعديلها  :ستمارة على الأستاذ المشرفعرض الإ
بعــــد صــــياغة الأســــئلة وتعــــديلها قمنــــا بعرضــــها علــــى أربعــــة  :ســــتمارة فــــي شــــكلها النهــــائيصــــياغة أســــئلة الإ

. 
  :وتتضمن الإستمارة من حيث الشكل أربعة محاور رئيسية وهي 

 .خاص بالبيانات الشخصية :المحور الأول
ويتضمن الأسئلة الخاصة بمدى اهتمام الطفل بالتلفزيون :المحور الثاني
يتضمن الأسئلة الخاصة بتعرض الطفل للإعلانات الكوميدية التلفزيونية: المحور الثالث

ثرها على الطفلعلانات الكوميدية التلفزيونية وأخصص للإ :الرابعالمحور 

                                                          
  .219، ص مرجع سابق: رشيد زرواتي

، المؤسسة الوطنية للكتاب، الجزائر، ص 2، ط دليل الباحث في المنهجية وكتابة الرسائل الجامعية: عمار بوحوش
الدكتورة سيفون باية، الأستاذة سعاد ولد جاب االله، الأستاذة حمديني ابتسام، الأستاذ بلخيري صالح: المحكمين

الأولالفصل 

 

 
يعــرف الاســتبيان في الأوســاط البحثيــة  

كلمات تفيد الترجمة الواحدة لكلمة 
تعرف على أا مجموعة أسئلة عامة التي يجيب عنهـا المبحـوث وهـي محضـرة ومحـددة مـن طـرف الباحـث  

هذه الطريقة بكوا تساعد على جمع معلومات جديدة ومستمدة مباشرة من 
فالاســتبيان هــو   

الباحـــث تُرســـل أو تســـلم إلى الأفـــراد الـــذين تم اختيـــارهم لموضـــوع البحـــث ليقومـــوا بتســـجيل إجابـــام علـــى الأســـئلة 
الواردة وإعادا للباحث
ولقد قمنا ببناء استمارة 

صياغة الأسئلة .1
في إشــكالية البحــث بالاســتبيان مــن أجــل تحقيــق هــدف جزئــي يســهم في تحقيــق أهــداف البحــث وتم إســقاط هــذه 

التساؤلات على عدة محاور في 
الإبناء  .2
عرض الإ .3
صــــياغة أســــئلة الإ .4

.)3(محكمين
وتتضمن الإستمارة من حيث الشكل أربعة محاور رئيسية وهي 

المحور الأول •
المحور الثاني •
المحور الثالث •
المحور  •

                   
رشيد زرواتي -( 1)
عمار بوحوش -( 2)
المحكمين -( 3)



   الإطار المنھجي للدراسةــــــــــ ــــ

يعد تحديد مفاهيم الدراسة أحد الطرق المنهجية في تصميم البحوث وهو مـن الخطـوات المسـاعدة علـى بنـاء مشـروع 
الــتي تســاعد في تقريــب البحــث وضــبطه والــتحكم فيــه، وتحتــوي هــذه الدراســة علــى جملــة مــن المفــاهيم والمصــطلحات 

Comoedia   كوميـديا نقـلا عـن الكلمـة اليونانيـة
أي القريـة أو  Kupnالمرح الصاخب، اللهو أو تعود إلى مصـدرها المحتمـل 

إمـــا إلى شـــاعر المـــرح الصـــاخب أو إلى شـــاعر القريـــة 

الكوميـديا مسـرحية تـؤدى :"كمـا يشـتق قـاموس أكسـفورد مـن الاسـتخدامات الأولى للمصـطلح التعريـف الآتي 
1(.  

محاكــاة لأفعــال أنــاس ســيئين لا مــن ناحيــة كــوم متصــفين برذيلــة أو 
ولا يـؤلم  أخرى، ولكن من ناحية كوم مضحكين فالضحك نـوع مـن أنـواع الـنقص أو العيـب ولكنـه عيـب لا يـدمر

  .قبيح ولكن ليس بالدرجة التي تدعو إلى الألم
ن لهـــا ايـــة ســـعيدة، ويختلـــف عـــن تعبـــير يغطـــي أنواعـــا مـــن المســـرحيات تختلـــف عـــن التراجيـــديا في أ

  .)2(في أا تتطلب مهارة في الحبكة وفي تصوير الشخصيات
شخصــيات عامــة النــاس و الصــعاليك، وتبــدي مــن مــنهم المتنــاقض 

  .)3(والمثير للضحك والتسلية ، في لهجة بسيطة ، خالية من التعقيد ، قريبة من مفاهيم البسطاء
هــي اســتخدام المواقــف المضــحكة والأحــداث الطريفــة بطريقــة ممتعــة في الإعلانــات 

   

  .15، ص 1979، عالم المعرفة، الكويت ، 

  .61، ص 2005، دار وفاء لدنيا الطباعة والنشر، مصر، 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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   :تحديد المفاهيم
يعد تحديد مفاهيم الدراسة أحد الطرق المنهجية في تصميم البحوث وهو مـن الخطـوات المسـاعدة علـى بنـاء مشـروع 

البحــث وضــبطه والــتحكم فيــه، وتحتــوي هــذه الدراســة علــى جملــة مــن المفــاهيم والمصــطلحات 
  .المعني والتي يتوجب توضيحها منها

 :دياــــــــــــالكومي
Comoediaإن قاموس أكسفورد الانجليزي يشتق الإسم من لفظ 

Kuuwsia  وهي تعني إماKupos  المرح الصاخب، اللهو أو تعود إلى مصـدرها المحتمـل
إمـــا إلى شـــاعر المـــرح الصـــاخب أو إلى شـــاعر القريـــة  Kupwأي مغـــني أو مطـــرب وهكـــذا يعـــود أصـــل  

  .وهي تسمية لا تخلو في حد ذاا من مغزى
كمـا يشـتق قـاموس أكسـفورد مـن الاسـتخدامات الأولى للمصـطلح التعريـف الآتي 

)1("بع مسل خفيف، ونهاية سعيدة على خشبة المسرح ذات طا

محاكــاة لأفعــال أنــاس ســيئين لا مــن ناحيــة كــوم متصــفين برذيلــة أو  :الكوميــديا علــى أــا تم تعريــف   :صــطلاحا 
أخرى، ولكن من ناحية كوم مضحكين فالضحك نـوع مـن أنـواع الـنقص أو العيـب ولكنـه عيـب لا يـدمر

قبيح ولكن ليس بالدرجة التي تدعو إلى الألم فالوجه المضحك مثلا وجه
تعبـــير يغطـــي أنواعـــا مـــن المســـرحيات تختلـــف عـــن التراجيـــديا في أ الكوميـــديا
في أا تتطلب مهارة في الحبكة وفي تصوير الشخصيات) المهزلة 

شخصــيات عامــة النــاس و الصــعاليك، وتبــدي مــن مــنهم المتنــاقض مــا تحــاكي مادــا درا: كمــا عرفــت كــذلك بأــا 
والمثير للضحك والتسلية ، في لهجة بسيطة ، خالية من التعقيد ، قريبة من مفاهيم البسطاء

ــف الإجرائــي للكوميــديا هــي اســتخدام المواقــف المضــحكة والأحــداث الطريفــة بطريقــة ممتعــة في الإعلانــات  :التعري
  .والترويج للمنتوج) الطفل( إضحاك المتلقيالتلفزيونية دف 

                                                          
، عالم المعرفة، الكويت ، الكوميديا والتراجيدياترجمة على أحمد محمود، : مولوين ميرشنت، كليفورد ليتش

  .450، ص مرجع سابق: محمد منير حجاب 
، دار وفاء لدنيا الطباعة والنشر، مصر،  الدراما والفرجة المسرحية: أحمد إبراهيم 

الأولالفصل 

 

تحديد المفاهيم -9
يعد تحديد مفاهيم الدراسة أحد الطرق المنهجية في تصميم البحوث وهو مـن الخطـوات المسـاعدة علـى بنـاء مشـروع 

البحــث وضــبطه والــتحكم فيــه، وتحتــوي هــذه الدراســة علــى جملــة مــن المفــاهيم والمصــطلحات 
المعني والتي يتوجب توضيحها منها

الكومي .1
إن قاموس أكسفورد الانجليزي يشتق الإسم من لفظ : لغة   

Kuuwsia
Aoisos 

وهي تسمية لا تخلو في حد ذاا من مغزى
كمـا يشـتق قـاموس أكسـفورد مـن الاسـتخدامات الأولى للمصـطلح التعريـف الآتي   

على خشبة المسرح ذات طا
صــطلاحا إ

أخرى، ولكن من ناحية كوم مضحكين فالضحك نـوع مـن أنـواع الـنقص أو العيـب ولكنـه عيـب لا يـدمر
فالوجه المضحك مثلا وجه

الكوميـــدياو  
المهزلة (ارس الف

كمــا عرفــت كــذلك بأــا 
والمثير للضحك والتسلية ، في لهجة بسيطة ، خالية من التعقيد ، قريبة من مفاهيم البسطاء

ــف الإجرائــي للكوميــديا التعري
التلفزيونية دف 

                   
مولوين ميرشنت، كليفورد ليتش -( 1)
محمد منير حجاب  -( 2)
أحمد إبراهيم  -( 3)



   الإطار المنھجي للدراسةــــــــــ ــــ

  .)2("الإظهار والنشر"في حين أن بطرس البستاني قال أنه يعني 
قدم الرسـائل الإعلانيـة المرئيـة أو المسـموعة إلى الجمهـور لإغرائـه علـى  ُ عرف الإعلان بأنه النشاط الذي ي

مجموعـة الوسـائل المسـتخدمة لتعريـف الجمهـور بمنشـأة صـناعية 

الجهـود غـير الشخصـية الـتي يـدفع عنهـا :" فقـد نصـت علـى أن الإعـلان هـو 
  .)5("مقابل لعرض الأفكار أو السلع أو الخدمات ويفصح فيها عن شخصية المعلن

تصـال أهم الوسائل السمعية البصرية للإ ع الكهربائي وهي
TéLé  وتعني عـن بعـد والثـانيVision  وتعـني الرؤيـة

ــتي تعرضــها محطــة  البيانــات المتعلقــة بعــدد مــن الســلع أو المنتجــات أو الخــدمات ال
  .)7(التلفزيون ضمن برامجها والتي تتخذ أشكال متعددة بغرض الترويج لهذه السلع أو المنتجات أو الخدمات

هو مجموعة المعاني و الأفكار و المعلومات حـول سـلعة أو منتـوج معـين 
  و الذي يبث عبر شاشة التلفزيون قصد جذب الإنتباه و الإقناع بالسلعة أو المنتوج 

  .177، ص 
  .102، ص 1997، دار ادلاوي، الأردن ، 

  .21، ص 2007، دار الفاروق، الأردن، 

  .50، ص 2005، دار النهضة العربية، القاهرة، 
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 :التلفزيوني  الإعلان
 :الإعلان 

في حين أن بطرس البستاني قال أنه يعني  )1(أعلن الأمر، أظهره وأعلنه
قدم الرسـائل الإعلانيـة المرئيـة أو المسـموعة إلى الجمهـور لإغرائـه علـى  : ُ عرف الإعلان بأنه النشاط الذي ي

  .)3(شراء سلعة أو خدمة مقابل أجر مدفوع
مجموعـة الوسـائل المسـتخدمة لتعريـف الجمهـور بمنشـأة صـناعية : "علـى أنـه  الموسوعة الفرنسية الكبـرىكما عرفته 

  .)4(" بمنتجاا والإيحاء له لإقتنائهاأو تجارية وإقناعه 
فقـد نصـت علـى أن الإعـلان هـو  جمعية التسويق الأمريكيـةأما تعريـف 

مقابل لعرض الأفكار أو السلع أو الخدمات ويفصح فيها عن شخصية المعلن
 :التلفزيون

ع الكهربائي وهيبطريقة الدفوسيلة  نقل الصورة والصوت في وقت واحد 
TéLéبالجماهير عن طريق بث برامج معينة ، تتكون من مقطعين 

  .)6(أي أن كلمة التلفزيون تعني الرؤية عن بعد
  : الإعلان التلفزيوني

ــتي تعرضــها محطــة هــو مجموعــة مــن المعلومــات أو  البيانــات المتعلقــة بعــدد مــن الســلع أو المنتجــات أو الخــدمات ال
التلفزيون ضمن برامجها والتي تتخذ أشكال متعددة بغرض الترويج لهذه السلع أو المنتجات أو الخدمات

هو مجموعة المعاني و الأفكار و المعلومات حـول سـلعة أو منتـوج معـين  :التعريف الإجرائي للإعلان التلفزيوني
و الذي يبث عبر شاشة التلفزيون قصد جذب الإنتباه و الإقناع بالسلعة أو المنتوج 

                                                          
، ص 2005، دار إبن رشد للنشر والتوزيع، الجزائر، مرشد الطلاب:  مد محمدي 

، دار ادلاوي، الأردن ،  الدعاية والإعلان والعلاقات العامة: محمد جودت ناصر 
  .65، ص مرجع سابق: محمد منير حجاب

، دار الفاروق، الأردن، المستهلك بين النظرية والتطبيقالإعلان وسلوك : حسام فتحي أبو طعمية 
  .66، ص مرجع سابق: محمد منير حجاب 

  .171، ص  مرجع نفسه
، دار النهضة العربية، القاهرة، فن التحرير للإعلان والعلاقات العامة: عصام الدين فرج 

الأولالفصل 

 

الإعلان .2
الإعلان  -
أعلن الأمر، أظهره وأعلنه : لغة

:إصطلاحا
شراء سلعة أو خدمة مقابل أجر مدفوع

كما عرفته 
أو تجارية وإقناعه 

أما تعريـف 
مقابل لعرض الأفكار أو السلع أو الخدمات ويفصح فيها عن شخصية المعلن

التلفزيون -
وسيلة  نقل الصورة والصوت في وقت واحد   

بالجماهير عن طريق بث برامج معينة ، تتكون من مقطعين 
أي أن كلمة التلفزيون تعني الرؤية عن بعد

الإعلان التلفزيوني -
هــو مجموعــة مــن المعلومــات أو   

التلفزيون ضمن برامجها والتي تتخذ أشكال متعددة بغرض الترويج لهذه السلع أو المنتجات أو الخدمات
التعريف الإجرائي للإعلان التلفزيوني -

و الذي يبث عبر شاشة التلفزيون قصد جذب الإنتباه و الإقناع بالسلعة أو المنتوج 

                   
مد محمدي مح -( 1)
محمد جودت ناصر  -( 2)
محمد منير حجاب  -( 3)
حسام فتحي أبو طعمية  -( 4)
محمد منير حجاب   -( 5)
مرجع نفسهال -( 6)
عصام الدين فرج   -( 7)



   الإطار المنھجي للدراسةــــــــــ ــــ

وهـــو الإعـــلان الـــذي يســـتخدم الأســـلوب الـــدعابي أو الكوميـــدي لنقـــل الرســـالة الإعلانيـــة 
 .ولافتة للإنتباه تساعده على تذكر السلعة ومزاياها

هـو الإعـلان الـدعابي أو الكوميـدي والـذي يسـتخدم التلفزيـون في نقـل الرسـالة 

هــو بعــض التغيــير النــاتج الــذي يطــرأ علــى مســتقبل الرســالة كفــرد، فقــد تلقــت الرســالة إنتباهــه ويــدركها وقــد 
ن إتجاهــات جديــدة أو يعــدل إتجاهاتــه القديمــة وقــد يتصــرف  ّ ُكــو نضــيف إلى معلوماتــه معلومــات جديــدة وقــد تجعلــه ي

ءا مـــن الاهتمـــام إلى حـــدوث تـــدعيم بطريقـــة جديـــدة أو يعـــدل ســـلوكه الســـابق فهنـــاك مســـتويات عديـــدة للتـــأثير بـــد
  .)1(داخلي للاتجاهات إلى حدوث تغيير في تلك الاتجاهات ثم في النهاية إقدام الفرد على سلوك علني 

ـــة إحـــداث تغيـــير في خيـــال أو ذهـــن أو تصـــورات الطفـــل نتيجـــة تعرضـــه  هـــو عملي
  .في طياا رسائل تحدث أثرا نفسيا أو سلوكيا 

المعـارف ويكتسـب الخـبرات  تعتبر مرحلة الطفولة من أهم مراحل النمو الإنساني، لأن الطفل يتعلم من هذه المرحلة 
قدراتــه  الحياتيـة الــتي تســاعده علــى التوافــق مــع مواقــف الحيــاة اليوميــة ومجتمعـه كمــا أنــه ومــن خــلال هــذه المرحلــة تنمــو

: الطفـل في اللغـة يعـني الصـغير مـن كـل شـيء يقـال
يسـعى إلى أطفـال الجوائــع أي صـغارها ويطلــق الطفـل في علـوم التربيــة علـى الولــد أو البنـت حـتى ســن البلـوغ أو علــى 

  .)2(عما وقد يطلق أيضا على الشخص مادام مستمر النمو
ــين ايــة الرضــاعة وســن : مرحلــة الطفولــة علــى أــا الفــترة مــا ب

Early childhood  بـين ايـة الرضـاعة وسـن السادسـة

، ص 1982كتاب اللبناني، لبنان، ، الجزء الثاني، دار ال 
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وهـــو الإعـــلان الـــذي يســـتخدم الأســـلوب الـــدعابي أو الكوميـــدي لنقـــل الرســـالة الإعلانيـــة  :الإعـــلان الكوميـــدي
ولافتة للإنتباه تساعده على تذكر السلعة ومزاياهاللمستهلك بطريقة ممتعة 

هـو الإعـلان الـدعابي أو الكوميـدي والـذي يسـتخدم التلفزيـون في نقـل الرسـالة : الإعلان الكوميدي التلفزيـوني
 .الإعلانية للمستهلك بكل فئاته

: 
هــو بعــض التغيــير النــاتج الــذي يطــرأ علــى مســتقبل الرســالة كفــرد، فقــد تلقــت الرســالة إنتباهــه ويــدركها وقــد 
ن إتجاهــات جديــدة أو يعــدل إتجاهاتــه القديمــة وقــد يتصــرف  ّ ُكــو نضــيف إلى معلوماتــه معلومــات جديــدة وقــد تجعلــه ي

بطريقـــة جديـــدة أو يعـــدل ســـلوكه الســـابق فهنـــاك مســـتويات عديـــدة للتـــأثير بـــد
داخلي للاتجاهات إلى حدوث تغيير في تلك الاتجاهات ثم في النهاية إقدام الفرد على سلوك علني 

ـــأثير ـــف الإجرائـــي للت ـــة إحـــداث تغيـــير في خيـــال أو ذهـــن أو تصـــورات الطفـــل نتيجـــة تعرضـــه  :ي هـــو عملي
في طياا رسائل تحدث أثرا نفسيا أو سلوكيا  للإعلانات الكوميدية التلفزيونية و التي تحمل

  :الطفل
تعتبر مرحلة الطفولة من أهم مراحل النمو الإنساني، لأن الطفل يتعلم من هذه المرحلة 

الحياتيـة الــتي تســاعده علــى التوافــق مــع مواقــف الحيــاة اليوميــة ومجتمعـه كمــا أنــه ومــن خــلال هــذه المرحلــة تنمــو
   .وتتضح وتتنوع مواهبه

الطفـل في اللغـة يعـني الصـغير مـن كـل شـيء يقـال: ـذا التعريـف للطفـل المعجم الفلسفي لجميل صـليبا 
يسـعى إلى أطفـال الجوائــع أي صـغارها ويطلــق الطفـل في علـوم التربيــة علـى الولــد أو البنـت حـتى ســن البلـوغ أو علــى 

عما وقد يطلق أيضا على الشخص مادام مستمر النموالمولود ما دام نا
مرحلــة الطفولــة علــى أــا معجــم مصــطلحات العلــوم الاجتماعيــةويعــرف 

Early childhoodالبلـوغ وتنقسـم عـادة إلى ثـلاث مراحـل الطفولـة الأولى 

                                                          
  .114، ص مرجع سابق: محمد منير حجاب

 الفرنسية والإنجليزية واللاتينيةلمعجم الفلسفي بالألفاظ العربية ا:  جميل صليبا

الأولالفصل 

 

الإعـــلان الكوميـــدي -
للمستهلك بطريقة ممتعة 

الإعلان الكوميدي التلفزيـوني -
الإعلانية للمستهلك بكل فئاته

:التأثير .3
هــو بعــض التغيــير النــاتج الــذي يطــرأ علــى مســتقبل الرســالة كفــرد، فقــد تلقــت الرســالة إنتباهــه ويــدركها وقــد     

ن إتجاهــات جديــدة أو يعــدل إتجاهاتــه القديمــة وقــد يتصــرف  ّ ُكــو نضــيف إلى معلوماتــه معلومــات جديــدة وقــد تجعلــه ي
بطريقـــة جديـــدة أو يعـــدل ســـلوكه الســـابق فهنـــاك مســـتويات عديـــدة للتـــأثير بـــد

داخلي للاتجاهات إلى حدوث تغيير في تلك الاتجاهات ثم في النهاية إقدام الفرد على سلوك علني 
ـــأثيرر التع - ـــف الإجرائـــي للت ي

للإعلانات الكوميدية التلفزيونية و التي تحمل
الطفل  .4

تعتبر مرحلة الطفولة من أهم مراحل النمو الإنساني، لأن الطفل يتعلم من هذه المرحلة 
الحياتيـة الــتي تســاعده علــى التوافــق مــع مواقــف الحيــاة اليوميــة ومجتمعـه كمــا أنــه ومــن خــلال هــذه المرحلــة تنمــو

وتتضح وتتنوع مواهبه
  : لغــة 

المعجم الفلسفي لجميل صـليبا يطلعنا 
يسـعى إلى أطفـال الجوائــع أي صـغارها ويطلــق الطفـل في علـوم التربيــة علـى الولــد أو البنـت حـتى ســن البلـوغ أو علــى 

المولود ما دام نا
ويعــرف   

البلـوغ وتنقسـم عـادة إلى ثـلاث مراحـل الطفولـة الأولى 

                   
محمد منير حجاب  -( 1)
جميل صليبا  -( 2)
22.  
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 Hate childhoodبـين السادسـة والعاشــرة و الطفولـة الأخـيرة 
Preadolescence )1(.   

 حـتى ولادتـه وقـت منـذ السـن صغير الشخص أنه
 أــا علــى الطفولــة يعــرف كمــا ســنية، مرحلــة أي

ـــــة مـــــن ـــــة العمري ـــــه الطفـــــل في اتمـــــع المســـــيلي في المرحل  -ســـــنوات   5( يقصـــــد ب

)Statistical Package for Social 
في تحليــل البيانـات الــتي تم جمعهـا في هــذه الدراسـة، وقــد تم 

اد تحليلهــــا وعلــــى أهــــداف اســــتخدام الأســــاليب المناســــبة في التحليــــل والــــتي تعتمــــد أساســــا علــــى نــــوع البيانــــات المــــر 
ـــتي جمعـــت لتحقيـــق  ، وقـــد تم اســـتخدام عـــدة أســـاليب إحصـــائية مـــن أجـــل توظيـــف البيانـــات ال

  
 لدراسةالتكرارات والنسب المئوية والتمثيلات البيانية وقد تم استخدامها في وصف مجتمع وعينة ا

تذكر نظريـة الغـرس الثقـافي أن لوسـائل الإعـلام تـأثيرا مباشـرا علـى سـلوك المتلقـين بقـدرا 
ــه وســائل  ــذي تــنهض ب الإعــلام في علــى تكــوين الأنمــاط الثقافيــة وتنفــرد هــذه النظريــة بتقــديم تصــور لطبيعــة الــدور ال

تقــديم الواقــع الرمــزي والصــور الذهنيــة للواقــع الحقيقــي وخاصــة التلفزيــون لــذلك ســنحاول في هــذا المــدخل التطــرق إلى 
نظريـــة الغـــرس الثقـــافي مـــن حيـــث نشـــأا والفـــروض الـــتي قـــدمتها، الانتقـــادات الـــتي وجهـــت لهـــا كمـــا ســـندرس أيضـــا 

   

  .59-58 ص، ص 1982مكتبة لبنان، بيروت،  إنجليزي فرنسي عربي،
 (2) –http:// www.alukah.net 00:47، 23/01/2017 
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بـين السادسـة والعاشــرة و الطفولـة الأخـيرة   Mid childhoodوالطفولـة الوسـطى 
Preadolescenceبين سن العاشرة والثانية عشر وهي ما تسمى قبل المراهقة 

أنه على الطفل إلى :"Longman" لونجمان قاموس
أي في الابنــة أو الابــن وهــو عشــر الخامســة أو عشــر الرابعــة 

  .) 2( طفلا يكون عندما بالشخص تمر التي الزمنية
ـــــي للطفـــــل  ـــــف الإجرائ ـــــة مـــــن :التعري ـــــة العمري ـــــه الطفـــــل في اتمـــــع المســـــيلي في المرحل يقصـــــد ب

  ) .سنوات

 :الإحصائية الأساليب
(تم اسـتخدام برنـامج الحزمـة الإحصـائية للعلـوم الاجتماعيـة 

Sciences( وبرنـامج الإكسـيل ،)Excel ( في تحليــل البيانـات الــتي تم جمعهـا في هــذه الدراسـة، وقــد تم
اســــتخدام الأســــاليب المناســــبة في التحليــــل والــــتي تعتمــــد أساســــا علــــى نــــوع البيانــــات المــــر 

ـــتي جمعـــت لتحقيـــق وتســـاؤلات الدراســـة ، وقـــد تم اســـتخدام عـــدة أســـاليب إحصـــائية مـــن أجـــل توظيـــف البيانـــات ال
  :كما يلي أغراض الدراسة، وفيما يلي الأساليب التي تم استخدامها

التكرارات والنسب المئوية والتمثيلات البيانية وقد تم استخدامها في وصف مجتمع وعينة ا
 اختبار الدلالة الإحصائية كا مربع

 :المدخل النظري
تذكر نظريـة الغـرس الثقـافي أن لوسـائل الإعـلام تـأثيرا مباشـرا علـى سـلوك المتلقـين بقـدرا : نظرية الغرس الثقافي

ــه وســائل  ــذي تــنهض ب علــى تكــوين الأنمــاط الثقافيــة وتنفــرد هــذه النظريــة بتقــديم تصــور لطبيعــة الــدور ال
تقــديم الواقــع الرمــزي والصــور الذهنيــة للواقــع الحقيقــي وخاصــة التلفزيــون لــذلك ســنحاول في هــذا المــدخل التطــرق إلى 
نظريـــة الغـــرس الثقـــافي مـــن حيـــث نشـــأا والفـــروض الـــتي قـــدمتها، الانتقـــادات الـــتي وجهـــت لهـــا كمـــا ســـندرس أيضـــا 

  .علاقتها بالظاهرة التي سندرسها

                                                          
إنجليزي فرنسي عربي،مصطلحات العلوم الاجتماعية  معجم:  أحمد زكي بدوي

:بتاريخ 23/01/2017  

الأولالفصل 

 

والطفولـة الوسـطى 
بين سن العاشرة والثانية عشر وهي ما تسمى قبل المراهقة 

 يشير كما
 ســن بلوغــه
الزمنية المرحلة

ـــــي للطفـــــل  ـــــف الإجرائ التعري
سنوات10

الأساليب -10
تم اسـتخدام برنـامج الحزمـة الإحصـائية للعلـوم الاجتماعيـة       

Sciences-SPSS
اســــتخدام الأســــاليب المناســــبة في التحليــــل والــــتي تعتمــــد أساســــا علــــى نــــوع البيانــــات المــــر 

وتســـاؤلات الدراســـة
أغراض الدراسة، وفيما يلي الأساليب التي تم استخدامها

التكرارات والنسب المئوية والتمثيلات البيانية وقد تم استخدامها في وصف مجتمع وعينة ا
اختبار الدلالة الإحصائية كا مربع

المدخل النظري -11
نظرية الغرس الثقافي  

ــه وســائل  ــذي تــنهض ب علــى تكــوين الأنمــاط الثقافيــة وتنفــرد هــذه النظريــة بتقــديم تصــور لطبيعــة الــدور ال
تقــديم الواقــع الرمــزي والصــور الذهنيــة للواقــع الحقيقــي وخاصــة التلفزيــون لــذلك ســنحاول في هــذا المــدخل التطــرق إلى 
نظريـــة الغـــرس الثقـــافي مـــن حيـــث نشـــأا والفـــروض الـــتي قـــدمتها، الانتقـــادات الـــتي وجهـــت لهـــا كمـــا ســـندرس أيضـــا 

علاقتها بالظاهرة التي سندرسها

                   
أحمد زكي بدوي  -( 1)

http://www.alukah.net


   الإطار المنھجي للدراسةــــــــــ ــــ

ظهــرت نظريــة الغــرس الثقــافي في الولايــات المتحــدة الأمريكيــة خــلال الســبعينات كأســلوب جديــدة لدراســة تــأثير 
مـــن ) Gerbnerجـــورج جربنـــر (وســائل الإعـــلام علـــى الجمهــور وترجـــع أصـــول هــذه النظريـــة إلى العـــالم الأمريكــي 

تصـــال الجماهيريـــة علـــى البيئـــة الثقافيـــة تـــأثير وســـائل الإ
  
 .دراسة الرسائل والقيم والصور الذهنية التي تعكسها وسائل الإعلام

 .دراسة الهياكل والضغوط والعمليات التي تؤثر على إنتاج الرسائل الإعلامية
  .)1(جتماعيالمشاركة المستقلة للرسائل الجماهيرية على إدراك الجمهور للواقع الإ

ــــا غــــرس وتنميــــة مكونــــات معرفيــــة ونفســــية تقــــوم ــــا    علــــى أ

الـتي تـرى أن الأشـخاص كثيفـي وضع جربنر مشروعه الخاص بالمؤشرات الثقافية وتوصل إلى نظرية الغرس الثقـافي 
  .)3(التعرض لبرامج التلفزيون يختلفون في إدراكهم للواقع الاجتماعي من الأفراد قليلي التعرض

التلفزيـون بالإنتبـاه والمشـاهدة لمضـمون مـا ثم وتؤكد هذه النظرية أن عملية بناء الواقع الاجتماعي تبدأ مـن خـلال 
بعــد ذلــك تـــأتي مرحلــة الـــتعلم الــتي تســبقها عوامـــل مهمــة مثـــل الإنتبــاه والتــذكر والقـــدرة علــى الـــربط بــين المعلومـــات 
بعضـــها بــــبعض ســـواء كانــــت أحـــداثا أو شخصــــيات أو معلومـــات عــــن البيئـــة، بعــــد ذلـــك تــــأتي عمليـــة بنــــاء الواقــــع 
جتماعيـــة المحيطـــة بــــالفرد وأخـــيرا تــــأتي عمليـــة إدراك الواقــــع 

  
نظرية الغرس بأا نظرية ثقافية في المقام الأول وأن هدفها هو تحديـد المـدى الـذي 
جتمـــاعي بطريقـــة مشـــاة لتلـــك المفـــاهيم الـــتي تحملهـــا هـــذه 

  .346-345 ص ، ص2006
  .280، ص 2006

  .266، ص 2003، الدار العلمية للنشر والتوزيع، 
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 :الغرس الثقافينظرية نشأة 
ظهــرت نظريــة الغــرس الثقــافي في الولايــات المتحــدة الأمريكيــة خــلال الســبعينات كأســلوب جديــدة لدراســة تــأثير 

وســائل الإعـــلام علـــى الجمهــور وترجـــع أصـــول هــذه النظريـــة إلى العـــالم الأمريكــي 
تـــأثير وســـائل الإالخـــاص بالمؤشـــرات الثقافيـــة الـــذي بحـــث فيـــه  خـــلال مشـــروعه

  :وتركزت بحوث المؤشرات الثقافية على ثلاث قضايا متداخلة وهي 
دراسة الرسائل والقيم والصور الذهنية التي تعكسها وسائل الإعلام

دراسة الهياكل والضغوط والعمليات التي تؤثر على إنتاج الرسائل الإعلامية
المشاركة المستقلة للرسائل الجماهيرية على إدراك الجمهور للواقع الإ

 :الغرس الثقافينظرية مفهوم 
ــــا غــــرس وتنميــــة مكونــــات معرفيــــة ونفســــية تقــــوم ــــا  Cultivationعمليــــة الغــــرس  يمكــــن تعريــــف علــــى أ

 .)2(مصادر المعلومات والخبرة لدى من يتعرض لها
وضع جربنر مشروعه الخاص بالمؤشرات الثقافية وتوصل إلى نظرية الغرس الثقـافي 

التعرض لبرامج التلفزيون يختلفون في إدراكهم للواقع الاجتماعي من الأفراد قليلي التعرض
وتؤكد هذه النظرية أن عملية بناء الواقع الاجتماعي تبدأ مـن خـلال 

بعــد ذلــك تـــأتي مرحلــة الـــتعلم الــتي تســبقها عوامـــل مهمــة مثـــل الإنتبــاه والتــذكر والقـــدرة علــى الـــربط بــين المعلومـــات 
بعضـــها بــــبعض ســـواء كانــــت أحـــداثا أو شخصــــيات أو معلومـــات عــــن البيئـــة، بعــــد ذلـــك تــــأتي عمليـــة بنــــاء الواقــــع 

جتماعيـــة المحيطـــة بــــالفرد وأخـــيرا تــــأتي عمليـــة إدراك الواقــــع هــــارات الشخصـــية والمعطيــــات الإجتمـــاعي في إطـــار الم
  .)4(الاجتماعي التي تؤثر على السلوك وتكون بمثابة مرشد للسلوك

نظرية الغرس بأا نظرية ثقافية في المقام الأول وأن هدفها هو تحديـد المـدى الـذي  Morganوقد  عرف مورجان 
جتمـــاعي بطريقـــة مشـــاة لتلـــك المفـــاهيم الـــتي تحملهـــا هـــذه يمكـــن لرســـالة معينـــة أن تســـاهم بـــه في إدراك الواقـــع الإ

  

                                                          
2006، الدار العالمية للنشر والتوزيع، دراسات في إعلام الطفل: محمود أحمد مزيد

2006، دار النهضة العربية،  نظريات الإتصال: مرفت الطرابشي، عبد العزيز السيد
، الدار العلمية للنشر والتوزيع، تصال ونظريات التأثيرمبادئ علم الإ: محمود حسن إسماعيل 

  .246، ص مرجع سابق: محمود أحمد مزيد 
  .281، ص مرجع سابق: مرفت الطرابشي، عبد العزيز السيد
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نشأة  -1
ظهــرت نظريــة الغــرس الثقــافي في الولايــات المتحــدة الأمريكيــة خــلال الســبعينات كأســلوب جديــدة لدراســة تــأثير   

وســائل الإعـــلام علـــى الجمهــور وترجـــع أصـــول هــذه النظريـــة إلى العـــالم الأمريكــي 
خـــلال مشـــروعه

وتركزت بحوث المؤشرات الثقافية على ثلاث قضايا متداخلة وهي 
دراسة الرسائل والقيم والصور الذهنية التي تعكسها وسائل الإعلام -
دراسة الهياكل والضغوط والعمليات التي تؤثر على إنتاج الرسائل الإعلامية -
المشاركة المستقلة للرسائل الجماهيرية على إدراك الجمهور للواقع الإدراسة  -
مفهوم  -2

يمكــــن تعريــــف  
مصادر المعلومات والخبرة لدى من يتعرض لها

وضع جربنر مشروعه الخاص بالمؤشرات الثقافية وتوصل إلى نظرية الغرس الثقـافي   
التعرض لبرامج التلفزيون يختلفون في إدراكهم للواقع الاجتماعي من الأفراد قليلي التعرض

وتؤكد هذه النظرية أن عملية بناء الواقع الاجتماعي تبدأ مـن خـلال   
بعــد ذلــك تـــأتي مرحلــة الـــتعلم الــتي تســبقها عوامـــل مهمــة مثـــل الإنتبــاه والتــذكر والقـــدرة علــى الـــربط بــين المعلومـــات 
بعضـــها بــــبعض ســـواء كانــــت أحـــداثا أو شخصــــيات أو معلومـــات عــــن البيئـــة، بعــــد ذلـــك تــــأتي عمليـــة بنــــاء الواقــــع 

جتمـــاعي في إطـــار المالإ
الاجتماعي التي تؤثر على السلوك وتكون بمثابة مرشد للسلوك

وقد  عرف مورجان 
يمكـــن لرســـالة معينـــة أن تســـاهم بـــه في إدراك الواقـــع الإ

  .)5(الرسالة

                   
محمود أحمد مزيد  -( 1)
مرفت الطرابشي، عبد العزيز السيد  -( 2)
محمود حسن إسماعيل   -( 3)
محمود أحمد مزيد   -( 4)
مرفت الطرابشي، عبد العزيز السيد  -( 5)



   الإطار المنھجي للدراسةــــــــــ ــــ

فــالتلفزيون الوســيلة الوحيــدة الــتي تــدخل إلى البيــوت 
لمــدة تزيــد عــن ســبع ســاعات يوميــا فهــو يتميــز بقدرتــه علــى جــذب الكبــار والصــغار حــول شاشــته حيــث يجمــع بــين 

ا فهو الموزع الأساسـي للصـورة الذهنيـة كمـا الصورة والصوت وهذا كله يجعل التلفزيون بيئة التعلم الأكثر ثباتا وشيوع
أنـه يشـكل الاتجــاه السـائد لثقافتنــا الشـعبية ، ومــا يجعـل التلفزيــون أكثـر تفــردا هـو قدرتــه علـى توحيــد الأنمـاط الثقافيــة 
وتبسيطها وجعلها مشتركة بين جميع أعضاء اتمع ومن هنا فإن عملية الغرس تتعامل فقط مع التلفزيـون ولـيس مـع 
ــتي لا تملــك خصــائص التلفزيــون الفريــدة مــن حيــث التعــرض المبكــر لــه والتكــرار في  وســائل الإعــلام الأخــرى ال

إن الغـرس باعتبـاره عمليـة ثقافيـة يـرتبط  :مثل نظاما متجانسا هو التيار السائد في ثقافتنـا
بالإطــار النظــري للمعرفـــة ويخضــع للمفــاهيم الـــتي تنكشــف في الإجابــة عـــن أســئلة محــددة وهـــذه المفــاهيم العامــة يـــتم 
غرســها أو تنميتهــا عــن طريــق التعــرض الكلــي لعــالم التلفزيــون أكثــر منــه التعــرض لــبرامج معينــة مــن حيــث أن كثيفــي 
يطــا عامــا مــن الــبرامج أكثــر مــن قليلــي المشــاهدة بغــض النظــر عــن تفضــيلام فهــؤلاء الــذين 
يشـاهدون نفــس الخلـيط بــين الجماعـات الاجتماعيــة المختلفـة مــن خــلال مـا يقدمــه مـن النمــاذج الثابتـة والمتكــررة مــن 

 .الرسائل التي تشكل الاتجاه السائد وهو ما يؤدي إلى ذوبان الاختلافات التقليدية
إن أســـئلة المســـح المســـتخدمة يجـــب أن تعكـــس المضـــامين 
المختلفــة الموجــودة في الرســائل التلفزيونيــة الــتي تقــدم موعــات كبــيرة مــن المشــاهدين عــبر فــترة زمنيــة طويلــة حيــث لا 

س ، إن الأســـئلة المشـــتقة بصـــفة رئيســـية مـــن تصـــلح الأســـئلة الاســـتطلاعية أو الاستكشـــافية التقليديـــة في تحليـــل الغـــر 
العــالم الــواقعي يمــد الغــرس بأنمــاط معلوماتيــة تســتطيع تفســير المعلومــات المقدمــة في عــالم التلفزيــون وهــو مــا يــؤدي إلى 

تحليــــل الغــــرس يركــــز علــــى إســــهام التلفزيــــون ووســــائل الإعــــلام الأخــــرى فــــي صــــياغة تفكيــــر الجمهــــور 
إن المهمة الرئيسية لتحليل الغرس هي تحديد إلى أي مـدى يمكـن لرسـالة معينـة 
أن تســـهم في تكـــوين معتقـــدات الواقـــع الاجتمـــاعي لـــدى الأفـــراد بطريقـــة تتفـــق مـــع معظـــم القـــيم والأعـــراف المتكـــررة 

امات التلفزيــون عــبر الــزمن في فتحليــل الغــرس يركــز علــى إســه
صــياغة تفكــير الغالبيــة العظمــى وبمعــنى آخــر تحقيــق الانســجام بــين أفــراد اتمــع ككــل وتعمــل وســائل الإعــلام علــى 

 .تكوين تصورات الجمهور من خلال عملية التعرض التراكمي عبر فترة زمنية طويلة

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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  :ترتكز نظرية الغرس الثقافي على أسس هي 
فــالتلفزيون الوســيلة الوحيــدة الــتي تــدخل إلى البيــوت : التلفزيــون وســيلة متميــزة عــن وســائل الإعــلام الأخــرى

لمــدة تزيــد عــن ســبع ســاعات يوميــا فهــو يتميــز بقدرتــه علــى جــذب الكبــار والصــغار حــول شاشــته حيــث يجمــع بــين 
الصورة والصوت وهذا كله يجعل التلفزيون بيئة التعلم الأكثر ثباتا وشيوع

أنـه يشـكل الاتجــاه السـائد لثقافتنــا الشـعبية ، ومــا يجعـل التلفزيــون أكثـر تفــردا هـو قدرتــه علـى توحيــد الأنمـاط الثقافيــة 
وتبسيطها وجعلها مشتركة بين جميع أعضاء اتمع ومن هنا فإن عملية الغرس تتعامل فقط مع التلفزيـون ولـيس مـع 
ــتي لا تملــك خصــائص التلفزيــون الفريــدة مــن حيــث التعــرض المبكــر لــه والتكــرار في  وســائل الإعــلام الأخــرى ال

 .التعرض له والإندماج في محتواه و التعرض غير الانتقائي لرسائله
مثل نظاما متجانسا هو التيار السائد في ثقافتنـارسائل التلفزيون ت

بالإطــار النظــري للمعرفـــة ويخضــع للمفــاهيم الـــتي تنكشــف في الإجابــة عـــن أســئلة محــددة وهـــذه المفــاهيم العامــة يـــتم 
غرســها أو تنميتهــا عــن طريــق التعــرض الكلــي لعــالم التلفزيــون أكثــر منــه التعــرض لــبرامج معينــة مــن حيــث أن كثيفــي 

يطــا عامــا مــن الــبرامج أكثــر مــن قليلــي المشــاهدة بغــض النظــر عــن تفضــيلام فهــؤلاء الــذين يشــاهدون خل
يشـاهدون نفــس الخلـيط بــين الجماعـات الاجتماعيــة المختلفـة مــن خــلال مـا يقدمــه مـن النمــاذج الثابتـة والمتكــررة مــن 

الرسائل التي تشكل الاتجاه السائد وهو ما يؤدي إلى ذوبان الاختلافات التقليدية
إن أســـئلة المســـح المســـتخدمة يجـــب أن تعكـــس المضـــامين   :مضـــمون هـــذه الرســـائل يقـــدم مفـــاتيح الغـــرس 

المختلفــة الموجــودة في الرســائل التلفزيونيــة الــتي تقــدم موعــات كبــيرة مــن المشــاهدين عــبر فــترة زمنيــة طويلــة حيــث لا 
تصـــلح الأســـئلة الاســـتطلاعية أو الاستكشـــافية التقليديـــة في تحليـــل الغـــر 

العــالم الــواقعي يمــد الغــرس بأنمــاط معلوماتيــة تســتطيع تفســير المعلومــات المقدمــة في عــالم التلفزيــون وهــو مــا يــؤدي إلى 
 .نتائج مثمرة

تحليــــل الغــــرس يركــــز علــــى إســــهام التلفزيــــون ووســــائل الإعــــلام الأخــــرى فــــي صــــياغة تفكيــــر الجمهــــور 
إن المهمة الرئيسية لتحليل الغرس هي تحديد إلى أي مـدى يمكـن لرسـالة معينـة  : قضايا المختلفةواتجاهاته نحو ال

أن تســـهم في تكـــوين معتقـــدات الواقـــع الاجتمـــاعي لـــدى الأفـــراد بطريقـــة تتفـــق مـــع معظـــم القـــيم والأعـــراف المتكـــررة 
فتحليــل الغــرس يركــز علــى إســه–وكــذلك الصــور الذهنيــة الــتي تتضــمنها هــذه الرســائل 

صــياغة تفكــير الغالبيــة العظمــى وبمعــنى آخــر تحقيــق الانســجام بــين أفــراد اتمــع ككــل وتعمــل وســائل الإعــلام علــى 
تكوين تصورات الجمهور من خلال عملية التعرض التراكمي عبر فترة زمنية طويلة

الأولالفصل 

 

ترتكز نظرية الغرس الثقافي على أسس هي 
التلفزيــون وســيلة متميــزة عــن وســائل الإعــلام الأخــرى - 1

لمــدة تزيــد عــن ســبع ســاعات يوميــا فهــو يتميــز بقدرتــه علــى جــذب الكبــار والصــغار حــول شاشــته حيــث يجمــع بــين 
الصورة والصوت وهذا كله يجعل التلفزيون بيئة التعلم الأكثر ثباتا وشيوع

أنـه يشـكل الاتجــاه السـائد لثقافتنــا الشـعبية ، ومــا يجعـل التلفزيــون أكثـر تفــردا هـو قدرتــه علـى توحيــد الأنمـاط الثقافيــة 
وتبسيطها وجعلها مشتركة بين جميع أعضاء اتمع ومن هنا فإن عملية الغرس تتعامل فقط مع التلفزيـون ولـيس مـع 

ــتي لا تملــك خصــائص التلفزيــون الفريــدة مــن حيــث التعــرض المبكــر لــه والتكــرار في  نتــائج وســائل الإعــلام الأخــرى ال
التعرض له والإندماج في محتواه و التعرض غير الانتقائي لرسائله

رسائل التلفزيون ت - 2
بالإطــار النظــري للمعرفـــة ويخضــع للمفــاهيم الـــتي تنكشــف في الإجابــة عـــن أســئلة محــددة وهـــذه المفــاهيم العامــة يـــتم 
غرســها أو تنميتهــا عــن طريــق التعــرض الكلــي لعــالم التلفزيــون أكثــر منــه التعــرض لــبرامج معينــة مــن حيــث أن كثيفــي 

يشــاهدون خل المشــاهدة
يشـاهدون نفــس الخلـيط بــين الجماعـات الاجتماعيــة المختلفـة مــن خــلال مـا يقدمــه مـن النمــاذج الثابتـة والمتكــررة مــن 

الرسائل التي تشكل الاتجاه السائد وهو ما يؤدي إلى ذوبان الاختلافات التقليدية
مضـــمون هـــذه الرســـائل يقـــدم مفـــاتيح الغـــرس  - 3

المختلفــة الموجــودة في الرســائل التلفزيونيــة الــتي تقــدم موعــات كبــيرة مــن المشــاهدين عــبر فــترة زمنيــة طويلــة حيــث لا 
تصـــلح الأســـئلة الاســـتطلاعية أو الاستكشـــافية التقليديـــة في تحليـــل الغـــر 

العــالم الــواقعي يمــد الغــرس بأنمــاط معلوماتيــة تســتطيع تفســير المعلومــات المقدمــة في عــالم التلفزيــون وهــو مــا يــؤدي إلى 
نتائج مثمرة

تحليــــل الغــــرس يركــــز علــــى إســــهام التلفزيــــون ووســــائل الإعــــلام الأخــــرى فــــي صــــياغة تفكيــــر الجمهــــور  - 4
واتجاهاته نحو ال

أن تســـهم في تكـــوين معتقـــدات الواقـــع الاجتمـــاعي لـــدى الأفـــراد بطريقـــة تتفـــق مـــع معظـــم القـــيم والأعـــراف المتكـــررة 
وكــذلك الصــور الذهنيــة الــتي تتضــمنها هــذه الرســائل 

صــياغة تفكــير الغالبيــة العظمــى وبمعــنى آخــر تحقيــق الانســجام بــين أفــراد اتمــع ككــل وتعمــل وســائل الإعــلام علــى 
تكوين تصورات الجمهور من خلال عملية التعرض التراكمي عبر فترة زمنية طويلة
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يـــرى جربنـــر :  لفزيونيـــة إلـــى الجمهـــورتزيـــد المســـتحدثات التكنولوجيـــة الحديثـــة مـــن وصـــول الرســـائل الت
ا أكــــبر مــــن أن نظــــم التلفزيــــون الســــلكي والمحطــــات المســــتقلة والفيــــديو قــــد أعطــــت المشــــاهدين قــــدر 

الــتحكم في تلقــي الــبرامج وأن التعــرض لهــذه  الوســائل قــد يحــل محــل قــراءة الجريــدة أو الــذهاب للســينما ولا يمكــن أن 

نسـجام إن الإ: نسجام بين أفـراد المجتمـعركز على النتائج الخاصة بشيوع الإستقرار والإ
نســجام بــين مشــاهديه والتجــانس بــين الجماعــات الــتي قــد تكــون 

اه الثقــافي الســائد وأن أهميــة التلفزيــون كمــا تجــأو المعرفيــة وذلــك مــن خــلال عــرض الإ
زملاؤه لا تأتي من قدرته على تكوين مجتمع جماهيري  ولكن من قدرته علـى تكـوين بيئـة مشـتركة مـن 
المعــاني يعــيش خلالهــا الأفــراد ويفهمــون الأحــداث عــن طريقهــا وبــذلك يمكــن النظــر إلى عمليــة الغــرس الــتي يقــوم ــا 
لى أا حالة خاصة من حالات التنشئة الاجتماعية التي من خلالها نصبح أعضـاء في اتمـع وجـزءا مـن  

  :ركز جربنر في دراسته العلاقات لمفهومين رئيسين لعملية الغرس وهما
هـــو التجـــانس بـــين الأفـــراد ودرجـــة الكثافـــة الواحـــدة في اكتســـاب الخصـــائص الثقافيـــة المشـــتركة 

 .للمجتمع التي يقدمها التلفزيون كقناة ثقافية حديثة والصور التي يراها
ـــتي يقـــدمها التلفزيـــون في صـــور مختلفـــة  فالاتجـــاه الســـائد هـــو عبـــارة عـــن نســـيج مـــن المعتقـــدات والقـــيم والممارســـات ال
معهــا كثيفــوا المشــاهدة، وبالتــالي فــإن الاتجــاه الســائد يشــير إلى ســيطرة  التلفزيــون في غــرس الصــور والأفكــار 

 .بشكل يجعل الفوارق أو الاختلافات تقل أو تختفي بين الجماعات ذات الخصائص المتباينة
علا لـدى المشـاهدين وبـذلك التأثيرات المضافة للمشاهدة بجانب الخبرات الأصلية الموجودة ف

فإن المشاهدة يمكن أن تؤكد هذه الخبرات من خلال استدعائها بواسطة الأعمـال التلفزيونيـة الـتي يتعـرض لهـا الأفـراد 

تفترض النظرية أن تقـديم التلفزيـون للواقـع الاجتمـاعي يـؤثر علـى معتقـدات المشـاهدين حـول الواقـع الاجتمـاعي، 
  .تثبيت وتعزيز المعتقدات التعليمية والسلوكيات فضلا عن قدرته على تغييرها

  .333، ص 2004
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تزيـــد المســـتحدثات التكنولوجيـــة الحديثـــة مـــن وصـــول الرســـائل الت
Gerbner " أن نظــــم التلفزيــــون الســــلكي والمحطــــات المســــتقلة والفيــــديو قــــد أعطــــت المشــــاهدين قــــدر

الــتحكم في تلقــي الــبرامج وأن التعــرض لهــذه  الوســائل قــد يحــل محــل قــراءة الجريــدة أو الــذهاب للســينما ولا يمكــن أن 
 .يحل محل التعرض للتلفزيون

ركز على النتائج الخاصة بشيوع الإستقرار والإالغرس يتحليل 
نســجام بــين مشــاهديه والتجــانس بــين الجماعــات الــتي قــد تكــون يــون يتمثــل في قدرتــه علــى تحقيــق الإالرئيســي للتلفز 

أو المعرفيــة وذلــك مــن خــلال عــرض الإمختلفــة في خصائصــها الديمغرافيــة 
زملاؤه لا تأتي من قدرته على تكوين مجتمع جماهيري  ولكن من قدرته علـى تكـوين بيئـة مشـتركة مـن  و يراها جربنر

المعــاني يعــيش خلالهــا الأفــراد ويفهمــون الأحــداث عــن طريقهــا وبــذلك يمكــن النظــر إلى عمليــة الغــرس الــتي يقــوم ــا 
لى أا حالة خاصة من حالات التنشئة الاجتماعية التي من خلالها نصبح أعضـاء في اتمـع وجـزءا مـن  التلفزيون ع

 
ركز جربنر في دراسته العلاقات لمفهومين رئيسين لعملية الغرس وهما

هـــو التجـــانس بـــين الأفـــراد ودرجـــة الكثافـــة الواحـــدة في اكتســـاب الخصـــائص الثقافيـــة المشـــتركة  :الإتجـــاه الســـائد
للمجتمع التي يقدمها التلفزيون كقناة ثقافية حديثة والصور التي يراها

ـــتي يقـــدمها التلفزيـــون في صـــور مختلفـــة  فالاتجـــاه الســـائد هـــو عبـــارة عـــن نســـيج مـــن المعتقـــدات والقـــيم والممارســـات ال
معهــا كثيفــوا المشــاهدة، وبالتــالي فــإن الاتجــاه الســائد يشــير إلى ســيطرة  التلفزيــون في غــرس الصــور والأفكــار 

بشكل يجعل الفوارق أو الاختلافات تقل أو تختفي بين الجماعات ذات الخصائص المتباينة
التأثيرات المضافة للمشاهدة بجانب الخبرات الأصلية الموجودة ف :الصدى أو الرنين

فإن المشاهدة يمكن أن تؤكد هذه الخبرات من خلال استدعائها بواسطة الأعمـال التلفزيونيـة الـتي يتعـرض لهـا الأفـراد 
 .)2(أصحاب هذه الخبرات بكثافة أعلى

 :فرضيات النظرية
تفترض النظرية أن تقـديم التلفزيـون للواقـع الاجتمـاعي يـؤثر علـى معتقـدات المشـاهدين حـول الواقـع الاجتمـاعي، 

تثبيت وتعزيز المعتقدات التعليمية والسلوكيات فضلا عن قدرته على تغييرهاحيث أنه يعمل على تأكيد أو 

                                                          
  .285-282 ص، ص مرجع سابق: مرفت الطرابشي، عبد العزيز السيد

2004، عالم الكتب، 3، ط نظريات الإعلام وإتجاهات التأثير: محمد عبد الحميد
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تزيـــد المســـتحدثات التكنولوجيـــة الحديثـــة مـــن وصـــول الرســـائل الت - 5
"Gerbner

الــتحكم في تلقــي الــبرامج وأن التعــرض لهــذه  الوســائل قــد يحــل محــل قــراءة الجريــدة أو الــذهاب للســينما ولا يمكــن أن 
يحل محل التعرض للتلفزيون

تحليل  -6
الرئيســي للتلفز 

مختلفــة في خصائصــها الديمغرافيــة 
يراها جربنر

المعــاني يعــيش خلالهــا الأفــراد ويفهمــون الأحــداث عــن طريقهــا وبــذلك يمكــن النظــر إلى عمليــة الغــرس الــتي يقــوم ــا 
لى أا حالة خاصة من حالات التنشئة الاجتماعية التي من خلالها نصبح أعضـاء في اتمـع وجـزءا مـن  التلفزيون ع

 .)1(كيانه 
ركز جربنر في دراسته العلاقات لمفهومين رئيسين لعملية الغرس وهماكما   
الإتجـــاه الســـائد •

للمجتمع التي يقدمها التلفزيون كقناة ثقافية حديثة والصور التي يراها
ـــتي يقـــدمها التلفزيـــون في صـــور مختلفـــة  فالاتجـــاه الســـائد هـــو عبـــارة عـــن نســـيج مـــن المعتقـــدات والقـــيم والممارســـات ال

معهــا كثيفــوا المشــاهدة، وبالتــالي فــإن الاتجــاه الســائد يشــير إلى ســيطرة  التلفزيــون في غــرس الصــور والأفكــار  ويتوحــد
بشكل يجعل الفوارق أو الاختلافات تقل أو تختفي بين الجماعات ذات الخصائص المتباينة

الصدى أو الرنين •
فإن المشاهدة يمكن أن تؤكد هذه الخبرات من خلال استدعائها بواسطة الأعمـال التلفزيونيـة الـتي يتعـرض لهـا الأفـراد 

أصحاب هذه الخبرات بكثافة أعلى
فرضيات النظرية - 3

تفترض النظرية أن تقـديم التلفزيـون للواقـع الاجتمـاعي يـؤثر علـى معتقـدات المشـاهدين حـول الواقـع الاجتمـاعي،   
حيث أنه يعمل على تأكيد أو 

                   
مرفت الطرابشي، عبد العزيز السيد  -( 1)
محمد عبد الحميد  -( 2)
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يتعرضـون لمصـادر معلومـات متنوعـة وكثـيرة أخـرى 
غـير التلفزيـون بعضـها شخصـي و بعضـها جمـاهيري ، في حــين أن مـن هـم كثيفـي المشـاهدة يعتمـدون علـى التلفزيــون 

يـة علـى المـدى البعيـد حيـث كمـا أن نظريـة الغـرس تركـز في فروضـها علـى مسـاهمة التلفزيـون في نقـل الصـورة الذهن
  .)2(أن عملية الغرس تتم ببطئ عن طريق نقل الرموز الشائعة على المدى البعيد

للتلفزيــون بشــكل مكثــف خصوصــا الإعلانــات الكوميديــة 
التي تعرض سواء في القنوات التلفزيونية بشكل عام أو القنوات المتخصصة في برامج الأطفال وتكـرار مشـاهدم لهـا 
يجعلهـــم يتـــأثرون بمـــا تقدمـــه مـــن رســـائل إعلانيـــة يعتقـــدون أـــا صـــورة عـــن العـــالم الـــذي يعيشـــون فيـــه، وبالتـــالي فـــإن 

يمكــن أن تســاهم ــا في نــات الكوميديــة علــى التلفزيــون يمكــن لهــا أن تقــدم أنماطــا وأشــكالا وســلوكيات مختلفــة 
  .جتماعيا مما يكسبه قيما سواء كانت إيجابية أو سلبية

  :لنظرية الغرس الثقافي في النقاط التالية
لم تأخــذ النظريــة في اعتباراــا المتغــيرات الأخــرى غــير كثافــة المشــاهدة الــتي تــدخل في عمليــة التــأثير التلفزيــوني مثــل 

أن ترجــع  أن العلاقـة بـين مشـاهدة التلفزيـون والغـرس الثقـافي عنـد مشـاهديه يمكـن
إلى بعــض محتــوى مــواد أو بــرامج التلفزيــون ولا تنطبــق علــى الــبعض الآخــر مــن الــبرامج وكــذلك فــإن تلــك العلاقــة لا 
تنطبــق علــى مشــاهدة محتــوى جميــع مــواد أو بــرامج التلفزيــون في عمومهــا ولكنهــا قــد تحــدث نتيجــة مشــاهدة بــرامج 

ن أن تتعرض إلى القلب أو التزييف من قبل المشاهدين كما أن 
استجابات المشاهدين قد تكون متحيزة وبالتالي تصبح الأسس التي تبنى عليها مفاهيم أبعاد العلاقة بين المشاهدة 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الأول
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يتعرضـون لمصـادر معلومـات متنوعـة وكثـيرة أخـرى كما أن نظرية الغرس تفترض أن من هم قليلوا المشاهدة للتلفزيـون 
غـير التلفزيـون بعضـها شخصـي و بعضـها جمـاهيري ، في حــين أن مـن هـم كثيفـي المشـاهدة يعتمـدون علـى التلفزيــون 

  .)1(أكثر من غيرهم في الحصول على المعلومات
كمـا أن نظريـة الغـرس تركـز في فروضـها علـى مسـاهمة التلفزيـون في نقـل الصـورة الذهن

أن عملية الغرس تتم ببطئ عن طريق نقل الرموز الشائعة على المدى البعيد
 :علاقة الدراسة بنظرية الغرس الثقافي

للتلفزيــون بشــكل مكثــف خصوصــا الإعلانــات الكوميديــة طبقــا لهــذه النظريــة يمكــن القــول بــأن تعــرض الأطفــال 
التي تعرض سواء في القنوات التلفزيونية بشكل عام أو القنوات المتخصصة في برامج الأطفال وتكـرار مشـاهدم لهـا 
يجعلهـــم يتـــأثرون بمـــا تقدمـــه مـــن رســـائل إعلانيـــة يعتقـــدون أـــا صـــورة عـــن العـــالم الـــذي يعيشـــون فيـــه، وبالتـــالي فـــإن 

نــات الكوميديــة علــى التلفزيــون يمكــن لهــا أن تقــدم أنماطــا وأشــكالا وســلوكيات مختلفــة 
جتماعيا مما يكسبه قيما سواء كانت إيجابية أو سلبيةبناء مخيلة وشخصية الطفل وتنشأته إ

 :نتقادات الموجهة لنظرية الغرس الثقافي
لنظرية الغرس الثقافي في النقاط التاليةتتمثل أهم الانتقادات التي وجهت 

لم تأخــذ النظريــة في اعتباراــا المتغــيرات الأخــرى غــير كثافــة المشــاهدة الــتي تــدخل في عمليــة التــأثير التلفزيــوني مثــل 
 .العوامل الديمغرافية
أن العلاقـة بـين مشـاهدة التلفزيـون والغـرس الثقـافي عنـد مشـاهديه يمكـن هـاوكنز وبنجـرييـرى كـل مـن 

إلى بعــض محتــوى مــواد أو بــرامج التلفزيــون ولا تنطبــق علــى الــبعض الآخــر مــن الــبرامج وكــذلك فــإن تلــك العلاقــة لا 
تنطبــق علــى مشــاهدة محتــوى جميــع مــواد أو بــرامج التلفزيــون في عمومهــا ولكنهــا قــد تحــدث نتيجــة مشــاهدة بــرامج 

ن أن تتعرض إلى القلب أو التزييف من قبل المشاهدين كما أن أن المادة المقدمة من خلال التلفزيون من الممك
استجابات المشاهدين قد تكون متحيزة وبالتالي تصبح الأسس التي تبنى عليها مفاهيم أبعاد العلاقة بين المشاهدة 

  .)3(والتأثر طبقا لمنظور الغرس الثقافي  مفاهيميا وأبعادا غير دقيقة

                                                          
  .267، ص مرجع سابقمحمود حسن إسماعيل ، 

  .270-269ص ص :  مرجع نفسه
  .333، ص مرجع سابق : محمد عبد الحميد

الأولالفصل 

 

كما أن نظرية الغرس تفترض أن من هم قليلوا المشاهدة للتلفزيـون 
غـير التلفزيـون بعضـها شخصـي و بعضـها جمـاهيري ، في حــين أن مـن هـم كثيفـي المشـاهدة يعتمـدون علـى التلفزيــون 

أكثر من غيرهم في الحصول على المعلومات
كمـا أن نظريـة الغـرس تركـز في فروضـها علـى مسـاهمة التلفزيـون في نقـل الصـورة الذهن  

أن عملية الغرس تتم ببطئ عن طريق نقل الرموز الشائعة على المدى البعيد
علاقة الدراسة بنظرية الغرس الثقافي -4

طبقــا لهــذه النظريــة يمكــن القــول بــأن تعــرض الأطفــال   
التي تعرض سواء في القنوات التلفزيونية بشكل عام أو القنوات المتخصصة في برامج الأطفال وتكـرار مشـاهدم لهـا 
يجعلهـــم يتـــأثرون بمـــا تقدمـــه مـــن رســـائل إعلانيـــة يعتقـــدون أـــا صـــورة عـــن العـــالم الـــذي يعيشـــون فيـــه، وبالتـــالي فـــإن 

نــات الكوميديــة علــى التلفزيــون يمكــن لهــا أن تقــدم أنماطــا وأشــكالا وســلوكيات مختلفــة الإعلا
بناء مخيلة وشخصية الطفل وتنشأته إ

نتقادات الموجهة لنظرية الغرس الثقافيالإ - 5
تتمثل أهم الانتقادات التي وجهت   
لم تأخــذ النظريــة في اعتباراــا المتغــيرات الأخــرى غــير كثافــة المشــاهدة الــتي تــدخل في عمليــة التــأثير التلفزيــوني مثــل  .1

العوامل الديمغرافية
يـرى كـل مـن  .2

إلى بعــض محتــوى مــواد أو بــرامج التلفزيــون ولا تنطبــق علــى الــبعض الآخــر مــن الــبرامج وكــذلك فــإن تلــك العلاقــة لا 
تنطبــق علــى مشــاهدة محتــوى جميــع مــواد أو بــرامج التلفزيــون في عمومهــا ولكنهــا قــد تحــدث نتيجــة مشــاهدة بــرامج 

 .محددة
أن المادة المقدمة من خلال التلفزيون من الممك .3

استجابات المشاهدين قد تكون متحيزة وبالتالي تصبح الأسس التي تبنى عليها مفاهيم أبعاد العلاقة بين المشاهدة 
والتأثر طبقا لمنظور الغرس الثقافي  مفاهيميا وأبعادا غير دقيقة

                   
محمود حسن إسماعيل ،   -( 1)
مرجع نفسهلا  -( 2)
محمد عبد الحميد  -( 3)



   
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  تمهيد
  .الكوميديا ومراحل تطورها: المبحث الأول
  .الخلفية النظرية للكوميديا: المبحث الثاني
  .الكوميديا في الإعلان التلفزيوني: المبحث الثالث
  .أنواع الكوميديا الإعلانية:المبحث الرابع

  .مميزات وعيوب استخدام الكوميديا في الإعلان التلفزيوني: المبحث الخامس
  خلاصة
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 في الذهنيــة لخلفيتهــا التفكــه وأ الابتســامة في مباشــرة
 اسـتوجب ممـا بالطفـل، يتعلـق فيمـا خاصـة سسـه

 مستعرضـين سـنين مضـت وليدة اأ رغم كفن واعتمادها
 لـدى خاصـة قناعيـةالإ سـاليبالأ مختلـف في لاعتمادهـا

 اســــتخدام نأ لاإ المختلفــــة، مزاياهــــا لىإ اســــتنادا
 فصـلنا مسـتهل في ذكرهـا علـى مررنـا الـتي النقـاط

   

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الثاني 
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مباشــرة نفكــر ســيجعلنا شــك بــدون الكوميــديا عــن حــديثنا ن
سسـهأ حـدأ الكوميـديا تعـد لموضـوع معالجتنـا بصدد ونحن وتفكيرنا

واعتمادها الكوميديا بنشأة يتعلقفيما  خاصة بالموضوع حاطة
لاعتمادهـا رسـخت نظريـة خلفيـات للكوميـديا نأ كما تطورها،
اســــتنادا وهــــذا نواعهــــاأ اخــــتلاف علــــى التلفزيونيــــة علانــــاتالإ في
النقـاط شأن شأا سنستعرضها خرىالأ هي عيوب من يخلو لم
  .بالكوميديا والموسوم

الثاني الفصل 

 

  : مهيد ت

نإ    
وتفكيرنا حياتنا

حاطةالإ منا
تطورها، مراحل

في اســــتعمالها
لم الكوميديا

والموسوم هذا

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

صــفين برذيلــة أو بــأخرى، ولكــن مــن أنــاس ســيئين لا مــن ناحيــة كــوم مت
ناحية كوم مضـحكين فالضـحك نـوع مـن أنـواع الـنقص أو العيـب ولكنـه عيـب لا يـدمر ولا يـؤلم فالوجـه المضـحك 

والكوميديا تعبير يغطي أنواعا من المسـرحيات تختلـف عـن التراجيـديا في أن لهـا ايـة سـعيدة ، ويختلـف عـن 
  .)1(في أا تتطلب مهارة في الحبكة وفي تصوير الشخصيات

Representation 2(»لفعل مثير بالضحك(.  
دا شخصـيات عامـة النـاس الصـعاليك وتبـدي مـن مـنهم 

  .)3(المتناقض والمثير للضحك والتسلية ، في لهجة بسيطة خالية من التعقيد قريبة من مفاهيم البسطاء
هي محاكاة لأشخاص أرياء أي أقل منزلة من المستوى العـام بواسـطة 
فعل تـام في ذاتـه لـه طـول معـين وفي لغـة ممتعـة لأـا مشـفوعة بكـل نـوع مـن أنـواع التـزيين الفـتي وتـنم هـذه المحاكـاة في 

 وفقــا لــرأي" النشــيد المــاجن"وفقــا لــرأي أرســطو أو 
ذور الكوميديا ريفية على حين يرى الباحثون أن أولى مراحـل الكوميـديا تتفـق في 

فنشـأت الكوميـديا مـن الأغـاني المرحـة  )5(ديونيسـوس
الـــتي كـــان يرددهـــا أهـــل الريـــف في أعيـــاد هـــذا الإلـــه عنـــدما يتركـــون بيـــوم ويملئـــون الطرقـــات ويقيمـــون المهرجانـــات 

نــون فيهــا ارهم فيقومــون باستعراضــات ماجنــة يغ

  . 91، ص 2003، الكويت، 

  .95، ص 1993
  .16، ص 1994، الشركة المصرية العالمية للنشر ، مصر ، 

  .28، مكتبة الأنجلو المصرية، القاهرة، ص 
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  .الكوميديا ومراحل تطورها: المبحث الأول
  تعريف الكوميديا

أنــاس ســيئين لا مــن ناحيــة كــوم مت هــي محاكــاة لأفعــال :الكوميــديا
ناحية كوم مضـحكين فالضـحك نـوع مـن أنـواع الـنقص أو العيـب ولكنـه عيـب لا يـدمر ولا يـؤلم فالوجـه المضـحك 

  .الألم مثلا وجه قبيح  ولكن ليس بالدرجة التي تدعوا إلى
والكوميديا تعبير يغطي أنواعا من المسـرحيات تختلـف عـن التراجيـديا في أن لهـا ايـة سـعيدة ، ويختلـف عـن 

في أا تتطلب مهارة في الحبكة وفي تصوير الشخصيات) المهزلة
Representationتمثيل معرفي «ويعرف أرسطو الكوميديا على أا 

دا شخصـيات عامـة النـاس الصـعاليك وتبـدي مـن مـنهم ادراما تحاكي م: كما تعرف الكوميديا على أا 
المتناقض والمثير للضحك والتسلية ، في لهجة بسيطة خالية من التعقيد قريبة من مفاهيم البسطاء

هي محاكاة لأشخاص أرياء أي أقل منزلة من المستوى العـام بواسـطة  االكوميدي :وهناك تعريف آخر للكوميديا وهو
فعل تـام في ذاتـه لـه طـول معـين وفي لغـة ممتعـة لأـا مشـفوعة بكـل نـوع مـن أنـواع التـزيين الفـتي وتـنم هـذه المحاكـاة في 

  .)4(شكل درامي وبأشياء تثير الضحك

  .مراحل تطور الكوميديا عبر الحقب التاريخية 
وفقــا لــرأي أرســطو أو " أغنيــة القريــة"المعــنى اللغــوي لتســمية الكوميــديا هــو  إن

ذور الكوميديا ريفية على حين يرى الباحثون أن أولى مراحـل الكوميـديا تتفـق في غالبية الباحثين فأرسطو يرى أن ج
ديونيسـوس جوهرها مع النشيد الماجن، وهو نشيد ارتبط أيضا بعبادة الإله

الـــتي كـــان يرددهـــا أهـــل الريـــف في أعيـــاد هـــذا الإلـــه عنـــدما يتركـــون بيـــوم ويملئـــون الطرقـــات ويقيمـــون المهرجانـــات 
ارهم فيقومــون باستعراضــات ماجنــة يغويســرفون في الأكــل والشــراب حــتى يفقــدوا وعــيهم ويخرجــون عــن وقــ

  .)6(ون ثيابا تثير الضحكويرقصون ويلبس

                                                          
  . 450، ص مرجع سابق :محمد منير حجاب
، الكويت،  سلسلة عالم المعرفة ،-رؤية جديدة– الفكاهة والضحك :شاكر عبد الحميد

 .61، ص مرجع سابق :أحمد إبراهيم 
1993ولي، ، مكتبة مدب و طاليس في الكوميديانظرية أرسط: عصام الدين أبو العلا
، الشركة المصرية العالمية للنشر ، مصر ،  نظرية الدراما الإغريقية: محمد حمدي إبراهيم 
، مكتبة الأنجلو المصرية، القاهرة، ص  دراسات في المسرحية اليونانية: محمد صقر خفاجة 

الثاني الفصل 

 

المبحث الأول
تعريف الكوميديا: أولا 
الكوميــديا    

ناحية كوم مضـحكين فالضـحك نـوع مـن أنـواع الـنقص أو العيـب ولكنـه عيـب لا يـدمر ولا يـؤلم فالوجـه المضـحك 
مثلا وجه قبيح  ولكن ليس بالدرجة التي تدعوا إلى

والكوميديا تعبير يغطي أنواعا من المسـرحيات تختلـف عـن التراجيـديا في أن لهـا ايـة سـعيدة ، ويختلـف عـن     
المهزلة(الفارس 

ويعرف أرسطو الكوميديا على أا     
كما تعرف الكوميديا على أا     

المتناقض والمثير للضحك والتسلية ، في لهجة بسيطة خالية من التعقيد قريبة من مفاهيم البسطاء
وهناك تعريف آخر للكوميديا وهو

فعل تـام في ذاتـه لـه طـول معـين وفي لغـة ممتعـة لأـا مشـفوعة بكـل نـوع مـن أنـواع التـزيين الفـتي وتـنم هـذه المحاكـاة في 
شكل درامي وبأشياء تثير الضحك

مراحل تطور الكوميديا عبر الحقب التاريخية : ثانيا 
إن    

غالبية الباحثين فأرسطو يرى أن ج
جوهرها مع النشيد الماجن، وهو نشيد ارتبط أيضا بعبادة الإله

الـــتي كـــان يرددهـــا أهـــل الريـــف في أعيـــاد هـــذا الإلـــه عنـــدما يتركـــون بيـــوم ويملئـــون الطرقـــات ويقيمـــون المهرجانـــات 
ويســرفون في الأكــل والشــراب حــتى يفقــدوا وعــيهم ويخرجــون عــن وقــ

ويرقصون ويلبس

                   
محمد منير حجاب - ) 1(
شاكر عبد الحميد -)2(
أحمد إبراهيم  - ) 3(
عصام الدين أبو العلا - ) 4(
محمد حمدي إبراهيم  - ) 5(
محمد صقر خفاجة  - ) 6(



   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

ولكــن يؤكــد الــدكتور محمــد حمــدي إبــراهيم أن الكوميــديا نشــأت في صــقلية حيــث منحهــا إيبخــارموس أول 
  :ويمكن تلخيص مراحل تطور الكوميديا كما يلي

م ويمكــن القــول أــا تتميــز بوجــه .ق 400تقريبــا وحــتى حــوالي 
يعتمــد علــى الفكاهــة  ايتهــا ســعيدة وبــأن الضــحك فيهــا

: ولقـــد ازدهــرت هــذه المرحلـــة مــن الكوميــديا وتطـــورت علــى أيــدي مجموعـــة مــن الشــعراء أهمهـــم 
 (Eupolis)يوبـــــــــوليس (Pherekatis)، فيريكـــــــــراتيس 

ــــــــد أريســــــــتوفاني س صــــــــلت أوج كمالهــــــــا علــــــــى ي

 ث اتســــمت موضــــوعاته بالأســــلوب الجــــرئس هــــو أعظــــم شــــعراء الكوميــــديا القديمــــة حيــــ
م الحكـم وتنـدد بالحكـام وـاجم الساسـة وتطـالبهم بوقـف الحـروب 
إدارة الشـؤون العامـة وتـارة أخـرى تتنـاول نظـم التربيـة 

 .)4(والتعليم بالدراسة والتحليل وتارة تتعرض للموضوعات الدينية أو لمشاكل النقد الأدبي

م واتسمت هـذه المرحلـة بالبـداءة واتجهـت إلى السـخرية 
فضـلا  بقلـة أناشـيد الجوقـة إلى حـد ملحـوظمت 

عــن عـــدم ارتبــاط الفواصـــل  الغنائيــة للمســـرحيات بموضــوع المســـرحية وابتعــاد الموضـــوعات عــن السياســـة ومــن أشـــهر 
Alexis"يس بكراتإي"Epikrates")5(.  

م تقريبـــــا وكانـــــت موضـــــوعاا مســـــتمدة في العـــــادة  مـــــن الحيـــــاة 
عــــة ا، وحلــــت الفكاهــــة محــــل النكــــات اللاذامــــشخصــــياا نمطيــــة لا تنتمــــي للواقــــع لم

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الثاني 

22 

ولكــن يؤكــد الــدكتور محمــد حمــدي إبــراهيم أن الكوميــديا نشــأت في صــقلية حيــث منحهــا إيبخــارموس أول 
ويمكن تلخيص مراحل تطور الكوميديا كما يلي )1(أشكالها الفنية ثم انتقلت إلى أثينا

 :الكوميديا القديمة
تقريبــا وحــتى حــوالي م .ق 486إزدهــرت هــذه الكوميــديا منــذ عــام 

ايتهــا ســعيدة وبــأن الضــحك فيهــا يقــوم علــى الموضــوع السياســي العــام وأنعــام بــأن بناءهــا 
ولقـــد ازدهــرت هــذه المرحلـــة مــن الكوميــديا وتطـــورت علــى أيــدي مجموعـــة مــن الشــعراء أهمهـــم  )2(عــةالنقديــة اللاذ
، فيريكـــــــــراتيس )Bratinas(س وبراتينـــــــــا) Kratinus(كراتينـــــــــوس 
ــــــــد أريســــــــتوفانيإلى أن و  (Magnes)ومــــــــاجنس (Phrinichus)فرينيخــــــــوس  صــــــــلت أوج كمالهــــــــا علــــــــى ي

(Aristophanes) )3(.  
س هــــو أعظــــم شــــعراء الكوميــــديا القديمــــة حيــــفكــــان أرســــتوفاني

م الحكـم وتنـدد بالحكـام وـاجم الساسـة وتطـالبهم بوقـف الحـروب ق للمجمع الأثيني فتـارة تنتقـد نظـاوالتصوير الدقي
إدارة الشـؤون العامـة وتـارة أخـرى تتنـاول نظـم التربيـة راكها في دعوا إلى تحريـر المـرأة وضـرورة اشـوتدعيم السلام وتارة ت

والتعليم بالدراسة والتحليل وتارة تتعرض للموضوعات الدينية أو لمشاكل النقد الأدبي
 :الكوميديا الوسطى

م واتسمت هـذه المرحلـة بالبـداءة واتجهـت إلى السـخرية .ق 400بدأت هذه المرحلة  في الانتشار منذ عام 
مت عمـال الفلسـفية والأدبيـة كـذلك اتسـير والتهكم علـى الأ

عــن عـــدم ارتبــاط الفواصـــل  الغنائيــة للمســـرحيات بموضــوع المســـرحية وابتعــاد الموضـــوعات عــن السياســـة ومــن أشـــهر 
Alexis"ألكسيس " Antiphanes"شعراء هذه المرحلة أنتيفاينس 

 :الكوميديا الحديثة
م تقريبـــــا وكانـــــت موضـــــوعاا مســـــتمدة في العـــــادة  مـــــن الحيـــــاة .ق 336بـــــدأت هـــــذه المرحلـــــة منـــــذ عـــــام 

شخصــــياا نمطيــــة لا تنتمــــي للواقــــع لمالاجتماعيــــة المعاصــــرة، وكانــــت 

                                                          
  .86، ص مرجع سابق :محمد حمدي إبراهيم 

  .93، ص رجع نفسه
  .85، ص رجع نفسه

  .30-29ص ص ، مرجع سابق: محمد صقر خفاجة 
  .96-95 صص ، مرجع سابق:  محمد حمدي إبراهيم

الثاني الفصل 

 

ولكــن يؤكــد الــدكتور محمــد حمــدي إبــراهيم أن الكوميــديا نشــأت في صــقلية حيــث منحهــا إيبخــارموس أول     
أشكالها الفنية ثم انتقلت إلى أثينا

الكوميديا القديمة -1
إزدهــرت هــذه الكوميــديا منــذ عــام       

عــام بــأن بناءهــا 
النقديــة اللاذ
كراتينـــــــــوس 
فرينيخــــــــوس 

(Aristophanes)
فكــــان أرســــتوفاني    

والتصوير الدقي
وتدعيم السلام وتارة ت

والتعليم بالدراسة والتحليل وتارة تتعرض للموضوعات الدينية أو لمشاكل النقد الأدبي
الكوميديا الوسطى - 2

بدأت هذه المرحلة  في الانتشار منذ عام     
ير والتهكم علـى الأمن الأساط

عــن عـــدم ارتبــاط الفواصـــل  الغنائيــة للمســـرحيات بموضــوع المســـرحية وابتعــاد الموضـــوعات عــن السياســـة ومــن أشـــهر 
شعراء هذه المرحلة أنتيفاينس 

الكوميديا الحديثة -3
بـــــدأت هـــــذه المرحلـــــة منـــــذ عـــــام     

الاجتماعيــــة المعاصــــرة، وكانــــت 

                   
محمد حمدي إبراهيم  - ) 1(
رجع نفسهمال - ) 2(
رجع نفسهمال - ) 3(
محمد صقر خفاجة  - ) 4(
محمد حمدي إبراهيم - ) 5(



   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

ي ســـائدا في مســـرحيات كتـــاب هـــذه المرحلـــة كمـــا كـــان عنصـــر الغنـــاء يختفـــي تمامـــا حـــتى في 

ولعــل أبــرز مــا أســهمت بــه الكوميــديا الحديثــة هــي الحبكــة الدراميــة الــتي تعتمــد علــى النصــوص المكتوبــة لهــا 
Philimon " ديفيلــــوس ،"Diphilos" منانــــدروس ،

م تقريبـــا .ق 330في  Plautusبــدأت الكوميـــديا الرومانيـــة علـــى يـــد المؤلــف الـــدرامي الرومـــاني بلاوتـــوس 
إلا أــم عرفــوا الأغــاني الفنيــة وهــي عبــارة عــن نكــات 
ساخرة وكمية كما عرف الرومان الساتورة وهي عبارة عن مشـاهد دراميـة ذات طـابع كوميـدي حيـاتي تحتـوي علـى 

  .الحوار والغناء والموسيقى والرقص ولقد لعبت الموسيقى فيها دورا أساسيا مما أعطى للكوميديا طابع الفرحة

بـــين الاتجـــاه الشـــعبي  ت تقريبـــا وذلـــك نتيجـــة للصـــدام القـــوي
والاتجــاه الــديني فقــد قاومــت الكنيســة كــل مظــاهر الحيــاة الإنســانية مــن فــرح ونشــاط وحــب للحيــاة ودعــت إلى الزهــد 
ــين طبقــات الشــعب  إلى أن تصــادقت الكنيســة مــع  ل موجــودا ب

ه وكانـــت إيطاليـــا ظلـــت هـــذه الكوميـــديا في القـــرن الخـــامس عشـــر والســـادس عشـــر حيـــث وصـــل الفـــن قمتـــ
هــي المراكــز الــتي ازدهــر فيهــا المســرح بأشــكاله المعروفــة ومــن الطبيعــي أن تحظــى الكوميــديا بالنصــيب 
الأكبر من الشهرة فهي الأقرب إلى الواقع حيث ظهرت آنذاك الكوميديا المرتجلـة كـان طابعهـا العـام التهـريج وارتجـال 

  .أبدا مهما تغير الموضوع أو الموقف المتفق عليه

إلى الواقعية مـع ايـة القـرن ومـع  أخرىفي القرن الثامن عشر سادت الكوميديا العاطفية إلا أا عادت مرة 
اجتماعيــة ورســالة أخلاقيــة ســامية   بدايــة القــرن التاســع عشــر والعشــرين تطــورت الكوميــديا وأصــبحت ذات أهــداف

 Albahethon.com، )2011أوت (، 50، العدد 
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ي ســـائدا في مســـرحيات كتـــاب هـــذه المرحلـــة كمـــا كـــان عنصـــر الغنـــاء يختفـــي تمامـــا حـــتى في ر وأضـــحى  الحـــب الشـــاع
  .الإغريقية ولم يعد أي أثر للجوقة

ولعــل أبــرز مــا أســهمت بــه الكوميــديا الحديثــة هــي الحبكــة الدراميــة الــتي تعتمــد علــى النصــوص المكتوبــة لهــا 
Philimon"ليمــــون المرتجلــــة ومــــن اهــــم كتــــاب الكوميــــديا الحديثــــة في

Menanderus" )1(.  
 : الكوميديا الرومانية

بــدأت الكوميـــديا الرومانيـــة علـــى يـــد المؤلــف الـــدرامي الرومـــاني بلاوتـــوس 
ــ ــت الكوميــديا الروماني إلا أــم عرفــوا الأغــاني الفنيــة وهــي عبــارة عــن نكــات  ة مقلــدة لليونــان أكثــر منهــا إبــداعاوكان

ساخرة وكمية كما عرف الرومان الساتورة وهي عبارة عن مشـاهد دراميـة ذات طـابع كوميـدي حيـاتي تحتـوي علـى 
الحوار والغناء والموسيقى والرقص ولقد لعبت الموسيقى فيها دورا أساسيا مما أعطى للكوميديا طابع الفرحة

 :عصور الوسطىكوميديا ال
ت تقريبـــا وذلـــك نتيجـــة للصـــدام القـــويفي هـــذه المرحلـــة تقريبـــا انحســـرت الكوميـــديا وتلاشـــ

والاتجــاه الــديني فقــد قاومــت الكنيســة كــل مظــاهر الحيــاة الإنســانية مــن فــرح ونشــاط وحــب للحيــاة ودعــت إلى الزهــد 
ــين طبقــات الشــعب  إلى أن تصــادقت الكنيســة مــع والابتعــاد عــن كــل مــا هــو دنيــوي إلا أن المســرح ظــ ل موجــودا ب

  .)2(ذر واتخذته أداة للتبليغ عن رسالتها
 :كوميديا عصر النهضة 

ظلـــت هـــذه الكوميـــديا في القـــرن الخـــامس عشـــر والســـادس عشـــر حيـــث وصـــل الفـــن قمتـــ
هــي المراكــز الــتي ازدهــر فيهــا المســرح بأشــكاله المعروفــة ومــن الطبيعــي أن تحظــى الكوميــديا بالنصــيب  وفرنســا وإنكلــترا

الأكبر من الشهرة فهي الأقرب إلى الواقع حيث ظهرت آنذاك الكوميديا المرتجلـة كـان طابعهـا العـام التهـريج وارتجـال 
أبدا مهما تغير الموضوع أو الموقف المتفق عليهالحوار وقد اتبعت في هذه المرحلة شخصيات نمطية محددة لا تتغير 

 :كوميديا القرن الثامن عشر وحتى القرن العشرين
في القرن الثامن عشر سادت الكوميديا العاطفية إلا أا عادت مرة 

بدايــة القــرن التاســع عشــر والعشــرين تطــورت الكوميــديا وأصــبحت ذات أهــداف
                                                          

  99-98 ص ، ص مرجع نفسه
، العدد ، مجلة الباحثون"مسرحالكوميديا الوجه الضاحك لل" :  إبراهيم محمد الصغير

28.02.2017  

الثاني الفصل 

 

وأضـــحى  الحـــب الشـــاع
الإغريقية ولم يعد أي أثر للجوقةالكوميديا 

ولعــل أبــرز مــا أســهمت بــه الكوميــديا الحديثــة هــي الحبكــة الدراميــة الــتي تعتمــد علــى النصــوص المكتوبــة لهــا     
المرتجلــــة ومــــن اهــــم كتــــاب الكوميــــديا الحديثــــة في

"Menanderus
الكوميديا الرومانية -4

بــدأت الكوميـــديا الرومانيـــة علـــى يـــد المؤلــف الـــدرامي الرومـــاني بلاوتـــوس     
ــ ــت الكوميــديا الروماني وكان

ساخرة وكمية كما عرف الرومان الساتورة وهي عبارة عن مشـاهد دراميـة ذات طـابع كوميـدي حيـاتي تحتـوي علـى 
الحوار والغناء والموسيقى والرقص ولقد لعبت الموسيقى فيها دورا أساسيا مما أعطى للكوميديا طابع الفرحة

كوميديا ال -5
في هـــذه المرحلـــة تقريبـــا انحســـرت الكوميـــديا وتلاشـــ     

والاتجــاه الــديني فقــد قاومــت الكنيســة كــل مظــاهر الحيــاة الإنســانية مــن فــرح ونشــاط وحــب للحيــاة ودعــت إلى الزهــد 
والابتعــاد عــن كــل مــا هــو دنيــوي إلا أن المســرح ظــ

ذر واتخذته أداة للتبليغ عن رسالتهابحالمسرح 
كوميديا عصر النهضة  -6

ظلـــت هـــذه الكوميـــديا في القـــرن الخـــامس عشـــر والســـادس عشـــر حيـــث وصـــل الفـــن قمتـــ    
وفرنســا وإنكلــترا

الأكبر من الشهرة فهي الأقرب إلى الواقع حيث ظهرت آنذاك الكوميديا المرتجلـة كـان طابعهـا العـام التهـريج وارتجـال 
الحوار وقد اتبعت في هذه المرحلة شخصيات نمطية محددة لا تتغير 

كوميديا القرن الثامن عشر وحتى القرن العشرين -7
في القرن الثامن عشر سادت الكوميديا العاطفية إلا أا عادت مرة     

بدايــة القــرن التاســع عشــر والعشــرين تطــورت الكوميــديا وأصــبحت ذات أهــداف
                   

مرجع نفسهال -  )1(
إبراهيم محمد الصغير - ) 2(
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قيـة مثـل الأوبـرا و الباليـه كمـا دخلـت يكما دخلت الكوميديا مع الفنـون الأخـرى وشـاعت أنـواع مـن الكوميـديا الحق
الكوميـــديا في الفنـــون الجديـــدة كالســـينما والتلفزيـــون والرســـم الكرتـــوني واـــلات الفكاهيـــة وغيرهـــا ، وبـــذلك دخلـــت 
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كما دخلت الكوميديا مع الفنـون الأخـرى وشـاعت أنـواع مـن الكوميـديا الحق
الكوميـــديا في الفنـــون الجديـــدة كالســـينما والتلفزيـــون والرســـم الكرتـــوني واـــلات الفكاهيـــة وغيرهـــا ، وبـــذلك دخلـــت 

  .)1(ت فأصبحت جزءا من حياة أفراد اتمعالكوميديا في كل الا
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الثاني الفصل 

 

كما دخلت الكوميديا مع الفنـون الأخـرى وشـاعت أنـواع مـن الكوميـديا الحق
الكوميـــديا في الفنـــون الجديـــدة كالســـينما والتلفزيـــون والرســـم الكرتـــوني واـــلات الفكاهيـــة وغيرهـــا ، وبـــذلك دخلـــت 

الكوميديا في كل الا
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إن معظــم الفلاســفة أصــحاب النظريــات الكبــيرة هــم أصــحاب إســهامات مميــزة في الدراســات الخاصــة بعلــم 
يتعلــق بموضــوع الفكاهــة الجمــال والخــبرة الجماليــة والموضــوعات الفنيــة بشــكل عــام وهــذا الأمــر صــحيح خاصــة فيمــا 

فنجــد بعــض الفلاســفة أمثــال أفلاطــون وأرســطو وكــانط وشــوبنهور وبرجســون وغــيرهم لهــم إســهامات مهمــة 
في نظرية الضحك وكثيرا ما جاءت هذه الاسهامات  في شكل  تعليقات على موضوعات أخرى كـانوا يهتمـون ـا  

هيئــة نظريــة كاملــة كمــا هــو الحــال  ط وشــوبنهور أو جــاءت علــى
هذا ودف أي نظرية في الفكاهة إلى شرح ظاهرة الفكاهة وتحديد الظروف التي تحـدث فيهـا نـذكر 

خاصــــة أن يفســــر وظيفــــة عــــنى فلاســــفة الإغريــــق بدراســــة الضــــحك وحــــاول الفيلســــوف اليونــــاني أفلاطــــون بصــــفة 
هـــذا الفيلســـوف  د أوقـــعالضـــحك في اتمـــع ولا شـــك في أن أفلاطـــون هـــو الأب الحقيقـــي لدراســـات الضـــحك فقـــ

و التأمل فيه وحوله لكن دخول أفلاطـون ميـدان الضـحك لم 
التـذوق الخاصـة ـا  بـل كـان مـن بـاب التحـذير منهـا فقـد 
عــد الضــحك ســلوكا مهيبــا يفقــد المــرء تحكمــه في نفســه وإنفعالاتــه وهــو في نظــره ســلوك يهــدر الاحــترام والوقــار وهــذا 

لغـة ل فـإذا كانـت هنـاك مباأما أرسطو فيعترف بأهمية الضحك على أن يكون ضمن حدود اللباقة والاعتـدا
نا ، إن نظريتــه حــول الفكاهــة تتفــق بشــكل عــام مــع فكــرة أفلاطــون حــول أهميــة 

    علــى ســخرية وهــزء وســوء طويــة فــنحن   يشــتمل في جــوهره
  وأننا أو أشد نقصا منا عندما نسخر من شخص أو نضحك مما يحدث له ننظر إلى ذلك الشخص على أنه أقل 

تبسـما مـن القبـيح والأمـر المضـحك هـو منقصـة مـا وقـبح مـا لا 
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  .الأطر النظرية للكوميديا: المبحث الثاني
إن معظــم الفلاســفة أصــحاب النظريــات الكبــيرة هــم أصــحاب إســهامات مميــزة في الدراســات الخاصــة بعلــم 

الجمــال والخــبرة الجماليــة والموضــوعات الفنيــة بشــكل عــام وهــذا الأمــر صــحيح خاصــة فيمــا 
  

فنجــد بعــض الفلاســفة أمثــال أفلاطــون وأرســطو وكــانط وشــوبنهور وبرجســون وغــيرهم لهــم إســهامات مهمــة 
في نظرية الضحك وكثيرا ما جاءت هذه الاسهامات  في شكل  تعليقات على موضوعات أخرى كـانوا يهتمـون ـا  

ط وشــوبنهور أو جــاءت علــىكمــا هــو الحــال بالنســبة إلى أفلاطــون وأرســطو وكــان
هذا ودف أي نظرية في الفكاهة إلى شرح ظاهرة الفكاهة وتحديد الظروف التي تحـدث فيهـا نـذكر ند برجسون ، 

  :الفلسفية النظريات
عــــنى فلاســــفة الإغريــــق بدراســــة الضــــحك وحــــاول الفيلســــوف اليونــــاني أفلاطــــون بصــــفة 
الضـــحك في اتمـــع ولا شـــك في أن أفلاطـــون هـــو الأب الحقيقـــي لدراســـات الضـــحك فقـــ

و التأمل فيه وحوله لكن دخول أفلاطـون ميـدان الضـحك لم ا من اهتماماته على دراسة الضحك أالكبير جانبا كبير 
التـذوق الخاصـة ـا  بـل كـان مـن بـاب التحـذير منهـا فقـد  يكن مبعثه التبجيل لهذه الظـاهرة أو الكشـف عـن جـذور

عــد الضــحك ســلوكا مهيبــا يفقــد المــرء تحكمــه في نفســه وإنفعالاتــه وهــو في نظــره ســلوك يهــدر الاحــترام والوقــار وهــذا 
  .)1(السلوك لا يليق بالمواطن الصالح

أما أرسطو فيعترف بأهمية الضحك على أن يكون ضمن حدود اللباقة والاعتـدا
نا ، إن نظريتــه حــول الفكاهــة تتفــق بشــكل عــام مــع فكــرة أفلاطــون حــول أهميــة في ذلــك  صــار الأمــر مســتهجنا شــائ

يشــتمل في جــوهره أخــرىالاعتــدال مــن ناحيــة  وحــول الضــحك مــن ناحيــة 
عندما نسخر من شخص أو نضحك مما يحدث له ننظر إلى ذلك الشخص على أنه أقل 

تبسـما مـن القبـيح والأمـر المضـحك هـو منقصـة مـا وقـبح مـا لا  إلا لذلك أكد أرسطو أن المضـحك لـيس
  .)2(ألم فيه ولا إيذاء
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المبحث الثاني
إن معظــم الفلاســفة أصــحاب النظريــات الكبــيرة هــم أصــحاب إســهامات مميــزة في الدراســات الخاصــة بعلــم     

الجمــال والخــبرة الجماليــة والموضــوعات الفنيــة بشــكل عــام وهــذا الأمــر صــحيح خاصــة فيمــا 
  .والضحك

فنجــد بعــض الفلاســفة أمثــال أفلاطــون وأرســطو وكــانط وشــوبنهور وبرجســون وغــيرهم لهــم إســهامات مهمــة     
في نظرية الضحك وكثيرا ما جاءت هذه الاسهامات  في شكل  تعليقات على موضوعات أخرى كـانوا يهتمـون ـا  

كمــا هــو الحــال بالنســبة إلى أفلاطــون وأرســطو وكــان
ند برجسون ، ع

  :منها
النظريات: أولا
عــــنى فلاســــفة الإغريــــق بدراســــة الضــــحك وحــــاول الفيلســــوف اليونــــاني أفلاطــــون بصــــفة    

الضـــحك في اتمـــع ولا شـــك في أن أفلاطـــون هـــو الأب الحقيقـــي لدراســـات الضـــحك فقـــ
الكبير جانبا كبير 

يكن مبعثه التبجيل لهذه الظـاهرة أو الكشـف عـن جـذور
عــد الضــحك ســلوكا مهيبــا يفقــد المــرء تحكمــه في نفســه وإنفعالاتــه وهــو في نظــره ســلوك يهــدر الاحــترام والوقــار وهــذا 

السلوك لا يليق بالمواطن الصالح
أما أرسطو فيعترف بأهمية الضحك على أن يكون ضمن حدود اللباقة والاعتـدا    

في ذلــك  صــار الأمــر مســتهجنا شــائ
الاعتــدال مــن ناحيــة  وحــول الضــحك مــن ناحيــة 

عندما نسخر من شخص أو نضحك مما يحدث له ننظر إلى ذلك الشخص على أنه أقل 
لذلك أكد أرسطو أن المضـحك لـيس أفضل منه

ألم فيه ولا إيذاء

                   
شاكر عبد الحميد  -  )1(
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أن الضحك ما هو إلا مظهـر لطاقـة حيويـة  فيرى
فائضــة فــنحن نضــحك لأننــا في غــير حاجــة إلى اليقظــة و الاســتعداد وهــي حالــة نفســية تتطلــب حيويــة فائضــة لــدفع 
ضرر أو لجلب نفع، غير أن هذه النظرية لم تفسر طبيعة الضحك  بل تدخله ضمن جميع الحـالات الـتي يكـون فيهـا 
بكــاء كمــا أــا تصــور الضــحك علــى أنــه مجــرد حالــة مــن الكبــت 

فينظــر إلى الضــحك باعتبــاره عاطفــة تنشــأ مــن التحــول المفــاجئ لمــا 
حـــول إلى لا شــيئ ممـــا يحــدث لنـــا مـــا نتوقعــه مـــن شــدائد إلى أن تكـــون هــذه الشـــدائد في الحقيقــة لا أثـــر لهــا أو أن تت

Schopenhauer  أن ســبب الضــحك في كــل حالــة نــاتج عــن

عيـة بحتـة اجتما ى أن الضـحك ينشـأ عـن أسـباب
ــــدى  ــــة فالضــــحك ل وهــــو لا يحــــدث إلا في ظــــل التفاعــــل الاجتمــــاعي ودوره الجــــوهري تصــــحيح العيــــوب الاجتماعي

النظريــات البســيطة للفكاهــة جــاءت  في الفكاهــة وعلــى عكــس
النظريـــات الفلســـفية الـــتي تناولـــت  ينظريـــة فرويـــد شـــاملة ومعقـــدة ، حيـــث كـــان علمـــاء الـــنفس وقتهـــا يحـــاولون تخطـــ

  الفكاهة، وقد استمد فرويد نظريته في الفكاهة من خبراته في علاج المرضى باستخدام التحليل النفسي، 
قـوى الــدفاعات النفسـية الــتي تمكــن الفـرد مــن مواجهـة مشــاكله ، وتفــادي 

   

، ص 2014رف، القاهرة، ا، المكتب العربي للمعاستخدام الكوميديا في الإعلان التلفزيوني وتأثيرها على الطفل
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فيرى  Herbert Spencerأما الفيلسوف هربرت سبنسر
فائضــة فــنحن نضــحك لأننــا في غــير حاجــة إلى اليقظــة و الاســتعداد وهــي حالــة نفســية تتطلــب حيويــة فائضــة لــدفع 
ضرر أو لجلب نفع، غير أن هذه النظرية لم تفسر طبيعة الضحك  بل تدخله ضمن جميع الحـالات الـتي يكـون فيهـا 

بكــاء كمــا أــا تصــور الضــحك علــى أنــه مجــرد حالــة مــن الكبــت يــة فائضــة كاللعــب والالإنســان تحــت تــأثير طاقــة حيو 
  .يطلق عليها ضحك الراحة

فينظــر إلى الضــحك باعتبــاره عاطفــة تنشــأ مــن التحــول المفــاجئ لمــا  Kantأمــا الفيلســوف الألمــاني كــانط 
نتوقعــه مـــن شــدائد إلى أن تكـــون هــذه الشـــدائد في الحقيقــة لا أثـــر لهــا أو أن تت

  .)1(يسمى بحالة الدهشة
Schopenhauerاني شــوبنهور لمــبينمــا يــرى الفيلســوف الأ

  .)2(الإدراك المفاجئ للتناقض الموجود بين الموضوعات
ى أن الضـحك ينشـأ عـن أسـبابفـير  Bergsonأما الفيلسـوف الفرنسـي هنـري برجسـون 

ــــدى  ــــة فالضــــحك ل وهــــو لا يحــــدث إلا في ظــــل التفاعــــل الاجتمــــاعي ودوره الجــــوهري تصــــحيح العيــــوب الاجتماعي
  .)3(برجسون هو دائما ضحك جماعة

  :وتتمثل في :  النظريات النفسية
 :نظرية التحليل النفسي

في الفكاهــة وعلــى عكــسنظريــة في أوائــل القــرن العشــرين طــور فرويــد 
نظريـــة فرويـــد شـــاملة ومعقـــدة ، حيـــث كـــان علمـــاء الـــنفس وقتهـــا يحـــاولون تخطـــ

الفكاهة، وقد استمد فرويد نظريته في الفكاهة من خبراته في علاج المرضى باستخدام التحليل النفسي، 
قـوى الــدفاعات النفسـية الــتي تمكــن الفـرد مــن مواجهـة مشــاكله ، وتفــادي ومـن وجهــة نظـر فرويــد تعـد الفكاهــة مــن أ

  .المشاعر المؤلمة وفي وضع إطار للمشاكل والتعامل مع الضغوط

                                                          
استخدام الكوميديا في الإعلان التلفزيوني وتأثيرها على الطفل :مروة مرتضى الحمامصي

  107، ص مرجع سابق :شاكر عبد الحميد
  .127، ص مرجع نفسه

الثاني الفصل 

 

أما الفيلسوف هربرت سبنسر    
فائضــة فــنحن نضــحك لأننــا في غــير حاجــة إلى اليقظــة و الاســتعداد وهــي حالــة نفســية تتطلــب حيويــة فائضــة لــدفع 
ضرر أو لجلب نفع، غير أن هذه النظرية لم تفسر طبيعة الضحك  بل تدخله ضمن جميع الحـالات الـتي يكـون فيهـا 

الإنســان تحــت تــأثير طاقــة حيو 
يطلق عليها ضحك الراحة

أمــا الفيلســوف الألمــاني كــانط     
نتوقعــه مـــن شــدائد إلى أن تكـــون هــذه الشـــدائد في الحقيقــة لا أثـــر لهــا أو أن تت

يسمى بحالة الدهشة
بينمــا يــرى الفيلســوف الأ    

الإدراك المفاجئ للتناقض الموجود بين الموضوعات
أما الفيلسـوف الفرنسـي هنـري برجسـون     

ــــدى  ــــة فالضــــحك ل وهــــو لا يحــــدث إلا في ظــــل التفاعــــل الاجتمــــاعي ودوره الجــــوهري تصــــحيح العيــــوب الاجتماعي
برجسون هو دائما ضحك جماعة

النظريات النفسية: ثانيا 
نظرية التحليل النفسي - 1

في أوائــل القــرن العشــرين طــور فرويــد      
نظريـــة فرويـــد شـــاملة ومعقـــدة ، حيـــث كـــان علمـــاء الـــنفس وقتهـــا يحـــاولون تخطـــ

الفكاهة، وقد استمد فرويد نظريته في الفكاهة من خبراته في علاج المرضى باستخدام التحليل النفسي، 
ومـن وجهــة نظـر فرويــد تعـد الفكاهــة مــن أ

المشاعر المؤلمة وفي وضع إطار للمشاكل والتعامل مع الضغوط

                   
مروة مرتضى الحمامصي  -)1(

49.  
شاكر عبد الحميد  -)2(
مرجع نفسهال  -)3(



   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

وتنظـر هـذه النظريــة إلى الفكاهـة والضــحك كأحـد الميكانيزمــات العصـبية الــتي تعمـل علــى تحقيـق الوظــائف 
عمليــة معرفيــة معقــدة، والفكاهــة والضــحك أي هــر مبكــرا في حيــاة الإنســان قبــل أن تتكــون 

ظــاهرة عامــة تســتخدم لتــدعيم الفــروض القائلــة بأننــا نبحــث عــن الســلوكيات الــتي تبقينــا علــى قيــد الحيــاة وتحقــق لنــا 
لـى إعـادة التـوازن الحيـوي بعض الأغراض النافعة، وتعد الفكاهة والضحك من الأشياء المفيدة للجسم لأـا تعمـل ع

للجســـم واســـتقرار ضـــغط الـــدم وتـــدليك الأعضـــاء الحيويـــة في الجســـم، وتزويـــد الـــدم بالأكســـجين ، وتنشـــيط الـــدورة 
 .الدموية، وتسهيل الهضم، واسترخاء الجهاز العصبي، وتوليد الشعور بحسن الحال

الــذي أشــار إلى أن ) م.ق 323-384(يعــود تــاريخ هــذه النظريــة إلى الفيلســوف اليونــاني أرســطو طــاليس 
الضــحك يظهـــر بصـــورة أوليــة كـــرد فعـــل لإدراك النـــواقص والعيــوب ونقـــاط الضـــعف والقــبح في الإنســـان، بينمـــا يـــرى 

كــــانتور و زيلمــــانض أفلاطــــون أن إدراك فشــــل الآخــــرين وتعرضــــهم للإهانــــة هــــو المصــــدر الرئيســــي للضــــحك وافــــتر 
أن الأشـخاص يسـتمدون السـرور مـن مشـاعر التفـوق والسـيطرة ، فالضـحك 
على عيوب وسوء خط الآخرين قد يعكس محاولة الحفاظ على هذه المشاعر ، ولهذا فإن النظريـة تعتـبر السـرور نتـاج 
كثــر وضــوحا عنــدما لا يكــون مــن المســتحب النقــد 

Herbert Spencer  عشـر، أمـا في أواخر القرن التاسـع
والـذي كانـت تتركـز اهتماماتـه في  Berlyneنظرية الاستثارة حديثا والمرتبطة بالفكاهة فقد ظهرت على يـد بيرلـين 

الجوانب النفسية للخبرات الجمالية عموما متضمنة تذوق الفـن والاسـتمتاع باللعـب، وكـذلك  الفكاهـة، وركـز بيرلـين 
بوجـــه خـــاص علـــى خصـــائص معينـــة للتنبيهـــات والـــتي يشـــير إليهـــا بـــالمتغيرات المتلازمـــة ويفـــترض بيرلـــين أن كـــلا مـــن 
ســــتثارة الأفــــراد، وأن الزيــــادة المتوســــطة في مســــتوى 

بتســامة يعــدان تــدعيما أو مكافــأة، وأن الإ ســتثارة
ستثارة المرتفعة هـو فقـط الـذي يـؤدي ت الإتحدث مع الزيادة المتوسطة  في الاستثارة بينما الهبوط المفاجئ في مستويا
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 :النظرية البيولوجية 
وتنظـر هـذه النظريــة إلى الفكاهـة والضــحك كأحـد الميكانيزمــات العصـبية الــتي تعمـل علــى تحقيـق الوظــائف 

هــر مبكــرا في حيــاة الإنســان قبــل أن تتكــون التكيفيــة، فالضــحك يظ
ظــاهرة عامــة تســتخدم لتــدعيم الفــروض القائلــة بأننــا نبحــث عــن الســلوكيات الــتي تبقينــا علــى قيــد الحيــاة وتحقــق لنــا 

بعض الأغراض النافعة، وتعد الفكاهة والضحك من الأشياء المفيدة للجسم لأـا تعمـل ع
للجســـم واســـتقرار ضـــغط الـــدم وتـــدليك الأعضـــاء الحيويـــة في الجســـم، وتزويـــد الـــدم بالأكســـجين ، وتنشـــيط الـــدورة 

الدموية، وتسهيل الهضم، واسترخاء الجهاز العصبي، وتوليد الشعور بحسن الحال
  :نظرية التفوق

يعــود تــاريخ هــذه النظريــة إلى الفيلســوف اليونــاني أرســطو طــاليس 
الضــحك يظهـــر بصـــورة أوليــة كـــرد فعـــل لإدراك النـــواقص والعيــوب ونقـــاط الضـــعف والقــبح في الإنســـان، بينمـــا يـــرى 

أفلاطــــون أن إدراك فشــــل الآخــــرين وتعرضــــهم للإهانــــة هــــو المصــــدر الرئيســــي للضــــحك وافــــتر 
Zillman and Cantor ( أن الأشـخاص يسـتمدون السـرور مـن مشـاعر التفـوق والسـيطرة ، فالضـحك

على عيوب وسوء خط الآخرين قد يعكس محاولة الحفاظ على هذه المشاعر ، ولهذا فإن النظريـة تعتـبر السـرور نتـاج 
كثــر وضــوحا عنــدما لا يكــون مــن المســتحب النقــد أن هــذه الاســتجابة أ زيلمــانالمقارنــة الاجتماعيــة ، كمــا أوضــح 

 .والاستهجان
  :ستثارةنظرية الإ

Herbert Spencerهذه النظرية تقودنا إلى أفكار هربرت سبنسر 
نظرية الاستثارة حديثا والمرتبطة بالفكاهة فقد ظهرت على يـد بيرلـين 

الجوانب النفسية للخبرات الجمالية عموما متضمنة تذوق الفـن والاسـتمتاع باللعـب، وكـذلك  الفكاهـة، وركـز بيرلـين 
بوجـــه خـــاص علـــى خصـــائص معينـــة للتنبيهـــات والـــتي يشـــير إليهـــا بـــالمتغيرات المتلازمـــة ويفـــترض بيرلـــين أن كـــلا مـــن 

ســــتثارة الأفــــراد، وأن الزيــــادة المتوســــطة في مســــتوى هــــات المكثفــــة تميــــل إلى رفــــع مســــتوى إبيالمتغــــيرات المتلازمــــة والتن
ســتثارةلمســتويات الســابقة المرتفعــة مــن الإالاســتثارة والهبــوط المفــاجئ في ا

تحدث مع الزيادة المتوسطة  في الاستثارة بينما الهبوط المفاجئ في مستويا
  .إلى الضحك وحدوث خبرة الفكاهة

الثاني الفصل 

 

النظرية البيولوجية  - 2
وتنظـر هـذه النظريــة إلى الفكاهـة والضــحك كأحـد الميكانيزمــات العصـبية الــتي تعمـل علــى تحقيـق الوظــائف      

التكيفيــة، فالضــحك يظ
ظــاهرة عامــة تســتخدم لتــدعيم الفــروض القائلــة بأننــا نبحــث عــن الســلوكيات الــتي تبقينــا علــى قيــد الحيــاة وتحقــق لنــا 

بعض الأغراض النافعة، وتعد الفكاهة والضحك من الأشياء المفيدة للجسم لأـا تعمـل ع
للجســـم واســـتقرار ضـــغط الـــدم وتـــدليك الأعضـــاء الحيويـــة في الجســـم، وتزويـــد الـــدم بالأكســـجين ، وتنشـــيط الـــدورة 

الدموية، وتسهيل الهضم، واسترخاء الجهاز العصبي، وتوليد الشعور بحسن الحال
نظرية التفوق - 3

يعــود تــاريخ هــذه النظريــة إلى الفيلســوف اليونــاني أرســطو طــاليس     
الضــحك يظهـــر بصـــورة أوليــة كـــرد فعـــل لإدراك النـــواقص والعيــوب ونقـــاط الضـــعف والقــبح في الإنســـان، بينمـــا يـــرى 

أفلاطــــون أن إدراك فشــــل الآخــــرين وتعرضــــهم للإهانــــة هــــو المصــــدر الرئيســــي للضــــحك وافــــتر 
)man and Cantor

على عيوب وسوء خط الآخرين قد يعكس محاولة الحفاظ على هذه المشاعر ، ولهذا فإن النظريـة تعتـبر السـرور نتـاج 
المقارنــة الاجتماعيــة ، كمــا أوضــح 

والاستهجان
نظرية الإ - 4

هذه النظرية تقودنا إلى أفكار هربرت سبنسر     
نظرية الاستثارة حديثا والمرتبطة بالفكاهة فقد ظهرت على يـد بيرلـين 

الجوانب النفسية للخبرات الجمالية عموما متضمنة تذوق الفـن والاسـتمتاع باللعـب، وكـذلك  الفكاهـة، وركـز بيرلـين 
بوجـــه خـــاص علـــى خصـــائص معينـــة للتنبيهـــات والـــتي يشـــير إليهـــا بـــالمتغيرات المتلازمـــة ويفـــترض بيرلـــين أن كـــلا مـــن 

المتغــــيرات المتلازمــــة والتن
الاســتثارة والهبــوط المفــاجئ في ا

تحدث مع الزيادة المتوسطة  في الاستثارة بينما الهبوط المفاجئ في مستويا
إلى الضحك وحدوث خبرة الفكاهة



   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

في هــذه النظريــة ويعـــرف اللعــب بأنـــه  هـــي الســلوك المقصـــود
نشاط موجه أو غير موجه يقوم به الأطفال من أجل تحقيق المتعة والتسـلية، ويشـغل طاقـة الجسـم الحركيـة والذهنيـة ، 

كــذلك يمكــن النظــر إلى الفكاهــة علـــى أــا طريقــة يســتخدمها الراشـــدون للاســتمرار في اللعــب عــن طريـــق 
Max Eastma,  أن الفكاهــة هــي اللعــب، وأنــه لا تعريــف

ــــين الجــــد واللعــــب، ولاحــــظ بيرلــــين  ــــة، ولا تفســــير للضــــحك إلا علــــى أســــاس التفريــــق ب للفكاهــــة ولا نظريــــة للدعاي
ــين الفكاهــة واللعــب، بينمــا يــرى ولــيم فــراي  أن الفكاهــة  William Fryأن هنــاك علاقــة قويــة ب

شــكل أساســي مــن أشــكال اللعــب، وتم طــرح فكــرة أن الفكاهــة شــكل أساســي مــن أشــكال اللعــب، وتم طــرح فكــرة 
Michael Apter  اللعـب (والـتي تعـرف بنظريـة العكـس

  .وهي نظرية في الدافعية والشخصية وتعد نظرية واعدة في الفكاهة

ـــا إدراك التنـــاقش والاســـتمتاع بـــه ويشـــير معظـــم أصـــحاب 
ــــتم في خطــــوات ولكــــنهم لم يتفقــــوا  ــــات المعرفيــــة في الفكاهــــة  إلى أن الفكاهــــة ت هــــذه  علــــى طبيعــــة و عــــدد النظري

طـرف ضـروري لحـدوث خـبرة الفكاهـة، حيـث يقـارن الشـخص 
بين معلومات مستمدة من مصدرين أو أكثر ، وهناك ثلاثة أفكـار رئيسـية يتضـمنها نمـوذج الارتقـاء المعـرفي للفكاهـة  

اقض وحـــده غـــير كـــافي الفكـــرة الأولى أن الفكاهـــة تتجلـــى مـــن خـــلال الأحـــداث الـــتي تنـــاقض الحقيقـــة، ولكـــن التنـــ
لحــدوث الفكاهــة ، وإنمــا لا بــد مـــن وجــود هاديــات اجتماعيــة تشــير إلى أن الحـــدث يقــع في ســياق اللعــب والفكـــرة 
ــين مســتوى التفــوق  ــين اكتشــاف التنــاقض ومســتوى الارتقــاء المعــرفي أو بمعــنى آخــر العلاقــة ب الثانيــة تــرتبط بالعلاقــة ب
، فهـــم لا يتـــذوقون والفكـــرة الثالثـــة هـــي أن القـــدرة علـــى تـــذوق  عـــبرون عنهـــاّ
تفــق معظــم البــاحثين علــى أن الفكاهــة تــرتبط ارتباطــا 

يرى الكثـير مـن وثيقا بفهم التناقض وانتاجه أي تتابع حدوث عناصر متضاربة أو تناقضات مغايرة للتوقعات، بينما 
ـــاك أنمـــا ـــيس ضـــروريا لإدراك الأحـــداث الفكاهيـــة فهن ـــاقض ل ط مـــن الفكاهـــة لا تقتضـــي حـــلا البـــاحثين أن حـــل التن

  .)1(للتناقض مثل فكاهة التهريج، وبعض النكات وتعد هذه الأنماط أقل أشكال الفكاهة تعقيدا
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 :النظرية السلوكية 
هـــي الســلوك المقصـــود) لعــب(مــن خــلال تحليـــل الفكاهــة تعـــد كلمــة 

نشاط موجه أو غير موجه يقوم به الأطفال من أجل تحقيق المتعة والتسـلية، ويشـغل طاقـة الجسـم الحركيـة والذهنيـة ، 
  .ويمتاز بالسرعة والخفة

كــذلك يمكــن النظــر إلى الفكاهــة علـــى أــا طريقــة يســتخدمها الراشـــدون للاســتمرار في اللعــب عــن طريـــق 
,Max Eastmaبالكلمــات والأفكــار، يــرى مــاكس ايســتمان 

ــــين الجــــد واللعــــب، ولاحــــظ بيرلــــين  ــــة، ولا تفســــير للضــــحك إلا علــــى أســــاس التفريــــق ب للفكاهــــة ولا نظريــــة للدعاي
Berlyne  ــين الفكاهــة واللعــب، بينمــا يــرى ولــيم فــراي أن هنــاك علاقــة قويــة ب

شــكل أساســي مــن أشــكال اللعــب، وتم طــرح فكــرة أن الفكاهــة شــكل أساســي مــن أشــكال اللعــب، وتم طــرح فكــرة 
Michael Apterأن الفكاهـة هـي اللعـب مـن خـلال نظريـة ميشـيل أبـتر  

وهي نظرية في الدافعية والشخصية وتعد نظرية واعدة في الفكاهة
 ): نظرية التناقض(النظرية المعرفية 
ـــا إدراك التنـــاقش والاســـتمتاع بـــه ويشـــير معظـــم أصـــحاب أنظـــر المعرفيـــة علـــى هـــة مـــن وجهـــة تعـــرف الفكا

ــــتم في خطــــوات ولكــــنهم لم يتفقــــوا  ــــات المعرفيــــة في الفكاهــــة  إلى أن الفكاهــــة ت النظري
طـرف ضـروري لحـدوث خـبرة الفكاهـة، حيـث يقـارن الشـخص  النظرية إلى أن إدراك التناقض الخطوات، وتشير هذه

بين معلومات مستمدة من مصدرين أو أكثر ، وهناك ثلاثة أفكـار رئيسـية يتضـمنها نمـوذج الارتقـاء المعـرفي للفكاهـة  
الفكـــرة الأولى أن الفكاهـــة تتجلـــى مـــن خـــلال الأحـــداث الـــتي تنـــاقض الحقيقـــة، ولكـــن التنـــ

لحــدوث الفكاهــة ، وإنمــا لا بــد مـــن وجــود هاديــات اجتماعيــة تشــير إلى أن الحـــدث يقــع في ســياق اللعــب والفكـــرة 
ــين مســتوى التفــوق  ــين اكتشــاف التنــاقض ومســتوى الارتقــاء المعــرفي أو بمعــنى آخــر العلاقــة ب الثانيــة تــرتبط بالعلاقــة ب

، فهـــم لا يتـــذوقون والفكـــرة الثالثـــة هـــي أن القـــدرة علـــى تـــذوق وي لمعـــرفي ونـــوع الفكاهـــة الـــتي يتـــذوقوا عـــبرون عنهـــاّ
تفــق معظــم البــاحثين علــى أن الفكاهــة تــرتبط ارتباطــا علــى اكتســاب المهــارات الرمزيــة ، ويالتنــاقض الفكــاهي يعتمــد 

وثيقا بفهم التناقض وانتاجه أي تتابع حدوث عناصر متضاربة أو تناقضات مغايرة للتوقعات، بينما 
ـــاك أنمـــا ـــيس ضـــروريا لإدراك الأحـــداث الفكاهيـــة فهن ـــاقض ل البـــاحثين أن حـــل التن

للتناقض مثل فكاهة التهريج، وبعض النكات وتعد هذه الأنماط أقل أشكال الفكاهة تعقيدا

                                                          
  .54-50، ص ص مرجع سابق: مروة مرتضى الحمامصي

الثاني الفصل 

 

النظرية السلوكية  - 5
مــن خــلال تحليـــل الفكاهــة تعـــد كلمــة     

نشاط موجه أو غير موجه يقوم به الأطفال من أجل تحقيق المتعة والتسـلية، ويشـغل طاقـة الجسـم الحركيـة والذهنيـة ، 
ويمتاز بالسرعة والخفة

كــذلك يمكــن النظــر إلى الفكاهــة علـــى أــا طريقــة يســتخدمها الراشـــدون للاســتمرار في اللعــب عــن طريـــق     
بالكلمــات والأفكــار، يــرى مــاكس ايســتمان اللعــب 

ــــين الجــــد واللعــــب، ولاحــــظ بيرلــــين  ــــة، ولا تفســــير للضــــحك إلا علــــى أســــاس التفريــــق ب للفكاهــــة ولا نظريــــة للدعاي
Berlyne

شــكل أساســي مــن أشــكال اللعــب، وتم طــرح فكــرة أن الفكاهــة شــكل أساســي مــن أشــكال اللعــب، وتم طــرح فكــرة 
أن الفكاهـة هـي اللعـب مـن خـلال نظريـة ميشـيل أبـتر  

وهي نظرية في الدافعية والشخصية وتعد نظرية واعدة في الفكاهة) والجد
النظرية المعرفية  -6

تعـــرف الفكا    
ــــتم في خطــــوات ولكــــنهم لم يتفقــــوا  ــــات المعرفيــــة في الفكاهــــة  إلى أن الفكاهــــة ت النظري

الخطوات، وتشير هذه
بين معلومات مستمدة من مصدرين أو أكثر ، وهناك ثلاثة أفكـار رئيسـية يتضـمنها نمـوذج الارتقـاء المعـرفي للفكاهـة  

الفكـــرة الأولى أن الفكاهـــة تتجلـــى مـــن خـــلال الأحـــداث الـــتي تنـــاقض الحقيقـــة، ولكـــن التنـــ
لحــدوث الفكاهــة ، وإنمــا لا بــد مـــن وجــود هاديــات اجتماعيــة تشــير إلى أن الحـــدث يقــع في ســياق اللعــب والفكـــرة 
ــين مســتوى التفــوق  ــين اكتشــاف التنــاقض ومســتوى الارتقــاء المعــرفي أو بمعــنى آخــر العلاقــة ب الثانيــة تــرتبط بالعلاقــة ب

لمعـــرفي ونـــوع الفكاهـــة الـــتي يتـــذوقواا
التنــاقض الفكــاهي يعتمــد 

وثيقا بفهم التناقض وانتاجه أي تتابع حدوث عناصر متضاربة أو تناقضات مغايرة للتوقعات، بينما 
ـــاك أنمـــا ـــيس ضـــروريا لإدراك الأحـــداث الفكاهيـــة فهن ـــاقض ل البـــاحثين أن حـــل التن

للتناقض مثل فكاهة التهريج، وبعض النكات وتعد هذه الأنماط أقل أشكال الفكاهة تعقيدا
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   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

ديا وســيلة جــذب لانتبــاه الجمهــور وضــمان لعــدم انصــرافهم عــن الرســائل الإعلانيــة وكــرد فعــل 
إبتكـار طـرق جديـدة للاسـتفادة مـن  طبيعي لهذه الاعتبـارات فـإن الشـركات المنتجـة للإعلانـات التلفزيونيـة تتبـارى في

إن أرقـام المبيعـات "  -الأمريكيـة C.B.Sوهو يعمل كاتبا فكاهيا لدى شبكة 
للسلع التي يعلن عنها بالفكاهة تحقق أرقامـا فلكيـة بسـبب قـدرة المواقـف الفكاهيـة علـى جـذب انتبـاه الجمهـور ومـن 

وظــائف الإعــلان  ضــافة الوظيفــة الترفيهيــة ضــمن

ــين جميــع  ــك إلا أن غالبيــة البــاحثين لا يتحــدثون عــن الفكاهــة إلا بحــذر شــديد فمــن ب وعلــى الــرغم مــن ذل
الأســاليب الإعلانيــة المســـتخدمة في التلفزيــون لا يوجــد أســـلوب أكثــر إثـــارة للحــذر مــن الأســـلوب الفكــاهي وذلـــك 

 .أن ما يضحك شخصا ليس بالضرورة أن يضحك الآخر فالأمر هنا يكون نسبيا
هتمـــام ـــا بعيـــدا عـــن الســـلعة أو الخدمـــة ى الرســـالة الإعلانيـــة وتســـتأثر بالإنتبـــاه والإ

ــت مــا خاصــة في الخمســينيات والســتينات كــان  ــه في وق هنــاك اتجــاه لتجنــب اســتخدام الفكاهــة في ويمكــن القــول بأن
فشـل في تحقيـق الإعلان التلفزيوني بحجة أا تمكن أن تسيطر بسرعة على الرسالة البيعية للسلعة ومن ثم تؤدي إلى ال

   David Ogilvy ديفيد أوجيلفي
حيــث أدان بجــرة قلمــه كــل الإعلانــات الفكاهيــة ، ولكنــه لم 
يلبـــــث في الســـــبعينات أن عـــــدل مـــــن نظرتـــــه مؤكـــــدا أن هـــــذا لم يعـــــد صـــــحيحا في الوقـــــت الحاضـــــر حيـــــث كشـــــفت 
ويمكـــن القـــول أن الفكاهـــة المرئيـــة ضـــرورية في التلفزيـــون فقـــد 

لمـا في الصـحف وذلـك نظـرا   نجاحا أكـبر ممـا حققـه هـذا الأسـلوب 
يتميز به التلفزيون عن المطبوع مـن حيـث قدرتـه علـى توصـيل الفكاهـة مـن خـلال الأداء الصـوتي والحركـات الجسـدية 

بالنظر إلى أن الكوميديا ضرورية للتواصل بين البشر وبمـا ان الإعـلان هـو أحـد أشـكال هـذا التواصـل 
  .لذلك تلجأ معظم الشركات الإعلانية إلى استخدام هذا الأسلوب لجعل إعلاناا ممتعة وجاذبة للإنتباه 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الثاني 
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  .الكوميديا في الإعلان التلفزيوني : المبحث الثالث
ديا وســيلة جــذب لانتبــاه الجمهــور وضــمان لعــدم انصــرافهم عــن الرســائل الإعلانيــة وكــرد فعــل تعتــبر الكوميــ

طبيعي لهذه الاعتبـارات فـإن الشـركات المنتجـة للإعلانـات التلفزيونيـة تتبـارى في
  .ستمالة الفكاهة

وهو يعمل كاتبا فكاهيا لدى شبكة  –ويقول لنكولن دايامنت 
للسلع التي يعلن عنها بالفكاهة تحقق أرقامـا فلكيـة بسـبب قـدرة المواقـف الفكاهيـة علـى جـذب انتبـاه الجمهـور ومـن 

ضــافة الوظيفــة الترفيهيــة ضــمنعلــن عنهــا ومــن هنــا ذهــب الــبعض إلى إثمــة دفعــه إلى شــراء الســلع الم
  ".بمعنى أن الإعلان يشعر الجمهور بالسعادة وهو يشاهده

ــين جميــع  ــك إلا أن غالبيــة البــاحثين لا يتحــدثون عــن الفكاهــة إلا بحــذر شــديد فمــن ب وعلــى الــرغم مــن ذل
الأســاليب الإعلانيــة المســـتخدمة في التلفزيــون لا يوجــد أســـلوب أكثــر إثـــارة للحــذر مــن الأســـلوب الفكــاهي وذلـــك 

  :للأسباب التالية
أن ما يضحك شخصا ليس بالضرورة أن يضحك الآخر فالأمر هنا يكون نسبيا

ى الرســـالة الإعلانيـــة وتســـتأثر بالإنتبـــاه والإتطغـــى علـــ قـــد أن الفكاهـــة
. 

ــت مــا خاصــة في الخمســينيات والســتينات كــان  ــه في وق ويمكــن القــول بأن
الإعلان التلفزيوني بحجة أا تمكن أن تسيطر بسرعة على الرسالة البيعية للسلعة ومن ثم تؤدي إلى ال

ديفيد أوجيلفيدرجة أن أحد رواد الإعلان وهو الأهداف الإعلانية ل
حيــث أدان بجــرة قلمــه كــل الإعلانــات الفكاهيــة ، ولكنــه لم  "مــن مهــرجينالنــاس لا تشــتري  "قــال مقولتــه المــأثورة 

يلبـــــث في الســـــبعينات أن عـــــدل مـــــن نظرتـــــه مؤكـــــدا أن هـــــذا لم يعـــــد صـــــحيحا في الوقـــــت الحاضـــــر حيـــــث كشـــــفت 
ويمكـــن القـــول أن الفكاهـــة المرئيـــة ضـــرورية في التلفزيـــون فقـــد  .الإعلانـــات في هـــذه الفـــترة أن الفكاهـــة يمكـــن أن تبيـــع

نجاحا أكـبر ممـا حققـه هـذا الأسـلوب  التلفزيونحقق استخدام الأسلوب الفكاهي في 
يتميز به التلفزيون عن المطبوع مـن حيـث قدرتـه علـى توصـيل الفكاهـة مـن خـلال الأداء الصـوتي والحركـات الجسـدية 

  )1(يير تعبيرات الوجه
بالنظر إلى أن الكوميديا ضرورية للتواصل بين البشر وبمـا ان الإعـلان هـو أحـد أشـكال هـذا التواصـل و وبذلك 

لذلك تلجأ معظم الشركات الإعلانية إلى استخدام هذا الأسلوب لجعل إعلاناا ممتعة وجاذبة للإنتباه 

                                                          
  .61-60ص ص ، مرجع نفسه

الثاني الفصل 

 

المبحث الثالث
تعتــبر الكوميــ    

طبيعي لهذه الاعتبـارات فـإن الشـركات المنتجـة للإعلانـات التلفزيونيـة تتبـارى في
ستمالة الفكاهةإ

ويقول لنكولن دايامنت     
للسلع التي يعلن عنها بالفكاهة تحقق أرقامـا فلكيـة بسـبب قـدرة المواقـف الفكاهيـة علـى جـذب انتبـاه الجمهـور ومـن 

ثمــة دفعــه إلى شــراء الســلع الم
بمعنى أن الإعلان يشعر الجمهور بالسعادة وهو يشاهده

ــين جميــع      ــك إلا أن غالبيــة البــاحثين لا يتحــدثون عــن الفكاهــة إلا بحــذر شــديد فمــن ب وعلــى الــرغم مــن ذل
الأســاليب الإعلانيــة المســـتخدمة في التلفزيــون لا يوجــد أســـلوب أكثــر إثـــارة للحــذر مــن الأســـلوب الفكــاهي وذلـــك 

للأسباب التالية
أن ما يضحك شخصا ليس بالضرورة أن يضحك الآخر فالأمر هنا يكون نسبيا  -  أ

أن الفكاهـــة  -  ب
المعلن عنها

ــت مــا خاصــة في الخمســينيات والســتينات كــان  ــه في وق ويمكــن القــول بأن
الإعلان التلفزيوني بحجة أا تمكن أن تسيطر بسرعة على الرسالة البيعية للسلعة ومن ثم تؤدي إلى ال

الأهداف الإعلانية ل
قــال مقولتــه المــأثورة 

يلبـــــث في الســـــبعينات أن عـــــدل مـــــن نظرتـــــه مؤكـــــدا أن هـــــذا لم يعـــــد صـــــحيحا في الوقـــــت الحاضـــــر حيـــــث كشـــــفت 
الإعلانـــات في هـــذه الفـــترة أن الفكاهـــة يمكـــن أن تبيـــع

حقق استخدام الأسلوب الفكاهي في 
يتميز به التلفزيون عن المطبوع مـن حيـث قدرتـه علـى توصـيل الفكاهـة مـن خـلال الأداء الصـوتي والحركـات الجسـدية 

يير تعبيرات الوجهوتغ
وبذلك       

لذلك تلجأ معظم الشركات الإعلانية إلى استخدام هذا الأسلوب لجعل إعلاناا ممتعة وجاذبة للإنتباه 
  
  

                   
مرجع نفسهال  - ) 1(



   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

  :الكوميديا في إعلانات التلفزيون وفقا لطبيعة مادا وأسلوا إلى عدة أنواع وذلك كما يلي 

الراقـي  المثقـف وهي التي تثير ضحكات المشاهدين بأسلوب ساخر لاذع يسـتخدم الفكـر اللمـاح ويتجـه إلى الـذوق
 .في اتمع ويظهر ذلك من جو الإعلان نفسه ويتجسد في اختيار الشخصيات وفي الحوار الدائر بينهم

وهـي الــتي تخاطــب العامـة مــن المشــاهدين بأسـلوب لاذع مباشــر علــى الأبعـاد الفكريــة بقــدر مـا يتعامــل مــع المفارقــات 
 .ا في الإعلان التلفزيوني الموجه أساسا إلى الطبقات المتوسطة والشعبية أهل الريف

 .وهي التي تسرف في إظهار المناظر الشاعرية بروح مرحة خفيفة وتسعى إلى الغريب والمثالي والشاذ من المواقف

ل الأول وينشـــأ الضـــحك عـــادة مـــن المفارقـــات والمواقـــف الهزليـــة وســـوء 

وهــي الــتي تلقــي الأضــواء الكاشــفة علــى ســلبيات العــادات والســلوكيات الــتي يمارســها النــاس ســواء بــوعي أو 
ع الرئيسي الذي تعالجـه كوميـديا السـلوك هـو الطريقـة الـتي يتعامـل ـا النـاس، سـلوكيام مـن 
ـــر اســـتخدام هـــذا النـــوع مـــن الكوميـــديا في الإعلانـــات عـــن خدمـــة أو فكـــرة  ويكث

ــــة خفيفــــة أو موقــــف طريــــف يقــــوم علــــى اســــتخدام المــــرح والتهــــريج ــــة عبــــارة عــــن تمثيلي  هزلي
والتناقضـــــات في الموقـــــف واللفـــــظ وأيضـــــا في اســـــتخدام الحركـــــات البدنيـــــة الهزليـــــة والمصـــــادفات اللامعقولـــــة والمواقـــــف 

   

  .79، ص 2001المصرية العامة للكتاب، 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الثاني 
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  :الإعلانية أنواع الكوميديا : المبحث الرابع 
الكوميديا في إعلانات التلفزيون وفقا لطبيعة مادا وأسلوا إلى عدة أنواع وذلك كما يلي يصنف النقاد 

 :الكوميديا الراقية 
وهي التي تثير ضحكات المشاهدين بأسلوب ساخر لاذع يسـتخدم الفكـر اللمـاح ويتجـه إلى الـذوق

في اتمع ويظهر ذلك من جو الإعلان نفسه ويتجسد في اختيار الشخصيات وفي الحوار الدائر بينهم
  ):العادية (الكوميديا الشعبية 

وهـي الــتي تخاطــب العامـة مــن المشــاهدين بأسـلوب لاذع مباشــر علــى الأبعـاد الفكريــة بقــدر مـا يتعامــل مــع المفارقــات 
ا في الإعلان التلفزيوني الموجه أساسا إلى الطبقات المتوسطة والشعبية أهل الريففهذه الكوميديا يتم توظيفه
 :الكوميديا الرومانسية

وهي التي تسرف في إظهار المناظر الشاعرية بروح مرحة خفيفة وتسعى إلى الغريب والمثالي والشاذ من المواقف
 :كوميديا المواقف

ـــتي تعتمـــد علـــى بنـــاء الحبكـــة في المحـــ ل الأول وينشـــأ الضـــحك عـــادة مـــن المفارقـــات والمواقـــف الهزليـــة وســـوء وهـــي ال

 :كوميديا السلوك
وهــي الــتي تلقــي الأضــواء الكاشــفة علــى ســلبيات العــادات والســلوكيات الــتي يمارســها النــاس ســواء بــوعي أو 

ع الرئيسي الذي تعالجـه كوميـديا السـلوك هـو الطريقـة الـتي يتعامـل ـا النـاس، سـلوكيام مـن الموضو  و،)1(
ـــر اســـتخدام هـــذا النـــوع مـــن الكوميـــديا في الإعلانـــات عـــن خدمـــة أو فكـــرة  )2(خـــلال علاقـــام الاجتماعيـــة  ويكث

  .لتوضيح العادات السلبية التي يجب التخلي عنها
 :كوميديا الفارس

ــــديا  ــــة خفيفــــة أو موقــــف طريــــف يقــــوم علــــى اســــتخدام المــــرح والتهــــريجوهــــي كومي ــــة عبــــارة عــــن تمثيلي هزلي
والتناقضـــــات في الموقـــــف واللفـــــظ وأيضـــــا في اســـــتخدام الحركـــــات البدنيـــــة الهزليـــــة والمصـــــادفات اللامعقولـــــة والمواقـــــف 

  .والشخصيات التي لا يحكمها قانون الاحتمال والممكن
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المصرية العامة للكتاب، ، الهيئة الكوميديا والمسرح المصري المعاصر: أمير سلامة 

الثاني الفصل 

 

المبحث الرابع 
يصنف النقاد   
الكوميديا الراقية  -1
وهي التي تثير ضحكات المشاهدين بأسلوب ساخر لاذع يسـتخدم الفكـر اللمـاح ويتجـه إلى الـذوق 

في اتمع ويظهر ذلك من جو الإعلان نفسه ويتجسد في اختيار الشخصيات وفي الحوار الدائر بينهم
الكوميديا الشعبية  -2

وهـي الــتي تخاطــب العامـة مــن المشــاهدين بأسـلوب لاذع مباشــر علــى الأبعـاد الفكريــة بقــدر مـا يتعامــل مــع المفارقــات 
فهذه الكوميديا يتم توظيفه

الكوميديا الرومانسية -3
وهي التي تسرف في إظهار المناظر الشاعرية بروح مرحة خفيفة وتسعى إلى الغريب والمثالي والشاذ من المواقف 

كوميديا المواقف -4
ـــتي تعتمـــد علـــى بنـــاء الحبكـــة في المحـــ  وهـــي ال

 .التفاهم
كوميديا السلوك -5

وهــي الــتي تلقــي الأضــواء الكاشــفة علــى ســلبيات العــادات والســلوكيات الــتي يمارســها النــاس ســواء بــوعي أو     
(بدون وعي

خـــلال علاقـــام الاجتماعيـــة 
لتوضيح العادات السلبية التي يجب التخلي عنها

كوميديا الفارس -6
ــــديا      وهــــي كومي

والتناقضـــــات في الموقـــــف واللفـــــظ وأيضـــــا في اســـــتخدام الحركـــــات البدنيـــــة الهزليـــــة والمصـــــادفات اللامعقولـــــة والمواقـــــف 
والشخصيات التي لا يحكمها قانون الاحتمال والممكن

                   
مروة مرتضى الحمامصي،   -  )1(
أمير سلامة   -)2(



   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

 يقــــوم ــــا علــــى الكوميــــديا الخفيفــــة الــــتي تحمــــل في طياــــا بعــــض المغــــامرات والمخــــاطرات الــــتي
 .ة محكمة سريعة الايقاع والحركة والحدث

وتطلـــق علـــى الكوميـــديا الـــتي تعتمـــد علـــى الارتجـــال وتمتـــد لتشـــمل عـــروض البـــانتوميم أو التمثيـــل الصـــامت 

ن الكوميــديا تتعامــل مــع المتناقضــات وغــير المتوقــع وغــير الــروتيني والمحــرر النــاجح هــو 
بـين الجــاد والمضـحك لأن الإعـلان الـذي يكـون مضــحكا كلـه يفقـد فكاهتـه ويفشـل الجمهــور في 
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  :كوميديا الفودفيل
علــــى الكوميــــديا الخفيفــــة الــــتي تحمــــل في طياــــا بعــــض المغــــامرات والمخــــاطرات الــــتيوهــــو يطلــــق 

ة محكمة سريعة الايقاع والحركة والحدثالشخصيات من خلال حبك
 : الكوميديا دي لارتي

وتطلـــق علـــى الكوميـــديا الـــتي تعتمـــد علـــى الارتجـــال وتمتـــد لتشـــمل عـــروض البـــانتوميم أو التمثيـــل الصـــامت 
  .ك المهرجين 

ن الكوميــديا تتعامــل مــع المتناقضــات وغــير المتوقــع وغــير الــروتيني والمحــرر النــاجح هــو وبنــاء علــى مــا ســبق فــإ
بـين الجــاد والمضـحك لأن الإعـلان الـذي يكـون مضــحكا كلـه يفقـد فكاهتـه ويفشـل الجمهــور في  بتـوازن الـذي يسـير

  .)1(التوحد مع شخصياته

                                                          
  .63، ص مرجع سابقمروة مرتضى الحمامصي، 

الثاني الفصل 

 

كوميديا الفودفيل -7
وهــــو يطلــــق     

الشخصيات من خلال حبك
الكوميديا دي لارتي -8

وتطلـــق علـــى الكوميـــديا الـــتي تعتمـــد علـــى الارتجـــال وتمتـــد لتشـــمل عـــروض البـــانتوميم أو التمثيـــل الصـــامت     
ك المهرجين وكذل

وبنــاء علــى مــا ســبق فــإ    
الـذي يسـير

التوحد مع شخصياته
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   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

  مميزات وعيوب استخدام الكوميديا في الإعلان

الإعلان الكوميدي الجيد يجب أن يجذب الانتباه ويحتفظ بالاهتمام ويطور ويقرر المفهوم الإعـلاني كمـا أنـه 

  :استخدام الأسلوب الكوميدي في الإعلان التلفزيوني من أهمها
الكوميديا فعالة عندما تكون هناك حاجة لقدرة عالية على التـذكر خـلال وقـت قصـير وتنبـع هـذه القـدرة علـى 

تم اســـتخدام الكوميـــديا في أن النـــاس تميـــل لتـــذكر الأشـــياء الســـارة في الحيـــاة وتتجاهـــل الأشـــياء المحزنـــة لـــذلك يـــ
ها دون غيرهــا مــن الســلع ممــا اســبة ســارة ســعيدة ممــا يجعلــه يشــتري

 .التذكرأن الاعتماد على النكت والفكاهة في عرض محتويات الرسالة الإعلانية يثير الاهتمام ومن ثمة 
ــك لأن الإنســان  تجعــل الفــرد يلتفــت مباشــرة للإعــلان ذل

فتغمره موجة من السرور ويحس بنشـوة ومـن ثمـة فهـو سيسـتجيب مباشـرة لأي 

ـــــاط المـــــنخفض حـــــال الإعـــــلان عـــــن الســـــل -Lowع ذات الارتب

الكوميـــديا يمكـــن أن تســـتخدم للإعـــلان عـــن موضـــوع جـــاد جـــدا إذا تم توظيفهـــا جيـــدا وبحساســـية مـــع تجنـــب 

 يحبــون الإعــلان عــل المســتهلكينالأســلوب الكوميــدي في أكثــر مــن أســلوب آخــر يمكــن أن يكــون ناجحــا في ج
 .)1(و الخدمة المعلن عنها أي أنه يساهم في تطوير اتجاهات ايجابية نحو الإعلان التلفزيوني

ـــة اشـــتداد المنافســـة وعنـــدما يكـــون مـــن الصـــعب تمييـــز ســـلعة عـــن الأخـــرى  الأســـلوب الكوميـــدي يقيـــد في حال

في الإعــــلان التلفزيــــوني حيــــث يمكــــن يجابيــــة نحــــو المصــــدر 
 .لكوميديا أن تحقق حب أو تفضيل الجمهور لمصدر الرسالة كما يمكن أن تعزز أيضا من مصدر الرسالة

  .من التأثير الاقناعي للرسالة الإعلانية
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مميزات وعيوب استخدام الكوميديا في الإعلان: المبحث الخامس
  .مميزات استخدام الكوميديا في الإعلان

الإعلان الكوميدي الجيد يجب أن يجذب الانتباه ويحتفظ بالاهتمام ويطور ويقرر المفهوم الإعـلاني كمـا أنـه 
  .لا بد وأن يبيع المنتج

استخدام الأسلوب الكوميدي في الإعلان التلفزيوني من أهمهاوهناك عدد من المميزات التي تعود على المعلن من 
الكوميديا فعالة عندما تكون هناك حاجة لقدرة عالية على التـذكر خـلال وقـت قصـير وتنبـع هـذه القـدرة علـى 

 :التذكر من شيئين أساسيين هما
أن النـــاس تميـــل لتـــذكر الأشـــياء الســـارة في الحيـــاة وتتجاهـــل الأشـــياء المحزنـــة لـــذلك يـــ

اســبة ســارة ســعيدة ممــا يجعلــه يشــتريالإعــلان لجعــل الســلعة تــرتبط في ذهــن المســتهلك بمن
 .يؤدي إلى سهولة تذكر الإسم عند تقرير الشراء

أن الاعتماد على النكت والفكاهة في عرض محتويات الرسالة الإعلانية يثير الاهتمام ومن ثمة 
ــكالفــوري حيــث  نتبــاهالإالكوميــديا في الإعــلان تجــذب  تجعــل الفــرد يلتفــت مباشــرة للإعــلان ذل

فتغمره موجة من السرور ويحس بنشـوة ومـن ثمـة فهـو سيسـتجيب مباشـرة لأي  هضحكفي سبب يحب الفكاهة لأا 
 .ويضحكه هديسعشيء يشعر أنه 

ـــــن ـــــه أن ي حـــــال الإعـــــلان عـــــن الســـــل جح فيالأســـــلوب الكوميـــــدي يمكن
involement بالمستهلك. 

الكوميـــديا يمكـــن أن تســـتخدم للإعـــلان عـــن موضـــوع جـــاد جـــدا إذا تم توظيفهـــا جيـــدا وبحساســـية مـــع تجنـــب 
 القوالب الثانية وإثارة التحيز أو الضرر

الأســلوب الكوميــدي في أكثــر مــن أســلوب آخــر يمكــن أن يكــون ناجحــا في ج
و الخدمة المعلن عنها أي أنه يساهم في تطوير اتجاهات ايجابية نحو الإعلان التلفزيونيومن ثمة السلعة أ

ـــة اشـــتداد المنافســـة وعنـــدما يكـــون مـــن الصـــعب تمييـــز ســـلعة عـــن الأخـــرى  الأســـلوب الكوميـــدي يقيـــد في حال
 .أو سلعة منافسيهاوالفكاهة يمكن أن تساعد في تمييز شركة 

يجابيــــة نحــــو المصــــدر لكوميــــدي يســــاهم في تطــــوير اتجاهــــات إالأســــلوب ا
لكوميديا أن تحقق حب أو تفضيل الجمهور لمصدر الرسالة كما يمكن أن تعزز أيضا من مصدر الرسالة

من التأثير الاقناعي للرسالة الإعلانيةإمكاا أن تزيد ب حالة مزاجية وإيجابية الكوميديا قد تخلق
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المبحث الخامس
مميزات استخدام الكوميديا في الإعلان .1

الإعلان الكوميدي الجيد يجب أن يجذب الانتباه ويحتفظ بالاهتمام ويطور ويقرر المفهوم الإعـلاني كمـا أنـه     
لا بد وأن يبيع المنتج

وهناك عدد من المميزات التي تعود على المعلن من 
الكوميديا فعالة عندما تكون هناك حاجة لقدرة عالية على التـذكر خـلال وقـت قصـير وتنبـع هـذه القـدرة علـى  -1

التذكر من شيئين أساسيين هما
أن النـــاس تميـــل لتـــذكر الأشـــياء الســـارة في الحيـــاة وتتجاهـــل الأشـــياء المحزنـــة لـــذلك يـــ  -  أ

الإعــلان لجعــل الســلعة تــرتبط في ذهــن المســتهلك بمن
يؤدي إلى سهولة تذكر الإسم عند تقرير الشراء

أن الاعتماد على النكت والفكاهة في عرض محتويات الرسالة الإعلانية يثير الاهتمام ومن ثمة   -  ب
الكوميــديا في الإعــلان تجــذب  -2

يحب الفكاهة لأا 
شيء يشعر أنه 

ـــــن -3 ـــــه أن ي الأســـــلوب الكوميـــــدي يمكن
involement

الكوميـــديا يمكـــن أن تســـتخدم للإعـــلان عـــن موضـــوع جـــاد جـــدا إذا تم توظيفهـــا جيـــدا وبحساســـية مـــع تجنـــب  -4
القوالب الثانية وإثارة التحيز أو الضرر

الأســلوب الكوميــدي في أكثــر مــن أســلوب آخــر يمكــن أن يكــون ناجحــا في ج -5
ومن ثمة السلعة أ

ـــة اشـــتداد المنافســـة وعنـــدما يكـــون مـــن الصـــعب تمييـــز ســـلعة عـــن الأخـــرى  -6 الأســـلوب الكوميـــدي يقيـــد في حال
والفكاهة يمكن أن تساعد في تمييز شركة 

الأســــلوب ا -7
لكوميديا أن تحقق حب أو تفضيل الجمهور لمصدر الرسالة كما يمكن أن تعزز أيضا من مصدر الرسالةل

الكوميديا قد تخلق -8
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ــذين يعارضــون اســتخدام الكوميــديا في الإعــلان التلفزيــوني و ترجــع هــذه المعارضــة  بعــض البــاحثين ال
  :ذا الأسلوب ومن أهم تلك المشكلات 

 .الكوميدي غير صالح للإعلان عن عديد من السلع والخدمات
أن الرسالة البيعية يمكن أن تضيع في النص الكوميدي فالإعلان قد يكون مضـحكا جـدا لدرجـة أن المسـتهلك 

لا تبـدو أكثـر إقناعـا  ايرى بعض البـاحثين أن الكوميـديا كتكنيـك خـلاق لا تعـزز غالبـا القـوى الاقناعيـة إلا أـ

ـــديا أمـــر نســـبي فمـــا يبـــدو مضـــحكا لشـــخص مـــا قـــد لا يبـــدو مضـــحكا  ـــاحثون أن الاســـتجابة للكومي يـــرى الب

انتباه الجمهور علـى الأقـل في المـرات الأولى لتعرضـهم 
ســتقبال العــام للرســالة مهــور للرســالة ومــن ثم تقلــل مــن الإ

إن الأســــــلوب الكوميــــــدي في الإعــــــلان التلفزيــــــوني قــــــد يعطــــــي للشــــــخص أو للشــــــركة صــــــورة غــــــير مخلصــــــة أو 
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  .عيوب استخدام الكوميديا في الإعلان

ــذين يعارضــون اســتخدام الكوميــديا في الإعــلان التلفزيــوني و ترجــع هــذه المعارضــة  هنــاك  بعــض البــاحثين ال
ذا الأسلوب ومن أهم تلك المشكلات إلى عدد من المشكلات التي قد تصاحب ه

الكوميدي غير صالح للإعلان عن عديد من السلع والخدماتأن الأسلوب 
أن الرسالة البيعية يمكن أن تضيع في النص الكوميدي فالإعلان قد يكون مضـحكا جـدا لدرجـة أن المسـتهلك 

 .قد يتذكر المزحة وليس السلعة
يرى بعض البـاحثين أن الكوميـديا كتكنيـك خـلاق لا تعـزز غالبـا القـوى الاقناعيـة إلا أـ

 .من الآثار الجادة
ـــديا أمـــر نســـبي فمـــا يبـــدو مضـــحكا لشـــخص مـــا قـــد لا يبـــدو مضـــحكا  ـــاحثون أن الاســـتجابة للكومي يـــرى الب

 .لشخص آخر
انتباه الجمهور علـى الأقـل في المـرات الأولى لتعرضـهم  من بالرغم من أن معظم المعلنين يرون أن الكوميديا تعزز

ــا مــع ذلــك قــد تحــد مــن فهــم الجللرســالة الإعلانيــة إ مهــور للرســالة ومــن ثم تقلــل مــن الإلا أ
 

إن الأســــــلوب الكوميــــــدي في الإعــــــلان التلفزيــــــوني قــــــد يعطــــــي للشــــــخص أو للشــــــركة صــــــورة غــــــير مخلصــــــة أو 
.  

                                                          
  .70-68، ص ص مرجع نفسه

الثاني الفصل 

 

عيوب استخدام الكوميديا في الإعلان .2

هنــاك     
إلى عدد من المشكلات التي قد تصاحب ه

أن الأسلوب  .1
أن الرسالة البيعية يمكن أن تضيع في النص الكوميدي فالإعلان قد يكون مضـحكا جـدا لدرجـة أن المسـتهلك  .2

قد يتذكر المزحة وليس السلعة
يرى بعض البـاحثين أن الكوميـديا كتكنيـك خـلاق لا تعـزز غالبـا القـوى الاقناعيـة إلا أـ .3

من الآثار الجادة
ـــديا أمـــر نســـبي فمـــا يبـــدو مضـــحكا لشـــخص مـــا قـــد لا يبـــدو مضـــحكا  .4 ـــاحثون أن الاســـتجابة للكومي يـــرى الب

لشخص آخر
بالرغم من أن معظم المعلنين يرون أن الكوميديا تعزز .5

للرســالة الإعلانيــة إ
 .الإعلانية 

إن الأســــــلوب الكوميــــــدي في الإعــــــلان التلفزيــــــوني قــــــد يعطــــــي للشــــــخص أو للشــــــركة صــــــورة غــــــير مخلصــــــة أو  .6
.)1(سطحية
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   الكومیدیا الإعلانیةــــــــــ ــــــــــــــــــــــــ

أن الكوميديا ليست إتجاها جديدا بل هي وسيلة تعبيرية قديمة 
ترجع إلى عهد الإغريق و أخذت تتطور  من آن إلى آخر ليتسع مفهومها و تتسع مجالات إستخدامها فبعد أن  

كانت تستخدم كطقوس دينية لتمجيد الآلهة أصبح لها إتجاه جديد و صارت تستخدم في تسويق السلع و 

هذا و تعتبر الكوميديا الإعلانية وسيلة جذب إنتباه الجمهور و عدم إنصرافه عن الرسائل الإعلانية من خلال 

تأثير قد يكون إيجابي أو سلبي  ثم إن إنتاج الإعلان الكوميدي ليس أمرا سهلا ذلك لكون الفكاهة في الإعلان لها
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:  
أن الكوميديا ليست إتجاها جديدا بل هي وسيلة تعبيرية قديمة  و كخلاصة عامة لهذا الفصل يمكننا القول

ترجع إلى عهد الإغريق و أخذت تتطور  من آن إلى آخر ليتسع مفهومها و تتسع مجالات إستخدامها فبعد أن  
كانت تستخدم كطقوس دينية لتمجيد الآلهة أصبح لها إتجاه جديد و صارت تستخدم في تسويق السلع و 

  .ويق الإجتماعي عبر وسائل الإعلام الخدمات و التس
هذا و تعتبر الكوميديا الإعلانية وسيلة جذب إنتباه الجمهور و عدم إنصرافه عن الرسائل الإعلانية من خلال 

  .تقسيمها إلى عدة أنواع حسب المنتج المعلن عنه 
ثم إن إنتاج الإعلان الكوميدي ليس أمرا سهلا ذلك لكون الفكاهة في الإعلان لها

  .سواء على الحملة الإعلانية أو على الجمهور المستهلك بكل فئاته 

الثاني الفصل 

 

: خلاصة
و كخلاصة عامة لهذا الفصل يمكننا القول      

ترجع إلى عهد الإغريق و أخذت تتطور  من آن إلى آخر ليتسع مفهومها و تتسع مجالات إستخدامها فبعد أن  
كانت تستخدم كطقوس دينية لتمجيد الآلهة أصبح لها إتجاه جديد و صارت تستخدم في تسويق السلع و 

الخدمات و التس
هذا و تعتبر الكوميديا الإعلانية وسيلة جذب إنتباه الجمهور و عدم إنصرافه عن الرسائل الإعلانية من خلال 

تقسيمها إلى عدة أنواع حسب المنتج المعلن عنه 
ثم إن إنتاج الإعلان الكوميدي ليس أمرا سهلا ذلك لكون الفكاهة في الإعلان لها

سواء على الحملة الإعلانية أو على الجمهور المستهلك بكل فئاته 
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   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

أصـــبح الإعـــلان يلعـــب دورا مهمـــا في حياتنـــا اليوميـــة علـــى الصـــعيد الاقتصـــادي والاجتمـــاعي، فهـــو يحيطنـــا 
  .لحظة إعلانا جديداأينما وجهنا نظرنا سواء كنا في البيت أو حتى في الشارع وتتلقى حواسنا كل 

وإذا كــان هــذا العصــر الــذي نعــيش فيــه أطلقــت عليــه مســميات عديــدة مثــل عصــر الــذرة وعصــر الكمبيــوتر 
  .وعصر المعلومات وعصر التسويق، فإنه يمكن أيضا أن نسميه عصر الإعلان بحق

لإعـلان التلفزيـوني والإعلان يأخذ أشكالا وأنماطا متعددة لعل أهمها حسب نظـر العديـد مـن البـاحثين هـو ا
بعـــد المــــرور بتطـــور الإعـــلان وأهــــم  وأنواعـــهلتلفزيـــوني بخصائصــــه 

   

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الثالث
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أصـــبح الإعـــلان يلعـــب دورا مهمـــا في حياتنـــا اليوميـــة علـــى الصـــعيد الاقتصـــادي والاجتمـــاعي، فهـــو يحيطنـــا 
أينما وجهنا نظرنا سواء كنا في البيت أو حتى في الشارع وتتلقى حواسنا كل 

وإذا كــان هــذا العصــر الــذي نعــيش فيــه أطلقــت عليــه مســميات عديــدة مثــل عصــر الــذرة وعصــر الكمبيــوتر 
وعصر المعلومات وعصر التسويق، فإنه يمكن أيضا أن نسميه عصر الإعلان بحق

والإعلان يأخذ أشكالا وأنماطا متعددة لعل أهمها حسب نظـر العديـد مـن البـاحثين هـو ا
لتلفزيـــوني بخصائصــــه إذ ســـنحاول في هـــذا الفصـــل التطــــرق إلى الإعـــلان ا

  . ستمالات الاقناعية له

الثالثالفصل 
 

 

  :مهيدت
أصـــبح الإعـــلان يلعـــب دورا مهمـــا في حياتنـــا اليوميـــة علـــى الصـــعيد الاقتصـــادي والاجتمـــاعي، فهـــو يحيطنـــا     

أينما وجهنا نظرنا سواء كنا في البيت أو حتى في الشارع وتتلقى حواسنا كل 
وإذا كــان هــذا العصــر الــذي نعــيش فيــه أطلقــت عليــه مســميات عديــدة مثــل عصــر الــذرة وعصــر الكمبيــوتر     

وعصر المعلومات وعصر التسويق، فإنه يمكن أيضا أن نسميه عصر الإعلان بحق
والإعلان يأخذ أشكالا وأنماطا متعددة لعل أهمها حسب نظـر العديـد مـن البـاحثين هـو ا    

إذ ســـنحاول في هـــذا الفصـــل التطــــرق إلى الإعـــلان ا
ستمالات الاقناعية لهالإ
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
 



   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

سـنة عنـدما كـان يعتمـد علـى النـداء فقـط  3000
  . علان يعود لذلك التاريخ مقتضاه البحث عن عبد هارب 

ضــافة الى بعــض التصـــرفات ســـلطة الحاكمــة بشــكل رئيســي إ
البضــائع و المنتجــات بواســطة  عــن طريــق إقنــاع المشــترى بشــراء
عهم لتمييزهـا ، كمـا كـان في سـل علامـات الـتي توضـع علـى

صـلها ومصـدرها و لتمييزهـا ل الـتي تميـزت بوضـع وشـم خـاص، أو علائـم مميـزة لمعرفـة أ

لتجاريـة تضـع خارجهـا بـالقرب صلا للعلامـة الم يكن سوى جذرا أو أ
ة عـن غيرهـا كـان السـلعو علـى وجـود تجارا ، أو على وجود هذه السـلعة فيهـا ، أ

  .جراء يستخدم حتى وقتنا الحاضر
ثم الرومـان  و مـنالصـحيح لكـن بشـكل شـفوي هـم الإغريـق، 

يستخدم للإعلان عـن الألعـاب الفروسـية ، طبعـا 
ور سـجل  كبـار الأخبـار و مـن ثم اشـتقت الحوليـات الكـبرى عـن ظهـ

ع ظهـــور المشـــر تلاهـــا  و المعجـــزات و الإنتصـــارات و الهـــزائم و إبـــرام العقـــود ،
علانـات البيـع و التـأجير و افـة إلى الجمهـور كـل قـرارات السـلطة وك

نتــاج الخمــور كانــت تــزين أو أمــاكن إتــات كانــت تســتعمل في مجــالات متعــددة خاصــة التجاريــة فمــثلا الخمــارات 
كـان يرســم علـى هـذه المحــلات حيانـا  ه أاللبــاب و هـو النبـات يرمــز لبـاكوس إلـه النبيــذ عنـد الاغريـق أو أنــ

بعـض الكتـب عـن وبـة كمـا أوردت توأحيانـا كانـت هـذه اللافتـات مك
ــني لا أبيــع الــورود إلا ــين  إن كــذلك اســتخدمت في   و"للمحب

لافتـة منحوتـة رسـة في مومبـاي ل معلم مدعثر عليه على منز 
س مرســوم عليهــا رؤو  أو مــا وجـد غلــى منــزل أغســطس قيصـر كلافتــة

2008 ، ص ص 106-105.
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  الإعلان التلفزيوني النشأة و التعريف : المبحث الأول
  :نشأة الإعلان و تطوره  

3000جدا يعود لعصور ما قبل الميلاد بحـوالي إن الإعلان قديم 
علان يعود لذلك التاريخ مقتضاه البحث عن عبد هارب روته بعض الكتب في وجود إ و الدليل على ذلك ما

ســـلطة الحاكمــة بشــكل رئيســي إعــلان وســيلة تابعــة للفي ذلــك الوقــت كــان الإ
عــن طريــق إقنــاع المشــترى بشــراء المحــدودة الخاصــة بالباعــة في مجــال الــترويج لبضــائعهم 

علامـات الـتي توضـع علـىبعض الكلمات المزخرفة و المنمقـة و بعـض الاشـارات و ال
ل الـتي تميـزت بوضـع وشـم خـاص، أو علائـم مميـزة لمعرفـة أالخيو  بقار وتجارة الأغنام و الأ

.  
لم يكن سوى جذرا أو أعلان إن هذا الشكل من أشكال الإ

تجارا ، أو على وجود هذه السـلعة فيهـا ، أنوع  منها إشارة خاصة تدل على
جراء يستخدم حتى وقتنا الحاضرالإ لخ ولا يزال هذاإ......واء كبير أو حذيوضع مفتاح كبير أ

الصـحيح لكـن بشـكل شـفوي هـم الإغريـق، علان بمضمونه الإ ول من  عرففي الحقيقة أ
يستخدم للإعلان عـن الألعـاب الفروسـية ، طبعـا الذي كان " علان كالتسجيل الرسمي للإ"الذين طوروه إلى تحريري 

و مـن ثم اشـتقت الحوليـات الكـبرى عـن ظهـود بعض اللافتات عن التجارة ، ضافة لوج
و المعجـــزات و الإنتصـــارات و الهـــزائم و إبـــرام العقـــود ،حـــداث الداخليـــة الـــذي يســـجل فيـــه الأ

لى الجمهـور كـل قـرارات السـلطة وكة رسمية تنقـل إبارة عن جريدع الروماني الذي هو 
تــات كانــت تســتعمل في مجــالات متعــددة خاصــة التجاريــة فمــثلا الخمــارات 

اللبــاب و هـو النبـات يرمــز لبـاكوس إلـه النبيــذ عنـد الاغريـق أو أنــكليـل مـن 
وأحيانـا كانـت هـذه اللافتـات مكهو يعصر عنقود العنـب، و له باكوس 

ــه العثــور علــى حــانوت لإمــرأ ــني لا أبيــع الــورود إلا" ة تبيــع الــرود مكتــوب علي إن
عثر عليه على منز  على ذلك ما و الدليل،  خرى غير التجاريةاالات الأ

أو مــا وجـد غلــى منــزل أغســطس قيصـر كلافتــة" تمثــل رجــلا يضـرب طفــلا بالعصــاعلـى الفخــار 
   .1" سوتيون "الثيران كما أورد المؤرخ 

                                                          
جودة ناصر : الدعاية و الإعلان و العلاقات العامة ، دار مجدلاو ي ، 2008

الثالثالفصل 
 

 

المبحث الأول
نشأة الإعلان و تطوره   .1

إن الإعلان قديم     
و الدليل على ذلك ما

في ذلــك الوقــت كــان الإ    
المحــدودة الخاصــة بالباعــة في مجــال الــترويج لبضــائعهم 

بعض الكلمات المزخرفة و المنمقـة و بعـض الاشـارات و ال
تجارة الأغنام و الأ

.عن غيرها 
إن هذا الشكل من أشكال الإ    

منها إشارة خاصة تدل على
يوضع مفتاح كبير أ

في الحقيقة أ    
الذين طوروه إلى تحريري 

ضافة لوجبالإ
الـــذي يســـجل فيـــه الأ

الروماني الذي هو 
تــات كانــت تســتعمل في مجــالات متعــددة خاصــة التجاريــة فمــثلا الخمــارات اللاف
كليـل مـن بإ

له باكوس صورة الإ
العثــور علــى حــانوت لإمــرأ

االات الأ
علـى الفخــار 

الثيران كما أورد المؤرخ 

                   
  (1)-  محمد جودة ناصر



   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

لــى النــاس في فقــد تطــور الإعــلان التجــاري و قــد غ
منـع " للنقابـات  ساسـيةلمهنية  الـتي أصـدرا لائحتهـا الأ

و حـتى  علان في العصور الوسطى في القـرنين الثـاني و الثالـث عشـر 
ــآداة و إ طــراء الســلعة في الطرقــات و ن عليهــا في العصــور القديمــة كالمن

الحوانيت التجارية لكـن مانسـتطيع أن نؤكـده  هـو ظهـور تحـول 
و حـل محلـه نـوع آخـر أو أشـكالا  ، حيـث اختفـى الفـن البـدائي للإعـلان

  .أخرى أكثر تطورا و يعزى ذلك إلى تطورات و تحولات التي طرأت على الظروف الإقتصادية في أوربا 
و بعدها تتالت الإختراعات و ظهرت الطباعـة بشـكلها المتطـور و رافقهـا ظهـور الإعـلان الملصـق مـع العلـم 

  1 الح مجلس رهبان مدينة رينيه
و المنشورات و ما شـابه ذلـك كـان لـه و في كافة الأحوال يمكن القول إن التطور الصناعي و ظهور المطابع 

بالغ الأثر في نشر الإعلانات و جعلها وسيلة فعالة في ترويج البضائع و الخدمات و أخذ بالتطور و الإرتقـاء مرافقـا 
الإتصال و المواصلات في كـل مـن إنجلـترا و فرنسـا و كافـة أنحـاء أوروبـا و أمريكـا حـتى عـم كافـة 

  :و خلاصة القول يمكننا تقسيم المراحل التي مر ا الإعلان في تطوره إلى 

و عــدم المعرفــة بــالقراءة و الكتابــة ســببا في اســتخدام 
 النقوش و المناداة و الإشارة و الرموز كوسائل لإيصال الرسائل الإعلامية 

حيث أدى ذلك إلى تطور الإعلان و توفرت له إمكانيـات أكـبر للإتصـال بأعـداد 
ساعد ذلـك في انتشـار التعلـيم و ظهـور الصـحف و اـلات و 

اج و تعــدده وازديــاد حــدة و فيهــا ازدادت أهميــة الإعــلان نظــرا لكــبر حجــم الإنتــ
نـتج و المـوزع ، حتى أصبح الإعلان ضرورة من ضروريات الحياة الإقتصادية و أحد المسـتلزمات الأساسـية للم
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فقــد تطــور الإعــلان التجــاري و قــد غمــا في العصــور الوســطى هـذا ماكــان في العصــور القديمــة أ
لمهنية  الـتي أصـدرا لائحتهـا الأاستخدامه لدرجة استدعت كبح جماعة من قبل المنظمات ا

علان في العصور الوسطى في القـرنين الثـاني و الثالـث عشـر و بذلك يكون الإ" ة زميل منتج الحط من سلع
ــتي كــاقــد احــتفظ بالأالســادس عشــر  ــآداة و إشــكال ال ن عليهــا في العصــور القديمــة كالمن

الحوانيت التجارية لكـن مانسـتطيع أن نؤكـده  هـو ظهـور تحـول اللافتات التي كانت توضع على واجهات المحلات و 
، حيـث اختفـى الفـن البـدائي للإعـلانعـلان في القـرن السـابع عشـرأساسي في الإ

أخرى أكثر تطورا و يعزى ذلك إلى تطورات و تحولات التي طرأت على الظروف الإقتصادية في أوربا 
و بعدها تتالت الإختراعات و ظهرت الطباعـة بشـكلها المتطـور و رافقهـا ظهـور الإعـلان الملصـق مـع العلـم 

الح مجلس رهبان مدينة رينيهلص 1482أن أول إعلان ملصق كان في باريس عام 
و في كافة الأحوال يمكن القول إن التطور الصناعي و ظهور المطابع 

بالغ الأثر في نشر الإعلانات و جعلها وسيلة فعالة في ترويج البضائع و الخدمات و أخذ بالتطور و الإرتقـاء مرافقـا 
الإتصال و المواصلات في كـل مـن إنجلـترا و فرنسـا و كافـة أنحـاء أوروبـا و أمريكـا حـتى عـم كافـة لتطور و ارتقاء سبل 

  .أنحاء المعمورة ووصل إلى ما هو عليه الآن في عصرنا الحاضر 
و خلاصة القول يمكننا تقسيم المراحل التي مر ا الإعلان في تطوره إلى 

و عــدم المعرفــة بــالقراءة و الكتابــة ســببا في اســتخدام حيــث كــان الجهــل  :مرحلــة مــا قبــل ظهــور الطباعــة 
النقوش و المناداة و الإشارة و الرموز كوسائل لإيصال الرسائل الإعلامية 

حيث أدى ذلك إلى تطور الإعلان و توفرت له إمكانيـات أكـبر للإتصـال بأعـداد : مرحلة ظهور الطباعة 
ساعد ذلـك في انتشـار التعلـيم و ظهـور الصـحف و اـلات و هائلة من الجمهور تتخطى حدود المنطقة الواحدة ، 

 .تداولها بشكل كبير
و فيهــا ازدادت أهميــة الإعــلان نظــرا لكــبر حجــم الإنتــ: مرحلــة الثــورة الصــناعية 

، حتى أصبح الإعلان ضرورة من ضروريات الحياة الإقتصادية و أحد المسـتلزمات الأساسـية للم
  .و المستهلك 
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هـذا ماكــان في العصــور القديمــة أ    
استخدامه لدرجة استدعت كبح جماعة من قبل المنظمات ا

الحط من سلع
الســادس عشــر 

اللافتات التي كانت توضع على واجهات المحلات و 
أساسي في الإ

أخرى أكثر تطورا و يعزى ذلك إلى تطورات و تحولات التي طرأت على الظروف الإقتصادية في أوربا 
و بعدها تتالت الإختراعات و ظهرت الطباعـة بشـكلها المتطـور و رافقهـا ظهـور الإعـلان الملصـق مـع العلـم     

أن أول إعلان ملصق كان في باريس عام 
و في كافة الأحوال يمكن القول إن التطور الصناعي و ظهور المطابع     

بالغ الأثر في نشر الإعلانات و جعلها وسيلة فعالة في ترويج البضائع و الخدمات و أخذ بالتطور و الإرتقـاء مرافقـا 
لتطور و ارتقاء سبل 

أنحاء المعمورة ووصل إلى ما هو عليه الآن في عصرنا الحاضر 
و خلاصة القول يمكننا تقسيم المراحل التي مر ا الإعلان في تطوره إلى 

مرحلــة مــا قبــل ظهــور الطباعــة  -
النقوش و المناداة و الإشارة و الرموز كوسائل لإيصال الرسائل الإعلامية 

مرحلة ظهور الطباعة  -
هائلة من الجمهور تتخطى حدود المنطقة الواحدة ، 

تداولها بشكل كبير

مرحلــة الثــورة الصــناعية  - 
، حتى أصبح الإعلان ضرورة من ضروريات الحياة الإقتصادية و أحد المسـتلزمات الأساسـية للمالمنافسة

و المستهلك 

                   
سفن عجر لما - ) 1)  



   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

و المواصـلات و العلـوم و الفنـون و ظهـور المخترعـات الحديثـة و منهـا 
  1.بدأ الإعلان ينتشر في أساليبه و مستوى تحريره و تصميمه و إخراجه

تختلـف وتتنـوع الآراء  في تحديـد مفهــوم شـامل لمشـكلة مـا، أو ظـاهرة أو مصـطلح ويظهـر ذلــك 
خاصة في مجال العلوم الإنسانية والاجتماعيـة، فتعـددت التعريفـات الـتي صـيغت حـول مصـطلح مـن المهتمـين بـه مـن 

يــث تشــات في بعــض الجوانــب البــاحثين في عــدد مــن العلــوم الاقتصــادية، التجاريــة، النفســية، الإعلاميــة، والفنيــة بح
إلى حـــد الاتفـــاق والتطـــابق واختلفـــت في بعضـــها الآخـــر تمامـــا، فمـــن حيـــث المصـــطلح نجـــد أكثرهـــا شـــيوعا تشـــير إلى 

نـه علـى مسـتوى اللغـة العربيـة في أ" مـنى الحديـدي
، وعلـى المسـتوى الأكـاديمي )الممارسـة(هناك تعبيران يستخدمان في مجال الحديث عن الإعـلان علـى المسـتوى المهـني 
في حـــين تســـتخدم  ...) مصـــر، الأردن،(التعليمـــي والبحثـــي حيـــث تســـتخدم كلمـــة الإعـــلان في دول المشـــرق العـــربي 

ويقابـل ذلـك في اللغـة الفرنسـية ...) تـونس ،المغـرب
« Advertising»  أو«Advertisement »  أو

  .)Anzeige » )2»وفي اللغة الألمانية 
نسـتخدم أكثـر سبمعـنى واحـد و  مل في بحثنا هذا مـع مصـطلح الإعـلان والإشـهار

  

ا َ م ِ السَّ لاَ في َ ضِ و ْ َر ِ الأْ ٍ في ء ْ ي ْ شَ ن ى اللَّهِ مِ لَ ى عَ ا يخَْفَ َ م َ ُ و ِن ل ْ ا نـُع َ م َ ي و ِ ْف ا نخُ َ ُ م م لَ ْ ع نَّكَ تـَ ا إِ بَّـنَ َ ِ ر   .)5(»ء
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و المواصـلات و العلـوم و الفنـون و ظهـور المخترعـات الحديثـة و منهـا دم في وسائل الإتصال مرحلة التق
بدأ الإعلان ينتشر في أساليبه و مستوى تحريره و تصميمه و إخراجه

  .تعريف الإعلان التلفزيوني
تختلـف وتتنـوع الآراء  في تحديـد مفهــوم شـامل لمشـكلة مـا، أو ظـاهرة أو مصـطلح ويظهـر ذلــك  :تعريـف الإعـلان

خاصة في مجال العلوم الإنسانية والاجتماعيـة، فتعـددت التعريفـات الـتي صـيغت حـول مصـطلح مـن المهتمـين بـه مـن 
البــاحثين في عــدد مــن العلــوم الاقتصــادية، التجاريــة، النفســية، الإعلاميــة، والفنيــة بح

إلى حـــد الاتفـــاق والتطـــابق واختلفـــت في بعضـــها الآخـــر تمامـــا، فمـــن حيـــث المصـــطلح نجـــد أكثرهـــا شـــيوعا تشـــير إلى 
  .مصطلح الإشهار مطابقا لمصطلح الإعلان

مـنى الحديـدي"توافقه في ذلك و  بيئته رجع إشكالية المصطلح إلىحيث ت
هناك تعبيران يستخدمان في مجال الحديث عن الإعـلان علـى المسـتوى المهـني 
التعليمـــي والبحثـــي حيـــث تســـتخدم كلمـــة الإعـــلان في دول المشـــرق العـــربي 

تـونس ،المغـرب(  في دول المغـرب العـربي كلمة الإشـهار للتعبـير عـن نفـس المعـنى
« Le Publicité»  وفي اللغــة الإنجليزيــة تعبــيرAdvertising»

«Publicity  وفي اللغة الإيطالية«Publicita »  وفي اللغة الألمانية
مل في بحثنا هذا مـع مصـطلح الإعـلان والإشـهارإلى أننا سنتعاذلك نشير 

  .المصطلح الأول نسبة لبيئتنا
  :وقد وردت كلمة الإعلان في القرآن الكريم في مواقع عديدة منها

نُونَ  «قوله تعالى  ِ ل ْ ا تـُع َ م َ رُّونَ و ا تُسِ َ ُ م م لَ ْ ع َ ُ يـ اللَّه َ  .)3(» و
ا «وقوله تعالى  ً ار َ ر ْ س ْ إِ ُم تُ لهَ ْ ر َ ر ْ أَس َ ْ و ُم نْتُ لهَ لَ ْ نيِّ أعَ   .)4(» ثمَُّ إِ
ا «وقوله تعالى  َ م ِ السَّ لاَ في َ ضِ و ْ َر ِ الأْ ٍ في ء ْ ي ْ شَ ن ى اللَّهِ مِ لَ ى عَ ا يخَْفَ َ م َ ُ و ِن ل ْ ا نـُع َ م َ ي و ِ ْف ا نخُ َ ُ م م لَ ْ ع نَّكَ تـَ ا إِ بَّـنَ َ ر
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مرحلة التق -
بدأ الإعلان ينتشر في أساليبه و مستوى تحريره و تصميمه و إخراجه

تعريف الإعلان التلفزيوني .2
تعريـف الإعـلان

خاصة في مجال العلوم الإنسانية والاجتماعيـة، فتعـددت التعريفـات الـتي صـيغت حـول مصـطلح مـن المهتمـين بـه مـن 
البــاحثين في عــدد مــن العلــوم الاقتصــادية، التجاريــة، النفســية، الإعلاميــة، والفنيــة بح

إلى حـــد الاتفـــاق والتطـــابق واختلفـــت في بعضـــها الآخـــر تمامـــا، فمـــن حيـــث المصـــطلح نجـــد أكثرهـــا شـــيوعا تشـــير إلى 
مصطلح الإشهار مطابقا لمصطلح الإعلان

حيث ت    
هناك تعبيران يستخدمان في مجال الحديث عن الإعـلان علـى المسـتوى المهـني 
التعليمـــي والبحثـــي حيـــث تســـتخدم كلمـــة الإعـــلان في دول المشـــرق العـــربي 

كلمة الإشـهار للتعبـير عـن نفـس المعـنى
 «Le Publicitéتعبــير 

«Publicity »
ذلك نشير ول    

المصطلح الأول نسبة لبيئتنا
وقد وردت كلمة الإعلان في القرآن الكريم في مواقع عديدة منها  
قوله تعالى  - 
وقوله تعالى  - 
وقوله تعالى  - 

                   
 ( 1)- المرجع نفسه

الحديدي منى  -)2(
القرآن الكريم، -)3(
المصدر نفسه،  -)4(
المصدر نفسه،   -)5(



   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

اــاهرة، وعلانيــة فيمــا إذا شــاع /الإعــلان: هــو إعــلان الشــيء وقــد ورد في القــاموس المحــيط لســان العــرب
   .)1(وظهر والإعلان في الأصل هو إظهار الشيء وللمصطلحين نفس المعنى

ومختلـف ) ...لاتاـ رائد والجالإذاعة، التلفزيون، 
بينمـــا يســـتخدم تعبـــير الإشـــهار بـــدلا منـــه في دول 

ومــــن حيـــــث المفهــــوم يرجـــــع الاخــــتلاف أساســـــا إلى كــــون موضـــــوع الإشــــهار متعـــــدد الأبعــــاد والتطبيقـــــات 
  :حيث نجد أكثر التعريفات شيوعا

بين المنتج لمتاحة وهو محاولة تقريب المسافة ع والخدمات والفرص ا
  .)3(أو مقدم السلعة إلى المستهلك النهائي أو المنتفع بالخدمة أو الباحث عن الفرصة

ـــــة ، المنشـــــورة في وســـــائل الإ تصـــــال  الجماهيريـــــة والمكتوب

هــو فــن جــذب انتبــاه الجمهــور بــالتركيز علــى الجوانــب الايجابيــة للســلعة، ــدف 
تحفيـز الجمهـور المســتهدف للشـراء أو اتخــاذ رد فعـل قــد يكـون متوقعــا مـن طــرف المعلـن، وذلــك مـن أجــل بنـاء صــورة 

ت المبـــاع مـــن قبــــل وعـــة المســــتخدمة خـــلال  الوقـــ
ضــمون ناحيــة الشــكل أو الممــن  لســلعة أو خدمــة مــا،

  5(ه ومعلوماته وسائر المقومات الأخرى

187. 
 .39- 38، ص 
 .11، ص 

التجارية، جامعة مذكرة لنيل شهادة الماجستير في العلوم 

، مذكرة مكملة لنيل شهادة الماجستير في علوم الإعلام والإتصال، جامعة 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الثالث
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هــو إعــلان الشــيء وقــد ورد في القــاموس المحــيط لســان العــرب
وظهر والإعلان في الأصل هو إظهار الشيء وللمصطلحين نفس المعنى

الإذاعة، التلفزيون، (ستعمال الشائع في وسائل الإعلام فيشير فضيل دليو إلى أن الإ
بينمـــا يســـتخدم تعبـــير الإشـــهار بـــدلا منـــه في دول  ل المشـــرق العـــربي هـــو تعبـــير الإعـــلانالكتابـــات والملصـــقات في دو 

  .)2(المغرب العربي
ومــــن حيـــــث المفهــــوم يرجـــــع الاخــــتلاف أساســـــا إلى كــــون موضـــــوع الإشــــهار متعـــــدد الأبعــــاد والتطبيقـــــات 

حيث نجد أكثر التعريفات شيوعا) موضوع، ظاهرة، عملية اتصالية، أداة تسويقية
ع والخدمات والفرص الهو التعريف السليم للس :مفهوم الإعلان

أو مقدم السلعة إلى المستهلك النهائي أو المنتفع بالخدمة أو الباحث عن الفرصة
المنشـــــورة في وســـــائل الإعـــــن الرســـــائل الإعـــــلان علـــــى أنـــــه عبـــــارة  ويعـــــرف

  .)4(الصحافة،الراديو، التلفزيون، السينما، اللوحات الإشهارية
هــو فــن جــذب انتبــاه الجمهــور بــالتركيز علــى الجوانــب الايجابيــة للســلعة، ــدف  : تعريــف الإعــلان التلفزيــوني

تحفيـز الجمهـور المســتهدف للشـراء أو اتخــاذ رد فعـل قــد يكـون متوقعــا مـن طــرف المعلـن، وذلــك مـن أجــل بنـاء صــورة 
  .ذهنية جيدة عنه وعن سلعته في آن واحد

وعـــة المســــتخدمة خـــلال  الوقـــيـــة المتنويعـــرف أيضـــا علـــى أنـــه مجموعــــة مـــن الرســـائل الفن
لســلعة أو خدمــة مــا،با وعرضــها إلى الجمهــور مــن أجــل التعريــفالتلفزيــون لتقــديمها 

ه ومعلوماته وسائر المقومات الأخرىدف التأثير على سلوكه الإستهلاكي وميوله وقيم

                                                          
187، ص 1956، لبنان، ، دار صادر للطباعة والنشر لسان العرب: بن منظور

، ص 2003الجزائر،  ، الزهراء للفنون، الإتصال في المؤسسة: فضيل دليو وآخرون
، ص 2006، مؤسسة شباب الجامعة، الإسكندرية، الإعلان: أحمد محمود المصري

مذكرة لنيل شهادة الماجستير في العلوم  قتصادية الجزائرية،قع وأهمية الإعلان في المؤسسة الإوا: كوسة ليلى
 .51،ص قسنطينة

، مذكرة مكملة لنيل شهادة الماجستير في علوم الإعلام والإتصال، جامعة أثر الفواصل الإشهارية التلفزيونية على عملية التلقي: حنان شعبان
 .46، ص 2009

الثالثالفصل 
 

 

هــو إعــلان الشــيء وقــد ورد في القــاموس المحــيط لســان العــرب :الإعــلان
وظهر والإعلان في الأصل هو إظهار الشيء وللمصطلحين نفس المعنى

فيشير فضيل دليو إلى أن الإ
الكتابـــات والملصـــقات في دو 

المغرب العربي
ومــــن حيـــــث المفهــــوم يرجـــــع الاخــــتلاف أساســـــا إلى كــــون موضـــــوع الإشــــهار متعـــــدد الأبعــــاد والتطبيقـــــات     

موضوع، ظاهرة، عملية اتصالية، أداة تسويقية(
مفهوم الإعلان •

أو مقدم السلعة إلى المستهلك النهائي أو المنتفع بالخدمة أو الباحث عن الفرصة
ويعـــــرف    

الصحافة،الراديو، التلفزيون، السينما، اللوحات الإشهارية
تعريــف الإعــلان التلفزيــوني •

تحفيـز الجمهـور المســتهدف للشـراء أو اتخــاذ رد فعـل قــد يكـون متوقعــا مـن طــرف المعلـن، وذلــك مـن أجــل بنـاء صــورة 
ذهنية جيدة عنه وعن سلعته في آن واحد

ويعـــرف أيضـــا علـــى أنـــه مجموعــــة مـــن الرســـائل الفن    
التلفزيــون لتقــديمها 

دف التأثير على سلوكه الإستهلاكي وميوله وقيم

  
  
  

                   
بن منظورإ  - )1( 
فضيل دليو وآخرون  - ) 2(
أحمد محمود المصري  - ) 3(
كوسة ليلى   - ) 4(

قسنطينةمنتوري،
حنان شعبان  - ) 5(

2009الجزائر، 



   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

ــه ينقــل الرســالة الإعلانيــة إلى العائلــة كوحــدة واحــدة بحيــث ينشــأ هــذه الأســرة  يتميــز الإعــلان التلفزيــوني بأن
  :مجتمعة، وينفرد الإعلان التلفزيوني عن بقية الأنواع الإعلانية الأخرى بجملة من الخصائص نحصرها كالآتي

لات كمـا يحقـق الـذي لا يمكـن تطبيقـه في حـال الصـحف واـ

ـــه القطـــاع المســـتهدف   يتـــابعونالـــذين ناســـبة مـــن المشـــاهدين الـــذين يمثلـــون بالنســـبة ل

عنــدما يــتم عــرض الإعــلان التلفزيــوني لســلعة أو خدمــة تظهــر خــلال هــذه اللحظــات وحــدها دون منافســة مــن 

وان لـل الناحية الفنية من حيـث اسـتخدام الأفـراد والحركـة والأ
 .، وعرض السلعة والصوت مما يكون له أكبر الأثر على المشاهدين

ـــين للوصـــول إلى أكـــبر عـــدد ممكـــن مـــن المشـــاهدين  مـــن خـــلال رســـالة إعلانيـــة  يقـــدم التلفزيـــون الفرصـــة للمعلن
المعيشـــة فــإن نســـبة كبـــيرة مـــن الأفـــراد أصـــبحوا يملكـــون أجهـــزة 
ثم يـــزداد عـــدد المشـــاهدين للرســـالة الإعلانيـــة في أوقـــات المســـاء ، حيـــث تمثـــل أوقـــات الفـــراغ لمعظـــم 

ن النــاس في تصــال جمــاهيري يتميــز بضــمان إنتشــاره ووصــوله إلى أعــداد كبــيرة مــ
صـباحية والظهـيرة ذات الوقت، كما يتميز باتساع مساحته الزمنية اليوم، حيث توجد إعلانات في مختلـف الفـترات ال

هو رسالة اتصال غـير مباشـرة بمعـنى أن اكتسـاب المعلومـات مـن 
 ل إلى المستقبل يتم بدون مواجهة مباشرة، كما هو الحال بين البائع والمشتري أثناء لحظة الشراء

 .)2(لا تنتهي وظيفة الإعلان التلفزيوني عند توصيل معلومات معينة بل الأهم من ذلك هو إحداث التأثير

 .206، ص 1989منشورات مؤسسة البيان، ، تصال الجماهيري دراسات في الإعلام والتنمية العربية
 .84، ص 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الثالث
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  .التلفزيونيخصائص الإعلان : المبحث الثاني
ــه ينقــل الرســالة الإعلانيــة إلى العائلــة كوحــدة واحــدة بحيــث ينشــأ هــذه الأســرة  يتميــز الإعــلان التلفزيــوني بأن

مجتمعة، وينفرد الإعلان التلفزيوني عن بقية الأنواع الإعلانية الأخرى بجملة من الخصائص نحصرها كالآتي
الـذي لا يمكـن تطبيقـه في حـال الصـحف واـيتيح الإعلان التلفزيوني فرصة التعـرض الجمـاعي 

 :الإعلان التلفزيوني ميزة إلتقاء المشاهدين من خلال
 .ختيار اليوم الذي يذاع فيه الإعلان خلال الأسبوع

 .ختيار وقت الإعلان
 .ختيار نوعية البرنامج التلفزيوني الذي يذاع الإعلان خلاله

ـــن الفائـــدة الم ـــه القطـــاع المســـتهدف ومـــن ثم يجـــد المعل ناســـبة مـــن المشـــاهدين الـــذين يمثلـــون بالنســـبة ل
 . في هذه الأوقات

عنــدما يــتم عــرض الإعــلان التلفزيــوني لســلعة أو خدمــة تظهــر خــلال هــذه اللحظــات وحــدها دون منافســة مــن 
 .وسائل اتصالية أخرى

ل الناحية الفنية من حيـث اسـتخدام الأفـراد والحركـة والأيمد التلفزيون المعلن بفرصة العمل الخلاق من خلا
، وعرض السلعة والصوت مما يكون له أكبر الأثر على المشاهدين

ـــين للوصـــول إلى أكـــبر عـــدد ممكـــن مـــن المشـــاهدين  مـــن خـــلال رســـالة إعلانيـــة  يقـــدم التلفزيـــون الفرصـــة للمعلن
المعيشـــة فــإن نســـبة كبـــيرة مـــن الأفـــراد أصـــبحوا يملكـــون أجهـــزة  واحــدة، فنظـــرا للتقـــدم الاقتصـــادي وارتفـــاع مســـتويات

ثم يـــزداد عـــدد المشـــاهدين للرســـالة الإعلانيـــة في أوقـــات المســـاء ، حيـــث تمثـــل أوقـــات الفـــراغ لمعظـــم مـــن  تلفزيونيـــة و
 

تصــال جمــاهيري يتميــز بضــمان إنتشــاره ووصــوله إلى أعــداد كبــيرة مــيعــد الإعــلان التلفزيــوني عمليــة إ
ذات الوقت، كما يتميز باتساع مساحته الزمنية اليوم، حيث توجد إعلانات في مختلـف الفـترات ال

 .عل منه رسالة جماهيريةو المسائية مما يج
هو رسالة اتصال غـير مباشـرة بمعـنى أن اكتسـاب المعلومـات مـن ر الشخصي في الإعلان التلفزيوني انتقاء العنص

ل إلى المستقبل يتم بدون مواجهة مباشرة، كما هو الحال بين البائع والمشتري أثناء لحظة الشراء
لا تنتهي وظيفة الإعلان التلفزيوني عند توصيل معلومات معينة بل الأهم من ذلك هو إحداث التأثير

                                                          
تصال الجماهيري دراسات في الإعلام والتنمية العربيةوظائف الإ: صالح أبو الأصبع

، ص 2000، الهيئة المصرية العامة للكتاب، القاهرة، تحديات العولمة: حسين كامل

الثالثالفصل 
 

 

المبحث الثاني
ــه ينقــل الرســالة الإعلانيــة إلى العائلــة كوحــدة واحــدة بحيــث ينشــأ هــذه الأســرة      يتميــز الإعــلان التلفزيــوني بأن

مجتمعة، وينفرد الإعلان التلفزيوني عن بقية الأنواع الإعلانية الأخرى بجملة من الخصائص نحصرها كالآتي
يتيح الإعلان التلفزيوني فرصة التعـرض الجمـاعي  •

الإعلان التلفزيوني ميزة إلتقاء المشاهدين من خلال
ختيار اليوم الذي يذاع فيه الإعلان خلال الأسبوعإ - 
ختيار وقت الإعلانإ - 
ختيار نوعية البرنامج التلفزيوني الذي يذاع الإعلان خلالهإ - 

ـــن الفائـــدة الم ومـــن ثم يجـــد المعل
في هذه الأوقات التلفزيون

عنــدما يــتم عــرض الإعــلان التلفزيــوني لســلعة أو خدمــة تظهــر خــلال هــذه اللحظــات وحــدها دون منافســة مــن  •
وسائل اتصالية أخرى

يمد التلفزيون المعلن بفرصة العمل الخلاق من خلا •
، وعرض السلعة والصوت مما يكون له أكبر الأثر على المشاهدين...
ـــين للوصـــول إلى أكـــبر عـــدد ممكـــن مـــن المشـــاهدين  مـــن خـــلال رســـالة إعلانيـــة  • يقـــدم التلفزيـــون الفرصـــة للمعلن

واحــدة، فنظـــرا للتقـــدم الاقتصـــادي وارتفـــاع مســـتويات
تلفزيونيـــة و

 .)1(الأفراد
يعــد الإعــلان التلفزيــوني عمليــة إ •

ذات الوقت، كما يتميز باتساع مساحته الزمنية اليوم، حيث توجد إعلانات في مختلـف الفـترات ال
و المسائية مما يج

انتقاء العنص •
ل إلى المستقبل يتم بدون مواجهة مباشرة، كما هو الحال بين البائع والمشتري أثناء لحظة الشراءالمرس

لا تنتهي وظيفة الإعلان التلفزيوني عند توصيل معلومات معينة بل الأهم من ذلك هو إحداث التأثير •

                   
صالح أبو الأصبع  -)1(
حسين كامل  - ) 2(
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  : التلفزيونية إلى عدة أنواع باستخدام أسس مختلفة

وهـــو الإعــــلان الـــذي يقـــوم بـــه منشـــآت الأعمــــال أي المنشـــآت الـــتي ـــدف إلى الــــربح، 

 أن نعـرف فكمـا السـلع، من معين صنف على الطلب
 إقبــال مــن تزيــد أن منشــأة كــل وتحــاول الســلع، مــن

 .الانتقائي الإعلان خلال من الأخرى
 مـــن معــين صــنف علــى الطــب زيــادة إلى يهــدف

 1.السلع فئات من معينة فئة على العام الطلب
ـــتي المنشـــآت  مثـــل الـــربح تحقيـــق إلى ـــدف لا ال

 ـدف لا الـتي العامـة، والجامعـات ،والمستشـفيات
 أو معينـــة فكـــرة أو معـــين مفهـــوم تـــرويج إلى التجـــاري

 الهادفـة غـير المنشـآت وأيضـا الـربح إلى الهادفـة المنشـآت
 فـإن فلسـفة، أو فكـرة أو مفهـوم أو خدمـة أو سـلعة

 طيبـة وشـهرة جيـدة وصـورة حسـن انطبـاع تكـوين
 أو صـورة وبنـاء تكـوين في يسـاهم بـل المبيعـات زيادة

مدخل الإتصالات التسويقية المتكاملة) ، الدار الجامعية، الإسكندرية ،2006 

ص  2006مكتبة اتمع العربي للنشر و التوزيع ، الأردن ، ، 
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  .أنواع الإعلان التلفزيوني: المبحث الثالث
التلفزيونية إلى عدة أنواع باستخدام أسس مختلفةيمكن تقسيم الإعلانات 

 :أنواع الإعلان بناءا على الهدف من الرسالة الإعلانية 
وهـــو الإعــــلان الـــذي يقـــوم بـــه منشـــآت الأعمــــال أي المنشـــآت الـــتي ـــدف إلى الــــربح،  :الإعـــلان التجـــاري

 :وينقسم الإعلان التجاري إلى نوعين هما 
الطلب زيادة إلى الانتقائي الإعلان يهدف :نتقائيالإ الإعلان
مــن مختلفــة أصــناف علــى تشــتمل المختلفــة الســلع فئــات مــن
الأخرى الأصناف على وتفضله تنتجه الذي الصنف على المستهلكين

يهــدف الــذي الانتقــائي الإعــلان إلى بالإضــافة :الأساســي الإعــلان
الطلب لزيادة المشترك أو الأساسي الإعلان المنشآت تستخدم
ـــر لإعـــلان المنشـــآت التجـــاري غـــير الإعـــلان تســـتخدم :التجـــاري غي

،والمستشـفيات والمهنيـة العمالية والإطارات ،والنقابات المختلفة الحكومية
التجـــاري غـــير الإعـــلان ويهـــدف السياســـية، والأحـــزاب أربـــاح

  .مثلا النظافة على كالحفاظ معينة
المنشـآت مـن كـل الإعـلان هـذا يسـتخدم :منظمة عن الإعلان
سـلعة ترويج إلى التجاري وغير التجاري الإعلان يركز امبين
تكـوين إلى يهـدف حيـث نفسـها، المنشـأة علـى يركـز المنظمـة عـن
زيادة إلى يهدف لا فهو المختلفة، جماهيرها لدى نفسها المنظمة
  .)2(  المنشأة عن قوي
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 المشـاهدين إلى الأشـخاص أحـد مـن مباشـرة رسـالة
 إحــدى خــلال مــن الإعــلان تنفيــذ إلى الإعــلان 

 عنهـا، المعلـن السـلعة بخصـوص أكثـر أو اثنـين بـين
 ويقـوم حلهـا، كيفيـةعـن   ويسـأل مشـكلة أو فكـرة

 مـن قصـيرا زمنا يستغرق النوع هذا فإن ثم ومن معروفة،
  .حقيقية موسيقى مع متتابعة

 طريــق عـن للســلعة، المـادي العــرض علـى لإعـلان
 عــــدم وعيــــوب اســــتخدامها وكيفيــــة اســــتخداماا

 أو أشــــخاص شــــكل في المتحركــــة الرســــوم اســــتخدام
 عـن التعبـير أسـاليب مـن أسـلوب هـو ولكـن الإعـلان
 القنــوات في المســتخدمة الإعلانيــة الأســاليب أهــم

 علـى وأفضـلها الـبرامج أهـم مـن تعـد الـتي المتحركـة

 عـــرض خـــلال مـــن الإعلانيـــة، فكرتـــه إبـــراز علـــى
 للســلعة المســتخدم الفــرد حالــة بــين الفــرق إظهــار

. السـلعة اسـتخدام عـدم علـى المرتقبـة المخـاطر إظهـار
1(.  
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 :الإعلان عرض طريقة حيث من التلفزيوني الإعلان 
رسـالة توجيـه شكل على الإعلان هذا ويكون :المباشر الإعلان
 مصــممي بعــض ويــذهب الخدمــة، أو الســلعة اســتخدام إلى
  .المشهورة الشخصيات

بـين محادثـات إجـراء علـى النـوع هـذا يعتمـد :الحواري الإعلان
فكـرة فـرد يطـرح بحيـث المعـارض الآخـر والـرأي الـرأي مبادلة يتم
  .السلعة استخدام طريق عن الحل باقتراح

معروفة، بسلعة المشاهد تذكير إلى ويهدف :التذكري الإعلان
متتابعة تشكيلات في فقط السلعة سمإ عرض على ينطوي وقد

لإعـلانا مــن النـوع هــذا يعتمـد :الســلعة عـرض طريــق عـن الإعــلان
اســــتخداماا وإظهــــار التجــــاري سمهــــاإو  وغلافهــــا اهــــحجم حيــــث مــــن
 .استخدامها

اســــتخدام يـــتم وفيهــــا :المتحركــــة الرســــوم طريــــق عــــن الإعــــلان
الإعـلان أنـواع مـن نوعـا المتحركـة الرسـوم إعـلان يمثـل أليفـة،ولا
أهــم مــن الإعلانــات مــن الأســلوب هــذا يعــد.المتباينــة الإعلانيــة

المتحركـة الرسـوم بشخصـيات وتعلقـه الطفل تأثر لشدة نظرا للطفل
  

علـــى الإعلانـــات هـــذه في المعلـــن يعتمـــد :الدراميـــة الإعلانـــات
إظهــار طريــق عــن الســلعة اســتخدام مزايــا توضــح دراميــة، قصــة 

إظهـار خـلال الخـوف مـؤثرات علـى تعتمـد وقـد استخدامها
1(الأسنان معجون ستعمالإ عدم عن الناتجة التسوس مشاكل

                                                          
 .102، ص مرجع نفسه
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الإعلان :أولا

إلى يــدعوهم
الشخصيات

الإعلان: ثانيا
يتم قد وفيه

باقتراح الآخر
الإعلان: ثالثا

وقد. الوقت
الإعــلان: رابعـا

مــــن إظهارهــــا
استخدامها

الإعــــلان:خامســــا
أليفـة،ولا حيوانات
الإعلانيــة الأفكــار

للطفل ةهالموج
  .الإطلاق
الإعلانـــات: سادســـا
 أو موضــوع

استخدامها وبعد قبل
مشاكل: مثال
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 :أشكال عدة خلال من واللون والصورة الصوت
 بصـورة والخـدمات والسـلع الشخصـيات ظهـور علـى

 .المشاهدين نتباها لجذب
 وبمــا عنهــا، المعلــن الخدمــة أو الســلعة مزايــا لشــرح

 .مشهورة غير
 فتتـــاحإ أو إنجـــازات عـــن نالإعـــلا علـــى الـــثمن والمدفوعـــة

 هــذه افتتــاح في يشــاركون معروفــة عامــة شخصــيات

 :أشكال عدة الإعلان هذا
 . الغناء أو التمثيل أو الحوار استخدام

 اسـتخدام مـع الانتبـاه لجـذب غالبـا الأطفـال صـمود

 مـن لأجـزاء تفكيكهـا أو السـلعة حركـة علـى التركيـز

 الأطفـــال، بــبرامج المتخصصــة القنــوات في اســتخداما
  .الإعلان في المستخدمة

 السـلعة لصـور يالبصر  عا الخد حركة خلال من وذلك
 .)1(المشاهد على للتأثير معا شكل من أكثر
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 : القالب حسب التلفزيوني الإعلان 
 :وقوالب أشكال عدة التلفزيونية الإعلانات

الصوت باستخدام الإقناع على بقدرا تمتاز :لميةيالف القوالب
علـى تعتمـد ":A Live Action" : الحيـة الحركـة أفـلام

 :التالية الأشكال خلال من وواقعية
لجذب المطربين وأصوات الموسيقى فيه يستخدم :الغنائي الإعلان
لشــرح الســريعة القصــة أو الــدراما أســلوب يتخــذ :التمثيلــي لإعــلان

غير أو مشهورة شخصيات استخدام خلال من المشاهدين
والمدفوعـــة المباشـــرة الإعلانـــات هـــذه ترتكـــز :إعلاميـــة إعلانـــات

شخصــيات فيهــا يظهــر وحقــائق وقــائع وتســتخدم خــدمات، أو 
. 

هذا يضم:"Animation Action:"  متحركة إعلانات
استخدام مع الانتباه لجذب والخيال ةبالدعا على تعتمد :كرتون 
صـمود مـع الخيـال علـى تستند: "Puppets"  العرائس 

 .الغناء أو التمثيل
التركيـز يـتم حيـث: Stop Action  السـلعة تحريـك 

 .البصري الخداع استخدام على يعتمد تكتيك
اســتخداما الإعلانيــة القوالـــب أكثــر مــن الســابقة الــثلاث الأشــكال
المستخدمة والعرائس والدمى الكرتونية بالأفلام الأطفال وتعلق ارتباط
وذلك: Photo Animation المتتابعة الصور 
أكثر استخدام يتم أو التجارية علامتها أو سمهاإ حروف أو

  :القوالب غير الفيلمية
  :وتضم الصوت عنصر وجود مع الحركة دون الثبات على

                                                          
.56-54، ص ص مرجع سابق : عصام الدين فرج
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 أنواع -3
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أفـلام  .أ 
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الإعلان  •
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القوالب غير الفيلمية: ثانيا
على تعتمد

                   
عصام الدين فرج -) 1 ) 



   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

 نـــص يكتـــب حيـــث لمكتبتـــك، أضـــف الإعلانيـــة
 .الخدمة أو السلعة عن معبرة صورة اللوحة

 غالبـا وتتعلـق الشاشـة، بطـول تحريكهـا يـتم أنـه إلا
 بـالقوات الشـباب تجنيـد مواعيد عن إعلانات أو

 أن علــى غيرهــا، أو ترفيهيــةالو  الفكاهيــة الــبرامج 
  . )1( البرنامج إنتاج قيمة التلفزيون يحتل أن دون
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الإعلانيـــة الفقـــرات في المســـتخدمة مثـــل :الثابتـــة اللوحـــة أو الشـــرائح
اللوحة تضم وقد الأستوديو مذيع صوت يصاحبها ثابتة لوحة 
إلا خصائصها، في الشرائح تماثل ":Roll" المتحركة القائمة

أو الأراضي بيع أو المزادات، أو الزراعي للإصلاح حكومية

   :المكفولة البرامج
 بعــض إنتــاج بتمويــل الإعــلان وكــالات أو المعلنــين بعــض يقــوم
دون بثها فترة شراء ويتم فيها وإعلاناا الخدمة أو السلعة سم
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القائمة  .ب 
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 .المسلحة

البرامج: ثالثا
يقــوم حيــث
سمإ يدخل
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   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

 الخدمـة أو السـلعة عـن متكاملـة فكـرة المشاهد تعطي
  :في وتتمثل صراالعن من جملة على
 هـــو المرئـــي فالجانـــب التلفزيـــون، شاشـــة علـــى رؤيتـــه
 الأساسـية الوسـيلة هـي لمرئيـاتا أن يعتـبر بتكـارالإ

 القـــرارات اتخـــاذ  يـــتم عنهـــا المعلـــن الخدمـــة أو الســـلعة
 مقــدم وشــكل ، كيــاجوالم والإضــاءة والأزيــاء الــديكور
 الكمبيـوتر عـبر الرسـوم أنظمـة أتاحـت وقـد. المشـهد
 وإضــفاء وقويــة، مســيطرة ألــوان ابتكــار الممكــن مــن

 قـــبلا التلفزيـــوني الإعـــلان يعرفهـــا لم الـــتي الخصـــائص
 يصـطلح مـا أو المقربـة التلفزيونيـة اللقطـات مـن فبدايـة

 إضــفاء في ســاهمت العوامــل هــذه كــل ، المونتــاج

 يـتم ولكـن الصـوتية، والمـؤثرات والموسـيقي البشـري
 .بالصورة أساسا مرتبطون

 بــين حــوار خــلال مــن أو الجمهــور مــع ةمباشــر  ةطريقــ
 يصـــف ولكـــن الإعـــلان، في يظهـــر لا شـــخص صـــوت

 مقدمـة ابتكـار أو بـالمحتوى الشـعور لتكثيف أهمها
 تـرتبط إيجابيـة مشـاعر خلـق أو ملائمـة خلفيـة لتـوفير
 ولموسـيقى، الإعلانيـة للرسـالة سـتجابةللإ قابليـة 

 أو للأغـاني سـواء سـلفا يينمعـد موسيقيين تكلف

 .269-268ص 
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  .عناصر الإعلان التلفزيوني :لمبحث الرابع
تعطي يجعلها ما والحيوية بالمرونة التلفزيونية الإعلانات تتميز

على الإعلانية الرسالة احتواء هو ذلك في ساعدها وما الإعلان
رؤيتـــه يـــتم شـــيء كـــل المرئيـــة العناصـــر تتضـــمن :المرئيـــة العناصـــر
الإ فريـق فإن لذا التلفزيونية، الرسالة إدراك في والمسيطر المؤثر

الســـلعة علـــى اوبنـــاء. ممكنـــة ســـرعة بأقصـــى بتكـــاريالإ المفهـــوم
الــديكور مثــل الصــحيح مكاــا في لتوضــع بالمرئيــات المتعلقــة
المشـهد إيقـاع سـرعة وكـذلك الموحيـة والرمـوز والألـوان والموقف،

مــن أصــبح فقــد جذريــة، بطريقــة التلفزيــون صــورة لتغيــير عديــدة
 .)1(الوجوه على ابتكارية

الخصـــائص مـــن العديـــد أضـــفى المعلوماتيـــة تكنولوجيـــا في التطــور إن
فبدايـة اليـوم، التلفزيـوني الإعـلان يشـهده الـذي الأثـر لـه حققت

close up المونتــاج عمليــات إلى وصــولا التصــويرية الحيــل إلى
 .التأثير قوة التلفزيوني للإعلان وتحقق والخيال
البشـري الصـوت هي التلفزيون في للصوت الثلاثة العناصر :الصوت
مرتبطون أم ،حيث الراديو عن مختلفة بطريقة التلفزيون في استخدامها

طريقــب البشــري الصــوت اســتخدام يكــون قــد :البشــري الصــوت
صـــوت اســـتخدام للاخـــ مـــن أو الإعـــلان، في يظهـــرون لا

  .Voice ove الشاشة على المتتابعة الشاهد
أهمها من متعددة لأسباب إعلانيا الموسيقى تستخدم :الموسيقى
لتـوفير أو الإعـلان في معينـة جزئية في صوتي كمؤثر أو المعلق،
 أكثـر المسـتهلك تجعـل إيجابية نفسية حالة خلق أو عنه المعلن
تكلف الشركات بعض أن أهمها من مصادر عدة التلفزيون في 
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لمبحث الرابعا
تتميز    

الإعلان موضوع
العناصـــر -1

المؤثر الجانب
المفهـــوم لتقـــديم

المتعلقــة بتكاريــةالإ
والموقف، الإعلان

عديــدة فرصــا
ابتكارية سائلم

إن    
حققت والتي
close up  عليهــا
والخيال الواقعية

الصوت -2
استخدامها

الصــوت:أولا
لا أشـــخاص
الشاهد بصوته

الموسيقى :انياث
المعلق، لصوت
المعلن بالمنتج

 الإعلانات

                   
السيد نسي  -)1(



   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

 في الشـــهيرة الأغـــاني اســـتخدام حـــق نظـــير طائلـــة

 تجــاه معينــة بمشــاعر الإحســاس تعميــق في خاصــا
" ويـل كيـل سميث" العيون أبحاث مركز في الباحثون

 أن يمكـن مـا لوحـة إلى المشـاهد فيهـا ينظـر الـتي اللحظـة
 تختلـف، مشـاهدا لحظـة الصـوتية المـؤثرات وجعلـوا
 متفاوتـة بـدرجات الإحسـاس بـين الإجابـات وتراوحـت

 بمجهــود يعمــل نأ مراعــاة الرســالة بكتابــة يقــوم لمــن
  .لها المشاهدين جذب على تعمل التي المؤثرات

 مـــن الكثـــير ،فاســـتخدام الاهتمـــام جـــذب إلى المبســـطة
 اســــتخدام ،وعنــــد الرســــالة متابعــــة أو فهــــم علــــى

 شـــيئا الصـــوت يؤكـــد فعنـــدما متـــوافرا، يكـــون نأ 
 يــتم أن هنــا الضــروري ومــن الفهــم، علــى القــدرة

 وغـير سـريعة بصـورة ذلـك يـتم أن على الإعلان،

  .الرسالة
 أو الفكــرة تلــك تجــاه مباشــر غــير أو مباشــر بتصــرف
 التصــرف إلى المشــاهد تــدفع الــتي والأســباب الاســتحقاق
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طائلـــة مبـــالغ بـــدفع أخـــرى تاشـــرك وتقـــوم منفصـــلة موســـيقية كمطبوعـــات
1( .  

ــؤثرات أمــا: الصــوتية المــؤثرات خاصــا دورا تلعــب فهــي الصــوتية الم
الباحثون وجد ،فقد نفسها المرئيات عن أهمية يقل لا دور وهو

اللحظـة مـع الصوتية المؤثرات وتنوع تداخل أن فرانسيسكو
وجعلـوا "المونـاليزا" لوحـة علـى دراسـة أجـروا وقـد ـا، إحساسه
وتراوحـت بابتسـامتها المشـاهدين إحسـاس اخـتلاف إلى ذلك

  .)2(صاحبةالم للمؤثرات وفقا حزن أو 
 :الإعلانية الرسالة

 :الإعلانية الرسالة عناصر
  :يلي ما على التلفزيون شاشة عبر المقدمة الرسالة هيكل

لمــن ينبغــي لــذلك الرســالة هــذه في عنــاوين توجــد لا   :العناوين
المؤثرات بعض ويستخدم المشاهدين انتباه على يحصل أن يمكنه
ـــؤدي   :التمهيدية الرسالة المبســـطة الأســـهم ذات الإعلانـــات ت
علــــى القــــدرة بعــــدم المشــــاهد شــــعور إلى يــــؤدي الموضــــوعات أو

 بـــد لا معـــا والصـــورة الصـــوت يؤكـــده مـــا بـــين التنســـيق فـــإن
القــدرة بعــدم المثــال ســبيل علــى يشــعر المشــاهد فــإن مختلفــا، شــيئا
الإعلان، في الرئيسي الموضوع أو الفكرة أو المعلن أو المنتج اسم تكرار

   :الرئيسية الرسالة
الرسالة في الرئيسية البيعية النقطة أو الإعلانية الفكرة على التركيز
بتصــرف القيــام إلى المشــاهد بــدفع الرســالة تنتهــي :الرســالة خاتمــة
الاســتحقاق عنصــر علــى الخاتمــة تحتــوي مــا وعــادة ،عنهــا المعلــن
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كمطبوعـــات
1( إعلاناا

ــا المــؤثرات:ثالث
وهو المرئيات

فرانسيسكو سان في
إحساسه في يؤثر
ذلك أدى وقد
 سعادة من
الرسالة -3
عناصر -3-1

هيكل يحتوي
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يمكنه حتى أكبر

الرسالة :انياث
أو الأفكــــار
فـــإن التلفزيـــون
شــيئا والصــورة

تكرار إعادة
  .مملة
الرسالة :ثالثا
التركيز يتم وهنا
خاتمــة :رابعــا

المعلــن الخدمــة

                   
  (1)- المرجع نفسه
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   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

 معظـــم كـــونتت وبـــذلك،الإعلان غيـــاب في وتكرارهــا
 الرسـائل خـلاف علـى التلفزيونية الإعلانية والرسالة
 في الأثـر تحقيـق على ملعت التي العناصر من مجموعة

 في أبرزهـــا نلخـــص أشـــكال عـــدة التلفزيونيـــة الإعلانيـــة

 بيانــات علــى يحتــوي لا أنــه بمعــنى والبســاطة بالخفــة
 المعلومـــات بعـــض المســـتمع أو المشـــاهد أو للقـــارئ
 إلى لطـــف بكـــل تنفـــذ بحيـــث وســـهلة فنيـــة صـــياغة

 هـــو الأساســـي هـــدفها يكـــون قـــد الـــتي الإعلانيـــة
 مـــن وبـــالرغم .لهـــا تصـــلح الـــتي المختلفـــة ســتخدامات
 نشـرة إلى الإعـلان تحـول مخـاطر مـن عليـه تنطوي

  . )2( المرجوة
 معلومــــات لــــه تقــــدم حيــــث منطقيــــا القــــارئ مخاطبــــة

 طبيعـة وتتحـدد، والإرشـاد والتعلـيم الإعـلام هـو 
 جمهــوره، ــا يعــرف أن المعلــن يحتــاج الــتي الســلع

 وتحـــاول مـــا، لشخصـــية التأثيريـــة القـــدرة توظيـــف 
 الأخـير هـذا ولتقبـل الجمهـور مـن قرـاعلـى  مـبرر
  )3( .بالسلعة الجيدة معرفتها

   

ص482-481.
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وتكرارهــا ترديـــدها المشـــاهد علـــى يســـهل بجملــة الإعـــلان ينتهـــي
والرسالة ،والمحتوى الشكل هما رئيسيين عنصرين من التلفزيونية 

مجموعة توافر تتطلب الراديو عبر الإعلانية والرسائل الصحفية
  . )1( الإعلانية الرسائل هذه

 :الإعلانية الرسائل أنواع
الإعلانيـــة الرســـالة تأخـــذ الـــذكر الســـالفة المعطيـــات علـــى وبنـــاء
  :الآتية

بالخفــة يتميــز الرســائل مــن النــوع هــذا :الخفيفــة الإعلانيــة الرســالة
للقـــارئ تقـــدم وإنمـــا العقـــل، تخاطـــب فقـــط منطقيـــة أو جامـــدة 

صـــياغة في امزاياهـــ وبعـــض ةعالســـل ســـمإ علـــى تقتصـــر قـــد والـــتي
  .المقصود

الإعلانيـــة الرســـائل مـــن النـــوع ذلـــك وهـــي   :الوصفية الإعلانية الرسالة
ســتخداماتالإ كـــذلك اســـتعمالها، كيفيـــةو   ، خصائصـــها،  الســـلعة
تنطوي قد لما على هذا النوع تماما يعتمدون ما قليلا المعلنين أن

المرجوة الأهداف تحقيق دون يحول مما والملل، بالرقابة تتصف
مخاطبــــة علــــى الرســــالة هــــذه تعتمــــد  :التفسيرية الإعلانية الرسالة
 الأول هـدفها ،ويكون وخصائصها واستخدامها السلعة عن
الســلع تلــك في الرســائل مــن النــوع هــذا عليهــا يطبــق أن يمكــن 
  .ا مقتنع غير الجمهور يزل لم أو جديدة كانت

 علـــى تعتمـــد :الشـــهادة علـــى المحتويـــة الإعلانيـــة الرســـالة
مـبرر الشخصـية هـذه علـى الاعتمـاد إن ،السـلعة علـى القوة هذه
معرفتها أو جتماعيةالإ هاتمكان تأثير تحت نموذجية يعتبرها 
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   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

  .قناعية للإعلان التلفزيوني
 التلفزيونيــة الإعلانــات تســتخدم تجاهات،حيــث

 مـن الهـدف مـع يتوافـق بشـكل الأطفـال خاصـة 
ــن  ةمختلفــ أغــراض في اســتخدامها وكيفيــة عنهــا المعل

 الإعــــلانن أ والواقع،جديــــد هــــو بمــــا والإعجــــاب
 الإيقـاع، وسـريعة متحركـة براقـة صـور علـى تحتـوي

 بـــالكلام ناطقـــة الحركـــات محـــدودة المعـــالم واضـــحة

:" 
 المسـتهلك، جانـب مـن الخدمـة أو للسـلعة الوظيفيـة

 في قتصــادوالإ والجــودة، والصــلابة داءالآ مثــل ــا
 الجوهريــة بالحاجــات أكثــر العقليــة ســتمالاتالإ 
  .والتذوق اللمس مثل الحسية والفوائد

 سـتمالةالإ هـذه وتعتمـد فسـيناالمن لـدى تتـوفر ولا
 الميــزة واسـتمالة التفــوق ادعـاءات لإظهــار مباشـرة

 .)1(جديدة 

،مذكرة لنيل شاهدة الماجستير في علوم الإعلام و الإتصال،
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قناعية للإعلان التلفزيونيالإستمالات الإ: المبحث الخامس
تجاهات،حيــثوالإ الــرؤى بتعــدد الإعلانيــة ســتمالاتالإ تصــنيفات تتعــدد
 المسـتهلك اتجـاه علـى للتـأثير المعلن جانب من كبيرة قناعية
ــك ــتي المزايــا ذكــر خــلال مــن وذل ــن الســلعة ــا تتصــف ال المعل
والإعجــــاب التظــــاهر وحــــب أفضــــل حيــــاة في والأمــــل عقتنــــا والإ المتعــــة
تحتـوي ومسـلية طريفـة مقتضـبة فيلميـة لغويـة رسـالة للطفـل يقدم
واضـــحة مميـــزة شخصـــيات علـــى تحتـــوي كمـــا والغرابـــة، الواقعيـــة بـــين

  .المكرر الطريف
  :قناعية إلى ويمكن تصنيف الإستمالات الإ

":Rational Appeals"العقلية ستمالاتالإ: أولا 
الوظيفيـة أو العمليـة حتياجـاتالإ علـى العقليـة ستمالاتالإ تركز
ــا يتمتــع الــتي ةعمليــال والمزايــا المنــتج صــفات عــرض خــلال 

 تــرتبط وبــذلك التحمــل، علــى والقــدرة والكفــاءة والفاعليــة
والفوائد والصحة قتصادالإ ستقرارالإ الأمان الحماية الحياة 

   :التنافسية الميزة ستمالة
ولا المنـتج ـا ينفـرد التي القائمة الميزة إظهار على تعتمد وهي
مباشـرة غــير أو مباشـرة بطريقــة سـواء الأخــرى والمنتجـات المنــتج بـين

  :يلي بما تتميز
 كانت إذا خاصة التجارية العلامة تجاه تفضيلية اتجاهات 
 . التجارية بالعلامة الوعي تحسين
 .الرسالة نقاط استدعاء إمكانية 
  اءللشر  أقوى نوايا 

                                                          
طرابلسي أمينة : إعلانات القنوات العربية المتخصصة في برامج الأطفال،مذكرة لنيل شاهدة الماجستير في علوم الإعلام و الإتصال،
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 (1)- طرابلسي أمينة
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   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

 الخاصـة العـروض في الاسـتمالة هـذه وتسـتخدم،الإعلان
 جانبــا الســعر يشــكل حيــث الســريعة الوجبــات مطــاعم

ـــائج والإحصـــائيات والحقـــائق  الخاصـــة الدراســـات ونت
 أو الصــغيرة أو فيهــا المبــالغ للأرقــام هنــا مجــال حاســم،فلا
  :مثل متعددة حالات تلاءم

 .الشرائي القرار حسم إلى تؤدي حقائق

 علـى تمامـا تقضـي قـد المقدمـة المعلومـات في شائكة
 اســـتخدام أو دعـــم بحـــوث إجـــراء طريـــق عـــن ســـواء
  

 مجــرد علـى تعتمــد الـتي سـتمالةالإ هــذه بـأن عتقـاد
 أي للمنــتج، المسـيطرة أو المتميــزة السـمات ذكـر 

 قـدر تقـديم إلى تميـل فهـي ولـذلك .المسـتهلك نظـر
 هـذه اسـتخدام يـتم مـا وعـادة عقلاني، شراء قرار

 مكانتـه علـى للحفـاظ سـعيا المستهلكين جمهور 

 والمعلومــات الأخبـار عـن يبحـث فهـو حولـه، هـو
 حيـث الأسـنان غسـل فوائـد تبـين الـتي الإعلانـات

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الثالث
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الإعلان في المفضل السعر استمالة تتحكم هنا:السعر ستمالة
ــن ويســتخدمها التخفيضــات مطــاعم مثــل الحــالات بعــض في المعل

  .التسويقية الإستراتيجية
والحقـــائق المعلومـــات ذكـــر علـــى تعتمـــد وهـــي   :الإخبار ستمالة
حاســم،فلا تــأثير وذات فعالــة تكــون أن يجــب والــتي الخدمــة 

تلاءم تجعلها المواصفات وهذه. شيئا تعني لا التي الإحصائية
 .الأولى للمرة للسوق تدخل التي المنتجات
حقائق إلى فيها وتحتاج المنافسة مرحلة إلى وصلت التي المنتجات

 للمنتج ومهم جديد تطور حدوث عن الإعلان 
شائكة قضية المصداقية من يجعل الحقائق على الأخبار استمالة
ـــذلك ككـــل، الإعلانيـــة ســـواء المصـــداقية هـــذه تـــدعيم يجـــب ول

  .المعتمدة بالهيئات ستشهادالإ أو اال في ا الموثوق الشخصيات
   :السمات ستمالة

عتقـادالإ ينبغــي ولا الخدمـة أو الســلعة ماهيـة تصـف الــتي الخصـائص
 علــى تعتمـد وإنمــا. الخدمـة أو السـلعة ــا تتسـم الــتي الخصـائص

نظـر وجهـة مـن ذلـك في التسـويقي اـال في تنافسية بمزايا يتميز
قرار على اعتمادا المفضلة ستجابةالإ إلى تقوده التي المعلومات

  .)1(  التكنولوجية السلع مع
  :المنتج شهرة ستمالة
 ومن كبير قطاع لدى وتفضيله المنتج انتشار إبراز على تعتمد

  .الجمهور قاعات من جديدة شرائح واجتذاب
  :والمعرفة ستكشافالإ إلى الميل

هـو مـا لكــل الاستكشـاف وحـب الاسـتطلاع حـب علـى الطفـل
الإعلانـات مثـل الاسـتمالة هـذه علـى بـالتركيز تقـوم التي والخدمات 
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فن عجر لما -)1(   



   الإعلان التلفزیونيــــــــــ ـــــــــــــــــــ

 الإعلانـات أو التسـوس، مـن الأسـنان علـى وتحـافظ
 الكهربائيــة الأجهــزة وإعلانــات الفيتامينــات علــى

 ســتمالةالإ ،وهــذه والغذائيــة الصـحية الناحيــة مــن
 الفـرد بصـحة المتعلقـة سـتهلاكيةالإ الإعلانـات جميـع
ــك والــدافع، ســتمالة ــه وذل ــه الإعلانيــة الرســالة بتوجي  إلي
  .الشوكولاطةو  والشيبس كريم، الآيس إعلانات

 تـأثير إحـداث أجـل مـن الأشـكال مـن شـكل بـأي

 هــذا اســتخدم مــا إذا هادئــة ســعيدة وحيــاة بصــحة
 وبالتــالي الأطفــال، شــامبو أو الأســنان، معجــون 
 الــوعي تنميــةب ســتمالةالإ هــذه اســتخدام عــنىي مــنعش

 وطـــــرق الخدمـــــة أو الســـــلعة بمميـــــزات المعرفـــــة أو 
 هــذه وتفيـد. والمبـادأة الحــوار مـن وتمكينـه مداركـه،

 لالتقــاط كبــير اســتعداد لديــه يكــون الطفــل إن خاصــة

Emotional Appeals" : 
 جتماعيـةالإ والمكانـة والجاذبيـة المـرح مثـل المسـتهلكين

 المعلـن المنتجـات كانـت لـو حـتى عاطفيـة أبعـاد 

117. 
 .52،ص 1987دار الفكر العربي، القاهرة، 

 .79-78صص  ،2008
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وتحـافظ اللثـة تـؤذي لا جديـدة مـادة باكتشـاف العلمي بالشرح
علــى واحتوائهــا الصــحة علــى المحافظــة أهميــة ذلــك في مســتخدمة
  )1( .لخإ...الغسيل قمساحي وإعلانات استخدامها

   :والشراب الطعام 
مــن الفـرد ببنــاء وتــرتبط،والعطش الجــوع بـدوافع تعــرف مــا وهـي
جميـع وتسـتخدمها الحيـاة، يفـارق حـتى وتلازمـه الفرد، ا ويولد

ســتمالةالإ هــذه إظهــار طريــق عــن الفــرد إلى الوصــول ــدف
إعلانات مثل الغذائية السلع إعلانات في ذلك ونرى مباشر،
  : والصحة النظافة
بـأي المسـتهدف الجمهـور إلى الوصـول هـي الإعلان مهمة إن

  .)2(للسلعة والترويج المنتج نحو الجمهور

بصــحة يتمتــع ســوف الطفــل أن في الإعــلان فكــرة تتمثــل وعليــه
 إعلانــات مثــل المنزليــة والنظافــة الشخصــية الصــحة يــوفر الــذي
مــنعش وحمــام جيــدة أســنان علــى الحصــول في رغبــة شــرائها إلى

  . الأطفال لدى النظافة وتدعيم
  :السلعة مميزات على التركيز

 التعريـــــف هـــــدف لتحقيـــــق ســـــتمالةلإا هـــــذه علـــــى التركيـــــز
مداركـه، وتوســيع المعلومـات علـى الحصـول علــى الطفـل يسـاعد اسـتخدامها

خاصــة معلوماتــه، بنــك وتكــوين اللغــوي المحصــول زيــادة في
  .)3(واسع بشكل والمعلومات

Emotional Appeals: "العاطفية ستمالاتالإ: ثانيا 
المسـتهلكين لجمهـور والاجتماعيـة النفسـية الاحتياجـات علـى تركز

 إلى تسـتند الشـراء قـرارات أغلـب أن ،حيـث للماضي والحنين
                                                          

117، ص 1989القاهرة، المصرية،مكتبة الأنجلو ،2، طالإعلان: صاباتال
دار الفكر العربي، القاهرة، ،الإعلان في التلفزيون المصري: مماإالحديدي، سلوى 

2008، لقاهرةالعالمية للنشر والتوزيع، ا ، الدارالتلفزيون والطفل: حمد مزيدأ
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بالشرح تقوم أا
مســتخدمة الغذائيــة
استخدامها وسهولة

 دافع -7
وهـي    
ويولد فطرية
ــه ــدف وغذائ
مباشر، بشكل

النظافة -8
إن    

الجمهور وجذب
وعليــه    
الــذي المنــتج

إلى تــدفعهم
وتدعيم الصحي

التركيز -9
التركيـــــز     

اسـتخدامها
في المعلومــات
والمعلومات الألفاظ

ثانيا 
تركز    

والحنين التقدير
                   

الخليل   - )1( 
الحديدي، سلوى  منى  - ) 2(
أمحمود   - ) 3(
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 نابضــة حيــة لغــة إلى الحقــائق لغــة تحــول فالعاطفــة
  :نذكر ستمالات

ــــير خــــلال مــــن   وتعتــــبر آخــــر، بشــــيء عنــــه التعب
ــذ ذلــك في وتشــبه بســرعة،   مــا تحــدد الــتي النواف

  .أخرى

 الـــدفء عـــن تعـــبر لشخصـــيات صـــورة الإعـــلان 
 ســتمالةالإ هــذه اســتخدام علــى الشــركات مــن العديــد
 الآبـاء خلالهـا يتمتـع الـتي لمطـاعم سلسـلة بأـا الشـعور

 النتــائج علــى وتركــز عنــه، المعلــن المنــتج بامتلاكــه
  خاصة صفات
 اسـتخدام ويلعـب الاقتنـاء وحـب التملـك في الرغبـة
 عــن وذلــك والاقتنــاء التملـك رغبــة إثــارة طريــق عـن

 فعالـــة وســـيلة المـــرح يعـــد حيـــث مرغوبـــة، فعـــل لـــردود
 الســلوك وتعـديل الحــث مجـال في أقــل تـأثيرا يملــك

 .)1( .التجارية
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فالعاطفــة،منطقية شــراء دوافــع علــى تعتمــد أــا علــى إليهــا النظــر يمكــن
ستمالاتالإ تلك أمثلة ومن المشاعر تمس صارت لأا الإقناع

   :ستعارةالإ ستمالة
 مــــا شــــيء لوصــــف مجــــازي أســــلوب عــــن عبــــارة ســــتعارةالإ
 الأشــخاص مواقــف تغيــير في فاعليــة الوســائل أكثــر مــن ســتعارات
أخرى دون معينة خصائص على ترتكز أا حيث نشاهده أن
   :الدفء ستمالة

 في ترســـم حيـــث إيجابيـــة، عاطفيـــة حالـــة إيجـــاد علـــى تعتمـــد
العديــد وتعتمــد. الخدمــة أو للســلعة اســتخدامهم عــن النــاتج
الشـعور لخلـق بفاعليـة Mc Donald  تسـتخدمه مـا ذلـك

  .وأجدادهم أبنائهم مع سعيدة بتجربة
  :التملك أو الفخر ستمالة

بامتلاكــه لتميــزه المســتهلك لــدى الفخــر حاجــة إشــباع علــى تعتمــد
صفات له لجمهور إلا تقدم لا خدمة أو سلعة بامتلاكه لتفرده

الرغبـة عنصر استغلال عن يغفل ولا جهدا التلفزيوني الإعلان
عـن الطفــل علــى التــأثير في دورا التلفزيـوني الإعــلان في الاســتمالة

  . اقتناءه في يرغب الذي بالشيء التمتع
   :المرح ستمالة

لـــردود مواتيـــة أجـــواء فيخلـــق الفكاهـــة اســـتخدام علـــى تعتمـــد
يملــك ولكنـه التجاريــة، العلامـة تفضــيل وتـدعيم للإعــلان، نتبـاه
  :التالية الحالات في ستمالةالإ هذه تستخدم ما وعادة
 .الجديدة السلع من أكثر الموجودة السلع

 .بالمشاعر المرتبطة المنتجات
التجارية العلامة تجاه مسبقا إيجابية المستهلك تقييمات تكون

                                                          
 .80-79ص ص ، مرجع نفسه
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يمكــن عنهــا
الإقناع في مؤثرة

ستمالةإ-1
الإ    

ســتعاراتالإ
أن نستطيع

ستمالةإ-2
تعتمـــد    

النــاتج العــاطفي
ذلـك ومثـال

بتجربة والأجداد
ستمالةإ -3

تعتمــد     
لتفرده الإيجابية

الإعلان يدخر لا
الاســتمالة هـذه
التمتع طريق

ستمالةإ -4
تعتمـــد    
نتبـاهالإ لجـذب
وعادة،الشرائي

السلع مع - 
المنتجات مع - 
تكون حين - 

                   
مرجع نفسهال -)1(
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 لأحداثــه وتكــرارا تــذكرا أكثــر هلــوتجع التلفزيــون في
.  

 الجمهـور جانـب مـن التوحد في والرغبة الإعجاب
 المتكـرر الارتبـاط وهـذا. والقـوة والرياضة والموهبة 

 هـذا ويتحقـق تقدمـه الـتي بالشخصـية إعجابـا المنـتج
 إن. آخــر شخصــا يكــون أن في رغبتــه يحقــق أن

 درجــــة كانــــت شــــديدة الــــتقمص عمليــــة كانــــت
 يســتحوذون الــذين المشــاهير شخصــيات باســتخدام
 ويسـتغلوم للأطفـال، النفسـية العوامـل يسـتغلون

 هـــذه وتعتـــبر والتقليـــد، المحاكـــاة إلى يميـــل العمريـــة 

 إليــه، يســعى جــوهري كهــدف الــذاتي الرضــا تحقيــق
. ذاتـه عـن المسـتهلك بصـورة تـرتبط لهـا قوية صورة
 تضـيف الـتي المنتجـات تلـك يشـترون وإنمـا واعيـة،
  .الماركات

 لعـدم السـلبية النتـائج علـى سـتمالاتالإ هـذه تركـز
 عــن والبحــث الجمهــور تــوتر زيــادة علــى يــؤدي ســوف

 يمكـن الـتي المنتجـات  وتتعدد. عنها المعلن والخدمات
 تلـك خاصـة الشخصـية العنايـة ومنتجـات السـيارات
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في للإعــلان المشــاهد الطفــل إمتــاع في دورا الفكاهــة تلعــب
.)1(عنها المعلن الخدمة أو بالسلعة الطفل تعلق في مهما عاملا
الإعجاب استخدام على تعتمد :الشهيرة الشخصيات استمالة-

 والشجاعة الجمال عناصر من تتضمنه بما الشهيرة، الشخصيات
المنـتج يفضـلون المسـتهلكين يجعـل قـد الشهيرة والشخصية اركة

أن أو الإعــلان في معينــة شخصــية في نفســه المســتهلك بتخيــل
كانــــت وكلمــــا الإعـــلان، تــــأثير فاعليــــة مــــن يزيــــد ســــتمالةالإ هــــذه

باســتخدام المعلنــون يقــوم ذلــك يتحقــق ولكــي،)2(أكثــر للإعــلان 
يسـتغلون المعلنـين بعض أن إلى الدراسات إحدى وتشير. الجمهور

 المرحلـــة هـــذه في الطفـــل أن حيـــث لســـلعهم، للـــترويج الإعلانـــات
  .)3(التلفزيونية للإعلانات المهارات من
تحقيــق في الفــرد رغبــة علــى تعتمــد وهــي:  الــذات تحقيــق ســتمالة
صورة تقديم خلال من الاستمالة هذه على المنتجات من الكثير
واعيـة، عمليـة خـلال مـن دائما السلع يشترون لا المستهلكين من

الماركات عن الشخصية خبرام من القيمة هذه وتنبع عيشتهم،
تركـز-"Fear Appeals":ستمالات التخويـف إ: ثالثا 

ســوف الخــوف أن علــى اعتمــادا الخدمــة أو عةلالســ اســتخدام
والخدمات السلع في الحلول هذه وتتمثل التوترا هذ لتقليل الحلول

السـيارات إطـارات إعلانـات فمثـل الخوف استمالات تستخدم
  .)4(المشكلات لبعض حلولا تقدم 

                                                          
 .77، ص مرجع سابقمحمود احمد زيد، 
 .304ص  ،1985، مطابع سجل العرب، لإعلانا: محمد حسين
 .76، ص مرجع سابقمحمود احمد زيد، 

طرابلسي أمينة : مرجع سابق، ص 81.
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تلعــب أن ويمكــن
عاملا وتعتبر

5-
الشخصيات مع
اركةشالم بين

بتخيــل التوحــد
هــــذه اســـتخدم

 الاســتجابة
الجمهور محبة على
الإعلانـــات في
من ستمالةالإ
ســتمالةإ -6

الكثير وتعتمد
من فالعديد

عيشتهم، إلى قيمة
ثالثا 

اســتخدام
الحلول

تستخدم أن
 التي

                   
محمود احمد زيد،   -) 1( 
محمد حسينمحمود   - ) 2(
محمود احمد زيد،   - ) 3(

 ( 4)- طرابلسي أمينة 
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تصـــال والإعـــلام في تطـــوير الإعـــلان التطـــور التكنولـــوجي لوســـائل الإ
عــلان مــن أن يكــون وخصوصــا التلفزيــوني، فــالتطور في الإخــراج وفنــون التصــوير والمــؤثرات الســمعية البصــرية مكــن الإ

علـــوم ة، مثلمـــا كـــان ولازال فنـــا تســـتخدم فيهـــا مختلـــف الأســـاليب والتقنيـــات في مجـــال الفنـــون وال
الإنســانية مســتهدفا خلــق علاقــة طيبــة بــين المســتهلك والســلعة ليزيــد اهتمــام مضــمون الرســائل الإعلانيــة ، ومــن ثم 
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التطـــور التكنولـــوجي لوســـائل الإ نقـــول بـــأن لوكخلاصـــة عامـــة للفصـــ

وخصوصــا التلفزيــوني، فــالتطور في الإخــراج وفنــون التصــوير والمــؤثرات الســمعية البصــرية مكــن الإ
ة، مثلمـــا كـــان ولازال فنـــا تســـتخدم فيهـــا مختلـــف الأســـاليب والتقنيـــات في مجـــال الفنـــون والصـــناعة قويـــة ومربحـــ

الإنســانية مســتهدفا خلــق علاقــة طيبــة بــين المســتهلك والســلعة ليزيــد اهتمــام مضــمون الرســائل الإعلانيــة ، ومــن ثم 
  .يستطيع المعلن كسب الجمهور  المستهدف وتحقيق الربح المنشود
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  :خلاصة 
وكخلاصـــة عامـــة للفصـــ    

وخصوصــا التلفزيــوني، فــالتطور في الإخــراج وفنــون التصــوير والمــؤثرات الســمعية البصــرية مكــن الإ
صـــناعة قويـــة ومربحـــ

الإنســانية مســتهدفا خلــق علاقــة طيبــة بــين المســتهلك والســلعة ليزيــد اهتمــام مضــمون الرســائل الإعلانيــة ، ومــن ثم 
يستطيع المعلن كسب الجمهور  المستهدف وتحقيق الربح المنشود

  
  



  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  مهيدت

  .الطفولة تعريف :المبحث الأول
  .و تقسيماتها المراحل العمرية للطفولة: المبحث الثاني
  .علاقة الطفل بالإعلان التلفزيوني: المبحث الثالث
  .على الطفلتأثير الإعلان التلفزيوني : المبحث الرابع

  .خلاصة
  
  
  
  
  

   



   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

تعــد مرحلــة الطفولــة مرحلــة جــد حساســة  حيــث يمــر ــا كــل فــرد، فهــي الحجــر الأساســي الــذي تقــوم عليــه 
جتماعيـة المختلفــة تجــارب ومعـارف مـن طــرف المؤسسـات الإ

  .تكوين شخصية الفردلأثر البالغ في إلى وسائل الإعلام والتي لها ا
يعرضــه مــن مــواد  لمــابــالغ في حيــاة اتمعــات الإنســانية 

ات الإعلاميـة قـد أثبتـت العديـد مـن الدراسـمختلفة ولـه دور فعـال في التـأثير علـى الأفـراد و تـوجيههم ذلـك و 
علــى  نســانية ، فبرامجــه تتوجــه إلى الأفــرادأن بــرامج التلفزيــون في كثــير مــن الــدول تغطــي جوانــب عديــدة مــن الحيــاة الإ

 اختلاف فئام وأعمارهم ومستويام ، فـالتلفزيون يقـدم بـرامج متنوعـة موجهـة إلى الكبـار، وأخـرى موجهـة للصـغار
ـــرامج العلـــوم التطبيقيـــة  ـــرامج الرســـوم المتحركـــة وإعلانـــات وب ل مثـــل ب
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تعــد مرحلــة الطفولــة مرحلــة جــد حساســة  حيــث يمــر ــا كــل فــرد، فهــي الحجــر الأساســي الــذي تقــوم عليــه 
تجــارب ومعـارف مـن طــرف المؤسسـات الإكـل شـخص وذلــك نتيجـة لمـا يتلقــاه مـن خـبرات و 

إلى وسائل الإعلام والتي لها ابما فيها الأسرة، اتمع، والمدرسة بالإضافة 
بــالغ في حيــاة اتمعــات الإنســانية  لوســائل التلفزيــون حيــث يلعــب دورا ذو أثــرهــذه ا

مختلفة ولـه دور فعـال في التـأثير علـى الأفـراد و تـوجيههم ذلـك و 
أن بــرامج التلفزيــون في كثــير مــن الــدول تغطــي جوانــب عديــدة مــن الحيــاة الإ

اختلاف فئام وأعمارهم ومستويام ، فـالتلفزيون يقـدم بـرامج متنوعـة موجهـة إلى الكبـار، وأخـرى موجهـة للصـغار
ـــة مخصصـــة للأطفـــا ـــرامج معين ـــاك ب ـــرامج العلـــوم التطبيقيـــة حيـــث أن هن ـــرامج الرســـوم المتحركـــة وإعلانـــات وب ل مثـــل ب
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  :تمهيد
تعــد مرحلــة الطفولــة مرحلــة جــد حساســة  حيــث يمــر ــا كــل فــرد، فهــي الحجــر الأساســي الــذي تقــوم عليــه 

كـل شـخص وذلــك نتيجـة لمـا يتلقــاه مـن خـبرات و حيـاة  
بما فيها الأسرة، اتمع، والمدرسة بالإضافة 

هــذه اأهــم ومــن 
مختلفة ولـه دور فعـال في التـأثير علـى الأفـراد و تـوجيههم ذلـك و وبرامج 

أن بــرامج التلفزيــون في كثــير مــن الــدول تغطــي جوانــب عديــدة مــن الحيــاة الإ
اختلاف فئام وأعمارهم ومستويام ، فـالتلفزيون يقـدم بـرامج متنوعـة موجهـة إلى الكبـار، وأخـرى موجهـة للصـغار

ـــة مخصصـــة للأطفـــا ـــرامج معين ـــاك ب حيـــث أن هن
  .وسواها
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حــتى ســن الــتي تبــدأ مــن لحظــة الوضــع وتســتمر ) 
نمــو ويتكــون وينشــأ فيهــا جســميا وفيزيولوجيــا وحســيا 
وحركيا وعقليا ولغويا ونفسيا واجتماعيا ودينيا في أسرته وفي محيطه الاجتماعي الذي يعيش فيه وفي إطار هـذا النمـو 

ي يــؤثر في نفســيته وفي مي وعقلــي وانفعــالي ونفســي واجتمــاع

الطفولــة هــي الفــترة الــتي يقضــيها الكــائن الحــي في 
رعايـــة الآخـــرين حـــتى ينضـــج ويكتمـــل ويســـتقل بنفســـه، ويعتمـــد عليهـــا في تـــدبير شـــؤونه وتـــأمين حاجاتـــه البيولوجيـــة 

تلــك الفــترة المبكــرة مــن الحيــاة الإنســانية الــتي : علــى أــا
ــتي تليهــا وهــي ليســت  يعتمــد فيهــا الفــرد علــى والديــه اعتمــاداً كليــاً فيمــا يحفــظ حياتــه؛ ففيهــا يــتعلم ويتمــرن للفــترة ال

والاجتمـــاعي مهمـــة في حـــد ذاـــا بـــل هـــي قنطـــرة يعـــبر عليهـــا الطفـــل حـــتى النضـــج الفســـيولوجي والعقلـــي والنفســـي 
 .)2(جتماعي

كـــل إنســان لم يتجــاوز الثامنـــة  :ــا الأولى فقــد عرفـــت الطفــل بأنــه
3( . 

الطفولة بمراحل مهمة في التطور من الناحية الجسمية والفكريـة والمعرفيـة ذلـك لتطـور قـدرة الطفـل 
على الإستجابة للمثـيرات ونمـو الإدراك لديـه وبـذلك فهـو يحتـاج إلى معلومـات غزيـرة مـن أجـل التعـرف علـى الأشـياء 

د قدرتــه علــى القيــام بــأنواع النشــاط وإدراكهــا حيــث يكــون نمــو الطفــل عــبر مــرحلتين مرحلــة النمــو العقلــي حيــث تزيــ
المعــرفي مــن التصــورات العقليــة والصــور الذهنيــة ومرحلــة النمــو الاجتمــاعي بزيــادة وعــي الطفــل وإندماجــه مــع العــالم 

   

  .17، ص 200
(2)  -http:// www.alukah.net   ،01:08 : 23/01/2017 
(3)  - http :// zainopedia.blogspot.com : 01
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  :الطفولة تعريف : المبحث الأول
) النمــو(مرحلــة مــن مراحــل الســنوات التطوريــة هــي الطفولــة 

نمــو ويتكــون وينشــأ فيهــا جســميا وفيزيولوجيــا وحســيا طويلــة يمــر ــا  المولــود البشــري، يهــي مرحلــة حتميــة 
وحركيا وعقليا ولغويا ونفسيا واجتماعيا ودينيا في أسرته وفي محيطه الاجتماعي الذي يعيش فيه وفي إطار هـذا النمـو 

مي وعقلــي وانفعــالي ونفســي واجتمــاعيتعــرض هــذا المولــود الجديــد إلى نمــو وتطــور وتغيــير جســ
  

الطفولــة هــي الفــترة الــتي يقضــيها الكــائن الحــي في '' : علــى التعريــف التــاليكتــب علــم الــنفس وقــد أجمعــت 
رعايـــة الآخـــرين حـــتى ينضـــج ويكتمـــل ويســـتقل بنفســـه، ويعتمـــد عليهـــا في تـــدبير شـــؤونه وتـــأمين حاجاتـــه البيولوجيـــة 

  .)1( ''والنفسية  والاجتماعية
علــى أــالاجتمــاع علمــاء اوتعــرف الطفولــة مــن وجهــة نظــر 

ــتي تليهــا وهــي ليســت  يعتمــد فيهــا الفــرد علــى والديــه اعتمــاداً كليــاً فيمــا يحفــظ حياتــه؛ ففيهــا يــتعلم ويتمــرن للفــترة ال
مهمـــة في حـــد ذاـــا بـــل هـــي قنطـــرة يعـــبر عليهـــا الطفـــل حـــتى النضـــج الفســـيولوجي والعقلـــي والنفســـي 

جتماعيإتشكل خلالها حياة الإنسان ككائن والخلقي والروحي والتي ت
ــا الأولى فقــد عرفـــت الطفــل بأنــهفي ماد:  الاتفاقيــة الدوليـــة لحقــوق الطفـــل

3(سن الرشد قبل ذلك بموجب القانون المطبق عليه  عشرة ما لم يبلغ

الطفولة بمراحل مهمة في التطور من الناحية الجسمية والفكريـة والمعرفيـة ذلـك لتطـور قـدرة الطفـل هذا و تمر 
على الإستجابة للمثـيرات ونمـو الإدراك لديـه وبـذلك فهـو يحتـاج إلى معلومـات غزيـرة مـن أجـل التعـرف علـى الأشـياء 

وإدراكهــا حيــث يكــون نمــو الطفــل عــبر مــرحلتين مرحلــة النمــو العقلــي حيــث تزيــ
المعــرفي مــن التصــورات العقليــة والصــور الذهنيــة ومرحلــة النمــو الاجتمــاعي بزيــادة وعــي الطفــل وإندماجــه مــع العــالم 

  .الخارجي وإكتسام لأفكار ومفاهيم وخبرات جديدة
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المبحث الأول
الطفولــة 

هــي مرحلــة حتميــة البلــوغ ف
وحركيا وعقليا ولغويا ونفسيا واجتماعيا ودينيا في أسرته وفي محيطه الاجتماعي الذي يعيش فيه وفي إطار هـذا النمـو 

يتعــرض هــذا المولــود الجديــد إلى نمــو وتطــور وتغيــير جســ
  .يتهشخص

وقــد أجمعــت 
رعايـــة الآخـــرين حـــتى ينضـــج ويكتمـــل ويســـتقل بنفســـه، ويعتمـــد عليهـــا في تـــدبير شـــؤونه وتـــأمين حاجاتـــه البيولوجيـــة 

والنفسية  والاجتماعية
وتعــرف الطفولــة مــن وجهــة نظــر 

ــتي تليهــا وهــي ليســت  يعتمــد فيهــا الفــرد علــى والديــه اعتمــاداً كليــاً فيمــا يحفــظ حياتــه؛ ففيهــا يــتعلم ويتمــرن للفــترة ال
مهمـــة في حـــد ذاـــا بـــل هـــي قنطـــرة يعـــبر عليهـــا الطفـــل حـــتى النضـــج الفســـيولوجي والعقلـــي والنفســـي 

والخلقي والروحي والتي ت
الاتفاقيــة الدوليـــة لحقــوق الطفـــلأمــا 

عشرة ما لم يبلغ
هذا و تمر 

على الإستجابة للمثـيرات ونمـو الإدراك لديـه وبـذلك فهـو يحتـاج إلى معلومـات غزيـرة مـن أجـل التعـرف علـى الأشـياء 
وإدراكهــا حيــث يكــون نمــو الطفــل عــبر مــرحلتين مرحلــة النمــو العقلــي حيــث تزيــ

المعــرفي مــن التصــورات العقليــة والصــور الذهنيــة ومرحلــة النمــو الاجتمــاعي بزيــادة وعــي الطفــل وإندماجــه مــع العــالم 
الخارجي وإكتسام لأفكار ومفاهيم وخبرات جديدة
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ويطلـق عليهـا إسـم الطفولـة المبكـرة، ذلـك لأـا تمتـد مـن ايـة مرحلـة الرضـاعة إلى 
 .الدخول المدرسي، ويبدأ النمو اللغوي والجسمي والعقلي والحركي والاجتماعي للطفل

الجســم ووظائفهــا فينمــو الجهــاز العصــبي والجهـــاز 
 .الخ...الهضمي ويزداد حجم المعدة التي تجعل الطفل قادرا على الغذاء وتعتدل نبضات القلب 

ينمــو الــرأس ببطــئ وتــزداد عظــام الجســم حجمــا ومتانــة ويزيــد الطــول والــوزن وتظهــر أســـنان 

تتميــز حركــات الطفـــل بــالتنوع وتكــون في الأشـــهر الأولى غــير متجانســة ثم يبـــدأ في 
قـوة التمييـز السـمعي وكـذا ا سـريعا مـن حيـث تطـور 

. )1(  
و قـــد ميـــز علمـــاء الــــنفس الطفـــل بـــين عـــدة مراحــــل لمفهـــوم الطفولـــة مـــن خــــلال دراســـات المفكـــرين مـــع بعــــض 

 .وتبدأ من سن الوضع إلى السنة الثالثة من العمر
 .السادسة من العمر

 .)2(وتبدأ من السنة السابعة وتنتهي عند سن البلوغ

 .وتبدأ من سن السادسة إلى تسع سنوات
  . )3 ( من السنة التاسعة إلى اثني عشر سنة

   

، مذكرة مكملة لنيل شهادة الماستر في علوم الإعلام و الإتصال، جامعـة 

(2)- http:// www.alukah.net 00:47 ، 23/01/2017 
، دار هومة للطباعة و النشر و التوزيع ، الجزائر ، 2009 ، ص 138.
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  : و تقسيماتها المراحل العمرية للطفولة :لمبحث الثاني
  :وعوامل النمو وفقا للمراحل العمريةالطفولة 

ويطلـق عليهـا إسـم الطفولـة المبكـرة، ذلـك لأـا تمتـد مـن ايـة مرحلـة الرضـاعة إلى  ): المبكـرة(الطفولـة الأولـى 
الدخول المدرسي، ويبدأ النمو اللغوي والجسمي والعقلي والحركي والاجتماعي للطفل

الجســم ووظائفهــا فينمــو الجهــاز العصــبي والجهـــاز  داد نمـــو أجهــزةفي هــذه المرحلــة ينمــو ويــز : النمــو الفيزيولــوجي
الهضمي ويزداد حجم المعدة التي تجعل الطفل قادرا على الغذاء وتعتدل نبضات القلب 

ينمــو الــرأس ببطــئ وتــزداد عظــام الجســم حجمــا ومتانــة ويزيــد الطــول والــوزن وتظهــر أســـنان  : النمــو الجســمي
 .اللبنية إلى وقت محدد

تتميــز حركــات الطفـــل بــالتنوع وتكــون في الأشـــهر الأولى غــير متجانســة ثم يبـــدأ في  : النمــو الحســي والحركـــي
تطـور  هحواسـها ويبـدأ اكتسـاب مهـارات وتتطـور التحكم والسيطرة علي

.  البصري وينمو الإدراك ويميز بين الأشياء المحسوسة وغير المحسوسة
و قـــد ميـــز علمـــاء الــــنفس الطفـــل بـــين عـــدة مراحــــل لمفهـــوم الطفولـــة مـــن خــــلال دراســـات المفكـــرين مـــع بعــــض 

  :الاختلاف البسيط 
  :التقسيم الأول
وتبدأ من سن الوضع إلى السنة الثالثة من العمر) المبكرة (الطفولة الأولى 
السادسة من العمروتبدأ من السنة الثالثة إلى السنة ) الوسطى(الطفولة الثانية 
وتبدأ من السنة السابعة وتنتهي عند سن البلوغ) المتأخرة(الطفولة الثالثة 
  :التقسيم الثاني
 .وتبدأ من سنتين إلى ست سنوات) المبكرة (الطفولة الأولى 
وتبدأ من سن السادسة إلى تسع سنوات) الوسطى(الطفولة الثانية 
من السنة التاسعة إلى اثني عشر سنة وتبدأ) المتأخرة(الطفولة الثالثة 
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الرابعالفصل 
 

 

لمبحث الثانيا
الطفولة  :أولا 

الطفولـة الأولـى  •
الدخول المدرسي، ويبدأ النمو اللغوي والجسمي والعقلي والحركي والاجتماعي للطفل

النمــو الفيزيولــوجي •
الهضمي ويزداد حجم المعدة التي تجعل الطفل قادرا على الغذاء وتعتدل نبضات القلب 

النمــو الجســمي •
اللبنية إلى وقت محدد

النمــو الحســي والحركـــي -
التحكم والسيطرة علي

البصري وينمو الإدراك ويميز بين الأشياء المحسوسة وغير المحسوسة
و قـــد ميـــز علمـــاء الــــنفس الطفـــل بـــين عـــدة مراحــــل لمفهـــوم الطفولـــة مـــن خــــلال دراســـات المفكـــرين مـــع بعــــض  -

الاختلاف البسيط 
التقسيم الأول •
الطفولة الأولى  -
الطفولة الثانية  -
الطفولة الثالثة  -
التقسيم الثاني •
الطفولة الأولى  -
الطفولة الثانية  -
الطفولة الثالثة  - 

                                                   
زغبي كميلة  -)1( 

محمد بوضياف ، 
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http://www.alukah.net


   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

 .هي الرضاعة والحضانة منذ الولادة إلى السنة الثالثة
 .هي مرحلة الطفولة الأولى من سن ثلاث سنوات إلى خمسة سنوات

 .سنة 12ست سنوات إلى 
 .سنة

وهي من سنتين إلى خمس سـنوات وفيهـا يكتسـب الطفـل المهـارات الأساسـية مثـل المشـي 

ــه في مرحلــة مختلفــة  ســنة وتنتهــي إلى  بلــوغ الطفــل ودخول

الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفلــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الرابع
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  :التقسيم الثالث
هي الرضاعة والحضانة منذ الولادة إلى السنة الثالثة:المرحلة الأولى 
هي مرحلة الطفولة الأولى من سن ثلاث سنوات إلى خمسة سنوات: المرحلة الثانية 
ست سنوات إلى هي مرحلة الطفولة الثانية المتأخرة من : المرحلة الثالثة
سنة 21سنة إلى  12هي مرحلة المراهقة من سن : المرحلة الرابعة

  :التقسيم الرابع
 تسمى مرحلة ما قبل الدراسة: سنوات 6-
 تسمى مرحلة الإبتدائية المبكرة: سنوات 9-
 .سنة تسمى مرحلة الإبتدائية 12-

 .سنة تسمى مرحلة الطلائع 12-15
  :التقسيم الخامس

 .من الولادة إلى سنتين: مرحلة المهد
وهي من سنتين إلى خمس سـنوات وفيهـا يكتسـب الطفـل المهـارات الأساسـية مثـل المشـي : مرحلة الطفولة المبكرة

 .واللغة كما تحقق قدرا كبيرا من الاعتماد على النفس
ســنة وتنتهــي إلى 12ســنوات إلى  6وهــي مــن : مرحلــة الطفولــة المتــأخرة

   . )1( كثيرا عن سابقاا وهي مرحلة المراهقة

                                        
زغبي كميلة : مرجع سابق ،ص63.

الرابعالفصل 
 

 

التقسيم الثالث •
المرحلة الأولى  -
المرحلة الثانية  -
المرحلة الثالثة -
المرحلة الرابعة -
التقسيم الرابع •
-2من  -
-6من  -
-9من  -
12من   -

التقسيم الخامس
مرحلة المهد - 
مرحلة الطفولة المبكرة - 

واللغة كما تحقق قدرا كبيرا من الاعتماد على النفس
مرحلــة الطفولــة المتــأخرة - 

كثيرا عن سابقاا وهي مرحلة المراهقة
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   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

                                               
 علـى التـأثير في ام بوجـه العـربي الـوطن في الأطفـال

 الاسـتخدامات بحكـم للأطفـال بالنسـبة التلفزيونيـة
 مراعــاة يــتم حيــث للكبــار، تقــدم الــتي تلــك غــير 
 التعامـل الجذابـة، الألـوان علـى التركيـز  الأطفـال 

ــ بعــض أولى وقــد،  المختلفــة الجــذب أســاليب  حثيناالب
  التلفزيونية المشاهد بين الفصل على الذهنية

 للإعلانـات التصـويري اـال اتسـاع مـن والعائـدة
 التكتيكـــات مـــن وغيرهـــا المتحولـــة والمشـــاهد التصـــويرية
 للإعــلان الطفــل مشــاهدة وراء مــن البصــرية المتــع

 ففـــي الاهتمـــام، يثـــير بشـــكل التجاريـــة الإعلانـــات
 الإعلانــات حــول أمريكــي طفــل 4500  اســتفتاء

 لا سـنة11و06  بـين أعمـارهم تـتراوح الذين الأطفال
 الأطفـال إهمـال عـن تـداولها تمو  سـبقتها التي النظريات

 بالحيــاة التمتــع عمليــة تــدعيم هــي الطفــل، نظــر 
 في القيمــة هـذه لغـرس السـلبية التـأثيرات مـن والتربــويين

 شــركات اعتمــاد المعــروف مــن أصــبح الأطفــال، 
 هــــو ســـاعدهم ومــــا علـــيهم، التـــأثير ــــدف الأطفـــال
 ،تـؤهلهم هائلـة وتقنيـة ماديـة إمكانـات مـن الإعلانـات
 فــالإعلان. الجذابــة والمشــاهد الــرؤى مــن عــالم في

، ص 1993، دار النهضـة العربيـة، القـاهرة ، والإعلانـات التجاريـة بـالتلفزيون
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                                               .علاقة الطفل بالإعلان التلفزيوني :المبحث الثالث
الأطفـال لهـا يتعـرض الـتي التلفزيونيـة الإعلانـات خصـائص تساعد
التلفزيونيـة الإعلانـات مكانـة تعـاظم إلى البحـوث معظـم تشـير لـذلك

 للصــغار تقــدم الــتي فالإعلانــات. البصــرية الســمعية للمــؤثرات
 عنـد المعروفـة المتحركـة الرسـوم مثـل; الانتبـاه جـذب أساليب

أســاليب مــن وغــيره الفكــاهي الشــكل واســتخدام الكــاميرا حركــات
الذهنية الطفل قدرات ضعف: أولهما أساسيين عاملين إلى العلاقة

والعائـدة التلفزيـوني، الإعـلان في المتحققـة البصـرية المتعة إمكانات
التصـــويرية والحركـــات المنـــاظر أتـــاح ممـــا الكمبيـــوتري، التصـــوير 

المتــع فــرص يعــزز مــا وهــو الحقيقيــة، الأشــكال مــع علاقــة وبنــاء
الإعلانـــات يتـــابعون الأطفـــال أن التســـويقيين المســـؤولين مـــن العديـــد
اســتفتاء إلى وتطرقــت للأبحــاث مــارك ميــديا نشــرا حديثــة أمريكيــة

الأطفال من60%  نسبة أن إلى أشارت حيث التلفزيون يعرضها
النظريات كل لتنفي الدراسة هذه وتأتي التجارية، الإعلانات

   .)2(التلفزيون يعرضها التي 
 في الممتعــة الإعلانــات هــذه مثــل مــن المستخلصــة القيمــة إن

والتربــويين جتمـاعيينالإ الأخصـائيين تحـذيرات رغـم وكمعيـار،
 .)3(وسلوكيام قيمهم على ذلك بعد وانعكاسها الأطفال
 علــى الســلوكية لأهدافــه التلفزيــوني الإعــلان بلــوغ أجــل مــن

الأطفـــال ســـلوك دراســــات في متخصصـــين نفـــس علمــــاء علـــى
الإعلانـات هـذه لمصـممي يتـوفر ومـا البصـرية السمعية المؤثرات
في خيالــه وتغــرق الطفــل انتبــاه تشــد بطريقــة التلفزيــوني الإعــلان

                                        
  .131،صمرجع سابق: طرابلسي أمينة 

والإعلانـات التجاريـة بـالتلفزيونستهلاكية للطفل ودور الأسـرة التنشئة الإ: نوال سليمان رمضان

  .132-131، ص ص مرجع سابق: طرابلسي أمينة 

الرابعالفصل 
 

 

 المبحث الثالث
تساعد    

لـذلك الطفل
للمــؤثرات الذكيــة
أساليب في ذلك
حركــات مــع
العلاقة هذه

إمكانات: ثانيهماو
 باســـتخدام

وبنــاء الصــعبة
العديـــد ويؤكـــد)1(

أمريكيــة دراســة
يعرضها التي

الإعلانات يتجاهلون
 للإعلانات

إن    
وكمعيـار، كأسـلوب

الأطفال أذهان
مــن    

علـــى الإعـــلان
المؤثرات استخدام
الإعــلان لإخــراج

                                                   
طرابلسي أمينة   -) 1(
نوال سليمان رمضان -) 2(

46.  
طرابلسي أمينة  -) 3(



   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

 تجمـع أخـرى وأحيانـا أحيانـا غريبـة الإيقـاع سـريعة
 مـع علاقتـه في الطفل ينشده ما وهو معينة بحركات

 أمـا العـرض، وأوقات الأسرة ودور الطفل، كسن
  :أن إلى دراستها في غزال إيناس الباحثة توصلت
ــذروة تمثــل الفــترة وهــذه المشــاهدين مــن  لعرضــها ال

 وبعـدها المـدارس في الأطفـال انشـغال إلى والعصـر

 تـنعكس مخـاطر مـن للإعـلان الطفل مشاهدة تخلقه
 مــن للحـد الإعــلاني العمـل تنظـيم إلى الــدول مـن
 قطــاع يعرفهــا الــتي التحــولات مــن الطفــل حمايــة 

ـــه للطفـــل والموجـــه التلفزيـــوني الإعـــلان  خصوصـــا من
 بالأطفـال ومعنـوي جسـدي أذى أو ضـرر أي

 قلـــة مســـتغلين خـــدمات أو الســـلع لشـــراء مباشـــرة

 .عنها المعلن الخدمات استعمال
 .آخر شخص

 الإشـهارية بالرسـالة الاهتمـام من الأطفال حماية 

 المــواد إحــدى نصــت حينمــا الإعلانــات خطــر مــن

الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفلــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الرابع
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سـريعة والصـور  الرسـوم علـى تحتوي مقتضبة رسالة للطفل يقدم
بحركات تقوم المعالم واضحة مميزة، شخصيات تحتوي والخيال الواقعية

  .والصوت والصورة
كسن عوامل عدة لإعلانل الطفل مشاهدة عادات في وتتحكم

توصلت التلفزيونية للإعلانات الأطفال لمشاهدة الأوقات 
مــن عــدد كــبر تســتحوذ المســاء الســهرة مسلســل قبــل مــا إعلانــات

 .والأفلام المسلسلات
والعصـر الصـباح فـترتي في الإعلانـات مشاهدة انخفاض الباحثة 
. 

تخلقه قد وما التلفزيوني، بالإعلان الشديد الطفل لتعلق ونظرا
مـن العديـد ســعت المدرسـة، قبــل مـا أطفـال فئــة خصوصـا سـلوكياته،
 منهــا الهــدف وقائيــة تنظيميــة تشــريعات فســنت الطفــل، اتجــاه

  :منه البصري السمعي وخصوصا
الإعـــلان حـــول أحكـــام الأوروبي الاتحـــاد تشـــريعات في جـــاء فقـــد
أي إلحـاق منـع :" علـى مواده نصت حيث1997  سنة جليا
  :"لحمايتهم التالية التعليمات احترام وجب لذا

مباشـــرة والأطفـــال القصـــر دفـــع الأشـــكال مـــن شـــكل بـــأي ينبغـــي
 .سذاجتهم 

استعمال أو السلع لشراء أوليائهم لإقناع مباشرة القصر دفع ينبغي
شخص أي أو معلميهم أو أوليائهم في الأطفال ثقة استغلال ينبغي
 .خطيرة حالات في القصر تقديم ينبغي
 آليات عن بعيد سابقا المقدم الإطار أن تقديمها يمكن التي
  
مــن الطفــل بحمايــة تعــنى دقيقــة قانونيــة نصوصــا ترجمــت الســويد
  :يلي بما

الرابعالفصل 
 

 

يقدم التلفزيوني
الواقعية بين
والصورة اللغة
وتتحكم    
 أنسب عن
إعلانــات - 

المسلسلات لعديد
 وعزت  - 
.المذاكرة في

ونظرا    
سـلوكياته، في

اتجــاه مخــاطره
وخصوصا الإعلان

فقـــد    
جليا وفصح

لذا والقصر
ينبغـــي لا   .أ 

 أو خبرام
ينبغي لا   .ب 
ينبغي لا   .ج 
ينبغي لا   .د 

التي الملاحظة
  .ا والتأثر
الســويد لكــن

بما القانونية



   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

 النــرويج. الرعايــة علــى أيضــا القــانون هــذا ويطبــق
  لســـــنة البصـــــري الســـــمعي قـــــانون في جـــــاء ،فقـــــد

  ."القصر خصوصا الموجهة الإعلانات
 هـي خطـت قـد فرنسـا إن تعتبر أن يمكن لكن والنرويج،

 تعليمـات Bvp  الفرنسـي الإعـلان علـى الرقابة
  :على14
 .خبرام
 صــحي، خطــر لأي حيــام تعــرض أو خطــر موضــع

 .ومعنويا صحيا الطفل على تؤثر سلبية
 والطـــوارئ الأمـــن لقواعـــد تســـتجيب وحـــالات بيئـــة

 لإعــلانبالنســبة ل الحــالهــو  كمــا التجاريــة الممارســات
  "الجــــنس تجــــارة" التجــــارة أشــــكال مــــن شــــكل أي

 الإعــلام قــانون في جــاء المثــال ســبيل فعلــى للطفــل،

 .طبيعتها
 بغـرض أو الأخلاقـي أو النفسـي الأطفـال سـلوك

  .74، ص 1999، 5، الة المصرية لبحوث الإعلام ، القاهرة، العدد 

الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفلــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الرابع

62 

ويطبــق ســنة،12  ســن دون للأطفــال توجــه الــتي الإعلانــات تمنــع
،فقـــــد الســـــويد قبلهـــــا ســـــطرته الـــــذي الطريـــــق في تقـــــدمت الأخـــــرى
الإعلانات تحرم عموما: " مايلي1997  سنة عدل والذي
والنرويج، للسويد مماثلة قوانين تسن لم الأوروبية الدول باقي
الرقابة مكتب قدم فقد اال، هذا في سابقيها عن ةمتأخر  ولو
14  المادة نصت يلي ما2002  لسنة تعليماته في جاء حيث
خبرام وقلة المراهقين الصغار سذاجة يشغل أن ينبغي لا لإعلان
موضــع في الأطفــال تضــع عــروض أي يحمــل أن ينبغــي لا الإعــلان

 .نفسي
سلبية معالجة أي أو العنف مشاهد من الإعلانات تخلو ن

بيئـــة في المنتوجـــات تعـــرض أن ينبغـــي للطفـــل الموجهـــة الإعلانـــات
 
الممارســات بعــض المخــاطر مــن القصــر يحمــي أيضــا الفرنســي 

أي يحــــذر1987  جويليــــة 30  قــــانون مــــن 99  ،فالمــــادة
SEXE SHOP "2(القصر تجاه البيع نقاط في(. 

للطفــل، الموجهــة بالإعلانــات اهتمامــا العربيــة الــدول أولــت كمــا
 : يلي ما12   مادته وفي

  :يلي مما للأطفال الموجهة والدعايات الإعلانات تخلو
طبيعتها أو نوعها كان مهما الأذى أو الخرافات أو العنف 

سـلوك في سـلبا تـؤثر الـتي الكلمـات أو التعـابير أو الصور أو المعلومات
 .)3(للخطر صحتهم

                                        
، الة المصرية لبحوث الإعلام ، القاهرة، العدد الإعلان التلفزي والتشريعات في المجتمعات الراهنة: فريال مهنا

  .273ص  ،مرجع سابق: طرابلسي أمينة 
  .59، ص مرجع سابق: فريال مهنا

الرابعالفصل 
 

 

تمنــع    
الأخـــــرى هـــــي

والذي1992
باقي    

ولو الأخرى
حيث صارمة

لإعلانا - 
الإعــلان - 

نفسي أو معنوي
نأ يجب - 
الإعلانـــات - 

 .)1(المتوقعة
 المشــرع - 

،فالمــــادة التلفزيــــوني
"SEXE SHOP

كمــا    
وفي الأردني
تخلو أن يجب

 مشاهد .1
المعلومات .2

صحتهم أو حيام
  
  

                                                   
فريال مهنا -) 1(
طرابلسي أمينة  -) 2(
فريال مهنا -) 3(



   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

يعتبر فهمنا للأسلوب الذي يدرك به الجمهور الإعلانـات المقدمـة ذي أهميـة كبـيرة في فهـم الطـرق الـتي يبـين 
تسـتهدفه، ويعكـس لنـا ذلـك مـدى تعقـد عمليـة التـأثير الإعـلاني حيـث تتعـدد 
الأهــداف الســيكولوجية الــتي تســعى عمليــة التــأثير الإعــلاني إلى تحقيقهــا، وللتعــرف علــى الآليــة الــتي تعمــل ــا عمليــة 

تجـــــاه الرســـــالة التــــأثير الإعـــــلاني لابـــــد مـــــن دراســــة الاســـــتجابات النفســـــية الـــــتي يحتمـــــل أن يتخــــذها الطفـــــل المتلقـــــي ا

  :وتكون هذه الاستجابات النفسية مجموعة من الأهداف يسعى القائم بعملية التأثير الإعلاني إلى تحقيقها  ومنها 

والانتباه هو تركيز العقل وإبقاؤه في حالـة ارتبـاط بموضـوع معـين، أي تركيـز الشـعور علـى شـيء معـين، وتعـد 
ــه أحــد أهــم المشــاكل الــتي تواجــه عمليــة التــأثير الإ عــلاني ، فالطفــل حتفــاظ ب

إلى المئـــات مـــن الرســـائل الإعلانيـــة التجاريـــة ، ومـــن الطبيعـــي أن عـــددا محـــددا مـــن تلـــك الرســـائل ســـوف 
نيـة كافيـة تسـمح بإحـداث القـرار المسـتهدف نتبـاه لفـترة زم

ـــه تفقـــد الرســـالة  نتبـــاه هـــو الهـــدف النفســـي الأول لأي إعـــلان وبدون

لطفــل لا يســتطيع أن يركــز انتباهــه في وقــت واحــد 

ـــة تدفعـــه إلى النظـــر والالتفـــاف نحـــو  هـــو جـــذب انتبـــاه الفـــرد نحـــو مـــؤثرات خارجي
  .)3(المصدر مثل صوت فرامل السيارة أو اصطدام مفاجئ بين سيارتين مما يزيد انتباه الطفل تجاه ذلك

الصورة يات، حيث وجدت بحوث الإعلانات أن 
تستحوذ على معظم مشاهدي التلفزيون بمعدل يصل إلى ضعف ما يستطيع العنوان الرئيسي، فالصورة الإعلانية 

. 

  .40، ص 1989، القاهرة، دار الطباعة للجامعات،
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  . التلفزيوني على الطفل يتأثير الإعلانال: المبحث الرابع 
يعتبر فهمنا للأسلوب الذي يدرك به الجمهور الإعلانـات المقدمـة ذي أهميـة كبـيرة في فهـم الطـرق الـتي يبـين 

تسـتهدفه، ويعكـس لنـا ذلـك مـدى تعقـد عمليـة التـأثير الإعـلاني حيـث تتعـدد ا تصوره علـى تلـك الإعلانـات الـتي 
الأهــداف الســيكولوجية الــتي تســعى عمليــة التــأثير الإعــلاني إلى تحقيقهــا، وللتعــرف علــى الآليــة الــتي تعمــل ــا عمليــة 

التــــأثير الإعـــــلاني لابـــــد مـــــن دراســــة الاســـــتجابات النفســـــية الـــــتي يحتمـــــل أن يتخــــذها الطفـــــل المتلقـــــي ا
(.  

وتكون هذه الاستجابات النفسية مجموعة من الأهداف يسعى القائم بعملية التأثير الإعلاني إلى تحقيقها  ومنها 
  :جذب الانتباه

والانتباه هو تركيز العقل وإبقاؤه في حالـة ارتبـاط بموضـوع معـين، أي تركيـز الشـعور علـى شـيء معـين، وتعـد 
ــه أحــد أهــم المشــاكل الــتي تواجــه عمليــة التــأثير الإذب انتبــاه الطفــل ومحاولــة الإ حتفــاظ ب

إلى المئـــات مـــن الرســـائل الإعلانيـــة التجاريـــة ، ومـــن الطبيعـــي أن عـــددا محـــددا مـــن تلـــك الرســـائل ســـوف  
نتبـاه لفـترة زمطفـل، وعـدد أقـل سـوف يتـأثر ـذا الإتجذب انتباه هـذا ال

ـــذلك فـــإن الإ. )2(مـــن عمليـــة التـــأثير الإعـــلاني ـــه تفقـــد الرســـالة ل نتبـــاه هـــو الهـــدف النفســـي الأول لأي إعـــلان وبدون
  :الإعلانية فرصة تلقي الأطفال لها، وينقسم الانتباه إلى نوعين هما

لطفــل لا يســتطيع أن يركــز انتباهــه في وقــت واحــد وهــو مــا يــأتي مــن داخــل الطفــل أي أن ا) محــدود(انتبــاه إرادي 
 .على أشياء متعددة
ـــة تدفعـــه إلى النظـــر والالتفـــاف نحـــو ) دائـــم الحركـــة(انتبـــاه لا إرادي  هـــو جـــذب انتبـــاه الفـــرد نحـــو مـــؤثرات خارجي

المصدر مثل صوت فرامل السيارة أو اصطدام مفاجئ بين سيارتين مما يزيد انتباه الطفل تجاه ذلك
  :تتم عملية جذب الانتباه فيما يلي

يات، حيث وجدت بحوث الإعلانات أن إن القوة تكمن وراء المرئ:عرض الإعلان بطريقة مرئية
تستحوذ على معظم مشاهدي التلفزيون بمعدل يصل إلى ضعف ما يستطيع العنوان الرئيسي، فالصورة الإعلانية 

.العناصر الإعلانية الأخرىتميل إلى جذب المشاهد أكثر من باقي 

                                        
  .171، ص  مرجع سابق: سيد نسي 
، القاهرة، دار الطباعة للجامعات،2، ط عملية الاتصال الإعلاني: صفوت العالم
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المبحث الرابع 
يعتبر فهمنا للأسلوب الذي يدرك به الجمهور الإعلانـات المقدمـة ذي أهميـة كبـيرة في فهـم الطـرق الـتي يبـين     

ا تصوره علـى تلـك الإعلانـات الـتي 
الأهــداف الســيكولوجية الــتي تســعى عمليــة التــأثير الإعــلاني إلى تحقيقهــا، وللتعــرف علــى الآليــة الــتي تعمــل ــا عمليــة 

التــــأثير الإعـــــلاني لابـــــد مـــــن دراســــة الاســـــتجابات النفســـــية الـــــتي يحتمـــــل أن يتخــــذها الطفـــــل المتلقـــــي ا
)1(الإعلانية

وتكون هذه الاستجابات النفسية مجموعة من الأهداف يسعى القائم بعملية التأثير الإعلاني إلى تحقيقها  ومنها 
جذب الانتباه: أولا
والانتباه هو تركيز العقل وإبقاؤه في حالـة ارتبـاط بموضـوع معـين، أي تركيـز الشـعور علـى شـيء معـين، وتعـد     
ذب انتبــاه الطفــل ومحاولــة الإليــة جــعم

 يتعـــرض في
تجذب انتباه هـذا ال

مـــن عمليـــة التـــأثير الإعـــلاني
الإعلانية فرصة تلقي الأطفال لها، وينقسم الانتباه إلى نوعين هما

انتبــاه إرادي  - 
على أشياء متعددة

انتبـــاه لا إرادي  - 
المصدر مثل صوت فرامل السيارة أو اصطدام مفاجئ بين سيارتين مما يزيد انتباه الطفل تجاه ذلك

تتم عملية جذب الانتباه فيما يليحيث 
عرض الإعلان بطريقة مرئية -1

تستحوذ على معظم مشاهدي التلفزيون بمعدل يصل إلى ضعف ما يستطيع العنوان الرئيسي، فالصورة الإعلانية 
تميل إلى جذب المشاهد أكثر من باقي 

                                                   
سيد نسي ال -) 1(
صفوت العالم -) 2(
عصام الدين فرج -) 3(



   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

مـن الأدوات الرئيسـية في  يعد استخدام المؤثرات الصوتية والموسيقى والأغاني
وإضــافة شــعور خــاص يمكــن أن  جــذب الإنتبــاه للرســالة الإعلانيــة حيــث تعمــل علــى توضــيح الهــدف ودعــم المنــتج

يصبح مرتبطا بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها، كـذلك تلعـب المـؤثرات الصـوتية دورا مهمـا في دعـم عمليـة التـأثيرات 

يولــوجي أي الخــاص بوظــائف أعضــاء الجســم النــاتج علــى 
ث سـتخدام الألـوان في الإعلانـات إلى إحـداة الملونـة أو لضـوء اللـون، ويـؤدي إ
 .تصال الرمزي

لطفـل بمـا هـو سـار وسـعيد  إن استخدام الأسلوب الكوميدي يربط السـلعة في ذهـن ا
سـم السـلعة، إلا أن اسـتخدام هـذا الأسـلوب يتطلـب براعـة الفكـرة 

ـــاه المشـــاهد بالنســـبة للوســـائل  ـــؤدي الصـــور والرســـوم إلى جـــذب انتب حيـــث ت
ممــا  دم عنصــر الصــورة اســتخداما ايجابيــا وشــكلا ملائمــا

 .)1(نتباه وتحقيق الأهداف النفسية الأخرى للإعلان

إدراكهـــم لفــترة وجيــزة ولكنهـــا لا  تســاعد عوامــل جــذب الانتبـــاه علــى ملاحظــة الأطفـــال للإعــلان التلفزيــوني وتركيــز
قـق غرضـها، فتحويـل انتبـاه الطفـل إلى اهتمامـه بالرسـالة 
الإعلانيــة يتوقـــف علــى موضـــوع الإعــلان، فكرتـــه الرئيســية ، طريقـــة عرضــه، تصـــميمه وتنســيقه بينمـــا يــرتبط الانتبـــاه 

  .)2(الإعلان نجد أن الإدراك يرتبط بمضمون الإعلان
وهــو يتضــمن العمليــة العقليــة الخاصــة  ، نطبــاع مــا حــول موضــوع معــين
بتكـــوين هـــذه الصـــور مـــن خـــلال إضـــفاء صـــور الأشـــياء الموجـــودة في ذهـــن الطفـــل ، و يقـــوم الطفـــل 

هتمــام حـد عـدة عــوالم تسـاعد علـى اسـتحواذ إعتمـاد علـى الخـبرات المكتســبة لديـه، وتو 
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يعد استخدام المؤثرات الصوتية والموسيقى والأغاني :استخدام المؤثرات الصوتية
جــذب الإنتبــاه للرســالة الإعلانيــة حيــث تعمــل علــى توضــيح الهــدف ودعــم المنــتج

يصبح مرتبطا بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها، كـذلك تلعـب المـؤثرات الصـوتية دورا مهمـا في دعـم عمليـة التـأثيرات 
. 

يولــوجي أي الخــاص بوظــائف أعضــاء الجســم النــاتج علــى فيز واللــون هــو ذلــك التــأثير ال :اســتخدام الألــوان
ة الملونـة أو لضـوء اللـون، ويـؤدي إن المـادشبكة العين سواء كان ناتجـة عـ

تصال الرمزينوعين من أنواع الإتصال هما الإتصال الحرفي أو الواقعي والإ
إن استخدام الأسلوب الكوميدي يربط السـلعة في ذهـن ا :استخدام الكوميديا

سـم السـلعة، إلا أن اسـتخدام هـذا الأسـلوب يتطلـب براعـة الفكـرة ر يجعـل مـن السـهل تـذكر إرتباط السـاكما أن الإ
 .م أغراضها بالجدية وبما لا يجوز الهزل فيهاسحتى تت 

ـــاه المشـــاهد بالنســـبة للوســـائل  :اســـتخدام الصـــور والرســـوم ـــؤدي الصـــور والرســـوم إلى جـــذب انتب حيـــث ت
دم عنصــر الصــورة اســتخداما ايجابيــا وشــكلا ملائمــافنــان الإعــلان أن يســتخالإعلانيــة المرئيــة بحيــث أصــبح علــى 

نتباه وتحقيق الأهداف النفسية الأخرى للإعلانزيادة فعالية الإعلان في جذب الإ
  :التأثير في الإدراك

تســاعد عوامــل جــذب الانتبـــاه علــى ملاحظــة الأطفـــال للإعــلان التلفزيــوني وتركيــز
قـق غرضـها، فتحويـل انتبـاه الطفـل إلى اهتمامـه بالرسـالة و اسـتيعاا حـتى تحمشاهد الرسالة الإعلانيـة تضمن متابعة 

الإعلانيــة يتوقـــف علــى موضـــوع الإعــلان، فكرتـــه الرئيســية ، طريقـــة عرضــه، تصـــميمه وتنســيقه بينمـــا يــرتبط الانتبـــاه 
الإعلان نجد أن الإدراك يرتبط بمضمون الإعلانبالنواحي الشكلية في 
نطبــاع مــا حــول موضــوع معــينتكــوين صــورة ذهنيــة أو إوالإدراك هــو عمليــة 

صـــور الأشـــياء الموجـــودة في ذهـــن الطفـــل ، و يقـــوم الطفـــل  ببنـــاء و تكـــوين
عتمـاد علـى الخـبرات المكتســبة لديـه، وتو لإأساســا با المعـاني ويـتم ذلـك

  :الطفل منها
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استخدام المؤثرات الصوتية    -2
جــذب الإنتبــاه للرســالة الإعلانيــة حيــث تعمــل علــى توضــيح الهــدف ودعــم المنــتج

يصبح مرتبطا بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها، كـذلك تلعـب المـؤثرات الصـوتية دورا مهمـا في دعـم عمليـة التـأثيرات 
.الإعلانية

اســتخدام الألــوان -3
شبكة العين سواء كان ناتجـة عـ

نوعين من أنواع الإتصال هما الإتصال الحرفي أو الواقعي والإ
استخدام الكوميديا -4

كما أن الإ
 والتصميم 

اســـتخدام الصـــور والرســـوم -5
الإعلانيــة المرئيــة بحيــث أصــبح علــى 

زيادة فعالية الإعلان في جذب الإ يؤدي إلى
التأثير في الإدراك: ثانيا

تســاعد عوامــل جــذب الانتبـــاه علــى ملاحظــة الأطفـــال للإعــلان التلفزيــوني وتركيــز
تضمن متابعة 

الإعلانيــة يتوقـــف علــى موضـــوع الإعــلان، فكرتـــه الرئيســية ، طريقـــة عرضــه، تصـــميمه وتنســيقه بينمـــا يــرتبط الانتبـــاه 
بالنواحي الشكلية في 
والإدراك هــو عمليــة 

ببنـــاء و تكـــوين
المعـاني ويـتم ذلـك

الطفل منها

                                                   
سمير محمد محسن  -)1(
حنان يوسف  - )2(



   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

يساهم التلفزيون إلى حـد كبـير في تكـوين جـو نفسـي وحالـة نفسـية مختلفـة لـدى 
 .)1(ستقبالهالأطفال مهيئا لإت التي يكون ذهن ا

ستحواذ الرسـالة الإعلانيـة علـى اهتمـام الأطفـال هـو جعلهـا مـن 
الأشــياء  الـــتي يهتمــون ـــا فالاهتمــام بالـــذات هــو الســـبيل النــاجح إلى اهتمـــام الأطفــال، فالطفـــل لا يشــتري الســـلع 
ــه مــن خــلال الصــورة  ــؤثر في ــتي ت وتــدخل في صــنعها بــل يشــتريها أيضــا للمعــاني ال

: ضــمير الفــرد المخاطــب مثــل  يجــب أن تخاطــب الإعــلان الطفــل باســتخدام
 .أنت، من أجلك، فالأطفال يحبون أن يعاملوا كأفراد لهم شخصيات واستقلالهم

أو أحـداث معينـة يحـاول الإعـلان عـادة بأفكـار  
: داث السائدة الـتي ـتم ـا الأطفـال مثـلستحواذ على اهتمام المشاهد بإيجاد ارتباط بين موضوع الإعلان والأح

)3(. 

تعـد عمليــة تكــرار الإعــلان أحــد المتغــيرات المــؤثرة في نجــاح عمليــة الاتصــال الإعــلاني، ومــن خلالهــا يمكــن التعــرف إلى 
يمكن استخدام التكـرار لزيـادة عمليـة الحفـظ بالمسـتوى الملائـم وكـذلك عنـد أي مسـتوى يبـدأ تـأثير التكـرار 
ــــة الرســــالة الإعلانيــــة  ــــل طبيعــــة الســــلع ونوعي ــــد مــــن العوامــــل مث ــــة الحفــــظ علــــى العدي في الاحتفــــاظ، وتتوقــــف عملي

ـــذكرها وقـــوة الحاجـــة إلى المســـتخدمة، وخصـــائص الجمهـــور المســـتهدف ومـــدى تعقـــد أو صـــعوبة الرســـالة المط لـــوب ت
  الأساسي للإعلان مع التنويع في مضمون  هو المغذي

خـــتلاف والتنـــوع في ر المتماثـــل في الإعـــلان، إذ أن الإ
  .)4(ع ثبات الهدف الإعلاني يساعد في تدعيم عملية التعلم وزيادة درجة التذكير لدى الطفل
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يساهم التلفزيون إلى حـد كبـير في تكـوين جـو نفسـي وحالـة نفسـية مختلفـة لـدى  :مراعاة الحالة النفسية للطفل
ت التي يكون ذهن االأطفال، ومن المهم أن يتعلق الإعلان بالموضوعا

ستحواذ الرسـالة الإعلانيـة علـى اهتمـام الأطفـال هـو جعلهـا مـن إن أضمن أسلوب لإ :مراعاة الاهتمام بالذات
الأشــياء  الـــتي يهتمــون ـــا فالاهتمــام بالـــذات هــو الســـبيل النــاجح إلى اهتمـــام الأطفــال، فالطفـــل لا يشــتري الســـلع 

ــتي يتكــون منهــا ــه مــن خــلال الصــورة  للمــواد والعناصــر ال ــؤثر في ــتي ت وتــدخل في صــنعها بــل يشــتريها أيضــا للمعــاني ال
 .)2(الذهنية التي تم تكوينها عن تلك السلعة

يجــب أن تخاطــب الإعــلان الطفــل باســتخدام  :توجيــه خطــاب الإعــلان للطفــل
أنت، من أجلك، فالأطفال يحبون أن يعاملوا كأفراد لهم شخصيات واستقلالهم

 يهـتم الطفـل  :رتباط الإعـلان بفكـرة سـائدة فـي ذهـن الطفـل
ستحواذ على اهتمام المشاهد بإيجاد ارتباط بين موضوع الإعلان والأح

(ة معينة فيتم ربط الإعلان ذه المناسباتيرياضمراسم إجازة، عيد، 

  :تسهيل عملية الحفظ والتكرار
تعـد عمليــة تكــرار الإعــلان أحــد المتغــيرات المــؤثرة في نجــاح عمليــة الاتصــال الإعــلاني، ومــن خلالهــا يمكــن التعــرف إلى 
يمكن استخدام التكـرار لزيـادة عمليـة الحفـظ بالمسـتوى الملائـم وكـذلك عنـد أي مسـتوى يبـدأ تـأثير التكـرار 
ــــة الرســــالة الإعلانيــــة  ــــل طبيعــــة الســــلع ونوعي ــــد مــــن العوامــــل مث ــــة الحفــــظ علــــى العدي في الاحتفــــاظ، وتتوقــــف عملي

المســـتخدمة، وخصـــائص الجمهـــور المســـتهدف ومـــدى تعقـــد أو صـــعوبة الرســـالة المط
هو المغذيعتبار أن التكرار و الخدمة المعلن عنها، ونأخذ بالإ

ر المتماثـــل في الإعـــلان، إذ أن الإتكـــراالفي  االرســـائل  الإعلانيـــة الـــذي يعـــد أكثـــر فاعليـــة وتـــأثير 
ع ثبات الهدف الإعلاني يساعد في تدعيم عملية التعلم وزيادة درجة التذكير لدى الطفلالأسلوب والمضمون م
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مراعاة الحالة النفسية للطفل - 
الأطفال، ومن المهم أن يتعلق الإعلان بالموضوعا

مراعاة الاهتمام بالذات - 
الأشــياء  الـــتي يهتمــون ـــا فالاهتمــام بالـــذات هــو الســـبيل النــاجح إلى اهتمـــام الأطفــال، فالطفـــل لا يشــتري الســـلع 

ــتي يتكــون منهــا للمــواد والعناصــر ال
الذهنية التي تم تكوينها عن تلك السلعة

توجيــه خطــاب الإعــلان للطفــل - 
أنت، من أجلك، فالأطفال يحبون أن يعاملوا كأفراد لهم شخصيات واستقلالهم

رتباط الإعـلان بفكـرة سـائدة فـي ذهـن الطفـلإ - 
ستحواذ على اهتمام المشاهد بإيجاد ارتباط بين موضوع الإعلان والأحالإ

إجازة، عيد، 
تسهيل عملية الحفظ والتكرار: ثالثا

تعـد عمليــة تكــرار الإعــلان أحــد المتغــيرات المــؤثرة في نجــاح عمليــة الاتصــال الإعــلاني، ومــن خلالهــا يمكــن التعــرف إلى 
يمكن استخدام التكـرار لزيـادة عمليـة الحفـظ بالمسـتوى الملائـم وكـذلك عنـد أي مسـتوى يبـدأ تـأثير التكـرار أي مدى 

ــــة الرســــالة الإعلانيــــة  ــــل طبيعــــة الســــلع ونوعي ــــد مــــن العوامــــل مث ــــة الحفــــظ علــــى العدي في الاحتفــــاظ، وتتوقــــف عملي
المســـتخدمة، وخصـــائص الجمهـــور المســـتهدف ومـــدى تعقـــد أو صـــعوبة الرســـالة المط

و الخدمة المعلن عنها، ونأخذ بالإالسلعة أ
الرســـائل  الإعلانيـــة الـــذي يعـــد أكثـــر فاعليـــة وتـــأثير  

الأسلوب والمضمون م
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السيد نسي -) 2(
عصام الدين فرج  -) 3(
صفوت العالم -) 4(



   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

علـن و الخدمـة المالآراء المحببـة والمؤيـدة للسـلعة أتجاهـات و 
ت الموجـودة مـن تجاهـالسـلع لفـترة مؤقتـة أو في تقـديم الإ

تجاهات على المدى الطويل فيعتمد على العديد من العوامـل الشخصـية وخاصـة تلـك العوامـل الـتي 
  :قناع عند تحقيق ما يلي تطيع الرسالة الإعلانية تحقيق الإ

 .علومات الرسالة وبياناا وعدم المبالغة فيها
 حتياجات ورغبات الأطفال 

نفعــــالات تمــــدون في معتقــــدام علــــى الإســــهم يع

 
 التغلـب علـى عـادة ات الهامة التي يسعى من خلالهـا إلى
  :ظل السلعة المعلن عنها عالقة في الذهن على الدوام ويتحقق هذا بعدة طرق منها

ــ ة، بينمــا التكــرار المركــز التكــرار المــوزع يعــني توزيــع الإعــلان علــى مــدار العــام بشــيء مــن التجزئ
 .نزول السلع الموسمية في الأسواق

ومعنـاه أن الكلمـات الأولى لهـا موقـع الصـدارة مـن التـذكر دون الكلمـات الـتي تليهـا لهـذا فـإن 
 .الكلمات الأولى في الإعلان التلفزيوني تبقى بالذاكرة لفترة أطول لأا تسترجع بطريقة أسرع
التــذكر مــن  أيســر في وهــي أثبتــت التجــارب أن الكلمــات الأخــيرة تســتقر في الــذهن

حيث ترتبط ذا القـانون عوامـل أخـرى  االكلمات الوسيطة وبالتالي تظهر أهمية أجزاء الإعلان في بدايته وايته تمام
 

  :ويتحقق ذلك بعدة طرق أهمهابعد أن يكون المتلقي مقتنعا تأتي خطوة الشراء 

الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفلــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الرابع
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  :الإقناع
تجاهـات و ن تتكون لدى الجمهور المستهدف الإويقصد به أ

لسـلع لفـترة مؤقتـة أو في تقـديم الإنحـو ا تجاهـاتعنها وتـؤثر عمليـة التـأثير الإعـلاني في تغيـير الإ
تجاهات على المدى الطويل فيعتمد على العديد من العوامـل الشخصـية وخاصـة تلـك العوامـل الـتي قبل، أما تغيير الإ

تطيع الرسالة الإعلانية تحقيق الإتتأثر بضغط الجماعات الأولية، وتس
علومات الرسالة وبياناا وعدم المبالغة فيهاعلى الصدق في مالاعتماد 

حتياجات ورغبات الأطفال استخدام الدعاوى الإعلانية الملائمة لإ
 .عتماد على شهادات ذوي الخبرة والشهرة

 .يل مع خبرات الطفل وتجاربهتقديم ما يم
ســــهم يعبينمـــا هنــــاك مجموعــــة مــــن المعــــايير ترجــــع إلى الأطفـــال أنف

  :والعواطف أكثر من المنطق والعقل وهي
 .يميلون إلى تصدق ما يناسب مع خبرام وميولهم

 .يصدقون ما يميلون إلى تصديقه
 .يصدقون رأي الخبراء وذوي السلطة والمشاهير في العلوم والفنون

ات الهامة التي يسعى من خلالهـا إلىتعد هذه الخطوة من الخطو  :تذكر الإعلان وتثبيته
ظل السلعة المعلن عنها عالقة في الذهن على الدوام ويتحقق هذا بعدة طرق منهاالنسيان بحيث ت

ــ :قــانون التكــرار  التكــرار المــوزع يعــني توزيــع الإعــلان علــى مــدار العــام بشــيء مــن التجزئ
نزول السلع الموسمية في الأسواق دلأكثر من مرة في الشهر خاصة عنوالمكثف هو الذي يتكرر 

ومعنـاه أن الكلمـات الأولى لهـا موقـع الصـدارة مـن التـذكر دون الكلمـات الـتي تليهـا لهـذا فـإن  :قانون الأسبقية
الكلمات الأولى في الإعلان التلفزيوني تبقى بالذاكرة لفترة أطول لأا تسترجع بطريقة أسرع

أثبتــت التجــارب أن الكلمــات الأخــيرة تســتقر في الــذهن :قــانون الحداثــة أو الجــدة
الكلمات الوسيطة وبالتالي تظهر أهمية أجزاء الإعلان في بدايته وايته تمام

 .)1(سم السلعة أو العلامة المسجلةترمي إلى التثبيت بالذاكرة منها إ
بعد أن يكون المتلقي مقتنعا تأتي خطوة الشراء  :تكوين الاستجابة

                                        
  33-31،ص ص مرجع سابق: مروة مرتضى الحمامصي
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الإقناع: رابعا 
ويقصد به أ     

عنها وتـؤثر عمليـة التـأثير الإعـلاني في تغيـير الإ
قبل، أما تغيير الإ

تتأثر بضغط الجماعات الأولية، وتس
الاعتماد  - 
استخدام الدعاوى الإعلانية الملائمة لإ - 
عتماد على شهادات ذوي الخبرة والشهرةالإ - 
تقديم ما يم - 

بينمـــا هنــــاك مجموعــــة مــــن المعــــايير ترجــــع إلى الأطفـــال أنف    
والعواطف أكثر من المنطق والعقل وهي

يميلون إلى تصدق ما يناسب مع خبرام وميولهم - 
يصدقون ما يميلون إلى تصديقه - 
يصدقون رأي الخبراء وذوي السلطة والمشاهير في العلوم والفنون - 

تذكر الإعلان وتثبيته: خامسا
النسيان بحيث ت

قــانون التكــرار   .أ 
والمكثف هو الذي يتكرر 

قانون الأسبقية  .ب 
الكلمات الأولى في الإعلان التلفزيوني تبقى بالذاكرة لفترة أطول لأا تسترجع بطريقة أسرع

قــانون الحداثــة أو الجــدة  .ج 
الكلمات الوسيطة وبالتالي تظهر أهمية أجزاء الإعلان في بدايته وايته تمام

ترمي إلى التثبيت بالذاكرة منها إ
تكوين الاستجابة: سادسا

                                                   
مروة مرتضى الحمامصي -) 1(



   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

إغــراء الأطفــال بســرعة المبــادرة وذلــك بتقــديم تخفيضــات مغريــة خــلال فــترة الإعــلان أو تقــديم هــدايا تذكاريــة 
ـــا مـــا ـــأثير الإعـــلاني، غالب ـــة الت ـــت الرســـالة  باـــان وهـــي الهـــدف الأساســـي مـــن عملي ـــو كان يكـــون الهـــدف الأســـهل ل

ــذي يكــون هــدف شــرائيا أو تأكيــدا لمزايــا ســلعة أو خدمــة أو  الاعلانيــة واضــحة ورد الفعــل المطلــوب محــدد بدقــة وال
طلب رقم تلفون خاص بالمبيعات أو زيادة معرض الشركة وهنا قد يكون نداء الفعل صريحا أو ضمنيا وفقـا لمتغـيرات 
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 .إعطاء الطفل الأسباب والحجج المبرزة للشراء
 .تقديم التسهيلات عند الدفع

إغــراء الأطفــال بســرعة المبــادرة وذلــك بتقــديم تخفيضــات مغريــة خــلال فــترة الإعــلان أو تقــديم هــدايا تذكاريــة 
ـــا مـــا ـــأثير الإعـــلاني، غالب ـــة الت باـــان وهـــي الهـــدف الأساســـي مـــن عملي

ــذي يكــون هــدف شــرائيا أو تأكيــدا لمزايــا ســلعة أو خدمــة أو  الاعلانيــة واضــحة ورد الفعــل المطلــوب محــدد بدقــة وال
طلب رقم تلفون خاص بالمبيعات أو زيادة معرض الشركة وهنا قد يكون نداء الفعل صريحا أو ضمنيا وفقـا لمتغـيرات 

 .)1(اعد السيكولوجية التي تم المرور ا من قبلالحالة الإعلانية وتص

                                        
  .33ص،رجع نفسه

الرابعالفصل 
 

 

إعطاء الطفل الأسباب والحجج المبرزة للشراء - 
تقديم التسهيلات عند الدفع - 

إغــراء الأطفــال بســرعة المبــادرة وذلــك بتقــديم تخفيضــات مغريــة خــلال فــترة الإعــلان أو تقــديم هــدايا تذكاريــة     
ـــا مـــا ـــأثير الإعـــلاني، غالب ـــة الت باـــان وهـــي الهـــدف الأساســـي مـــن عملي

ــذي يكــون هــدف شــرائيا أو تأكيــدا لمزايــا ســلعة أو خدمــة أو  الاعلانيــة واضــحة ورد الفعــل المطلــوب محــدد بدقــة وال
طلب رقم تلفون خاص بالمبيعات أو زيادة معرض الشركة وهنا قد يكون نداء الفعل صريحا أو ضمنيا وفقـا لمتغـيرات 

الحالة الإعلانية وتص
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   الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفل

 كثـير تفـادي بالإمكـان فإنـه الطفـل علـى المخـاطر
 الإيجابيــة والقــيم الســلوكيات مــن الكثــير وتــدعيم
  .الاجتماعية

الإعلان التلفزیوني وأثره على الطفلــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ:الرابع
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المخـاطر بعض لتلفزيونيا علانللإ كان إذا أنه إلى سبق مما نخلص

وتــدعيم تنميــة في مهمــة وســيلة إلى التلفزيــوني الإعــلان يتحــول بحيــث
الاجتماعية التنشئة في وتساعد العمرية مراحله جميع في بالطفل

الرابعالفصل 
 

 

 :خلاصة
نخلص    

بحيــث منهــا،
بالطفل تتعلق التي
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  نتائج الدراسة : ثانيا

من خلال الدراسة الميدانية التي تم اجرائها على عينة من ربات البيوت بولاية المسيلة ، و انطلاقا من 
  : الإجابات التي تم التوصل إليها من مختلف أجوبة الإستمارة ، تم التوصل إلى النتائج التالية 

لإتجاهات الوالدين و مستوى ثقافتهم  تزداد إستجابة الطفل لمشاهدة القنوات التلفزيونية ببرامجها المتعددة وفقا •
ذلك أن المستوى التعليمي للأمهات يلعب دورا مهما في تحديد ساعات المشاهدة و كذا المضامين الإعلانية التي 

 .يشاهدها  أطفالهم 
 القدرة التعليمية و يسعى جاهدا إلى تعميقها خاصةحيث تبرز لديه ة إهتمام الطفل بمشاهدة البرامج التلفزيوني •

                       في المراحل الأولى حيث تقف البرامج التلفزيونية الى جانب المدرسة كوسيلة معينة يستفيد منها المعلمون 
 .التي ينقلها إليهم  يذ دروسهم خاصة عن طريق المشاهدو المعلمات في تنف

طبيعة القنوات التي يشاهدها القنوات المتخصصة للأطفال تمثل الصدارة من حيث أن أيضا  بينت النتائج •
حيث تتميز غلب تولي الترفيه أهميتها القصوى النسبة لهم كما أن برامجها في الأالطفل لأا تشكل عامل جذب ب

            ال من جهة بتقديم البرامج و الرسوم الجاهزة و المحددة في إطار يساعد على تنمية الخيال و الإبتكار لدى الأطف
 .عوامل الجذب كالموسيقى و المؤثرات الصوتية و الألوان و الحركات من جهة أخرى  و تميزها بأهم

على لك التي تحتوي ات الكوميدية التلفزيونية خاصة تيضا على تعرض الطفل للإعلانكشفت النتائج أ •
لى ها عمن حيث إعتمادمحببة لديه ومدى تأثير هذه الإستمالة على نفسية و سلوك الطفل شخصيات كرتونية 

            طفل للإعلان ية لردود فعل مرغوبة حيث يعد المرح وسيلة فعالة في جذب إنتباه الالفكاهة التي تخلق أجواء موات
               تعلق الطفل بالسلعة في  عاملا مهما و يلعب دورا في إمتاع الطفل المشاهد و تجعله أكثر تذكرا لأحداثه و تعتبر

 .أو الخدمة المعلن عنها
ية التي تشد إنتباه الطفل حيث بينت النتائج أن إعلانات الألعاب هي من أكثر أنواع الإعلانات الكوميد •

اللعب  ثل هذه الإعلانات تركز على حاجة الطفل الىو م ت في المرتبة الأولى من بقية اموعات الأخرى جاء
 .و يحب إقتنائها يهتم ذه الألعابمره من الحاجات المهمة للطفل و بطبيعة ع حيث تعد مهارة اللعب

عن الإستخدام الواسع تائج لان الكوميدي المقدم حيث كشفت النفي الإع ظاهرةيتأثر الطفل بالشخصيات ال •
من  جملةلى تحقيق ة و كذا الأطفال وهذا الإستخدام يصبوا إللشخصيات الكرتونية و إعلانات الرسوم المتحرك

 :الأهداف منها 
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المعلنة على جذب انتباه الطفل للإعلان و إضفاء الحيوية و التشويق على الرسالة الإعلانية حرص المؤسسات _ 
 .باستخدام الشخصيات الكرتونية 

استخدام الأطفال لإثارة المشاهدين و ما دامت غالبية الرسائل الإعلانية موجه للأطفال لهذا فتأثير الطفل على _ 
  .الطفل  الطفل سيكون أكبر من تأثير الكبار على

الشخصيات ، الأحداث ، ( ثر استخدام الكوميديا في الإعلان التلفزيوني على تذكر الطفل من حيث يؤ  •
 )الحوار و الموسيقى 

 ،الأغاني المصاحبة للإعلانالمشكلة للإعلان الكوميدي و المتمثلة في الموسيقى ، بالعناصر  الطفل يتأثر •
ية حيث أا تعد عاملا مهما في التأثير على نفسية و سلوك شكال و مختلف المؤثرات الصوتالألوان و الأ

 .الطفل
الأسلوب الكوميدي في الإعلان و فكرته يستهدف خيال الطفل الخصب المستعد لإستقبال مختلف  •

سائل و المنبهات و التفاعل معها نظرا لقرا من عالمه الطفولي من جهة ، و اعتمادها على ر ال
 .جهة أخرى  الشخصيات المحببة لديه من

أسلوب إعلاني أن تسهم في تحقيق حاجات الطفل كحبه للإستطلاع و المعرفة و ذلك تمكن للكوميديا ك •
 .بتنويع المثيرات و زيادة عنصر التشويق

لعديد من المهارات الإجتماعية نتيجة محاكاته للمواقف الطفل لتساهم الإعلانات الكوميدية في إكساب  •
و المشاهد التي تعكسها الإعلانات التلفزيونية كما أن الإعلان الكوميدي يساهم في إدخال أنماط 

 ت اللعب الجماعي والتعاون وحب الغير ذلك لحرصهموإيجابية على طفلك مثل مهاراسلوكية وإجتماعية 
 .الشديد على تقليد كل ما يشاهدونه

الب الكوميدي والمستخدم في الإعلان التلفزيوني ذو تأثير سلوكي مباشر على الطفل والذي يعد الق •
يعكس جل الإستجابات النفسية والسلوكية حيث أن الأطفال يستجيبون لهذا النوع من الإعلانات عبر 

ل مع الإعلان الكوميدي بالضحك ، الترديد لبعض سلوكيات متعددة أهمها ، المشاهدة بشغف والتفاع
 .ية وتقليد الطفل لما يراه ، ترديد بعض الأنغام الموسيقية وكذا السلوك الشرائي ات اللفظالتعبير 
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تساهم الإعلانات الكوميدية في تنمية معارف الطفل مما ينمي لديه الملكة اللغوية والقدرات الفكرية  •
 عباراتالعظم الإعلانات لها تأثير سلبي حيث تحتوي على بعض الألفاظ و العقلية من ناحية أخرى فإن م

 .تهم حتى تصبح ضمن محصولهم اللغويجة التي يرددها الأطفال بشكل سريع وتتناقلها ألسنار مية والدالعا
المضمون الإعلاني قد يخلق لدى الطفل عادات وسلوكات سيئة بناءا على بعض القيم الغير تربوية التي قد  •

 .ملها الإعلان يح
 .محاكاة الطفل وتقليده للحركات الموجودة في الإعلان التلفزيوني التي يمكن أن تكون خطيرة عليه  •
العبارات الكوميدية السهلة التي تصل إلى وجدان الطفل الإعلانات الكوميدية التلفزيونية تستخدم معظم  •

مل على إنحدار المستوى اللغوي لدى وصحة قواعدها وهي بذلك تع ا دون مراعاة مدى إنضباطها لغوي
 .الطفل 

       



خاتمةـــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــ
 

 

إن الحديث عن أثر الإعلان الكوميدي على الطفل يمر بنا دون شك عبر جوانب عدة منها الإعلان 
نغفل الجانب التقني و  ، دون أنتي تعتبر المنهل الأول لتنشئة الطفل

و غريب بالدرجة الأولى لكل ما هالمهيأة  ستهدف خيال الطفل و نفسيته
كما أشرنا إليه في الفكاهة أو  الطرافة أو  ة و التي تعد

                                                  

 ةلو ربات البيوت مدخلا لعالم الطف ي على الطفل و تم اتخاذ
و ما يحيط به نظرا لقرم من أطفالهم و لإشرافهم على تربيتهم دون إغفال مدى التطور التكنولوجي و كذا 

و  في الأوساطالمكانة التي يحظى ا التلفزيون  جتماعية في الأسرة الواحدة، و أيضا
                                              . تولى الطفل أولى أولوياا 

يتبين لنا أثر الإستمالة الكوميدية على نفسية و ما خلصنا إليه من كل هذه الجوانب و دراستنا لها مجتمعة 
راسة ليظهر لنا بوضوح الطفل بشكل عام و على سلوكه بوجه خاص و هذا ما تجلى في النتائج المتوصل إليها من الد

تركيز المعلنين و استراتيجيام في تصميم الإعلانات بشكل كوميدي لإحداث أثر على اختلاف درجاته، و نوعه بين 

الأكاديمية في هذا اال من أجل انتقاء  تطبيق نتائج الدراسات
 لطفل و كذلك وضع معايير تربوية هادفة لدى تصميم هذه الإعلانات من طرف الجهات الوصية أو
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إن الحديث عن أثر الإعلان الكوميدي على الطفل يمر بنا دون شك عبر جوانب عدة منها الإعلان 
تي تعتبر المنهل الأول لتنشئة الطفلالتلفزيوني و الذي يعتبر الآداة ، والأسرة ال

ستهدف خيال الطفل و نفسيتهالذي يفي تشكيل الإعلان 
ة و التي تعدت الخارجية و الإستمالات الإبداعيلى بعض المؤثرا

                                                .دي أهمها وع الدراسة بالإعلان الكومي

ي على الطفل و تم اتخاذو استهدفنا دراسة مدى تأثير الإعلان الكوميد
و ما يحيط به نظرا لقرم من أطفالهم و لإشرافهم على تربيتهم دون إغفال مدى التطور التكنولوجي و كذا 

جتماعية في الأسرة الواحدة، و أيضافي نوع العلاقات الإالإجتماعي 
 تولى الطفل أولى أولوياا انتشار مختلف الفضائيات خاصة القنوات المتخصصة و التي

و ما خلصنا إليه من كل هذه الجوانب و دراستنا لها مجتمعة 
الطفل بشكل عام و على سلوكه بوجه خاص و هذا ما تجلى في النتائج المتوصل إليها من الد

تركيز المعلنين و استراتيجيام في تصميم الإعلانات بشكل كوميدي لإحداث أثر على اختلاف درجاته، و نوعه بين 
  .الإيجابي و السلبي 

تطبيق نتائج الدراسات كما ننبه في ختام دراستنا هذه إلى وجوب
لطفل و كذلك وضع معايير تربوية هادفة لدى تصميم هذه الإعلانات من طرف الجهات الوصية أوهادف ليشاهده ا

أخذ دور رقابي أكثر جدية من طرف الأولياء خاصة الأمهات مع ما يشاهده أبنائهم 
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  : خاتمة 

إن الحديث عن أثر الإعلان الكوميدي على الطفل يمر بنا دون شك عبر جوانب عدة منها الإعلان  
التلفزيوني و الذي يعتبر الآداة ، والأسرة ال

في تشكيل الإعلان الإبداعي 
لى بعض المؤثرابالإضافة إ

وع الدراسة بالإعلان الكوميوضم

و استهدفنا دراسة مدى تأثير الإعلان الكوميد
و ما يحيط به نظرا لقرم من أطفالهم و لإشرافهم على تربيتهم دون إغفال مدى التطور التكنولوجي و كذا 

الإجتماعي 
انتشار مختلف الفضائيات خاصة القنوات المتخصصة و التي

و ما خلصنا إليه من كل هذه الجوانب و دراستنا لها مجتمعة 
الطفل بشكل عام و على سلوكه بوجه خاص و هذا ما تجلى في النتائج المتوصل إليها من الد

تركيز المعلنين و استراتيجيام في تصميم الإعلانات بشكل كوميدي لإحداث أثر على اختلاف درجاته، و نوعه بين 
الإيجابي و السلبي 

كما ننبه في ختام دراستنا هذه إلى وجوب
هادف ليشاهده ا

أخذ دور رقابي أكثر جدية من طرف الأولياء خاصة الأمهات مع ما يشاهده أبنائهم 
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  مؤيد 

  
  معارض 

  
  محايد  

 يتفاعل طفلك مع الإعلان الكوميدي تفاعلا جسديا   -1
  ''التقليد ''  

      

        يشعره الإعلان الكوميدي بالضحك   -2
        قتناء السلعة المعروضة في الإعلانات يطلب طفلك إ -3

        علان الكوميدي يشعر طفلك بالملل عند مشاهدته للإ  -4

        من خلال متابعته للإعلان الكوميديو الأشكال  يتأثر طفلك بالألوان   -5

        يتأثر طفلك بطريقة الآداء من خلال متابعته للإعلان الكوميدي   -6

        يتأثر طفلك بالموسيقى عند مشاهدته للإعلان الكوميدي   -7

        يردد طفلك الأغاني الخاصة للإعلانات الكوميدية المقدمة   -8

        يقلد طفلك بعض المؤثرات الصوتية الموجودة في الإعلانات الكوميدية   -9

علان طفلك بعض الحركات والرقصات التي شاهدها في الإيقلد  -10
  يوميدكال

      

  

ثارا إيجابية في طفلك من خلال تنمية قدراته آيترك الإعلان الكوميدي  -11
  العقلية والفكرية 

      

        ينمي الإعلان الكوميدي الملكة اللغوية لدى طفلك  -12

        تطور الإعلانات الكوميدية من مواهب طفلك  -13

        تطلاعستنمي الإعلانات الكوميدية الخيال في طفلك وتزيد من حبه للإ  -14

ثارا سلبية في طفلك من حيث التخلي عن آيترك الإعلان الكوميدي   -15
  .دراسته 

      

        يكتسب طفلك عادات سيئة عند مشاهدته للإعلان الكوميدي   -16

         يقلد طفلك تقليدا خطيرا للإعلانات الكوميدية التي يشاهدها   -17

ارات يـــــــــــختالإ  
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