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Résumé de I'étude:

Cette étude visait a tenter d'identifier le réle joué par I'enveloppe extérieure de la marchandise 3
influencer le comportement des consommateurs de I'individu et dans quelle mesure peut contribuer
a la volonté de changement des consommateurs atmosphérique, et il a été remis en question touche
a ce sujet exprimé Est contribue enveloppe extérieure de la marchandise a influencer la décision SPv
pour le consommateur? Et reléve de cette question générale deux sous-deux questions:

- Est-ce la marchandise couverture attractifs pour le consommateur joue un réle en influengant le
consommateur?

- Est-ce la différence dans des emballages de produits par son réle d'influencer la décision d'achat du
consommateur? Pour répondre a ces questions de bug mis sur deux hypothéses.

- Il existe des différences significatives de la réaction des consommateurs a la nature de I'enveloppe
extérieure de la marchandise en raison du sexe variable.

- I existe des différences significatives de la réaction des consommateurs aux avantages de
I'ensemble en raison du sexe variable.

Ils ont été choisis échantillon aléatoire et composé de 70 étudiants avez-vous demandé
questionnaire figurant sur le point 14, tel qu'il est utilisé dans cette approche descriptive afin
d'adéquation avec la nature de I'étude a été réalisée une analyse statistique de: I'écart-type - la
moyenne arithmétique - et le test t de test pour voir si Il y avait des différences dans le type de
couverture et des avantages sociaux dans les réponses entre les sexes, cette étude a mis en évidence
les résultats suivants:

- Il ne existe pas des différences importantes quant au type de I'enveloppe extérieure de la
marchandise en raison du sexe variable.

- En accord avec les résultats suivants ont mis au point une série de recommandations.

Suggestions et recommandations:

Aprés ces études et les résultats obtenus seront tenter d'évaluer quelques-unes des suggestions et
des recommandations a l'intention des chercheurs aprés nous, tels que:

1 - la diversification et l'innovation en matiére de conditionnement et d'emballage des produits de
consommation en particulier de I'aspect technique de I'enveloppe ou de I'emballage, ainsi que du
matériel fait.

2 - attention & I'amélioration de |'aspect esthétique et la promotion de la couverture sans pour autant
negliger le coté Alhassani et de la santé comme un élément important des consommateurs algériens.
3 - devrait étre une excellente ambiance pour le désir croissant des consommateurs a acheter en
termes de forme, de couleur et d'image.

4 - Sous reserve de l'extérieur de I'emballage afin qu'il soit beau et attrayant attire I'attention sur lui et,
curieusement, ce doit étre une forme unique de I'emballage et contrairement a la forme de biens
d'autres forfaits compétitifs.

5 - la prise en compte de I'impact psychologique des couleurs
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