
 

 



 

 

 



 

 

 

 الحمد لله رب العالمين

والسلام على المبعوث رحمة للعالمين سيدنا  والصلاة

 وصحبه أجمعين. ونبينا محمد وعلى اله

نحمد الله حمــدا كثيرا طيبا مباركـا على توفيقه لنا 

يفيد  أرجوأن والذي في إتمام هذا العمل المتواضع،

 ولو بالقليل الباحثين من بعدي.

 لأستاذ المشرف" بن عيسى الشيخ"ا أتقدم بالشكر إلى

الذي لم يبخل عليا بنصائحه وتوجيهاته وإرشاداته 

أتقدم  أن كما لا أنسى طيلة القيام بهذا العمل،

 بالشكر الجزيل إلى دكاترة وأساتذة كلية الإعلام

والاتصال بجامعة المسيلة، كما نشكر الأساتذة الكرام 

أعضاء لجنة المناقشة على تفضلهم بقبول المناقشة 

كما أتقدم بالشكر إلى كل من ساعدني لإتمام هذا 

 بعيد. العمل سواء من قريب أو

 

     

 شكر وعرفان



 

 

 

 إهداء

 

اهدي ثمرة عملي هذا إلى الوالدين الكريمين إلى أمي أطال 

 الله في عمرها 

لي   اوالى والدي رحمه الله إلى إخوتي وأخواتي الذين كانو

 سندا طيلة 

المشوار إلى الزوج الكريم وقرة عيني نور وجمال كل  

 و  زملائي وزميلاتي في العمل

 الدراسة الذين جمعتني بهم الأقدار في رحاب العلم والمعرفة 

 بعيد.  إلى جميع الذين ساعدوني من قريب او

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 ملخص:

 

This study aimed to explore the meanings of advertising in 

communication institutions in Algeria. In the first chapter, we 

addressed the methodological framework of the study, which helped 

clarify its key elements and the main terms found in the study’s title. 

We also presented several previous studies that contributed to a more 

detailed understanding of the topic. In the second and third chapters, 

we delved into the analysis of advertising meanings within Algerian 

advertising institutions, which further clarified the subject of the 

study. In the fourth chapter, we presented a field study conducted in 

communication institutions in M’sila Province. The semiological 

approach was used as a tool to analyze advertising meanings within 

these institutions, through the examination of advertising posters 

displayed by companies—specifically, the "Mobilis" institution. 
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