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 شكس ًذقدٌس    
 

 

الدناٌ ذز انفضم ػهى كم انشكس الأًل ًالأخير الى انؼصٌص 

 انؼثاد انري أػاَنا ػهى إتماو ىرا انؼًم انري حمهناه تين أٌدٌنا ...

ًقثم أٌ نمضً َقدو أسمى آٌاخ انشكس ًالايرناٌ ًانرقدٌس ًالمحثح 

تانركس  نكم يٍ ساػدًَا ػهى إتماو ىره اندزاسح ًنخص

ضٌاٌ انري قثم الإشساف ػهى ىرا أسراذَا اندكرٌز تٌحٍهح ز

ًم ًانري يدَا بمراتؼح تانكثير ًلم ٌرٌاَى ٌٌيا ػهى يد ٌد الدساػدج انؼ

 ننا

 ًالى كم يٍ أشؼم شمؼح في دزتنا

 

 



 

 اىداء
 الدثؼٌز نلأيح كافح  الأَاوًانسلاو ػهى يٍ لاَبي تؼده محًد  ًانصلاجالحًد لله ييًا حمدَاه فهٍ ذسرٌفي حمده 

 ػثد انقادز أتًصاحة انكبرٌاء  إلىاىدي ثمسج جيدي إلى أػظى زجم ًأطٍة يثال سما إلى أػهى اندزجاخ 

 يائح أيًثسًذً الدؼنٌٌح  إلىكم يا ايهك  إلىانتي ىً في أػًاقً ًذاذً ًسس يٍ أسساز حٍاذً  إلى

 «سٌاشك ,ٌٌَس  ,ػادل  ,أسايح»يٍ يؼيى كبرخ ًػهٍيى أسند إلى شمٌع حٍاذً إخٌذً إلى

 «َسسٌٍ ًشسًق»يٍ يؼيى ذؼهًد يؼنى الحٍاج ًالحٍاء ًالحة ًانرضحٍح ًانؼطاء شقٍقتي  إلى

 «سهًى ًفاطًح انصىساء»يٍ ًىثيى انقدز ًأصثح ًجصء يٍ انؼائهح ػسًسرٍنا  إلى

 شًج أختي المحترو ىشاو  إلى

 «يٍس ًاَس ًذسنٍى ًًسٍى ً محًد جٌاد» يٍ تفضهيى أصثحد ػًح ًخانح إلى

 ًٍَصح اتنرٍيا زيمح  إليخانتي انٌحٍدج ًينثغ الحناٌ خانتي حكًٍح  إلى

 ًمحًد  ًإسحاق إسماػٍم أًلادىا إلىانتي احرضنرني ًاىرًد تً الي حساٌ ًشًجرو الحنٌَح طاطا نجٍح الى خ

الدسض ًالأحصاٌ يٍ قاسمرني انفسح ً إلىًاَسً في الحٍاج ًالإقايح الجايؼٍح محًد تٍ تٌنؼٍد  ًأختيحثٍثتي ًػصٌصذً  إلى

 يٍ كند أسند ػهٍيا كرفً َسسٌٍ زحمًٌَ اتنح يدٌنح تسىٌو اندىاىنح إلى الأكمًانسؼادج ًقاسمرني 

إلى انرٌٍ اثثد انقدز صدق ًػٌدىى ًصدق حثيى ًصحثريى ًػشستهى ًانرٌٍ ػهًًٌَ انٌقٌف ًيٌاجيح صؼاب الحٍاج 

لحٍاذً يؼنى آخس  ًأػطٌا أسؼدًًَانرٌٍ  إلىػني  ساٌالاح اًتددًفسح انرٌٍ قاسمًٌَ ان إليإلى انرٌٍ ذؼهًد يؼيى يؼنى انصبر 

 نكى محاكى ىنا في انقهة ًكٍاَكى سكٍ انسًح . أقٌلانسؼادج. إلى انرٌٍ ينحًٌَ 

 نجٌد                                                                                   ًالأحثابكم الأقازب  إلىاىدي ىرا انؼًم 



 اىداء

الإىداء الحًد لله ًكفى ًانصلاج ًانسلاو ػهى الحثٍة الدصطفى 

أىدي ىرا انؼًم الدرٌاضغ إلى أػهى يافي انٌجٌد إلى يا إٌ دػاىا سس 

،إلى أتً انفاضم ٌة أيًنجاحً ًحماتها تهسى جساحً إلى أػهى الحثا

 .أكسييًا الله ًطال في ػًسهما تالخير ًانبركاخ
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1 

 
 مقدمة:

في  الصحافة ابؼتخصصة من تعزيز مكانتها في الإعلاـ لأنها تعتبر أحد الوسائل فائقة السرعة ستطاعتإ
تطور  تعتبر الصحافة من كسائل الإعلاـ التي الأفراد كالمجتمعات نقل ابػبر كابؼعلومات إلذ أكبر شريحة من

بفا انشأ العديد  تكنولوجيا دبؾو مع حاجات الأفراد للمعرفة كابؼعلومات بدأت بروؿ بكو التخصص في موضوعها
حيث بدأت الصحافة في  كالمجلات حسب تفاصيل الفركع ،منذ نشأتها الأكلذ من الدكريات ابؼتخصصة كالصحف

الإعلامية متحركة مع تطور التكنولوجيا  ميلادم متخصصة في أخبار النبلاء كالسياسيتُ 15تصف القرف من
أكثر  تلعب السياحة دكرا ىاما في المجاؿ السياحي حيث أنها من ابؼواضيع أصبحت تهتم بكل ما يشغل الناس.

تواكب ىذا  استًاتيجيةك بوضع ذلالأختَك النهوض بهذا  فهو من أساسيات الاقتصادمدراسة خاصة في القطاع 
إف كاف على الصعيد  دكلة إلذ استغلابؽاال من بتُ ابؼوارد التي تسعى النوع من التطور باعتبار القطاع السياحي

 .عض ببتًكؿ القرف ابغادم كالعشرينبظاىا الب بؽا قليمي أك الوطتٍ من خلاؿ التًكيجالمحلي أك الإ

بؽا نصيب أكبر كلكن الدكؿ ابؼتقدمة كاف  الدكؿ ابؼتقدمة كالنامية لذ بؼعظمالغاية الأك السياحة أصبحت  
فإف السياحة  كقدرتها ابؼادية كالبشرية على دعم قطاع السياحة كتطوره الاقتصادمنظرا لطبيعة كضعها  من السياح

الإنسانية ىذا ما يظهر  الثقافية كابغضارية للإنساف ،أم جسر الثقافات كابؼعارؼ حركة ديناميكية ترتبط بابعوانب
ي عامل أساسي ،كما يعتبر الإعلاـ السياح أكبر عدد من السياح استقطابجلبا في تنافسية الدكؿ بالعمل على 

 استعماؿفي التًبية السياحي باستخداـ كسائلو ابؼختلفة لإعطاء الصورة ابغقيقية عن ابؼكاف ابؼراد إغراء السائح من 
خاصة في الأكاني الأختَة إقباؿ العديد من  كالأنتًنتكالإذاعة كالتلفزيوف  من خلاؿ الصحف المجلات طرؽ الإعلاـ

 .ابغملات التًكيجية للسياحةالقياـ ب اصةالصحف العمومية كابػ

وضوع المجلات السياحية دراسة مابؼنهج ابؼسحي الوصفي لا البحثابؼبتٍ على على ىذا فقد جاء ىذ كبناءا
زائر المجلات السياحية ابؼتخصصة في ابع بعض أىمخلاؿ برليل مضموف ما ينشر في ابؼتخصصة في ابعزائر من 

،فبعد أف تم TourismMagazineك Assiharك Tourismeet Voyagesكىي المجلات الشهرية:
حوؿ ما يتعلق بالصحافة ابؼنهجي للدراسة ،خصص الفصل الثاني بؼقاربات نظرية  للإطاربزصيص الفصل الأكؿ 

الفصل الثالث فتمثل في ابعانب التطبيقي للدراسة التحليلية  السياحي أماابعزائر كالإعلاـ  السياحة فيابؼتخصصة ك 
،كقد ختم بأىم النتائج ابؼتوصل إليها ابؼرتبطة مباشرة مناقشات بؼختلف بيانات الدراسةك برليلات ك من إجراءات 

 .بتساؤلات الدراسة في مؤشراتها الواقعية
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نرجو أف تساىم في تقديم إضافة علمية عن بعض حيثيات كاقع  الدراسة، فإنناكبكن إذ نقدـ ىذه 
كأشمل، نرجو أف تكوف بداية لدراسات أخرل أعمق  ابعزائر كماالمجلات ابؼتخصصة في الشؤكف السياحية في 

 كمستًشدة في ذلك على البحث العلمي كنتائجو الدقيقة. دةممعت
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 :الإشكالية .1
تعددت في السنوات الأختَة كخاصة في المجتمعات ابؼتقدمة كتلك التي في طريق التقدـ من بينها ابعزائر، 
ظاىرة الصحف كالدكريات ابؼتخصصة مع تطور ابغياة كزيادة نسبة التعليم كتقدـ العلوـ كالتكنولوجيا، فظهرت 

لما من العلوـ الإنسانية الدقيقة في بـتلف بؾالات ابغياة، كفي العلوـ كالفنوف، كلأف الصحافة تعتبر عالتخصصات 
لوف جديد ىو  صناعة كمهنة، فقد كاكبت العصر كظهرت فيها التخصصات ابؼتعددة كنشأ عنها إلذ جانبأنها

 "الصحافة ابؼتخصصة".

كتعتبر الصحافة ابؼتخصصة أحد مصادر ابؼعرفة فالصحيفة اليوـ عليها أف تلبي احتياجات القارئ في ابؼعرفة العامة 
كابػاصة كبالتالر تساعد الأفراد على التكيف مع البيئة المحيطة من خلاؿ نقل ابؼعلومات حوؿ ما يجرم من حولو 

غطي شؤكف ابغياة ابؼتعددة كالطب كفركعو كالزراعة المحيط. كالذم بدكره تفرعت عنو فركع في التخصص تفي 
تقديم ابػدمات كأخرل تهتمبالأطعمة كابؼشركبات كأخرل تهتم بشؤكف ابؼنزؿ  بزصصت فيكنباتاتها كىناؾ بؾلات 

كل تلك التخصصات التي تناكلتها   إلذبالإضافة كغتَىا. الأطفاؿكديكوراتو كتنسيق حدائقو، كأخرل تهتم بألعاب 
موضوع السياحة في ابعزائر ككاقع المجلات ابؼتخصصة التي ىي  إلذبؼتخصصة سنسلط الضوء كنعرج الصحافة ا

موضوع بحثنا نظرا بغداثة كأهمية ابؼوضوع كلأف السياحة أصبحت من القطاعات الداعمة للدكلة في شتى المجالات 
المجالات الصحراء، الغابات( كفي شتى كابعزائر بحجم قارة تزخر بابؼناطق السياحية ابؼتنوعة )الشواطئ، ابعباؿ، 

 .. الخ(.الدينية كالثقافية كالتاريخية. )

جديدة كنقطة كانت مهمشة  لتفاتةإرة السياحة ابعزائرية باعتبارىا كغتَىا من الدكؿ لتحستُ صو   ابعزائر تسعى 
ل الإعلاـ كسائ أىم قبل ظهور الإعلاـ ابؼتخصص في بؾاؿ السياحة كنشر الثقافة السياحية في الداخل، كمن بتُ

 Tourismeetبؾلة بقد كل من  تنشيط السياحةالتي تعمل على  ابؼطبوع في ابعزائر في العقد الأختَالسياحي
VoyagesكTourism Magazine"ك"Assihar"لذا جاءت ىذا البحث لدراسة بعض  ،"ابعزائرية

المجلات  كل من في ابعزائر من خلاؿ برليل بؿتوى سياحيةحيثيات كاقع الصحافة ابؼتخصصة في الشؤكف ال
Tourisme et Voyages"  ك "Assihar"ك"TourismMagazine" " للكشف عن كاقع ابؼعابعة

من جانفي الفتًة ابؼمتدةفي  زائر أك ابػارجية شكلا كمضمونا للشؤكف السياحية سواء الداخلية في ابع فيها الصحفية
 .2021لذ فيفرم إ 2019

 



 الإطار المنهجي للدراسة :الفصل الأول

 5 

 

 تساؤلات الدراسة: .2

 التساؤلات المرتبطة بالشكل:

ماىي طبيعة كحجم الأنواع الصحفية ابؼستخدمة في نشر ابؼواد الصحفية في المجلات السياحية  -1
Tourisme et Voyages"ك"Assihar"ك"TourismMagazine" ًمن جانفي  ابؼمتدةة "في الفت

 ؟2021لذ فيفرمإ 2019

 في الفتًة المحددة؟المجلات ىذه ماىي الأهمية النسبية للصورة ابؼستخدمة ضمن ابؼواد الصحفية ابؼنشورة في  -2

 في الفتًة المحددة؟المجلات ىذه ماىي النسبة ابؼخصصة للإعلانات ضمن ابؼواد الصحفية ابؼنشورة في -3

 ؟المحددةالمجلات في الفتًة  بررير ابؼواد الصحفية في ىذه ماىي اللغة ابؼستخدمة في  -4

 التساؤلات المرتبطة بالمضمون:

 Tourisme etفي المجلات السياحية بـتلف المجالات  ا ىي طبيعة ابؼواضيع ابؼعابعة في م -5
Voyages" ك"Assihar"ك"TourismMagazine""في الفتًة المحددة؟ 

 في الفتًة المحددة؟ىذه المجلات ما ىو حجم ابؼواضيع ابؼعابعة حسب بـتلف المجالات في  -6
 في بصع ابؼواد الصحفية في الفتًة المحددة ؟ ىذه المجلاتماىي ابؼصادر التي اعتمدتها  -7
 :أىمية الدراسة -3

الصحافة ابؼتخصصة بشكل عاـ في الشؤكف السياحية بشكل خاص تعد الدراسات الأكاديدية ابؼتعمقة في 
قليلة جدا، كما تتمتع بأهمية كبتَة في عالد اليوـ كتقوـ على عائداتها ابؼالية العديد من الدكؿ، خاصة مع التحولات 

كللإعلاـ دكر ىاـ  ابؼستجدة كالتطورات الطارئة على العالد كالعالد العربي ككل كابعزائر لأننا ننتمي إلذ ىذا العالد.
براكؿ ىذه الدراسة برديد كاقع المجلات ابؼتخصصة في الشؤكف .في بؾاؿ السياحة من خلاؿ تعدد كتنوع كسائلو

 السياحية في ابعزائر التعرؼ على ابؼمارسات التي تقوـ بها ىذه الأختَة لدعم الإعلاـ كنشر الوعي السياحي.
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 :الدراسة أىداف -4

  ابغرير الفتٍ الصحفي في المجلات السياحية ابعزائرية.التعرؼ على كاقع 
 .التعرؼ على اىتمامات التغطية كابؼعابعة الصحفية بؼختلف الأحداث كالشؤكف السياحية في ابعزائر 
 .كشف المحتويات كابؼواضيع السياحية التي تتناكبؽا المجلات السياحية بدختلف مواضيعها كفركعها 
 التجارية ضمن ابؼواد الصحفية ابؼنشورة. بالإعلاناتسياحية كشف نسبة اىتماـ المجلات ال 
 .التعرؼ على مدل اىتماـ الإعلاـ بدجاؿ السياحة 
 .تسليط الضوء على كاقع السياحة في ابعزائر كما تتمتع بو من مناطق سياحية 

 اختيار الموضوع:  أسباب -5

في ابعزائر جاء نتيجة لعدة أسباب موضوعية  إف اختيارنا بؼوضوع كاقع المجلات ابؼتخصصة في الشؤكف السياحية
 بررت ىذا الاختيار كأسباب ذاتية أخرل قدمت تدعيمها.

 :الأسباب الموضوعية

 قلة الدراسات التحليلية لمحتويات ابؼواد ابؼتعلقة بالسياحة في ابعزائر. 
 لا يرقى إلذ ابؼستول ابؼطلوب الذم ة كالبحثية للوضع السياحي في ابعزائرالإعلامي عدـ كفاية التغطية 

 .ىائلة بالرغم من امتلاؾ ابعزائر مؤىلات كمناطق سياحية

 الأسباب الذاتية

  كالتحستُ الذاتي بؼستول التحكم في طرؽ ككيفيات البحث العلمي في الرغبة في دراسة مثل ىذه ابؼواضيع
 بؾاؿ الإعلاـ كخصوصا أسلوب برليل المحتول.   

 بامتيازنوع تالسياحة خاصة أف ابعزائر بلد سياحي م حب الاستطلاع في بؾاؿ. 
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 :تحديد المفاىيم -6

 :المجلة السياحية

بـاطبة ابعماىتَ داخل البلاد كخارجها بـاطبة موضوعية كعقلية باستخداـ ىي كسيلة إعلامية مطبوعةتعمل على 
السياحة كفوائدىا  بأهميةاىتمامو  كأثارةابعمهور  إقناععوامل ابعدب كالتشويق في تقديم ابؼنتج السياحي بقصد 

كفوائدىا للفرد كللدكلة كتشجيعو على التعرؼ على  السياحة،للفرد كالدكلة كتشجيعو على التعرؼ على مقومات 
يحتاجوف كدلك بهدؼ نشر الوعي السياحي بينهم كحسن معاملة السائحتُ كمعاملتهم فيما  السياحة،مقومات 

 (59. ص2014دغيم،  )أؿ

من خلاؿ ىدا التعريف يتضح اف المجلة السياحية ضركرية كلا يستحسن الاستغناء عنها لتعريف السائحتُ 
 من طرؼ مقدمي ابػدمات السياحية. ابؼبذكلةبابعهود 

 كبأسلوبكما تتسم المجلات السياحية بابؼصداقية كابؼوضوعية حيث نقوـ بعرض ابغقائق بدكف برريف 
 ( 06. ص2019الشخصية )العلمي،  للأىواءبعيد كل البعد عن التحيز 

ابؼطبوعة الصادرة في الشهرية أك الفصلية أك النصف سنوية أك السنوية ىي كل الدكريات التعريف الإجرائي: 
 .ابؼكتوبة بالعربية أك الفرنسية أك الإبقليزيةابعزائر ابؼتخصصة في الشؤكف السياحية

 sixty one plusتصدر عن مؤسسة  بالألوافىي بؾلة شهرية :Tourismeet Voyagesمجلة -
 : بدختلف بؾالاتو السياحيةتعالج في صفحاتها ابؼواضيع 

 المدير العام ومسؤول النشر طالبي عبد الغاني

 talbiabdelganiمدير التحرير ومساعدوه: 

H. baraka 

T. derkouche 

T. hadji 
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 ماي الجزائر1العنوان البريدي: شارع 

 www.tourismeetvoyages.comالموقع الالكتروني: 

 ART Of ADVERSITINGتصدر عن مؤسسة  بالألوافىي بؾلة شهرية : Assiharمجلة  -
 .تعالج في صفحاتها ابؼواضيع السياحية بدختلف بؾالاتو

 المدير العام ومسؤول النشر: شفيقة العرباوي

 مسؤول التحرير: مريم تومي

 قواسمية عبد القادر: الإخراجمسؤول 

 لاكرالرزقي

 عثمان.ب

 rue sylvain fourestierelmouradia.Alger.92الموقع البريدي:

 www.assihar.com: الإلكتًكنيابؼوقع 

 Interexpoىيمجلةشهريةبالألوانتصدرعنمؤسسة:  TourismMagazineمجلة  -

 المدير العام ومسؤول النشر سليمان سبة 

 محمد بورادمساعد المدير العام: 

 زياد زىتَ

 حكيم عمارة

 فتيحة عيد

 العنوان البريدي: حي النوربني مسوس الجزائر

 www.tourism magazine_dz.comالموقع الإلكتروني:
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 : أدواتو منهج البحث -7

لعل الدراسات الوصفية ىدفها الرئيسي كالأساسي ىو تصوير كبرليل كتقويم خصائص ظاىرة أك بؾموعة 
 من الظواىر، لذلك فإف أىم منهج ستعتمده ىذه الدراسة في برقيق ىذا ابؽدؼ ىو منهج ابؼسح الوصفي. 

لازمة كالكافية عنها يستهدؼ تصوير كبرليل كتفستَ الظاىرة في كضعها الراىن بعد بصع البيانات ال لأنو
عليها كعن عناصرىا من خلاؿ بؾموعة من الإجراءات ابؼنظمة التي بردد نوع البيانات كمصدرىا أك طرؽ ابغصوؿ 

 (247.ص1992ابغميد، عبد )

 كمعلومات كأكصاؼ عنكما يعتبر منهج ابؼسح الوصفي جهدا علميا منظما للحصوؿ على بيانات 
البحث في فتًة  ابؼكونة لمجتمعالظاىرة أك بؾموعة من الظواىر موضوع البحث من خلاؿ دراسة عدد من ابؼفردات 

 (127حستُ، دت.صزمنية كافية )

ىذه الدراسة على منهج ابؼسح الوصفي باعتباره ابؼنهج ابؼتميز الذم لا يزكدنا فحسب  عتمدتإلذا 
كلكنو يعطي أيضا تفستَا للقضايا ابعديدة، كما من شأنو أف يثتَ قضايا بإجابات أفضل بالنسبة للقضايا القديدة، 

التحليل الذم يحاكؿ أف يشرح  ابعارية كيستخدـلد يسبق التفكتَ فيو كيصور كيوثق الوقائع كابغقائق كالابذاىات 
عبد ابغميد، فستَية )التكيفسر بؼاذا تستمر حالة أك ظاىرة ما، أك لاختبار العلاقة بتُ متغتَين كرسم الاستدلالات 

 (94نفس ابؼرجع.ص

 :أداة جمع البياناتأسلوب و 

بعمع البيانات  كاستمارتو أداة أساسيةتستخدـ الدراسة في جانبها التحليلي أسلوب برليل ابؼضموف  
إلذ حالة يدكن معها تقديم كصف كتفستَ دقيقتُ للظاىرة بؿل  كابؼعلومات كتصنيفها كتبويبها كبرليلها للوصوؿ

يقاؿ عن موضوع معتُ  كابؼوضوعي بؼا" لازكيل" فإف برليل ابؼضموف يستهدؼ الوصف الدقيق كحسبالبحث، 
( الذم يعد من أكائل الذين (berlson(، كأما "برنارد بتَلسوف" 16. ص1979عبد ابغميد، معتُ )في كقت 

انب ابؼنهجية لتحليل ابؼضموف، فيعرؼ برليل ابؼضموف على أنو أسلوب البحث الذم يهدؼ إلذ اقتًبوا من ابعو 
 الظاىر للاتصاؿ. كابؼوضوعي كابؼنهجي للمحتولالوصف الكمي 

كقد شرح "بتَلسوف"ىذه الأكصاؼ، فقصد بالوصف ابؼنهجي الاعتماد على خطة ربظية مصممة مسبقا  
التحيزات في اختيار ابؼضموف الذم سيخضع للتحليل، كقصد بالوصف الكمي التعبتَ الكمي لنتائج  كخالية من
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التحليل عن طريق التكرارات أك ابعداكؿ أك النسب بأشكابؽا ابؼختلفة، أما الوصف ابؼوضوعي فقصد بو 
على النتائج نفسها إذا "بتَلسوف"كجود قواعد كاحدة تستخدـ دكف بريز في برليل ابؼضموف، بحيث يدكن ابغصوؿ 

برليل ابؼضموف عند الوصف الظاىر  كلا يقف(، 119. ص1998بدر،شخص )قاـ بالتحليل أكثر من 
ك  carney)ك "كارني" ) ،(holsti) للمحتول بل يتجاكز ذلك للكشف عن ابؼعاني الكامنة فيعرفو "ىولستي"

 ابػاصة بالرسالة. ظم للسماتكابؼنعلى أنو أسلوب يحقق الاستدلاؿ ابؼوضوعي  (stone)"ستوف" 

كيقصد بتحليل ابؼضموف الإعلامي دراسة ابؼادة الإعلامية التي تقدمها الوسيلة بهدؼ كشف عما تريد  
حستُ، نفس ىذا ابعمهور )أك ابؼشاىدة على  الاستماعىذه الوسيلة أف تبلغو بعمهورىا، كدراسة تأثتَ القراءة أك 

اس فإف دراسات برليل ابؼضموف تأخذ في اعتبارىا بؾموعة الأبعاد (، كعلى ىذا الأس132ابؼرجع السابق.ص
 التالية:

 دراسة شخصية الوسيلة الإعلامية التي نشرت أك عرضت أك أذيعت بها ابؼادة الإعلامية.   -

دراسة ابؼوضوعات الإعلامية التي تقدمها الوسيلة للتعرؼ على مكانة كل مادة إعلامية من إبصالية ابؼواد التي  -
 تقدمها، كتقدير أهميتها النسبية.

 كتأثتَات إعلامية معينة. انطباعاتبرليل ابؼادة الإعلامية ابؼطلوب دراستها للتعرؼ على ما براكؿ إف تؤكده من  -

 دراسة ابعوانب الشكلية التي تقدـ بها ابؼادة الإعلامية -

الوسيلة، ففي حالة الصحف مثلا يدرس موقع دراسة ابعوانب الشكلية التي تقدـ بها ابؼادة الإعلامية من خلاؿ  -
ابؼادة الإعلامية كرقم الصفحة، كابؼساحة ابؼخصصة للمادة كطريقة كتابة العناكين، كنوع الأنباط ابؼستخدمة كمدل 

 استخداـ عناصر طوبوغرافية معينة للتأثتَ في درجة قراءة ابؼوضوع.

تماـ كسائل الإعلاـ بابؼوضوعات  الإعلامية كما تفيد دراسة برليل ابؼضموف في التعرؼ على مدل اى 
مدل الأهمية التي توليها كل  ابؼوضوعات أكابؼختلفة بصفة عامة كمدل اىتماـ كل كسيلة بنوعيات معينة من 

كسيلة إعلامية لكل موضوع من ابؼوضوعات الإعلامية التي تقدمها، مع التعرض في ىذا المجاؿ للمساحات 
، كللوحدات الشكلية ك طرؽ العرض  التي تتبعها، ما يعكس إلذ حد كبتَ درجة كالأكقات ابػاصة بكل موضوع

النسبي بهذه ابؼوضوعات، كما أف برليل موضوع من ابؼوضوعات بطريقة تفصيلية يسهل التعرؼ على ما  الاىتماـ
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أك الإيحاء ، كما يستهدؼ توصيلو من معلومات معينة ابذاىاتيشتمل عليو من نقاط رئيسية، كما يركز عليو من 
 (.133بو من أفكار ك مقاصد خاصة)نفس ابؼرجع السابق.ص

 الخطوات الإجرائية في أسلوب تحليل المضمون: 

تعتبر دراسة العينات من الدراسات الأساسية في بحوث الإعلاـ خاصة عند استخداـ برليل  تحديد العينة:
عينات بسثل بؾتمع البحث بسثيلا  اختياراس ابؼضموف، لأف الباحث يعتمد في إجراء دراستو التحليلية على أس

كلو صحيحا، لأنو من الصعب إف لد يكن من ابؼستحيل في بعض ابػالات إجراء الدراسة على المجتمع الأصلي  
(، لذلك يكتسي ابغديث عن إجراءات اختيار العينة أهمية خاصة، كما يعتبر فهم ىذه 165حستُ، دت. ص)

قبل الباحث شرط بقاح دراستو، كتعميم نتائجها التي تتماثل مع نتائج دراسة   من كتطبيقها بأمانةكدقةالإجراءات 
عبارة عن عدد  كالعينة ىي(، 130.ص1987طعيمة، الشامل )كل مفردات المجتمع الأصلي باستخداـ ابغصر 

جتمع بؿدكد من ابؼفردات التي سوؼ يتعامل معها الباحث منهجيا، كيشتًط في ىذا العدد أف يكوف بفثلا للم
 (.133.ص2000ابغميد، عبد المجتمع )يوصف من خلابؽا ىذا  كابػصائص التيالكلي في السمات 

عينة عشوائية منها، بل يدر اختيار  كاختيارإف برديد العينة في حالة الصحف لا يقتصر على إحصاء الصحف 
 العينة بدراحل كيحتاج إلذ بعض الاعتبارات ابػاصة:

 التحريرم. كابذاىهالاعتبارات أرقاـ التوزيع كأهمية الوسيلة كملكيتها  كبزضع تحديد عينة المصادر:

 كىي الفتًة الزمنية التي ستغطيها الدراسة. تحديد العينة الزمنية:

 يتم برديدىا من عينة ابؼصادر التي تم اختيارىا في ابؼرة الأكلذ. تحديد التواريخ والأعداد:

 عليها التحليل. برديد مواد الاتصاؿ)ابؼضموف( التي سيجرل

 برديد فئات ككحدات التحليل.-

 تحديد فئات ووحدات التحليل:

 فئات التحليل:

 الفئات المرتبطة بالشكل )ماذا قيل؟(:أ -
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 فئة الأنواع الصحفية:

ابؼدركسة ابؼنشورة في المجلات  الإعلاميةالتي كضعت فيها بؼادة  الإعلاميةكنقصد بها الأجناس أك الأشكاؿ 
 ىذه الفئة عدة فئات فرعية كىي: أشكاؿ كتضمعدة  كالتيابزذت

يجيب عن الأسئلة ابػمسة ابؼشكلة للأحداث  الصحفية الذمنوع من الأنواع  : كىوالسياحيالخبر الصحفي  -
 ابعزائر أك خارجها في صحف عينة الدراسة. السياحية في

وـ على عرض ابؼعلومات من عتُ السياحية يق الصحفية: كىو نوع من الأنواع الصحفي السياحي التقرير -
بأسلوب بسيط كمتتُ كما يقوـ على كصف لأحداث  ابعزائرية، كيتميزابؼكاف ابؼتعلقة بابؼوضوعات السياحية 

 .السياحية ابعارية بالتفصيل ككذلك تطوراتها كنتائجها

ابؼباشر السياحية يقوـ أساس اعلى ابغوار  الصحفيةنوع من الأنواع  : كىوالسياحيالحديث الصحفي  -
 أحد الفاعلتُ داخل ابغركة السياحية. ابؼعينة أككابغيبينالصحفي كشخصية من الشخصيات 

السياحية كشكل من أشكاؿ مادة الرأم العاـ يديل  الصحفيةنوع من الأنواع  : كىوالسياحيالعمود الصحفي  -
أك بذاربو فيما يخص  السياحية آراءهمن خلابؽا الصحفي ابؼختص في الشؤكف  خبرة، يبتُلعرض رأم أك بذربة أك 

 .موضوعات السياحة أك حوؿ الواقع السياحي ابعزائرم على كجو ابػصوص

بالإجابة على أسئلة خاصة بدوضوع  الصحفيةالسياحية يقوـنوع من الأنواع  : كىوالسياحيالتحقيق الصحفي  –
إلذ البحث  الصحفيةأقرب الأنواع  إلخ كىوعادات كالتقاليد السائدة أك البائدة ...معتُ، كظاىرة الأمية كبعض ال

 العلمي بؼا يتضمنو من برليل كتفستَ كنتائج.

على شرح كتفستَ كإبداء كجهة نظر  السياحية قائمالصحفيةنوع من الأنواع  : كىوالسياحيالتعليق الصحفي   -
 بدا تتعلق بخبر أك بحدث من الأحداث أك موضوعا من ابؼواضيع يخص الشؤكف السياحية بابعزائر أك حتى خارجها
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الثقافية بحيث يقوـ بتعريف شخصية من  الصحفيةنوع من الأنواع  : كىوالسياحي البورتريو الصحفي –
كل ما يديزىا عن غتَىا من عادات كطريقة   ابؼتميزة كإظهاركحتى الأجنبية  يةالسياحة ابعزائر الشخصيات الفاعلة في 

 كغتَ ذلك. مشاريعيبرز مالو من  الناس كما العيش كالتعامل مع

الثقافية الذم يقوـ بجمع ابؼعلومات اللازمة حوؿ  الصحفيةنوع من الأنواع  : كىوالسياحيالصحفي  الربورتاج–
العاـ الذم جرل  ابؼوضوع ابعوكمشاىدات حوؿ  تعبتَىم طرائفالسياحي،أعمارىم،طريقة ىويات أبطاؿ ابغدث 

 :فيو ابغدث،بحيث يجيب الربورتاج عن التساؤؿ التالر

 ما الرسالة التي أنوم إيصابؽا؟

 :الافتتاحية

 : ىي الصور التي تم نشرىا ضمن ابؼواد الصحفية كتنقسم إلذ:فئة الصور

 الصور الفوتوغرافية-

 الصور الكاريكاتورية-

 كتشمل مساحة بصيع الإعلانات التجاريةالتي تم نشرىا ضمن ابؼواد الصحفية. فئة الإعلان:

 ماذا قيل؟(:بالمضمون )ب المرتبطة -

 إلى الفئات الفرعية الآتية: وتنقسم الموضوع:فئة -

 السياحة الدولية:-

 :وتضم الفئات الفرعية التالية

 .قرارات كمشاريع-

 .تكنولوجيا الاتصاؿ -

 .تطورات كمشاكل-

 .مركبات سياحية-
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 .اقتصاد-

 .فندقة-

 .دكاكين السياحة-

 .النقل البرم

 .كفعاليات أحداث-

 .كتطورات أحداث-

 .ككالات سياحية-

 .كثائقية أفلاـ-

 الفئات الفرعية التالية: كتضم الدولية:السياحة 

 .كفعاليات أحداث-

 .لوجيا الاتصاؿو تكن-

 .كتطورات أحداث-

 .قرارات كمشاريع-

 .فعاليات كأنشطة-

 .كجهات تاريخية-

 .ككالات سياحية-

 .اقتصاد-

 .إحصاءات-

 .مدف سياحية-
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 .الإطعاـ-

 .فعاليات-

 الفركع التالية: كتضم الصحراوية:السياحة 

 .مناطق سياحية-

 .مناطق طبيعية-

 .قرارات كمشاريع-

 .الفندقة-

 .كتطورات أحداث-

 .عادات كتقاليد-

 .مدف سياحية-

 .مناطق أثرية-

 .شخصيات بؿلية تاريخية-

 .ابؼرأة الصحراكية-

 .مدف صحراكية-

 .كهوؼ كمغامرات-

 .حيوانات صحراكية-

 .شخصيات بؿلية فنية-

 الفركع التالية كتضم الساحلية:السياحة 

 .مدف سياحية-
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 .مركبات سياحية-

 .جباؿ كمناطق خضراء-

 .سدكد كحواجز مائية-

 .كمشاريعقرارات -

 .مركبات سياحية جبلية-

 .بحتَات-

 .خطائر كغابات-

 .شواطئ-

 .كهوؼ كمغامرات-

 .خطائر كجباؿ-

 .مدف قديدة-

 كيضم الفركع التالية التراث المحلي:

 .حرؼ تقليدية-

 .التقليدم الأكل-

 .مواقع أثرية-

 .عادات كتقاليد-

 .بنايات قديدة-

 .لباس تقليدم-

 .مواقع طبيعية-
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 .كمشاريعقرارات -

 .تاريخ كذاكرة-

 .مواقع كآفاؽ-

 .حيوانات أصيلة-

 .مساجد قديدة-

 .فعاليات كأنشطة-

 كيضم الفركع التاليةالنقل الجوي: 

 .شركة طتَاف كطنية-

 .كتطورات أحداث-

 .تطورات كمشاكل-

 .إحصاءات-

 .شركة طتَاف أجنبية-

 .قرارات-

 .كتطورات أحداث-

 .كإحصاءاتقرارات -

 .كقرارات أحداث-

 .تطورات كمشاكل-

 .إحصاءات-

 .فاؽآ-
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 .سفر الأعماؿ-

 .كتطورات أحداث-

 .قرارات كمشاريع-

 الفركع التالية كتظم المستدامة:السياحة 

 .قرارات كمشاريع-

 .مواقع كآفاؽ-

 كيظن الفركع التالية السياحي: الإرشاد_

 .دراسات علمية-

 .مواقع كآفاؽ-

 كتضم الفركع التالية_شخصيات فنية:

 .التصوير الفوتو عراقي-

 .الفسيفساء-

 ظم الفركع التاليةكتالسياحة الجبلية:

 .مركبات سياحية-

 .كدياف كينابيع-

 .الفندقة-

 .كتطورات أحداث-

 كتضم الفركع التاليةالسياحة التغذية:

 .مواقع كآفاؽ-



 الإطار المنهجي للدراسة :الفصل الأول

 19 

 .فعاليات-

 كنظم الفركع التاليةالسياحة الزراعية: _

 .مواقع كآفاؽ-

 فئة المصدر: -

 :الفئات الآتية صورا كتضمكيقصد بها ابؼصادر ابؼعتمدة في بصع ابؼواد الصحفية سواء نصوصا أك 

:كيقصد بها ابؼراسل كىو الصحفي الذم تعينو الصحيفة بؼتابعة أحداث ابؼنافسات الرياضية خارج صحفي الجريدة
لصحيفة لتغطية حدث ىاـ في تظاىرة مكاف إقامتها، أيضا ابؼبعوث أك ابؼراسل ابؼتحرؾ كىو الصحفي الذم تعينو ا

ما قامة بؼدة معينة،كيكوف ىذا ابؼبعوث في أم مكاف من أماكن إجراء ىذه التظاىرة ثم يعود إلذ ابؼقر الرئيسي 
 .للجريدة ليعيد بررير كل ما سجلو عن ىذا ابغدث

 .ن دكف توقيع: كىي التي لد يتم بردديها في ابؼواد الصحفية ابؼنشورة، كتركت مالمصادر المجهولة

  مصادر أخرى وتنقسم إلى ما يلي:

 ككالة الأنباء ابعزائرية. -

 ككالات الأنباء الأجنبية.-

 .صحف جزائرية- 

 صحف أجنبية. -

 قنوات تلفزيونية كإذاعية جزائرية.-

 قنوات تلفزيونية كإذاعية أجنبية. -

 مواقع إلكتًكنية. -

 وحدات التحليل:
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كىي الوحدات التي يتم عليها العد أك القياس مباشرة، كىذه الوحدات تتبلور في نموذج بناء رموز المحتول، 
الذم يبدأ بالفكرة، ثم يتم إختيار الوحدات اللغوية للتعبتَ عن ىذه الفكرة ك صياغتها، كبعد ذلك يأخد المحتول 

التلفزيوف، كمن كحدات التحليل بقد كحدات مفردات البناء الذم ينشر فيو على الصفحة أك يذاع في الراديو أك 
النشر كالإذاعة، كىي الأشكاؿ التي تستخدمها الصحف في نقل ابؼعاني كالأفكار، مثل ابؼقالات، كالتحقيقات، 
، الكارتوف إلذ آخره، أك البرامج الإخبارية أك ابغوارية كاللقاءات كالدراما كغتَىا من الأشكاؿ  كالأحاديث، كالرسوـ

 تي يستخدمها الراديو أك التلفزيوف في عرض المحتول.ال

لا يقلل من أهمية كحدات التحليل أف يقع العدد كالقياس على الفئات نفسها، مثل فئات موضوع  
المحتول، التي تستهدؼ الكشف عن مراكز الإىتماـ، أك فئات السمات كغتَىا، ذلك إنو في مثل ىذه البحوث 

التحليل، ككذلك ىي كحدات العد، عندما يكوف رصد تكرار الظهور ىو  تصبح الفئات نفسها ىي كحدات
 الوسيلة الوحيدة للعدد كالإحصاء

 وحدة التكرار: 

يعتبر التصنيف الذم يضعو الباحث لكل من فئات التحليل، ككحدات التحليل، الأساس الذم يعتمد  
كبتَة مثل ابؼوضوع يختلف عن التعامل مع عليو فيتحديد أسلوب العد كالقياس، ذلك أف التعامل مع الوحدات ال

تكرار النشر في بصيع ابغالات كمقياس  استخداـالوحدات الأصغر كابعمل كالكلمات، كإف كاف ىذا لا يدنع من 
بؽذه الوحدات، لذا فالدراسة في جانبها التحليلي تعتمد على كحدة التكرار في بصيع فئات التحليل سواء ابؼرتبطة 

 وف.بالشكل أك بابؼضم

 وحدة المساحة:

يصطدـ التكرار في حالات عديدة بصعوبة تعبتَه عن القيمة أك الوزف ابؼقارف كعلى سبيل ابؼثاؿ لا يدكن  
مساحة كموقع النشر، التي  اعتبارناأف نقارف بتُ ابؼوضوعات الفئوية على أساس تكرار النشر، دكف أف نضع في 

 اه في الوسيلة الإعلامية.تعكس القيمة ابغقيقية للموضوع أك تؤكد الابذ

العلاقة بتُ ابؼتغتَات ابػارجية ابؼصاحبة للموضوع  اكتشاؼكلذلك تثتَ ىذه ابؼرحلة عند الباحث بؿاكلة  
عند النشر مثل ابؼساحة، كابؼوقع من الصفحة أك الصفحات ككذلك مساحة العنواف، لذا فهذه الدراسة تعتمد 
أيضا على ابؼساحة كوحدة برليل بالتوارم مع كحدة التكرار في بصيع فئات التحليل ماعدا فئة ابؼصدر التي تم 
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ا كحدة التكرار دكف كحدة ابؼساحة التي لا يتطلب الأمر إدراجها في فئة ابؼصدر التي تهتم بعدد فيه استخداـ
 ابؼصادر ابؼعتمدة كنوعيتها. 

 

 :وحدات العد والقياس

تعتمد ىذه الدراسة بالإضافة لوحدة العد عن طريق التكرار،على كحدة القياس بابؼتً ابؼربع بتقريب كاحد  
( أم السنتيمتً ابؼربع كوحدة قياس فئة ابؼساحة لأنها أكثر الوحدات بساشيا مع (10000/1من عشرة ألاؼ 

 (.ابؼطبوعةفي فئة ابؼساحة في الصحافة ابؼكتوبة  استخدامهاالغالب  الدراسة التحليلية،كلأف ىذه الوحدة

 التعريف بمجتمع البحث وعينتو: -8

باللغة العربية أك  بؾتمع البحث في الدراسة التحليلية ىو كل المجلات ابؼتخصصة في الشؤكف السياحية في ابعزائر 
الفرنسية كالإبقليزية ، كأما بؾتمع البحث ابؼتاح ىو كل الأعداد الصادرة من بؾلات الدراسة ابؼذكورة في الفتًة 

 2019ة ابؼعنية في البحث من جانفي يلتحليلية للمجلات السياحبدا أنو حددت العينة الزمنية للدراسة االمحددة  
بعد  -49،40،64من المجلات ىو العدد الواحد كبدا أف عدد صفحات عددا  14أم  2021لذ فيفرمإ

أم أف بؾتمع البحث ابؼتاح ىو 2142=686+560+896حذؼ الصفحة الأكلذ للعناكين الرئيسية بقد 
 .صفحة  2142

 سة التحليلية حجم العينة في الدرا

لتناسبها كأىداؼ البحث كمع الاعداد ابؼتوفرة  2021الذ فيفرم2019تم اختيار الفتًة الزمنية ابؼمتدة من جانفي 
خصصة لأىم العناكين ناقص الصفحة الأكلذ كالأختَة ابؼ 450للباحث كبدا أف عدد صفحات كل عدد ىو 

كيرل الباحث " ستامبل"  2021جانفي كفيفرم ؿ لذ شهر إضافة إ 2020عداد لسنتي كأتسعةم أكابؼعلومات 
STEMPLE عػددا في السنػة قد يكوف  12أف زيػادة حجػم العيػنة في تػحليل مضػموف الصحف اليومية عن

عددا في السنة حسب نفس الباحث لا  12إستثمارا فقتَا لوقت الباحث كىذا يعتٍ أف بذاكز حجم العينة عن 
عددا في  12يجة عند تطبيق ابؼوضوعات فالأكلذ أف تكوف حجم العينة أقل من يخلق إختلافات معتبرة في النت

 .شهرا لكل بؾلة 14من  داعدأ 3عددا، كقد تم برديد  12حالة المجلة الشهرية التي لا تصدر منها إلا 
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 459= 147+120+ 192=49.3+40.3+64.3في الدراسة التحليلية فيكوف:  العينةحساب نسبة ،أما
كىي نسبة مرتفعة إذا ما قورنت مع النسبة   %21.42=459.100/2142أم أف نسبة العينة تكوف 

 .%10ابؼتعارؼ على قبوبؽا علميا بالتمثيل لمجتمع البحث ابؼتاح كىي 

 التحليلية:نوع العينة في الدراسة 

أف  أم 2019تبدأ من  أشهر 9بؾموعات كل بؾموعة بسثل  3قصدية حيث تم تصنيف  تم اختيار عينة
 المجموعة تتشكل منجانفي/فيفرم/مارس/افريل/مام/جواف/جويلية/أكت/سبتمبر.

كالثالثة تتشكل ،ارس/افريل/مام/جواف الثانية فتتشكل من اكتوبر/نوفمبر/ ديسمبر/جانفي/فيفرم/م أما
 /أكت/سبتمبر/اكتوبر/نوفمبر/ديسمبر/جانفي/فيفرم.جويلية

اختًنا اكؿ عينة في شهر مام في البداية لاف ذلك ما استطعنا ابغصوؿ عليو في الوقت ابغالر في ظل جائحة  
 .كوركنا لد نتمكن من تطبيق ابؼنهجية في اختيار العينة بطريقة عشوائية

 وحدة العينة في الدراسة التحليلية

لة السياحية غتَ منتظمة الصدكر بعد بحثنا عن السبب كجدنا جائحة كوركنا كالتكنولوجيا تم اختيار المج
ابغديثة في بؾاؿ الصحافة كمع ظهور المجلات الإلكتًكنية ىي السبب في الصدكر الغتَ منتظم للمجلة السياحية 

 ابؼطبوعةابؼكتوبو باللغة الفرنسية كالعربية كالابقليزية.

كنموذج  TourismMagazineك Assiharك  Tourisme et Voyagesتم اختيار بؾلة 
 .عينة الدراسة التحليلية كىي بؾلات متخصصة في الشؤكف السياحية

 في عينة الدراسة التحليلية الإعدادتحديد 

ك  Tourisme et Voyagesتم اختيار عينة الدراسة التحليلية اعداد بؾلة 
AssiharكTourismMagazine  2021الر فيفرم  2019خلاؿ الفتًة الزمنية المحددة من جانفي 

 .19دية كىي الأعداد التي أمكن ابغصوؿ عليها في ظرؼ جائحة كوفيدبإستخداـ العينة القص

 Tourisme et Voyages مجلة:

 .2020جانفي:الأولىالمفردة 
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 .2020اكتوبرالثانية: المفردة 

 .2021: جانفيالمفردة الثالثة

 Assihar مجلة:   

 .2020 ديسمبر:لاولىالمفردة ا

 .2021جانفي :ثانيةالمفردة ال

 .2021فيفرم :ثالثةالمفردة ال

 Tourismes Magazine مجلة:    

 2019مام :ول المفردة الا

 2019نوفمبر :نيةالمفردة الثا

 2020جانفي :ثالثةالالمفردة 

 المعالجة الإحصائية المستخدمة:
حيث نفتًض مثلا أف مساحة المجلة الواحدة في أحد الشهور ىي "ف" كأف ابؼساحة ابؼخصصة  النسبة المئوية:

 بؼوضوع معتُ ىي "أ"، كبذلك تكوف نسبة ابؼساحات ابؼخصصة بؽذه السياحة ىي: أ/ف.

 الدراسات السابقة: .3

ا في متغتَ أك تستمد دراستنا مشركعيتها ابؼعرفية كابؼنهجية من بصلة الدراسات كالبحوث التي تلتقي معه
 ىي:أكثر،كقد ساعدتنا ىذه الدراسات بشكل كبتَ في التوجو ابؼنهجي كالتطبيقي بؽذا البحث، كىذه الدراسات 

 الأولى:الدراسة 
لى إ 2018دراسة تحليلية في الفترة الممتدة من جانفي -الشروق العربي مجلةمذكرة ماستر تحت عنوان:

 .2020فيفري 
 2019/2020بوحيلة رضواف؛ في سنة :الأستاذإشراؼ  الطالب: اليزيدزياف؛ برت إبقاز ىذه ابؼذكرة من قبل تم

                                                                             -ابؼسيلة-بجامعة بؿمد بوضياؼ 
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كاقع التحرير الفتٍ الصحفي في المجلات الثقافية التعرؼ على بسثلت إشكالية ىذه الدراسة في: حيث ىدفت الذ:
 ابعزائرية.

 التعرؼ على إىتمامات التغطية كابؼعابعة الصحفية بؼختلف الأحداث كالشؤكف الثقافية في ابعزائر. 
 .كشف المحتويات كابؼواضيع الثقافية التي تتناكبؽا المجلات الثقافية ابعزائرية بدختلف مستوياتها كجوانبها 

إىتماـ المجلات الثقافية بالإعلانات التجارية ضمن ابؼواد الصحفية ابؼنشورةكاستخدـ الباحث منهج  كشف نسبة
ابؼسح الوصفي كاستمارة برليل ابؼضموف كأداة رئيسة بعمع البيانات حيث توصلت الدراسة إلذ أىم النتائج كىي  

 كالتالر:
 ها مواد الرأم في المجلة حيث بلغت نسبة تكراره ىيمنة ابؼواد التقريرية على ابؼواد الصحفية الأخرل بدا في

٪،فيما جاء البورترم في ابؼقاـ الثاني تكرارا كمساحةفيم لد يتم 32.01٪ كبدساحة بلغت نسبتها 38.8
 بزصيص إلا صفحة كاحدة ابػبر الصحفي في المجلة أم بنسبة ضئيلة جدا.

 مقارنة بالصور الكاريكاتتَية، كما جاء ىيمنة إستخداـ الصور الفوتوغرافية داخل بؾلة الشركؽ العربي 
 % مساحة51.94% تكرارا ك 63.87إستخدامها بنسبة أكبر من الأنواع الصحفية ابؼصاحبة بؽا

  55.86إعتماد بؾلة الشركؽ العربي ابعزائرية على الإشهار بنسبة غتَ مقبولة من ناحية القانونية كابؼهنية %
% 25في المجلة متجاكزة بقدر الضعف النسبة المحددة عابؼيا كمهنيا ب من بؾموع ابؼواد الصحفية ابؼنشوة

بغماية مساحة القارئ في التثقف كالوعي كابؼعرفة من ىيمنة كطغياف المجاؿ التجارم الربحي على ىدؼ العمل 
 الصحفي.

 يا الزكاج جاء المجاؿ الاجتماعي في ابؼقاـ الأكؿ تكرارا كمساحة على حساب المجاؿ الثقافتُ، ككانت قضا
 كالأسرة ىي الأكثر إىتماما كتغطية من طرؼ بؾلة الشوؽ العربي.

 .ىيمنة مواد الزينة كالتجميل كالعطور على باقي ابؼنتجات التي تم التًكيج بؽا في ابؼساحات الإشهارية 
  ثم88.23إعتماد بؾلة الشركؽ العربي ابعزائرية على الصحفيتُ في بصع ابؼواد الصحفية بنسبة بلغت،٪ 

 ٪ ك عدـ أعتماد المجلة على ابؼصادر الإعلامية الأخرل.11.76ابؼصادر المجهولة بنسبة 
 :الدراسة الثانية

دراسة تحليلية وميدانية ليوميتي الهداف : الصحافة الرياضية في الجزائر: أطروحة دكتوراه تحت عنوان
 . بر الرياضيوالخ
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بسثلت إشكالية ىذه الدراسة في ، حيث 2018في سنة بوحيلةرضواف  باحثمن قبل ال الأطركحةىذه بساـ تم إ 
التساؤلات ابؼرتبطة بابؼضموف: كيف تتم ابؼعابعة الصحفية للمواضيع حسب مستول ابؼنافسة الرياضية في يوميتي 

 2012ديسمبر31جانفي الذ 1في الفتًة المحددة من « ابؽداؼ كابػبر الرياضي»

  حسب نوع اللعبة الرياضية في يوميتي ابؽداؼ كابػبر الرياضي في كيف تتم ابؼعابعة الصحفية للمواضيع
 الفتًة المحددة؟

  ماىو حجم ابؼعابعة الصحفية للمواضيع من زاكية ابعانب السلبي في ابغدث أك الشأف الرياضي في يوميتي
 في الفتًة المحددة؟« ابؽداؼ كابػبر الرياضي»
  ؟في بصيع ابؼواد الصحفية في الفتًة المحددة« رياضيابؽداؼ كابػبر ال»ماىي ابؼصادر التي اعتمدتها 

 المرتبطة بالشكل:

  ابؽداؼ كابػبر »ماىي طبيعة كحجم الأنواع الصحفية ابؼستخدمة في نشر ابؼواد الصحفية في يوميتي
 ؟ 2012ديسمبر 31جانفي الذ  1في الفتًة المحددة «الرياضي

 الصحفية ابؼنشورة في يوميتي ابؽداؼ كابػبر الرياضي  ماىي الأهمية النسبية للصور ابؼستخدمة ضمن ابؼواد
 في الفتًة المحددة ؟

  ماىي النسبة ابؼخصصة للإعلانات ضمن ابؼواد الصحفية ابؼنشورة في يوميتي ابؽداؼ كابػبر الرياضي في
 الفتًة المحددة؟

 تساؤلات الدراسة الميدانية:

  ابػبر الرياضي؟ماىي أىم السمات العامة للصحفيتُ في يوميتي ابؽداؼ ك 
  الرياضي؟ماىي ابػصائص التأىيلية كالتكوينية للصحفيتُ العاملتُ في يوميتي ابؽداؼ كابػبر 
 ماىو كاقع التدريب ابؼهتٍ للصحفيتُ في يوميتي ابؽداؼ كابػبر الرياضي؟ 
  ماىي طبيعة التوجيهات كالتصورات ابؼهنية لدل الصحفيتُ في يوميتي ابؽداؼ كابػبر الرياضي عند أداء

 مهامهم؟
  ماىي أىم الضغوط ابؼهنية كمستول الرقابة على ابؼمارسة ابؼهنية للصحفيتُ في يوميتي ابؽداؼ كابػبر

 الرياضي؟
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 حيث ىدفت الدراسة إلى:

  كالثقافي كالتأىيلي للعاملتُ في الصحف الرياضية في ابعزائر.التعرؼ على كاقع التكوين العلمي 
  التعرؼ على الأقدمية كابػبرة ابؼهنية للصحفيتُ في يوميتي ابؽداؼ كابػبر الرياضي سواء في العمل

 الصحفي في بؾاؿ الرياضة أك خارجو.
  ابؼمارسة ابؼهنية للصحفيتُ في التعرؼ على طبيعة الضغوطات ابؼهنية المحيطة كالرقابة السائدة بذاه حرية

 بؾاؿ الصحافة الرياضية ابعزائرية.
  كاستخدـ الباحث منهج ابؼسح الوصفي كاستمارة برليل ابؼضموف كأداة رئيسة بعمع البيانات كابؼعلومات

 كتصنيفها كتبويبها 

 توصلت الدراسة إلى أىم النتائجوىي كالتالي:

 نتائج الدراسة التحليلية:

ابػبرية كالتقريرية على حساب مواد الرأم، حيث جاء ابػبر في مقدمة النزاع الصحفية من ىيمنة ابؼواد  -
٪ 53٪ أما من ناحية ابؼساحة فقد جاء التقرير في ابؼقدمة بنسبة مقاربة ب 54ناحية التكرار بنسبة قدرت ب

ؿ انفراد ابؽداؼ شبو غياب بؼواد الرأم في صحيفتي الدراسة مع اختلاؼ طفيف بتُ بتُ الصحيفتتُ من خلا
تكرارات من اصل 9(تكرارا كمساحة كانفراد ابػبر الرياضي باستخداـ العمود)0.14ك0.40باستخداـ التعليق )

(بالإضافة إلذ غياب كلي للتحقيق في كلتا الصحيفتتُ مع كجود توازف في استخداـ الصور الفوتوغرافيو  في 12
 .التكرار كابؼساحة مع كل نوع صحفي فيهما

 :الدراسة الميدانيةنتائج 

كلوج الكثتَ من الكوادر لرياضية بأغلبية شبانية كجامعيةىيمنة مطلقة للذكور على العمل في الصحافة ا -
للعمل الصحفي الرياضي من بزصصات علمية أخرل قريبة من الصحافة كعلم الاجتماع كالادب كبعيدة كابؽندسة 

 كالتجارة.

 في الصحيفتتُ الأمر الذم يفسر قلة كجود ابػبراء كالنقاد أقدمية مهنية متوسطة لمجمل العاملتُ -
 الرياضيتُ.
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٪ من دكرات تدريبية كتأىيلية في العمل الصحفي الرياضي سواء لعدـ 92لد يستفد أغلبية الصحفيتُ  -
 كجودىا اصلا داخل الوطن أك لأسباب بتَكقراطية غتَ موضوعة.

 الدراسة الثالثة: 

دراسة تحليلية في الفترة -للشؤون الرياضية  foot ballمعالجة مجلة الجزائر: مذكرة ماستر تحت عنوان
 .2008لى ديسمبر إ2008الممتدة من جانفي 

 2019/2020ة تحت إشراؼ الاستاذ بوحيلة رضواف في سنمن قبل الطالب عبد ابغليم ذكيبيتم إبقاز ىذه 
 بجامعة بؿمد بوضياؼ.

 

 ىذه الدراسة في: تساؤلاتبسثلت 

 المرتبطة بالشكل:

  ماىي طبيعة كحجم الأنواع الصحفية ابؼستخدمة في نشر ابؼواد الصحفية في المجلة الرياضيةfoot ball 
 في الفتًة المحددة؟

  ماىي الأهمية النسبية للصور ابؼستخدمة ضمن ابؼواد الصحفيةابؼنشورة في المجلة الرياضيةfoot ball  في
 الفتًة المحددة؟

 المرتبطة بالمضمون: 

  الفتًة كيف تتم ابؼعابعة الصحفية للمواضيع حسب مستول ابؼنافسة الرياضية في بؿلة فوت بوؿ في
 ؟2008لذ ديسمبرإ 2008جانفي  1المحددة من 

 كيف تتم ابؼعابعة الصحفية للمواضيع حسب نوع اللعبة الرياضية في الفتًة المحددة ؟ 
  ما ىو حجم ابؼعابعة الصحفية للمواضيع من زاكية ابعانب السلبي في ابغدث أك الشأف الرياضي في المجلة

 في الفتًة المحددة ؟ foot ballالرياضية ابعزائر 

 حيث ىدفت الدراسة إلى:

  التعرؼ على كاقع التحرير الصحفي في المجلات الرياضية ابعزائرية 
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 بؼعابعة الصحفية بؼختلف الأحداث كالشؤكف الرياضية في ابعزائر.التعرؼ على اىتمامات التغطية كا 
  كشف المحتويات كابؼواضيع الرياضية التي تتناكبؽا المجلات الرياضية ابعزائرية بدختلف مستوياتها كجوانبها

 خصوصا مع كجود متغتَات كمستجدات في الساحة الرياضية ابعزائرية
 علانات التجارية ضمن ابؼواد الصحفية ابؼنشورة.كشف نسبة اىتماـ المجلات الرياضية بالإ 

كاستخدـ الباحث منهج ابؼسح الوصفي بإعتباره الاسلوب ابؼناسب بالنسبة للقضايا القديدة كيغطي ايضا 
تفستَا للقضايا ابعديدة ،كاستمارة برليل ابؼضموف كأداة رئيسة بعمع البيانات حيث توصلت الدراسة إلذ أىم 

 النتائج التالية:

ىيمنة ابؼواد ابػبرية كالتقريرية على حساب مواد الرأم العاـ في بؾلة فوت بوؿ حيث جاء ابػبر في  -
٪ أما من ناحية ابؼساحة التحريرية فقد جاء 57.72مقدمة الأنواع الصحفية من ناحية التكرار بنسبة قدرت ب

 ٪ 22.36ابغديث في ابؼقدمة ب 

ة للأنواع الصحفية متوازنة كبصفة منطقية ضمن ابؼواد الأهمية النسبية للصور الصحفية ابؼصاحب -
٪،اما الأنواع الصحفية 52.78الصحفية ابؼنشورة في بؾلة ابعزائر فوت بوؿ حيث نسبة تكرار الصور الصحفية 

٪ بالنسبة 52.06٪ لاف النوع الصحفي قد يستخدـ اكثر من صورة أما من حيث ابؼساحة فنجد 43.69ب 
 ٪ 34.53كانت أقل بالنسبة للصور الصحفية ابؼصاحبة بؽا ب للأنواع الصحفية فيما  

ىيمنة مطلقة في الاىتماـ لدل القائمتُ في بؾلة ابعزائر فوت بوؿ في التغطية للشؤكف الرياضية بالصور  -
 على حساب ابؽواة كالأقساـ الدنيا.كمستول الفرؽ المحتًفة كشؤكف النخبة من اللاعبتُ كابؼدربتُ 

لعاب الرياضية الأخرل لدل القائمتُ على بؾلة ابعزائر فوت بوؿ الذم يفسر ىتماـ بالأإم ألا يوجد -
 .تسميتها ابؼرتبطة بلعبة كرة القدـ 

بنسبة كبتَة ب عتماد بؾلة ابعزائر فوت بوؿ في التغطية الصحفية على ابؼصادر المجهولة )بدكف توقيع(إ -
59.73٪. 

 الدراسة الرابعة:

دراسة ميدانية بالمركب :الاستراتيجية الاتصالية للمؤسسة السياحية مذكرة ماستر تحت عنوان: 
برت إشراؼ الاستاذ صالح بن نوار  تم إبقاز ىذه ابؼذكرة من قبل الطالبة سارة قلقوؿحيث، السياحي سيدي فرج
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بسثلت الإشكالية الرئيسية بؽذه الدراسة في: ماىي الاستًاتيجية الاتصالية ابؼعتمدة من طرؼ ابؼؤسسة السياحية 
 بػدمة بصهورىا الداخلي كابػارجي؟)ابؼركب السياحي سيدم فرج( 

 والمتفرع بجملة من التساؤلات الفرعية التالية:

  السياحية؟فتُ تكمن أهمية الاتصاؿ بالنسبة للمؤسسة 
 بصهور »اىي كسائل الاتصاؿ التي يعتمد عليها ابؼركب السياحي "بؾاؿ الدراسة" في عملية الاتصاؿ م

 ؟«داخلي كبصهور خارجي
 ماىي أىم ابػطط ابؼوضوعة من قبل إدارة ابؼركب السياحي "بؾاؿ الدراسة" لاستقطاب السياح؟ 
 تائح:كاستخدـ الباحث منهج ابؼسح الوصفي حيث توصلت الدراسة إلذ أىم الن 
  إف إدارة ابؼؤسسة لا تولر اىتماما بدكر كفعالية الاتصاؿ الداخلي 
  ىيمنة الاتصاؿ النازؿ كالتي لاتسمح كلا تشجع ابؼبادرات الشخصية كالإبداعية للأفراد 
  عدـ كجود خلية اتصاؿ ساىم في توسيع الفجوة بتُ موضفي الإدارة كجعل العلاقة بينهم علاقة مضطربة 
 على رؤل كخطط مستقبلية لتفعيل عملية الاتصاؿ ابػارجي بؽا اعتماد ابؼؤسسة 
 .اعتماد ابؼؤسسة على العديد من الوسائط للوصوؿ إلذ ابعمهور ابػارجي 

 

 
 



 

 
 

 

 
 

 الفصل الثاني  
 

 الشؤون في المتخصصةالصحافة: 
 ةيالسياح
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 الصحافة المتخصصة. ماىيةالأول: المبحث 

بجانب انها صناعو كمهنة كىواية فقد ككبت العصر كظهرت فيها  الإنسانيةتعتبر الصحافة علم من العلوـ 
التخصصات ابؼتعددة كنشأ عنها لوف جديد ىو الصحافة ابؼتخصصة ا التي تفرعت عن فركع كجزئيات في 

في  ابؼتخصصةذكرت أف عدد الدكريات  الأمريكيةالتخصص إلذ حد أف أحدث الدراسات في الولايات ابؼتحدى
بزصص كضعها على ىذه الأرقاـ تعكس إلذ أم مدل أصبح ىناؾ  542دكرية موزعة على  7800العالد بلغت 

 (.182،ص1993دكريات كبؾالات في العالد بزصصت في شؤكف ابغياة ابؼتعددة ك ابؼختلفة.)عدلر العبد،
 المتخصصة:المطلب الأول: مفهوم الصحافة

حاتها مواضيع متخصصة كيطالعها عرفها عاطف عدلر العبد على أنها الصحافة التي تعالج على صف
الصفوة كالقادة كابؼثقفوف ثقافة عالية كىؤلاء يقوموف بدكر رئيسي في كضع السياسة العامة كبرديد القضايا 

 (.1993،182ابؼطركحة التي تؤثر في بقية شرائح المجتمع كفئاتو.)عاطف عدلر،
 تطلع بكو ابؼعرفة كالاستدادة منها تعرؼ ايضا الصحافو التي تعتٌ بجانب كاحد من اىتمامات القرل في

كىي ليست صحافة للعماؿ أك المجتمع كلو كإنما ىي القاصر على قطاع معتُ من القراء.)شوف 
 (.328،ص1981ماؾ،

 : أسباب انتشار الصحافة المتخصصة. الثانيالمطلب 
من ابؼهم أف نذكر العوامل كالأسباب التي ساعدت لظهور الصحافة ابؼتخصصة كانتشارىا حتى أصبحت 

 يلي:ظاىرة جديدة بالبحث في بؾاؿ الدراسات الإعلامية كيدكننا أف بكددىا فيما 
 .التطور الصناعي كالتكنولوجي كالعلمي 
  كالتلفزيوف كتنوع برابؾهاكالات الأنباء كظهور الإذاعة الإعلامية كك ظهور ابؼؤسسات. 
 .انتشار الصحافة الشعبية كظهور صحافة الأقليات 
 .دخوؿ ابؼرأة عالد الصحافة 
 .امتداد النمو الإقتصادم الذم يدتد إلذ الصحافة 
 ،(.18،ص2003انتشار التعليم كزياده السكاف. )طرابيشي 
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  نشأة الصحافة المتخصصة في العالم :الثالثالمطلب 
كثقت الدراسات الإعلامية التاريخية ابؼختلفة أنا أكؿ بؾلة متخصصة علمية ظهرت في فرنسا عاـ 

ـ باسم" العلماء" ككاف ذلك في عصر النهضة،ك ىذا يدؿ أف ظهور الصحافة ابؼتخصصة جاء متوازيا مع 1665
ية ابعديدة لظهور الصحافة ىو ابؼرحلة ابغقيق 19كبؽذا يدكن إعتبار القرف  الظركؼ في العصر الذم نشأت فيو،

الفرنسية كالتي أنشأت  le Figaroفقد أصدرت صحيفة الفيجارك ابؼتخصصة بأشكابؽا كأىدافها ابعديدة،.
جريدة ابؼشتًكتُ   باسمabommeك مثل  gagette la Figaro programmeـ ملاحق با1820عاـ

 leميم الازياء. ثم صدرت بعد ذلك التي كانت توزع بؾانا مع الصحيفة، كبزصصت في رسوـ كباتركنات تص
Figaro litiratute فأصدرت صحيفة كل شهرين باسم كىي صحيفة أسبوعية تطورت بعد ذلكalloum 

du Figaro  كفيها من تصاميم "ابؼوضات كالأزياء" الكثتَ كىي مطبوعة على كرؽ مصقوؿ كمزينة بالصور
أسبوعية مستقلة في الصحافة النسائية كالأزياء باسم ثم صدرت في فرنسا بؾلة  كالرسوـ ملونة تلوينا بصيلا.

mune France كشغلت ابؼكانة الأكلذ في سخةألف ن 300أصدراتها دار ابغرية البارسية ككانت تطبع،
  الصحافة النسائية الفرنسية.

 الثقافية متوازية كمتساكقة فقد بدأت الصحافة فيها متخصصة في 6ة أما في بريطانيا فقط كانت ابغرك
ـ، كاختار مالكها "جوف كالتً" الذم كاف يعمل تاجرا ك ابتدع أف يكوف 1875صحيفة التايدز التي أنشأت عاـ

كبالتالر في فالصحيفة لد تكن تنشر  قراءتهم رجاؿ الإقتصاد كالأعماؿ، كأف يكوف الإعلاف ىو مادتو الوحيدة.
كبدأت تنشر  19جارية، ثم تطورت في بداية القرف سول أخبار السوؽ ابؼالية كحركة السفن البحرية كالإعلانات الت

 عسكرية.مقالات في السياسة كالأدب كالفن كأخذت تهتم بشؤكف 
أما في الولايات ابؼتحدة الأمريكية فقد بدأت الصحافة متخصصة باصدار صحيفة في ابؼستعمرات عن 

ة سرية ثم كصل إلذ بوسطن ككاف قد غادر ابقلتًا لنشره صحيف Benjamin Harrishبنجامتُ ىاريس  طريق
 .الأىلية كالأجنبية العامةـ حيث نشر صحيفة جديدة بظاىا ابغوادث 1660عاـ 

ـ صحفا حزبية يدلكها السياسيوف كرجاؿ الأعماؿ، ثم 1870استمرت الصحف الأمريكية حتى عاـ
ظهرت بعد ذلك الدكريات من المجالات كالصحف ابؼتخصصة في العلوـ التي نشرت أخبار الاختًاعات ابغديثة 

ز إلذ أف يقسمها أربعة تعددت المجالات بفا دعا جوف ريتًن ،ابؼتخصصة المجالاتكالاكتشافات العلمية في كافة 
ككل كاحدة منها بؽا فئة فرعية بحيث تشتَ  الدينية(،، الأعماؿ، ابؼستهلك، المجلات كىي )الزراعةأنواع رئيسية 

 دكرية تغطي أكثر من بزصص في بؾالات متعددة. 8000الدراسات أف عدد الصحف ابؼتخصصة فاقت 
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 العربي.:نشأة الصحافة المتخصصة في الوطن رابعالالمطلب 

عرؼ الوطن العربي في أكؿ أمر الصحافة، متخصصة من خلاؿ ابغملة الفرنسية على 
(، حيث كانت النشأة الأكلذ أجنبية خالصة ككاف ىدفها خدمة الأغراض السياسية 3،ص2002مصر)صلاح،

 le courrier de l'Égypteكالدعائية للحملة الفرنسية ،أم "بريد مصر" التي ظهر عددىا الأكؿ يوـ 
 . 1801يونيو  30كاستمرت لغاية ٫ 1797اغسطس  29صحيفتا" فكانت 

أما أكؿ صحيفة عربية بدفهومها ابغديث في كتابو صحيفة "كقائع مصرية" اأصدرتها مطبعة بولاؽ عاـ 
(،ك التي كانت تصدر في أكؿ عهدىا باللغة التًكيةثم بعدىا بلغتتُ العربية 151،ص1991ـ)صبات،1828

كيسجل دليل عاـ الصحف كالمجالات في الوطن ³(.27،ص1982فيما بعد عربيةبؿضة)الزبتَ،التًكية كأصبحت 
،أف 1988بعامعة الدكؿ العربية كالصادر عاـ  العربي الذم أصدرتو ابؼنظمة العربيو للتًبية كالثقافة كالعلوـ التابعة
%، بفا يصدر في 3.5دكرية أم بنسبة  465عدد الدكريات في بـتلف التخصصات في الوطن العربي بلغ 

دكريات العالد ،كىي نسبة قليلة بالقياس إلذ عدد سكاف الدكؿ العربية كالإمكانات ابؼتاحة فيها، كقد كزع الدليل 
بزصصا الأدبية كالرياضية كالعلوـ كالتكنولوجيا كالدين ...فنجد مثلا الأدب  40عدد الدليل عدد الدكريات على 

دكرية  80دكرية كبؾلة الشباب كالرياضة  94دكرية، الدين الاسلامي  240 دكرية ،الإقتصاد 287كالثقافة ب: 
 (.328،ص2000...الخ. )إبراىيم،
 :نشأة الصحافة المتخصصة في الجزائر.المطلب الخامس

أصدر الفرنسيوف ابؼستعمركف عددا كبتَا من ابعرائد منذ سنوات الأكلذ لدخوبؽم ابعزائر كاحتلابؽا باللغة 
ـ كىي 1847العربية ك الفرنسية، فكانت الصحيفة الأكلذ التي أصدركىا باللغة العربية ىي صحيفة "ابؼبشر" عاـ 

ا السلطات الفرنسية كصحيفة ربظية بؼقاصد ثاني صحيفة تصدر باللغة العربية في الوطن العربي، حيث أصدرته
سياسية كاستعمارية، تطلع ابعزائريتُ في صفحاتها على التعليم كالقوانتُ الصادرة من الولايات العامة ثم لتخذؿ بو 
ركح ابؼقاكمة، كتوالت بعدىا الصحف الناطقو باللغة الفرنسية بأبظاء عربية جزائرية مثل صحيفة" ابعزائرم 

l'Algérien"  ـ كبدأت تصدر بانتظاـ في أكؿ مام 1852أفريل  25التي صدر عددىا الأكؿ يوـ الأحد
، التي Algérie La nouvelleـ أياـ الأحد كالثلاثاء كابػميس ،كبقد كذلك صحيفة ابعزائر ابعديدة1952

" Clément "de vernoiـ برئاسة بررير 1858ديسمبر  6انطلق صدكرىا اليومي إبتداء من يوـ الإثنتُ 
ـ 19كىي أكؿ جريدة يومية تصدر في ابعزائر. عرفت ابعزائر الصحافة ابؼتخصصة منذ ابؼنتصف الثاني من القرف 

فبراير  25" التي صدرت يوـ La gazette médicalفي بؾالات متعددة فناجد مثلا المجلو الطبية ابعزائرية"
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تُ ضمن ابعيش الاحتلاؿ الفرنسي "جيش ـ بالعاصمة على أيدم أحد الأطباء الفرنسيتُ العامل 1856عاـ 
 .Le tirailleursalgériensإفريقيا". اما الصحافة الأدبية فوجدت جريدة الرامي ابعزائرم"

 المبحث الثاني: ماىية السياحة
من يعرفها كظاىرة اجتماعية  ،فمنهمؼ الزاكية التي ينظر إليها منهابزتلف تعاريف السياحة باختلا

كالبعض الأخر يعرفها كظاىرة اقتصادية ، كمنهم من يرل بأنها عامل لبعث العلاقات إنسانية كالتنمية الثقافية 
 : الذم عرفها كما يلي 1905"جويبر فركيلر"عاـ -كيدكن ذكر أكؿ تعريف للأبؼاني 

دة إلذ الراحة كتغتَ ابؽواء، كإلذ مولد الإحساس "السياحة ظاىرة من ظواىر عصرنا تنبثق من ابغاجة ابؼتزاي
ابػاصة كأيضا نمو  بجماؿ الطبيعة كنمو ىذا الإحساس، كالشعور بالبهجة كابؼتعة، كالإقامة في مناطق بؽا طبيعتها

الإتصالات كخاصة بتُ الشعوب كأكساط بـتلفة من ابعماعات الإنسانية، كىي الإتصالات التي كانت بشرة اتساع 
ائل الإتصاؿ)ابضد، تجارة ك الصناعة سواء أكانت كبتَة أك متوسطة أك صغتَة كبشرة تقدـ كسنطاؽ ال
 (.108،ص1988

 للسياحة كأهمل ابعانب الإقتصادم.ابؼلاحظة من ىذا التعريف أنو ركز على ابعانب الإجتماعي 
طلاح : السياحة ىي الاص1910النمساكم عاـ  "schulllard.h"شولتَنشراتنهومن"  حسب تعريف

داخل كخارج  الذم يطلق على أم عمليات خصوصا عملية الإقتصادية التي تتعلق باكفود كإقامة كانتشار ابعانب
 (11ص، 1996منطقة معينة أك أم بلدة ترتبط بهم ارتباطا مباشرا".)رياف،

 : مفهوم السياحةالأولالمطلب 
بزتلف تعاريف السياحة باختلاؼ الزاكية التي ينظر إليها منها ،فمنهم من يعرفها كظاىرة اجتماعية 
كالبعض الأخر يعرفها كظاىرة اقتصادية ، كمنهم من يرل بأنها عامل لبعث العلاقات اإانسانية كالتنمية الثقافية 

 : ها كما يليالذم عرف 1905"جويبر فركيلر"عاـ -كيدكن ذكر أكؿ تعريف للأبؼاني 
السياحة ظاىرة من ظواىر عصرنا تنبثق من ابغاجة ابؼتزايدة إلذ الراحة كتغتَ ابؽواء، كإلذ مولد الإحساس 

ابػاصة كأيضا نمو  بجماؿ الطبيعة كنمو ىذا الإحساس، كالشعور بالبهجة كابؼتعة، كالإقامة في مناطق بؽا طبيعتها
كخاصة بتُ الشعوب كأكساط بـتلفة من ابعماعات الإنسانية، كىي الإتصالات التي كانت بشرة اتساع  الإتصالات

نطاؽ التجارة ك الصناعة سواء أكانت كبتَة أك متوسطة أك صغتَة كبشرة تقدـ كسائل الإتصاؿ.)ابضد، 
 (108،ص1988

 .ل ابعانب الإقتصادمابؼلاحظة من ىذا التعريف أنو ركز على ابعانب الإجتماعي للسياحة كأهم
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: السياحة ىي الاصطلاح 1910النمساكم عاـ  "schulllard.h ""شولتَنشراتنهومن حسب تعريف
داخل كخارج  الذم يطلق على أم عمليات خصوصا عملية الإقتصادية التي تتعلق باكفود كإقامة كانتشار ابعانب

 (11ص، 1996منطقة معينة أك أم بلدة ترتبط بهم ارتباطا مباشرا".)رياف،
(السياحة بأنها:'نشاط من الأنشطة التي تتعلق بخركج الفرد عن WTOتعرؼ ابؼنظمة العابؼية للسياحة )

الوسط الذم يقيم فيو كبؼدة لا تتجاكز السنة متواصلة، لغرض التًفيو كالاستمتاع أك غتَىا على ألا تكوف مرتبطة 
 (jean et balfet،2007،pr)³بدمارسة نشاط بهدؼ ابغصوؿ على دخل.

 المطلب الثاني: أىمية السياحة
 أىمية نفسية:

يدتاز عصرنا ابغاضر بزيادة الصراعات النفسية كالأزمات كانتشار الأمراض النفسية كقد كثرت ىذه 
ابغالات خاصة بعد الثورة الصناعية ك ظهور عامل للتنافس الإقتصادم كالإستخدامات التكنولوجية السريعة 

 لذ إحداث إضطرابات في الصحة النفسية في المجتمعات الصناعية كمنها :كالتغتَات التي أدت إ
 .القلق الدائم بدكف سبب 
 . الشعور بالإكتئاب 
 . عدـ الثبات كالإنفعاؿ 
 .ظهور الإضطرابات ابعسمية ذات الأصل النفسي 
 .القصور على برقيق الأىداؼ الواقعية 

كل ابغالات تؤدم في معظم الأحياف إلذ ضعف قدرة الفرد في أداء عملو على أكمل كجو ضمن دائرة 
الإتصاؿ الإجتماعي التي يعيشها الفرد بفرعها ابؼختلفة الإقتصادية،الثقافية، كالإجتماعية. فعلى سبيل ابؼثاؿ عند 

اكمة تيار التغيتَ. ظهور حالة تغتَ مفاجأة للفرد في عملو يشعر بالقلق بؿاكلا بذلك مق
 (40،ص2001العيساكم،)

 أىمية بيئية وعمرانية: 
كتكمن ىذه السياحة في الإستغلاؿ الأمثل للموارد كابؼعطيات الطبيعية كتدفع للحافظة عليها كعدـ 
إساءه استخدامها على إعتبار ثركة كطنية،كذلك تعمل النشاطات السياحية على تنظيم كبزطيط استخداـ 

ل الذم يحقق أقصى منفعة بفكنة كلا يسبب مشاكل أك لأاثار بيئية الأراضي بالشك
 .(22،ص2002سلبية.)عثماف،كآخركف،
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 اقتصادية:أىمية 

ميزت ابعزائر بدعالد سياحية كحضارية تتحوؿ السياحة إلذ مصدرىا ابؽاـ كالقوم كالأساسي من ابؼصادر 
ىي ابؼرآة التي تستطيع أف تعكس الصورة ابغضارية ابؼتعددة للدخل القومي كفي ىذا الوقت سوؼ تكوف السياحة 

التي تستطيع أف برل كافة ابؼشاكل الاقتصادية  ةلسياحة سوؼ توفر العملة الصعبلبلد ما أماـ بصيع الدكؿ العالد فا
التي تعوؽ تقدـ للبلد كتهدد حياة الرفاىية للمواطنتُ ابؼوجودين على أرضها كمن أىم ابؼشاكل التي تستطيع 

حة إف إزدىرت بلد اف برلها ىي مشكلو البطالة كإف تم حل ىذه ابؼشكلة فسوؼ يحدث التطور في إقتصاد السيا
 :كتكمن أهمية السياحة منح الناحية الإقتصادية في ما يلي ىذا البلد أكتوماتيكيا

 ُالسياحيالشباب من خلاؿ توفتَ فرص عمل في المجاؿ  العمل على حل مشكلة البطالة بت. 
  ة إلذ البلدالصعبدخل القومي كخاصة إدخاؿ العملة في النمو كامل. 
 العمل على تطوير المجاؿ الزراعي من الامواؿ التي يتم إدخابؽا إلذ البلد من السياحة. 
 تطوير الكامل في كافة ابؼؤسسات العامة بسبب التواجد ابؼستمر للعملة الصعبة. 
 التجارة ابػارجية للدكلة كمن ثم نمو إقتصادم توطيد العلاقات بتُ الدكؿ كبعضها البعض كىذا يؤثر في 

 (klamnews.com 14:51p.mالاقتصادية/-الناحية-من-السياحة-رائع.)/أهمية
 ،كالزياراتبعضها البعضتتضح الأهمية السياسية للسياحة كرد فعل مباشر من تعامل الدكؿ مع  أىمية سياسية:

السياحية ابؼتبادلة لعبت دكرا ىاما في العلاقات الدكلية ،حيث أصبحت بسثل أحد الإبذاىات ابغديثة لتقليل حدة 
الصراعات كابػلافات الدكلية التي تنشأ بتُ الدكؿ ابؼتنازعة ،كأصبحت السياحة رمزا من رموز السلاـ ك التقارب 

 بتُ الكثتَ من شعوب العالد.
 أىمية ثقافية:

 ابؼختلفة.ياحة كسيلة حضرية كإجتماعية لنقل كتبادؿ الثقافات كابغضارات بتُ شعوب العالد بسثل الس
ككذلك يتحقق التبادؿ الثقافي بتُ الدكؿ السياحية كتنقل اللغات كابؼعتقدات الفكرية، الأداب كالفنوف كبـتلف 

 (22،ص1999ألواف ثقافة عن طريق ابغركة السياحية الوافدة إليها.)عثماف،
 يةاجتماعية:أىم

تتمثل في رغبة السائح في زيارات الأقارب كالأصدقاء ىذه الدكافع بزتلف تبعا للوضع كابؼكانة التي يحتلها 
تتجمع العديد من الدكافع مع بعضها البعض لدل سائح نظرا لدخولو في علاقو مصاىرة بتُ  الشخص. كقد
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عية ابؼتًاكمة كالرغبة في التًفيو كالتسلية في كقت العائلات كعلاقات شخصية كأسرية يضاؼ إليها الدكافع الطبي
 (.108ص،1999الفراغ،)مركاف ،

تعد تعدد كبزتلف من مكاف الذ اخر كمن دكلو الذ اخرل فهي بردد حسب ما يزخر بو  الأىدافالسياحية
 إمكانيات.البلد ابؼضيف من 
 أنواع السياحةالمطلب الثالث: 
تنوع الثركات الطبيعية من حيث تضاريسها كمناخها من منطقة إلذ أخرل أدل  بفضلالجزائر:أنواع السياحة في 

 ذلك إلذ ظهور أنواع كثتَة من السياحة في ابعزائر كىي :
،بفضل الشريط الساحلي للمنتدل على مساحة نواع السياحة انتشارا في ابعزائرىي أكثر أ السياحة الساحلية:

كبيوت  سياحة بالإىتماـ كجهزت بدركبات سياحية ما بتُ فنادؽكيلومتً كلقد حظي ىذا النوع من ال  1200
 ،كقد اختًت مناطق كبرل من أجل التوسع السياحي كىي:الاصطياؼ كلفيلات الصيفية

  :زرالدة كتيبازة. فرج،سيدم  الصنوبر،نادم  موريتي،غرب مدينة ابعزائر 
  في كىراف. الغرب: الأندلسياتفي 
  (.163،ص1985،القل،سكيكدةكالقالة.)عوف،عنابة ،الشرؽ: بجايةفي 

السياحة ذات الطابع العائلي كالاجتماعي: ىذا النوع من السياحة يتميز بطابعو الأخلاقي يكوف موجو 
تسمح بتطوير نشاطات الإقتصادية في ابؼناطق المحدكدة  المحليتُ، كماإنهاللعائلات كتسمح بالاندماج مع السكاف 

 حية.التي تفتقر للمناطق السيا
تكاد تنعدـ ىذه السياحة في ابعزائر كلا بقد إقباؿ كبتَ عليها من طرؼ السكاف المحليتُ كتبقى  السياحة الثقافية:

 (.27ص، 2000الإجتماعي،)المجلس الإقتصادم ك حكرا على السياح الأجانب.
بستلك ابعزائر إمكانيات ىامة من ابغمامات ابؼعدنية كالتي تسمح بؽا باستقباؿ  المعدنية:الصحية و  السياحة

منبع للمياه ابؼعدنية  202بهدؼ الصحي أك الإستجماـ كالراحة كلقد تم إحصاء  السياحةالسياح ابؼهتمتُ بهذه 
وحنيفية بدعسكر كىي الصابغتُ بسكرة،بضاـ ب بقابؼة، بضاـكمن بينها: بضاـ ربي بسعيدة، بضاـ شلالة  1986سنو 

 مركبات سياحية بؾهزة بدرافق صحية كمرافق ترفيهية.
بسثل السياحة الصحراكية خاصية بفيزات الوصف الذ التًاث السياحي في ابعزائر في ابؼناطق  :السياحة الصحراوية

الأجانب الصحراكية تتمتع بدناظر بصيلة كأثار كنقوش صخرية كىذا بؾعلها قطب سياحي حقيقي بعلب السياح 
،شوؼ بالوادم الرستميتُ القائد ببوسعادة، الزيبانببسكرةكلقد أنشئت بهذه ابؼناطق فنادؽ نذكر منها: فندؽ 

 كابعنوب غرداية،كفندؽ طهطا بتمنراست)حدانةكدبضاني،د.س(.
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بؼشهورة كالتي تتمثل ىذه السياحة في زيارة ابؼناطق التي تتواجد بها الأضرحة المحلية ا السياحة ذات الطابع الديني:
تعتبر بؿل إىتماـ السياح الأجانب بؼشاىدة الطقوس كالتظاىرات التي تقاـ فيها من قبل بـتلف الطوائف التي 

 إعتادت على زيارتها.
لقد ظهر ىذا النوع من السياحة خاصة بعد تطور كسائل الإتصاؿ كبررير  سياحة المؤتمرات والأعمال:

 .،الأسواؽ، ابؼعارض كالزيارات الشخصيةدكات كابؼؤبسراتعنو من تنظيم النالإقتصاد كما بقم 
 مقومات السياحة الجزائرية. :المطلب الرابع

 ئر بالإمكانيات الطبيعية التالية:تتميز ابعزا الإمكانيات الطبيعية:
تقع ابعزائر شماؿ القارة الأفريقية كىي تتوسط بلاد ابؼغرب الكبتَ يحدىا من الشماؿ البحر  الموقع والمناخ:

ابؼتوسط كمن الشرؽ تونس كليبيا كمن الغرب ابؼغرب الأقصى موريطانيا كمن ابعنوب النيجر كمالر. تتًبع ابعزائر 
سافات من الشماؿ إلذ كلم مربع، إف ىذه ابؼساحة التي تتًاكح في ابؼ2381741عاؿ مساحة تقدر ب 

كلم بذعل من ابعزائر أكسع بلد 2000ك1500ابعنوب، كمن الشرؽ اإلذ الغرب بتُ 
 (.216،ص2004)د،كواش،¹إفريقي.

 تتميز الجزائر من شمالها إلى جنوبها بثلاثة أنواع من المناخ :و 
مناخ ابؼتوسطي على السواحل ابؼنتدل من الشرؽ إلذ الغرب كدرجة ابغرارة متوسطة عموما في ىذه 

درجة كيكوف ابعو حارا  30درجة، أما في شهر جويلية أكثر من  18ابؼناطق من شهر آكتور إلذ افريل كتقارب 
 كرطبا .

فتًة من اكتوبر إلذ مام تصل مناخ شبو قارم في مناطق ابؽضاب العليا يتميز بدوسم طويل بارد في ال
جافة كتصل  درجة ابغرارة أحيانا إلذ بطس درجات أك أقل في بعض ابؼناطق اما في باقي أشهر السنة فتتميز بحرارة

 درجة. 30إلذ أكثر من 
مناخ صحراكم في مناطق ابعنوب كالواحات كيتميز بدوسم طويل حار من شهر مام إلذ سبتمبر حيث 

درجة أما باقي أشهر السنة ىذا ما يدكن نشاط حركة السواح في  40يانا إلذ أكثر من يتصل درجة ابغرارة أح
 (.8.9،ص2012صل الشتاء .) مرازقة،ف

كيلومتً كىو يتميز بارتفاعو كتكونو الصخرم   1200الساحل ابعزائرم يدتد الساحل ابعزائرم على 
بؼمتده على ىذا الساحل بقد :القالة، تيقزيرت، كتوجد بو عدة فضاءات سياحية نادرة كمن أىم ابؼناطق السياحية ا

 (.office national du tourisme،p4سيدم فرج ،تيبازة ، بتٍ صاؼ...الخ.)
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الصحراكم التي  والأطلسالتليالأطلسأىم ما يتميز ابؼناطق ابعبلية في ابعزائر كجود سلسلة  المناطق الجبلية:
ابعبلية لا بزتصر على ابؼرتفعات كابؼغارات كالكهوؼ فحسب،  تعطياف فرص الاكتشاؼ كالصيد، إف خبايا ابؼناطق

العذبة التي تتميز  ابؼائيةكالينابيع  النادرةإنما ىناؾ ثركات أخرل بؽا أهميتها للسائح مثل ابغيوانات ابؼتنوعة كالطيور 
ككل ىذه تعتبر بدثابة عوامل جذب للسياح عندما تثتَ فيهم تفستَ حلم الفضوؿ  بالبركدة صيفا ك الفتورةشتاءا

 كالرغبة في اكتشاؼ ابؼكونات السياحية التي تتوفر عليها بـتلف مناطق ابعزائر.
مليوف كيلومتً كىي موزعة على أربعة بؿطات كبرل  2الصحراء ابعزائرية حوالر  ةتبلغ مساح المناطق الصحراوية:

 كىي: في ابعنوب
 :الواقعة في ابعنوب الغربي للصحراء كتعرؼ ىذه ابؼنطقة بتمازج بـتلف الثقافات كقلاعها القديدة. ادرار 
 :تعرؼ ىذه ابؼنطقة بابغضتَة الوطنية الذم يقع في أقصى ابعنوب الشرقي ك التي تتمثل الطاسيلياليزي،

 ابؼتحدة للتًبية كالعلم كالثقافة. تراثا عابؼيا من طرؼ منظمة الأمم 1982للطاسيلي كالتي صنفت سنو 
 :كالتي تتوفر على معالد تاريخية كمعلومات معمارية كقد صنفت ضمن التًاث العابؼي كتتمثل في  وادي ميزاب

 مدف بتٍ يزقن، بنورة، كبساتتُ النخيل .
 :حيوانية  ، ثركة غابية،كماذا تتمتع بو من تضاريس ىقارالوطنية للأ ظتَةالتي تتميز بوجود ابغ تمنراست

 كنقوش حجرية التي بسثل موارد اساسية للسياحة.
 :ابعزائر بلد غتٍ طبيعتو الساحرة كقدرتو السياحية كالثقافية ابؽائلة كابؼتعددة كحتى الطبيعة   المحطات المعدنية

كدة كاف بؽا الفضل أف بسنح ابعزائر مناظر خلابة، كما كىبتها العديد من ابؼنابع ابؼعدنية بخاصية علاجية مؤ 
منبع للمياه ابؼعدنية  202كجود  تبتٌ حسب الدراسات التي قامت بها ابؼؤسسة الوطنية للدراسة السياحية

 بسطيف، بضاـ الصابغتُ. قورر ق كمن اىم ىذه ابغمامات بقد: بضاـ تًكيز اغلبها في شماؿ البلادب
 ابؼتواجدة في بـتلف ارجاء الوطن كىي كالتالر:ابغظائر السياحية الوطنية بستلك ابعزائر العديد من ابغضائر الوطنية 

  ²كلم185000ابغضتَة الوطنية بعرجرة، تغطي مساحة. 
  ²كلم38000ابغضتَة الوطنية لثنية ابغد، تغطي مساحة. 
  ²كلم26000ابغضتَة الوطنية لبلازما،تغطي مساحة. 
  ²كلم26000ابغظتَة الوطنية للشريعة،تغطي مساحة. 
 ²كلم3000،تغطي مساحة ابغضتَة الوطنية لقوراية. 
  2كلم76438ابغضتَة الوطنية للقالة،تغطي مساحة. 

 ضمن ابؼناطق الرتبة من طرؼ منظمة اليونسكو.ىذه ابغضتَة مصنفة 
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 (.23،ص2004)بوىالر،
 
 

 : الإمكانيات التاريخية الحضاريةثانيا
تعتبر ابعزائر من الدكؿ التي بسلك ارساؿ تاريخيا كحضاريا، بستد جذكره إلذ اعماقو التاريخ مركرا بدختلف 
ابؼراحل التاريخية بؽذا البلد الذم يتميز بتنوع حضارتو كمواقعو الاثرية التي بسثل حضارات بـتلفة مرت على ابعزائر 

 الاجتماعي.متنوعة في الوسط  عبر حقبة زمنية طويلة تركت أثارا ثقافية كإجتماعية
كإجتماعية متنوعة في الوسط الإجتماعي من بينها ابغضارة الركمانية، البربرية، كالعربية الاسلامية كالتي 
تعكس غتٌ ىذا الإرث الثمتُ. كاىم ابؼواقع التاريخية كابغضارية التي تتوفر عليها ابعزائر موقع التاسيلي الذم يعتبر 

سنو قبل ابؼيلاد،  6000ع العابؼية من حيث طبيعتو ابعيولوجية كيعود تاريخ ىذا ابؼوقع الذ من أىم كأركع ابؼواق
كتتجلى عظمتو من حفرياتو التي التي كشفت عن بقايا ابغيوانات كالنباتات التي كانت تعيش في ىذه ابؼنطقة 

(في ⁴Algérie :....p43(1992،١كأيضا تسمى حي القصبة العريق تم التسجيل ىذا ابؼوقع تراثا عابؼيا سنو 
ابعزائر كالتي شيدىا العثمانيوف في القرف السادس عشر ،بسثل أحد كأبصل ابؼعالد ابؽندسية في ابؼنطقة ابؼتوسطة، 
كتطل على جزيرة صغتَة كانت موقعا بذاريا للقرطاجيتُ خلاؿ القرف الرابع قبل ابؼيلاد. كما تعتبر" قلعة بتٍ بضاد" 

امة في التًاث التاريخي للجزائر، فهي تتوفر على أثار ركمانية كالاسوار كالقبور القديدة على أثار من ابؼواقع الاثرية ابؽ
اسلامية، كأثار للدكلة ابغماية كدكلو ابؼوحدين خلاؿ فتًة تواجدىم بهذه ابؼنطقة يوجد ىذا ابؼوقع بددينة ابؼسيلة(. 

 احف منها:يشمل تراث ابغضارم كالثقافي للجزائر رصيدا ىاما في ابؼت
 .ابؼتحف الوطتٍ ستَتا بقسنطينة: كيعتبر من اقدـ ابؼتاحف في ابعزائر 
 .متحف باردك الوطتٍ: يوجد بابعزائر العاصمة، كتعرؼ بو حفريات عن أصل الشعوب أثنوغرافية 
 .ابؼتحف الوطتٍ زبانة: يوجد بددينة كىراف يشمل حفريات عن عصورر ما قبل التاريخ 
 :يوجد بابعزائر العاصمة، تتمثل معركضاتو في أثار عن الثورة التحريرية. ابؼتحف الوطتٍ للجهاد 
  ابؼتحف الوطتٍ للفنوف ابعميلة: يوجد بابغامة ابعزائر العاصمة، تعرض بو ألواف من الفن العصرم كالرسم

 التصوير كالنحت.
 ها نقود كأسلحة قديدة باتنة يظن قطعا من الفسيفساء كأثار قديدة من ،متحف تيمقاد: يوجد بددينة: تيمقاد

 كبساثيل.
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 ( القاعديةوالبنى)الهياكلثالثا: الإمكانيات 

_النقل لقد تم الإىتماـ بالنقل كبذسيده في 1بستلك ابعزائر ىياكل قاعدية ىامة تتمثل في مايلي: 
كالبرية المحققة في ابعزائر،  البحرية، ابعويةابؼنجزات ابػاصة بشبكة الطرؽ كابؼطارات كابؼوانئ، فكثفت شبكة طرؽ 

 تشكل عامل ىاـ لتشجيع السياحة في بـتلف ابؼناطق كأىم ىذه الشبكات:
 يلي:مقسمة حسب ما  للبلاد، كىييصل طوؿ شبكة الطرقات الذ ابؼنطقو الشمالية  شبكو الطرقات:

 .الطرؽ الوطنية 
 .الطرؽ الفرعية الولائية 
 .الطرؽ البلدية 

القرف في ابعزائر كىو الطرؽ السيار شرؽ غرب الذم يدتد من شرؽ البلاد إلذ  كبذدر الاشارة إلذ مشركع
 كلم .  1216غربها على مسافة 

بؿطة تغطي على  200كلم، تعبر حوالر 4500طوؿ السكك ابغديدية تقارب :شبكة السكك الحديدية
 ministreبالسياح. )ابػصوص شماؿ البلاد ىذا نمط من كسائل النقل لا يدكن اعتباره كواسيلة نقل خاصة 

du tourisme،2008،p49) 
عدة  إبقازإف ابؽياكل القاعدية ابػاصة بنقل ابعوم في ابعزائر قد شهدت تطورا املحوظا بسيز في :النقل الجوي

شركة ابػطوط ابعوية ابعزائرية ىي الرائدة في بؾاؿ النقل ابعوم حيث تغطي  الوطتٍ.مطارات إلذ بـتلف التًاب 
مدينة في الداخل. الشبكة التي تغطيها شركة تقدر ب  31رحلة حوؿ العالد إضافة إلذ  37حوالر 

 كخارجها.ككالة في ابعزائر  150كيلومتً إضافة إلذ 96400
ابعوية التونسية شركو طتَاف  مثل: ابػطوطاؿ أيضا ىناؾ عدد شركات أخرل تقدـ خدماتها في ىذا المج

 التاسيلي...الخ.
ميناء للعديد من ابػدمات كالتجارة كالصيد البحرم،  13إف العمل البحرم في ابعزائر يعتمد على  النقل الجوي:

البحرم إضافة إلذ مينائتُ متخصصتُ في المحركقات بالإضافة إلذ العديد من ابؼوانئ الصغتَة التي تستعمل لصيد 
كالتًفيو، كما برتوم على حجرات البحرية للأمن ابؼلاحة كبؿصنات الدفاع الساحلي كأىم ابؼوانئ: ابعزائرية كىراف 

 من نسبة حركة ابؼلاحة. 75تضمن % جن كالتي تعنابة،
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التًكيج السياحي باربعو عناصر ىي الاعلاـ كيقصد بو نشر  أىداؼاىداؼ التًكيج السياحي كتلخص 
كيدكن  أكابػدمةالسياحيةفي التعريف الذ ابؼنتج  المجتهدةبتُ السائحتُ ابؼستهلكتُ اك ابعمهور  الضركرية ابؼعلومات

ابعمهور ابؼستهلك السائحتُ ابغاليتُ كابؼرتقبتُ الذ  استمارةيقصد بو  الإقناع توافرىا كبفيزاتها الذ بسيزىا عن غتَىا
على ابؼنافع كالفوائد التي برققها بؽم بتالر حثهم على ابغصوؿ السياحيو من خلاؿ التًكيز أكابػدمةشراء ابؼنتج 

بحسب حاجو السوؽ المجتهد كالتنبيو ابعمهور  أكابػدمةالسياحيةعليها التذكتَيو عن التوسع في تقديم ابؼنتج 
التعزيز ىو زياده رضا السائحتُ عن ابؼنتج اك  لا يزلاف متوفرين كابػدمةابؼستهلك السائحتُ الذ ابؼنتج 

بعد شرائها كابغصوؿ على كلائهم بؽا كجعلهم يتحدثوف عنها الذ غتَىم كتعميق شعورىم بالفجر  ابػدمةالسياحية
 .كمن ثم تكوين الصورىابعيده عن ىذا ابؼنتج كابػدمهالسياحيو في اذنها ىؤلاء السياح السائحتُ

للوحدات الفندقية ككل مؤسسات ابؼعدة لاستقباؿ السياح  بسثل الطاقة الفندقية القدرة الإستعابية الطاقة الفندقية:
،كتعد أحد ابؼؤشرات التي بواسطتها يدكن قياس مدل تقدـ ىذا القطاع في متُ إلذ الدكلة السياحية ابؼضيفةالقاد

 (.heddar،1988،p48بلد معتُ.)
ة، كىو جزء لا يتجزأ السياحي بأنو يلعب الإعلاـ السياحي دكرا هما في التنمية السياحي يعرؼ الاعلاـ

منها كيعتبر عملا أساسيا في التعريف بابؼوركث الثقافي باختلافو، كذلك من خلاؿ إبراز الصورة الصحيحة 
 .أكلا :مفهوـ الإعلاـ . للأجياؿ

ىو كل نقل للمعلومات كابؼعارؼ كالثقافات الفكرية كالسلوكية بطريقة معينة، خلاؿ الأدكات ككسائل 
 (.13،ص2015الإعلاـ كالنشر الظاىرة كابؼعنوية ذات الشخصية ابغقيقية أك الإعتبارية.)عواد،

 المبحث الثالث: ماىية الإعلام السياحي
 السياحي  الإعلامتعريف المطلب الأول: 

بـاطب ابعماىتَ داخل البلاد كخارجها بـاطبة موضوعية كعقلية باستخداـ عوامل ابعذب كالتشويق ىو 
في تقديم ابؼنتج السياحي بقصد إقناع ابعمهور كإثارة اىتمامو بأهمية السياحة، كفوائدىا للفرد كالدكلة كتشجيعو 

ينهم كحسن معاملة السائحتُ على التعرؼ على ابؼقاكمات السياحية، كذلك بهدؼ نشر الوعي السياحي ب
 (.59ص،2014كمعاكناتهم فيما يحتاجونو.)آؿ دغيم،

السياحي بأنو توصل معلومات التي بزص السياحة الداخلية كابػارجية كابؼستَك العامة  كيعرؼ الإعلاـ
كصناعتها أك  حوؿ انتاجها بؼؤسسة السياحية كإظهار ابغقائق الايجابية عنها خارج ابؼؤسسة الفعلية كإصابغها

خدماتها للإتصاؿ بابعماىتَ ضمن خطة مدركسة بؽا أىدافها كفوائدىا الآنية 
 (.286،ص2010كابؼستقبلية.)كاظم،
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ىو إيضاح ابغوادث الإيجابية ابؼفيدة كعناصر ابعذب السياحي كزكايا الإثارة الطبيعية كالتنظيمية :الإعلام السياحي
ية للجمهور في الداخل ك ابػارج كإبراز ابعوانب التطويرية كالإستثمارات التي برصل في كبصمتها التاريخية كالتًاث

الإطار السياحي ككل مايتعلق بالطلب كالعرض السياحي كعواملها كمفرداتها أماـ الناس لتحفيزىم على الابذاه بكو 
 (.43ص2002جاب،ابغركة السياحية كاستقطاب السائح إلذ مراكز الإثارة كالتًفيو السياحيتُ.)ح

 وسائل الإعلام السياحي:المطلب الثاني
ي كتنشيط السياحة كذلك باستخداـ لآليات في نشر ابؼعلومات كبث الوعتعتبر كسائل الإعلاـ من أىم ا

ك لكي تتمكن من جذب السائحتُ كمن بـتلف ابعهات كابؼصالح تقوـ باستخداـ  كسائل الإعلاـ بطرؽ بـتلفة 
كالإذاعة كالتلفزيوف كالسينما كىناؾ كستَ  كىي الصحف كالمجلات فة بؼخاطبة، ابعمهوركسائل الإعلاـ ابؼختل

أخرل للنشر في بؾاؿ السياحة، يدكن استخداـ عدة كسائل إعلامية منها ابؼطبوعات كالكتيبات كملصقات كغتَىا 
ا الإعلاـ السياحي  من الوسائل التي تهدؼ إلذ جذب الفئات ابؼستهدفة كمن بتُ ىذه الوسائل التي يستخدمه

 كوسيلة إعلامية ىي الصحف، كالمجلات الإذاعة التلفزيوف الإنتًنت.
عن ابؼناطق السياحية، حيث تعتبر كسيلة لنقل الأخبار اليومية، فلو للصحف العامة دكر في الإعلاـ :الصحف-

للقارئ الصحيفة تم الإعلاف عن منتج معتُ كعن اقامة أك رحلات شاملة فإف الإعلاف يعتبر خبر مهم بالنسبة 
مت ت السياحية التي بذد صعوبة في ايصاؿ رسائلها لدل ابعمهور عبر كسائل الإتصاؿ ما داآفالعديد من ابؼنش

 . لديها مصاريف النشر ك الإعلاف كالقيم بحمالات إعلامية
تبعا بػصائصو الديدوغرافية، بفا يقلل من نسبة الفاقد في  للمجلات العامة ميزة امكانية اختيار القارئ:جلاتالم

أك  الإعلاـ السياحي خصوصا إذا ما كانت ميزانية الاعلامية بؿدكدة كالشوؽ كسائل الانتشار بحفظ بزصص بابا
قسما للشؤكف السياحية كالفندقة فتظهر مقالات كصور عن مناطق سياحية يكوف الإعلاف عن ىذه القوة جذب 

 كالغرض الأساسي منها عرض الأحداث ابعارية كالتعليق عليها أك تقديم معلومات بـتلفة مهمة للقارئ.
بعمهور العاـ بجميع مستوياتو ىي أكسع كسيلة السياحي انتشار كأكثرىا شعبية كبصهورىا ىو ا الإذاعة:-

 كتستطيع الوصوؿ إلذ ابعمهور، السياحة التي بسنع بعض الوسائل الأخرل من الوصوؿ إليها.
في نقل صورة حية ككاقعية عن ابؼناطق  يتميز التلفزيوف كوسيلة إعلامية ،في بؾاؿ الإعلاـ السياحي التلفزيون:-

الذين يزيداف  ابؼنتج ىذا بجانب النص ابؼسموع كابػلفية ابؼوسيقيةالسياحية كيظهر سائحتُ كىم في حالة استمتاع ب
بفا  استًخاء ثتَ الإعلاـ بالإضافة إلذ أف الرسالة الإعلانية يتصل إلذ إعدادىا من ابؼشاىدين كىم في حالةأفي من ت

 . ستيعابهاإيساعد على تقبلها ك 
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ؤبسرات السياحية كسيلة اساسية في تنشيط بحيث بسثل ابؼ المؤتمرات والندوات السياحية وغير السياحية:-
التعاقدات ككذا في تركيج البرامج السياحية حيث تتمم من خلابؽا ادارة ابغوار حوؿ ىذه البرامج كشرح إمكانية 

 خاصة. كقدرة شركة سياحية في التحقيق الاشباع السياحي ابؼطلوب بصفة
بؼهرجانات كابؼمارسة السياحية بهدؼ تنشيط ابؼواسم التًكيز كالاىتماـ با المهرجانات والمعارض السياحية:-

 .ابؼيا جذب إليو العديد من السياحالسياحية على سبيل ابؼثاؿ اقامة ابؼهرجاف السياحي ع
كإنما  لا تكفي نشر مطوية كل فندؽ أك قائمة بؾموعة الفنادؽ في ابؼنطقة أك ابؼدينة،:المطبوعات السياحية-

كابػرائط كجداكؿ ابؼواعيد كيصدر كل متحف دليلا لو مناطق سياحية  لكتيباتالأمر اعداد مطبوعة كا يتطلب
 كتباع بأبشاف معقولة.

كتكمل أهمية استخداـ الإنتًنت في العالد السياحي من خلاؿ قدرتو الواسعة في الوصوؿ إلذ الأسواؽ  الإنترنت:-
حيث تتيح  كالفعالية التأثتَالسياحية ابؼختلفة بصورة بزتصر كثتَا من ابعهد كالوقت كابؼاؿ بأساليب بالغة 

للمستهلك السياحي للحصوؿ على بصيع البيانات كابؼعلومات التي يحتاجها عن ابؼنتج السياحي كيسمى ذلك 
مثاؿ ابغجز عبر الوكالات(مذكرة  كأماكن تأجتَالسيارات. )معلومات عن الطتَاف كالفنادؽ كالبرامج السياحية 

 الإعلاـ السياحي كدكره في السياحة الصحراكية.
 مبادئ ومنطلقات الاعلام السياحيلثالث: المطلب ا

 ابؼرتقبتُ من خلاؿ بـاطبو بصهور السائحتُ ةالسياح ةهميأعلاـ السحرم الذ نشر الوعي بيهدم في الا
بؾموعو من ابؼبادئ  فاف لو كجذبهم كتشويقهم بطريقو موضوعيو كمشوقو في نفس الوقت ةكتشجيعهم على الزيار 

الالتزاـ بدبادئ  بشكل جيد ككاضح ك التي تتمثل في الاتي ةالاعلامي ةؿ الرساللقات التي تساىم في ايصاكابؼنط
القطاع السياحي  ةنشطلأ ةالناظم ةطر القانونيالتقيد بالأ الغراء ةن الاسلامي ابغنيف كقواعد الشريعكاحكاـ الدي

 اةأدةكالعربي ةعتماد اللغبإة علاميللممارسات الإ ةكالسياسات الناظم ةطر القانونيالتقيد بالأ ةكصناعو السياح
 ةاعتبار ابؼصلحةك للقيم كالعادات كالتقاليد ابؼرعيالاحتًاـ الكامل ك علاـ السياحي الإ ةصاؿ رسالإيفي  ةرئيسي
دؼ مع ابؼسته التأثتَاتباع مفهوـ العمل تراكمي لتحقيق  العليا غايو اساسيو في النشاط الاعلاـ السياحي ةالوطني

 كعليو فاف كل من يعمل في الاعلاـ كالتعامل معها كفق ما تقتضيو ىذه التغتَات ةستقبليمراعاه التغتَات ابؼ
ف يكوف أما عليو تح ة على الانتًنت كالوسائط ابؼتعددرئيو كعبرابؼسموع ك ابؼك  ةقركءةابؼالسياحي بوسائلو ابؼختلف

 .بذاه ابؼعاكسيعمل كيستَ في الإسلا إصادقا كموضوعيا ك 
 أىداف الإعلام السياحيالمطلب الرابع: 
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 :أىداؼ التًكيج السياحي كتلخص أىداؼ التًكيج السياحي بأربعة عناصر ىي

بتُ السائحتُ ابؼستهلكتُ أك ابعمهور المجتهدة في التعريف إلذ ابؼنتج  ةكيقصد بو نشر ابؼعلومات الضركري الإعلام:
 (51,ص2011أك ابػدمة السياحية كيدكن توافرىا كبفيزاتها إلذ بسيزىا عن غتَىا.)السوطتٍ،

ن يقصد بو إستمارة ابعمهور ابؼستهلك السائحتُ ابغاليتُ كابؼرتقبتُ إلذ شراء ابؼنتج أك ابػدمة السياحية م الإقناع:
خلاؿ التًكيز على ابؼنافع كالفوائد التي برققها بؽم بتالر حثهم على ابغصوؿ عليها التذكتَية عن التوسع في تقديم 
ابؼنتج أك ابػدمة السياحية بحسب حاجة السوؽ المجتهد كالتنبيو ابعمهور ابؼستهلك السائحتُ إلذ ابؼنتج كابػدمة لا 

 .يزلاف متوفرين

ائحتُ عن ابؼنتج أك ابػدمة السياحية بعد شرائها كابغصوؿ على كلائهم بؽا كجعلهم ىو زيادة رضا الس التعزيز:
يتحدثوف عنها إلذ غتَىم كتعميق شعورىم بالفجر كمن ثم تكوين الصورة ابعيدة عن ىذا ابؼنتج كابػدمة السياحية 

 (.102-100،ص2014في أذنها ىؤلاء السياح السائحتُ.)بن منشط حياتي ،
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 .إجراءات الدراسة التحليلية الأول:المبحث 
برليل ابؼضموف تم القياـ بتصميم  أسلوببعد الاطلاع على الدراسات السابقة التي اعتمدت على 

 .الدراسة أىداؼخاصة بتحليل ابؼضموف انطلاقا من  استمارة
 :المحتوىتحليل  استمارةإعداد 

  برديد الأىداؼ التي يسعى من خلابؽا الباحث لتحليل مضموف الصفحات الرياضية في المجلات
 .الرياضية

  التي يتم استخدامها في برليل ابؼضموف لاختيار ما  الأدكاتمراجعة الدراسات السابقة للتعرؼ على
 .يناسب منها أىداؼ الدراسة

 إعداد إستمارة بشكلها الأكؿ متضمنة البيانات التي يسعى الباحث بتحقيق أىداؼ الدراسة. 
  بناءا على  الاستمارةعلى الأستاذ ابؼشرؼ كنوقش معو الصعوبات كتم تعديل  الاستمارةتم عرض

 .ملاحظتو

تم إعداد الإستمارة بصورتها النهائية لتشمل ابؼواضيع الثقافية التي تم معابعتها من حيث ابؼضموف من 
الصحفية للحدث  كطبيعة ابؼعابعةخلاؿ ابؼعابعة الصحفية للمواضيع حسب مستول ابؼواضيع الثقافية كالإجتماعية 

الشكل بقد الأنواع الصحفية ابؼستخدمة في نشر اك الشأف الثقافي ثم ابؼصادر ابؼعتمدة في التغطية ثم من ناحية 
 .كمساحةبؽا تكرارا  كالصور ابؼصاحبةابؼواد الصحفية 

 : الدراسة المعاملات العلمية لإختبارات

 :تم القياـ بعرض إستمارة برليل المحتول على عدد من المحكمتُ التالية أبظاؤىم الصدق:

 بجامعة ابؼسيلة.الأستاذ: بلعباس عبد ابغميد: أستاذ بؿاضر أ 

 صاكلر عبد ابؼالك:أستاذ بؿاضر أ بجامعة ابؼسيلة. :الأستاذ

 الأستاذ : أبضد ابؼهدم الزكاكم:أستاذ بؿاضر أ بجامعة ابؼسيلة.

مع ابغرص على بسثيل المحكمتُ لمجاؿ الدراسة، كابؼتخصصتُ في البحوث الإعلامية، كذلك بغساب صدؽ المحتول 
 .المجلات السياحيةك إبداء آرائهم ك مقتًحاتهم حوؿ الفئات التي من خلابؽا يدكن برليل بؿتول 
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زئية لاستمارة برليل على ملاحظات ابػبراء كالمحكمتُ، أجريت بعض التعديلات على الفئات ابع كبناء
 .ابؼضموف ليتم تصميمها بشكلها النهائي

 :الثبات

بؿكمتُ من أجل القياـ بالتحليل. حيث قمنا بتًميزىم  03إف العمل العلمي الذم أبقزناه يتوقف على 
  :بالطريقة التالية

 أ : الأستاذ: بلعباس عبد ابغميد: أستاذ بؿاضر أ بجامعة ابؼسيلة.

 صاكلر عبد ابؼالك:أستاذ بؿاضر أ بجامعة ابؼسيلة. :الأستاذب: 

 ج: الأستاذ : أبضد ابؼهدم الزكاكم:أستاذ بؿاضر أ بجامعة ابؼسيلة.

 -ج ثم بتُ المحكمتُ ب -ب ك ب -كبعد التًميز قمنا بحساب متوسط الاتفاؽ بتُ كل بؿكمتُ اثنتُ أ
يقوـ بو أكثر من بؿللتُ أم معامل ثلاث  ج، كىي طريقة "ىولتسي" بغساب معامل الثبات في التحليل الذم

 : بؿكمتُ أك أكثر التي تقوـ على القاعدة الرياضية التالية

 (معامل الثبات =ف ) متوسط الاتفاؽ بتُ المحكمتُ

 ( متوسط الاتفاؽ بتُ المحكمتُ 1 -ف)+1

 .عدد المحكمتُ حيث ن:

 135إستمارة تحليل المضمون بعد التحكيم : بلغت ترميز وكانت النتائج العملية للمرمزين الثلاثة كالآتي
 رقما كما ىو مبين في الملاحق:

، كبؼعرفة متوسط 127فئة،ابؼرمز )ج( قاـ بتًميز  130فئة، ابؼرمز )ب( قاـ بتًميز =  133)أ( قاـ بتًميز رمزابؼ
 : الاتفاؽ بينهم يجب اتباع الطريقة التالية

 :حدامتوسط الاتفاق بين المرمزين كل على 

 :، كبعد عملية القسمة أم135عنصر من أصل  130بتُ أ ك ب تم الاتفاؽ على 
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130/135=0.96 

 :، كبعد عملية القسمة أم135عنصر من أصل  127بتُ ب ك ج تم الاتفاؽ على 

127/135= 0.94 

 : ، كبعد عملية القسمة أم135عنصر من أصل  127بتُ أ ك ج تم الاتفاؽ على 

127/135= 0.94 

 : أزكاج لاستخراج متوسط الاتفاؽ 03بذمع كل النتائج ك تقسم على بعد ذلك 

0.94+0.94+0.96=2.84/3 =0.94 

 متوسط الاتفاؽ 
 كالتالر:  ىولستي في حساب الثبات بقد معادلةبعد ذلك تم تطبيق 

3  (0.94             =         )2.82        =0.97 
1(+3-1)0.94                  2.88 

من حيث  عاؿ كىذا دليل على أف معامل الثبات %97مبة الثبات في عملية التحليل تساك نسأم أف  
 .بدتابعة الدراسة بكل صدؽ كثبات، كىذا ما بظح لنا 0.75إلذ  1أقل من الدرجة التي حددىا ىولتسي بتُ 
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 :تحليل بيانات الدراسة التحليليةالثاني: المبحث 

 .Tourisme et Voyagesمجلةتحليل بيانات المطلب الأول : -1

في  مساحة تحريرىانواع الصحفية حسب نسبة تكرارىا و الأ بيانات: 01الجدول رقم
 .Tourisme et Voyagesمجلة

 

 المعطيات             
 

 النوع الصحفي

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 
 الترتيب

 4 9% 3746 27% 22 ابػبر الصحفي
 1 42% 17250 43% 35 الصحفيالتقرير 

 3 15% 6203 7% 06 ابغديث الصحفي
 2 29% 11843 14% 14 الريبورتاج الصحفي
 6 2% 828 1% 1 البورترم الصحفي
 5 3% 1231 3% 3 الإقتتاحية الصحفية
 / 0 0 0 0 التعليق الصحفي

 / 100% 41101 100% 81 المجموع
يبتُ ترتيب الانواع الصحفية حسب نسبة تكرارىا كمساحتها في  الذم (01من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

%في حتُ  43كبر نسبة تكرار ب أخد أالتقرير الصحفي  أفنلاحظ  Tourisme et Voyagesبؾلة
% اما 7% كجاء ابغديث الصحفي في ابؼرتبة الرابعة بنسبة 14احتل ابػبر الصحفي ابؼرتبة الثانية بنسبة تكرار 

 .% كفي الاختَ التعليق الدم كانت نسبة تكرارمنعدمة1% ثم البرترم بنسبة بنسبة 3الافتتاحية اخدت نسبة 

% كيليو 42لتقرير التقرير الصحفي الانواع الصحفية بنسبة اما من حيث نسبة ابؼساحة تصدر ا
% 19% يليو ابػبر الصحفي بنسبة 15% ثم يليو ابغديث الصحفي بنسبة بلغت 29الركبورتاج الصحفي بنسبة 

 التعليق بنسبة منعدمة. كأختَا% 2 رم الصحفي بنسبة % كالبرت3كالافتتاحية الصحفية بنسبة 
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 Tourisme etمجلةفي  تحرير الصور الصحفية(: بيانات 02الجدول رقم )
Voyages 

 المعطيات
 

 نوع الصور

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 100% 33833 100% 191 توغرافيةو الصور الف
 0 0 0 0 الصور الكاريكاتورية

 100% 33833 100% 191 المجموع

 
 Tourisme et Voyages بؾلةية في ( يوضح بيانات بررير الصور الصحف02ابعدكؿ رقم )من خلاؿ 

ىا كمساحتها ثم تليها الصور % من حيث نسبة تكرار 100خذت نسبة أظ اف الصور الفوتوغرافية حعلاه نلاأ
 يكاتورية في ابؼرتبة الثانية بنسبة منعدمة تكرارا كمساحة.ر الكا

 

 Tourisme etمجلة في (: بيانات تحرير المواد التحريرية03الجدول رقم )
Voyages 

 
 المعطيات     

 
 المواد التحريرية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 55% 41101 30% 81 الأنواع الصحفية
 45% 33833 45% 191 الصور الصحفية

        %100 272 بؾموع ابؼواد التحريرية
 79% 

74934 %100         
 

%88 
 12% 10080 21% 15 الإشهار 

 100% 85014 100% 287 المجموع الكلي
 Tourisme etبؾلة في( الذم يبتُ بيانات بررير ابؼواد التحريرية 03من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

Voyagesبنسبة الصحفية  الأنواع%ثم تليها  70نسبة تكرار بلغت  بأكبرالصحفية جاءت  نلاحظ اف الصور
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% ثم تليها نسبة مساحة الصور 55بنسبة  الأكلذابؼرتبة  الأنواعمن حيث نسبة ابؼساحة فقد تصدرت  أما% 30
 .% 45ب 

% من المجموع الكلي للمواد 12%كبنسبة مساحة 21شهار بنسبة لإجاءت نسبة تكرار ا أخرلكمن جهة 
 %.25ما قارناىا مع النسبة القصول المحددة ب إذالصحفية في بؾلة كىي نسبة جد معقولة كمناسبة 

 Tourisme etمجلةفي  تحرير المستخدمةلغة ال(: بيانات 04الجدول رقم )
Voyages 
 المعطيات
 

 اللغة المستخدمة

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 0 0 0 0 اللغة الإبقليزية
 100% 41101 100% 81 اللغة الفرنسية
 0 0 0 0 اللغة العربية

 41101 41101 100% 81 المجموع
 Tourisme etبؾلةفي  تحرير ابؼستخدمةلغة ال بياناتيوضح الذم (04من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

Voyages تكرارا كمساحة 100نلاحظ من خلالو اف نسبة اللغة الفرنسية ىي %. 

 في : بيانات معالجة المواضيع الصحفية حسب السياحة الوطنية(05الجدول رقم )
 Tourisme et Voyagesمجلة

 ابؼعطيات      
 
 الوطنيةالسياحة   

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 4% 2641 6% 5 قرارات كمشاريع 
 2% 1456 1% 1 تصاؿتكنولوجيا الا

 2% 1705 1% 1 تطورات كمشاكل
 2% 1326 1% 1 مركبات سياحية

 2% 1547 2% 2 قتصادا
 12% 9022 16% 13 فندقة

 0 0 0 0 دكاكين السياحة
 2% 1456 2% 2 النقل البرم

 5% 3770 9% 7 أحداث كفعاليات
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 0 0 0 0 أحداث كتطورات
 3% 1962 5% 4 ككالات سياحية
 0 0 0 0 أفلاـ كثائقية

 0 0 0 0 أحداث كمشاريع
 100% 74934 100% 81 المجموع

يوضح بيانات معابعة ابؼواضيع الصحفية حسب السياحة الوطنية في الذم ( 05ابعدكؿ رقم )من خلاؿ 
حداث كفعاليات أ%ثم تليها 16غت اكبر نسبة تكرار الفندقة بلف أ نلاحظ Tourisme et Voyagesبؾلة

% ثم تليها 5%ثم ككالات سياحية بنسبة تكرار بلغت 6% كبعدىا قرارات كمشاريع بنسبة تكرار 9بنسبة بلغت 
م لوجيا الاتصاؿ تطورات كمشاكل مركبات سياحية كالنقل البر و تي تكنأ% ثم ت 2صاد كالنقل البرم بنسبة اقت

 .حداث كمشاريع بنسبة معدكمةأفلاـ كثائقية ك أدكاكين السياحة ك ختَ لأ%كفي ا 1تساكية بلغت بنسبة م

% ثم  5حداث كفعاليات بنسبة أ% ثم  12للمواضيع فبلغت الفندقة ما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة أ
لوجيا الاتصاؿ كمركبات و %ثم تطورات كمشاكل كتكن 3%ثم ككالات سياحية بنسبة  4قرارات كمشاريع بنسبة 

حداث أقية ك ئفلاـ كثاأكتطورات ك  كأحداث% ثم دكاكين السياحة  2سياحية كاقتصاد كالنقل البرم بنسبة 
 .نعدمةكمشاريع بنسبة م

 Tourismeمجلة في : بيانات معالجة المواضيع الصحفية حسب السياحة الدولية( 06الجدول رقم )
et Voyages 

 المعطيات      
 
 السياحة الدولية  

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 2% 1540 1% 1 أحداث كفعاليات 
 4% 3193 4% 3 تصاؿتكنولوجيا الا

 0 0 0 0 أحداث كتطورات
 0 0 0 0 قرارات كمشاريع
 0 0 0 0 فعاليات كأنشطة
 0 0 0 0 كجهات تاريخية
 0 0 0 0 ككالات سياحية

 0 0 0 0 اقتصاد
 0 0 0 0 حصاءاتإ
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 4% 2531 4% 3 مدف سياحية
 1% 1540 1% 1 الإطعاـ
 2% 1498 2% 2 فعاليات
 100% 74934 100% 81 المجموع

ة في يوضح بيانات معابعة ابؼواضيع الصحفية حسب السياحة الدكليالذم  (06ابعدكؿ رقم )من خلاؿ 
% ثم  4بلغت اكبر نسبة  لوجيا الاتصاؿ كمدف سياحيةو ف تكنأ نلاحظ Tourisme et Voyagesبؾلة

طعاـ بنسبة تكرار لإحداث كفعاليات كاأ% ثم تليها في ابؼرتبة الثالثة  2تليها في ابؼرتبة الثانية فعاليات بنسبة تكرار 
لات سياحية اية ككنشطة كجهات تاريخأورات كقرارات كمشاريع كفعاليات ك حداث كتطأختَا أ% ك 1بلغت 

ؿ  كمدف سياحية لوجيا الاتصاو ما من حيث ابؼساحة للمواضيع فبلغت تكنت بنسبة معدكمة ااحصاءإكاقتصاد ك 
ورات كقرارات كمشاريع حداث كتطأ%ثم  1طعاـ بنسبة الإ%ثم  2نسبة حداث كفعاليات بأ% ثم فعاليات ك 4

 .ةنعدمحصاءات بنسبة مإحية كاقتصاد ك نشطة ككجهات تاريخية كككالات سياأكفعاليات ك 

 Tourisme etمجلةفي   مواضيع حسب السياحة الصحراويةال بيانات معالجة( :07الجدول رقم )
Voyages 
 المعطيات      

 
 السياحة  الصحراوية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 0 0 0 0 مناطق سياحية 
 4% 2877 2% 2 مناطق طبيعية

 0 0 0 0 قرارات كمشاريع
 0 0 0 0 فندقة

 0 0 0 0 أحداث كتطورات
 0 0 0 0 عدد كتقاليد
 5% 3848 6% 5 مدف سياحية
 0 0 0 0 مناطق أثرية

 0 0 0 0 شخصيات بؿلية تاريخية
 0 0 0 0 ابؼرأة الصحراكية
 0 0 0 0 مدف صحراكية

 0 0 0 0 كهوؼ كمغارات
 0 0 0 0 وانات صحراكيةحي

 0 0 0 0 شخصيات بؿلية فنية
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 100% 73934 100% 81 المجموع
ية في ك يوضح بيانات معابعة ابؼواضيع حسب السياحة الصحراالذم ( 07من خلاؿ ابعدكؿ رقم)

% ثم مناطق طبيعية 6نلاحظ مدف سياحية بلغت اكبر نسبة تكرار بTourisme et Voyagesبؾلة
 .%2بنسبة 

 % كمناطق طبيعية بنسبة5ما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع فبلغت ابؼدف السياحية نسبة أ
4%. 

في  : بيانات معالجة المواضيع حسب السياحة الساحلية(08الجدول رقم  )
 Tourisme et Voyagesمجلة

 
 المعطيات      

 
 السياحة      الساحلية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 2% 1309 1% 1 مدف سياحية 
 2% 1526 1% 1 مركبات سياحية 

 0 0 0 0 جباؿ كمناطق خضراء
 0 0 0 0 كحواجز مائيةسدكد 

 0 0 0 0 قرارات كمشاريع
 2% 1452 1 1 مركبات سياحية جبلية

 0 0 0 0 بحتَات
 0 0 0 0 خطائر كغابات

 0 0 0 0 شواطئ
 0 0 0 0 كهوؼ كمغارات
 0 0 0 0 خطائر كجباؿ
 0 0 0 0 مدف قديدة 

 100% 74934 100% 81 المجموع
 بيانات معابعة ابؼواضيع حسب السياحة الساحلية م يوضحذ( ال08من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

احية كمركبات سياحية جبلية بلغت نلاحظ اف مدف سياحية كمركبات سي فيTourisme et Voyagesبؾلة
ثم تليها بنسب منعدمة تكرارا كمساحة الفركع التالية: جباؿ كمناطق  ،% مساحة2% ك1كبر نسبة تكرار أ
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كمشاريع بحتَات خطائر كغابات شواطئ كهوؼ كمغارات خطائر كجباؿ خضراء سدكد كحواجز مائية قرارات 
 مدف قديدة.

 Tourisme etمجلة في : بيانات معالجة المواضيع حسب التراث المحلي(09الجدول رقم )
Voyages 

 ابؼعطيات       
 

 كالتًاث المحلي

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 5% 4038 7% 6 حرؼ تقليدية
 6% 4850 4% 3 التقليدمالأكل 

 0 0 0 0 مواقع أثرية
 0 0 0 0 عادات كتقاليد
 0 0 0 0 بنايات قديدة
 0 0 0 0 لباس تقليدم
 0 0 0 0 مواقع طبيعية

 0 0 0 0 قرارات كمشاريع
 0 0 0 0 تاريخ كذاكرة
 0 0 0 0 كاقع كآفاؽ

 0 0 0 0 حيوانات أصيلة
 0 0 0 0 مساجد قديدة

 0 0 0 0 فعاليات كأنشطة
 100% 74934 100% 81 المجموع

 فيم يوضح بيانات معابعة ابؼواضيع حسب التًاث المحلي ذال(09من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

% كالكل التقليدم بنسبة 7ر كبر نسبة تكراأنلاحظ حرؼ تقليدية بلغت Tourisme et Voyagesبؾلة

طبيعية قرارات كمشاريع  قديدة لباس تقليدم مواقع ثرية كعادات كتقاليد بناياتأها بنسب منعدمة مواقع لثبس% 4

 نشطة.أصيلة مساجد قديدة فعاليات ك أفاؽ حيوانات أاقع ك ك كرة ذا تاريخ ك 

% ثم تليها في 6كلذ بنسبة لأكل التقليدم في ابؼرتبة اابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع بقد الأما من حيث أ

ثرية كعادات تقاليد كبنايات قديدة أختَة بنسب منعدمة مواقع لأارتبة % كفي ابؼ5ابؼرتبة الثانية حرؼ تقليدية بنسبة 
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صيلة كمساجد قديدة أاؽ كحيوانات فآاكرة ككاقع ك ذطبيعية كقرارات كمشاريع كتاريخ ك كلباس تقليدم كمواقع 

 نشطة. أفعاليات ك 

 Tourisme etمجلةفي  معالجة المواضيع حسب النقل الجوي: بيانات (10الجدول رقم )

Voyages 

 المعطيات                  
 النقل الجوي     

 النسبة المساحة النسبة التكرار

 
شركة طتَاف 

 كطنية

 2% 1414 1% 1 أحداث كتطورات
 2% 1796 1% 1 تطورات كمشاكل
 3% 2157 1% 1 احصاءات   

 7% 5367 3% 3 المجموع
 
 
 

شركة طتَاف 
 أجنبية

 2% 1456 4% 3 قرارات
 2% 1243 2% 2 أحداث كتطورات

 2% 1217 1% 1 فعاليات
 3% 1901 2% 2 قرارات كإحصاءات
 2% 1557 1% 1 أحداث كقرارات
 2% 1251 1% 1 تطورات كمشاكل

 3% 2143 2% 2 إحصاءات
 100% 3369 13% 12 المجموع
 2% 1277 1% 1 آفاؽ

 0 0 0 0 سفر الأعماؿ 
 0 0 0 0 أحداث كتطورات 
 0 0 0 0 قرارات كمشاريع

 2% 1277 1% 1 المجموع
 100% 74934 100% 81 المجموع الكلي

في  م يوضح بيانات معابعة ابؼواضيع حسب النقل ابعومذ( ال10من خلاؿ ابعدكؿ رقم )
كبر نسبة أالذ فرع شركة طتَاف اجنبية بلغت نلاحظ قرارات التي تنتمي  Tourisme et Voyagesبؾلة

% 2ت كمشاريع كاحصاءات كالتي تنتمي الذ فرع شركة طتَاف اجنبية بنسبة اكقرار % ثم احداث كتطورات 4تكرار
طورات تة طتَاف اجنبية كاحداث كتطورات ك ثم فعاليات كاحداث كقرارات كتطورات مشاكل التي تنتمي الذ شرك
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ث % ثم سفر الاعماؿ كاحدا1كمشاكل كاحصاءات التي تنتمي الر شركة طتَاف كطنية كافاؽ بنسبة تكرار
 .كتطورات كقرارات كمشاريع بنسبة تكرار منعدمة

طتَاف كطنية كقرارات  اضيع بقد احصاءات التي تنتمي الذ شركةو اما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للم
 % ثم احداث كتطورات كتطورات3حصاءات التي تنتمي الذ شركة طتَاف اجنبية بنسبة تكرار إكاحصاءات ك 

ت كاحداث كتطورات كمشاكل التي تنتمي الذ شركة طتَاف اجنبية اكمشاكل التي تنتمي الذ شركة طتَاف كطنية كقرار 
 % ثم سفر الاعماؿ كاحداث كتطورات كقرارات كمشاريع بنسبة معدكمة.2بنسبة 

 Tourisme etمجلةتكرار تحريرىا فيالمواضيع الصحفية حسب نسبة  : بيانات(11الجدول رقم )
Voyages 

 ابؼعطيات        
 ابؼواضيع

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 التًتيب

 1 %44 36 السياحة الوطنية
 3 12% 10 السياحة الدكلية

 6 %4 3 السياحة الساحلية
 5 9% 7 السياحة الصحراكية

 4 %11 9 التًاث المحلي
 2 20% 16 النقل ابعوم

 7 0 0 السياحة ابؼستدامة
 7 0 0 الإرشاد السياحي
 7 0 0 الشخصيات الفنية
 7 0 0 السياحة ابعبلية
 7 0 0 السياحة التغذكية
 7 0 0 السياحة الزراعية

 / %100 81 المجموع
 

فة حسب نسبة تكرار برريرىا م يوضح ترتيب مواضيع الصحيذ( ال11من خلاؿ ابعدكؿ رقم )
% ثم 44نلاحظ اف السياحة الوطنية اخدت اكبر حصة في المجلة بنسبة  Tourisme et Voyagesمجلةفي

% ثم في ابؼرتبة 12% ثم في ابؼرتبة الثالثة السياحة الدكلية بنسبة 20تليها في ابؼرتبة الثانية النقل ابعوم بنسبة 
في ابؼرتبة السادسة  % ثم9% ثم السياحة الصحراكية  في ابؼرتبة ابػامسة بنسبة 11الرابعة التًاث المحلي بنسبة 
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مة كالارشاد السياحي كالشخصيات الفنية داابؼرتبة السابعة السياحة ابؼست % ثم في4السياحة الساحلية بنسبة 
 ة.نعدمية  كالسياحة الزراعية بنسب مكالسياحة ابعبلية كالسياحة ابعبلية كالسياحة التغدك 

 Tourisme etتحريرىامجلةالمواضيع الصحفية حسب نسبة مساحة  : بيانات(12الجدول رقم )
Voyages 

 ابؼعطيات        
 ابؼواضيع

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 
 التًتيب

 1 %36 24885 السياحة الوطنية
 2 %16 10302 السياحة الدكلية

 6 8% 4287 السياحة الساحلية
 5 11% 6725 السياحة الصحراكية

 4 14% 8888 التًاث المحلي
 3 15% 10013 النقل ابعوم

 0 0 0 السياحة ابؼستدامة
 0 0 0 الإرشاد السياحي
 0 0 0 الشخصيات الفنية
 0 0 0 السياحة ابعبلية
 0 0 0 السياحة التغذكية
 0 0 0 السياحة الزراعية

 / %100 74934 المجموع
 

في  حسب نسبة مساحة برريرىا (الدم يوضح ترتيب ابؼواضيع الصحفية 12من خلاؿ ابعدكؿ رقم )
% ثم 36كبر حصة في المجلة بنسبة أخدت أف السياحة الوطنية أنلاحظTourisme et Voyagesبؾلة

% ثم السياحة الصحراكية 14% ثم التًاث المحلي بنسبة 15% ثم النقل ابعوم بنسبة 16السياحة الدكلية بنسبة 
 .بنسب منعدمةالأنواع % ثم باقي 8% ثم السياحة الساحلية بنسبة 11بنسبة 

 
 
 
 
 



 : الإطار التطبيقي للدراسةالثالثالفصل 

 60 

 Tourisme etمجلة في بيانات المصادر المعتمدة في جمع المواد الصحفية (:13الجدول رقم )
Voyages 

 
حفية في م يبتُ بيانات ابؼصادر ابؼعتمدة في بصع ابؼواد الصذال( 13من خلاؿ ابعدكؿ رقم)

% ثم 90ت كبر نسبة بلغأخدت أهولة )بدكف توقيع( المجصادر ابؼف نلاحظ Tourisme et Voyagesبؾلة
 منعدمة.بنسب كورة في ابعدكؿ فكانت ذ ما باقي ابؼصادر ابؼأ% 10صحفي المجلة بنسبة 

 

 

 

 

 

 

 ابؼعطيات            
 ابؼصدر        

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 التًتيب

 2 10% 8 صحفي كبؾلة 
 1 90% 73 مصادر بؾهولة)بدكف توقيع(

 0 0 0 ككالة أنباء جزائرية
 0 0 0 ككالة أنباء أجنبية

 0 0 0 جزائريةصحف 
 0 0 0 صحف أجنبية

 0 0 0 قنوات تلفزيوف كإذاعة جزائرية
 0 0 0 قنوات تلفزيوف كإذاعة أجنبية

 0 0 0 مواقع انتًنت
 / 100% 81 المجموع
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 Assiharمجلة بيانات : نيالثا طلبالم

مجلة  في مساحة تحريرىاو تكرارىا الأنواع الصحفية حسب نسبة  بيانات(: 14ارقم )لجدول ا
Assihar 

             
 ابؼعطيات

 الأنواع الصحفية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 
 الترتيب

 6 0.02% 254 0.68% 1 ابػبر الصحفي
 2 2.84% 27559 27.18% 28 التقرير الصحفي
 4 94.42% 916079 6.79% 7 ابغديث الصحفي
 1 2.8% 24006 47.58% 49 الريبورتاج الصحفي
 3 0.11% 1119 11.66% 12 البورترم الصحفي
 5 0.12% 1172 5.82% 6 الإقتتاحية الصحفية
 \ 0 0 0 0 التعليق الصحفي

 \ 100% 970189 100% 103 المجموع
في  حسب نسبة تكرارىا كمساحة برريرىاةع الصحفيا نو الأ ترتيبالذم يبتُ ( 14)من خلاؿ ابعدكؿ رقم 

 في حتُ احتل التقرير %47.58اخذ اكبر نسبة تكرار بالصحفي  ركبورتاجنلاحظ اف ال Assiharبؾلة
جاء في ابؼرتبة الثالثة بنسبة الصحفي  % في حتُ اف البورترم27.18رتبة الثانية بنسبة تكرار تعادؿ الصحفي ابؼ

% اما الافتتاحية الصحفية اخذت نسبة  6.79الرابعة بنسبةالصحفي في ابؼرتبة  كجاء ابغديث% 11.66
 كانت نسبة تكراره منعدمة.التعليق الذم   %كفي الاخت0.68َثم ابػبر  بنسبة% 5.82

 كيليو التقرير% 94.42الصحفي الانواع الصحفيىة بنسبة  من حيث نسبة ابؼساحة تصدر ابغديثاما 
 ةالصحفي % يليو الافتتاحية2.8غت الصحفي بنسبة مساحة بل % ثم يليو الركبورتاج2.84الصحفي بنسبة 
% كاختَا التعليق 0.02الصحفي بنسبة % كابػبر 0.11بنسبة  % كالبورترم الصحفي0.12بنسبة مساحة 
  بنسبة منعدمة.
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 Assihar(: بيانات تحرير الصور الصحفيةفي مجلة 15الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 

 نوع الصور

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 100% 57094 100% 362 الصور الفتوغرافية
 0 0 0 0 الصور الكاريكاتورية

 100% 57094 100% 362 المجموع
نلاحظ اف الصور  Assiharفي بؾلة  بيانات بررير الصور الفوتوغرافية الذم يبتُ(15)من خلاؿ ابعدكؿ رقم 

كاريكاتورية في ال الصور ثم تليها من حيث نسبة تكرارىا كمساحتها %100نسبة قدرت ب  توغرافية أخذتالفو 
 ابؼرتبة الثانية بنسبة منعدمة تكرارا كمساحة.

 Assiharالصحفية في مجلة بيانات تحرير المواد :( 16الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 
 ابؼواد التحريرية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 55% 957127 22.16% 103 الأنواع الصحفية
 45% 57094 77.84% 362 الصحفيةالصور 

        %100 465 بؾموع ابؼواد التحريرية
 96% 

1027283 %100         
 

%88 
 12% 10080 4% 20 الإشهار 

 100% 1038083 100% 485 المجموع الكلي
الصور  نلاحظ أف Assiharالذم يبتُ بيانات برريرابؼواد الصحفية في بؾلة (16)من خلاؿ ابعدكؿ رقم 

  %22.16ثم تليها الانواع الصحفية بنسبة%77.84جاءت باكبر نسبة تكرار بلغت الصحفية 

ثم تليها نسبة  %93اما من حيث نسبة ابؼساحة فقد تصدرت الانواع الصحقية ابؼرتبة الاكلذ بنسبة
  %7ب  مساحة الصور

من المجموع الكلي  % 1.04ب كبنسبة مساحة%4رل جاءت نسبة تكرار الاشهار بنسبةكمن جهة اخ
 للمواد الصحفية في المجلة
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 Assiharفي مجلة  المستخدمة لغة التحرير( : بيانات 17الجدول رقم )
 ابؼعطيات     

 
 اللغة ابؼستخدمة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 %3.10 30171 اللغة الإبقليزية
 %0.88 8568 اللغة الفرنسية
 %96.02 931451 اللغة العربية

 %100 970198 المجموع
نلاحظ أف   Assiharفي بؾلة  ابؼستخدمة لغة التحريربيانات الذم يبتُ  (17)من خلاؿ ابعدكؿ رقم 

ابؼرتبة الثالثة ك  كفي% 3.10ثم تليها اللغة الابقليزية بنسبة  %96.02اللغة العربية أخذت أكبر نسبة بلغت 
 .%0.88 الأختَة  اللغة الفرنسية بنسبة 

 Assiharفي مجلة بيانات معالجة المواضيع الصحفية حسب السياحة الوطنية(: 18الجدول رقم )

 المعطيات      
 
 الوطنيةالسياحة   

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 1% 2836 %3 3 قرارات كمشاريع 
 0% 0 0% 0 تكنولوجيا الإتصاؿ
 0% 0 0% 0 تطورات كمشاكل
 0% 0 0% 0 مركبات سياحية

 0% 0 0% 0 إقتصاد
 1% 1441 2% 2 فندقة

 %0 0 %0 0 دكاكين السياحة
 0% 0 0% 0 النقل البرم

 0% 0 0% 0 أحداث كفعاليات
 %0 0 %0 0 أحداث كتطورات
 0% 0 0% 0 ككالات سياحية
 %1 222 %1 1 أفلاـ كثائقية

 %1 245 %1 1 أحداث كمشاريع
 100% 1038083 100% 103 المجموع
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( الذم يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع الصحفية حسب السياحة الوطنية  في 18)ابعدكؿ رقم  من خلاؿ
نسبة بلفندقة ا كفي ابؼرتبة الثانية  %3قرارات كابؼشاريع أخذت أكبر نسبة تكرار ب، نلاحظ أف Assiharبؾلة 

  %1كافلاـ كثائقية بنسبة تكرار بلغت  داث ك مشاريعحاثم تليها في ابؼرتبة الاختَة  %2قدرت ب

فبلغت ابؼفردات قرارات كمشاريع كالفندقة كاعداث كمشاريع اما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع 
 % بالتساكم.1كافلاـ كثائقية نسبة 

 Assihar(: بيانات معالجة المواضيع الصحفية حسب السياحة الدولية في مجلة19الجدول رقم )

 ابؼعطيات      
 
 السياحة الدكلية  

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 1% 619 15% 15 أحداث كفعاليات 
 0% 0 0% 0 تكنولوجيا الإتصاؿ
 %0 0 %0 0 أحداث كتطورات
 %0 0 %0 0 قرارات كمشاريع
 %0 0 %0 0 فعاليات كأنشطة
 %0 0 %0 0 كجهات تاريخية
 %0 0 %0 0 ككالات سياحية

 %0 0 %0 0 اقتصاد
 %0 0 %0 0 احصاءات

 0% 0 0% 0 سياحيةمدف 
 0% 0 0% 0 الإطعاـ
 0% 0 0% 0 فعاليات
 100% 1038083 100% 103 المجموع
( الذم يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع الصحفية حسب السياحة الدكلية في 19ابعدكؿ رقم )من خلاؿ 

 .كباقي ابؼفردات بنسب منعدمة تكرارالمن حيث %15نسبة  اث كمشاريع أخذحد,نلاحظ اف أAssiharبؾلة 

%كباقي ابؼفردات بنسب 1اما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع فبلغت نسبة احداث كمشاريع 
 منعدمة.
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 Assiharفي مجلة  مواضيع حسب السياحة الصحراويةالمعالجة (: بيانات 20الجدول رقم )

 ابؼعطيات      
 

 السياحة  الصحراكية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 %0.5 303 %2.64 1 مناطق سياحية 
 0.5% 877 10.52% 4 مناطق طبيعية

 %1 1105 %2.64 1 قرارات كمشاريع
 %0 0 %0 0 فندقة

 %0 0 %0 0 أحداث كتطورات
 %0 0 %0 0 كتقاليد اتداع

 0% 0 0% 0 مدف سياحية
 %0.5 186 %10.52 4 مناطق أثرية

 %0.5 437 %15.78 6 شخصيات بؿلية تاريخية
 %0.5 198 %21.05 8 ابؼرأة الصحراكية
 %1 2239 %10.52 4 مدف صحراكية

 %0.5 570 %5.26 2 كهوؼ كمغارات
 %1 1609 %5.26 2 حياكانات صحراكية
 %1 1670 %8 3 شخصيات بؿلية فنية

 100% 1038083 100% 6 المجموع
 

( الذم يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع حسب السياحة الصحراكية في بؾلة 20ابعدكؿ رقم )من خلاؿ 
Assihar ثم تليها شخصيات بؿلية 21.05اف ابؼراة الصحراكية اخذت اكبر نسبة تكرار قدرت بنلاحظ %

%ثم تليها مناطق اثرية كمناطق طبيعية كمدف صحراكية بنسبة تكرار بلغت 15.78تاريخية قدرت نسبتها ب 
% 5.26%ثم كهوؼ كمغارات كحيوانات صحراكية بنسبة 8شخصيات بؿلية فنية بنسبة تكرار %ثم 10.52

 %2.64سياحية كقرارات كمشاريع بنسبة تكرار قدرت بمناطق  اكاختَ 
اما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع فبلغت قرارات كمشاريع كمدف صحراكية كحيوانات صحراكية 

% ثم مناطق اثرية كمناطق سياحية كشخصيات بؿلية تاريخية كابؼراة 1كشخصيات بؿلية فنية اكبر نسبة قدرت ب
 %0.5ككهوؼ كمغارات بنسبة  الصحراكية كمناطق طبيعية
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 Assiharفي مجلة نات معالجة المواضيع حسب السياحة الساحلية: بيا( 21الجدول رقم )

 ابؼعطيات      
 

 السياحة      الساحلية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 1% 887 15.38% 2 مدف سياحية 
 1% 1640 15.38% 2 مركبات سياحية 

 %0 0 %0 0 جباؿ كمناطق خضراء
 %0 0 %0 0 سدكد كحواجز مائية

 %0 0 %0 0 كمشاريعقرارات 
 0% 0 %0 0 مركبات سياحية جبلية

 %1 1092 %30.76 4 بحتَات
 %1 683 %7.69 1 خطائر كغابات

 %1 391 %7.69 1 شواطئ
 %1 494 %7.69 1 كهوؼ كمغارات
 %1 650 %7.69 1 خطائر كجباؿ
 %1 264 %7.69 1 مدف قديدة 

 100% 1038083 100% 103 المجموع
( الذم يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع حسب السياحة الساحلية في بؾلة 21رقم )من خلاؿ ابعدكؿ 

Assiharنسبة بف السياحية كمركبات السياحية  بؼدثم ا %30,76كرارالبحتَات أخذت أكبر نسبة ت نرل أف
%ثم خطائر كغابات كشواطئ ككهوؼ كمغارات كخطائر كجباؿ كمدف قديدة بنسبة 15,38قدرت ب تكرار 
 %7.69قدرت ب تكرار 

 %1باما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع فبلغت نسب ابؼفردات ابؼذكورة 
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 Assiharفي مجلة : بيانات معالجة المواضيع حسب التراث المحلي(22الجدول رقم )

 ابؼعطيات       
 

 كالتًاث المحلي

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 1% 5510 23.33% 7 حرؼ تقليدية
 1% 1595 13.33% 4 الأكل التقليدم

 %1 5440 20% 6 مواقع أثرية
 %1 627 %6.66 2 عادات كتقاليد
 %1 5808 %13.34 4 بنايات قديدة
 %1 3747 %20 6 لباس تقليدم
 1% 281 %3.34 1 مواقع طبيعية

 %0 0 %0 0 قرارات كمشاريع
 %0 0 %0 0 تاريخ كذاكرة
 %0 0 %0 0 كاقع كآفاؽ

 %0 0 %0 0 أصيلة حيوانات
 %0 0 %0 0 مساجد قديدة

 %0 0 %0 0 فعاليات كأنشطة
 100% 1038083 100% 103 المجموع

 
نلاحظ Assihar( الذم يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع حسب التًاث المحلي في بؾلة22من خلاؿ  ابعدكؿ رقم )

كمواقع اثرية بنسبة تكرار تقليدم لباس  ثم %23,33قدرت ب دية أخذت أكبر نسبة تكرار أف ابغرؼ التقلي
ثم عادات %13.33% ثم الاكل التقليدم بنسبة 13.34%ثم بنايات قديدة بنسبة تكرار بلغت 20بلغت 

 %.3.34كاختَا مواقع طبيعية بنسبة  %6.66كتقاليد بنسبة تكرار قدرت ب 
 %.1نسبةاما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع فبلغت كل ابؼفردات ابؼذكورة 
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 Assiharفي مجلة السياحية تكرار المجالات بيانات معالجة المواضيع حسب :(23الجدول رقم )

 ابؼعطيات
 

الات السياحيةالمج  

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 التًتيب

 1    36.90% . 38 السياحة الدكلية
 3 14,56% 15 السياحة الصحراكية
 4 12,62% 13 السياحة الساحلية

المحليالتًاث   30 %29,12 2 
الوطتٍ سياحةال  7 %6,80 5 

 \ 0% 0 النقل ابعوم
 \ 0% 0 الارشاد السياحي
 \ 0% 0 الشخصيات الفنية
 \ 0% 0 السياحة ابعبلية
 \ %0 0 السياحة التغذكية

الزراعية السياحة  0 %0 \ 
 \ %100 103 المجموع

 

بؾلة برريرىا في اتكرار نسبة  ابؼواضيع حسببيانات معابعة الذم يبتُ  (23بعدكؿ رقم )لامن خلا
Assihar ثم تليها في ابؼرتبة الثانية %36.90ت اكبر حصة في المجلة بنسبة \اخالدكلية  السياحةنلاحظ أف

% ثم في ابؼرتبة الرابعة 14.56%ثم في ابؼرتبة الثالثة السياحة الصحراكية بنسبة 29.12التًاث المحلي بنسبة 
% كباقي ابؼفردات بنسب 7%كفي ابؼرتبة ابػامسة السياحة الوطنية بنسبة 12.62نسبة السياحة الساحلية ب

 .منعدمة
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في مجلة  السياحية المجالات مساحة بيانات معالجة المواضيع حسب :(24)الجدول رقم 
Assihar 

 ابؼعطيات
 

 السياحة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 
 التًتيب

% 619 السياحة الدكلية 2.  4 
الصحراكيةالسياحة   9193 %21 2 

 3 13% 5516 السياحة الساحلية
 1 %51 23108 التًاث المحلي

ةالوطني سياحةال  4114 13% 3 
0% 0 النقل ابعوم  \ 

%0 0 الارشاد السياحي  \ 
%0 0 الشخصيات الفنية  \ 
 \ %0 0 السياحة ابعبلية
 \ %0 0 السياحة التغذكية
0% 0 السياحة الزراعية  \ 

 \ %100 1038083 المجموع
في بؾلة  السياحية المجالات مساحة بيانات معابعة ابؼواضيع حسبالذم يبتُ  (24ابعدكؿ رقم )من خلاؿ 
Assihar21بنسبة % ثم السياحة الصحراكية 51تًاث المحلي اخذ اكبر حصة في المجلة بنسبة نلاحظ أف ال %

% باقي 2ابؼرتبة الرابعة السياحة الدكلية بنسبة % ثم في 13ثم السياحة الساحلية كالسياحة الوطنية بنسبة 

 .ابؼفردات بنسب منعدمة
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 .Assihar:بيانات المصادر المعتمدة في جمع المواد الصحفية في مجلة(25الجدول رقم )

ابؼعطيات              
ابؼصدر          

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 التًتيب

لة صحفي المج  75 80,64% 1 
بؾهولة)بدكف توقيع(مصادر   28 19,36% 2 

 \ 0 0 ككالة أنباء جزائرية
 \ 0 0 ككالة أنباء أجنبية
 \ 0 0 صحف جزائرية
 \ 0 0 صحف أجنبية

 \ 0 0 قنوات تلفزيوف كإذاعة جزائرية
 \ 0 0 قنوات تلفزيوف كإذاعة أجنبية

 \ 0 0 مواقع انتًنت
 \ %100 103 المجموع
بيانات ابؼصادر ابؼعتمدة في بصع ابؼواد الصحفية في يبتُ  الذم(25ابعدكؿ رقم )من خلاؿ 

بة الثانية ابؼصادر ثم يليو في ابؼرت% 80,64نلاحظ أف صحفي المجلة أخذ أكبر نسبة بلغت  Assiharبؾلة
 منعدمة.فجاءت بنسب ,أما باقي ابؼصادر ابؼذكورة في ابعدكؿ 19,36%بدكف توقيع( بنسبة  المجهولة )

 Tourisme magazines: دراسة تحليلية لمجلة رابعال المطلب
 Tourisme في مجلة مساحة تحريرىاتكرارىا و الأنواع الصحفية حسب  بيانات(: 26الجدول رقم )

magazines  
 المعطيات

 
 النوع الصحفي

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 
 الترتيب

 2 20% 9815 %34 34 ابػبر الصحفي
 1 35% 16881 44% 44 التقرير الصحفي

 4 7% 3390 4% 4 ابغديث الصحفي
 3 32% 15466 11% 12 الريبورتاج الصحفي
 6 2% 1076 2% 2 البورترم الصحفي

 5 1% 890 3% 3 الإقتتاحية الصحفية
 6 3% 1331 2% 2 التعليق الصحفي

 / 100% 48849 100% 101 المجموع
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في  مساحة برريرىاتكرارىا ك الأنواع الصحفية حسب  بياناتالذم  (26ابعدكؿ رقم )من خلاؿ 
% ثم ابػبر 44اف التقرير الصحفي اخد اكبر نسبة تكرارفي المجلة بنسبة نلاحظ  Tourism magazineبؾلة

%ثم الافتتاحية 4% ثم ابغديث الصحفي بنسبة 11% ثم الركبورتاج الصحفي بنسبة 34الصحفي بنسبة 
 .%2تريو ك التعليق الصحفيتُ بنسبة % كاختَا البور 3الصحفية بنسبة 

% ثم الركبورتاج الصحفي بنسبة 35اما من حيث نسبة ابؼساحة تصدر التقرير الانواع الصحفية بنسبة 
% ثم 3% ثم التعليق الصحفي بنسبة 7% ثم ابغديث الصحفي بنسبة 20% ثم ابػبر الصحفي بنسبة 32

 % .1بنسبة  % ثم الافتتاحية الصحفية2البورترم الصحفي بنسبة 

 Tourisme magazines فيمجلة: بيانات تحرير الصور الصحفية(27الجدول رقم )

 Tourismفيمجلةم يوضح بيانات بررير الصور الصحفية ذ( ال27من خلاؿ ابعدكؿ رقم ) 
magazine من حيث نسبة تكرارىا ك مساحتها ثم تليها 100نلاحظ اف الصور الفوتوغرافية اخدت نسبة %

 .كمساحة الصور الكاريكاتورية في ابؼرتبة الثانية بنسبة منعدمة تكرارا
 .Tourisme magazines فيمجلة: بيانات تحرير المواد التحريرية ( 28الجدول رقم)

 ابؼعطيات
 
 ابؼواد التحريرية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 %65 48849 37% 101 الأنواع الصحفية
 %35 26455 63% 174 الصور الصحفية

%93 275 بؾموع ابؼواد التحريرية
 

100 

75304 100%          
 

83% 
 %17 14606 %7 20 الإشهار 

 %100 89910 %100 295 المجموع الكلي

 ابؼعطيات
 

 نوع الصور

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 100% 26455 100% 174 الصور الفتوغرافية
 0 0 0 0 الصور الكاريكاتورية

 100% 26455 100% 174 المجموع
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 Tourismفيمجلةم يبتُ بيانات بررير ابؼواد التحريرية في ذ( ال28من خلاؿ ابعدكؿ رقم )
magazine ع الصحفية بنسبة ا % ثم تليها الانو 63نلاحظ اف الصور الصحفية جاءت باكبر نسبة تكرار بلغت
 %.37تكرار بلغت 

% ثم تليها الصور 65من حيث نسبة ابؼساحة فقد تصدرت الانواع الصحفية ابؼرتبة الاكلذ بنسبة اما 
% ك نسبة مساحتو 7% كفي  ابعزء السفلي من ابعدكؿ جاءت نسبة تكرار الاشهار ب 35الصحفية بنسبة 

 % من المجموع الكلي للمواد التحريرية في المجلة السياحية .17

 Tourisme magazines فيمجلةلغة التحرير المستخدمة: بيانات  (29الجدول رقم )

 ابؼعطيات
 
 اللغة ابؼستخدمة

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 0 0 0 0 اللغة الإبقليزية
 100% 48849  100% 101 اللغة الفرنسية
 0 0 0 0 اللغة العربية

 100% 48849 100% 101 المجموع

 
نلاحظ  Tourism magazineفيمجلةلغة التحتَ ابؼستخدمة م يوضح بيانات ذ( ال29من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

 المجلة.ة الوحيدة ابؼستخدمة في ىذه أم أنها اللغ تكرارا ك مساحة ( %100 )الفرنسية  ةاللغ أف  من خلالو 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 : الإطار التطبيقي للدراسةالثالثالفصل 

 73 

 Tourisme فيمجلة: بيانات معالجة المواضيع الصحفية حسب السياحة الوطنية( 30الجدول رقم )
magazines 

 
 ابؼعطيات

 
 السياحة الوطنية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 4% 3127 8% 8 قرارات كمشاريع
 1% 859 2% 2 تكنولوجيا الإتصاؿ
 1% 735 2% 2 تطورات كمشاكل
 1% 751 2% 2 مركبات سياحية

 1% 876 2% 2 إقتصاد
 0% 0 0% 0 فندقة

 1% 898 2% 2 دكاكين السياحة
 0 0 0% 0 النقل البرم

 0 0 0% 0 أحداث كفعاليات
 1% 759 2% 2 أحداث كتطورات
 0 0 0% 0 ككالات سياحية
 0 0 0% 0 أفلاـ كثائقية

 0 0 0% 0 أحداث كمشاريع
 100% 75304 100% 101 المجموع

السياحة الوطنية ( الدم يوضح بيانات معابعة ابؼواضيع الصحفية حسب 30من خلاؿ ابعدكؿ رقم )
% ثم تليها 8كبر نسبة تكرار ب أخدت أمشاريع و نلاحظ اف قراراتTourism magazineفيمجلة

تكنولوجيا الاتصاؿ ك تطورات ك مشاريع ك مركبات سياحية ك اقتصاد ك دكاكين السياحة ك احداث ك تطورات 
 .منعدمةودة في ابعدكؿ اعلاه بنسب % ثم باقي الفركع ابؼوج2بنسبة 

تكنولوجيا ب % ثم تليها4من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع فبلغت قرارات كمشاريع نسبة  اام
% كباقي 1الاتصاؿ كتطورات كمشاكل كمركبات سياحية كاقتصاد كدكاكين السياحة كاحداث كتطورات نسبة 

 منعدمة.الفركع في ابعدكؿ اعلاه بنسب 
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 Tourisme مجلة في الصحفية حسب السياحة الدولية: بيانات معالجة المواضيع (31الجدول رقم )
magazines 

 ابؼعطيات
 

 السياحة الدكلية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 0 0 0% 0 أحداث كفعاليات
 1% 1041 1% 1 تكنولوجيا الإتصاؿ
 6% 4237 8% 8 أحداث كتطورات
 2% 1490 4% 5 قرارات كمشاريع
 3% 2324 1% 1 فعاليات كأنشطة
 1% 651 1% 1 كجهات تاريخية
 1% 637 1% 1 ككالات سياحية

 2% 1549 1% 1 اقتصاد
 2% 1413 1% 1 احصاءات

 0 0 0 0 مدف سياحية
 0 0 0 0 الإطعاـ
 0 0 0 0 فعاليات
 100% 75304 100% 101 المجموع

 فيم يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع الصحفية حسب السياحة الدكليةذ( ال31من خلاؿ ابعدكؿ رقم )
% ثم تليها قرارات 8حداث كتطورات بلغت اكبر نسبة تكرار أف أنلاحظ  Tourism magazineبؾلة

% ثم تكنولوجيا الاتصاؿ كفعاليات الانشطة ككجهات تاريخية كككالات سياحية كاقتصاد 4كمشاريع بنسبة 
 بنسب منعدمة. فكانتودة  باقي الفركع ابؼوج% ثم1كاحصاءات بنسبة 

% ثم فعاليات 6اما من حيث ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع فبلغت احداث كتطورات اكبر نسبة مساحة 
% ثم تكنولوجيا الاتصاؿ ككجهات تاريخية 2% ثم قرارات كمشاريع كاقتصاد كاحصاءات بنسبة 3كانشطة بنسبة 

 منعدمة.% كاختَا باقي الفركع بنسب 1كككالات سياحية بنسبة 

 

 



 : الإطار التطبيقي للدراسةالثالثالفصل 

 75 

 Tourisme فيمجلةمواضيع حسب السياحة الصحراويةالمعالجة : بيانات (32الجدول رقم)
magazines  

 ابؼعطيات
 

 السياحة الصحراكية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 3% 2370 2% 2 مناطق سياحية 
 0 0 0 0 مناطق طبيعية

 1% 723 2% 2 قرارات كمشاريع
 1% 579 2% 2 فندقة

 1% 651 2% 2 أحداث كتطورات
   3% 2313 2% 2 كتقاليد اداتع

 0 0 0 0 مدف سياحية
 0 0 0 0 مناطق أثرية

شخصيات بؿلية 
 تاريخية

0 0 0 0 

 0 0 0 0 ابؼرأة الصحراكية
 0 0 0 0 مدف صحراكية

 0 0 0 0 كهوؼ كمغارات
 0 0 0 0 حياكانات صحراكية
 0 0 0 0 شخصيات بؿلية فنية

 100% 75304 100% 101 المجموع
م يبتُ بيانات بررير ابؼواضيع حسب السياحة ذال (32م)من خلاؿ ابعدكؿ رق

ف ابؼناطق السياحية كقرارات كمشاريع كفندقة كاحداث أنلاحظTourism magazineفيمجلةالصحراكية
 بنسب منعدمة. % ثم تليها باقي الفركع في ابعدكؿ2كتطورات كعادات كتقاليد بلغت اكبر نسبة تكرار ب

ابؼساحة ابؼخصصة للمواضيع فبلغت عادات كتقاليد كمناطق سياحية اكبر نسبة بلغت ما من حيث أ
 % ثم تليها باقي الفركع بنسب منعدمة.1% ثم تليها قرارات كمشاريع كفندقة كاحداث كتطورات بنسبة 3
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 Tourisme فيمجلةحسب السياحة الساحليةالمواضيع  معالجة (: بيانات33الجدول رقم )
magazines  

 ابؼعطيات
 

 الساحلية السياحة

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 2% 1411 2% 3 مدف سياحية 
 0 0 0 0 مركبات سياحية 

 2% 1569 4% 5 جباؿ كمناطق خضراء
 4% 2655 1% 1 سدكد كحواجز مائية

 5% 3464 1% 1 قرارات كمشاريع
 0 0 0 0 مركبات سياحية جبلية

 0 0 0 0 بحتَات
 0 0 0 0 كغاباتخطائر 

 0 0 0 0 شواطئ
 0 0 0 0 كهوؼ كمغارات
 0 0 0 0 خطائر كجباؿ
 0 0 0 0 مدف قديدة 

 100% 75304 100% 101 المجموع

 
ابؼواضيع حسب السياحة  معابعة( الدم يبتُ بيانات 33من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

% ثم 4كبر نسبة تكرار أف جباؿ كمناطق خضراء بلغت أنلاحظTourism magazineفيمجلةحليةالسا
كباقي الفركع بنسبة تكرار % 1%ثم سدكد كحواجز مائية كقرارات كمشاريع بنسبة 2تليها مدف سياحية بنسبة 

 معدكمة.
% ثم 4% ثم تليها سدكد كحواجز مائية بنسبة 5حيث مساحتها فبلغت قرارات كمشاريع نسبة  ما منأ

 منعدمة.% ثم باقي الفركع بنسبة تكرار 2مدف سياحية كجباؿ كمناطق خضراء بنسبة 
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 Tourisme فيمجلة: بيانات معالجة المواضيع حسب التراث المحلي(34الجدول رقم)
magazines 

 ابؼعطيات
 

 كالتًاث المحلي

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 2% 1271 3% 4 حرؼ تقليدية
 2% 1877 2% 2 الأكل التقليدم

 2% 2072 3% 4 مواقع أثرية
 1% 894 1% 1 عادات كتقاليد
 1% 692 1% 1 بنايات قديدة
 0 0 0 0 لباس تقليدم

 1% 760 3% 2 قرارات كمشاريع
 1% 776 1% 1 تاريخ كذاكرة
 2% 1353 1% 1 كاقع كآفاؽ

 1% 765 1% 1 حيوانات أصيلة
 2% 1335 1% 1 مساجد قديدة

 2% 1229 1% 1 فعاليات كأنشطة
 100% 75304 100% 101 المجموع

 
المحلي م يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع حسب التًاث ذ( ال34من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

تقليدية ك مواقع اثرية ك قرارات ك مشاريع بلغت اكبر نسبة ف حرؼ أ نلاحظTourism magazineفيمجلة
كرة ككاقع ذا ة ك تاريخ ك % ثم تليها عادات ك تقاليد ك بنايات قديد2% ثم تليها الاكل التقليدم بنسبة 3تكرار 

ر ختَا اللباس التقليدم بنسبة تكراأ% ك 1ك فعاليات ك انشطة  بنسبة  صيلة ك مساجد قديدةأ حيوانات،فاؽ آك 
 .منعدمة

كل التقليدم ك مواقع اثرية ككاقع ك افاؽ ك مساجد تها فبلغت حرؼ تقليدية كالأما من حيث مساحأ
قديدة كقرارات كمشاريع ك % ثم تليها عادات كتقاليد ك بنايات 2قديدة ك فعاليات كانشطة اكبر نسبة قدرت ب 

 بنسبة منعدمة.% كاختَا اللباس التقليدم 1اكرة كحيوانات اصيلة نسبة ذتاريخ ك 
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 Tourisme مجلة في : بيانات معالجة المواضيع حسب النقل الجوي( 35الجدول رقم )
magazines  

 ابؼعطيات
 النقل ابعوم

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 
شركةطتَاف 

 كطنية

 0 0 0 0 أحداث كتطورات
 0 0 0 0 تطورات كمشاريع
 0 0 0 0 احصاءات   

 0 0 0 0 المجموع
 
 
 

شركة طتَاف 
 أجنبية

 2% 1700 2% 3 قرارات
 1% 767 1% 1 أحداث كتطورات

 0 0 0 0 فعاليات
 0 0 0 0 قرارات كإحصاءات
 0 0 0 0 أحداث كقرارات
 0 0 0 0 تطورات كمشاكل

 0 0 0 0 إحصاءات
 3 2467 3 4 المجموع
 0 0 0 0 آفاؽ

 1% 946 1% 1 سفر الأعماؿ 
 3% 2087 2% 2 كتطوراتأحداث 

 3% 2380 1% 1 قرارات كمشاريع
 100% 75304 100% 101 المجموع الكلي

 

 فيم يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع حسب النقل ابعوم ذ( ال35من جلاؿ ابعدكؿ رقم )
% ثم احداث ك 2نلاحظ اف قرارات ك احداث ك تطورات بلغت اكبر نسبة ب Tourism magazineبؾلة

% ك اختَا باقي الفركع 1تطورات التي تنتمي الذ شركة طتَاف اجنبية ك سفر الاعماؿ ك قرارات كمشاريع بنسبة 
 .بنسب منعدمة 

ا قرارات % ثم تليه3ما من حيث مساحتها فبلغت احداث ك تطورات كقرارات كمشاريع اكبر نسبة ب أ
 % كاختَا باقي الفركع بنسب منعدمة .1% ثم تليها احداث تطورات كسفر الاعماؿ بنسبة 2بنسبة 
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 Tourisme مجلة في : بيانات معالجة المواضيع حسب السياحة المستدامة (36الجدول رقم )
magazines  

 
 فيم يوضح بيانات معابعة ابؼواضيع حسب السياحة ابؼستدامة ذ( ال36من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

% ثم 6% ك2فاؽ بلغت اكبر نسبة تكرار ك مساحة بنسبة آنلاحظ اف كاقع ك Tourism magazineبؾلة
 % مساحة .1% تكرار ك1قرارات كمشاريع بنسبة تليها 

مجلة في : بيانات معالجة المواضيع حسب الإرشاد السياحي (37الجدول رقم )  
Tourisme magazines  

 ابؼعطيات
 

 الإرشاد السياحي

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 1% 687 1% 1 دراسات علمية
 2% 1319 1% 1 كاقع كآفاؽ

 100% 75304 100% 101 المجموع
 في السياحيضح بيانات معابعة ابؼواضيع حسب الارشاد و ي الذم( 37من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

ا نفس النسبة من حيث التكرار  فاؽ قد بلغتآاف دراسات علمية ككاقع ك  نلاحظTourism magazineبؾلة
1.% 

 .%1ثم تليها دراسات علمية بنسبة  فاؽ اكبر نسبةآما من حيث مساحتها فبلغت كاقع ك أ
 
 
 

 ابؼعطيات
 

 السياحة ابؼستدامة 

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 1% 671 1% 1 قرارات كمشاريع
 6% 4279 2% 2 كاقع كآفاؽ
 100% 75304 100% 101 المجموع
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 Tourisme مجلة في : بيانات معالجة المواضيع حسب الشخصيات الفنية(38الجدول رقم )
magazines  

 ابؼعطيات
 

 الشخصيات الفنية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 2% 1822 2% 2 التصوير الفوتوغرافي
 1% 945 1% 1 الفسيفساء
 100% 75403 100% 101 المجموع

 فيالفنية م يوضح بيانات معابعة ابؼواضيع حسب الشخصيات ذ( ال38من خلاؿ ابعدكؿ رقم )
% ثم تليها 2كبر نسبة تكرارا ك مساحة ب أف التصوير الفوتوغرافي بلغ أ نلاحظTourism magazineبؾلة

 % تكرارا ك مساحة .1الفسيفساء بنسبة 

 Tourisme مجلة في المواضيع حسب السياحة الجبلية: بيانات معالجة (39الجدول رقم )
magazines  

 ابؼعطيات
 

 السياحة ابعبلية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 1% 894 1% 1 مركبات سياحية
 1% 931 1% 1 كدياف كينابيع

 1% 625 1% 1 الفندقة
 1% 761 1% 1 أحداث كتطورات

 100% 75304 100% 101 المجموع

 
 Tourismبؾلة فيم يبتُ معابعة ابؼواضيع حسب السياحة ابعبلية ذ( ال39خلاؿ ابعدكؿ رقم )من 

magazine 1ت نفس النسبة تكرارا كمساحة كالتي بلغت ذخأف كل الفركع أنلاحظ. % 
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 Tourisme مجلة في ة المواضيع حسب السياحة التغذوية: بيانات معالج (40الجدول رقم )
magazines  

 ابؼعطيات
 

 السياحة التغذكية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 1% 743 1% 1 كاقع كآفاؽ
 2% 1324 1% 1 فعاليات
 100% 75304 100% 101 المجموع

 

 بؾلة في التغدكيةم يبتُ بيانات معابعة ابؼواضيع حسب السياحة ذ( ال40ؿ رقم )ك من خلاؿ ابعد
Tourisme magazines اف كاقع كافاؽ كفعاليات قد بلغتا نفس النسبة تكرار كمساحة ب  نلاحظ

1%. 

 .%1فاؽ بنسبة آاقع ك ك % ثم 2نسبة ب  ما من ناحية ابؼساحة فقد بلغت فعاليات اكبرأ

 Tourisme مجلة في الزراعية لجة المواضيع حسب السياحة: بيانات معا(41الجدول رقم )
magazines  

 ابؼعطيات
 

 الزراعية السياحة

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 1% 747 1% 1 واقع وآفاق
 100% 75304 100% 101 المجموع

 

 Tourismبؾلة فيالزراعية  واضيع حسب السياحةم يبتُ بيانات معابعة ابؼذ( ال41من خلاؿ ابعدكؿ رقم )
magazine 1فاؽ قد بلغت نسبة تكرارىا كمساحتها آف كاقع ك نلاحظ. % 
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 مجلة في تحريرىا سب نسبة تكرارح السياحية مواضيعال: بيانات ترتيب (42رقم )الجدول 
Tourisme magazines  

 ابؼعطيات        
 السياحية ابؼواضيع

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 التًتيب

 2 %19  19 السياحة الوطنية
 3 %17 18 السياحة الدكلية

 4 %9 9 السياحة الساحلية
 4 %9 9 السياحة الصحراكية

 1 %23 23 التًاث المحلي
 5 %8 8 النقل ابعوم

 7 %3 3 السياحة ابؼستدامة
 8 %2 2 الإرشاد السياحي
 7 %3 3 الشخصيات الفنية
 6 %4 4 السياحة ابعبلية
 8 %2 2 السياحة التغذكية
 9 %1 1 السياحة الزراعية

 / 100 101 المجموع
 

 بؾلةحسب نسبة تكرار برريرىا في  سياحيةواضيع الابؼم يبتُ ترتيب ذ( ال42من خلاؿ ابعدؿ رقم)
Tourisme magazines  ثم تليها في 23بر حصة في المجلة بنسبة أك ذخأف التًاث المحلي أنلاحظ %
% ثم في ابؼرتبة الرابعة 17% ثم في ابؼرتبة الثالثة السياحة الدكلية بنسبة 19ابؼرتبة الثانية السياحة الوطنية بنسبة 

% ثم 100رتبة ابػامسة النقل ابعوم بنسبة بؼ% ثم في  ا9احلية كالسياحة الصحراكية معا بنسبة السياح الس
سبة % في ابؼرتبة السادسة ثم في ابؼرتبة السابعة السياحة ابؼستدامة  الشخصيات الفنية بن4السياحة ابعبلية بنسبة 

ختَة السياحة الزراعية الأ% كفي ابؼرتبة 2بنسبة  لتغدكيةرشاد السياحي  السياحة الإ% ثم في ابؼرتبة الثامنة ا3
 % .1بنسبة 
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 Tourisme مجلة فيحسب نسبة مساحة تحريرىا  سياحيةمواضيع الال: ترتيب (43الجدول رقم )
magazines 

 ابؼعطيات        
 السياحية ابؼواضيع

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 
 التًتيب

 5 %10 8005 السياحة الوطنية
 2 %17 13344 الدكليةالسياحة 

 4 %11 9099 السياحة الساحلية
 6 %8 6636 السياحة الصحراكية

 1 %19 14897 التًاث المحلي
 3 %13 10347 النقل ابعوم

 7 %7 4950 السياحة ابؼستدامة
 9 %3 2006 الإرشاد السياحي
 8 %4 2767 الشخصيات الفنية
 8 %4 3211 السياحة ابعبلية

 9 %3 2067 التغذكيةالسياحة 
 10 1 747 السياحة الزراعية

 / %100 75304 المجموع
برريرىا  ةة حسب نسبة مساحالسياحيواضيع ابؼم يوضح ترتيب ذ( ال43)من خلاؿ ابعدكؿ رقم 

% ثم تليها 19كبر نسبة بلغت أخد أف التًاث المحلي أنلاحظ  Tourisme magazines فيمجلة
% ثم السياحة الوطنية 11% ثم السياحة الساحلية بنسبة 13% ثم النقل ابعوم بنسبة 17السياحة الدكلية 

% ثم سياحة الشخصيات الفنية 7% ثم السياحة ابؼستدامة بنسبة 8% ثم السياحة الصحراكية بنسبة 10بنسبة 
% 1% ثم السياحة الزراعية بنسبة 3ياحي ك السياحة التغدكية بنسبة رشاد الس% ثم الإ4كالسياحة ابعبلية بنسبة 

. 
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 Tourisme فيمجلة: بيانات المصادر المعتمدة في جمع المواد الصحفية(44الجدول رقم )
magazines  

 ابؼعطيات            
 ابؼصدر        

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 التًتيب

 1 49% 49 صحفي كبؾلة
 3 8% 8 بؾهولة)بدكف توقيع(مصادر 

 2 31% 32 ككالة أنباء جزائرية
 / 0 0 ككالة أنباء أجنبية
 5 3% 3 صحف جزائرية
 4 5% 5 صحف أجنبية

 / 0 0 قنوات تلفزيوف كإذاعة جزائرية
 6 1% 1 قنوات تلفزيوف كإذاعة أجنبية

 5 3% 3 مواقع انتًنت
 /  101 المجموع

 
 فيمجلةفي بصع ابؼواد الصحفية م يوضح بيانات ابؼصادر ابؼعتمدةذال( 44من خلاؿ ابعدكؿ رقم )

Tourisme magazines  ثم ككالة 49بر نسبة بلغت أكخد أصحفي المجلة الصحفية نلاحظ اف %
% ثم صحف اجنبية بنسبة 8% ثم مصادر بؾهولة )بدكف توقيع( بلغت نسبتها 31الانباء ابعزائرية بنسبة بلغت 

جنبية كقنوات أنباء أ% ثم ككالة 1جنبية بنسبة أاعةإذ% ثم قنوات تلفزيونية ك  3نسبة ب % ثم صحف جزائرية5
 اعة جزائرية بنسبة منعدمة.إذتلفزيونية ك 
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 ستنتاجات الدراسة التحليليةإ: مناقشة الثالثالمبحث 
 التساؤلات المرتبطة بالشكل :

 التساؤل الأول :
 الأنواع الصحفية ابؼستخدمة في نشر ابؼواد الصحفية في بؾلة ما ىي طبيعة كحجم

"Tourisme et Voyages"ك "Assihar"ك"TourismMagazine في الفتًة ابؼمتدة من جانفي "
 ؟2021إلذ فيفرم  2019

 الحديث:
٪كنسبة 87.31من بؾموع مساحة الأنواع الصحفية كبنسبة بلغت حصل ابغديث الصحفي على أكبر مساحة 

لأف المجلة سلطت الضوء على الشخصيات الفنية التي بزدـ قطاع السياحة بوجو  ٪ كذلك6.18تكراربلغت 
 خاص كلأف ابغديث معهم كاف دك معتٌ كفائدة على ىذا الاختَ اخذ اكبر نسبة مساحة في المجلة.

 التقرير:
٪ كنسبة التكرار ابؼخصصة لو 6سبة جاء التقرير في ابؼرتبة الثانية مساحة من بؾموع مساحة الأنواع الصحفية بن

 ٪ ,ك جاءت ىذه النتائج على ىذا النحوكوف المجلة تسلط الضوء على ىذا النوع الصحفي .38.92بلغت 
 الريبورتاج :

٪ كبلغت نسبة تكرارىا 5جاء الريبورتاج في ابؼرتبة الثالثة مساحة من حيث بؾموع مساحة الأنواع الصحفية بنسبة 
ىذه النتائج تبدك طبيعية كوف استخداـ الريبورتاج لا يأتي إلا في بعض الاحياف التي ٪,  ك 27.27ابؼخصصة 

تقتضي الوصف ك التفصيل في بعض القضايا ك ظهور الريبورتاج بهذه النسبة ابؼتوسطة لا يعتٍ قلة ظهوره أك نقص 
 الاىتماـ بو .

 الخبر :

٪ كبلغت نسبة تكراره 1نواع الصحفية بنسبة جاء ابػبر في ابؼرتبة الرابعة مساحة من بؾموع مساحات الأ
٪ككانت ىذه النتائج مقبولة نوعا ما كوف المجلة لد تسلط الضوء بكثرة على ابػبر كلأف ىذا 20.72ابؼخصصة 

 المجاؿ لايخدمو قالب ابػبر كوف المجلة سياحية بنسبة كبتَة جاء على ىذا النحو كىي نتيجة غتَ مستبعدة
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 الافتتاحية:

٪ ,كبلغت نسبة 0.31تتاحية في ابؼرتبة ابػامسة مساحة من بؾموع مساحة الأنواع الصحفية بنسبة جاءت الاف
 ك جاءت ىذه النتائج كالنسب الضئيلة للافتتاحية  منطقية ككاقعية.4.36تكراره 

 البورتري:

تكراره   ٪ كنسبة0.28جاء البورترم في ابؼرتبة السادسة مساحة من بؾموع مساحة الانواع الصحفية بنسبة 
٪  ك ىذه النسب تبتُ عدـ اعتماد المجلة على البورترم بالشكل ابؼطلوب رغم اهمية 1.82ابؼخصصة لو بلغت 

 البورترم في تغطية كثتَ من الشؤكف السياحية.

 التعليق:

يتم الاعتماد على التعليق بنسبة ضئيلة من خلاؿ نسبة مساحتو من بؾموع مساحة الانواع الصحفية كابؼقدرة ب 
٪ ,كىذه النتائج كالنسب شبو ابؼنعدمة توضح لنا أف المجلة 0.72٪ في ابؼرتبة السابعة، كتكرارا  بنسبة 0.10

 نواع الصحفية في تشكيل بؿتواىا.السياحية لا تعتمد على ىذا النوع من الأ

 التساؤل الثاني:

 بؾلة  السياحية في الفتًة المحددة؟في  ما ىي الأهمية النسبية للصور ابؼستخدمة ضمن ابؼواد الصحفية ابؼنشورة 

٪ 117382٪ كمساحتها 100إعتمدت المجلة بشكل كلي على الصور الفوتوغرافية حيث بلغت نسبة تكرارىا 
ثم تليها الصور الكاريكاتورية بنسبة تكرار كمساحةمنعدمة , ىذه النتائج كالنسب منطقية ككاقعية لأف المجلة توظف 

 اضيعها كجذب القراء بؽا .الصور الفوتوغرافية لدعم مو 

 التساؤل الثالث:

 .ما ىي النسبة ابؼخصصة للاعلانات -

 ضمن ابؼواد الصحفية ابؼنشورة في بؾلة السياحة المحددة في الفتًة الزمنية المحددة؟

٪ 1٪ كابؼساحة ابؼخصصة لو قدرت ب 2إستخدمت المجلة السياحية تكرار الإشهارات  حيث بلغت نسبتو ب 
د منخفضة إذا ما قورنت مع النسبة القانونية المحددة ابؼتعاؼ عليها في أدبيات ك أخلاقيات ابؼهنة ،كىي نسبة ج
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% لكي لا يهضم حق القارئ في السياحة كالوعي كابؼعرفة كلا يطغى أك يهيمن ابؽدؼ التجارم 25الصحفية ب 
 على حساب ما ذكر.

 المحددة في الفتًة الزمنية ابؼذكورة اعلاه؟ماىي اللغة ابؼستخدمة في كتابة المجلات السؤال الرابع:

٪ ثم اللغة 9.30٪ثم في ابؼرتبة الثانية اللغة العربية بنسبة 87.86حصلت اللغة الفرنسية على أكبر نسبة مساحة
٪ في ابؼرتبة الثالثة كذلك نتيجة لأسباب تارجية كما خلفة الاستعمار الفرنسي في ابعزائر 2.84الإبقليزية بنسبة 

الأكلذ كثانيا من أجل السواح الاجانب فتًجح اللغة الفرنسية على حساب اللغتتُ ابؼذكورتتُ أعلاه لأنها  بالدرجة
 مناسبة لكلا الطرفتُ.

 بالمضمون: لات المرتبطةؤ التسا

 السؤال الخامس:

 ؟ كيف تتم ابؼعابعة الصحفية للمواضيع حسب طبيعة كحجم ابؼوضوع في المجلة المحددة كفي الفتًة الزمنية 
 أما 28بالنسبة بؼوضوع السياحة الوطنية فتًل قرارات كمشاريع كفندقة اخذت أكبر نسبة تكرارب ٪

 ٪. 28.64٪  ك 37.86بالنسبة للمساحة ففندقة كقرارات كمشاريع أخذنا أكبر نسبة بلغت ب
  بالنسبة بؼوضوع السياحة الدكلية فنرل احداث كتطورات كقرارات كمشاريع أخذنا أكبر نسبة ب

٪ انا بالنسبة للمساحة فاحداث كفعاليات كاحداث كتطورات بلغات أكبر نسبة 14.28٪ ك28.57
 ٪17.62٪ك34.42ب
  بالنسبة بؼوضوع السياحة الصحراكية فنرل مناطق طبيعية كمدف سياحية كمدف صحراكية اخذت أكبر

ف ٪ أما بالنسبة للمساحة فأخذت مناطق طبيعية كمد13.80٪ ك13.79٪ ك20.86نسبة بلغت 
 ٪15.56٪ك15.04سياحية أكبر نسبة بلغت 

  بالنسبة بؼوضوع السياحة الساحلية فتًل مدف سياحية كبحتَات قد بلغنا أكبر نسبة تكرار ب
٪ أما بالنسبة للمساحة فأخذت قرارات كمشاريع كسدكد كحواجز مائية أكبر نسبة 17.3٪ك 21.74

 ٪15.69٪ك21.58بلغت 
  ل حرؼ تقليدية كمواقع أثرية قد بلغنا أكبر نسبة تكرار ب بالنسبة بؼوضوع التًاث المحلي فنر

 ٪18.18٪ك29.09
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  انا بالنسبة للمساحة 37.5بالنسبة بؼوضوع النقل ابعوم فنرل قرارت اخذت أكبر نسبة تكرار ب ٪
 ٪3فبلغت احداث كتطورات كقرارات كمشاريع أكبر نسبة ب

 قليلة لأنها جاءت في نوع بؾلة كاحد كليس  بالنسبة للمواضيع ابؼتبقية فقد جاءت بفركع قليلة كنسب
 الثلاثة معا

 السؤال السادس:

 ماىي ابؼصادر التي اعتمدتها المجلات السياحية في المجلات السياحية في الفتًة الزمنية المحددة؟ 
  اعتمدت المجلة السياحية بالدرجة الأكلذ على صحفي المجلة ثم مصادر بؾهولة بدكف توقيع ثم ككالة أنباء

 ائريةجز 
  كيرجع اعتماد المجلة على صحفي المجلة لأف بؽا تغطية بؿلية كأخرل خارجية للشؤكف السياحية ككل بؾلة

 بستلك مراسلتُ في بـتلف أبكاء الوطن كخارجو يقوموف بتغطية ابؼواضيع السياحية.

 :نتائج الدراسة

التحريرية ابؼوجودة في المجلات بعد برليلنا للبيانات التي برصلنا عليها من خلاؿ برليل مضموف ابؼادة 
 السياحية ابؼعينة خلصنا الذ بؾموعة النتائج التي يدكن اف نوجزىا في الاتي:

  أظهرت الدراسة على اف اعلى نسبة من الأنواع الصحفية التي تناكلت ابؼواضيع السياحية ىي ابغديث
 كالتقرير كالركبورتاج على التوالر.

 ت السياحية على الصور في كل مواضيعها كذلك لأهمية كالدكر الكبتَين أظهرت الدراسة على اعتماد المجلا
بتُ الذم تلعبو الصور في التًكيج للسياحة. بالإضافة الذ الذ ابعماؿ الذم حل على المجلات من خلاؿ 

 تعكسهم الصور دكف قراءة ابؼضموف. الصور كالتعبتَ الصريح الذم
 بنسب منطقية تبتُ من خلابؽا احتًافية المجلات ابؼتخصصة  كما أظهرت النتائج تكرار الاشهار كمساحتو

بصفة عامة كالمجلة السياحية بصفة خاصة التي لد تهمل ابعانب الصحفي على حساب ابعانب التجارم 
 %.25حيث لد تتجاكز ابغد المحدد قانونيا في غالب الأحواؿ كىو 

 احية الفرنسية يت حيث استعملت المجلة السالمجلا أظهرت نتائج الدراسة كذلك طغياف اللغة الفرنسية في
باعتبارىا موركث استعمارم كاللغة الأجنبية الأكلذ في ابعزائر من حيث التداكؿ كإعطاء الأجانب فرصة 

 الاطلاع على سياحتنا الداخلية.
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  بالنسبة لفئة ابؼوضوع نلاحظ باف موضوع السياحة قد غطى نسبة كبتَة من المجالات كالفركع نذكر منها
التكنلوجيا كالاتصاؿ كالنقل البرم كالتطورات ابغاصلة في بؾاؿ السياحة كالاحداث كابؼشاريع اىتمت 
بالفندقة كالاقتصاد كاىتمت بالتاريخ فكاف بؽا كجهات تاريخية كمناطق اثرية كشخصيات تاريخية كحيوات 

 باؿ.غابات كالكهوؼ كابؼغارات كابعاصيلة كما تناكلت بؾاؿ البيئة كالبحتَات كال
  على خلاؼ بؾلةtourisme magazine  التي تفردت بفركع إضافية فتناكلت السياحة ابؼستدامة

كموضوع الارشاد السياحي كموضوع الشخصيات الفنية كالسياحة ابعبلية كموضوع السياحة التغذكية 
 قدر بفكن من ابؼوضوعات كالمجالات التي بزدـ السياحة. كالسياحة الزراعية لتتفرد بتغطيتها لاكبر

  جاء ترتيب موضوعات المجلة السياحية كالتالر: السياحة الوطنية في ابؼرتبة الأكلذ ثم السياحة الدكلية في
 ابؼرتبة الثانية ك موضوع التًاث المحلي في ابؼرتبة الثالثة ثم في ابؼرتبة الرابعة موضوع السياحة الصحراكية ثم
موضوع السياحة الساحلية في ابؼرتبة ابػامسة كفي ابؼرتبة السادسة النقل ابعوم ثم السياحة ابعبلية كالسياحة 

 كشخصيات فنية كالسياحة ابؼستدامة ثم السياحة التغذكية كالإرشاد السياحي كأختَا السياحة الزراعية.
  اعتماد المجلة السياحية في التغطية الصحفية على صحافيي المجلة بالدرجة الأكلذ ثم مصادر بؾهولة ثم ككالة

 الانباء ابعزائرية كباقي ابؼصادر بنسبة ضئيلة. 
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 التوصيات:

 ى ضوء النتائج التي توصلنا اليها:التوصيات الممكن وضعها عل

 عطائها فرصة الظهور في كإحقيق كالعمود كبزصيص مساحات بؽا التالاىتماـ بكافة الأنواع الصحفية ك
 المجلة.

 .الاىتماـ بالشؤكف السياحية بؼختلف المجالات كابؼواضيع كبـتلف ابؼناطق كابؼستويات 
  الاىتماـ بدختلف ابؼواضيع السياحية كإمكانية تناكؿ دراسة حوبؽا كموضوع الفندقة كالتًاث المحلي

 كالسياحة الساحلية.
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 خاتمة:

في ابعزائر،  السياحي التوعية كابؼساهمة في النهوضبالقطاع بؽا دكر كبتَ فيالدكرية ابؼطبوعة يبقى  ف المجلاتإ
كرغبة كل منها في  ك التًكيج بؽا داخليا كخارجياحيث تعد من أحد الوسائل ابؼهمة بالتعريف بابؼنتجات السياحية ك 

في ابؼتخصصة  أف على ىذه المجلات ،كمالأنشطة التي يقوموف بهاكترقية ا ،إعلاميةخدمة بصهورىا أفضل خدمة 
أف تواكب التطورات ابغاصلة في بـتلف المجالات التكنولوجية ك الثقافية في المجتمع ابغديث لكي السياحية الشؤكف 
 .بعماىتَم الواسع الإىتماـ ا تكسب

فيما يتعلق للخدمات في زيادة التسويق لا بأس بوىم بشكل اسيلا زاؿ  أف ىذا النوع من الصحف ابؼتخصصة 
 في التسويق أكثر في ىذا الإعلاـ ابؼتخصص ستثمارعلى الدكلة الإأصبح من الضركرم ، ك بابعانب السياحي
  لدل بـتلف فئات المجتمع. كنشر ثقافة السياحة كالسفر السياحية كالتًكيج للوجهات

تبينت الإمكانات الطبيعية كالثقافية السياحية ابؽائلة لدل ابعزائر كالتي لد يتم إستغلابؽا  من خلاؿ ىذه الدراسةف
بشكل جيد يليق بالتطلعات كالطموحات التي يستحقها ىذا المجاؿ كللدكر الذم يلعبو في تطوير الإقتصاد كتنويع 

بشكل جهيد كفق إمكاناتها   ةاكلغم المحر مصادر الدخل أك الواردات بالعملة الصعبة،كلذا فهذه المجلات ابؼتخصصة 
واكب مع الإعلامية كالإتصالية في ابؼساهمة كابؼساعدة على نشر الوعي السياحي كتطوير خدماتو بالشكل الذم يت

ابؼستول الدكلر التنافسي، إلا أف ذلك لن يدكنها لوحدىا من النجاح الكامل كابؼتكامل في خوض ىذا الغمار ما 
ائل الإعلامية الأخرل مع بعضها في إستًاتيجية بؿددة ، ك تتحد مع العوامل الأخرل السياسية لد تتحد بصيع الوس

كالإقتصادية ،من أجل نهضة قوية كفعالة كما حدث مع دكؿ  ليس حتى متطورة من العالد الثالث لا بسلك ربع 
 إمكانات ابعزائر في ىذا المجاؿ .
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44. office nationale du tourisme (plage d'Algérie) guide des plages 
d'Algérie. 
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 الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية
 جامعة محمد بوضياف بالمسيمة 

 كمية العموم الإنسانية والاجتماعية
 والاتصال الأعلامعموم :قسم

 
 استمارة تحميل المضمون 

 عنوان:تحت  ماستر في إطار إنجاز مذكرة

 

 

 

 

 

 :تحت إشراف الأستاذ:   الطلبةإعداد 

 بوعزيز نجود                                                         د. بوحيلة رضوان

 عيمان سيليا
في ابػانة  (X)نرجو من سيادتكم الإجابة عن ىذه الأسئلة بكل دقة ككضوح كذلك بوضع علامة 

 ابؼناسبةلرأيكم كلعلمكم انو لا توجد أسئلة صحيحة كأخرل خاطئة.

 .تكوف قد ساهمتم في إثراء ىذا البحثكبإجابتكم ىذه 

 

 
 

 الجزائرواقع المجلات المتخصصة في الشؤون السياحية في 
 (Tourisme et voyages–Assihar–TourismMagazineدراسة تحليلية لمجلات )

 2021الى فيفري  2019في الفترة الممتدة من جانفي 

 ن



 

  

 :دليل استمارة تحليل المضمون

 يدؿ على اسم المجلة السياحية:1الرقم

 تدؿ على عدد الصدكر:2الرقم

 يدؿ على شهر الصدكر:3الرقم

 يدؿ على سنة الصدكر:4الرقم

 حسب الشكل)كيف قيل؟(:

  التقرير -تدؿ :على فئة الأنواع الصحفية: ابػبر الصحفي 12-11-10-9-8-7-6-5الأرقاـ
 التعليق.-الافتتاحية–البورترم الصحفي  -الريبورتاج الصحفي -ابغديث الصحفي -الصحفي

  الصور الكاريكاتورية.-تدلعلىفئةالصور: الصور الفوتوغرافية15-14-13الأرقاـ 
 مساحة كتكرارا. يدؿ على فئة الإشهار 16الرقم 
  اللغة -اللغة الفرنسية-تدؿ على فئة اللغة ابؼستخدمة: اللغة الابقليزية 20-19-18-17الأرقاـ

 العربية.
 :)الفئات ابؼرتبطة بابؼضموف )ماذا قيل؟ 
 تدؿ على 34-33-32-31-30-29-28-27-26-25-24-23-22- 21-الأرقاـ

مركبات -تطورات كمشاكل -لوجيا الاتصاؿتكنو  -فئة موضوع السياحة الوطنية: قرارات كمشاريع 
-أحداث كتطورات-أحداث كفعاليات-النقل البرم-دكاكين السياحة -فندقة  -اقتصاد-سياحية 

 أحداث كمشاريع. -أفلاـ كثائقية-ككالات سياحية
  تدؿ على فئة 47-46-45-44-43-42-41-40-39-38-37-36-35الأرقاـ

قرارات  -أحداث كتطورات-تكنولوجيا الاتصاؿ -موضوع السياحة الدكلية :أحداث كفعاليات 
مدف -احصاءات-اقتصاد  -ككالات سياحية  -كجهات تاريخية-فعاليات كأنشطة  -كمشاريع 

 فعاليات.-الإطعاـ -سياحية
  تدؿ  62-61-60-59-58-57-56-55-54-53-52-51-50-49-48الأرقاـ

-فندقة -قرارات كمشاريع -بيعية مناطق ط -على فئة موضوع السياحة الصحراكية: مناطق سياحية 



 

  

ابؼرأة -شخصيات بؿلية تاريخية-مناطق أثرية -مدف سياحية  -عادات كتقاليد  -أحداث كتطورات 
 شخصيات بؿلية فنية. -حيوانات صحراكية-كهوؼ كمغارات   -مدف صحراكية -الصحراكية

  تدؿ على فئة 75-74-73-72-71-70-69-68-67-66-65-64-63الأرقاـ
سدكد كحواجز -جباؿ كمناطق خضراء -مركبات سياحية -ياحة الساحلية: مدف سياحيةموضوع الس

  -شواطئ  -خطائر كغابات  -بحتَات  -مركبات سياحية كجبلية  -قرارات كمشاريع  -مائية 
 مدف قديدة. -خطائر كجباؿ  -كهوؼ كمغارات 

  89-88-87-86-85-84-83-82-81-80-79-78-77-76الأرقاـ 
  عادات كتقاليد -مواقع اثرية -الأكل التقليدم-ضوع التًاث المحلي: حرؼ تقليديةتدؿ على فئة مو- 

 -كاقع كآفاؽ-تاريخ كذاكرة-قرارت كمشاريع -مواقع طبيعية -لباس تقليدم  -بنايات قديدة 
 فعاليات كأنشطة.-مساجد قديدة -حيوانات أصيلة 

 103-102-101-100-99-98-97-96-95-94-93-92-91-90الأرقاـ-
-تدؿ على فئة موضوع النقل ابعوم :شركة طتَاف كطنية: أحداث كتطورات 104-105-106

-قرارات كأحداث -أحداث كتطورات -شركة طتَاف أجنبية :قرارات-إحصاءات -تطورات كمشاكل
-أحداث كتطورات -سفر الأعماؿ -آفاؽ -إحصاءات -تطورات كمشاكل  -أحداث كقرارات 
 قرارات كمشاريع.

  كاقع كآفاؽ.-تدؿ على فئة موضوع السياحة ابؼستدامة: قرارات كمشاريع109-108-107الأرقاـ 
  كاقع كآفاؽ.-تدؿ على فئة موضوع الإرشاد السياحي: دراسات علمية 112-111-110الأرقاـ 
  تدؿ على فئة موضوع شخصيات فنية: التصوير الفوتوغرافي 115-114-113الأرقاـ-

 الفسيفساء.
  تدؿ على فئة موضوع السياحة ابعبلية: مركبات  120-119-118-117-116الأرقاـ

 أحداث كتطورات. -الفندقة  -كدياف كينابيع-سياحية
  فعاليات.-تدؿ على فئة موضوع السياحة التغذكية: كاقع كآفاؽ 123-122-121الأرقاـ 
  تدؿ على فئة موضوع السياحة الزراعية: كاقع كآفاؽ. 125-124الأرقاـ 
 تدؿ على فئة  135-134-133-132-131-130-129-128-127-126 الأرقاـ

 -ككالة انباء أجنبية  -ككالة الأنباء ابعزائرية -ابؼصادر المجهولة )بدكف توقيع(  -ابؼصدر: صحفي المجلة



 

  

قنوات تلفزيونية كإذاعية -قنوات تلفزيونية كإذاعية  جزائرية  -صحف أجنبية  -صحف جزائرية 
 كنية.مواقع إلكتً  -أجنبية 

 اسم المجلة السياحية: .......           العدد:........       تاريخ الصدكر: ........

 : ترتيب الأنواع الصحفية حسب نسبة مساحة تحريرىا(01الجدول رقم ) 

ابؼعطيات               
 
 النوع الصحفي

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 المساحة

 
 النسبة

 
 الترتيب

      ابػبر الصحفي
      التقرير الصحفي
      ابغديث الصحفي
      الريبورتاج الصحفي
      البورترم الصحفي
      الإقتتاحية الصحفية
      التعليق الصحفي

      المجموع
 

 : بيانات تحرير الصور الصحفية( 02الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 

 نوع الصور

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     الصور الفتوغرافية
     الصور الكاريكاتورية

     المجموع
 

 



 

  

 : بيانات تحرير المواد التحريرية( 03الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 
 ابؼواد التحريرية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     الأنواع الصحفية
     الصور الصحفية

     بؾموع ابؼواد التحريرية
     الإشهار 

     المجموع الكلي
 

 المستخدمة التحرير لغة( : بيانات 04الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 

 اللغة ابؼستخدمة

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     اللغة الإبقليزية
     اللغة الفرنسية
     اللغة العربية

     المجموع
 

 

 

 

 

 



 

  

 المواضيع الصحفية حسب السياحة الوطنية: بيانات معالجة ( 05الجدول رقم )

 ابؼعطيات      
 
 الوطنيةالسياحة   

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     قرارات كمشاريع 
     تكنولوجيا الإتصاؿ
     تطورات كمشاكل
     مركبات سياحية

     إقتصاد
     فندقة

     دكاكين السياحة
     النقل البرم

     كفعالياتأحداث 
     أحداث كتطورات
     ككالات سياحية
     أفلاـ كثائقية

     أحداث كمشاريع
     المجموع

 

 : بيانات معالجة المواضيع الصحفية حسب السياحة الدولية( 06الجدول رقم )

 ابؼعطيات      
 
 السياحة الدكلية  

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     أحداث كفعاليات 
     تكنولوجيا الإتصاؿ
     أحداث كتطورات
     قرارات كمشاريع



 

  

     فعاليات كأنشطة
     كجهات تاريخية
     ككالات سياحية

     اقتصاد
     احصاءات

     مدف سياحية
     الإطعاـ
     فعاليات
     المجموع

 

 

 ومعالجة المواضيع حسب السياحة الصحراوية: بيانات تحرير (07دول رقم )الج

 ابؼعطيات      
 

 السياحة  الصحراكية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     مناطق سياحية 
     مناطق طبيعية

     قرارات كمشاريع
     فندقة

     أحداث كتطورات
     عدد كتقاليد
     مدف سياحية
     مناطق أثرية

بؿلية شخصيات 
 تاريخية

    

     ابؼرأة الصحراكية
     مدف صحراكية



 

  

     كهوؼ كمغارات
     حياكانات صحراكية
شخصيات بؿلية 

 فنية
    

     المجموع
 

 : بيانات تحرير ومعالجة المواضيع حسب السياحة الساحلية( 08الجدول رقم )

 ابؼعطيات      
 

السياحة      
 الساحلية

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     مدف سياحية 
     مركبات سياحية 
جباؿ كمناطق 

 خضراء
    

     سدكد كحواجز مائية
     قرارات كمشاريع
مركبات سياحية 

 جبلية
    

     بحتَات
     خطائر كغابات

     شواطئ
     كهوؼ كمغارات
     خطائر كجباؿ
     مدف قديدة 

     المجموع
 : بيانات معالجة المواضيع حسب التراث المحلي (09الجدول رقم )



 

  

 ابؼعطيات       
 

 كالتًاث المحلي

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     حرؼ تقليدية
     الأكل التقليدم

     مواقع أثرية
     عادات كتقاليد
     بنايات قديدة
     لباس تقليدم
     مواقع طبيعية

     قرارات كمشاريع
     تاريخ كذاكرة
     كاقع كآفاؽ

     حيوانات أصيلة
     مساجد قديدة

     فعاليات كأنشطة
     المجموع

 

 

 

 

 

 

 



 

  

 : بيانات معالجة المواضيع حسب النقل الجوي (10الجدول رقم )

 ابؼعطيات                  
 النقل ابعوم     

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 
شركة طتَاف 

 كطنية

     أحداث كتطورات
     تطورات كمشاريع
     احصاءات   

     المجموع
 
 
 

شركة طتَاف 
 أجنبية

     قرارات
     أحداث كتطورات

     فعاليات
     قرارات كإحصاءات
     أحداث كقرارات
     تطورات كمشاكل

     إحصاءات
     المجموع
     آفاؽ

     سفر الأعماؿ 
     أحداث كتطورات 
     قرارات كمشاريع
     المجموع الكلي

 

 

 

 

 



 

  

 : بيانات معالجة المواضيع حسب السياحة المستدامة( 11الجدول رقم)

 ابؼعطيات     
 

 السياحة ابؼستدامة 

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     قرارات كمشاريع
     كاقع كآفاؽ

     المجموع

 

 : بيانات معالجة المواضيع حسب الإرشاد السياحي(12الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 

 الإرشاد السياحي 

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     دراسات علمية
     كاقع كآفاؽ

     المجموع
 

 : بيانات معالجة المواضيع حسب الشخصيات الفنية(13الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 

 الشخصيات الفنية 

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     التصوير الفوتوغرافي
     الفسيفساء
     المجموع

 



 

  

 : بيانات معالجة المواضيع حسب السياحة الجبلية (14الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 
 السياحة ابعبلية 

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     سياحيةمركبات 
     كدياف كينابيع

     الفندقة
     أحداث كتطورات

     المجموع
 

 : بيانات معالجة المواضيع حسب السياحة التغذوية (15الجدول رقم )

 ابؼعطيات     
 

 السياحة التغذكية 

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     كاقع كآفاؽ
     فعاليات
     المجموع

 

 الزراعية لجة المواضيع حسب السياحة: بيانات معا (16رقم ) الجدول

 ابؼعطيات     
 

 الزراعية  السياحة

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

     كاقع كآفاؽ
     المجموع

 



 

  

 .بة تكرارىاحسب نس سياحيةمواضيع الالبيانات ترتيب : (17الجدول رقم)

 ابؼعطيات        
 السياحية ابؼواضيع

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 التًتيب

    السياحة الوطنية
    السياحة الدكلية

    السياحة الساحلية
    السياحة الصحراكية

    التًاث المحلي
    النقل ابعوم

    السياحة ابؼستدامة
    الإرشاد السياحي
    الشخصيات الفنية
    السياحة ابعبلية
    السياحة التغذكية

    الزراعيةالسياحة 
    المجموع

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

 .حسب نسبة مساحة تحريرىاسياحيةمواضيع الال(: بيانات ترتيب 18الجدول رقم )

 ابؼعطيات        
 ابؼواضيع

 
 ابؼساحة

 
 النسبة

 
 التًتيب

    السياحة الوطنية
    السياحة الدكلية

    السياحة الساحلية
    السياحة الصحراكية

    التًاث المحلي
    النقل ابعوم

    السياحة ابؼستدامة
    الإرشاد السياحي
    الشخصيات الفنية
    السياحة ابعبلية
    السياحة التغذكية
    السياحة الزراعية

    المجموع
 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

 :بيانات المصادر المعتمدة في جمع المواد الصحفية.( 19الجدول رقم )

 

 ابؼعطيات            
 ابؼصدر        

 
 التكرار

 
 النسبة

 
 التًتيب

    صحفي كبؾلة 
    مصادر بؾهولة)بدكف توقيع(

    ككالة أنباء جزائرية
    ككالة أنباء أجنبية
    صحف جزائرية
    صحف أجنبية

    قنوات تلفزيوف كإذاعة جزائرية
    قنوات تلفزيوف كإذاعة أجنبية

    مواقع انتًنت
    المجموع

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 



 

  

 ممخص:ال
ان اليدف من الدراسة ىو تصوير وتحميل وتفسير واقع المجلات المتخصصة في الشؤون السياحية في 

واستخدمنا في   ؟ وجاء التساؤل الرئيسي لمدراسةكاتالي:ماىو واقع المجلات المخصصة في الشؤن السياحية في الجزائرالجزائر،
دراستنا ىذه منيج المسح الوصفي لممضمون الظاىري لممواد الصحفية المنشورة عن طريق أسموب تحميل المحتوى عمى عينة 

 tourismeو assiharو     tourism et voyagesاعداد أي ثلاث أنواع من المجلات وىي:  9قصدية تتكون من 
magazines  2021ي الى فيفر  2019الصادرة من جانفي. 

من خلال اطلاعنا ت الطارئة عمى العالم و ولعل الدراسة ذات أىمية كبيرة في الوقت الراىن خاصة مع التحولات المستجدة والتطورا
عمى واقع المجلات المتخصصة في الشؤون السياحية في الجزائر عمى اعتبار ان المجلات المعتمدة تسعى الى تحقيق ىدفيا  من 

خلال تغطيتيا لمعديد من المناطق السياحية من خلال المعطيات  وكذلك من قع المجلات المتخصصة عنا عمى واخلال اطلا
بصورة  والنتائج توصمنا الى ان المجلات تمكنت من استعمال الجوانب الشكمية المناسبة في المواضيع التي نشرتيا حول السياحة

 جيدة ومعتبرة ترجمت واقع السياحة.
ي استخدمو بالدرجة الاولى وتوصمت الدراسة الى النتائج التالية في الجانب الشكمي تبين ان الحديث والتقرير والروبورتاج الصحف

في معالجة المواضيع السياحية المختمفة واظيرت الدراسة اعتمادىا عمى الصور لان ليذه الاخير الدور الكبير في ترجمة محتوى 
نسبة ضئيمة للاشيارقدرت ب ضافة الجمال الذي اضافتو عمى مستوى ىذه المجلات كما اظيرت النتائج النصوص دون قرائتيا بالا

ومن اىم النتائج التي اظيرتيا الدراسة طغيان المغة الفرنسية في المجلات باعتبارىا موروث استعماري والمغة الاجنبىة الاولى  2%
غطت المجلات التي اخذناىا كعينة اكبر قدر ممكن من المواضيع في اما من حيث تناوليا لممواضيع فقد من حيث التداول 

 .مختمف المجالات وغطت مختمف مناطق الوطن
 الصحافة المتخصصة ، السياحة، المجلات ، الجزائر الكممات المفتاحية:

Abstract : 

       The aim of the study is to portray, analyze and interpret the reality of magazines specialized 

in tourism affairs in Algeria, and the main question of the study came as follows: What is the 

reality of magazines devoted to tourism affairs in Algeria? In this study, we used the method of 

descriptive survey of the apparent content of published press materials by means of a content 

analysis method on a purposive sample of 9 numbers of three types of magazines: tourism et 

voyages, assihar and tourisme magazines issued from January 2019 to February 2021.  

       Perhaps the study is of great importance at the present time, especially with the emerging 

transformations and developments in the world and by informing us of the reality of specialized 

magazines in tourism affairs in Algeria, given that the approved magazines seek to achieve their 

goal by informing us of the reality of specialized magazines as well as through their coverage of 

many Tourist areas Through the data and results, we concluded that the magazines were able to 

use the appropriate formal aspects in the topics they published about tourism in a good and 

considered manner that translated the reality of tourism. The study reached the following results 

in the formal aspect, showing that the talk, the report and the press report were used primarily in 

dealing with various tourism topics.  

       The study showed its reliance on images, because the latter had a great role in translating the 

content of texts without reading them, in addition to the beauty that they added at the level of 

these magazines. The results also showed a percentage of It was negligible for publicity, 

estimated at 2%, and one of the most important results that the study showed is the tyranny of the 

French language in the magazines as it is a colonial heritage and the first foreign language in 

terms of circulation.  

Keywords: specialized press, tourism, magazines, Algeria 
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