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  قدمة :م
و النشر، فهي تدخل في إطار  الاتصالتعد وسائل الإعلام بمختلف أشكالها و أنواعها من أهم وسائل         

و المساهمة  المجتمعاتيمكن أن نطلق عليه الوسيلة الإعلامية الثقافية ، و بالتالي فهي تلعب دوراً مهما في تكوين 
و الفروق بين  الاختلافاتتبارها لغة عالمية تتجاوز حدود في رقيها بنشر العلم و المعرفة للغير ، و الرياضة باع

 البشر على وجه المعمورة و تتجسد الرياضة في القيم و الأخلاق و الثقافة و التربية.
إن دورها لايقتصر على ساحات الملاعب و جداول المنافسات و منصات التتويج ، بل أصبح يمتد و        

و قبول الأخر، و المساهمة الفاعلة في  الاحتراملحوار و التقارب و التفاهم و يتطور حيث تشكل الرياضة جسراً ل
 حل المشاكل الإنسانية و صنع السلم العالمي .

بل حصر في البعد التقني فحسبو عربيا و التي لا تن وسائل الإعلام عالميا.لكن مع التحولات التي طرأت على 
الفكر تجديد المفاهيم  تدعيملة للحياة المعاصرة عبر إشاعة الوعي و أصبح العامل الأساس في بناء رؤية فكرية شام

 مسموع ومرئي ، تتولد عنه علاقات جديدة بمصادر الرياضة و الإعلام . ماهوو تحقيق الأثر إذ أن التعامل مع 
ها و في بمختلف أصنافالجمهور الرياضي التي تستهدف فئات مختلفة من إن الأحداث والمنافسات الرياضية       

جميع مراحل إنتاجها و عبر أشكال إبلاغها، ليست بمعزل عن هذه التحولات و أبعادها فهي إحدى أهم مصادر 
إلى المحطات  الاستماعنظراً لطول الوقت الذي بات يقضيه المشاهد أمام شاشة التلفزيون و  الاجتماعيةالتنشئة 

وسائل البين أهم  تعدوسائل الإعلام الرياضيالمعطيات الإذاعية و قراءة الصحف و المجلات الرياضية وفق هذه 
 لمتابعة البرامج الرياضية . الجمهور الرياضيستقطب ت تيال

بالتغطية الإعلامية لمختلف المنافسات والأحداث الرياضية في في هذه الدراسة  اهتمامناو بناء على هذا جاء     
 .الجزائر

ولقد تم في الجزائر الرياضية  واقع التغطية الإعلامية للأحداثموضوع دراستنا  اختيارو من خلال ذلك كان 
و الإطار التطبيقي ، فيما يخص الإطار المنهجي والإطار النظري تقسيم الدراسة إلى الإطار المنهجي للدراسة 

ع تحديد على إشكالية الدراسة مع التساؤلات كما أوضحنا هدفنا من هذه الدراسة موالذي كان يحتوي 
تم تقسيمه على فصلين الأول فقد  الإطار النظريالمصطلحات الخاصة بها دون أن ننسي الدراسات السابقة . أما

من ماهية الإعلام الرياضي من حيث  انطلاقاو ذلك  والإعلام المتخصص جاء تحت عنوان الإعلام الرياضي
مفهوم الإعلام المتخصص وسماته بالإضافة عوامل ، وتطرقنا إلى واعه و أهميته و أهدافه و خصائصهمفهومه و أن

 ظهوره وتطوره.
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المبحث الثاني تطرقنا فيه أما لمفهوم المنافسات الرياضية وأنواعها وأغراضها وأهميتها  بينما خصصنا الفصل الثاني
ليلها و تفسيرها و تح جداولانب الميداني التطبيقي تفري  البيانات في لتنظيم المنافسات الرياضية وتناولنا في الج

 ق للتساؤلات الرئيسية للدراسة .محاور وذلك وف ثلاثة على موزعة
واقع الإعلام الرياضي وتغطيته للمنافسات فإننا نرجو أن تساهم في تقديم صورة عن  الدراسة،و نحن إذ نقدم هذه 
كما نرجو أن تكون بداية لدراسات أخرى أعمق و أشمل مسترشدة بالبحث الميداني و نتائجه   ،الرياضية في الجزائر

 العلمية.
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 الإشكالية: 
لقد فرضت وسائل الإعلام وجودها في حياة الإنسان بعدما بلغت أوج قوتها و تطورها بفضل التقدم        

دها في وقتنا الحالي و قد استطاعت هذه الوسائل أن تحدث العلمي الكبير و الثورة التكنولوجية الهائلة التي نشه
فلم يعد بمقدور الإنسان أن يتجاهل هذه  الاجتماعيةتغيرات في كل المجتمعات على سلوكيات الأفراد و العلاقات 

 الوسائل فهي تلاحقه في كل مكان لتنقل له الخبر و تفسر له الحدث و تنمي عقله و تربي عواطفه و تزيد خبراته. 
ومن بين وسائل الإعلام تعتبر وسائل الإعلام الرياضي مجالا للترفيه و التواصل و التقارب و التعريف بين مختلف 

ذا لم تستغل أحسن ا فكثيرا ما تتحول إلى حلبة صراع بشفافية و روح رياضية    أفراد المجتمعإذا متالثقافات بين
فالرياضة أخذت صيتا كبيرا سواء على المستوى المحلي أو الإقليمي أو العالمي في نشر مختلف أنواع استغلال

اضات الفردية و الرياضات الجماعية و من أشهر الرياضيات في ميدان المنافسة فيما بينها و الرياضة عدة أنواع كالري
الرياضات كرة القدم التي لها شعبية كبيرة على المستوى العالمي تجاوز كل الحدود الشيء الذي ساعد على شهرة     

و اتساع هذا النوع من الرياضة نجد المؤسسات المنظمة و الهيئات التابعة للدولة  و الجمعيات الرياضية زائد 
.......الخ و لكن  لمتابعة  هذا النوع من الرياضة في وقت واحد و في توقيت عالمي واحد فنجد أن  الجمهور

وسائل الإعلام هي القادرة على ذلك ونجد أن الجمهور لا يمكنه أن يتابع كل هذه الأحداث و المنافسات في 
تنافس وسائل الإعلام الرياضي لإشباع الميدان بل هو بحاجة إلى وسائل الإعلام تنقل له الأحداث و يتابعها  و ت

حاجات  ورغبات الجمهور الرياضي كما تساهم كثيرا   في التواصل و التقارب بين مختلف الشعوب و قد تكون  
العكس ماما وذلك من خلال  المساهمة في العنف و التباعد و التنافر و نحاول في هذه الدراسة الوقوف على واقع 

لرياضي للأحداث و المنافسات الرياضية في الجزائر و هدى تحقيقها لرغبات الجمهور ومن تغطية وسائل الإعلام ا
 خلال هذا نطرح التساؤل الاتي : 

 ما هو واقع تغطية الإعلام الرياضي للأحداثوالمنافسات الرياضية في الجزائر ؟
 
 
 
 
 
 : التساؤلات الفرعية-6
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 الرياضي ؟ما مدى إقبال الجمهور على وسائل الإعلام  -1
 من أين يستقى الجمهور الأخبار و المنافسات الرياضية ؟ -2
 إلى أي مدى تحقق وسائل الإعلام الرياضي رغبات الجمهور ؟ -3
 ما مدى مصداقية الإعلام الرياضي في تغطية المنافسات الرياضية المحلية و الدولية ؟ -4
 لال وسائل الأعلام المحلية الوطنية أم القنوات الأجنبية ؟هل يتابع الجمهور المنافسات الرياضية العالمية من خ -5
 إلى أي مدى يساهم الإعلام الرياضي في نشر الروح الرياضية و القيم الايجابية وسط الجماهير ؟ -6
 الدراسة :أسباب اختيار -3
  :في  نقـــصتـــتلخص في الأســـباب الـــتي دفعـــت بـــالإعلام إلى الحالـــة الـــتي هـــو عليهـــا مـــن الأسبببباب الذاتيبببة

التغطيـــة لمختلـــف التظـــاهرات الرياضـــية إيمانـــا منـــا بالـــدور الـــذي يلعبـــه الإعـــلام الرياضـــي في الحـــد مـــن بعـــ  الظـــواهر 
 الخطيرة )كالعنف(. الاجتماعية

  :أمـــــا فيمـــــا يتعلـــــق بالأســـــباب الموضـــــوعية فإننـــــا بحاجـــــة ماســـــة إلى التعـــــرف علـــــى الأسبببببباب الموضبببببوعية
ـــات الحقيقيـــة للعـــلام الرياضـــي  ومـــا يمكـــن أن يقدمـــه للمشـــاهد وكـــذا الوقـــوف علـــى دوره الهـــام في تطـــوير الإمكاني

 الرياضة في الجزائر.
 : أهمية و أهداف الدراسة-4

رياضــــــي في الجزائــــــر في تغطيــــــة يكتســــــي طــــــابع البحــــــث أهميــــــة بالغــــــة لأنــــــه يتنــــــاول الواقــــــع الــــــذي يحرفــــــه الأعــــــلام ال
 الخطيرة. الاجتماعيةالمنافسات الوطنية و الدولية الذي يلعبه الإعلام الرياضي في الحد من بع  الظواهر مختلف

 نسعى من خلال هذه الدراسة إلى تحقيق يع  الأهداف منها: 
 البحث عن أسباب للاحترافية التي يعاني منها الإعلام الرياضي في الجزائر . -
 ضبط التغطية الإعلامية للصحافة الوطنية.معرفة إن كانت هناك قوانين وضعية ت -
 ما مدى مساهمة الإعلام الرياضي في تطوير الرياضة الجزائرية. -
تنبيــه القــائمين علــى وســائل الإعــلام للــدور الــذي يمكــن أن يلعبــه الإعــلام الرياضــي في النقــد وتفاديــه بعــ   -

 الظواهر الاجتماعية الخطيرة.
 التلفزيوني لمختلف المنافسات و البطولات الوطنية.  توضيح المسائل المتعلقة بالنقل و البث -

 منهج الدراسة :-5
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يعـــد المـــنهج ضـــروري في أي بحـــث علمـــي لأنـــه الطريـــق الـــذي يســـتعين بـــه الباحـــث و يتبعـــه في كـــل مراحـــل          
 دراسته بغية الوصول إلى نتائج علمية موضوعية .

يعرف المنهج على أنه فن التنظـيم الصـحيح لسلسـلة مـن الأفكـار العديـدة  مـن أجـل الكشـف عـن حقيقـة           
مجهولة أو مـن أجـل البرهنـة عـن حقيقـة كمـا يعرفهـا اإخـرين ،إن طبيعـة البحـث وأهدافـه يفرضـان علـى الباحـث نـوع 

الدراســـة و مـــن أجـــل الإجابـــة علـــى الإشـــكالية  المـــنهج الـــذي ســـيتبعه في دراســـته و بـــالنظر إلى طبيعتـــه الموضـــوع محـــل
المطروحــة تم الاعتمــاد علــى المــنهج الوصــفي التحليلــي  الــذي يعــرف علــى أنــه الدارســة الــتي تتضــمن دراســة الحقــائق 

ـــة المتعلقـــة بطبيعـــة ظـــاهرة أو موقـــف أو مجموعـــة أو أوضـــاع   و جمـــع البيانـــات و المعلومـــات لمعالجتهـــا بطريقـــة 1الراهن
موضوعية للوصول إلى نتائج متوقعـة للدراسـة لأن المـنهج الوصـفي طريقـة مـن طـرق التحليـل و التفسـير  تحليلية علمية

بشــــكل علمــــي للوصــــول الى أغــــراا محــــددة أو وضــــعية اجتماعيــــة معينــــة و هــــو طريقــــة لوصــــف الظــــاهرة المدروســــة        
 راسة دقيقة و تصويرها كميا عن طريق جمع المعلومات و تصنيفها و تحليلها و إخضاعها لد

 مجتمع الدراسة :-2  
، علمي لا يمكن للباحـث أن بتجاوزهـايعتبر اختيار و تحدد العينة الممثلة لمجتمع البحث خطوة أساسية في البحث ال

لاسيما في الدراسات التي تتعامل مع جمهور كبـير الحجـم حيـث يصـعب التعامـل مـع أسـلوب المسـح الشـامل و عينـة 
عبارة عن عدد محدود من المفردات التي سوف يتعامل معها الباحث منهجيا و يسجل مـن خلالهـا التعامـل البيانـات 

ع البحــث في خصــائص و الســمات الــتي يوصــف مــن الأوليــة المطلوبــة و يشــترا في هــذا العــدد أن يكــون  ــثلا لمجتمــ
خلالهــــا هــــذا المجتمــــع الأصــــلي المعــــني بالبحــــث و هــــذا النمــــوذج أو جــــزء يغــــني الباحــــث عــــن دراســــة كــــل الوحــــدات 

و علبـه فالعينـة هـي اعبـارة عـن شـريحة مـن المفردات خاصة في حالة صـعوبة أو اسـتحالة دراسـة كـل تلـك الوحـدات و 
يجمــــع البيانــــات و المعلومــــات عنهــــا و تحليليهــــا و يراعــــي عنــــد اختيارهــــا أن تحمــــل  المجتمــــع الأصــــلي يقــــوم الباحــــث

 2خصائص و صفات هذا المجتمع و مثله بشكل كامل و دقيقا 

بأسـلوب المسـح الشـامل لمجتمـع البحـث لمعرفـة أرائهـم  بشـكل عمـديالجمهـور الرياضـي ففي هذه الدراسة تم اختيار 
 . هو ما يظهر في عنوان الدراسةو حولالتغطية الإعلامية للمنافسات الرياضية في الجزائر 

 أدوات جمع البيانات :-7
                                                           

ص  ، 2222للنشر و التوزيع ، عمان ،، مؤسسة الوراق 1، طبعة أسس البحث العلمي لإعداد الرسائل الجامعيةمروان عبد المجيد ابراهيم :  1
121. 

، شمس المعارف للنشر و التوزيع ، الاسكندرية ،  إعداد و كتابة البحوث و الرسائل الجامية مع دراسة مناهج البحث: محمد عوا العايدي :  2
 222ص 2225مصر ، 



 

 
‌خ  

 

عتــبر مــن أهــم و أدق طــرق البحــث و جمــع البيانــات ومــن أدوات جمــع البيانــات تم اســتخدام اســتمارة اســتبيان  الــتي ت
يـــب بنفســـه و معينـــة في شـــكل اســـتمارة يملؤهـــا المج صـــول علـــى أجوبـــة لأســـئلةإلى الوســـيلة الـــتي تســـتخدم يشـــير  لأنـــه

 الاستبيان في ابسط صورة له عبارة عن عدد من الأسئلة المحددة يعرا على عينة من الأفراد بغية الإجابة
 من بين شروا الاستبيان : 

  صياغة الأسئلة بلغة واضحة و أسلوب سهل 
  لا تكون  لوءة لتجنب ملل المبحوث 
  توفر صفات الصدق و الثبات 
 3أسئلة سهلة و بسيطة غير محرجة 
 عينة الدراسة :-8

العينة هي ذلك الجزء المستخدم والمختار للدراسة والذي يستعمل من اجل الحكم على الكل فهـي جـزء مـن المجتمـع 
صــعب دراســة كــل وحــدات المجتمــع الأصــلي وعلــى هــذا فهــي الكلــي أو مجتمــع الدراســة، ويــتم اللجــوء إليهــا عنــدما ت

 .4تخضع لطبيعة الدراسة 

ولتحقيق التمثيل الأنسب و للعينة القصدية هو أن هذا النوع من العينات يتلاءم وطبيعة الدّراسة ، اختيارناـ يعود 
 أسلوب العينة القصدية أن نعتمد على  ارتأيناالدقيق ليس فقط في المجتمع الأصلي بل في كل طبقاته الفرعية   

 عينة متنوعة تسحب من كل مجموعة أو طبقة من مختلف المجموعات المصنفة ا  باختيارالأنها تسمح 
ويعرف أسلوب العينة القصدية بأن يقوم الباحث بتصنيف مجتمع البحث إلى مجموعات وفقاً للفئـات الـتي يتضـمنها 

تسـتخدم هـذه ا  ، تـار وحـدات عينـة البحـث اختيـارا عشـوائيا مـن كـل مجموعـة متغير معين أو عـدة متغـيرات ، ي يخ
الطريقـــة عنـــدما يكـــون المجتمـــع منقســـما إلى طبقـــات طبيعيـــة وتكـــون لـــدينا الرغبـــة في مثيـــل جميـــع هـــذه الطبقـــات في 

نســبة الخطــأ المعيــاري خاصــة كلمــا كانــت المجموعــات  وانخفـااكمــا تتميــز هــذه الطريقــة  بـــالدقة الإحصــائية ،  5العينـة
مفـردة  هـذه  122واعتمـدنا علـى عينـة مـن ، و الحيـاد في الاختيـار  الأفـرادمتجانسة داخليا ، و تحقـق التكـافؤ بـين 

في هــذا النــوع مــن العينــات علــى أســاس  الاختيــارالعينــة شملــت جمهــور وعليــه تم اختيارنــا للعينــة القصــدية الــتي يكــون 
 6هدف الدّراسة . الاختبارمن قبل الباحث وحسب طبيعة بحثه ،حيث يحقق هذا حرّ 
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 . 11، ص 1994دار البيضاء، الجزائر ،  ،لاجتماعية ) منشورات عمر المختار (طرق البحث العلمي في العلوم امحجوب عطية الفدائي :- 4
 252، ص  2212،  ، الجزائر 4، ا  تدريبات على منهجية البحث العلمي في العلوم الاجتماعية و الانسانيةرشيد زرواتي :  -5
 www.almostafa.cm،نسخة إلكترونية متاحة   141،ص1999،دار البازوري العلمي ،عمان ،  البحث العلميعمار قنديلجي : 6



 

 
 ‌د

 

 مفردة موجه للجمهور الرياضي  122التي تقوم على استخدام أسلوب المسح الشامل وكان عدد مفردات عينتنا 

 مفاهيم الدراسة:-9
  كلمة إعلام مشتقة من العلم ، تقول العرب استعلمه الخبر أي أعلمه إياه، يعني تعريف الإعلام لغة :

صار يعرف الخبر بعد أن طلب معرفته ، فلغويا يكون معنى الإعلام نقل الخبر وهو نفس المعنى الذي 
 7يطلقه العلماء على عملية الإعلام 

 :التعبير عن ظاهرة الاتصال بالجماهير ، تعريف الدكتور إبراهيم الإمام ا إن الإعلام يقتصر  اصطلاحا
ويقول إن الإعلام يخاطب العقول لا الغرائز، وكذلك يقوم على التنوير والتثقيف ونشر الأخبار 

 8والمعلومات الصادقة التي تناسب عقول الناس وترفع من مستواهم ، وتنشر تعاونهما
 :ة للأخبار والمعلومات السليمة الصادقة هو نشر الحقائق الثابتة والصحيح التعريف الإجرائي للإعلام

والأفكار و اإراء والإسهام في تنوير الرأي العام وتكوين الرأي الصائب لدى الجمهور في الواقع والقضايا 
 والموضوعات والمشكلات المثارة والمطروحة

  مفهوم الإعلام الرياضي: 
 :يس او اعط الله عبد  الرحيم ا)الإعلام الرياضي هو تلك و يشير كل من اخير الدين ع اصطلاحا

العملية التي تهتم بنشر الأخبار و المعلومات و الحقائق المرتبطة بالرياضة و تسيير القواعد و القوانين 
المنظمة للألعاب و أوجه النشاا الرياضي و ذلك للجمهور لقصد نشر الثقافة الرياضية بين أفراد المجتمع 

وعي الرياضي و انه من خلال وسائل الاتصال الجماهيرية يتم التأثير في النمو السلوكي و و تنمية ال
 9لقيمي  لجمهوره(.ا
 هو تلك العملية التي تهتم بنشر الأخبار والمعلومات والحقائق المرتبطة بالرياضة وتفسير لإجرائياالتعريف :

بقصد نشر الثقافة الرياضية بين أفراد المجتمع القواعد والقوانين المنظمة للألعاب والنشاطات الرياضية 
 وتنمية الوعي الرياضي.

 :مفهوم المنافسات 
 : 10تنافس ، منافسة ، وفي الرياضة هي مباراة  لغة 
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 .666، ص 1991، بيروت 11، دار الآداب ، طالمنهلسهيل إدريس، رجبور عبد النور :  
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 هي سلسلة الدورات التي تقام بين مجموعتين من الأفراد والجماعات ، بقصد تحديد الفائز من اصطلاحا :
 ي وسيلة للتعبير عن كثير من الحاجيات الضرورية للأفراد بينهم أو ترتيبهم حسب نتائجهم ، وه

 11والجماعات 
 هي صراع بين فردين أو مجموعة الأفراد للوصول إلى هدف معين أو التحصل على التعريف الإجرائي:

 نتيجة معينة
 :مفهوم التغطية الإعلامية 
 :غَطَى، وغَطّى»الفعل  أنما يشبهها ويتعلق بها. بل وجدت فيما راجعته من قواميس اللغة  أولغة »

القاموس المحيط ولسان العرب  أطبقتعطي معاني مغايرة بالكامل لما نقصده. فقد« غطاء وتغطية»والاسم 
والصحاح في اللغة ومقاييس اللغة والعباب الزاخر على القول بان هذه الكلمات تعطي معنى الستر، 

 فغطى على الشيء تعني ستره
 :فيها المؤسسة الإعلامية )مرئية ،مسموعة ، مكتوبة( مختلف الجوانب المتعلقة  هي طريقة تتناول اصطلاحا

بالحدث من خلال رصد مجريات الحدث وتحليل أبعاده وآثاره، وذلك بغرا إيصال رسالتها إلى جمهور 
 12الرأي العام والتأثير عليه بهدف إحداث التغيير سلبا أو إيجابا 

 إنالتغطية :التعريف الإجرائي
 لايكاديكونكاملاعنكلعلاقاتهبسياقهالموضوعي،وتقديمهفيالزمنالصحفيالفوريصيةتفرضفصلالحدثفالإعلام

 الدراسات السابقة :-01
والإمكانيــات المتــوفرة لــدينا لم  البحــثحــدود إن المواضــيع الــتي تتطــرق للعــلام الرياضــي قليلــة جــدا إلا أنــه في إطــار 

نتمكن من الحصول على الدراسات السابقة التي تتناول موضـوع بحثنـا بـنفس المتغـيرات الـتي إعتمـدناها، ومـا تحصـلنا 
عليــه هــو بعــ  الدراســات المشــابهة والــتي تــدرس الموضــوع مــن أحــد متغيراتــه ومثلــت في دراســات شــهادة الليســانس 

 :منها و بع  الجامعات العربية  لمختلف الجامعات الجزائرية
  13دراسة جمهور الإعلام الرياضي للتلفزيون الجزائري 
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 . 9، ص6116، 1، الدار العلمية الدولية ،ط البطولات والمنافسات الرياضيةإدارة مروان عبد المجيد إبراهيم :  
12

http : // WWW . MEDIA.COM le15 /05/201 ;15 :57 . 
،جامعة ، غير منشورة ، معهد التربية البدنية و الرياضية أطروحة دكتوراه، دراسة جمهور الإعلام الرياضي للتلفزيون الجزائريالزواوي أحمد المهدي : 6

 6112،سيدي عبد الله ،10الجزائر 
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هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على الرغبات التي يحققها جمهور الإعلام الرياضي من استخدامه للبرامج  
الرياضية في التلفزيون الجزائري وعلى العراقيل التي تواجهه في ذلك و ما الوسائل التي يقترحها لتجاوز تلك العراقيل 

                                                                                   ،وذلك من خلال الإجابة على التساؤلات التالية:       
 مادرجة إشباع برامج الإعلام الرياضي للتلفزيون الجزائري لرغبات جمهوره ؟

 هل تختلف درجات الإشباع حسب متغيرات الدراسة ؟ 
 الرياضية للتلفزيون الجزائري )للموسم  ما هي أسباب عدم مشاهدة جمهور الإعلام الرياضي لشبكة البرامج

 ( ؟6110/6112الرياضي )
 تختلف أسباب عدم مشاهدة جمهور الإعلام الرياضي لشبكة البرامج الرياضية للتلفزيون الجزائري  هل

 حسب متغيرات الدراسة ؟
 هي الوسائل التي تشجع على تلبية رغبات جمهور الإعلام الرياضي للتلفزيون الجزائري ؟ ما 
 الوسائل التي تشجع على تلبية رغبات جمهور الإعلام الرياضي للتلفزيون الجزائري تختلف حسب  هل

 متغيرات الدراسة ؟

 
 

 متغيرات الدراسة: -
فردا متابعا  87اتبعت الدراسة المنهج الوصفي المسحي باستخدام استمارة الاستبيان على عينة قصدية قوامها 

 .ى الجهات الأربع لولاية المسيلة،موزعة عل 111التلفزيون العمومي الجزائري من أصل لبرامج الإعلام الرياضي في 

 استنتاجات الدراسة : -

 أهم الإشباعات المحققة لرغبات الجمهور من خلال متابعته لبرامج الإعلام الرياضي للتلفزيون الجزائري هي :  -1
 ل وقت الفراغ وتحقيق التخفيف من روتين الحياة اليومية.التسلية والشعور بالألفة و الاستفادة من اإخرين وشغ -أ

 معرفة ومسايرة ما يدور حول الفرد في المجال الرياضي و تغذية الاهتمامات بالرياضة المحلية و الأجنبية. -ب
أهم أسباب عدم مشاهدة جمهور الإعلام الرياضي لشبكة البرامج الرياضية للتلفزيون الجزائري )للموسم  -6

 ( :6110/6112ي الرياض

عدم توفير الإعلام الرياضي في التلفزيون الجزائري معلومات متخصصة وعميقة سواء بمختلف المواضيع أو -
 الشخصيات أو الفرق التي يطلب متابعتها الجمهور الرياضي الجزائري .
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 ت أو جهات معينة .لرياضا الانحيازبوجوه معينة و  الاكتفاءغياب اإراء المختلفة في البرامج الحوارية و  -
 عدم وجود الجاذبية في تقديم البرامج ،شكلا ومقدمين ،وعدم ملائمة توقيت بث البرامج . -
 أهم  الوسائل التي تشجع على تلبية رغبات جمهور الإعلام الرياضي للتلفزيون الجزائري هي :  - 0
وارية وإعطاء فرص أكبر لمشركات و تنويع الشخصيات الرياضية المستضافة في إعداد البرامج الح انتقاء -

 في إعداد وإدارة البرامج الحوارية . بالاتصالالمشاهدين  مع تحسين و تطوير كفاءات القائمين 
 تطوير أساليب نقل الصورة والصوت وكل متطلبات العناصر الأساسية للصورة التلفزيونية الجذابة . -
المشاهدين و الاهتمام أكثر بقيمة القرب المكاني و اإنية في  التغطية مراعاة التوقيت الزمني المناسب لجمهور  -

 الإعلامية لمختلف الأحداث الرياضية.
 - . إعطاء الأهمية لنشر الثقافة الرياضية ومراعاة أذواق جمهور المشاهدين 

 14بناء إستراتيجية للبرامج الرياضية بالتلفزيون المصري: 
بالتلفزيون المصري لوضع إستراتيجية لها من خلال  الراهن للبرامج الرياضية ف الوضعاستهدفت هذه الدراسة كش  

التعرف على اتجاهات القائمين بالاتصال في البرامج الرياضية و اتجاهات الجمهور نحوها و تحليل طبيعة هذه 
لجمهور، مبحوثا من ا 1211مبحوثا من القائمين بالاتصال ،  01البرامج ،و كانت عينة البحث مشكلة من  

 واستخدم دراسة تحليلية  لمضمون البرامج الرياضية بالقناة الأولى و الثانية و الثالثة ،و كانت أهم النتائج:
 عدم تخصص العاملين في البرامج الرياضية. -
 مستوى التخطيط لهذه البرامج متوسط. -
 يمارس الجمهور عينة الدراسة الرياضة بنسبة كبيرة. -
لمشاهدة البرامج الرياضية هو التمتع بمتابعة المباريات و المسابقات، و جاءت القناة الثالثة   كانت أكثر الدوافع-

 البرامج الرياضية. ييفضلها مشاهد التي كأكثر القنوات
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 :مفهوم الإعلام المتخصص .0
في مجــال محــدد يعتــبر الإعــلام المتخصــص مــن المفــاهيم الراســخة المســتمدة مــن فلســفة العلــم متمحــورة حــول التعمــق 

بهدف إدراك جميع مادياته و أبعاده و متابعة حركتها التطورية بإتباع المناهج العلمية ، و هذا مـا يعطيهـا الديناميكيـة 
التجديدية و التغيرية دون أن تلغي الجوانب الأخرى من الإعلام بل تتركـز علـى نشـر المعرفـة العميقـة في الاختصـاص 

المتخصـــص هـــو الإعـــلام المتجـــدد بتجـــدد موضـــوعات الحيـــاة و مجـــالات التخصـــص الـــذي يهـــتم بـــه ، لـــذا فـــالإعلام 
المختلفـــة . و يعـــد نوعـــا مـــن أنـــواع الإعـــلام القـــائم علـــى التخصـــص بمجـــال مـــن المجـــالات المختلفـــة مثـــل  الرياضـــة أو 

 الصحة أو الأخبار أو الثقافة ...الخ ، وغيرها من جوانب الحياة .
جرائيا كعملية إرسال مادة أو رسالة إعلامية معينة إلى المتلقي ، مـع النتـائج المترتبـة ومنه فإن الإعلام المتخصص إ    

على ذلك ، وهذا بالضرورة يتضمن التفاعل ، ومنه فإن الإعلام المتخصـص هـو نقـل المضـمون الإعلامـي عـن طريـق 
الإطـــار التخصصـــي الـــذي الرمـــوز في وســـائل الإعـــلام ، فـــالفكرة الرئيســـية في الإعـــلام المتخصـــص هـــي الاشـــتراك في 

 15يتضمن جوانب التخصص وما يعيه منها أفراد المجتمع.
6-  :مفهوم الإعلام الرياضي

على انه اعملية نشر الأخبار و المعلومات و الحقـائق الرياضـية و شـرح القواعـد  الإعلام الرياضيخضور يعرف أديب 
و القــــوانين الخاصــــة بالألعــــاب و الأنشــــطة الرياضــــية يقصــــد نشــــر ثقافــــة الرياضــــية بــــين أفــــراد المجتمــــع و تنميــــة وعيــــه 

 16الرياضيا
تلك العملية التي تهتم بنشـر الأخبـار و  ايعرف خير الدين عويس و عطا الله عبد الرحيم الإعلام الرياضي على أنه 

المعلومــات و الحقــائق المرتبطــة بالرياضـــة و تفســير القواعــد و القــوانين المنظمـــة للألعــاب و أوجــه النشــاا الرياضـــي و 
 17ذلك للجمهور بقصد نشر ثقافة الرياضة بين أفراد المجتمع و تنمية الوعي الرياضيا 
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المجال الرياضي هو اعمليـة نشـر الأخبـار و المعلومـات و الحقـائق الرياضـية  و يرى ياسين فضل ياسين أن الإعلام في
و شــرح القواعــد و القــوانين الخاصــة بالألعــاب و الأنشــطة الرياضــية للجمهــور بقصــد نشــر الثقافةالرياضــية بــين أفــراد 

 18المجتمع و تنمية وعيه الرياضيا
ايشكل عنصـراً  أساسـيا مـن عناصـر أي مجتمـع  رياضـي يعرف علي عبد الفتاح كنعان  الإعلام الرياضي على أنه   

مهمـا  كانـت درجـة تطـوره و ذلـك فإنـه يـدرس علـى أنـه ظـاهرة رياضـية اجتماعيـة غـير أن الإعـلام الرياضـي لا يعــدو 
 أن يكون فرعا من ظاهرة أكبر و أشمل ألا وهي ظاهرة الاتصال.                                                       

و الاتصال هو العملية التي يمارسها الإنسان مع اإخرين لتشير إلى تفاعله معهـم بواسـطة العلاقـات و الرمـوز و قـد  
 تكون هذه الرموز حركات أو صور أو أي شيء آخر و تعمل كمنبه للسلوك من أجل إحداث تأثير معين فيه.

ين  البشـر فـان الإعـلام الرياضـي لا يعـدو أن شـكلا مـن و الاتصال بصفته  المجال  الواسـع لتبـادل الوقـائع و اإراء بـ
أشــكال الاتصــال  لأنــه فــرع مــن فــروع  التفاعــل  الــذي يــتم عــن طريــق  اســتخدام الرمــوز  و هــذه الرمــوز تكــون علــى 

 شكل حركات أو رسوم أو نقوش أو كلمات أو أي شيء أخر.
في أن الإعـلام الرياضـي فـرع مـن الاتصـال و عنصـر و  ا سبق يمكن إيجاز العلاقة بـين الإعـلام الرياضـي و الاتصـال 

 19هام من عناصره و طريق من الطرق التي يتحقق بها الاتصال مع الناسا.
ومنـه فــان الإعــلام الرياضــي يعــد فــرع مــن الفــروع الإعلاميــة الــتي تقــوم بتمريــر  الرســالة الإعلاميــة الرياضــية مــن المرســل 

سمعيـة ومرئيـة ومكتوبـة بهـدف التوضـيح أو الأخبـار والشـرح  لاميـة سـواء إلى المستقبل عـن طريـق مختلـف الوسـائل الإع
 .كل ما يخص الموضوعات والقوانين والقضايا والأحداث الرياضية 

 خصائص الإعلام الرياضي: .6
 :المجال الرياضي 

أصــبح المجــال الرياضــي في المجتمــع المعاصــر عبــارة عــن حيــاة كاملــة و غنيــة .تضــم جوانــب سياســية و اقتصــادية و ثقافيــة 
...الخ.ولم يعــرف أي مجـــال مـــن مجــالات الحيـــاة الاجتماعيـــة التطـــور الــذي عرفـــه المجـــال الرياضــي في النصـــف الثـــاني مـــن 

لاجتماعيـــة مـــن الثـــورة العلميـــة و التكنولوجيـــة و تطبيقاتهـــا .ولم يســـتفد أي مجـــال آخـــر مـــن مجـــالات الحيـــاة ا22القـــرن 
العاصفة في مجال الاتصال أكثر  ا استفاد المجال الرياضي.ولم يطور أي مجال جمهوره كمـا فعـل المجـال الرياضـي.طبعا لم 
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رأسماليـــة يحـــدث هـــذا بالصـــدفة بـــل بفعـــل أســـباب ذاتيـــة و موضـــوعية عميقـــة الجـــذور في المجتمعـــات المعاصـــرة.الأنظمة ال
دفعت باتجاه حرف الرياضة عـن قيمتهـا و مبادئهـا و مثلها.ودفعتهـا باتجـاه نزعـة تجاريـة مـدمرة.و باتجـاه إبهـار الشـبيبة و 
تضــليلها و إبعادهـــا عـــن التفكـــير بالقضـــايا السياســية و الاقتصـــادية و الاجتماعية.أصـــبحت الرياضـــة في هـــذه الأنظمـــة 

اجة اســتثمارات كبــيرة.و تحولــت بالتــالي إلى عمــل تجــاري يمثلــه و يســيطر صــناعة مثــل النــوادي في مؤسســات ضــخمة.بح
عليـه رجــال الأعمــال.و الأنظمــة الاشـتراكية بالغــت في الاهتمــام بالرياضــة . وخصصـت لهــا اســتثمارات لا تتناســب مــع 
 إمكانياتها.و اندفعت باتجاه  تسييس الرياضة.

 :الحدث الرياضي 
ب ملامحـــه انطلاقـــا مـــن الخصـــائص و الســـمات المميـــزة للمجـــال و الموضـــوع يأخـــذ الحـــدث الرياضـــي خصائصـــه و يكتســـ

 الرياضي. و يمكن تحديد ابرز سمات الحدث الرياضي على النحو التالي:
  الحدث الرياضي حدث فعل و حركة أساسا. يتمتع بقدر كبير من الديناميكية 
 المتغيرة.انهحـــدث قلـــق. و الســـمة  الحـــدث الرياضـــي عبـــارة عـــن سلســـلة مـــن المواقـــف و المعطيـــات المتلاحقـــة و

 الثابتة الوحيدة للحدث الرياضي هو التغيير الدائم.
 .الحدث الرياضي هو من الأحداث التي يسعى المتلقي إلى الاطلاع عليها و معرفتها 
  يمثــل الحــدث الرياضــي حلقــة ضــمن سلســلة متكاملــة و متواصــلة.وبالتالي لا يمكــن أن يكــون الحــدث الرياضــي

 المنعزل.
 غــير المشــهد الرياضــي بســرعة.تؤدي إلى تســارع و وتــيرة التغيــير علــى الســاحة الرياضــية.الأمر الــذي يــؤدي إلى يت

ق كشـــهب بســـرعة و يخمـــد أيضـــا  جعـــل حيـــاة الحـــدث الرياضـــي قصـــيرة.لا يعمـــل الحـــدث الرياضـــي طـــويلا.يبر 
 كشهب.بسرعة  اثلة.

 ا لحظي.الحدث الرياضي يثير اهتمام المتلقي بشكل آني و مؤقت .و ربم 
 .يقع الحدث الرياضي خارجا أو على هامش الاهتمامات المصيرية الجدية للمتلقي 
 عوامل ظهور الإعلام الرياضي و تطوره: .3

 أبرز العوامل التي أدت إلى ظهور الإعلام الرياضي هي:  
  يعكس الإعلام الرياضي عموما الوزن الحقيقي للرياضة في المجتمـع في مرحلـة مـا مـن مراحـل تطـوره. و

يحتــل الإعــلام الرياضــي في المجتمــع، داخــل المنظومــة الإعلاميــة لهــذا المجتمــع، المكانــة ذاتهــا الــتي تحتلهــا 
اضـة، في مرحلـة مـا مـن الرياضة كمجال مستقل بين المجـالات الأخـرى في هـذا المجتمـع. أدى بـروز الري
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ـــــى  ـــــع بقـــــدر مـــــن الاســـــتقلالية عل ـــــزاً، و إلى أن تتمت مراحـــــل تطـــــور المجتمـــــع، إلى أن تلعـــــب دوراً متمي
الصــعيدين النظــري و العلمــي، و إلى أن تصــبح نشــاطا واســعا و معقــدًا. كانــت هــذه الحقيقــة واحــدة 

 من الأسس الهامة التي قام عليها الإعلام الرياضي.
 ع للرياضة في سياق التطور العام للمجتمـع المعاصـر. النظـرة الفقـيرة المحـدودة للرياضـة، كحـدث تبدلت نظرة المجتم

و حركة و كمنافسة و كنتائج، لم تعد كافية. تحولت الرياضة في المجتمع الحديث إلى مجال واسـع، و غـني و هـام، 
ع المعاصـــر. أصـــبحت الرياضـــة يشـــكل واحـــدًا مـــن الـــدعامات الهامـــة الـــتي تشـــكل الملامـــح الأساســـية لهـــذا المجتمـــ

ــا و أخلاقــا...الخ. و أصــبح لهــا تراثــا نظريــا غنيــا. أصــبح لهــا  سياســة و ثقافــة و اقتصــادًا و تربيــة و صــحة و ذوقً
نظريات، و مدارس و أدبيات، كأي علم من العلوم. و كانت هذه الحقيقـة أيضـا واحـدا مـن الأسـس الهامـة الـتي 

 ياضي المتخصص.قام عليها، وانطلق منها الإعلام الر 
  لم تعــد الرياضــة المعاصــرة محصــورة في عــدد محــدود مــن الألعــاب. تعــددت الرياضــات و اللعبــات. ذات

الطابع العالمي، توطدت، و انتشرت، و ازدهرت. و الرياضـات العامـة الجماعيـة منهـا و الفرديـة أيضـا 
ا علــى الســاحة ترســخت و .ــت. و الرياضــات ذات الطــابع المحلــي الخــاص، أيضــا وجــدت مكانــا لهــ

 الرياضية. هذا كله أساسا جديد لظهور الإعلام الرياضي المتخصص و تطوره.                          
  الجمهـــور الرياضـــي، لم يعـــد تلـــك الحفنـــة المحـــدودة العـــدد مـــن الشـــبيبة المراهقـــة الباحثـــة عـــن التســـلية و

ك منطلقا لظهـور الإعـلام الرياضـي و الترفيه، بل اتسع و تنوع و تبدل جذريا، نوعا وكما. و كان ذل
 دافعا قويا لتطوره.

  تحول الرياضة إلى صناعة، وازدياد طابعها الاقتصادي، و بروز سمتهـا التجاريـة، زاد مـن أهميـة الوصـول
إلى المتلقـي، و زاد مــن تنـوع و أهميــة الرســالة الإعلاميـة ) و الإعلانيــة ( المطلـوب إيصــالها إلى المتلقــي، 

بمســـتوى معـــين، و بشـــكل معـــين. أضـــافت هـــذه الحقيقـــة أساســـا جديـــدًا قـــام عليـــه  في وقـــت معـــين و
 الإعلام الرياضي المتخصص.                                                                          

  ظهــــور وســــائل إعلاميــــة جديــــدة )إذاعــــة بأشــــكالها المختلفــــة، و تلفزيــــون بأســــاليبه المتنوعــــة(، متلــــك
خصوصــية تكنولوجيــة معينــة، و بالتــالي متلــك لغــة تعبيريــة مختلفــة، و آليــات اتصــال و إقنــاع و تــأثير 

الرياضــي مختلفــة، و نوعيــة مختلفــة مــن الجمهــور، نقــول هــذا كلــه أوجــد فرصــة مناســبة لظهــور الإعــلام 
 1المتخصص و تطوره. 
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 خصائص الإعلام الرياضي : .4
 للعلام الرياضي الكثير من الخصائص و لكن من أبرز هذه الخصائص ما يلي:

  الإعلام الرياضي يتضمن جانبا كبـيرا مـن الاختيـار حيـث أنـه يختـار الجمهـور الـذي يخاطبـه و يرغـب في الوصـول
 إليه.

  جمـــاهيري لـــه القــدرة علـــى تغطيـــة مســاحات واســـعة و مخاطبـــة قطاعــات كبـــيرة مـــن الإعــلام الرياضـــي يتميـــز  بأنــه
 الجماهير.

الإعلام الرياضي في سعيه لاجتذاب أكبر عـدد مـن الجمهـور يتوجـه إلى نقطـة متوسـطة افتراضـية يتجمـع حولهـا أكـبر 
 عدد من الناس.

  .الإعلام الرياضي بمثابة المرآة التي تعكس صورة و فلسفة المجتمع 
 20علام الرياضي بوسائله المختلفة مؤسسة اجتماعية تستجيب إلى البيئة التي يعمل فيها.الإ 

 
 ناصر الإعلام الرياضي :ع .5

 : هيللعلام الرياضي عناصر أربعة لابد من توفرها و 
ـــــ هــــو الــــذي تصــــدر منــــه الرســــالة الإعلاميــــة وقــــد تكــــون هــــذه الجهــــة اللاعبــــأو المــــدرب أو النـــــادي أو :المرسببببل أ ــــ

 الاتحاد...الخ.
  .هو من توجه إليه الرسالة الإعلامية سواء كان فردا أم جماعة :المستقبل ب ـــــ 
 .هي ما تؤدي به الرسالة الإعلاميـة قـد تكـون صـحيفة أو إذاعـة أو تلفزيون...الخ :الأداة أو الوسيلةت ـــــ 
ـــ  الرياضــية لتبليغــه أو توصــيله إلى المســتقبل ويعتمــد الإعــلام مــا تحملــه وســيلة الإعــلام الرسببالة أو الموببمون :  ث ــــ

الرياضــي في بلوغــه أهدافــه علــى الرســالة و المضــمون الــذي  تقدمــه هــذه الرســائل و مــدى اعتمــاده علــى الحقــائق  و 
الأرقـــام  و مســـايرته لـــروح  العصـــر و الشـــكل الفـــني الملائـــم و مناســـبته لمســـتوى المســـتقبلين مـــن الجمهـــور مـــن حيـــث 

ارهم و حاجاتهم ويـتم نقـد الإعـلام الرياضـي و تقويمـه إيجابـا أو سـلبا في ضـوء تـوفر هـذه الشـروا و المعـايير الـتي أعم
إن تحققـت تجعـل  تأثيرهــا  في النـاس أكــبر و تحـوز علــى  ثقـتهم  و تفـاعلهم معهــا و حـول عناصــر الإعـلام الرياضــي 

 21لرياضي.هذه بنيت نظرية الاتصال و تفسيرها لسيكولوجية الإعلام ا
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 عوامل نجاح الإعلام الرياضي:  .2
لكي ينجح الإعلام الرياضي و لكي تحظى الرسالة الإعلامية الرياضـية بـالقبول و الاهتمـام لـدى الجمـاهير، لابـد أن 
يسعى إلى إشباع الحاجات النفسية لهذا الجمهور، و أن يهدف إلى تلبيـة رغبـاتهم و تحقيـق فائـدة ملموسـة لـديهم في 

 مية.الحياة اليو 
 ومن أهم هذه الحاجات التي يمكن للعلام الرياضي أن يشبعها:

  الحاجة إلى المعلومات و المعارف الرياضية 
 الحاجة إلى الأخبار اإنية )مشكلات الساعة( في المجال الرياضي 
 .الحاجة إلى معرفة القواعد و اللوائح المنظمة للهيئات الرياضية 
  الخاصة بالألعاب الرياضية المختلفة.الحاجة إلى الإلمام بالقوانين 

ـــ الحاجــة إلى دعــم الاتجاهــات النفســية نحــو الرياضــة، و تعزيــز المعــايير و القــيم و المفــاهيم الرياضــية، أو تعــديلها بمــا  ــــ
 22يواكب التطور العلمي و التكنولوجي في المجال الرياضي.

 
 أنواع الإعلام الرياضي: .7

و يعتبر الإعلام الرياضي نوع من أنواع الإعلام المتخصص وليس إعلام عام يهتم بمجال الرياضة بمختلف أنواعه 
 أشكاله، و يمكن تصنيف هذه الأنواع و ذلك كالتالي :

  :هـــي الــــتي تعتمـــد علـــى الكلمــــة المكتوبـــة مثـــل الصــــحف والكتـــب و المجــــلات الإعبببلام الرياضبببي المقببببروء
 والنشرات و الملصقات 

 :هي التي تعتمد على سمـع الإنسـان مثـل الراديـو و أشـرطة التسـجيل و وكـالات  الإعلام الرياضي المسموع
 الأنباء 

  :هيـالتي تعتمـد علـى بصـر الإنسـان مثـل السـينما و التليفزيـون و الفيـديو و شـبكة الإعلام الرياضبي المرئبي
ضي المرئي المسموع لأنها تعتمد علـى حاسـتي المعلومات )الانترنت(  وأحيانا يطلق عليها اسم الإعلامي الريا

 السمع و البصر في آن واحد 
  :23وهي التي يتوجه إليها الناس للاطلاع عليها مثل المعارا والمؤمرات والمسارحالإعلام الرياضي الثابت 
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 الإعلام الرياضي:ـفأهدا .8
  الجــــــــــمهور بالقواعد والقوانين الخاصة بالألعابنشر الثقافـــــــــــــة الريـــــــاضية من خــــــلال تعريف 
  تثبيت القيم و المبادئ والاتجاهـــات الرياضـية و المحافظـة عليهـا حيـث أن لكـل مجتمـع نسـق قيمـي يحـدد

 أ.اا السلوك الرياضي
 ســيرها  نشــر الأخبــار والمعلومــات والحقــائق المتعلقــة بالقضــايا والمشــكلات الرياضــية المعاصــرة و محاولــة  تف

 والتعليق عليها 
  الــــترويج عـــــن الجمهـــــور وتســـــليتهم بالأشــــكال و الطـــــرق الـــــتي تخفـــــف عــــنهم أعبـــــاء وصـــــعوبات الحيـــــاة

 24اليومية.
 :أهمية الإعلام الرياضي .9

يعتبر الإعلام الرياضي قديما و حديثا بمثابة المدرسة العامة التي تواصـل عمـل المؤسسـات الرياضـية  المختلفـة كالأنديـة 
الشــباب بــل والتعليميــة بمراحلهــا المختلفــة ، و تتجــاوز لتقــرب الفــروق بــين النــاس عــن طريــق مــا تنشــره مــن و مراكــز 

خبرات تعدل من سلوكهم كباراً أو صغاراً  بما يتلاءم مع القيم  و التقاليـد الرياضـية السـليمة وللعـلام الرياضـي دور 
في القــرن  العشــرين ، لــذلك أخــذت الحكومــات  متشــعب في المجتمــع ، ظهــر دــلاء بعــد انتشــاره علــى نطــاق واســع

على اختلاف سياساتها  الفكريـة  تخصـص لهـا  الصـحف  و القنـوات  الإذاعيـة  و التلفزيـون وتوجههـا نحـو أهـدافها 
الداخلية ، مـن حيـث رفـع مسـتوى الثقافـة الرياضـية للجمهـور ، وزيـادة الـوعي الرياضـي لهـم ، و تعـريفهم بأهميـة دور 

ـــ ـــة ، مـــن  حيـــث  العـــالم  الرياضـــة في حي اتهم العامـــة و الخاصـــة،و اســـتخدامها  أيضـــا للوصـــول إلى أهـــدافها  الخارجي
بحضــارة  شــعوبها الرياضــية  و الــذي يعكــس بــدوره رقــي هــذه الــدول وتقــدمها في شــتي المجــالات ، و في ظــل التقــدم 

عـــلام الرياضـــي و ضـــرورة إحاطـــة الفـــرد العلمــي و التكنولـــوجي الكبـــير و الســـريع  في  المجـــال الرياضـــي، تــبرز أهميـــة الإ
بــالمجتمع ، و بكــل مــا يــدور بــه أحــداث و تطــورات في هــذا المجــال ، و ذلــك في ظــل الزيــادة الكبــيرة لأفــراد المجتمــع،و 

 25بالتالي صعوبة الاتصال المباشر بمصادر المعلومات و أخبار الرياضيين.
 دور الإعلام الرياضي: .01

تمع ظهر دلاء بعد انتشاره على نطاق واسع في القرن العشرين للعلام الرياضي دور متشعب في المج
ولذلك أخذت الحكومات على اختلاف سياستها الفكرية تخصص لها الصحف والقنوات الإذاعية أو التلفزيونية 
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وتوجهها نحو تحقيق أهدافها الداخلية من حيث رفع مستوى الثقافة الرياضية للجمهور وزيادة الوعي الرياضي لهم 
 وتعريفهم بأهمية دور الرياضة في حياتهم العامة والخاصة.

واستخدامها أيضا للوصول إلى أهدافها الخارجية من حيث تعريف العالم بحضارة شعوبها الرياضية والذي 
يعكس بدوره رقي هذه الدول وازدهارها وتقدمها في شتى المجالات وفي ظل التقدم العلمي والتكنولوجي الكبير 

المجال الرياضي يبرز أهمية الإعلام الرياضي وضرورة إحاطة الأفراد بالمجتمع علما بكل ما يدور من  والسريع في
أحداث وتطورات في هذا المجال وذلك في ظل الزيادة الكبيرة لأفراد هذا المجتمع وبالتالي صعوبة الاتصال المباشر 
 بمصادر المعلومات والأخبار.

ي في القيام بواجبه هذا بالإضافة إلى زيادة تدفق المعلومات الرياضية ومن هنا يتضح دور الإعلام الرياض
وزيادة مصادرها وتشابك مجال الرياضة بالمجالات الأخرى سواء اقتصادية أو اجتماعية أو سياسية وعدم قدرة الفرد 

ر هو عصر في ملاحقة ومتابعة هذا التدفق من المعلومات والذي يعد أمرا صعبا فأقل ما يوصف به هذا العص
 المعلومات نتيجة للتقدم الذي لحق بالكمبيوتر والأقمار الصناعية وظهور شبكة المعلومات )الإنترنت(.

وتبرز الحاجة الضروريةوالملحة في قيام الإعلام الرياضي في التغلب على هذه الصعوبات بما يساعد جمهور 
 اوب معه.الرياضة على استيعاب كل ما هو جديد في المجال الرياضي والتج

والإنسان في نظر رجال الإعلام )نفس إعلامية( تتغذى بالخبر وتنمو بالفكر وتتعافى باللحن ومن هنا 
يبدو دور الإعلام الرياضي أيضا في السيطرة على جمهور الرياضة وتوجيه مشاعرهم الوجهة التي يريدها الموجه، فإن 

 26عت في غير ذلك كانت شرا مستطيرا.وضعت في الخير كانت وسيلة لا تضاهي في البناء وإن وض
ومن خلال هذا العرا الموجز يمكن القول بأن الإعلام الرياضي بأنواعه المختلفة من صحافة رياضية 
وبرامج رياضية إذاعية تلفزيونية، يؤثر تأثيرا كبيرا في الوقت الراهن ويشكل جوانب خطيرة من النمو السلوكي 

 ال الرياضي.والقيمي للأفراد والمجتمع في المج
 كما يمكن تحديد دور الإعلام الرياضي بالنسبة للمجتمع من خلال النقاا التالية:

 * للعلام الرياضي أثر واضح في تشكيل الرأي العام الرياضي وخاصة إذا تعلق الأمر بالمواضيع العامة.
وضى الناشئة من تضارب القيم * الإعلام الرياضي يوسع قاعدة المعايير والخبرات الرياضية المشتركة وتجنب الف

 والمفاهيم المتعارضة معها.
 * الإعلام الرياضي يلعب دورا هاما في ربط شرائح المجتمع المختلفة وتكامله بما يقوم به من إزالة للفوارق.
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* الإعلام الرياضي يستطيع أن يلعب دورا فعالا في خلق الحافز وإرادة التغيير لدى مختلف شرائح المجتمع وذلك 
 بممارسة الرياضة لتحقيق المنفعة الخاصة والعامة.

* الإعلام الرياضي له تأثير في تكوين اإراء والاتجاهات الإيجابية نحو الرياضة لو أحسن استغلاله وفق الطرق 
 وأساليب تستطيع أن تؤثر في عادات وتقاليد وقيم راسخة في مجتمع ما.

الفرد الرياضي،  يشده إلى القيم الرياضية وتجنبه من الوقوع في * فالإعلام الرياضي قادر على تغيير سلوك 
 الانحرافات خاصة المراهقين مثل المخدرات واإفات الاجتماعية المختلفة.

 * الإعلام الرياضي يربط المجتمع بتاريخه الرياضي وأمجاده والمضي وفق مسيرته. 
ن أعمارهم الثقافات المختلفة الخاصة بالرياضة، أضف *الإعلام الرياضي يقدم لأبناء المجتمع على اختلاف وتباي

 27إلى المعارف والمفاهيم والعلوم الرياضية بما يخدم ويوسع آفاقهم.
 :وظائف الإعلام الرياضي .00

الإعلام بوسائله المختلفة لا يقتصر على التعلم فحسب و إ.ا ينشر الثقافة و الاتجاهات الحديثـة البناءة بين 
 :وظائف الإعلام الرياضي نجدالجماهير و من أهم 

 الوظيفة الإخبارية : 
هــي المهمــة الأساســية الــتي تقــوم بهــا وســائل الإعــلام بشــكل دائــم وثابــت ومســتمر فهــي تقــوم بتغطيــة الأحــداث 
الرياضية بشكل دقيق وصحيح وشامل  كما تقدم المعلومـات و المعـارف و القـوانين الخاصــة بالرياضـة للجمهـور 

ـــاة الرياضـــية و ترصــــد النشـــاطات الرياضـــية وتغطـــي عـــبر وســـائلها المســـمو  عة و المرئيـــة ، ومنـــه فإنهـــا تواكـــب الحي
 الفعاليات الرياضية وتنشر كل ما هو جديد واني على الساحة الرياضية. 

 الوظيفة الترويحية الترفيهية:  
ثـــار التــوتر و المعانــات يقــوم الإعــلام الرياضــي بــالترويح و الترفيــه علــى الجمهــور و ذلــك لتخفيــف عــن الجمهــور مــن أ

 اليومية و مساعدتهم على القضاء أوقات الفراغ بأسلوب مناسب يحقق لهـم المتعـة والثقافة الرياضية.
 الوظيفة التجارية و الخدماتية:  

تتم  على أساس  تقديم  المعلومـات و الأخبـار الرياضـية  الـتي  تفيـد الجمهـور مباشـرة ، كـذلك  تعــرفالجمهور  بمواعيـد 
المباريــات الرياضــية و أمــاكن إقامتهــا و مواعيــد بثهـــا، وإذاعتهــا، بينمـــا الوظيفــة التجاريــة تــتم عــن طريــق إبــلاغ الوســائل 
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ــــاك بعــــ   المؤسســـات والشـــركات تســـتثمر في المجـــال الرياضـــي الإعلانيـــة لمختلـــف الســـلع والخـــدمات والأف كـــار ، فهن
 28لتسوق وتروج لمنتجاتها و خدماتها

 الوظيفة التثقيفية:  
يعــني  تقــديم  محتــوى  ذو ثقافــة  رياضــية  فــالإعلام  الرياضــي يســعى إلى تعميــق الرؤيــة و تفهــم و تــذوق  الجمهــور 

صحية و النفسـية و الاجتماعيـة و الثقافيـة ذات الصــلة الوثيقـة بالرياضـة للأحداث  الرياضية و الظواهر و القضايا ال
 29و يجتهد إلى تحقيق مهمة التثقيف في المجال الرياضي

 
 شروط التأثير الايجابي للإعلام الرياضي: .06

التـأثير لابــد مــن تـوافر بعــ  العوامــل و الشـروا الــتي يمكــن في ظلهــا أن  إحــداثلكـي يــتمكن الإعــلام الرياضـي مــن 
 يحقق التأثير المطلوب في الجمهور الرياضي.

فالإنســان لــيس حالــة ســلبية يتــأثر بتلقائيــة ســاذجة بكــل الرســائل الإعلاميــة  الــتي يتعــرا لهــا إ.ــا تتــدخل  في  تــأثره 
ان و بعضــها اجتمــاعي يتعلــق ببيئتــه الاجتماعيــة و بعضــها متغــيرات  عديــدة  بعضــها نفســي يتعلــق بشخصــية الإنســ

ثقــافي رياضــي يتعلــق بــالفترة  الزمنيــة الــتي  قضــاها في الملاعــب الرياضــية ســواء كــان  ارســا للرياضــة أو مشــاهدا لهــا أو 
 مشجعا لفريق وما صاحب ذلك من خبرات متنوعة.

  و تنقسم إلى عدة أنواع هي :وهذه المتغيرات هي الشروا التي يجب أن تتوفر لحدوث التأثير
  ( :نوع الوسـيلة الإعلاميـة الـتي يتعـرا إليهـا الفـرد في الشروط التي لها علاقة بمصدر الرسالة الإعلامية

 المجال الرياضي(
 أ ببببب خبرة المصدر:

معرفـــة   تضـــفي خـــبرة الـــتي  يتمتـــع بهـــا مصـــدر الرســـالة الرياضـــية قـــدرة تأثيريـــة علـــى رســـالته و الخـــبرة يقصـــد بهـــا مـــدى
صــاحب الرســالة ) المرســل ( بالموضــوع الــذي يتحــدث عنــه فكلمــا كــان الشــخص ) المرســل( ملمــا بموضــوع الرســالة 

 الإعلامية التي يوجهها كلما كان تأثيره أو تأثر المتلقي عنه )المستقبل( أكبر و العكس صحيح.
 
 

                                                           

.  124خير الدين علي عويس و عطا حسن عبد الرحيم :المرجع السابق ، ص   28 
 29 93أديب خضور: المرجع السابق ، ص  



 

 
‌ك  

 

 ب ببببب المصداقية:
علـى ثقـة الجمهـور بمصـداقية معـه و يقـل هـذا التـأثير تبعـا لضـعف  تزداد قوة تأثير المصدر كلمـا اسـتحوذ هـذا المصـدر

 هذه الثقة أو المصداقية إلى أن تتلاشى ماما.
 ج ببببب وسيلة الإعلام الرياضي:

تتفاوت وسائل الإعلام الرياضـي في درجـة تأثيرهـا علـى الجمهـور بفعـل عوامـل كثـيرة طبقـا لقـدرات و إمكانيـات كـل 
 30الصحافة و غير التلفزيون. وسيلة منها فالإذاعة غير

 د ببببب احتكار وسيلة الإعلام الرياضي:
يؤدي احتكار وسيلة الإعلام الرياضي إلى أحادية في المصدر التلقي، تؤثر هذه الأحادية في الفـرد مـن حيـث أنهـا لا 

يشـكل تصـورا محايـدا تلقى التنوع في اإراء و الأفكار ووجهات النظر الرياضية الذي على أساسـه يسـتطيع الفـرد أن 
 من خلال الاختيار بين عدة بدائل.

ففي حالة احتكار وسائل الإعلام الرياضي من قبـل بعـ  الأفـراد أو الهيئـات أو المؤسسـات الرياضـية كالأنديـة مـثلا 
يجعــل تعــرا الإنســان لــنفس الرســالة الإعلاميــة  الرياضــية بطــرق و أشــكال مختلفــة كمــا يراهــا هــؤلاء الأفــراد أو تلــك 

لمؤسســــات فإنهــــا ســــتعبر عــــن نفــــس التطــــور ســــواء نشــــرت في الصــــحف أو بثــــت في الإذاعــــة أو حــــتى عرضــــت في ا
 التلفزيون.

 
 :)الشروط التي لها علاقة بالبيئة المحيطة)المحيط الاجتماعي 

 تــأثير المتوقــع فيــه و ذلــك عــنمثــل البيئــة الــتي يعــيش فيهــا الإنســان عــاملا مســاعدا للعــلام الرياضــي لكــي يحــدث ال
 :طريق

 أ بببببب قادة الرأي و أصحاب المكانة الاجتماعية في المجال الرياضي:
ـــة خاصـــة في المجتمـــع  ـــذين يتمتعـــون بمكان ـــارا لـــرأي بعـــ  الأفـــراد ال ـــاس في محـــيطهم الاجتمـــاعي اعتب يقـــيم معظـــم الن

شـــهرتهم كلاعـــ  كـــرة الرياضـــي، قـــد تكـــون هـــذه المكانـــة بســـبب تفـــوقهم الرياضـــي أو العلمـــي في المجـــال الرياضـــي أو 
 القدم.
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و إذا حدث أن هؤلاء الأفراد و بعضهم استحسنوا شيئا  ا يعرا أو ينشر في الإعلام الرياضي فانه مـن المتوقـع أن 
رأيهــم  هــذا قبــولا لــدى اإخــرين ، وهــذا مــا يعلــل قيــام الشــركات بالاســتعانة بلاعــ  الكــرة المشــهورين في الدعايــة و 

 31الإعلان عن منتجاتهم.
 ببببب حالة المجتمع: ب

تـــؤثر حالــــة المجتمــــع الرياضــــية في قــــدرة الإعــــلام الرياضـــي علــــى التــــأثير في الجمهــــور لأن مضــــمون الرســــالة الإعلاميــــة 
 الرياضية لابد و أن يعكس واقع المجتمع بشكل أو بأخر لكي يحقق التأثير المطلوب.

لهــــا نفـــس الشــــعبية أو الاهتمـــام بهــــا في مجتمعــــات فالرياضـــيات الــــتي لهـــا شــــعبية كبـــيرة في مجتمعــــات معينــــة لا يكـــون 
أخرى،لـــذا فالرســــالة الإعلاميــــة الرياضـــية الــــتي تتحــــدث عـــن الرياضــــة  البيســــبول في  أمريكـــا و مصــــارعة  الثــــيران في 
اسبانيا تجد صداها و تأثيرهـا لـدى جمهـور كـلا مـن هـاتين الـدولتين مقارنـة دمـاهير الـبلاد  الأخـرى الـتي  قـد لا تجـد 

 رسالة  أي  صدى  يذكر ، فالرسالة  الإعلامية  هي انعكاس لواقع هذه الجماهير و تعبر عن اهتمامهم.هذه ال
 :الشروط التي لها علاقة بمومون الرسالة الإعلامية الرياضية 

 يؤثر مضمون الرسالة الإعلامية في الجمهور الرياضي بنسب متفاوتة إذا ما توفرت فيها العوامل التالية:
أن يكون مضمون الرسالة الإعلامية  الرياضية متعلقا بقضية رياضية  تشـغل  الـرأي  العـام  الرياضـي ، فالقضـايا  أ ـــــــ 

الرياضية التي تعيشها الجمهور في حياتهم  العامة و الخاصـة هـي الـتي تشـد انتبـاههم و تفـاعلهم معهـا ، فـإذا مـا تبـنى  
ية  المعاصـرة و الـتي  مـس نـب  الشـارع الرياضـي فإنهـا ستسـتحوذ الإعلام الرياضي قضية  من  هذه  القضـايا الرياضـ

على اهتمامهم  و سيتابعون تفاصـيلها و سـيتأثرون بالمعلومـات الـتي تقـدم لهـم حـول هـذه القضـية خصوصـا إذا كـان 
عـن الإعلام الرياضي هو المصـدر  الوحيـد و الأساسـي  لهـذه  المعلومـات ، أمـا إذا كـان مضـمون هـذه الرسـالة بعيـدا 

 اهتمامات الجمهور فانه في هذه الحالة سينصرف عن متابعة ما يقدمه الإعلام الرياضي.
ولكــي يمكــن لرســالة الإعــلام الرياضــية أن تحقــق  التــأثير الايجــابي في نفــوس الجمــاهير يجــب أن يقــوم الإعــلام الرياضــي 

حواذها علـى اهتمامـات الجمـاهير و لا بتناول و معالجة القضايا والمشـكلات الرياضـية في حينهـا و ذلـك  أثنـاء  اسـت
 32ينتظر حتى  تخرج من  دائرة اهتمام الجماهير بها وبالتالي لا يحقق أدنى تأثير على هذه الجماهير.

 ب بببببب تكرار عرض الرسالة الإعلامية:
 أظهرت الدراسات أن الإنسان يتأثر بالرسالة الإعلامية من خلال أربع مراحل مسلسلة و هي كالتالي:
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 ـــــــ التعرف. 1
 ـــــــ التفسير. 2
 ـــــــ الحفظ. 3
 ــــــــ الاسترجاع. 4

فعنــدما يتعــرا الشـــخص إلى معلومــة فانــه يســـعى إلى التعــرف عليهــا ي تفســـيرها مــن خــلال مقارنتهـــا بمــا لديــه مـــن 
 خبرات سابقة ي يحفظها في ذاكرته و بالتالي يمكن استرجاعها حينما يحتاج إليها.

تعــرا الفــرد للرســالة الإعلاميــة )المعلومــات( لمــرات عديــدة تجعلــه ينتبــه إليهــا و بعــد المــرور بالمراحــل الســابقة  و تكــرار
 الذكر يكتسبها كمعلومة و من ي يمكنه التأثر بها.

اضـية و يمكن للعلام الرياضي بالتالي من  استثمار هذه الخاصية في التأكيد على السلوكيات الايجابية في  الملاعـب الري
ـــات الـــتي يتحلـــى فيهـــا اللاعبـــين  بـــالروح الرياضـــية كـــالالتزام  بقـــرارات  الحكـــام  و ميـــز  مـــن خـــلال تكـــرار عـــرا المباري
اللاعبــين  باللعــب النظيــف و التــزام الجمهــور بالتشــجيع المثــالي و غيرهــا مــن الســلوكيات الطيبــة و الحميــدة ســواء  كانــت 

ه يعمل على اكتساب اللاعبين و الجمهور لكثـير مـن هـذه السـلوكيات الطيبـة هذه المباريات محلية أو دولية هذا من شأن
 33و التي تتمشى مع الهدف من الرياضة.

 ج بببببب طريقة عرض الرسالة الإعلامية الرياضية:
حيــث تضــاعفت التــأثيرات الــتي تحــدثها  الرســائل الإعلاميــة في الجمهــور لمــرات عديــدة نتيجــة للتطــورات الهائلــة الــتي 

ا الإعـــلام الرياضـــي و دخولـــه المجـــال  التكنولـــوجي الحـــديث ، فلـــم يعـــد الفـــرد يتعامـــل مـــع  الرســـالة الإعلاميـــة شـــهده
الرياضية مجردة و بشكل مباشر ، فالرسالة الإعلامية أصبحت تأتيـه محفوفـة بكثـير مـن المـؤثرات  النفسـية و السـمعية  

اتـه لـه مجالاتـه العلميـة و الفنيـة و الأكاديميـة ولـه أقسـام و البصرية وأصبحت طريقة العـرا ) الإخـراج ( فنـا قائمـا بذ
 خاصة لدراسته بالمعاهد الفنية  المختلفة   ا أعطى  الفرصة للعقول لأن تبدع فيه أعمالا خلاقة.

ففـــي الإعـــلام الرياضـــي الصـــحفي تم توظيـــف الصـــورة و الألـــوان و حجـــم الخطـــوا و الرســـوم التوضـــيحية و الخلفيـــة 
النشـــر في الصـــحيفة أو المجلـــة  الرياضـــية  و غيرهـــا مـــن عناصـــر الإخـــراج لـــدعم عنصـــر  التـــأثير في المظلمـــة و مكـــان 

الرسـالة الإعلاميـة  الرياضـية أمـا في الــبرامج التلفزيونيـة الرياضـية فقـد كــان  التقـدم  في اسـتخدام التكنولوجيـا  الحديثــة  
مذهلا  لقد خرجت عدسـة  تصـوير الـبرامج  الرياضـية   و المتطورة  و توظيفها في عرا الرسالة  الإعلامية  الرياضية

التلفزيونية مـن  الاسـتوديوهات إلى الفضـاء  الرحـب لتغطيـة  الأحـداث  الرياضـية  في حينهـا و الاخـتلاا بالجمـاهير 
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بـل     في  الشوارع  و أماكن  العمل  لقياس نب  الجماهير تجاه هذه الأحداث و القضـايا الرياضـية المثـارة أو المعاصـرة 
و تطـــير معهـــم عـــبر الفضـــاء  لتغطيـــة  الأحـــداث  الرياضـــية العالميـــة  في حينهـــا أيضـــا فأصـــبح كـــل شـــيء  حيـــا، كمـــا 
قامــت بتوظيــف الألـــوان و المــؤثرات الصــوتية فكـــادت أن تجعــل كـــل شــيء حقيقــة  فأصـــوات الجمــاهير  و اللاعبـــين 

لرســالة الإعلاميــة الرياضــية كمــا لــو كــان جــزء منهــا وتعبــيرات الوجــه وغيرهــا مــن المشــاهد تجعــل المشــاهد يتفاعــل مــع ا
 يعيشها لحظة بلحظة كما لو كانت تحدث في بيته.

لقــد أصــبح الواقــع  النفســي علــى الإنســان شــديدا حيــث لم تعــد الرســالة  الإعلاميــة تأتيــه  بريئــة مباشــرة بــل صــارت 
واطفــه  فتحــرك كــوامن غريزتــه و تأتيــه ضــمن حشــد ضــخم مــن المــؤثرات الــتي  تســتهدف  عقلــه و سمعــه و بصــره و ع

 تجعل  الواقع  الصعب  قريب المنال و المستحيل  كنا.
 د بببببب طريقة صياغة الرسالة الإعلامية الرياضية:

المقصــود بصــياغة الرســالة الإعلاميــة الطريقــة الــتي تقــدم مــن خلالهــا الفكــرة  الــتي تقــوم  عليهــا  الرســالة  نفســها ، أو 
فيــه أفكــار الرســالة مــن  خــلال  الاســتخدام  الــذكي  للغــة  و الترتيــب  المنطقــي للوقــائع  و  القالــب الــذي  تصــاغ  

 الأحداث و يطلق عليه في الصحافة  الرياضية اسم الأسلوب و في البرامج الإذاعية و التلفزيونية اسم السيناريو.
، فلــو كانــت الصــياغة رديئــة  فانــه  فيجــب أن يكــون عــرا الرســالة الإعلاميــة  الرياضــية  بطريقــة  جذابــة  و مــؤثرة 

 34يضعف من فرصة تأثيرها على الجمهور.
 :)الشروط التي لها علاقة بالجمهور )المستقبل 

الجمهــور خلـــيط متبـــاين مــن الأفـــراد يختلـــف فيــه كـــل فـــرد عـــن الأخــر بالكيفيـــة الـــتي يســتقبل فيهـــا الرســـالة الإعلاميـــة 
توافرهــا حــتى يحقــق التــأثير المتوقــع مــن الإعــلام الرياضــي و هــذه الرياضــية و هنــاك عوامــل لهــا علاقــة بــالجمهور يجــب 

 العوامل هي:
إذا كــان الاتصــال الجمــاهيري  يخاطــب  مجموعــات  النــاس، فهــو يخاطــب  جماعــات معينــة أو أ ببببببب نببوع الجمهببور: 

مــن  حشــود أو غــير  ذلــك مــن التســميات الــتي  تحمــل  معــنى الكثــرة ، و مصــطلح الجمهــور يحمــل معــنى مجموعــات
الناس كثـيرة العـدد نسـبيا يشـتركون في مصـلحة العامـة أو اهتمـام  واحـد بحيـث أن هـذا الاشـتراك  في تلـك  المصـلحة  

 يجعلهم يشعرون بدرجة معينة من الوحدة و التوحد و التي قد تتفاوت بين جمهور إخر.
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يـع المـواطنين كـانوا داخـل المؤسسـة ومن الطبيعي أن يختلف الجمهـور العـام عـن الجمهـور  النـوعي ، فـالأول  يعـني  جم
أو خارجها ، أما الثاني يعني فيحمل معنى  الشـريحة أو الفئـة مثـل جمهـور العمـال أو شـريحة العمـال و جمهـور القطـاع  

 العام  أو جمهور المتبرعين أو جمهور المحتاجين
تقبل  لهــا و الناشــئين يتــأثرون أكثــر مــن و يختلــف  تــأثير  الرســالة  الإعلاميــة  الرياضــية  بــاختلاف  المتلقــي  أو  المســ

الكبار و المراهقين أكثر من  الراشدين ، كما يختلف أيضا الرجال عن النساء بالكيفية  التي يتلقون بها هـذه الرسـالة 
 نظرا لوجود الكثير من المتغيرات الفسيولوجية و النفسية التي ميز كل مرحلة عن الأخرى و كل جنس عن اإخر.

هـــور متغـــير جــوهري في عمليـــة في عمليـــة التـــأثير لأن الرســائل الإعلاميـــة مختلفـــة فمــا يصـــلح لهـــم لغـــيرهم و فنــوع الجم
الرسـائل الـتي تخاطـب النسـاء لا تناســب الرجـال و مخاطبـة المتخصصـين في المجـال الرياضــي تختلـف عـن مخاطبـة الرجــل 

 35العادي و هكذا.
 ب ببببب الموقع الاجتماعي للفرد:

اعيـــة للفـــرد داخـــل مجتمعـــه تـــأثيرا كبـــير علـــى درجـــة تكيفـــه و تفاعلـــه  مـــع  الرســـالة  الإعلاميـــة  الـــتي  للمكانـــة الاجتم
يقدمها  الإعلام  الرياضي ويأتي هذا التـأثير مـن كـون أن الإعـلام الرياضـي نفسـه يعـد مؤسسـة  اجتماعيـة لهـا دورهـا 

ة  الــتي  تعرضــها  علــى  أفــراد  هــذا  المجتمــع  داخــل المجتمــع حيــث  تقــوم  هــذه  المؤسســة بتوزيــع الأدوار  الاجتماعيــ
 فيذيب  الفرد نفسه داخل هذه السلسلة ) الإعلام الرياضي ( و يتقمص شخصياتها.

فالرســـالة الإعلاميـــة الـــتي تتحـــدث عـــن كفـــاح لاعـــب كـــرة مـــثلا نشـــأ في بيئـــة فقـــيرة و واجـــه التحـــديات الكبـــيرة حـــتى  
و المنتخــب القــومي لبلــده بعرقــه و كفاحــه و مواصــلته  التــدريب  تــؤثر  اســتطاع  أن  يحتــل  مكانــة بــارزة داخــل فريقــه 

مثــل  تلـــك  الرســـالة  في ذلـــك الشـــاب الفقـــير الـــذي يطمـــح إلى تحقيـــق  دور أفضـــل في مجتمعـــه أكثـــر  ـــا تـــؤثر بـــابن 
رسـالة الإعلاميــة الأسـرة الثريـة ذات النفــوذ ، فـالموقع الاجتمــاعي للفـرد هنــا كـان عــاملا في تحقيـق التــأثير المتوقـع مــن ال

 الرياضية أو جزء منه.
 ج بببببببب معتقدات الجمهور: 

يتوقـف تفاعـل الجمهـور مـع  الرسـالة  الإعلاميـة  الرياضـية  علـى قـرب مضـمونها مـن القناعـات و المعتقـدات الخاصــة 
به ، فكلما كانت هذه الرسالة قريبة من معتقداته  و منسجمة مع ما يؤمن به كلمـا كـان قبولهـا لديـه أدعـى و تـأثيره 

 فيه أشد. 
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على التأثير في الجمهور تضعف عندما  يتباين مضمونها أو يختلـف مـع مـا  وبالمقابل فان قدرة تلك الرسالة الإعلامية
يعقده هذا  الجمهور أنه الصواب ، وهذا لا يعني أن هذا التأثير لا يحدث إلا إذا توفر هذا الشـرا و لكنـه  يفيـد في 

م الاصــطدام بالقناعــات أن  الرســالة  الإعلاميــة  الرياضــية  لابــد أن تتوافــق مــع القاعــدة النفســية الــتي تحــث علــى عــد
ـــاول الإعـــلام الرياضـــي ســـلوكا اجتماعيـــا يحـــدث في المجـــال الرياضـــي كالتعصـــب مـــثلا   القائمـــة للجمهـــور، فعنـــدما يتن
بهــدف  معالجتـــه  فانـــه لا ينقـــد  هـــذا  الســـلوك  بشـــكل صـــريح  و بأســـلوب خطـــابي مباشـــر ، فهـــو في ســـعيه لتغيـــير  

الســلبية و إبـــدالها بــأخرى في المجتمعــات  المحافظــة و غــير المحافظــة  فانـــه  العقائــد و المواقــف و الاتجاهــات  الرياضــية 
يلجـــأ في ســـبيل تحقيـــق ذلـــك إلى اســـتخدام أســـاليب غـــير مباشـــرة  يحـــرص  فيهـــا أن لا تتعـــرا الرســـائل  الإعلاميـــة  

 الرياضية بشكل  مباشر  لقناعات الجمهور.
قــد تســتطيع أن تغــير الكثــير مــن  المعتقــدات و القناعــات فحــين تلجــأ  الرســائل الإعلاميــة إلى هــذا الأســلوب فإنهــا 

 36الخاصة دمهورها من غير أن تصدم بها
 د بببب إدراك المتلقي للرسالة الإعلامية :

يختلــف إدراك الأفــراد فيمــا بيــنهم كمــا يختلــف فهمهــم للأفكــار والقضــايا و المشــكلات الرياضــية الــتي تقــدم لهــم مــن 
تبار تلك الرسائل أحد المثيرات  الذهنيـة  الـتي  يتعـرا لهـا الإنسـان  فيسـتجيب  لهـا خلال الرسائل الإعلامية و باع

و يتفاعــل معهــا و يفهمهــا  بطريقــة  تختلــف عــن اإخــرين هــذا التبــاين  يحــدث  نتيجــة  لوجــود الكثــير مــن المتغــيرات  
 ووســائل التربيــة الــتي يمــر بهــا النفسـية  و الفســيولوجية و الــتي  ميــز كــل مرحلــة  عــن أخــرى  و كــذلك التكــوين الثقــافي

 الأفراد بالتالي يختلف أيضا حكمهم عليها اختلافا واضحا.
فقد يفسر أحدهم موقف ما عرضه الإعلام الرياضي على أنه انحرافا عن  السلوك  الرياضي العام و القـيم  الرياضـية  

ة و المزاجيــة  الــتي يتحلــى بهــا الفــرد الســائدة بينمــا يفســره آخــر بأنــه خطــأ بســيطا ، كــذلك  تــؤثر  الســمات  النفســي
علــى حكمــه علــى المواقــف و القضــايا  الرياضــية الــتي يســمعها أو يشــاهدها  في  الإذاعــة و التلفزيــون أو  يقــرأ  عنهــا  
ـــه  في الصـــحف ، فقـــد يـــرى  الشـــخص ذو الطبيعـــة المســـالمة مشـــاهد العنـــف في الملاعـــب الرياضـــية خطـــرا علـــى أبنائ

 ها الشخص ذو الشخصية المحبة لمشاهدة العنف و المطاردات مشاهدة  تعة من الإثارة.المراهقين بينما قد يرا
كمــا تــؤثر المصــاص الشخصــية في إدراك الفــرد لمــا يعرضــه الإعــلام  الرياضــي فالتــاجر الــذي يتــاجر بالســجائر يعــارا 

 التدخين الفكرة القاتلة بأن ظهور بع  اللاعبين المشهورين و هم يدخنون يشجع المراهقين على
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لـــذلك يتوجـــب علـــى القـــائمين علـــى الإعـــلام الرياضـــي مراعـــاة  الدقـــة في  انتقـــاء مـــا يقـــدموه للجمهـــور مـــن رســـائل 
إعلامية بما لا يتعارا مـع القـيم و التقاليـد و الأعـراف  الرياضـية السـائدة ، متبعـين الأسـلوب العلمـي و مـن خـلال 

لام الرياضــــي و مــــن خــــلال تحليــــل المضــــمون بالإضــــافة إلى الدراســــات العلميــــة الــــتي أجريــــت و تجــــري في مجــــال الإعــــ
الدراســات الميدانيــة لاســتطلاع أراء الجمهــور و بالتــالي  يمكــن للعــلام الرياضــي أن يحقــق رســالته المنشــودة في خدمــة 

 37المجتمع الرياضي
 الاتصال في المجال الرياضي: .03

مهمــا كانــت درجــة تطــوره ولــذلك يشــكل الإعــلام الرياضــي عنصــرا أساســيا مــن عناصــر أي مجتمــع رياضــي 
فإنــه يــدرس علــى أنــه ظــاهرة رياضــية اجتماعيــة غــير أن الإعــلام الرياضــي لا يعــدو أن يكــون فرعــا مــن ظــاهرة أكــبر 

 وأشمل ألا وهي ظاهرة الاتصال.
والاتصـــال هـــو العمليـــة الـــتي يمارســـها الإنســـان مـــع اإخـــرين لتشـــير إلى تفـــاعلهم معهـــم بواســـطة العلاقـــات 

تكون هذه الرمـوز حركـات أو صـور أو لغـة أو أي شـيء آخـر وتعمـل كمنبـه للسـلوك مـن أجـل إحـداث  والرموز وقد
 تأثير معين فيه.

والاتصال بصـفته المجـال الواسـع لتبـادل الوقـائع واإراء بـين البشـر، فـإن الإعـلام الرياضـي لا يعـد وأن يكـون 
طريــق اســتخدام الرمــوز وهــذه الرمــوز تكــون  شــكلا مــن أشــكال الاتصــال لأنــه فــرع مــن فــروع التفاعــل الــذي يــتم عــن

 على شكل حركات أو رسوم أو نقوش أو كلمات أو شيء آخر.
والاتصـال أيضـا مجالـه واسـع يشـمل دراسـة جميـع أشـكال الفـن والرياضـة والتعلـيم واتجاهـات الدعايـة والتــأثير 

تصــال قـوة تــرتبط بالقـدرة علــى التــأثير وعمليـات الحــرب النفسـية والــترويج بكــل صـوره والتســلية والترفيـه والإعــلان فالا
 إلا أنه لا يمكن أن يفهم بمعزل عن فكرة التفاعل بوسائله وأهوائه المختلفة.

 38فالاتصال هو التفاعل الإنساني عن طريق الإشارات والرموز.
يـتم والاتصال يتخذ أشكالا مختلفة فمنه ما يسري بين الأفراد ومنه ما تنظمه المؤسسـات والهيئـات ومنـه مـا 

 عن طريق التفاعل المباشر ومنه ما يتم عن طريق وسائل الإعلام.
وكــذلك اللاعــب العصــ  ســريع الاســتثمار يجــد ذاتــه وراحتــه النفســية في المشــاهد الــتي تظهــر فيهــا مثــل هــذا 

 السلوك وهذا يشعره بأنه ليس وحده الذي يمارس هذا السلوك  ا يدعم التوجه إليه أكثر وأكثر.
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دامات والإشباعات تنطلق من مفهوم شائع في علم الاتصال وهو مبـدأ التعـرا الاختيـاري فنظرية الاستخ
وتفســـيره أن الإنســـان يعـــرا نفســـه اختياريـــا لمصـــدر المعلومـــات )الإعـــلام الرياضـــي( الـــذي يلـــ  ويتفـــق وطريقتـــه في 

 التفكير.
مجتمـع يسـمح بعـرا كـل  إن مفهوم التعرا الاختياري الذي تقوم عليه هذه النظريـة قـد يصـبح منطقيـا في

 شيء من العنف والجريمة إلى الإباحية والشذوذ الجنسي باسم حرية الفكر والتعبير.
كما أن نظرية الاستخدامات و الإشباعات يكون لهـا تـأثير إيجـابي في المجتمـع الرياضـي، طالمـا أن مـا يقدمـه 

كـبح الخيـالات المريضـة بمعـنى عـدم مسـايرتها   الإعلام الرياضي في هذا المجتمع خالي من العنـف والعـدوان ويعمـل علـى
 للسلوكيات المريضة أو المنحرفة.

و ــا ســبق يمكــن إيجــاز العلاقــة بــين الإعــلام الرياضــي والاتصــال في أن الإعــلام الرياضــي فــرع مــن الاتصــال 
 وعنصر هام من عناصره وطريق من الطرق التي يتحقق بها الاتصال مع الناس.

 علام الرياضي بالمجالات الأخرى يتبين لنا ما يلي:ومن خلال عرا علاقة الإ 
 .إن الإعلام الرياضي إطار واسع له أبعاده التي تشمل كافة الميادين الرياضية والاجتماعية والحياتية 
  إن الإعلام الرياضي يشترك مع المجالات الأخرى في كونها أشكالا لعملية جماعية واحـدة هـي الاتصـال

الدعايـــة أو الإعـــلان أو ترتيـــب العلاقـــات العامـــة للمؤسســـات الرياضـــية أو تربيـــة بالجمـــاهير إمـــا لغـــرا 
الجمــاهير وتثقفيهــا وزيــادة الــوعي الرياضــي بهــا بمــا تقدمــه مــن معلومــات وحقــائق حــول قضــية أو مســألة 

 39من المسائل الرياضية.
 العوامل المؤثرة في الإعلام الرياضي: .04
 : الدعاية 

العقول عن طريق تقديم أو نشـر فكـرة معينـة دون الإشـارة إلى المصـدر، وهـذا الدعاية هي فن السيطرة على 
 40ما يجعل الدعاية تستطيع أن تنشر ما تشاء وما يروق لها دون تحري الصدق والدقة والأمانة.

 ومن خلال هذا التعريف يمكن أن تحدد جوانب الاختلاف فيما يلي:
وتزويــدها واســتغلال عواطــف النــاس في حــين أن العلاقــات العامــة  تعتمــد الدعايــة صــيغة المبالغــة في ذكــر الحقــائق -

 تعتمد على الإعلام الصادق الهادف إلى خدمة المصلحة العامة.
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تساعد العلاقـات العامـة علـى تثبيـت مبـادئ الأخـلاق لأنهـا بالتزامهـا بتلـك المبـادئ تعمـل كقـدوة حسـنة للأفـراد،  -
 يبها غير سليمة.بينما تقوم الدعاية على هدف المبادئ بأسال

ـــل العلاقـــات العامـــة نشـــاطا دائمـــا مـــن نشـــاطات المؤسســـة، أمـــا الدعايـــة فتهـــدف إلى تحقيـــق أهـــداف ســـريعة  - مث
 41ومرحلية.

إن الدعاية هي عبارة عن الجهود التي تبذل لتغيير آراء الناس ومعتقداتهم بالضغط والسيطرة على عقـول الجمـاهير  -
وان الجهــة الــتي تقــوم بالدعايــة دون رعايــة الجمــاهير، أمــا العلاقــات العامــة فهــي ودفعهــا إلى ســلوكات معينــة تخــدم أعــ

 تقوم أساسا على خدمة المصلحة العامة، ووضع مصلحة جماهير المؤسسة في المقام الأول في سياستها وأعمالها.
لتعـرف علـى ردود الفعـل تتميز العلاقات العامة عن الدعايـة بأنهـا طريـق ذو اتجـاهين أي تقـوم بإيصـال الرسـالة ي ا -

 اتجاهها، أما الدعاية فهي تركز جهودها على الأفراد لاعتناق فكرة معينة.
 العلاقات العامة في المؤسسات و الهيئات :  -

الإعـــلام هـــو مجموعـــة مـــن الجهـــود المبذولـــة تســـتهدف نشـــر البيانـــات والمعلومـــات بـــين الجمـــاهير الداخليـــة للمؤسســـة 
جي شرا أن تلك الأخبار صادقة وتساعد في تكـوين آراء صـائبة ورشـيدة عـن مشـكلة وكذلك أطراف التعامل الخار 

 أو قضية معينة.
ويعتبر الإعلام من الناحية التطبيقية أداة فعالة من أدوات العلاقات العامـة للاتصـال بالجمـاهير وبالتـالي فـإن الإعـلام 

تمثلـة في كسـب ثقـة الجمـاهير، في تحسـين صـورة ليس هادفا في حد ذاته، ولكنه وسيلة لتحقيق أهداف العلاقـات الم
 المؤسسة.
 :خصائص العلاقات العامة 

 خصائص العلاقات العامة:
تتجلــى أهــم خصــائص العلاقــات العامــة بــدمج مختلــف التعــاريف لهــا الــتي تباينــت في تناولهــا جوانــب مختلفــة 

 بها، اختلفت أيضا في اهتمامها بذكر بع  الخصائص وتتلخص فيما يلي:
نشـــــاا العلاقـــــات العامـــــة لـــــيس مـــــن الأنشـــــطة الثانويـــــة في المؤسســـــة بـــــل عنصـــــر أساســـــي يفرضـــــها المجتمـــــع  إن -1

 42الحديث.
 تعد العلاقات العامة عملية تطبيقية للعلوم الاجتماعية وتتصف بالاستمرارية. -2
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‌ت‌ت  

 

 تستخدم الأسلوب العلمي لتضمن تحقيق أهدافها بأقل جهد، وأقصر وقت، وأخف  تكلفة. -3
 د على متخصصين في مستويات مختلفة من المعرفة، ومؤهلين من المعاهد، والكليات المتخصصة.تعتم -4
 تضمن التفاهم المستمر بين المؤسسات والجماهير، وتحقق الترابط والتعاون فيما بينهم. -5
 منهم.وسيلة تدريب هامة إعداد الجماهير وتهيئتهم على تقبل اإراء والأفكار والقيام بما هو مطلوب  -1
 تستخدم وسائل الإعلام والاتصال المختلفة والمناسبة لتحقيق أهدافه وتستخدم البحوث العلمية أيضا. -1
 موجهة لكافة الجماهير دون مييز أو تفضيل. -1
ــــب الحيــــاة في  -9 ــــى مختلــــف المســــتويات ويجــــب أن تشــــمل برامجهــــا مختلــــف جوان ــــع المنظمــــات وعل ضــــرورية في جمي

 المجتمعات.
 جزء من الهيكل التنظيمي في أية مؤسسة أو هيئة أو وزارة على شكل مديرية أو قسم.تحتل  -12
 43تستخدم برامج وخطط خاصة يعدها ويحضرها الأخصائيين والخبراء في مختلف فروع المعرفة. -11
علـى  تعتبر العلاقات العامة فن تطبيقي يقوم به الأخصائي لكسب الثقـة وخلـق التفـاهم والرضـا أي الاعتمـاد -12

 المهارات الشخصية.
 
 

 :التأثير السلبي للاعلام الرياضي في الجزائر .05
إن المنافسات بصفة عامة ومنافسة كرة القدم بصفة خاصة أصبح لها تـأثير سـل  علـى الحيـاة الاجتماعيـة مـن خـلال 

في المجتمـع الجزائـري تكـاد المخلفات المادية والمعنوية التي تتركها هذه المنافسات ، بحيث نجد مستوى الثقافـة الرياضـية 
تكــون منعدمــة ولعـــل هــذا مــا يؤكـــده الواقــع الرياضـــي الجزائــري فــالعنف هـــو الســمة الســائدة في بعـــ  المباريــات مـــن 
الضرب المتبادل بين الأنصار وتحطيم الأملاك العمومية والتعدي على الأمـلاك الخاصـة ، ولعـل السـبب الغـير المباشـر 

في نقـل الوقـائع قبـل وبعـد مجريـات  الاحترافيـةخاصـة منـه المكتـوب الـذي يعـاني مـن  في كل هذا هو الإعلام الرياضـي
أي مبــاراة في كــرة القــدم ، فالمتصــفح للجرائــد الرياضــية يصــادفه الكثــير مــن الكــلام الــذي يــراه المتخصصــين في علــم 

لحرب الحـرب ، وملعـب النفس و الاجتماع على أنه كلام يوحي بدعم الفوضى والعنف بين الأنصار واللاعبين ) كـا
النــار ، مــاهمش رجالــة ، الإرهــاب ، قنبلــة ....( فمثــل هــذه الكلمــات تزيــد مــن الشــحنة بــين الفــرق المتنافســة وبــين 
الأنصار فيما يـؤدي إلى منـاظر عنـف رهيبـة علـى مسـتوى الملاعـب والشـوارع ، أيضـا بالنسـبة للعـلام المرئـي يسـاهم 
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‌ث‌ث  

 

مـــن خـــلال نقـــل الأحـــداث والصـــور الســـلبية الـــتي تحـــدث علـــى مســـتوى بطريقـــة أو بـــأخرى في رفـــع مســـتوى العنـــف 
الملاعـب الجزائريـة الأمـر الـذي ينمـي شـعور العنـف لـدى المتتبعـين والأنصـار ويرجـع كـل هـذا لعـدم الاحترافيـة في نقـل 
 الخبر الرياضي الذي ترجع أسبابه لضعف مستوى التكوين لـدى الصـحافة الوطنيـة والـذي يعتـبر أهـم شـروا النجـاح

مـاي  23وهذا ما أكده رئيس الجمهورية الجزائرية السيد عبد العزيز بوتفليقـة في اليـوم العـالمي لحريـة التعبـير الموافـق ل 
إ.ـــا هـــو واجـــب الســـلطات العموميـــة ومســـؤولية كـــل  والاتصـــال، حيـــث أوضـــح الـــرئيس أن تحـــديث قطـــاع الإعـــلام 

أداة الخدمــة العموميــة مشــددا علــى أنــه إذا كــان مســعى القــائمين عليــه مــن حيــث أن الحــق في الإعــلام يــرتبط بوجــود 
ـــة التعبـــير فـــإن مهمتهـــا اليـــوم أن  ـــاح الإعلامـــي نحـــو تكـــريس حري ـــة بأنواعهـــا في فـــترة مـــا بعـــد الانفت الصـــحافة الجزائري

 44التكوين مزيدا من العناية  لاءيإمعتبرا على أنه من أهم شروا النجاح هو  الاحترافيةتكتسب المزيد من 
إن تصريح رئيس الجمهورية دليل قاطع على ضعف المؤسسة الإعلاميـة في الجزائـر وذلـك راجـع لأسـباب عديـدة مـن 

عبـد الرشـيد بـوكرزازة ) بعـدم  والاتصـالبينها ضعف التكوين في حين صرح المسؤول الأول عن القطاع وزيـر الإعـلام 
وين في التكـوين الإعلامـي وعـدم احـترام أخلاقيـات في التغطية الإعلاميـة ويرجـع ذلـك إلى نقـص التكـ احترافيةوجود 
 45المهنة 
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 تعريف المنافسات:  .0
  :نافســـت في الشـــيء منافســـة ونفاســـا إذا رغبـــت فيـــه علـــى وجـــه المبـــاراة في الكـــرم وهـــي المزاحمـــة ، وفي لغبببة

 46الرياضة )مباراة رياضية(.
 هي سلسلة الدورات التي تقام بين مجموعتين من الوحـدات لأفـراد أو جماعـات ، بقصـد تحديـد اصطلاحا :

الفائز من بينهم أو ترتيبهم حسب نتائجهم ،وهي وسيلة للتعبير عـن كثـير مـن الحاجيـات الضـرورية للأفـراد 
 والجماعات. 

 أنواع المنافسات: .6
ة العـالم لكـرة القـدم أو أن تكـون لأكثـر مـن نشـاا رياضـي  المنافسات الرياضية إمـا أن تكـون في نشـاا واحـد كبطولـ

كــدورة البحــر الأبــي  المتوســط الــتي تشــمل ألعــاب كثــيرة منهــا كــرة القــدم كــرة الســلة والجمبــاز والســباحة وغيرهــا مــن 
و الأنشطة الرياضية وقد تكون الـدورة علـى المسـتوى الـوطني كالبطولـة الوطنيـة بمختلـف أقسـامها في كـرة القـدم مـثلا أ

أن تكون على المسـتوى الإقليمـي بحيـث يشـمل الإقلـيم أكثـر مـن دولـة كـدول البحـر المتوسـط أو الـدول العربيـة ، أو 
أن تكـون المنافســة علـى المســتوى العـالمي كبطولــة العـالم في كــرة القـدم أو الــدورات الأولمبيـة الرياضــية لـذلك فالــدورات 

الـــتي تحويهـــا كمـــا تضـــيق أيضـــا بالنســـبة للوحـــدة الجغرافيـــة الـــتي الرياضـــية تضـــيق وتتســـع بالنســـبة لعـــدد أوجـــه النشـــاا 
 47تشملها 
 أغراض المنافسات الرياضية : .3

إن تعلم أي مهارة واكتساب أي خـبرة يصـبح بـلا معـنى بالنسـبة للمـتعلم إذ لم يجـد فرصـة لاسـتخدام هـذه المهـارة أو 
ورغباته ، إن الـدورات الرياضـية هـي المجـال التربـوي الخبرة في مجالات يثبت بها واقعية المجتمع ويشبع بها بع  دوافعه 

الســليم الــذي يمكــن أن تقــدم مثــل هــذه الفــرص في النشــاا التنافســي إذ تعتــبر مــؤثرة إيجابــا في تطــوير الرياضــة عمومــا 
ومـن الواجـب علـى القـائمين علـى النشـاا الرياضـي التنافســي بـالمجتمع أن يبـذلوا كـل جهـدهم لتحقيـق القـيم التربويــة 

فــاهيم الاجتماعيــة والرياضــية الــتي تكمــن في طبيعــة هــذا النشــاا التنافســي خاصــة أنــه محبــب إلى جميــع المشــاهدين والم
ومنتشر بين جموع الشعب بكل فئاته من منتجين وفلاحـين ومثقفـين ومـن أهـم الأغـراا او الأهـداف الإيجابيـة الـتي 

 يمكن للمنافسات الرياضية أن تعمل على تحقيقها نجد:
  تطور طرق التدريب الرياضي والارتقاء بالمستوى الفني للأداء 
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‌ح‌ح  

 

  الاهتمام بالمهارات العقلية 
 . اكتساب مهارات، صحة متكاملة ، توازن في الشخصية 
 . النمو الاجتماعي وتنمية الصفات الخلقية الإيجابية 
  ارسة الرياضة لدى الجميع  
 .تنمية النضج الانفعالي 
  .48جذب انتباه الأشخاص عن طريق الإعلام الرياضي القائم على تغطية المنافسات الرياضية 

 أهمية المنافسات والبطولات الرياضية: .4
تعتبر المنافسات الرياضية هي الوسيلة التقييمية الوحيـدة الـتي يعـرف منهـا مـا مـدى تطـور الرياضـة مـن تحقيـق لألعـاب 

تلــف النشــاطات الرياضــية وكــذلك التحســن الإداري في التخطــيط والتنظــيم لمثــل عالميــة وتحطــيم لأرقــام قياســية في مخ
هذه المنافسات مـن جميـع الجوانـب الـتي سـبق ذكرهـا كمـا تعتـبر المنافسـات والبطـولات والـدورات الرياضـية مظهـرا مـن 

 أغراا معينة منها :مظاهر الحياة الرياضية بالدولة سواء أقيمت على مستوى الدولة أو العالم فإنها تقوم بتحقيق 
  إظهار مدى تقدم الرياضة عالميا 
  تقــديم كــل مــا هــو جديــد ومســتحدث في هــذا المجــال ونشــر الثقافــة الرياضــية والــوعي الرياضــي بــين الأفــراد

 والجماعات 
  الاحتفال بالمناسبات العامة والأعياد القومية لتضل الفكرة حية في أذهان المشاهدين لها 
  الحاجيــات الضــرورية للشــباب كتعبــير حــي عــن مكنونــات نفوســهم ،  ــا يــؤدي إلى فيهــا إشــباع لكثــير مــن

 اكتساب الروح الرياضية  
  فيها ترويح لكل المشاهدين والمشاركين لها 

 
 الأسس الواجب مراعاتها عند تنظيم المنافسات الرياضية : .5

مـن الأمــور الهامـة لإنجــاح أي نشــاا إن يتسـم بــالتنظيم الـدقيق مــن تخطــيط وتنظـيم وهــي الأمـور الــتي تتســم 
بها الإدارة الفعالة وبنـاءا عليـه فـأي نشـاا مـن الأنشـطة الـتي تقـام في المنافسـة يجـب تحديـد الهـدف مـن هـذا 

النتـائج المسـطرة، لـذا يجـب علـى  النشاا ي دراسة كافة الإمكانيات المتاحة التي يمكـن  علـى ضـوئها تحقيـق
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‌خ‌خ  

 

اللجنة المنظمة أن تبدأ بتكوين اللجان المختلفة التي تعمل متضافرة لتحقيق الغاية المرجـوة بالأسـلوب الـذي 
 يساعد على إنجاح هذه المنافسة بصورة مشرفة ومحققة لهدفها وتكون اللجان المنظمة على النحو التالي : 

 لجنة الإعداد 
 علاملجنة الدعاية والإ 
 لجنة الاستقبال والاستعلامات 
 لجنة الملاعب والأدوات 
  لجنة الإقامة 
  لجنة الحكام 
 لجنة الجوائز 
 لجنة الافتتاح والاختتام 
 لجنة إعلان النتائج 

 وعند تنظيم المنافسات الدولية يجب مراعاة بع  الأسس منها: 
  أن لا تستغرق الألعاب وقتا طويلا حتى لا تصبح  لة لدى الجمهور 
  أن لا تكون قصيرة المدى 
  )أن يكون تكافؤ الفرص لجميع المشاركين ) عدم التفضيل 
 ) أن يكون هناك عدل)القرعة 
  تجنب كل الأسباب التي تؤدي إلى عدم رضا الأطراف المشاركة 
  أن تجري المنافسات وفقا للنظم المتبعة والمتفق عليها 
 49عدم المغالاة في مدح الفائز 

 ننسى الإعتناء و الاهتمام بالأسس التي توصل المنظم إلى تحقيق الدورة المتضمنة ما يلي:كذلك لا بد أن لا 
  الملاعب 
   الأدوات والوسائل 
  حجر تغيير الملابس 
  الحمامات ودورات المياه 
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‌د‌د  

 

 عدد المتسابقين والسباقات 
  50الملابس الرياضية 
  أي عمــل رياضــي ونظــرا لأهميــة هــذا العنصــر في المنافســة  لإنجــاحالدعايــة : تعتــبر مــن أهــم الوســائل

الرياضية تخصص الإدارة القائمة على إنجـاح الـدورات مسـاحات كبـيرة في الملاعـب والقاعـات للدعايـة الرياضـية ، 
إذ أن الرياضـــة تعتمـــد علـــى الدعايـــة اعتمـــادا مباشـــرا في نشـــر الـــوعي الرياضـــي وتوجـــد بعـــ  وســـائل الإشـــهار و 

 لمنافسات :الإعلام في ا
 لوحات إعلان في الملاعب والقاعات استخدام 
  مويل الفرق المشاركة مع وضع إشهار في الأقمصة 
 )استخدام وسائل الإعلام )إذاعة ،تلفزيون، جرائد 
 إرسال النتائج والبرامج في الجرائد والصحف والمجلات 
 رئيـة ووكالـة الأنبـاء وأن يسـمح الصحافة : يجب أن يخصص أماكن خاصة للصحافة المكتوبة والمسـموعة والم

 51لرجال الإعلام التجوال بحرية لإمام المهمة الإعلامية 
 .المراحل الأساسية في تنظيمالمنافسات الرياضية .2

لإدارة برنــامج المنافســات الرياضــية بطريقــة ناجحــة،يجب علــى الهيئةالمنظمــة للمنافســة أن تنــتهج أســلوبا ســليما، وأن 
في قيامهـا بهـذا العمـل، فتبـدأ بتحديـد الغـرا مـن التظـاهرة ي تنتقـل إلى وضـع البرنـامج وبيئـة تتبع الخطـوات المنطقيـة 

النشاا الذي تشتغل عليه، ويلي ذلك وضـع سياسـة إداريـة وكيفيـة تشـكيل الفـرق الرياضـية، وقـد تختلـف المنافسـات 
هـا وإدارتهـا، ولكـن الخطـوات الـتي الرياضية من حيث الحجم، وبالتالي من حيث كمية وتنوع الأعمال اللازمـة لتنظيم

 : يجب مراعاتها في أي منافسة رياضية لا تختلفمن حيث المبدأ وإدارة المنافسات تلك الخطوات تتمثل في
 تحديد الغرا من المنافسة. 
 وضع السياسة الإدارية. 
 تقسيمالعمل وتوزيعهم على اللجان المختلفة. 
 تهيئة جو العمل. 
 القيام بالعمل.  
  والتنظيمالمتابعة.  
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‌ذ‌ذ  

 

 :الغرض من المنافسات الرياضية .1
تعلـــم أي مهـــارة أو اكتســـاب خـــبرة لـــيس لـــه معـــنى بالنســـبة للمـــتعلم إذ لم يجـــد فرصـــة لاســـتخدام هـــذه المهـــارات في 

ففــي مرحلــة الطفولــة مــثلا يتــدرب الطفــل ليكتســب اللياقــة البدنيــة المتكاملــة، .حــالات يبــت  لــبع  حاجاتــه ورغباتــه
الفرديــة أو الجماعيــة التكتيكيــة، فــلا يقبــل الطفــل هــذا الجهــد بارتيــاح إذا لم يجــد فرصــة ســانحة ويــتعلم كــل المهــارات 

لاســتخدام هــذه المهــارات والخــبرات، فإنــه عــن طريــق المنافســة نســتطيع تلبيــة حاجيــات الطفــل النفســية دون أن نــتًرك 
يقـــة، يـــدكن أن تـــؤثر إيجابيـــا إذا مـــا ذلـــك للصـــدفة أو عوامـــل أخـــرى، فالمنافســـة تعتـــبر إمكانيـــة تربويـــة ذات أبعـــاد عم

وضـعت تحــت إشــراف أيــدي ســليمة وقيــادة تربويــة رشــيدة، لـذا فمــن واجبنــا أن نتعــرف علــى أهــم الأغــراا الإيجابيــة 
 52التي يمكن للمنافسات أن تعمل على تحقيقها.
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 .52،ص 2221الليسانس ،الجزائر،



 

 
‌ر‌ر  

 

 : تنظيم المسابقات الرياضية .1
 أكد جعفر يفصح إطار بوزارة الشباب والرياضة والمسؤول عن تنظيم التظاهرات الرياضية بالجزائر، على أن الدول 
 المنظمة لمثل هذه التظاهرات جنت أرباح طائلة كما تساهم في النهوا بالمنشآت القاعدية لهذه البلدان والتعريف 

 : بها دوليا من خلال
  وراء العقود الاشهارية وبع  العمليات المرتبطة بتسويق تحقيق مداخيل مالية معتبرة من( ( FIFA. 
 تحقيق مداخيل وأرباح من خلال المردود السياحي . 
  اســـتفادة المـــوظفين بعـــد تنظـــيم المظـــاهرة مـــن تحســـين وســـائل المواصـــلات كإنجـــاز مطـــارات وتوســـيع شـــبكة

 .الطرقات والمنشآت القاعدية
  العملخلق مناصب شغل مؤقتة للعاطلين عن. 
 استفادة الشركات الاقتصادية الكبرى المهتمة بالأمور الرياضية من تسويق منتجاتها كالألبسة الرياضية . 

 53لبلدلن طرف الفيفا لإنجاز المنشآت الرياضيةمن العد المالي المقدم ماستفادة البلد المنظم 
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‌ز‌ز  

 

 تمهيد:
إن لكل دراسة أو بحث يستلزم طريقة تحليلية و تعليلية وفق منهاج معين باستعمال طرق جمع البيانات و تحليلها 

معلومات أو نتائج لحل  إلىنتائج لمشكلة ما منهج الوصفي المسحي  الذي يمكن من خلاله الوصول  إلىللوصول 
اختارنا هذا المنهج كونه عملي و موضوعي  مشكلة أو ظاهرة من الظواهر الاجتماعية ، و نحن كمجموعة بحث

إجابات كافية حول مشكلة البحث المطروحة ، حيث استعملننا فيه الاستبيان  الذي يعد  إلىيساعدنا في الوصول 
أهم أدوات جمع البيانات و هو عبارة عن مجموعة من الأسئلة المتنوعة بين المباشرة و المفتوحة و المغلقة من أجل 

 .تائج و حلول للشكالية المطروحةالحصول على ن
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 

 : التحليل الكمي والكيفي لمحور البيانات الشخصية.المبحثالأول



 

 
‌س‌س  

 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب الجنس :0الجدول 
 النسبة التكرار الجنس
 12 12 ذكر 
 22 22 أنثى

 122 122 المجموع
 توزيع أفراد العينة حسب الجنستوضحدائرة نسبية : 0الرسم التوضيحي رقم 

 
 

% وهي نسبة مرتفعة مقارنة مع نسبة الإناث  12حسب الجدول الموضح أعلاه تبين لنا أن نسبة الذكور شكلت 
 %، وقد تم اختيار العينة بطريقة قصديهكون أن الذكور أكثر تعرضا للبرامج الرياضية.22التي كانت 
 يوضع توزيع أفراد العينة حسب السن  :6الجدول 

 
 النسبة  التكرار السن
61-62 29 29 % 
66-01 08 08% 
 %12 12 فما فوق 01

 %111 111 المجموع
 
 

 توزيع أفراد العينة حسب السندائرة نسبية توضح  :2الرسم التوضيحي رقم 

80 

20 

‌ذكر‌

‌أنثى



 

 
‌ش‌ش  

 

 
 

% أما الفئة العمرية 29شكلوا نسبة  62-61 من خلال الجدول نجد أفراد العينة اللذين تتراوح أعمارهم ما بين
% وهذا يرجع 12فما فوق فلم تتعدى نسبتهم  01% أما اللذين أعمارهم 08كانت نسبتهم   01-66من 

 إلى طبيعة البرامج الرياضية وعادة ما تكون مفضلة لدى فئة الشباب .
 يوضح توزيع أفراد العينة حسب المستوى التعليمي  :3الجدول 

 
 النسبة التكرار التعليميالمستوى 
 %21 21 ثانوي 

 %02 02 ليسانس 
 %62 62 دراسات عليا 

 %111 111 المجموع 
 

 دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب المستوى التعليمي :3الرسم التوضيحي رقم 

 
التعليمي ليسانس سجلوا % في حين اللذين كان مستواهم 21أغلب أفراد العينة ذوي تعليم ثانوي وذلك بنسبة 

 % من أفراد العينة.62% أما أصحاب الدراسات العليا كانت نسبتهم 02نسبة 

20-25‌

26-30‌

‌فما‌فوق‌31

‌ثانوي‌

‌ليسانس

‌دراسات‌عليا



 

 
‌ص‌ص  

 

 
 يوضح توزيع أفراد العينة حسب المهنة . :4الجدول 

 النسبة  التكرار المهنة
 %68 68 موظف 

 %02 02 أعمال حرة 
 %09 09 بطال

 %111 111 المجموع 
 

 توزيع أفراد العينة حسب المهنة .دائرة نسبية توضح  :4الرسم التوضيحي رقم 
 
 
 
 

 
الذي يبين توزيع المبحوثين يتضح لنا أن أغلب أفراد العينة هم البطالين وقد بلغت  من خلال الجدول أعلاه

% 68% في حين بلغت نسبة الموظفين 02% ي أصحاب الأعمال الحرة وقد قدرت نسبتهم ب 09نسبتهم 
 طالين يدل على ارتفاع البطالة في المجتمع الجزائري وهذا ما أوضحته العديد من الدراسات.وارتفاع نسبة الب

 
 التحليل الكمي والكيفي لعادات تعرا المبحوثين لوسائل الإعلام الرياضي . المبحثالثاني:

 يوضح توزيع أفرا العينة حسب متابعة الأخبار الرياضية. :5الجدول 
 

 النسبة  التكرار متابعة الأخبار الرياضية

‌موظف

‌أعمال‌حرة

‌بطال



 

 
‌ض‌ض  

 

 %67 67 من وسائل الإعلام العامة 
 %86 86 من وسائل الإعلام المتخصصة

 %111 111 المجموع
 

 توزيع أفرا العينة حسب متابعة الأخبار الرياضية.: دائرة نسبية توضح5الرسم التوضيحي رقم 

 
 

للأخبار الرياضية من خلال وسائل الإعلام حسب الجدول الموضح أعلاه يتبين لنا أن معظم المبحوثين يتعرضون 
% في حين أن اللذين يتعرضون للأخبار الرياضية من خلال وسائل الإعلام العامة لم 86المتخصصة وذلك بنسبة 

% وهذا راجع ربما إلى أن وسائل الإعلام المتخصصة تهتم أكثر بالأخبار والأحداث 67تتعدى نسبتهم 
 والمنافسات الرياضية.

 
 
 
 
 
 
 يوضح توزيع أفراد العينة حسب وسائل متابعة الأحداث الرياضية. :6جدول ال

 النسبة المئوية التكرار وسائل المتابعة
 %62 62 جرائد 

 %21 21 قنوات فضائية 

من‌وسائل‌الإعلام‌
‌العامة‌

من‌وسائل‌الإعلام‌
‌المتخصصة



 

 
‌ط‌ط  

 

 %01 01 انترنيت
 %12 12 إذاعة 
 %111 111 المجموع

 
 دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب وسائل متابعة المنافسات لرياضية. :6الرسم التوضيحي رقم 

 
 

% أما اللذين 21حسب الجدول نجد أن المبحوثين يتابعون الأخبار الرياضية عن طريق القنوات الفضائية بنسبة 
بر الجرائد والتي بلغت % ي تأتي نسبة اللذين يتابعون هذه الأخبار ع01يتابعون عبر الانترنيت تقدر نسبتهم ب 

% فقط ومنه 12%، في حين اللذين يعتبرون الإذاعة وسيلة للحصول على الأخبار الرياضية سجلوا نسبة 62
نستنتج أن الجمهور ومن خلال المبحوثين أفراد العينة يتابعونالمنافسات الرياضية بنسبة كبيرة عبر القنوات الفضائية 

 بصفة مبسطة  والتي تسهل عملية نقل هذه الأحداث
 
 
 
 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب وسائل استقاء الجمهور للمنافسات الرياضية  :7الجدول 
 النسبة التكرار  استقاء الأحداث الرياضية

 %09 09 وسائل إعلام محلية
 %61 61 وسائل إعلام أجنبية

 %111 111 المجموع

‌جرائد‌

‌قنوات‌فضائية‌

‌انترنيت

‌إذاعة‌



 

 
‌ظ‌ظ  

 

 
أفراد العينة حسب وسائل استقاء الجمهور للمنافسات توزيع دائرة نسبية توضح  :7الرسم التوضيحي رقم 

 الرياضية.

 
 

من خلال الجدول أعلاه يتضح لنا أن المبحوثين أفراد العينة يفضلون وسائل الإعلام الأجنبية في استقاء المنافسات 
ن الأداء %وهذا راجع إلى أ09% ، أما اللذين يفضلون وسائل الإعلام المحلية بنسبة 61الرياضيةوذلك بنسبة 

 الإعلامي في وسائل الإعلام الأجنبية جيد مقارنة بالأداء الإعلامي المجلي .      
 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب طريقة متابعة المنافسات الرياضية :8الجدول 
 النسبة  التكرار عن طريق

 %80 80 وسائل الإعلام
 %68 68 في الميدان
 %111 111 المجموع

 
 

 توزيع أفراد العينة حسب طريقة متابعة الأحداث الرياضيةدائرة نسبية توضح  :8التوضيحي رقم الرسم 

 

وسائل‌إعلام‌
‌محلية

وسائل‌إعلام‌
‌أجنبية

‌وسائل‌الإعلام

‌في‌الميدان



 

 
‌ع‌ع  

 

 
من خلال البيانات الموضحة في الجدول أعلاه نلاحظ أن الجمهور أفراد العينة يتابعون المنافسات الرياضية عن 

% وهذا 68بعتها قدرت نسبتهم ب % في حين اللذين يتجهون إلى الميدان لمتا80طريق وسائل الإعلام بنسبة 
راجع إلى أن الجمهور الرياضي ومن خلال المبحوثين يفضلون المتابعة من خلال وسائل الإعلام لأنها تعطيهم كامل 
الحقائق والكواليس الخاصة بالمنافسات الرياضية إضافة إلى ذلك فوسائل الإعلام تقربهم أكثر إلى جو المنافسة و 

 الميدان تعذرهم من الذهاب إلى
 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب .ط متابعةالمنافسات الرياضية في الميدان.:9الجدول 
 النسبة التكرار .ط المتابعة

 %11 11 دائما 
 %17 17 أحيانا
 %19 19 نادرا

 %80 80 بدون إجابة
 %111 111 المجموع

 
 
 
 
 

 دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب .ط متابعة المنافسات الرياضية في الميدان. :9الرسم التوضيحي رقم 

 

‌دائما‌

‌أحيانا

‌نادرا

‌بدون‌إجابة



 

 
‌غ‌غ  

 

 
% 68من الجدول  الذي يبين تفضيل المبحوثين التوجه للميدان لمتابعة حدث رياضي ما واللذين قدرت نسبتهم 

% أما اللذين يتابعون بدرجة أحيانا قدرت 11موزعة  كاإتي ، اللذين تكون متابعتهم دائمة بلغت نسبتهم 
ويرجع سبب متابعة الجمهور في  %.19% في حين اللذين نادرا ما يشاهدون هذه الأحداث بلغت نسبتهم 17

الميدان بصفة دائمة لمناصرة فرقهم المفضلة و مواكبة الأحداث في الواقع الرياضي . إما فيما يخص قلة التنقل 
الجماهير فيرجع ذلك إلى انشغال الأغلبية بارتباطاتهم المختلفة  كالعمل أو الدراسة  إضافة إلى تدهور المستوى و 

 رة العنف بالملاعب  ا سبب عزوف كلي في مدرجات ملاعبنا التنامي الكبير لظاه
 

 توزيع أفراد العينة  حسب القناة الرياضية التي يتم مشاهدتها.يوضح  :01الجدول 
 النسبة التكرار القناة الرياضية 

 12 12 الهداف 
Canal + 61 61 

Bien sport 60 60 
 16 16 أخرى
 111 111 المجموع

 
 

 دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة  حسب القناة الرياضية التي يتم مشاهدتها. :01رقم  الرسم التوضيحي

 
 

من البيانات الموضحة في الجدول الذي يوضح توزيع أفراد العينة حسب القناة الرياضية المفضلة لمشاهدة المنافسات 
لمعرفة الأخبار الرياضية وذلك بنسبة   BIEN SPORTالرياضية نلاحظ أن معظم أفراد العينة يفضلون متابعة قناة

‌الهداف‌

Canal +

Bien sport

‌أخرى



 

 
‌ف‌ف  

 

أما فيما يخص الأفراد اللذين يفضلون قناة  %61وذلك بنسبة  +CANALي في المرتبة الثانية كانت قناة  60%
الأفراد اللذين يتابعون الأحداث الرياضية من خلال  %6في حين شكلت نسبة % 12الهداف بلغت نسبتهم 

تستحوذ على نسبة  BIEN SPORTناة أبو ظ  الرياضية ، ومنه نخلص إلى أن قناة القنوات الرياضية والتي منها ق
 كبيرة من المشاهدين لأنها تقدم تغطية  يزة للأحداث الرياضية والمواعيد الكبرى بطريقة محترفة.

 
 يوضح توزيع  أفراد العينة حسب الجرائد التي يتم قراءتها. :00الجدول 

 النسبة  التكرار الجرائد
 %27 27 الهداف

LE BUTEUR 12 12% 
LE COMPETION 16 16% 

 %62 62 الخبر الرياضي 
 %11 11 أخرى
 %111 111 المجموع

 
 

 دائرة نسبية توضح توزيع  أفراد العينة حسب الجرائد التي يتم قراءتها. :00الرسم التوضيحي رقم 

 
 

من خلال الجدول الذي يوضح الجرائد المفضلة لدى الجمهور الرياضي حيث نلاحظ أن جريدة الهداف ذات مقروئية 
% ي نسبة المبحوثين الذين يقرؤون جريدة الخبر 27أكثر وقد بلغت نسبة المبحوثين اللذين يقرؤون هذه الجريدة 

‌الهداف

LE BUTEUR

LE COMPETION

‌الخبر‌الرياضي‌

‌أخرى



 

 
‌ق‌ق  

 

% أما نسبة المبحوثين اللذين  12سبتهم كانت ن  le buteur% واللذين يفضلون جريدة 62الرياضي بنسبة 
 % .16لم تتعدى  le compétionيقرؤون جريدة 

ومنه نستنتج أن معظم أفراد العينة يفضلون متابعة جريدة الهداف كونها تعتمد على اإنية والفورية في نقل الأحداث 
 الرياضية وتنوع المعالجة الإعلامية لمختلف الموضوعات الرياضية. 

 
 يوضح توزيع أفراد العينة حسب .ط المتابعة. :20الجدول 
 النسبة  التكرار .ط المتابعة

 %91 91 بمفردك
 %10 10 مع الأسرة 

 %18 18 مع الأصدقاء
 %111 111 المجموع

 
 
 
 

 دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب .ط المتابعة. :02الرسم التوضيحي رقم 

 
 

من البيانات الموضحة في الجدول الذي يوضح توزيع أفراد العينة نلاحظ أن معظم أفراد العينة يفضلون متابعة 
% في 18% مقارنة مع اللذين يتابعون مع الأصدقاء قدرت نسبتهم ب 91الرياضية بمفردهم بنسبة  المنافسات

‌بمفردك‌

‌مع‌الأسرة

‌مع‌الأصدقاء



 

 
‌ك‌ك  

 

% ويرجع سبب المتابعة الفردية إلى أن الاهتمام بالرياضة 16حين اللذين يتابعونها مع الأسرة لم تتعدى نسبتهم 
 فردي وكذلك من أجل الاستيعاب الجيد للمعلومات المقدمة من طرف وسائل الإعلام. 

 
 توزيع أفراد العينة حسب .ط المتابعة.يوضح :03الجدول 

 النسبة التكرار المكان المفضل
 %60 60 في العمل

 %18 18 الفضاءات العمومية
 %11 11 في السيارة
 %67 67 في البيت
 %11 11 أخرى 
 %111 111 المجموع

  
 
 

 توزيع أفراد العينة حسب .ط المتابعة.دائرة نسبية توضح  :03الرسم التوضيحي رقم 
 

 

 
من خلال الجدول يتضح لنا أن أغلب أفراد العينة يفضلون متابعة الأحداث الرياضية في المنزل وقد بلغت نسبتهم 

% أما اللذين يتابعون في 60% ي نسبة اللذين يتابعون هذه الأحداث في مكان العمل والتي قدرت ب 67

‌في‌العمل

‌الفضاءات‌العمومية

‌في‌السيارة

‌في‌البيت

‌أخرى‌



 

 
‌ل‌ل  

 

ارة لم يسجلوا أي نسبة ومنه نستنتج أن % في حين اللذين يتابعون في السي18الأماكن العمومية شكلت نسبتهم 
 معظم الأفراد يتابعون الأحداث الرياضية في البيت لوجود متسع من الوقت

 
 يتعلق برأي الجمهور وتقييمه لمضامين الإعلام الرياضي. المبحث الثالث:

 
 يوضح توزيع أفراد العينة حسب تقييم أداء الإعلام الرياضي في الجزائر. :04الجدول 

 النسبة  التكرار تقييم الأداء الإعلامي الرياضي 
 %12 12 في تطور 

 %29 29 في نفس المستوى 
 %06 09 في تدهور 

 %111 111 المجموع
 
 
 

 دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب تقييم أداء الإعلام الرياضي في الجزائر. :04الرسم التوضيحي رقم 

 
 

من خلال الجدول الذي يبين توزيع أفراد العينة حسب تقييمهم للأداء الإعلامي الرياضي في الجزائر نلاحظ أن 
% أما اللذين يقولون أن أداء الإعلام 29معظم أفراد العينة يرون أن الأداء في نفس المستوى وذلك بنسبة 

لمبحوثين اللذين يرون أن الأداء الإعلامي %، في حين نسبة ا 06الرياضي في الجزائر في تدهور شكلت نسبتهم 
%، ومنه نستنتج أن الأداء الإعلامي في الجزائري مازال في  12الرياضي في الجزائر في تطور لم تتعدى نسبتهم 

‌في‌تطور

‌في‌نفس‌المستوى‌

‌في‌تدهور‌



 

 
‌م‌م  

 

نفس المستوى ولم يطرأ عليه أي تغيير. إضافة إلى غياب المصداقية التامة في معالجة المواضيع الرياضية خاصة التي 
ا صبغة الفساد و التستر على بع  الحقائق و تزييفها في بع  الأحيان  ا أدى إلى تدهور أداء تكتسي منه

 الإعلام الرياضي بالجزائر 
يوضح توزيع أفراد العينة  حسب رأيهم في دور الإعلام الرياضي في رفع مستوى الثقافة الرياضية  :05الجدول 

 داخل المجتمع الجزائري.
هل يرفع مستوى 

 الرياضية  الثقافة
 النسبة  التكرار

 %28 28 نعم 
 %12 12 لا

 %09 09 نوعا ما
 %111 111 المجموع

 
توزيع أفراد العينة  حسب رأيهم في دور الإعلام الرياضي في رفع دائرة نسبية توضح  :05الرسم التوضيحي رقم 

 مستوى الثقافة الرياضية داخل المجتمع الجزائري.

 
 

من البيانات أعلاه نلاحظ أن أغلب أفراد العينة يساهم الإعلام الرياضي لديهم في رفع مستوى الثقافة الرياضية 
% ي تأتي نسبة اللذين يقولون أن الإعلام الرياضي أحيانا أو يرفع من ثقافتهم الرياضية نوعا ما 28وذلك بنسبة 

‌نعم‌

‌لا

‌نوعا‌ما‌



 

 
‌ن‌ن  

 

 12لا يرفع من مستوى ثقافتهم الرياضية سجلوا نسبة  %في حين اللذين قالوا بأن الإعلام الرياضي 09بنسبة 
 %، ومنه يمكن القول أن الإعلام الرياضي بإمكانه الرفع من مستوى الثقافة الرياضية وهذا ما أوضحه أفراد العينة.

يوضح توزيع أفراد العينة حسب دور الإعلام الرياضي في المساهمة في نشر العنف داخل الوسط :06الجدول
  الرياضي.

 النسبة التكرار المساهمة في نشر العنف
 %12 12 نعم 
 %72 72 لا

 %111 111 المجموع
 
 
 

دائرة نسبية توضح أفراد العينة حسب دور الإعلام الرياضي في المساهمة في نشر  :06الرسم التوضيحي رقم 
 العنف داخل الوسط الرياضي.

 
 

وهذا ما تبين من % 72نلاحظ من البيانات أعلاه أن الإعلام الرياضي لا يساهم في نشر العنف وذلك بنسبة 
وهذا ما  %12إجابات المبحوثين أفراد العينة  في حين اللذين يحرضهم الإعلام الرياضي على نشر العنف قدرت ب 

إلى العنف والقيام بأعمال الشغب داخل  يفسر أن الإعلام الرياضي من خلال المضامين التي يقدمها لاتدعو
 الملاعب. 

 
 يوضح توزيع أفراد العينة حسب مساهمة الإعلام الرياضي في نشر العنف إذا كانت الإجابة بنعم. :07الجدول 

‌نعم

‌لا



 

 
‌ه‌ه  

 

 النسبة التكرار الأمور السلبية
من خلال التهويل في 
 الأحداث والمنافسات

11 11% 

عن طريق ألفاظ تدعو 
 للعنف

16 16% 

التحيز لأطراف معينة من 
 المتنافسين

10 10% 

 %72 72 بدون إجابة 
 %111 111 المجموع

 
دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب مساهمة الإعلام الرياضي في نشر العنف  :07الرسم التوضيحي رقم 
 إذا كانت الإجابة بنعم.

 
 

حسب أفراد العينة وتتوزع هذه النسبة كاإتي نجد أن % 12يساهم الإعلام الرياضي في نشر العنف بنسبة 
أما الألفاظ التي تدعو إلى العنف % 11أغلبهم يقوم الإعلام الرياضي بالتهويل في الأحداث والمنافسات بنسبة 

وذلك راجع % 10في حين اللذين يتحيزون لأطراف معينة من المنافسين بلغت نسبتهم % 16قدرت نسبتهم 
 تابعين للأحداث الرياضية .لكسب القراء والم

 
 يوضح توزيع أفراد العينة حسب مساهمة الإعلام الرياضي في نشر العنف إذا كانت الإجابة بلا.:08الجدول 

من‌خلال‌التهويل‌في‌
‌الأحداث‌والمنافسات

عن‌طريق‌ألفاظ‌تدعو‌
‌للعنف

التحيز‌لأطراف‌معينة‌من‌
‌المتنافسين

‌بدون‌إجابة‌



 

 
‌و‌و  

 

 النسبة التكرار الأمور الايجابية 
 %22 22 الدعوة إلى الحوار 

 %61 61 الدعوة إلى التسامح
حملات تحسيسية لنبذ 

 العنف الرياضي
60 60% 

 %11 11 القيام بحصص تضامنية 
 %12 12 بدون إجابة 

 %111 111 المجموع
 

دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب مساهمة الإعلام الرياضي في نشر العنف :08الرسم التوضيحي رقم 
 إذا كانت الإجابة بلا.

 
من البيانات الموضحة أعلاه تبين لنا أغلب الأفراد اللذين يرون أن الإعلام الرياضي يدعو إلى الحوار قد بلغت 

في حين أن اللذين يرون  %61أما اللذين يعتقدون أنها تدعوا إلى التسامح قدرت نسبتهم ب % 22بنسبتهم 
ا اللذين يرون أنه يجب القيام بحصص أم% 60أنه يجب القيام بحملات تحسيسية لنبذ العنف بلغت نسبتهم 

 22، وارتفاع نسبة اللذين يرون أن الإعلام الرياضي يدعو إلى الحوار والتي بلغت  %11تضامنية بلغت نسبتهم 
 يعود إلى أهمية الإعلام في التوجيه والتوعية وكسب ود الجماهير من أجل القضاء على العنف. %
 

 حسب الرياضة التي يتم متابعتها يوضح توزيع أفراد العينة :09الجدول 
 النسبة التكرار نوع الرياضة

‌الدعوة‌إلى‌الحوار‌

‌الدعوة‌إلى‌التسامح

حملات‌تحسيسية‌لنبذ‌العنف‌
‌الرياضي

‌القيام‌بحصص‌تضامنية‌

‌بدون‌إجابة‌



 

 
‌ي‌ي  

 

 %76 76 كرة القدم
 %12 12 كرة اليد

 %10 10 كرة السلة
 %12 12 ألعاب القوى
 %10 10 رياضات فردية

 %11 11 الملاكمة
 %16 16 أخرى

 %111 111 المجموع 
 

 العينة حسب الرياضة التي يتم متابعتهاتوزيع أفراد دائرة نسبية توضح  :09الرسم التوضيحي رقم 

 
 

%ونسبة  76نلاحظ من البيانات الموضحة أعلاه نجد أن معظم أفراد العينة يتابعون كرة القدم وذلك بنسبة 
% موزعة على باقي الرياضات على اختلافها ومنه نستنتج أن السبب الرئيسي لميول الجماهير لهذه الرياضة  16

 تعبئة جماهيرية كبيرةكونها أكثر شعبية وذات 
 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب البرامج المفضلة لدى المبحوثين. :21الجدول 
 النسبة التكرار البرامج الرياضية 
 %17 17 دوري المحترفين

Le club du 11 11% 

‌كرة‌القدم

‌كرة‌اليد

‌كرة‌السلة

‌العاب‌القوى

‌رياضات‌فردية

‌الملاكمة

‌أخرى



 

 
‌أ‌أ‌أ  

 

dimanche 

 %86 86 الفريق الدولي 
 %111 111 المجموع

 
 
 
 

 توضح توزيع أفراد العينة حسب البرامج المفضلة لدى المبحوثين. : دائرة نسبية21الرسم التوضيحي رقم 

 
 

أما اللذين يتابعون  %86أغلب أفراد العينة يفضلون متابعة برنامج الفريق الدولي الذي تبثه قناة الهداف بنسبة 
 le،أما اللذين يتابعون برنامج  %17برنامج دوري المحترفين الذي يبث على قناة الأرضية الجزائرية نسبتهم 

club du dimanche  ونلاحظ أن أغلب أفراد العينة يفضلون متابعة برنامج % 11لم تتعدى نسبتهم
الفريق الدولي لأنه يشمل كافة الأحداث الرياضية المحلية والدولية ويستضيف نجوم الكرة  ا ساهم في الرفع من 

 نسبة المشاهدة لدى الجمهور.
 
 يوضح توزيع أفراد العينة حسب تلبية البرامج الرياضية للحاجات الإعلامية. :20الجدول  

 النسبة التكرار تلبية الحاجات الإعلامية
 %68 68 نعم 
 %16 16 لا

‌دوري‌المحترفين

le club du dimanche

‌الفريق‌الدولي‌



 

 
‌ب‌ب‌ب  

 

 %18 18 نوعا ما
 %111 111 المجموع

 
 
 

الرياضية للحاجات توزيع أفراد العينة حسب تلبية البرامج دائرة نسبية توضح  :20الرسم التوضيحي رقم 
 الإعلامية.

 
 68من خلال البيانات الموضحة نجد أن معظم الأفراد تل  البرامج الرياضية حاجتهم الإعلامية وذلك بنسبة 

%في حين نسبة اللذين قالوا  16%بينما اللذين يرون أن هذه البرامج لا تل  حاجاتهم الإعلامية قدرت نسبتهم 
% ومساهمة هذه البرامج في تلبيه حاجات جمهورها راجع 18جاتهم الرياضية نوعا ما  أن البرامج الرياضية تل  حا

 إلى طريقة المعالجة الإعلامية القيمة من خلال مختلف البرامج والحصص والتقارير الإخبارية الثرية بمتطلبات الجمهور 
 

 الرياضية. يوضح توزيع أفراد العينة حسب الأمور المستفاد منها من البرامج:22الجدول 
 النسبة  التكرار الأمور المستفاد منها 

معرفة أوقات المنافسات 
 الرياضية 

11 11% 

اكتشاف مواهب ووجوه 
 جديدة في الرياضة

10 10% 

متابعة مستجدات 
 المنتخب الوطني الجزائري

28 28% 

 %06 06 متابعة أخبار المحترفين

‌نعم‌

‌لا

‌نوعا‌ما‌



 

 
‌ت‌ت‌ت  

 

متابعة أخبار البطولة 
 الوطنية

12 12% 

 %16 16 أخرى
 %111 111 المجموع

دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب الأمور المستفاد منها من البرامج  :22الرسم التوضيحي رقم 
 الرياضية.

 
من البيانات الموضحة أعلاه تبين لنا أغلب المبحوثين يتابعون البرامج الرياضية لمعرفة مستجدات المنتخب الوطني 

ي اللذين يفضلون %11أما لمعرفة أوقات المنافسات الرياضية بلغت نسبتهم  %28نسبتهم الجزائري وقد بلغت 
أما يتابعون هذه البرامج من أجل اكتشاف مواهب ووجوه جديدة في  %06متابعة أخبار المحترفين شكلوا نسبة 

بطولة الوطنية لم في حين اللذين يتابعون هذه البرامج من أجل متابعة أخبار ال %10الرياضة قدرت نسبتهم 
من أفراد العينة يتابعون هذه البرامج من أجل أسباب أخرى .ويعود سبب  %16في حين  %12تتعدى نسبة 

معرفة مستجدات المنتخب الوطني الجزائري نظرا للنتائج المحققة في السنوات الأخيرة و المشاركات المشرفة للمنتخب 
متابعة أخبار المحترفين فيعود دلك إلى ظهور لاعبين محترفين و محليين  الوطني في المنافسات الدولية , أما فيما يخص

 سلكوا طريق الاحتراف و قدموا مستويات جيدة و شهرة ملموسة سمحت لهم بالظهور و التألق في المنتخب الأول
 
 
 

معرفة‌أوقات‌المنافسات‌
‌الرياضية‌

اكتشاف‌مواهب‌ووجوه‌جديدة‌
‌في‌الرياضة

متابعة‌مستجدات‌المنتخب‌
‌الوطني‌الجزائري

‌متابعة‌أخبار‌المحترفين

‌متابعة‌أخبار‌البطولة‌الوطنية

‌أخرى



 

 
‌ث‌ث‌ث  

 

 
 
 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب مشاركتهم في البرامج التي تقدمها وسائل الإعلام الرياضية :23الجدول 
 النسبة التكرار هل تشارك

 %17 08 نعم
 %96 92 لا

 %111 111 المجموع
 

دائرة نسبية توضح يوضح توزيع أفراد العينة حسب مشاركتهم في البرامج التي تقدمها  :23الرسم التوضيحي رقم 
 وسائل الإعلام الرياضية.

 
من خلال الجدول الأتي نلاحظ أن معظم الأفراد لا يشاركون في البرامج التي تقدمها وسائل الإعلام الرياضية و قد 

% 17مع البرامج الرياضية قد بلغت نسبة المشاركة ب % أما الذين يشاركون و يتفاعلون 96قدرت نسبتهم ب 
و هي نسبة ضعيفة و يرجع سبب ذلك على أن الأفراد يجدون صعوبة في الاتصال بالحصة على عكس البريد 

 الالكتروني الذي يكون سهلا
 
 
 
 
 
 

‌نعم

‌لا



 

 
‌ج‌ج‌ج  

 

 
 
 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب  الهدف من المشاركة وسائل الإعلام الرياضية           : 24الجدول 
 النسبة التكرار الاحتمالات 
 %10 10 إبداء  الرأي

 %11 11 طرح قضايا و مناقشتها
الاستفادة من تجارب 

 اإخرين
11 11% 

الفضول لمعرفة جوانب 
عن حياة و شخصيات 
 الرياضيين للتواصل معهم

11 11% 

الدفاع عن الأندية 
 الرياضية 

12 12% 

 %96 96 بدون إجابة 
 %111 111 المجموع 

 
دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب  الهدف من المشاركة وسائل الإعلام  :24الرسم التوضيحي رقم 

 الرياضية      



 

 
‌ح‌ح‌ح  

 

 
من خلال الجدول الموضح أعلاه نجد أن الأفراد الذين يشاركون في البرامج الرياضية للدفاع عن أنديتهم الرياضية 

في حين انعدمت الاستفادة من تجارب % 10فيما بلغت نسبة إبداء الرأي في موضوع معين % 12قد بل  
شخصيات الرياضيين للتواصل معهم و اإخرين و طرح قضايا و مناقشتها و الفضول لمعرفة جوانب عن حياة و 

يرجع سبب ذلك إلى أن معظم المشاركين يسعون للدفاع عن أنديتهم لغيرة جماهير النادي خاصة عندما يتعلق 
 الأمر أمام المنافسين 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب وسيلة المشاركة  :25الجدول رقم 
 النسبة التكرار الاحتمالات 

 % 10 10 الهاتف  
 % 16 16 البريد 

 % 11 11 الحضور في الأستوديو 
التحدث مع الصحفيين 

 في الميدان 
11 11 % 

 %  16 16 طرح أسئلة عبر الانترنت 
 %  96 96 بدون إجابة 

 % 111 111 المجموع 
 

 دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب وسيلة المشاركة: 25الرسم التوضيحي رقم 

‌إبداء‌الرأي

‌طرح‌قضايا‌ومناقشتها‌

‌الاستفادة‌من‌تجارب‌الآخرين

‌الفضول‌لمعرفة‌جوانب‌عن‌حياة‌و‌شخصيات‌الرياضيين‌للتواصل‌معهم

‌الدفاع‌عن‌الأندية‌الرياضية‌

‌بدون‌إجابة‌



 

 
‌خ‌خ‌خ  

 

 
أعلاه أن المشاركين في الحصص و البرامج تتقارب نسبها من خلال التفاعل مع الحصة عن طريق يبين الجدول 

% أما نسبة الحضور في الأستوديو و التحدث مع  17الهاتف و البريد و طرح أسئلة عبر الانترنيت بنسبة 
لبريد و الهاتف أسهل الصحفيين في الميدان فهي شبه منعدمة و يرجع السبب وراء ذلك إلى أن المشاركة عبر ا

 طريقة مقارنة بالحضور في الأستوديو و التحدث مع الصحفيين في الميدان الذي يكون صعب الوصول إليه.
 

 يوضح توزيع أفراد العينة حسب مصداقية وسائل الإعلام الرياضي في تغطية المنافسات الرياضية. :26الجدول 
 النسبة  التكرار وجود مصداقية في التغطية 

 %22 22 دقةصا
 %10 10 لا

 %26 26 صادقة في الأغلب 
 %111 111 المجموع

 
دائرة نسبية توضح توزيع أفراد العينة حسب مصداقية وسائل الإعلام الرياضي في  :26الرسم التوضيحي رقم 

 تغطية الأحداث الرياضية.

‌الهاتف

‌البريد

‌الحضور‌في‌الأستديو

‌التحدث‌مع‌الصحفيين

‌طرح‌أسئلة‌عبر‌النترنيت

‌بدون‌إجابة



 

 
‌د‌د‌د  

 

 
 

من خلال البيانات الموضحة أعلاه نلاحظ أن اللذين يرون أن وسائل الإعلام الرياضي تتسم بالمصداقية بلغت 
في المقابل نجد أن اللذين يرون % 26والأفراد اللذين يرون أنها صادقة في الأغلب سجلوا نسبة % 22نسبتهم 

أن وسائل الإعلام تتمتع بالشفافية  وهذا ما يدل على %10أن هذه الوسائل غير صادقة لم تتعدى نسبتهم 
 والمصداقية من خلال اعتمادها على مصادر أخبار موثوقة في طرحها للمواضيع.

 :علاقة المتغيرات مع وسيلة متابعة الأخبار الرياضية 
 السؤال           

 
 المتغير

 هل تتابع الأخبار الرياضية ؟
من وسائل الإعلام 

 العامة 
من وسائل الإعلام 

  المتخصصة
 المجموع 

 النسبة  التكرار النسبة  التكرار النسبة التكرار
 %49 49 %31 31 %12 12 25-22 السن

21-32 12 12% 21 21% 31 31% 
 %14 14 %21 21 %21 21 فأكثر31

المستوى 
 التعليمي 

 %21 21 %69 69 %11  11 ثانوي 
 %02 02 %62 62 %11 11 ليسانس 
دراسات 

 عليا 
18 18% 17 17% 62 62% 

 علاقة متغير السن مع وسيلة متابعة الأخبار الرياضية : 0

‌صادقة

‌لا

‌صادقة‌في‌الأغلب‌



 

 
‌ذ‌ذ‌ذ  

 

من الجدول الموضح أعلاه يتضح لنا أن معظم أفراد العينة يفضلون متابعة الأخبار الرياضية من خلال وسائل 
شكلت الفئة  في حين 25-22والتي مثل الفئة العمرية  31%تتوزع كما يلي  %12الإعلام المتخصصة بنسبة 

أما فيما يخص اللذين يتابعون  %21فما فوق شكلت 31أما الفئة العمرية من  %21نسبة  32-21العمرية 
 25-22حيث مثلت الفئة العمرية  21%الأخبار الرياضية من خلال وسائل الإعلام العامة كانت نسبتهم 

فما فوق ،ومنه نستنتج أن فئة  31الفئة العمرية  %21ومثلت نسبة  12%نسبة  32-21والفئة  12%نسبة 
الشباب تحبذ متابعة الأخبار الرياضية من خلال وائل الإعلام المتخصصة وذلك راجع لوقت الفراغ وثراء البرامج 

 التي تبثها وسائل الإعلام المتخصصة
 علاقة متغير المستوى التعليمي مع وسيلة متابعة الأخبار الرياضية : 2

ه يتضح لنا أن أغلب أفراد العينة يتابعون البرامج الرياضية من خلال وسائل الإعلام من خلال الجدول المبين أعلا
بالنسبة  %69والتي تتوزع على أفراد العينة حسب مستواهم التعليمي كما يلي  %86المتخصصة وذلك بنسبة 

الدراسات  في حين أصحاب %62للذين مستواهم التعليمي ثانوي ي اللذين لديهم مستوى الليسانس بنسبة 
، أما فيما يخص اللذين يفضلون متابعة البرامج الرياضية من خلال وسائل الإعلام العامة  %17العليا نسبتهم 

للذين مستواهم التعليمي ثانوي ي نسبة اللذين لهم  %11تتوزع على النحو التالي  %67فقدرت نسبتهم 
 اسات العليا .لذوي الدر  %18في حين كانت نسبة  %11الليسانس ومثلت نسبة 

ومنه نستنتج أن أغلب أفراد العينة يفضلون متابعة البرامج الرياضية من خلال القنوات المتخصصة لكن نجد أن 
 %69الاتجاه العام يتجه للذين مستواهم التعليمي ثانوي وذلك بنسبة 

 
 :مع مكان متابعة الأحداث والمنافسات الرياضية المتغيرات علاقة 

 السؤال           
 المتغير      

 هل تتابع الأحداث والمنافسات الرياضية ؟
 المجموع في الميدان  عن طريق وسائل الإعلام 

 النسبة  التكرار النسبة  التكرار النسبة  التكرار
 %71 71 %68 68 %20 20 ذكر  الجنس

 %20 61 /  %20 61 أنثى 

المستوى 
 التعليمي

 %21 21 %11 11 %69 69 ثانوي

 %02 02 %19 19 %66 66 ليسانس



 

 
‌ر‌ر‌ر  

 

دراسات 
 عليا

17 %17 18 18% 62 %62 

 علاقة متغير الجنس مع مكان متابعة الأحداث والمنافسات الرياضية  ـــــ 0
يتضح لنا أن أغلب أفراد العينة يفضلون متابعة الأحداث الرياضية عن طريق وسائل من البيانات الموضحة أعلاه 

في حين الإناث أفراد العينة اتضح لنا أن كلهن يتابعن  %20تتوزع كما يلي الذكور بنسبة  %80الإعلام بنسبة 
الأحداث الرياضية من خلال وسائل الإعلام أما في الميدان فكانت نسبتهن منعدمة مقارنة بالذكور اللذين كانت 

ياضية والمنافسات في من الذكور ،  ا يفسر أن الذكور يتابعون الأحداث الر  %71من أصل  68%نسبتهم 
الميدان وهذا راجع لطبيعة المجتمع الجزائري و تحفظه على العادات السائدة في مجتمعنا مقارنة مع المجتمعات 

 الأخرى. 
 علاقة متغير المستوى التعليمي مع مكان متابعة الأحداث الرياضية : ـــــ 6

متابعة الأحداث الرياضية لاحظنا أن الاتجاه العام من خلال الجدول الذي يبين علاقة المستوى التعليمي بمكان 
وهي  %29يتجه لذوي التعليم الثانوي في متابعتهم للأحداث الرياضية عن طريق وسائل الإعلام وذلك بنسبة 
، بينما % 11نسبة متقاربة مع المتحصلين على شهادة  الليسانس أما أصحاب الدراسات العليا فكانت نسبتهم 

من أصل  %11تابعة الأحداث الرياضية في الميدان نجد أن ذوي التعليم الثانوي شكلوا نسبة اللذين يفضلون م
وهذا راجع إلى أن الثانويين  21%أما أصحاب الدراسات العليا كانت نسبتهم  %21والليسانس نسبة  21%

 .لديهم الوقت الكافي ولديهم شغف كبير لمعرفة ما يحصل في الساحة الرياضية
 

  مع تقييم أداء الإعلام الرياضي في الجزائر :المتغيرات علاقة 
 السؤال       
 المتغير 

 كيف ترى أداء الإعلام الرياضي في الجزائر؟
 المجموع  في تدهور  في نفس المستوى في تطور 
 النسبة التكرار النسبة  التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 %49 49 %22 22 %21 21 %21 21 25-22 السن
21-32 23 23% 22 22% 12 12% 31 31% 
فأك31
 ثر

21 21% 29 29% 24 24% 14 14% 



 

 
‌ز‌ز‌ز  

 

 %21 21 10 10 %62 62 %10 10 ثانوي  المستوىالتعليمي 
 %02 02 16 16 %61 61 %16 16 ليسانس 
دراسات 

 عليا
11 11% 12 12% 11 11 62 62% 

 علاقة متغير السن مع تقييم الأداء الإعلام الرياضي في الجزائر : ـــــ 0
حيث يرون أن أداء  25-22من خلال الجدول الموضح أعلاه يتبين لنا أن الإتجاه العام يتجه للفئة العمرية 

 22نسبة  32-21في حين شكلت الفئة العمرية  21الإعلام الرياضي في الجزائر في نفس المستوى وذلك بنسبة 
، ي اللذين قالوا أن أداء الإعلام الرياضي في % 29فما فوق كانت نسبتهم  31أما فيما يخص الفئة العمرية %

-22نسبة الفئة % 22هذه النسبة تتوزع على الفئات العمرية كاإتي % 31الجزائر في تدهور وكانت نسبتهم 
، أما فيما يخص % 24ى نسبتهم فما فوق لم تتعد 31أما الفئة  32-21نسبة الفئة العمرية  12،  25

، ومنه نستنتج أن الإعلام %25اللذين قالوا أن أداء الإعلام الرياضي في الجزائر في تطور فلم تتعدى نسبتهم 
 الرياضي الجزائري مازال بعد لم يطرأ عليه أي جديد .

 :مع تقييم أداء الإعلام الرياضي في الجزائر المستوى التعليمي علاقة متغير ـــــ 6
من الجدول الموضح أعلاه يتبين لنا أن تقييم أداء الإعلام الرياضي فيى الجزائر من خلال أفراد العينة كان في نفس 

وهي نسبة متقاربة مع اللذين لهم  %62حيث كانت نسبة اللذين مستواهم ثانوي % 29المستوى وذلك بنسبة 
في حين اللذين  %12ت عليا قدرت نسبتهم في حين اللذين لهم دراسا %61مستوى الليسانس وشكلوا نسبة 

نسبة اللذين مستواهم ثانوي % 10موزعة كالتالي: % 06يرون أن الأداء الإعلامي في تدهور قدرت نسبتهم 
ومنه نستنتج أن أداء الإعلام الرياضي في الجزائر مازال  %11والدراسات العليا  %16ذوي مستوى الليسانس 

 أي جديد وذلك ما تبين من خلال أراء أفراد العينة . في نفس المستوى ولم يطرأ عليه
 

 :علاقة متغير المستوى التعليمي مع دور الإعلام في رفع مستوى الثقافة الرياضية داخل المجتمع الجزائري
 السؤال       
 المتغير 

 هل يلعب الإعلام الرياضي دور في رفع مستوى الثقافة الرياضية داخل المجتمع الجزائري 

 المجموع نوعا ما   لا  نعم
 النسبة التكرار النسبة  التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %42 42 %11 11 %21 21 %11 11 ثانوي المستوى 



 

 
‌س‌س‌س  

 

 %35 35 %15 15 %23 23 %11 11 ليسانس التعليمي 
دراسات 

 عليا
12 12% 25 25% 21 21% 25 25% 

علاقة متغير المستوى التعليمي مع دور الإعلام في رفع مستوى الثقافة الرياضية داخل المجتمع ـــــ 1
 الجزائري 

يوضح الجدول توزيع إجابات المبحوثين حسب علاقة متغير المستوى التعليمي مع دور الإعلام الرياضي في رفع 
تجاه العم يتجه لذوي التعليم الثانوي حيث حيث نلاحظ أن الإمستوى الثقافة الرياضية داخل المجتمع الجزائري 

واللذين قالوا نوعا ما  %11بلغت نسبة اللذين يرون أن الإعلام الرياضي له دور في رفع مستوى الثقافة الرياضية 
، أما اللذين  %21في حين اللذين يرون أن الإعلام لا يرفع من مستوى هذه الثقافة قدرت نسبتهم % 11

ونوعا  11%انس فيرون أن الإعلام الرياضي له دور في رفع مستوى الثقافة الرياضية بنسبة مستواهم التعليمي ليس
في حين أن اللذين يرون أن للعلام الرياضي ليس له دور في رفع مستوى الثقافة قدرت  %15ما كانت نسبتهم 

اضي دور في رفع أما أصحاب الدراسات العليا فبلغت نسبة اللذين يرون أن للعلام الري% 23نسبتهم ب 
أما اللذين يقولون أنه نوعا ما يساهم في رفع هذه  %12مستوى الثقافة الرياضية في مجتمعنا بلغت نسبتهم 

، ومنه % 25في حين اللذين يرون أن لهذا الإعلام لي له دور شكلوا نسبة % 21الثقافة قدرت نسبتهم ب 
مها يساهم في تقديم معلومات جديدة للجمهور وبالتالي نستنتج أن الإعلام الرياضي من خلال المضامين التي يقد

 يرفع من مستوى ثقافتهم الرياضية.
 علاقة المتغيرات مع مساهمة الإعلام الرياضي في نشر العنف في الوسط الرياضي :

 السؤال       
 المتغير

هل ترى أن الإعلام الرياضي من خلال مضامينه يساهم في نشر العنف في 
  ؟الوسط الرياضي 

 المجموع لا نعم 
 النسبة  التكرار النسبة  التكرار النسبة  التكرار

 %49 49 %42 42 %29 29 25-22 السن
21-32 25 25% 32 32% 31 31% 
31-

 فأكثر
21 21% 13 13% 14 14% 



 

 
‌ش‌ش‌ش  

 

 %42 42 %32 32 %21 21 ثانوي  المستوىالتعليمي
 %35 35 %29 29 %21 21 ليسانس
دراسات 

 عليا
21 21% 24 24% 25 25% 

 :علاقة متغير السن مع مدى مساهمة الإعلام الرياضي في نشر العنف في الوسط الرياضيـــــ .0
من خلال الجدول الذي يوضح توزيع إجابات المبحوثين حسب علاقة السن مع مدى مساهمة الإعلام الرياضي 

حيث بلغت نسبة  25-22يتجه للفئة العمرية  في نشر العنف في الوسط الرياضي يتضح لنا أن الإتجاه العم 
في حين اللذين يرون أنه  %42اللذين يرون أن الإعلام الرياضي لا يساهم في نشر العنف في الوسط الرياضي 

فيرون  32-21، في حين الفئة العمرية المحصورة بين % 29يساهم في نشر العنف من نفس الفئة بلغت نسبتهم
وهي نسبة مرتفعة مقارنة مع اللذين يرون أنه  32اهم في نشر العنف وذلك بنسبة أن الإعلام الرياضي لا يس

 1فما فوق ف  31، أما فيما يخص الفئة العمرية  %25يساهم في العنف من نفس الفئة واللذين مثلوا نسبة 
 ينشر يقولون أن الإعلام الرياضي لا 13يرى أن الإعلام الرياضي يساهم في نشر العنف بينما  14من أصل 

 العنف ومنه نستنتج أن العبارات المستخدمة في المضامين الإعلامية الرياضية لا تدعو في الأغلب للعنف .
 :علاقة متغير المستوى التعليمي مع مدى مساهمة الإعلام الرياضي في نشر العنف ـــــ .6

ي يرون أن الإعلام الرياضي لا من خلال البيانات الموضحة في الجدول نلاحظ أن ذوي المستوى التعليم الثانو 
في حين اللذين يرون أنه يساهم في نشر العنف قدرت نسبتهم  %32يساهم في نشر العنف وقد بلغت نسبتهم 

، أما ذوي مستوى ليسانس اللذين يرون أن الإعلام الرياضي لا يساهم في نشر العنف بلغت نسبتهم % 21ب 
الإعلام الرياضي يساهم في نشر العنف ، أما أصحاب  اللذين قالوا أن% 21في حين شكلت نسبة  29%

في حين الباقي  %1الدراسات العليا اللذين يرون أن الإعلام الرياضي له دور في نشر العنف قدرت نسبتهم ب 
ومنه نستنتج أن العبارات المستخدمة في المضامين % 24قالوا بأن الإعلام الرياضي لا يدعوا للعنف أي نسبة 

لرياضية لا تدعو في الأغلب للعنف فأغلب المبحوثين من الدرجة المثقفة ويتعاملون بطريقة حضارية مع الإعلامية ا
 أساليب العنف.

 
 
 



 

 
‌ص‌ص‌ص  

 

 
 
 

 :علاقة المتغيرات مع البرامج الرياضية المفولة
 السؤال      
 المتغير

 ما هي البرامج الرياضية التي تتابعها؟
 Le club du دوري المحترفين

dimanche 
 المجموع الفريق الدولي 

 النسبة  التكرار النسبة  التكرار النسبة  التكرار النسبة التكرار
 %49 49 %35 35 %25 25 %29 29 25-22 السن 

21-32 25 25% 23 23% 29 29% 31 31% 
 %14 14 %21 21 %22 22 %24 24 فأكثر31

المستوى 
 التعليمي

 %42 42 %21 21 %24 24 %29 29 ثانوي
 %35 35 %24 24 %25 25 %21 21 ليسانس
دراسات 

 عليا
23 23% 21 1% 21 21% 25 25% 

 :علاقة متغير السن مع البرامج الرياضية التي يتم متابعتها.0
يوضح الجدول توزيع إجابات المبحوثين حسب علاقة السن مع البرامج الرياضية المفضلة لدى المبحوثين حيث 

 29في حين % 35في متابعتهم لبرنامج الفريق الدولي بنسبة  25-22يتجه الإتجاه العام للفئة العمرية مابين 
 Le club duتابعون برنامج مثلت اللذين ي %25منهم يتابعون برنامج دوري المحترفين أما نسبة 

dimanche  شكلت نسبة اللذين يتابعون برنامج الفريق الدولي في حين  29ف  32-21، أما الفئة لعمرية
فاللذين يتابعونه لم تتعدى  Le club du dimancheيتابعون برنامج دوري المحترفين أما برنامج  25نسبة 

 24ونسبة % 22ذين يتابعون ذات البرنامج بلغت نسبتهم فما فوق الل 31، أم الفئة العمرية % 23نسبتهم 
نسبة اللذين يتابعون برنامج الفريق الدولي من نفس  %21اللذين يتابعون برنامج دوري المحترفين في حين كانت %

الفئة وهذا ما يفسر أن أغلبية الشباب يتابعون حصة الفريق الدولي لتنوع وثراء المضامين والتفاعل الموجود في 
 لحصة بين نجوم كرة القدم الجزائرية.ا



 

 
‌ض‌ض‌ض  

 

 :علاقة متغير المستوى التعليمي مع البرامج التي يتم متابعتها.6
من خلال الجدول الذي يوضح إجابات المبحوثين وتوزيعها حسب علاقة متغير المستوى التعليمي مع البرامج التي 

الثانوي حيث يتابعون برنامج الفريق الدولي بنسبة يتم متابعتها حيث نجد أن الاتجاه العام يتجه لذوي التعليم 
ي نسبة اللذين يتابعون % 29ي تأتي نسبة اللذين يتابعون برنامج دوري المحترفين وقدرت نسبتهم ب  21%

، أما فيما يخص ذوي مستوى ليسانس فمعظمهم % 24وذلك بنسبة  Le club du dimancheبرنامج 
في حين نسبة اللين يفضلون برنامج دوري المحترفين سجلوا نسبة % 24نت نسبتم يتابعون برنامج الفريق الدولي وك

أما فيما يخص أصحاب الدراسات  Le club du dimancheللذين يتابعون برنامج % 25ونسبة % 21
 في حين اللذين يتابعون دوري المحترفين قدرت نسبتهم %21العليا فأغلبهم يتابعون برنامج الفريق الدولي بنسبة 

فقط، ومنه نستنتج وعلى اختلاف  %1فيتابعه  Le club du dimancheأما برنامج % 23ب 
المستويات التعليمية للمبحوثين إلا أن أغلبهم يفضلون متابعة برنامج الفريق الدولي نظرا للمضامين التي تقدم من 

 طرف الحصة . 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
‌ط‌ط‌ط  

 

 
 :علاقة المتغيرات مع الأمور التي يستفاد منها من خلال البرامج الرياضية 

 السؤال      
 المتغير 

 ما هي الأمور التي تستفيد منها من خلال البرامج الرياضية ؟
معرفة 

 الأوقات 
إكتشاف 
 المواهب 

متابعة 
 المستجدات

متابعة أخ 
 المحترفين 

متابعة أخ 
 البطولة 

 المجموع أخرى 

 ن.م تك ن.م تك ن.م تك ن.م تك ن.م تك ن.م تك ن.م تك
-22 السن

25 
25 25

% 
23 23

% 
21 21% 15 %

15 
23 23

% 
22 22

% 
49 49% 

21-
32 

24 24
% 

/ / 22 22% 12 %
12 

21 %
21 

/ / 31 31% 

فأك31
 ثر

22 22
% 

/ / 21 21% 25 25
% 

21 21
% 

/ / 14 14% 

لم ا
 تع

25 25 ثانوي 
% 

22 %
22 

19 19% 22 %
22 

22 %
22 

22 %
22 

42 42% 

23 23 ليسانس 
% 

21 21
% 

11 11% 14 14
% 

21 21
% 

/ / 35 35% 

دراسات 
 عليا 

23 23
% 

/ / 12 12% 21 %
21 

22 %
22 

/ / 25 25% 

 علاقة متغير السن مع الأمور التي يستفيد منها المبحوثين من خلال البرامج الرياضية : -0
من خلال الجدول يتبين لنا أن أغلب أفراد العينة يفضلون متابعة البرامج الرياضية وذلك لمعرفة مستجدات 

بلغت نسبتهم  25-22المنتخب الوطني على اختلاف أعمارهم حيث نجد أن الفئة العمرية المحصورة بين 
ي تأتي في  %21فما فوق  31في كانت نسبة الفئة العمرية  %22سجلوا نسبة  32-21أما الفئة من 21%

أصحاب الفئة % 12ونسبة  25-22ضمن الفئة العمرية %15المرتبة الثانية متابعة أخبار المحترفين حيث نجد 
، ي معرفة أوقات المنافسات الرياضية % 25فما فوق شكلوا نسبة  31في حين الفئة من  32-21العمرية 
أما  24بنسبة  32-21الفئة % 25نسبتهم  25-22التي تتوزع على الفئات العمرية كما يلي الفئة  11بنسبة 



 

 
‌ظ‌ظ‌ظ  

 

في  %23ب  25-22، وتليها أخبار البطولة حيث قدرت نسبة الفئة العمرية  %22فما فوق  31الفئة 
يتين ، وفيما تعلق الأمر باكتشاف مواهب ووجوه جديدة في الرياضة تم حينتم تسجيل نسبة  في كلا الفئتين الباق

 بالنسبة للأمور الأخرى لدى نفس الفئة . 22فقط ، و  25-22لدى الفئة العمرية  %23تسجيل نسبة 
 :مع الأمور التي يستفاد منها من خلال البرامج الرياضية قة متغير المستوى التعليميعلا- 2

ل الذي يبين علاقة متغير المستوى التعليمي مع الأمور التي يتم الاستفادة منها من البرامج نلاحظ من خلال الجدو 
أما % 25الرياضية نجد أن ذوي التعليم الثانوي يتابعون هذه البرامج لمعرفة أوقات المنافسات الرياضية بنسبة 

في حين كانت نسبة اللذين % 22اللذين يتابعونها لاكتشاف مواهب ووجوه جديدة في الرياضة قدرت نسبتهم 
 22أما متابعة أخبار المحترفين بلغت نسبتهم  19%يتابعون هذه البرامج لمتابعة مستجدات الفريق الوطني الجزائري 

فيما يتعلق بالأمور % 22ونسبة  22%أما اللذين يتابعون البرامج الرياضية لمعرفة أخبار البطولة كانت نسبتهم %
ذوي تعليم ليسانس فيشاهدون البرامج الرياضية بغرا معرفة أوقات المنافسات الرياضية  الأخرى ، أما بالنسبة ل

منهم  فقط يتابعون هذه البرامج لاكتشاف مواهب ووجوه جديدة في  %21في حين % 23كانت نسبتهم 
لتي شكلت الرياضة في حين كانت نسبهم مرتفعة نوعا ما فيما يتعلق الأمر بمتابعة مستجدات المنتخب الوطني وا

والأفراد المتبقيين يتابعون  %14واللذين يتابعون البرامج بغرا معرفة أخبار المحترفين قدرت نسبتهم ب % 11
أما أصحاب الدراسات العليا فأغلبهم يتابعون البرامج الرياضية لمعرفة  %،21أخبار البطولة أي ما يساوي نسبة 

اللذين يتابعون هذه البرامج لمعرفة أخبار المحترفين كانت  ي نسبة% 12مستجدات المنتخب الوطني وذلك بنسبة 
 مثلت نسبة اللذين يتابعون أخبار البطولة  %22أما نسبة  %21نسبتهم 

 
 
 
 
 
 
 

 :علاقة المتغيرات مع مدى المشاركة في البرامج الرياضية 
 الرياضية ؟هل تشارك في البرامج التي تقدمها وسائل الإعلام  السؤال         



 

 
‌ع‌ع‌ع  

 

 المجموع  لا  نعم  المتغير
 النسبة  التكرار النسبة  التكرار النسبة  التكرار

المستوى 
 التعليمي 

 %42 42 %31 31 %22 22 ثانوي 
 %35 35 %32 32 %23 23 ليسانس 
دراسات 

 عليا 
23 23% 22 22% 25 25% 

 %21 21 %24 24 %23 23 موظف  الوظيفة 
 %34 34 %32 32 %24 24 أعمال حرة 

 %39 39 %31 31 %21 21 بطال 
علاقة متغير المستوى التعليمي مع مدى مشاركة المبحوثين في البرامج التي تقدمها وسائل الإعلام .0

 :الرياضية
 12حسب النتائج الموضحة أعلاه يتبين لنا أن معظم أفراد العينة لا يشاركون في البرامج الرياضية وذلك بنسبة 

بالنسبة لذوي التعليم الثانوي أما ذوي  %32تتقسم على أفراد العينة حسب مستواهم كما يلي  هذه النسبة%
في حين أصحاب الدراسات العليا  % 32مستوى الليسانس بلغت نسبة اللذين لا يشاركون في هذه البرامج 

والتي تتقسم   %21، وفيما يحص المبحوثين اللذين يشاركون في هذه البرامج فلم تتعدى  22كانت نسبتهم 
بالنسبة لذوي التعليم الثانوي في حين كانت نسبة ذوي مستوى ليسانس والدراسات العليا % 22كاإتي 

 وذلك راجع إلى صعوبة النقد من طرف أشخاص متفاعلين مع الحصة. % 23متساوية والتي قدرت ب 
ئل الإعلام لتي تقدمها وساالبرامج الرياضية ا علاقة متغير الوظيفة مع مدى مشاركة المبحوثين في.-6

 :الرياضية 
من خلال البيانات الموضحة في الجدول الذي يبن علاقة الوظيفة مع مدى مشاركة المبحوثين في البرامج الرياضية 

 24في حين اللذين لا يشاركون  بلغت نسبتهم % 23نلاحظ أن نسبة الموظفين اللذين يشاركون في هذه البرامج 
، وفيما يخص  %32في اللذين لايشاركون كانت نسبتهم % 24الحرة فيشاركون بنسبة .أما أصحاب الأعمال %

ومنه نستنتج أن  % 31يشارك في هذه البرامج أما الباقي لا يشاركون أي بنسبة  39من أصل  1البطالين فنجد 
 البطالين هم أكثر مشاركة في هذه البرامج وهذا راجع وجود متسع الوقت .

 :ى التعليمي بنوع المشاركة علاقة متغير المستو 



 

 
‌غ‌غ‌غ  

 

 السؤال     
 

 المتغير

 إذا كانت إجابتك بنعم لماذا تشارك في هذه البرامج؟
طرح قضايا  لإبداء الرأي 

 ومناقشتها
الإستفادة من 

تجارب 
 اإخرين

الفضول 
لمعرفة حياة 

 الرياضيين

الدفاع عن 
الأندية التي 

 تناصرها

 المجموع بدون إجابة 

 ن.م تك ن.م تك ن.م تك ن.م تك ن.م تك ن.م تك ن.م تك
الم 
 تع

 %42 42 31% 31 %22 22 %21 21 / / / / %21 21 ثانوي
 %35 35 %32 32 / / %21 21 %21 21 / / %21 21 ليسانس
 %25 25 %24 24 / / / / / / %21 21 / / دراسات

 علاقة متغير المستوى التعليمي بنوع المشاركة: 0
من خلال الجدول الذي يوضح علاقة متغير المستوى التعليمي مع نوع المشاركة يتضح لنا أن الذين يشاركون 

لكل من ذوي التعليم الثانوي والليسانس في حين تنعدم النسبة عند أصحاب % 21لإبداء الرأي كانت نسبتهم 
والتي مثلت نسبة أصحاب الدراسات % 21التعليم العالي ، وفيما يخص طرح قضايا ومناقشات فكانت بنسبة 

م العالي العليا ، أما اللذين يشاركون في هذه البرامج بغرا الاستفادة من تجارب اإخرين فمثلت نسبة ذوي التعلي
، في حين اللذين يشاركون من أجل الفضول ومعرفة جوانب عن حياة وشخصيات % 21)ليسانس( وهي 

لكل من ذوي التعليم الثانوي والليسانس بالتساوي ، أما اللذين يشاركون % 21الرياضيين فقد كانت نسبة 
في باقي المستويات لم  %22الثانوي للدفاع عن الأندية الرياضية التي يناصرها فكانت نسبة أصحاب التعليم 

 يسجلوا أي نسبة 
 
 
 
 

 المنافسات علاقة المتغيرات مع مدى مصداقية وسائل الإعلام الرياضي في تغطية 
 :الرياضية 

 السؤال       
 المتغير 

 هل هناك مصداقية لوسائل الإعلام الرياضي في تغطية الأحداث الرياضية؟
 المجموع صادقة في الأغلب لا صادقة 



 

 
‌ف‌ف‌ف  

 

 النسبة  التكرار النسبة  التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار
 

 السن 
22-25 21 21% 22 22% 21 21% 49 49% 
21-32 22 22% 21 %21 11 11% 31 31% 
 %14 14 %25 25 / / %29 29 فأكثر31

المستوى 
 التعليمي

 %42 42 %22 22 %22 22 %11 11 ثانوي
 %35 35 %12 12 %21 21 %22 22 ليسانس
 %25 25 %12 12 / / %15 15 دراسات

 علاقة متغير السن مع مدى مصداقية وسائل الإعلام الرياضي في تغطية الأحداث الرياضية  0
من خلال الجدول الذي يوضح توزيع إجابات المبحوثين حسب علاقة متغير السن مع تقييمهم لمصداقية تغطية 

فاللذين يرون أن وسائل الإعلام  25-22الأحداث الرياضية حيث نجد أن الاتجاه العام يتجه للفئة العمرية 
أما اللذين قالوا % 21بلغت نسبتهم  واللذين قالوا أنها صادقة في الأغلب% 21الرياضي صادقة بلغت نسبتهم 

فاللذين يرون أن وسائل الإعلام الرياضي  32-21، أما الفئة العمرية  22بأنها غير صادقة فلم تتعدى نسبتهم 
يرونها غير % 21في حين  11واللذين قالوا أنها صادقة في الأغلب قدرت نسبتهم ب  22صادقة بلغت نسبتهم 

منهم يرون أن وسائل الإعلام صادقة أما اللذين قالوا  %29فما فوق  31مرية صادقة ، وفيما يخص الفئة الع
 في حين اللذين قالوا أنها غير صادقة لم يسجلوا أي نسبة . %25بأنها صادقة في الأغلب نسبتهم 

ياضي في تغطية المنافسات علاقة متغير المستوى التعليمي مع مدى مصداقية وسائل الإعلام الر  6
 الرياضية:

نلاحظ من خلال الجدول المبين أعلاه توزيع إجابات المبحوثين حسب علاقة متغير المستوى لتعليمي بمدى 
مصداقية وسائل الإعلام الرياضي في تغطية المنافسات الرياضية ، حيث نجد أن ذوي المستوى التعليم الثانوي 

واللذين يرون أنها صادقة  %11غت نسبتهم اللذين يرون أن هذه الوسائل صادقة في تغطيتها للأخبار الرياضية بل
، أما  %22أما اللذين يون أنها لا متاز بالمصداقية في نقل الأخبار كانت نسبتهم  22في الأغلب قدرت نسبتهم 

واللذين يرونها صادقة في الأغلب % 22بالنسبة لذوي التعليم العالي )ليسانس( اللذين يرون أنها صادقة نسبتهم 
فقط من اللذين يرونها غير صادقة ، وفيما تعلق الأمر بأصحاب الدراسات العليا فالذين % 21في حين % 12

في حين لم يسجلوا أي نسبة في عدم  %12أما اللذين يرونها صادقة في الأغلب نسبتهم % 15يرون أنها صادقة 



 

 
‌ق‌ق‌ق  

 

لإعلام في تغطية مصداقية هذه الوسائل ومنه نجد أن معظم المبحوثين يرون أن هناك مصداقية في وسائل ا
 الأحداث الرياضية .

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 نتائج الدراسة الميدانية :
 السابقة تم التوصل إلى النتائج التالية حسب محاور الدراسة : الاستنتاجاتمن خلال الملاحظات و 

 : السمات العامة 
في النسب بين جنس الذكور و الإناث ، حيث  تباعدمن خلال دراستنا  لأفراد عينة الدراسة سجلنا  – 1

 .كبير  جاءت نسبة الذكور أكثر من نسبة الإناث بفارق



 

 
‌ك‌ك‌ك  

 

 شكلت أكبر نسبة مقارنة بالفئات الأخرى.  25-22تظهر دراستنا أن الفئة العمرية من  -2
حيث كانت نسبة الثانويين أكبر مقارنة كشفت الدراسة عن اختلاف المستوي التعليمي لأفراد العينة ،  – 3

 بالمستويات الأخرى 
نسبة البطالين شكلوا أعلى نسبة من أفراد العينة مقارنة بالموظفين  من خلال الدراسة يظهر لدينا أن – 4

 والأعمال الحرة .
 تعرض لوسائل الإعلام الرياضي عادات و أنماط ال: 

 % 12أجاب معظم المبحوثين أنهم يتابعون البرامج الرياضية من خلال وسائل إعلام متخصصة بنسبة  – 1
 من المبحوثين اللذين يتابعون المنافسات الرياضية عبر القنوات الفضائية .% 51مثلت نسبة  -2
 .%11 معظم المبحوثين يتعرضون للمنافسات الرياضية من خلال وسائل الإعلام الأجنبية بنسبة -3
من الأفراد يتابعون هذه الأحداث من  %13بخصوص مكان متابعة المنافسات الرياضية أوضحت الدراسة أن -4

 خلال وسائل الإعلام.
احتلت  المرتبة  Bien Sportمن خلال دراستنا لمعرفة القناة المفضلة لدى جمهور العينة تبين  أن قناة  -5

 كل ماتقدمه القناة يلبى حاجات و رغبات الجمهور.نظرا لتنوع البرامج و   %13الأولى بنسبة 
 % 51أثبتت الدراسة أن معظم المبحوثين يطالعون جريدة الهداف بنسبة  -1
يفضلون المشاهدة % 92بخصوص .ط المتابعة للأحداث والمنافسات الرياضية أوضحت الدراسة أن نسبة  -1

 بمفردهم .
 ل هو المكان المفضل لمشاهدة البرامج الرياضية .من جملة أفراد العينة أن المنز  %11أجاب  -1
 
 

  في الجزائر :رأي الجمهور وتقييمه لموامين الإعلام الرياضي 
و لم يطرأ يرون أن أداء الإعلام الرياضي في نفس المستوى  %59من خلال النتائج المتحصل عليها تبين أن -1

 عليه أي جديد
 من المبحوثين يرون أن للعلام الرياضي دور في رفع مستوى الثقافة الرياضية % 49بينت الدراسة أن نسبة  -2
من جملة أفراد العينة للعبة كرة القدم في المقام الأول وهذا  %12جاء تفضيل أغلبية المشاهدين بنسبة  -3

 الكبيرة لهاته اللعبة المشهورة. يتناسب مع الشعبية



 

 
‌ل‌ل‌ل  

 

الرياضي لا يساهم في نشر العنف في الوسط الرياضي وهذا أمر  من أفراد العينة أن الإعلام% 15يرى  -4
 إيجابي.

 أغلب أفراد العينة يرون أنه توجد مصداقية في نقل الأحداث و المنافسات الرياضية. -5
البرامج المفضلة لدى المبحوثين أن برنامج الفريق الدولي  الذي يبث على الدراسة التي أجريت على كشفت  -1

 .                  %11هو البرنامج المفضل وذلك بنسبة قناة الهداف 
من جملة أفراد العينة أنه تهمه كل ما تقدمه البرامج الرياضية المفضلة لديه ،  ا يدل  %11أجاب ما نسبته  -1

 على أن مستوى الخدمة الإعلامية جيد .
غالبية المبحوثين كانت حول  فهم  كشفت الدراسة أن الدوافع الأساسية لمشاهدة البرامج الرياضية لدى -1

مات مايجري في الساحة الرياضية و كانت الدوافع الفرعية الأخرى تدور حول التزود بمختلف الأخبار و المعلو 
 خاصة أخبار المنتخب الوطني الجزائري وأخبار المحترفين.الذي يشغل بال الجماهير الرياضيةالرياضية و 

 %92نسبة قاربت الرياضيةببية المبحوثين لم يسبق لهم أن قاموا بمراسلة البرامج تبين من خلال الدراسة أن غال -9
و النقد كذلك عدم إ عطاء الأهمية لذلك ،  ا يدل  الاقتراحو كانت في مقدمة أسباب ذلك عدم القدرة على 
 على قلة وعي المشاهد بأهمية التواصل مع القنوات

يفضلون متابعة أخبار المنتخب الوطني الجزائري و أخبار المحترفين بنسبة   أثبتت الدراسة أن أغلبية المبحوثين – 12
 كبيرة.

 
 
 
 

 نتائج الدراسة في ضوء الدراسات السابقة : 
الذي يعد من بين المواضيع الراهنة التي اتفقت دراستي مع الدراسات السابقة في تناول موضوع الإعلام الرياضي 

في هذا المجال من بينها دراسة الجمهور الرياضي الذي يعد أهم ركيزة في  مس الجانب الرياضي فتعددت الدراسات
الميدان الرياضي فتناولنا في موضوعنا جزء من هذا الجانب و الذي يتمثل في الاشباعات المحققة لرغبات الجمهور 

 أذواق جمهور المشاهدينمن خلال المتابعة لبرامج الإعلام الرياضي،وأعطاء الأهمية لنشر الثقافة الرياضية ومراعاة 



 

 
‌م‌م‌م  

 

عدم توفير الإعلام الرياضي في التلفزيون الجزائري معلومات متخصصة وعميقة سواء بمختلف المواضيع أو و 
 الشخصيات أو الفرق التي يطلب متابعتها الجمهور الرياضي الجزائري .

في الدراسة  بالتلفزيون المصريبناء إستراتيجية للبرامج الرياضية كما إتفقت دراستي في هذا الجانب حول كيفية  
 بمتابعة المباريات و المسابق و التمتعةشاهدة البرامج الرياضيمدوافع الثانية وتتمثل في 

 الاقتراحات :

والميدانية وعلى ضوء دراستنا للاستبيان والدراسة المفصلة لهذا الجانب والتي أثبتت أن  دراستنا النظرية  لمن خلا
التغطية الإعلامية للأحداث والمنافسات الرياضية في الجزائر ارتأينا أن نقدم اقتراحات عسى هناك نقص في مستوى 

 أن تكون مفيدة  و إيجابية في الواقع وهي كالتالي :
  البحث عن حلقة تعاون الجامعة و)الأكادميين( والمختصين في تقنيات النشاطات البدنية والرياضية و

 تفعيل الإعلام الرياضي .وسائل الإعلام بمختلف أنواعها ل
 .التركيز على الحصص والمقالات والعناوين الصحفية التي تحمل مقاييس 

  النوعية والموضوعية في اختيار المواضيع الرياضية 

  الإكثار من البرامج الرياضية الهادفة والجادة والتي تعتمد في مواضيعها على أسس علمية واجتماعية
 ربوية بالدرجة الأولى .ونفسية بحيث تكون هذه الحصص ت

 . توفير وسائل وأجهزة متطورة تخدم المؤسسة الإعلامية والجمهور الرياضي 

 ).... إنشاء مراكز تكوين متخصصة في تكوين الإعلاميين بأنواعهم )معدين معلقين مخرجين 

  بالنقص في التغطية الإعلامية الرياضية   سيللتحسوأيام دراسية إقامة ندوات 

  جزائرية متخصصة في جميع الرياضات .إنشاء قناة 
 

 

 

 

 

 



 

 
‌ن‌ن‌ن  

 

 خاتمة:

الإعلام هو تلك العملية التي تهتم بنشر الحقائق و الأفكار واإراء بين الجماهير.من خال وسائل الإعلام 
 باختلافها.سواء كانت مكتوبة كالصحف...أو سمعية كالإذاعة...أو سمعية بصرية كالتلفزيون.

يلعب دورا كبيرا بل أساسيا في التأثير على كل جوانب الحياة حتى الرياضة حيث أن الإعلام أصبح اليوم 
منها.و هو ما جعلنا نسلط الضوء في دراستنا على جزء من الإعلام و تخصصاته.ألا و هو الإعلام الرياضي و هو 

 أو يعني الرياضة.الذي يهتم بنشر كافة الأخبار و المعلومات و الحقائق المرتبطة بالرياضة بأنواعها.وكل مايخص 

تغطية الإعلام الرياضي لابد من وجود برامج رياضية و المقصود في دراستنا.الرياضي و بوجود الإعلام 
بصفة خاصة.لما ملكه هذه البرامج من قاعدة جماهيرية كبيرة بين أفراد المجتمع  للأحداث والمنافسات الرياضية
ومن خلال ملاحظتنا في الدراسة مكانة أساسية في حياة البرامج.هذه  ما ملكخاصة فئة الشباب من.حيث

 الفرد.حيث تعد من أهم الوسائل التي يتعرا لها المشاهد بهدف تلقيه لمختلف المعلومات المراد لوصول إليها.

و لذلك كان لمضمون هذه البرامج و ما تقدمه من معلومات السبب ، الرياضية تأثير كبير إن للمنافسات
من خلال المضامين الرياضية التي  ي لوجود هذه القاعدة الجماهيرية التي يتمتع بها بين أفراد المجتمعالأول و الرئيس

 تبثها وسائل الإعلام الرياضي بهدف إشباع رغبات وحاجات الجمهور .

 

 


