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 تمييد:
الجانب النظري لموضوع ىذه الدراسة والذي اعتمد في انجازه عمى  إتماـبعد      

مجموعة مف المراجع ,وذلؾ مف اجؿ الحصوؿ عمى بيانات ومعمومات حوؿ ىذا 
الجانب الميداني الذي يعتبر جانبا ميما في  إلىالموضوع الذي درس تـ التطرؽ 

البحوث العممية بصفة عامة والبحوث الاجتماعية بصفة خاصة,وليذا وجب تدعيـ ىذه 
مف مختمؼ  الأفرادعمى عينة مف  استبياففي تطبيؽ  متمثؿالدراسة بجانب ميداني 

وتأثيره عمى لاستماع للئعلبف الإذاعي ,ولمعرفة الإعلبف الإذاعي با  الميتميف الأسر
 سموؾ المستيمؾ.
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 :الشخصية تحميل وتفسير البياناتعرض و  -1
العينة ,إضافة إلى  وتتعمؽ بالجنس والسف والمستوى التعميمي للؤفراد             

 توزيعيـ حسب المينة وكذا المستوى التعميمي والجداوؿ الآتية توضح ذلؾ 
 توزيع أفراد العينة حسب الجنس.

 %النسبة التكرار الفئات لجدول رقما

 47.62 40 ذكر 1
 52.38 44 أنثى

 100 84 المجموع
يتبيف مف ىذا الجدوؿ أف نسبة أفراد العينة مف الذكور تقؿ عف نسبة أفراد 

 52.38، وتمثؿ الثانية نسبة % 47.62العينة مف الإناث، حيث تقدر الأولى بنسبة 
 مف إجمالي أفراد العينة. %
 يعود ىذا الارتفاع النسبي للئناث لسببيف أساسيف:قد 
أف الإناث بصفة عامة يقضيف معظـ  الثانيأف نسبة الماكثات بالبيت مرتفعة، و الأول 

وقتيف في البيت، حيث يجدف مف الإذاعة وسيمة ترفيو وتثقيؼ حتى أثناء القياـ 
 بالواجبات المنزلية.
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 حسب السن. أفراد العينةتوزيع 
 %النسبة التكرار الفئات الجدول رقم

 38.10 32 29إلى  20 2
 25 21 39إلى  30
 23.80 20 49إلى  40
 13.10 11 فأكثر 50

 100 84 المجموع
عينة البحث، لأفراد يتبيف مف ىذا الجدوؿ أف مختمؼ الفئات العمرية 

، ونلبحظ بوضوح أف الفئة غواط الجيويةالأإذاعة , لبرامج الإذاعة المحمية يستمعوف 
، ثـ تمييا % 38.10( سنة تمثؿ أعمى نسبة مف أفراد العينة تقدر بػ29-20العمرية   ) 

( سنة نسبة 49-40ثة )ل، وتمثؿ الفئة العمرية الثا%25( سنة بنسبة 39-30الفئة )
سنة فأكثر( بػ 50ضعؼ نسبة، فمثمت الفئة العمرية )أمف أفراد العينة، أما  23.80%
 مف المبحوثيف. 13.10%

أف متوسط السف لأفراد وجد ومف خلبؿ حساب المتوسط الحسابي لمفئات العمرية أعلبه 
سنة, وىو  59(  عمى اعتبار أف الفئة الأخيرة أقصاىا ≈سنة ) 36العينة يقدر تقريبا بػ 

 ما يدؿ عمى فتوة العينة.
ع الجزائري الذي يتميز ىذه النسب يمكف إرجاعيا أساسا إلى اليرـ الديموغرافي لممجتم

مقارنة بما يمييا مف المراحؿ  بقاعدة عريضة وقمة ضيقة ) نسبة الشباب مرتفعة (
 العمرية.
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 المستوى التعميمي لأفراد العينة.
 %النسبة التكرار الفئات الجدول رقم

 04.76 04 بدوف مستوى 3
 07.14 06 ابتدائي
 30.95 26 متوسط
 33.35 28 ثانوي

 23.80 20 جامعي
 100 84 المجموع

لممستمعيف لبحظ مف ىذا الجدوؿ أف ىناؾ تنوع في المستوى التعميمي ي
لبحظ أعمى نسبة ي، وأيضا تبايف في حجميـ، حيث غواط الجيوية الأالبرامج إذاعة 

ذوي  %30.95مف أفراد العينة، تمتيا نسبة  %33.35مثمت ذوي المستوى الثانوي بػ 
حظ انخفاض كمي يم، في حيف %23.80المستوى المتوسط، ثـ نسبة الجامعييف بػ 

بالنسبة للؤفراد الذيف وأيضا  %07.14بالنسبة لذوي المستوى التعميمي الابتدائي بنسبة 
 .%04.76يوجدوا بدوف مستوى بنسبة 

كباقي  – غواط الجيويةالأ أىـ ما يستخمص مف ىذه البيانات ) النسب( ىو أف إذاعة
 .مف ىـ بدوف مستوي مستويات التعميمية وحتىالتقصد ببرامجيا كؿ  -الإذاعات المحمية
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 توزيع أفراد العينة حسب المينة.
 %النسبة التكرار الفئات الجدول رقم

 17.80 15 سائقوف 4
 32.14 27 ماكثات بالبيت

 15.50 13 موظفوف
 16.66 14 تجار
 11.9 10 طمبة
 06 05 أخرى

 100 84 المجموع
الميف، العينة موزعوف عمى عدد مف  أفرادلبحظ مف الجدوؿ أعلبه، أف ي      

مف  %32.14بالإضافة إلى النساء الماكثات في البيت، اللبئي مثمف أعمى نسبة بػ 
أفراد العينة، عمى اعتبارىف يتخذف مف الإذاعة وسيمة تسمية وترفيو وتثقيؼ... داخؿ 
المنزؿ في أوقات الفراغ أو حتى أثناء القياـ بالواجبات المنزلية، تمييا نسبة مرتفعة نوعا 

تصاؿ الجماىيرية ا، عمى اعتبار الإذاعة ىي وسيمة  %17.80ما مف السائقيف تقدر بػ 
الذيف يجدوف  %16.66نسبة بأكثرىـ أثناء ممارسة مينتيـ، ثـ التجار  المفضمة لدى

 .لمعرفة السمع والخدمات المطروحة في السوؽ المحمية أو الوطنية امف الإذاعة مصدر 
بينما مثؿ أصحاب  %11.90، والطمبة %15.50في حيف مثمت نسبة الموظفيف  -

 .%06الميف الأخرى اقؿ نسبة بػ 
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 المعيشي لأفراد العينة.المستوى 
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 20.24 17 جيد 5
 70.24 59 متوسط
 09.52 08 ضعيؼ
 100 84 المجموع

لبحظ مف ىذا الجدوؿ ارتفاع نسبة أفراد العينة مف ذوي المستوى المعيشي ي
مف أفراد العينة، يمييا ذوي المستوى المعيشي الجيد  %70.24المتوسط، حيث مثموا 

 ذوي المستوى المعيشي الضعيؼ. %09.52، ومثمت اضعؼ نسبة بػ%20.24بنسبة 
مستواىـ المعيشي غواط الجيوية لأاوتترجـ ىذه النسب أف أغمبية المستمعيف لإذاعة 

 .ؼ لبرامجيامتوسط، غير أف ىذا لا يمغي تعرض ذوي المستوى المعيشي الجيد والضعي

 : البيانات المتعمقة بالفرضية الأولي-2

وتتعمؽ بمدى استماع أفراد العينة والفترات التي يسمع مف خلبليا لبرامج الإذاعة ونسبة 
المستمعيف أوقات البث ومدى انتباه أفراد العينة لمومضات الإعلبنية مع تبييف عناصر 

 المسموع المفضؿ بكثرة ومتابعةف جذب انتباه في مضموف الومضة ونوع الإعلب
لمومضة الإعلبنية بأكمميا وتبييف موضع وعلبقتو بإثارة اىتماـ أفراد العينة وكذلؾ تبيف 
رأي أفراد العينة في ألفاظ وعبارات الرسالة الإعلبنية المسموعة  إضافة إلى تبييف مدى 

لمسموعة والجداوؿ انتباه أفراد العينة لوجود إيحاءات في مضموف الرسائؿ الإعلبنية ا
 الآتية توضح ذلؾ .
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 .الاغواط الجيويةمدى استماع أفراد العينة لإذاعة
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 58.33 49 دائما 6
 29.77 25 أحيانا
 11.90 10 نادرا

 100 84 المجموع
يتضح مف خلبؿ الجدوؿ أف فئة ميمة مف أفراد العينة تفوؽ النصؼ تستمع 

، أما أفراد العينة المستمعيف غير %58.33المحمية بشكؿ دائـ، وتمثؿ الأغواط لإذاعة 
، في حيف تمثؿ نسبة %29.77الدائميف ) أحيانا( أي بصورة متناوبة، فيمثموف نسبة 

 .%11.90المستمعيف ليا نادرا بػ 
غواط الجيوية الأا يدؿ عمى وجود إقباؿ كبير مف أفراد العينة عمى برامج إذاعة وىذا م

ويرجع ذلؾ أساسا لطبيعة المؤسسة كإذاعة محمية تخدـ بالدرجة الأولى ثقافة المجتمع 
 .الدراسة ىذه  المحمي الذي تنتمي إليو عينة
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 الفترات التي يستمع خلاليا أفراد العينة بكثرة
 .الاغواط الجيويةبإذاعة 

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 60.70 51 صباحا 7
 13.10 11 زوالا
 26.20 22 مساء

 100 84 المجموع
أف الفترة الصباحية مف السمـ اليومي لمبث السابؽ لبحظ مف بيانات الجدوؿ ي
العينة وتمثؿ المحمية تحظى بكـ ىائؿ مف المستمعيف مف أفراد غواط لأافي إذاعة 

، بينما يمثؿ المستمعيف بدرجة عالية خلبؿ الفترة المسائية نسبة %60.70نسبتيـ 
مف أفراد  %13.10، وتقؿ نسبة المتعرضيف لبرامج فترة الزواؿ حيث تقدر بػ 26.20%
 العينة.
كثافة الاستماع خلبؿ الفترة الصباحية تعود أساسا إلى كوف البرامج الصباحية إف 

 ثات بالبيت والنساء بصفة عامة، وكذلؾ مستعممي وسائؿ النقؿ والتجار...موجية لمماك
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 .الإعلانية  نسبة المستمعين لمومضات
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

8 
 

 100 84 نعـ
 00 00 لا

 100 84 المجموع
لمومضات يستمعوف ( %100يتبيف مف ىذا الجدوؿ أف كؿ أفراد العينة ) 

، إذ أف الإقباؿ الكبير عمى برامج ىذه الجيوية الأغواط بثة عبر إذاعة نالم الإعلبنية
ينعكس بالضرورة عمى استماع أفراد العينة  – 06كما يبينو الجدوؿ رقـ  -الإذاعة

 .الإعلبنية لمومضات
خلبؿ أو بيف البرامج يضع المستمع في وضعية الإعلبنية كذلؾ أف توزيع الومضات 

 ليا.للبستماع حتمية 
 .الإعلانية دراية أفراد العينة بأوقات بث الومضات

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 42.86 36 نعـ 9
 57.14 48 لا

 100 84 المجموع
يتبيف مف الجدوؿ أعلبه أف نسبة المستمعيف الذيف يعمموف وقت بث 

مثمت نسبة الفئة الأولى قؿ ممف ليست ليـ دراية بيا، حيث أالإعلبنية الومضات 
 ليسوا عمى عمـ بتمؾ الأوقات. %57.14مف أفراد العينة، بينما  42.86%

المسموعة، حيث لا تتجاوز الإعلبنية والسبب الرئيسي لذلؾ ىو قصر مدة بث الرسالة 
أطوليا الدقيقة الواحدة، فمعظميا خاطفة، بالإضافة إلى عدـ وجود مدة إجمالية 
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، واف توزيعيا يكوف حسب الإعلبنية ضات مضبوطة تحدد كـ الوم المذاعة في اليوـ
 رغبة المعمف.

ضؼ إلى ذلؾ؛ أف سماع الإذاعة طيمة اليوـ غير ممكف، مما يؤدي إلى انخفاض 
التركيز عمى أوقات بثيا، عمى خلبؼ البرامج الإذاعية الأخرى التي غاليا ما يعمـ 

 جميور الإذاعة أوقاتيا، خاصة المفضمة لدييـ.
 

 مناسبة.الإعلانية ا إذا كانت أوقات بث الومضات م
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 83.34 70 نعـ 11
 16.66 14 لا

 100 84 المجموع
يتبيف مف ىذا الجدوؿ أف نسبة كبيرة مف الفئة التي ىي عمى دراية بأوقات 

راضية عف توزيعيا الزمني، حيث ترى أنيا تتناسب مع كؿ مف  الإعلبنيةبث الومضات 
, بينما خالفت %83.34وقت العمؿ والدراسة وحتى وقت الفراغ، وقدرت ىذه النسبة بػ 

 ذلؾ, إذ ترى أنيا لا تتناسب مع أوقاتيا. %16.66نسبة 
 .الإعلانية مدى انتباه أفراد العينة لمومضات

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 22.62 19 دائما 11
 64.29 54 أحيانا
 13.09 11 نادرا

 100 84 المجموع
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 %64.29لبحظ مف ىذا الجدوؿ؛ أف نسبة كبيرة مف أفراد العينة, وتقدر بػ ي
مف أفراد العينة يركزوف انتباىيـ عمى  %22.62بتذبذب, بينما الإعلبنية تنتبو لمرسائؿ 

 ف انتباىيـ عمييا.و نادرا ما يركز  %13.09دائمة، في حيف بصفة الإعلبنية الرسالة 
مقبولة الاغواط الجيوية بثة عبر إذاعة نالم الإعلبنيةويتبيف مف ىذه النسب أف الرسائؿ 

 ب انتباه المتعرضيف ليا، حيث يتميز الانتباه بخاصيتيف ىامتيف ىما:ذمف حيث ج
: بمعنى أف الأشياء التي يمكف لمفرد أف ينتبو إلييا في لحظة معينة  محدودأنو -1

تكوف محددة، ومنطقة الشعور لا يمكف ليا أف تحتمؿ وجود أكثر مف موضوع في نفس 
 المحظة.

 : فالانتباه غير ثابت بؿ ينتقؿ دائما مف شيء لأخر.نو دائم الحركة والتذبذبأ-2
 في مضمونيبين عناصر جذب انتباه أفراد العينة 

 .الإعلانية  الومضات
 %النسبة التكرار لبدائؿ الجدول رقم

 23.81 20 النص 12
 36.90 31 الموسيقى
 15.48 13 الشعار

 13.10 11 الشخصيات
 10.71 09 مؤثرات صوتية
 00 00 أخرى إف كانت

 100 84 المجموع
 %36.90لبحظ مف ىذا الجدوؿ أف نسبة كبيرة مف أفراد العينة تقدر بػ ي

المسموعة, عند الإعلبنية تجذب انتباىيـ )الموسيقى( كعنصر مف عناصر الرسالة 
, ثـ يأتي في المرتبة الثانية )نص الاغواط الجيوية  عبر إذاعةللئعلبنات تعرضيـ 
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ميو ) شعار الومضة( حيث يجذب , ي %23.81المسموعة( بنسبة الإعلبنية الرسالة 
، مشاىير، إعلبني مف أفراد العينة، وأما ) الشخصيات: مذيع  %15.48انتباه 

، بينما تعبر ) المؤثرات %13.10نجوـ...( فقدرت نسبة جذبيا لانتباه المستمعيف بػ
 .%10.71الصوتية( عف درجة جذب انتباه منخفضة نوعا ما، وقدرت بػ 
خر مف عناصر الرسالة لآويشير ىذا التفاوت في درجات جذب الانتباه مف عنصر 

ليا، وترجع قوة تأثير المستمع المسموعة إلى تفاوت في التأثير عمى شعور  الإعلبنية
 الموسيقى أساسا لطبيعة الإذاعة.

 غير أف ىذا لا يمغي ضرورة العناصر الأخرى، إذا أنيا تؤخذ بعيف الاعتبار ومتكاممة
 المسموعة.الإعلبنية في أعداد الرسالة 

 المسموع المفضل أكثر لدىالإعلان نوع 
 أفراد العينة.

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 22.62 19 حواري 13
 35.71 30 فكاىي
 17.86 15 مباشر
 23.81 20 غنائي

 100 84 المجموع
الإعلبف مف أفراد العينة يفضموف  %35.71لبحظ مف الجدوؿ أف نسبة ي

يفضموف الومضة الغنائية، ثـ تحظى الومضة  %23.81الفكاىي ، تمييا نسبة 
لبحظ نسبة يمف أفراد العينة، بينما  %22.62الحوارية بتفضيؿ نسبة الإعلبنية 

 المباشرة.الإعلبنات مف أفراد العينة تفضؿ  %17.86منخفضة تقدر بػ
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الفكاىي يستقطب  الإعلبفإلى شخصية المستمع، فنجد أف  ويرجع ىذا التفاوت أساسا
كؿ الفئات العمرية والمستويات العمرية مف الجنسيف، ولأنو عادة ما يراعى في إعداده 

الغنائي يقوـ أساسا عمى  الإعلبفالمغة المحمية ) الميجة(، وتوظيؼ الضحؾ، كما أف 
مع  الإعلبنيتكييؼ النص  عنصر الأغنية والموسيقى، كدمج أغنية لفناف مشيور أو

الغنائي والفكاىي يركزاف عمى خاصية الإعلبنييف ألحاف أغنية مشيورة، كذلؾ أف 
الحواري عمى العنصر البشري، حيث  الإعلبفويعتمد  ،LE FANTASMEالاستيواء 

في شكؿ حوار بيف شخصيف أو أكثر، بينما الشكؿ المباشر الإعلبنية يوزع نص الرسالة 
حيث  يتولى ، الإذاعية يستخدـ عادة في حالة السمع أو الخدمات المحمية الإعلبناتمف 

 عمى المباشر. الإعلبنيالمذيع قراءة النص 
 الإعلانيةمدى متابعة أفراد العينة لمومضة 

 بأكمميا.
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 48.81 41 دائما 14
 35.71 30 أحيانا
 15.48 13 نادرا

 100 84 المجموع
يتضح مف ىذا الجدوؿ أف نسبة كبيرة مف أفراد العينة يكمموف الاستماع 

نسبة توجد ، بينما %48.81بصفة دائمة، حيث يمثموف الإعلبنية لمضموف الومضة 
أحيانا ما يكمموف الاستماع ليا، أي بشكؿ متذبذب، في حيف أف نسبة  35.71%
 نادرا ما يتابعونيا بأكمميا. 15.48%

بثة عبر إذاعة نالم الإعلبنيةوبذلؾ فالبيانات تترجـ مدى اىتماـ أفراد العينة بالومضات 
، حيث نجد معظـ المتتبعيف ليا بأكمميا تيميـ المعمومات المقدمة عف غواط الجيوية لأا
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موضوع الومضة، خاصة المحمية منيا. ويرجع ذلؾ أساسا إلى أىمية المعمومات التي 
في مرحمة ما قبؿ الشراء، والتي تعتبر قاعدة الإعلبنية مضة تقدميا عف موضوع الو 

 السموؾ الاستيلبكي للؤفراد.
 وعلاقتوالإعلانية يبين موضع بث الومضة 

 بإثارة اىتمام أفراد العينة.
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 45.24 38 مستقمة 15
 54.76 46 خلبؿ برنامج

 100 84 المجموع
مف أفراد العينة  %54.76ىذا الجدوؿ أف نسبة عالية تقدر بػلبحظ مف ي

 بثة خلبؿ برنامج.نالم الإعلبنيةتولي اىتماما اكبر بالومضات 
 -خاصة منيا المفضمة –خلبؿ البرامج الإعلبنية ويدؿ ذلؾ عمى أف إذاعة الرسائؿ 

ي موقؼ ذات الجميور الواسع، ودرجة اىتماـ الجميور بيذه البرامج، تجعؿ المستمع ف
حتمي لمتابعتيا، وبالتالي خمؽ ما يسمى بإثارة اىتماـ جميور البرنامج نحو الومضة، 

غواط الأ لإذاعةبرنامج معيف. فالمتتبع رعاية وىو ما يتبعو بعض المعمنيف مف خلبؿ 
ة الرعاية ، غير أف ظاىر  5/5خلبؿ البرامج الإعلبنات يلبحظ بث أغمبية الجيوية 

 البرامج.تنقص في شبكة 
المستقمة والتي عادة  الإعلبناتمف أفراد العينة ييتموف  %45.24وفي المقابؿ نجد أف 

ما تبث بيف البرامج أو قبؿ وبعد الأخبار، وفي ىذه الحالة تستقطب أكثر اىتماـ 
 الدائميف عمى الاستماع للئذاعة.
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 رأي أفراد العينة في ألفاظ وعبارات
 المسموعة.الإعلانية الرسالة 

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 92.86 78 واضحة 16
 07.14 06 مبيمة

 100 84 المجموع
مف أفراد العينة  %92.86لبحظ مف بيانات الجدوؿ أف نسبة عالية تقدر بػ ي

 الجيوية واضحة الأغواط إذاعةمف  بثة نالم الإعلبنيةترى أف عبارات وألفاظ الرسالة 
 وغير مفيومة.مبيمة أنيا  %07.14ومفيومة بينما يرى باقي المبحوثيف والمقدريف بػ 

المسموعة حيث أف الإعلبنية وىو ما يبيف مراعاة القواعد المغوية لإعداد الرسالة 
 قمة منيا بالمغة الفرنسية.توجد أغمبيتيا تبث بالمغة العربية أو الميجة المحمية، في حيف 

 العينة لوجود إيحاءاتمدى انتباه أفراد 
 المسموعة.الإعلانية في مضمون الرسائل 

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 11.90 10 دائما 17
 27.40 23 أحيانا
 60.70 51 نادرا

 100 84 المجموع
نادرا ما ينتبيوف  %60.70لبحظ أف أكثر مف نصؼ أفراد العينة أي يىنا 

منيـ  %27.40، في حيف الإعلبنية لوجود أساليب إيحائية في مضموف الومضات 
لبحظ أف نسبة ضئيمة مف يأحيانا ما يكتشفوف وجود إيحاءات في مضمونيا، بينما 

 ينتبيوف بصفة دائمة لوجود ىذه الإيحاءات. %11.90المبحوثيف تقدر بػ
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اؼ المبحوثيف لوجود إيحاءات ىو أف الرسائؿ السبب الرئيسي لانخفاض مدى اكتشإف 
بؿ تقوـ عمى  -نسبة لطبيعتيا -المسموعة لا تعتمد عمى الإيحاء المرئي الإعلبنية

والتي تحمؿ قيمة إيحائية لمتعبير  -الطبيعية والمصطنعة -المؤثرات الصوتية بنوعييا
تبو المستمع عف المكاف والزماف، وتييئة الجو النفسي لممستمع، حيث نادرا ما ين

 لوجودىا.
 المسموعة.الإعلانية مدى مصداقية الرسالة 

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 17.86 15 دائما 18
 59.52 50 أحيانا
 22.62 19 نادرا

 100 84 المجموع
مف أفراد العينة يصدقوف ما يرد %59.52يتبيف مف ىذا الجدوؿ أف نسبة 

في بعض الجيوية الأغواط بثة عبر إذاعة نالمالإعلبنية عف خصائص موضوع الرسالة 
نادرا ما يصدقوف  %22.62نسبة مف أفراد العينة تقدر بػ توجد الأحياف فقط، بينما 

بصفة الإعلبنية مف المبحوثيف يصدقوف مضموف الرسالة  %17.86ذلؾ، في حيف 
 دائمة.

الإعلبنية ع الرسالة وقد برر أفراد العينة مدى تصديقيـ لما يرد عف خصائص موضو 
 المسموعة، بعدة أسباب مبينة في الجدوؿ الموالي.
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 الإعلانيةعوامل مصداقية الرسالة 
 حسب أفراد العينة.

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

مدى الثقة بإذاعة الاغواط  19
 الجيوية

16 19.05 

 39.29 33 الميجة المقدمة  في الإعلبف
 27.38 23 الاستخداـ المسبؽ لممنتوج

 09.52 08 مدى الثقة بالمنتج
 04.76 04 أخرى

 100 84 المجموع
يأتي ىذا الجدوؿ ليبيف الأسباب التي عمى أساسيا يرجع المبحوثيف مصداقية 

منيـ ذلؾ  %39.29نسبة  ت، حيث أرجعغواط لأإذاعة ابثة عبر نالمالإعلبنية الرسالة 
، والتي غالبا ما تمثؿ نوع المنفعة، بينما الإعلبنيةلقوة الحجة المقدمة في الرسالة 

منيـ ذلؾ لاستخداميـ المسبؽ لموضوع الومضة، ففي مجاؿ  %27.38أرجعت نسبة 
يتحوؿ في مرحمة ما بعد الشراء إلى وفي أو غير الإعلبف التسويؽ؛ مستخدـ موضوع 
سب مطابقة المعمومات الواردة عف السمعة أو الخدمة في وفي لما استخدمو، وذلؾ ح

 مع خصائصيا الفعمية بعد الاستخداـ.الإعلبف 
وذلؾ ما غواط المحمية لأامف المبحوثيف ذلؾ لثقتيـ في إذاعة  %19.05في حيف يرجع 

، كما الإعلبنية يدؿ عمى أف مصداقية الإذاعة تنعكس بالضرورة عمى مصداقية الرسالة 
بناء صورة ذىنية جيدة عف المنتوج لدى متمقي  09.52ض الأخر المقدر بػ يرجع البع

مف أفراد العينة ذلؾ لأسباب  %04.76الرسالة الإعلبنية ، في حيف أرجعت نسبة 
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مف المبحوثيف مدى مصداقيتيا إلى مدى ثقتيـ بالمنتج أو الماركة، وىو يعني  %أخرى.
 أف لمماركة دور فعاؿ في 

 المسموعة الإعلانيةالأثر النفسي لتكرار الومضة 
 بكثرة في اليوم، عمى أفراد العينة.

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 45.24 38 نعـ 21
 54.76 46 لا

 100 84 المجموع
يتضح مف ىذا الجدوؿ أف نسبة تفوؽ النصؼ مف أفراد العينة المقدرة 

في اليوـ الواحد بكثرة، بينما الإعلبنية لا ينزعجوف مف تكرار الومضة  %54.76بػ
 مف ذلؾ التكرار. -%45.24والمقدروف بنسبة -ينزعج باقي أفراد العينة

ويعود ذلؾ بالدرجة الأولى إلى شخصية المستمع و تركيبتو          النفسية، فتوزيع 
بث في اليوـ الواحد، يخضع في الإذاعة عمى أكثر مف مساحة الإعلبنية الومضة 

 لمراعاة الجوانب السيكولوجية لممجتمع حتى لا يقع في حالة انزعاج.
 الإعلانية بالرسالةما إذا سبق لإفراد العينة الاقتناع 

 غواط الجيوية.الأبثت عبر إذاعة التي 
 %النسبة التكرار البدائؿ ول رقمدلجا

 75 63 نعـ 21
 25 21 لا

 100 84 المجموع
أو أكثر  إعلبنيةيوضح ىذا الجدوؿ مدى اقتناع أفراد العينة بمضموف ومضة 

 .غواط الجيويةلأا تعرضوا ليا مسبقا عبر إذاعة
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منيـ سبؽ ليا الاقتناع بذلؾ، في حيف لـ يقتنع الباقي بأي ومضة  %75حيث أف نسبة 
 مف المبحوثيف. %25ويمثموف نسبة  -في السابؽ -تعرضوا ليا

ا إلى أف اقتناع المستمع يأتي بعد سمسمة مف الأفكار التي تثيرىا وىذا يرجع أساس
في ذىنو، بحيث ترتبط بصمة مباشرة أو غير مباشرة بالسمعة أو الإعلبنية الرسالة 

ثارة  الخدمة المعمف عنيا، وذلؾ بعد مرور المتعرض ليا بمرحمتي: جذب الانتباه وا 
 .الآتي وىو ما سيتبيف في الجدوؿ ،الإعلبنية الاىتماـ، وكذا درجة تكرار الومضة 

 وعلاقتوالإعلانية مدى تكرار الومضة 
 باقتناع أفراد العينة بمضمونيا.

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 17.50 15 لممرة الأولى 22
 82.50 69 بعد تكرارىا
 100 84 المجموع

مف المقتنعيف بمضموف  %82.50لبحظ أف نسبة يومف بيانات الجدوؿ 
مسبقا؛ كاف اقتناعيـ بعد التعرض ليا عدة مرات ) بعد تكرارىا(، في الإعلبنية رسالة ال

 كاف اقتناعيـ بيا لممرة الأولى. %17.50حيف نسبة ضئيمة منيـ تقدر بػ
الإعلبنية ويفسر ذلؾ حتمية وفعالية التكرار في خمؽ الاقتناع لدى المتعرض لمرسالة 

 المسموعة.
  البيانات المتعمقة بالفرضية الثانية-3

بمضموف الومضة الإعلبنية في ذاكرتيـ العينة  أفرادوتتعمؽ بمدة احتفاظ 
ومدى توفير لممعمومات حوؿ الحاجات الاستيلبكية واىـ الومضات الإعلبنية تفضيلب 
ذا ما سبؽ ليـ اقتناء موضوع الومضة المفضمة ودرجة الوفاء لموضوع الومضة  وا 

 نية الذي سبؽ اقتناءه ورأي في مستوى الإعلبنات والجداوؿ الآتية توضح ذلؾ.الإعلب
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 مدة احتفاظ أفراد العينة بمضمون الومضة
 في ذاكرتيم.الإعلانية 

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 16.65 14 طويمة 23
 51.20 43 متوسطة
 32.15 27 قصيرة

 100 84 المجموع
أكثر مف نصؼ أفراد العينة والمقدريف بنسبة  لبحظ مف الجدوؿ أفي

لمدة متوسطة مف الزمف، بينما تحتفظ الإعلبنية يحتفظوف بمضموف الومضة  51.20%
مف المبحوثيف بيا لفترة قصيرة، في حيف يحتفظ بمضمونيا لمدة طويمة  %32.15نسبة 

 .%16.65الباقي المقدروف بنسبة 
كرة لممضموف عمى مستوى الجانب العقمي تتعمؽ ىذه النسب مباشرة باستجابة الذا

، حيث أف الفكاىة مثلب تخمؽ جوا الإعلبنيةلممستمع، وكذلؾ الجو الذي تخمقو الومضة 
مف التفاؤؿ والمرح، بالإضافة لمموسيقى والأغاني، فيي تثير في الذاكرة ردود أفعاؿ 

 مدى توفير الومضة الإعلانية المسموعة                 ممتازة.

 لممعمومات حول الحاجات الاستيلاكية لأفراد العينة.
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 22.62 19 دائما 24
 52.38 44 أحيانا
 25 21 نادرا

 100 84 المجموع
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مف أفراد  %52.38لبحظ مف الجدوؿ أف نسبة تزيد عف النصؼ وتقدر بػ ي
أحيانا ما غواط الجيوية الأإذاعة المذاعة عبر الإعلبنية العينة يروف أف الومضات 

توفر ليـ القدر الكافي مف المعمومات حوؿ حاجاتيـ الاستيلبكية، في حيف ترى نسبة 
منيـ  %22.62مف أفراد العينة أنيا نادرا ما توفر ليـ تمؾ المعمومات، أما نسبة  25%

 يعتبروف أنيا  توفر ليـ ذلؾ بصفة دائمة.
حيث معمومات عف السمع والخدمات المعمف عنيا مف  توفيرالإعلبف  إف ضرورية,
 ية الذي يعبر عنو ىذا الجدوؿ ىو نوع الإشكاؿ ... لكف المنفعة والثمف و الخصائص 

، حيث تمثؿ الفئة الثالثة) نادرا( أفراد العينة ذوي حاجات االمنتجات المعمف عني
 ذوي الحاجات الاستيلبكية المحدودة. استيلبكية أكثر مف أفراد الفئة الأولى ) دائما(

بثة نالمالإعلبنات وما يدؿ عمى ذلؾ ىو النقص الكمي الممحوظ في المدة الأخيرة عف 
المحمية، وأيضا النقص النوعي مف حيث صنؼ السمع والخدمات غواط لأاعبر إذاعة 
 المعمف عنيا.

 التي يفضميا أفراد العينة.الإعلانية أىم الومضات 
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 27.38 23 موبميس-ALLO -جيزي 25
 16.66 14 محلبت شيراز

محلبت فارس للآلات 
 الكيرومنزلية والإعلبـ الآلي

16 19.05 

 12 10 مطاحف الأغواط
 14.20 12 المياه المعدنية بالميمؽ

 10.71 09 أخرى
 100 84 المجموع
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بثة عبر إذاعة نالم الإعلبناتلبحظ مف خلبؿ بيانات الجدوؿ أف معظـ ي
تحظى بتفضيؿ أفراد العينة، وذلؾ بنسب متفاوتة، فأعمى نسبة تفضيؿ مثمتيا غواط الأ

، والتي يقدـ %27.38وقدرت بػموبميس  ألو"خدمة الاتصالات جيزي ببطاقات التعبئة "
بمحلبت فارس للآلات الكيرو منزلية ، وتمييا الومضة الخاصة فكاىيفي شكؿ إعلبنيا 

مباشر إعلبف مف أفراد العينة, وىي في شكؿ  %19.05بنسبة تفضيؿ والإعلبـ الآلي 
والذي يعرض  %16.66بنسبة تفضيؿ بمحلبت شيراز موسيقي، ثـ الومضة الخاصة 

المياه ة الخاصة بػ غنائي، كما مثمت نسبة المفضميف لمومضة الموسيقي إعلبففي شكؿ 
بمطاحف الأغواط قؿ الومضة الخاصة أ، تأتي بنسبة تفضيؿ %14.20المعدنية الميمق 

مف %10.71حواري مع دمج غنائي, في حيف فضؿ  إعلبفوىي عمى شكؿ  %12بػ 
 إعلبف غمبيا محمي وأذيعت مؤقتا، مف بينيا أأخرى  إعلبنيةالمبحوثيف ومضات 

 . أخرى لمنتجات خدماتي خاص
المحمية، حيث أف فترة بثيا قصيرة ) اقؿ الإعلبنات وبذلؾ يتضح نقص كمي مف حيث 

مف شير أحيانا(، في حيف تتميز الومضات الأخرى بنسب عالية مف التكرار وطوؿ فترة 
 البث الإجمالية، وذلؾ يرجع لمحجـ والقدرة المالية لممعمف.

 ما إذا سبق لأفراد العينة اقتناء موضوع
 المفضمة.الومضة 

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 62 52 نعـ 26
 38 32 لا

 100 84 المجموع
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توضح بيانات الجدوؿ أعلبه أف الأفراد الذيف سبؽ ليـ استخداـ مواضيع 
مف أفراد العينة، في حيف لـ  %62المفضمة لدييـ، يمثموف أعمى نسبة تقدر بػالإعلبنات 
 منيـ استخداميا. %38يسبؽ لنسبة 

 قد لا يؤدي بالضرورة لاستخداـ موضوعيا. الإعلبنيةإذ أف تفضيؿ الومضة 
 درجة الوفاء )الولاء( لموضوع

 الذي سبق اقتناءه.الإعلانية الومضة 
 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم 

 86.54 73 نعـ 27
 13.46 11 لا

 100 84 المجموع
لبحظ مف بيانات ىذا الجدوؿ تبايف مف حيث درجة ولاء مستخدمي موضوع ي
يا ئالمفضمة، حيث تمثؿ نسبة الأفراد الذيف داوموا عمى اقتناالإعلبنية الومضة 
 عف استخداميا. %13.46، في حيف انقطع الباقي والمقدريف بنسبة 86.54%

دة المنتوج، ونوع إلى عوامؿ عدة منيا مدى جو  -حسب رأي الفئتيف –ويعود ذلؾ 
 المنفعة المحصؿ عمييا، وآخروف لضرورة المنتوج أو كماليتو.

والسبب الرئيسي لذلؾ ىو مدى مطابقة الخصائص الواردة عف السمعة أو الخدمة في  
 لخصائصيا الفعمية بعد الاستخداـ.الإعلبنية مضموف الرسالة 
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 رأي أفراد العينة في مستوى
 .الجيويةالأغواط إعلانات إذاعة 

 %النسبة التكرار البدائؿ الجدول رقم

 32.15 27 جيد 28
 60.71 51 متوسط
 07.14 06 رديء

 100 84 المجموع
لبحظ مف بيانات الجدوؿ أف أكثر مف نصؼ أفراد العينة والمقدريف ي

بالمتوسط، بينما ترى نسبة غواط الجيوية لأا إعلبناتيقيموف مستوى  %60.71بنسبة
 مف أفراد العينة يعتبرونيا رديئة. %07.14أنيا جيدة ، في حيف أف نسبة  32.15%

الأغواط  إذاعةالمذاعة عبر الإعلبنية ستخمص أف مستوى الومضات يومف ىذه النسب 
 مقبوؿ نسبيا لدى أغمبية المتعرضيف ليا.الجيوية 

 ومقترحاتيا :نتائج الدراسة -4
يمكف عرض نتائج الدراسة بناءا عمى  يعد جمع وتبويب البيانات وتحميميا وتفسيرىا

 الفرضيات عمى الشكؿ التالي :
 نتائج الدراسة بناء عمى الفرضيات: -1:4

  الإعلان الإذاعي فعال ومؤثر في إقناع المستمع:1الفرضية رقم -
خمصنا بالدراسة الميدانية إلى  , بعد جمع وتبويب البيانات وتحميميا وتفسيرىا

 النتائج التالية:
ومف فئات  , مف الجنسيفغواط الجيوية لأاوجود إقباؿ كبير عمى برامج إذاعة -أ

وكذا مف شتى المستويات  , اجتماعية مف مختمؼ الأعمار والمستويات التعميمية والميف
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وىذا ما يدؿ عمى أنيا تبث برامجيا لمختمؼ الشرائح الاجتماعية دوف  , المعيشية
 إقصاء.

بالنظر إلى  , الجيويةالأغواط ئمة عمى إذاعة وجود إقباؿ كبير وبصورة دا-ب
بنسبة  06والذيف يقدروف حسب الجدوؿ رقـ  , مستمعييا الدائميف مف أفراد العينة

58.35% . 
 %60.70بالنظر إلى أف نسبة  , كثافة عالية مف الاستماع خلبؿ الفترة الصباحية-ج

 , خلبؿ الفترة الصباحية المحميةالأغواط إذاعة مف المبحوثيف يستمعوف أكثر لبرامج 
 وانخفاض الكثافة خلبؿ فترتي الزواؿ والمساء.

 بثة عبر إذاعةنالمالإعلبنية ( يستمعوف لمومضات %100كؿ أفراد العينة ) نسبة -د
 .غواط الجيويةالأ
عمى دراية بأوقات  %42.86عمى الرغـ مف أف نسبة قميمة مف أفراد العينة تقدر بػ -ه

يروف أنيا  %83.34إلا أف نسبة منيـ تقدر بػ  , المسموعةالإعلبنية بث الرسائؿ 
 وفراغيـ. ,  دراستيـ  و,  تتناسب مع أوقات عمميـ

تجذب انتباه نسبة عالية  , الجيوية الأغواط  إذاعة المذاعة عبرالإعلبنية الرسائؿ -و
 ويقدروف بػ,  اغمبيـ بدرجة انتباه متوسطة ,  وبدرجات متفاوتة , مف المبحوثيف

64.29%. 
مف عناصر مضموف الرسالة  ,  تفاوت في درجات جذب الانتباه مف عنصر لأخر-ز

وتحتؿ في ذلؾ موسيقى الومضة  ,  الجيوية الأغواط إذاعة المذاعة عبر الإعلبنية 
بالمقابؿ ,  مف المبحوثيف %36.9بنسبة منتبييف تقدر بػ  ,  الدرجة الأولىالإعلبنية 

مما يدؿ عمى نقص في  ,  جذب انتباه المبحوثيفضعؼ المؤثرات الصوتية في 
 توظيفيا.
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بػ الفكاىي بنسبة عالية مف التفضيؿ لدى أفراد العينة, تقدر   الإعلبف يحظى -ح
وىي الأشكاؿ  ,  الحواري والمباشر والغنائيالإعلبف , عمى غرار        35.71%

 .الجيويةالأغواط السائدة في إذاعة 
,  الإعلبنية بأكمميامف المبحوثيف يتابعوف الومضة  %48.81 نسبة معتبرة تقدر بػ-ط

 وبصفة دائمة, مما يدؿ عمى اىتماميـ الدائـ بمضمونيا.
مف  %54.76يثير اىتماـ  ,  خلبؿ برنامج إذاعيالإعلبنية إذاعة الرسالة -ي

وىو ما يجعؿ المستمع في موقؼ  ,  بصورة أفضؿ مف إذاعتيا مستقمة ,  المبحوثيف
 تابعتيا.حتمي لم

مف المبحوثيف يجدوف ألفاظ وعبارات الرسالة  %92.86نسبة عالية تقدر بػ -ك
فتوظيؼ الميجة المحمية  ,  سيمة وبسيطةغواط الجيوية الأإذاعة بثة عبر نالمالإعلبنية 

يؤدي إلى سيولة  ,  المسموعةالإعلبنية بالإضافة لمغة العربية بنسبة عالية في الرسائؿ 
 خاصة إذا تعمؽ الأمر بالمجتمع المحمي. ,  بيا الاىتماـي لفيميا,و بالتا

عمى اعتبارىا تييئ الجو النفسي  -التوظيؼ المقبوؿ لممؤثرات الصوتية بنوعييا-ؿ
مف المبحوثيف لا تنتبو  %60.70أدى إلى أف نسبة  –لممستمعيف في قالب إيحائي 

 .المسموعةالإعلبنية دائما لوجود إيحاءات في مضموف الرسالة 
تحظى بمصداقية لدى  ,  غواط الجيوية الأإذاعة المذاعة عبر  الإعلبنيةالرسالة -م

منيـ  %59.52و  ,  منيـ يصدقونيا بشكؿ دائـ %17.86أفراد العينة بالنظر إلى أف 
 يصدقونيا بشكؿ متذبذب.

 %39.29ترتبط ىذه المصداقية بعدة عوامؿ حسب رأي أفراد العينة, حيث أف نسبة -ن
 والتي تتعمؽ عادة بالمنفعة. ,   الإعلبف منيـ يرجعونيا إلى الحجة المقدمة في

 ,  المسموعة عمى التقبؿ النفسي لممبحوثيفالإعلبنية الأثر الايجابي لتكرار الومضة -س
 منيـ لا ينزعجوف مف تكرارىا في اليوـ الواحد بكثرة. %54.76حيث أف نسبة 
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بالنظر إلى أف  ,  في إقناع المستمع بمضمونيا الإعلبنيةفاعمية تكرار الومضة -ع
التي تعرضوا  الإعلبنية مف المبحوثيف سبؽ ليـ الاقتناع بإحدى المضاميف %75نسبة 

مف ىؤلاء كاف اقتناعيـ بعد  %82.50ونسبة  ,  الجيوية الأغواط ليا عبر إذاعة 
 تكرارىا.

إقبال المستمع يؤدي التأثير الإعلاني لإذاعة الأغواط إلى :2الفرضية رقم -
 عمي المنتجات المعمن عنيا

 الإعلبنيةيحتفظوف بمضموف الومضة  %51.20نسبة ىامة مف المبحوثيف تقدر بػ -أ
وىو ما   تحتفظ بيا لمدة طويمة %16.65بالمقابؿ نسبة  ,  لمدة متوسطة مف الزمف

في   لمدة طويمة أو متوسطة عمى الأقؿالإعلبنية يعكس أىمية الاحتفاظ بالرسالة 
 التأثير عمى استجابة ذاكرة المستمع.

توفر قدرا مقبولا مف الجيوية الأغواط  إذاعةالمذاعة عبر  الإعلبنيةالرسائؿ -ب
منيـ  %52.38المعمومات حوؿ الحاجات الاستيلبكية لأفراد العينة, بالنظر إلى أف 

مف المبحوثيف يروف أنيا توفرىا  %22.62ونسبة  ,  يروف أنيا أحيانا ما توفر ليـ ذلؾ
 بصفة دائمة.

بالسمع غواط المحمية الأ إذاعةبثة عبر نالم الإعلبنيةتعمؽ اغمب مواضيع الرسائؿ -ج
 ,  الخدمية الإعلبناتوفي المقابؿ انخفاض كمي في  ,  الموجية للبستيلبؾ الفوري

 خاصة منيا المحمية.
لا يؤدي بالضرورة إلى اقتناء أو  ,  المسموع أو مضمونوالإعلبف أف تفضيؿ شكؿ -ح

فقط مف المبحوثيف سبؽ ليـ اقتناء موضوع  %62استخداـ موضوعو, بالنظر إلى أف 
 المفضمة لدييـ.الإعلبنية الومضة 

ويقدروف  -نسبة معتبرة ممف سبؽ ليـ الإقباؿ عمى موضوع الومضة المفضمة-د
وىو ما يترجـ  ,  قاطعوىا في حيف أف الباقي ,  داوموا عمى استخداميا %86.54بػ
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ويرتبط ذلؾ أساسا  ,  درجة ولاء عدد كبير منيـ لمسمعة أو الخدمة المستعممة مسبقا
 الإعلبنيةبمدى مطابقة خصائصيا الفعمية مع الخصائص الواردة عنيا في الرسالة 

يمكف الإجابة عمى فرضيات الدراسة في  ,  وبالنظر إلى النتائج السابقة
 النقاط التالية:

حسب المستمع (  ) في إقناع المستيمؾ  ,  المسموعةالإعلبنية فاعمية نسبية لمرسالة -
 مضمونيا.

حسب يؤدي نسبيا إلى إقباؿ المستمع  , المذاعةالإعلبنية تأثير الرسالة -
 .موضوعػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػيػا

 :مقترحات الدراسة -2:4
إف ربطنا لممعمومات المحصؿ عمييا في الجانب النظري مف الدراسة مع واقع         

ومف خلبؿ المعمومات التي تحصمنا  ،المنبث عبر إذاعة الأغواط الجيوية  الإعلبف
وأيضا الملبحظة والمتابعة ،عمييا مف المقابلبت التي أجريناىا عمى مستوى ىذه الأخيرة 

جعمنا نتخذ وضعية مف خلبليا نقدـ  ،جامعية تقريبا لمظاىرة في ىذه الإذاعة لمدة سنة
 الاقتراحات التالية:

ضرورة خمؽ قسـ خاص ومتخصص بالنشاط الإعلبني عمى مستوى الييكؿ الإداري -
 . لكؿ مؤسسة إذاعية

الالتزاـ بالشروط العامة لتصميـ الرسالة الإعلبنية الفعالة عمى مستوى الإنتاج -
 .وىذا لا يكوف إلا بالاعتماد عمى خبير في مجاؿ الإعلبف  ،الإذاعي 

بكؿ  -وذلؾ بتدعيـ المعمنيف المحميػػػػػيف  ف ،تشجيع الإنتاج الإعلبني ذو الطابع المحمي-
 ومنحيـ تخفيضات وامتيازات في ىذا المجاؿ. –أحجاميـ 

المعمنيف  عف طريؽ تنبيو ،رفع مستوى التعامؿ بيف الإذاعة والوكالات الإعلبنية -
 وخاصة الإعلبنات المحمية.  ،بامتيازات ىذه الأخيرة في المجاؿ الإذاعي 
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بمد السمـ  ،مطالبة الجيات المسؤولة عف المؤسسات الإذاعية المحمية في الجزائر -
وبالتالي خدمة أحسف  ، ما يسمح بكسب كـ جماىيري أوسع ،الزمني اليومي لمبث 
عطاء أفرادىـ الحؽ في الإعلبـ الجواري. ،لثقافة المجتمع المحمي   وا 

وندعو المتخصصيف في ىذا المجاؿ للبىتماـ بموضوع  ،كما نثير إنتباه الطمبة  -
وكذلؾ إعطاء موضوع المستمع حقو مف  ،بكؿ أبعاده وتطبيقاتو  ،الإعلبف في الإذاعة 

فا رئيسيا في لكونو طر  ،خاصة في الدراسات الإعلبمية والاتصالية  ،الدراسة والبحث 
 عممية الاتصاؿ السمعي.
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 خلبصة:

عمػػى الػػرغـ مػػف الفوائػػد الجمػػة التػػي يجنييػػا المعمػػف مػػف الإعػػلبف  , كتػػرويج سػػريع        

لمسػػػمع والخػػػدمات  , وعػػػدـ تمفيػػػا وجنػػػي الأربػػػاح غػػػي مػػػدة قصػػػيرة مفيػػػدة  , إلا إف ىنػػػاؾ 

 مساوئ كاستعمالو كتغطية لسمع مغشوشة وقد يكوف الإعلبف كاذبا مبالغا فيو .

ث إف الػػػػػدوؿ القويػػػػػة تسػػػػػتخدمو لتػػػػػرويج أفكارىػػػػػا أصػػػػػبح الإعػػػػػلبف كوسػػػػػيمة اسػػػػػتغلبؿ حيػػػػػ

  والسيطرة عمى الدوؿ الفقيرة واستغلبليا مف خلبؿ منتجاتيا , خمؽ كساد لممنتوج الوطني.

 


