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  مقدمة
 

 أ 

  :مقدمة

تعتبر الصورة من أقدم وسائل الاتصال التي عرفتها ا تمعات في عصورها المختلفة فهي كغيرها من 

والمحافظة على خبراته وتجاربه  الإنسانالوسائل الاتصالية المختلفة فمنذ فجر التاريخ كان للصورة دور في تعليم 

فأصبحت أداة تعبير شائعة لديه ومعبرة عن الكلمات  الحياتية إذ عرفها الإنسان في مرحلة سابقة من تطور اللغة

والجمل، وقد حلل وفسر أغلب علماء النفس والاجتماع الصورة بطبيعتها أ ا استهلاكية فهي تصنف كسلعة  

كانت نتاج عصر الثقافة الاستهلاكية فنحن حسبهم حين نشاهد الصورة نستهلكها معرفيا ووجدانيا لهذا فقد 

  والتأثير  الانتباه من مجالات الحياة نظرا لأهميتها في جلب وظفت الصورة في كثير

ومن بينها صناعة الاشهارات فقد استعملت الصورة في الإشهارات في غرض التأثير والتوجيه الرأي العام 

خاصة منبعها الأساسي  أهميةونظرا لهذا الاستخدام الواسع للصورة في الإشهارات أصبحت هذه الوسيلة تكتسي 

الأفكار والتأثير في النفس تأثيرا سريعا وغير مكلف ويخلق مجموعة من التصورات  إيصالتها المتميزة في فاعلي

والمفاهيم والقيم تأثر على اتجاهات ونوازع الفرد الذي بدوره ينعكس على سلوكيات حياته، لذلك تقوم المؤسسات 

وتأثيرها على الأشخاص قبل اختيار  شهاريةالإوالشركات الكبرى ووكالات الإشهار بدراسة سيكولوجية الصورة 

أية صورة إشهارية لنشرها، ومن الملاحظ أ م ركزوا على صورة المرأة ووظفوها على حساب باقي أفراد ا تمع 

وفضلوها عن الرجل في تمثيل السلع والمنتجات، وأصبحت للشركات التجارية قدرة كبيرة لترويج صورة المرأة في 

أو السلب، وفي الفترة الأخيرة يلاحظ أن  بالإيجابتج ما أو عن نمط ثقافي ما سواء كان ذلك الاشهارات عن من

  .الإشهاريةالشركات والمؤسسات بالغت في توظيف المرأة في الصورة 

ومن هنا فهذه الدراسة جاءت لتدرس صورة المرأة في الإشهارات لإحدى الجرائد الجزائرية واتبعنا في بناء  

  : فصليندراستنا على 



  مقدمة
 

 ب 

وفيه تم عرض مختلف الخطوات المنهجية : الفصل الأول هو التوجه النظرية والإطار المنهجي للدراسة

الخاصة بالدراسة حيث تناولنا فيه إشكالية الدراسة، التساؤلات، أسباب اختيار الموضوع، أهداف الدراسة، أما 

، بعدها تناولنا سيميولوجية الإشهاريةالمرأة والصورة  ، وكذاالإشهاريةالمدخل النظري للدراسة فتناولنا فيه الصورة 

، بعد ذلك عرجنا على منهج الدراسة، أدوات جمع البيانات، مجتمع البحث وعينة الدراسة، الإشهاريةالصورة 

  .تحديد المفاهيم

ي وحاولنا في جريدة الشروق اليومي الجزائر  الإشهاريةأما الفصل الثاني فقمنا فيه بتحليل العينة من الصورة 

  .، وختمنا البحث بخاتمة كانت كحوصلة لما توصلنا إليه في هذه الدراسةاكتشاف دلالات توظيفها



ل   التوجه النظري والإطار المنهجي للدراسة        الفصل الأو
 

- 4  - 

 :الإشكالية- 1

ن  من منطلقات أحادية الجانب  إحاطةبه  الإحاطةجزء لا يتجزأ من الثقافة لذا لا يمكن  الإشهارإ
ن ربطه  السيسيوحضاري الذي ينتج فيه، وقد  بالإطاركتلك فقط على الجانب الفني والجمالي أو التقني دو

لقي وجذب انتباهه فوظيفة الصورة على كل الوسائل المتاحة من أجل التأثير على المت الإشهاراعتمد 
واسعا في فترة وجيزة بالرغم من أ ا ظاهرة  انتشاراتأخذ أهم المرتكزات الاتصالية البصرية وعرفت  الإشهارية

في ترويج مختلف السلع والمنتجات وكذا تقديم  تأديةحديثة الظهور نظرا للدور الفعال الذي أصبحت 
في  الإشهاريةلصورة المرأة، حيث من الملاحظ أن أغلب العمليات  العديد من الخدمات خاصة في توظيفها

الوقت الراهن أصبحت تعتمد على المرأة في تقديم مختلف السلع والمنتجات والعروض فتتجسد من خلالها 
مباشرة صورة المرأة كسلعة تجارية معدة وموجهة للتسويق، ومن هذا المنطلق قررنا دراسة هذا الموضوع المتعلق 

  :ومن هنا يمكن طرح الإشكالية التالية. ثيق صورة المرأة في الاشهارات في جريدة الشروق اليوميبتو 
  كيف تظهر صورة المرأة في الاشهارات المقدمة بجريدة الشروق اليومي؟

  :التساؤلات- 2
قيقية المقدمة بجريدة الشروق اليومي الصورة الح الاشهاراتهل تعكس الصورة التي تظهر فيها المرأة في - 

  للمرأة الجزائرية؟
  ما هو النموذج الذي تظهر فيه المرأة في الاشهارات المدروسة لجريدة الشروق اليومي الجزائري؟ - 
  ما هي البلاغة الموظفة في الاشهارات المدروسة؟ - 
  هل يتوافق تصميم الاشهارات مع المدروسة مع المعايير السيسيو ثقافية للمجتمع الجزائري؟ - 
  :لدراسةف اهذاأ - 3

  :ف تتمثل في التاليهذاإلى تحقيق جملة من الأ هذهنسعى من خلال دراستنا 
  محاولة معرفة النموذج الذي تظهر فيه المرأة في الاشهارات المقدمة بجريدة الشروق اليومي- 1
ي معرفة مدى مراعاة واحترام الصورة التي تظهر فيها المرأة بالاشهارات المقدمة بجريدة الشروق اليوم- 2

  للصورة الحقيقية للمرأة الجزائرية
  معرفة مدى توظيف عينة الدراسة لعناصر الدلالة البلاغية - 3
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  :أسباب اختيار الموضوع- 4
  :هناك عدة عوامل وأسباب دفعتنا إلى التفكير في هذا الموضوع والاهتمام به وهي تتجلى فيما يلي

  :الأسباب الذاتية-أ
  من الدراسات حاجة الدراسة الجامعية لهذا النوع- 
  قلة استخدام منهج التحليل السيميولوجي رغم الأهمية التي يحضا  ا - 
  الرغبة في توظيف والتحكم أكثر في المنهج السيميولوجي- 
  :الأسباب الموضوعية- ب
 ا واستخدامها  الاهتمامإلى الدراسة إعلاميا وتوثيقها خاصة مع تزايد حجم  الإشهاريةحاجة الصورة - 

  وتوظيفها
   الإشهاريةيادة توظيف المرأة في الصورة ز - 
دراسة السوق، دراسة المعايير الثقافية (نجاح الرسالة الإشهارية القائمة على مجموعة من المعطيات - 

  .، وهو ما يفرقه على القائمين به مع مراعاته في توظيف صورة المرأة.....)والاجتماعية
  :المدخل النظري للدراسة- 5
  يةالإشهار الصورة -1- 5
  وتطورها  الإشهاريةتعريف الصورة  -1-1- 5

والصورة  السينمائيةجانب الصورة  إلىمكانة كبرى في مجال السيمولوجيا  الإشهاريةتحتل الصورة 
في مجال التسويق والاستهلاك وتوزيع  وأهميةوذلك لما لها من قيمة  ،المسرحية والصورة الفوتوغرافية والتشكيلية

دور هام في جذب المتلقي  الإشهاريةللصورة  أصبحومن هنا  ،جات وتقديم الخدماتالبضائع والسلع والمنتو 
ممارسة  إلىعقلا ومنطقا وفكرا وكل ذلك لدفعه  وإقناعهعليه شعوريا ولاشعوريا  والتأثيرذهنيا ووجدانيا 

  .السلوكية المشروطة كالاقتداء والشراء والاستهلاك الأفعالمجموعة من 
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  :الإشهاريةة تعريف الصور : أولا
عليه  والتأثيرالمتلقي ذهنيا ووجدانيا  لإثارةالتي تستعمل  والإخبارية الإعلانيةنعني  ا تلك الصورة 

   1.منتوج تجاري ما أوودغدغة عواطفه لدفعه قصد اقتناء بضاعة  ،حسيا وحركيا
 الأخرىصري التمثيل الب أشكالتختلف عن   الإعلانيةان الصورة : "سعيد بن كراد الأستاذويرى 

الا دومدلولها النهائي لا يمكن ان يكون  الإعلانتدل على  لأ ا ،والغاية والتأويلبكو ا صريحة الدلالة 
  2".الإعلانية الإرساليةومن بعض خصائص المنتوج تتشكل المدلولات  ،إعلانيامدلولا 

) المنتوج(لبيع المرجع  اأساس أ اعلى الرغم من  الإشهاريةالصورة " :أ امنصور على  أمالوتعرفها 
ويستغل روح الجماعات الثقافية  ،بخفيها أوفيحرف الحقيقة  علاماتيانه يشغل نفسه باعتباره معطى  إلا

  3".يسيطر عليها وعلى لا وعيها في آن واحد
  :الإجرائيالتعريف 

 أولعة غرضها توضيح الس ،هي تلك الصورة التعبيرية التي يستعين  ا المنتج الإشهاريةالصورة 
 أكثر الإعلانذات دلالة وقدرة تعبيرية كبيرة اذا استخدمت بالشكل الصحيح فهي تجعل من  لأ االمنتوج 
  .متحركة أوتفاعل سواء كانت الصورة ثابتة  وأكثر إثارة
  :الإشهاريةالتطور التاريخي للصورة : ثانيا

فقد  ،الإشهار إلىلحاجة الوجود ظهرت ا إلىوبروز الصحافة ) 1436(طبعة عام لمبعد اختراع ا
ومع ) 1625(عام  أوائلالصحافة منذ " وإرشاداتنصائح "الذي كان يطلق عليه اسم  الإشهاررافق 

نقطة كمية ونوعية  أول الإشهار أو الإعلانشهد  19في القرن  أورباتطور الثورة الصناعية التي عرفتها 
 أصبحونتيجة لذلك  ،لبضاعته الترويجوذلك تحت ضغط طلبات القطاع الصناعي الذي استعان به في 

  .في اقتصاد السوق أساسيالصحف وا لات وعنصر  إيرادات أهممن  الإشهار

                                                           
 . mail.almothagaf.com   ،1570/08-11-2010صحيفة المثقف من موقع  ،الإشهاريةسيميائية الصورة : جميل حمداوي -1
 ،واللغاتكلية الآداب   ،رة لنيل شهادة الماجستيرمذك ،جريدة السياحي نموذجا  ،السياحي الإعلانسيموطيق الصورة البصرية الثابتة في : نادية شيقر -2

 .39ص ،2014 ،بسكرة ،جامعة محمد خيضر
 .40ص ،جامعة بسكرة ،والاجتماعية الإنسانيةكلية الآداب والعلوم   ،العربية الإشهارية الإرساليةصناعة الوهم مقاربة سيموطيقية في : منصور أمال -3
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 ذهوالراديو والتلفزيون و  السينماومع حلول القرن العشرين ظهرت وسائل نشر جديدة وهي 
وذلك من ) 1904(سنة  سينمائيشريط  أول إخراجتم  إذتطورا واسعا  الإشهارالوسائل الجديدة عرف 

ومهد الميثولوجيا  ،استقطابا في زمننا الأكثرالشعبي " الفن" الإشهار أصبحوهكذا " لومير" الإخوةطرف 
  .الثقافة الشعبية أنماطمرجع ابدي لبعض  ،ومجال ثقافي يومي ،العصرية

لو  جذبا لعين القارئ حيث تكون ملونة حتى  الأكثر الإشهاروعليه تصبح الصورة الموجودة في 
 ،الأبيضذو اللونين  الإشهارحصيلة من  أكثرالملون  الإشهاركانت بلون واحد لهذا فان حصيلة 

  1.والأسود
  : استخدامها وأساليب الإشهاريةوظائف الصورة  -1-2- 5

  :الإشهاريةوظائف الصورة : أولا
  : في الخطاب الاشهاري عدة وظائف يمكن تحديدها كالتالي الإشهاريةتؤدي الصورة 

بعضها  أوجلها  إلىلان الصورة تعكس معاني متعددة قد يصل المتلقي : والشرح الإرسالظيفة و - 1
  .والصورة يبعده عن التحليل الخاطئ

مكملة للرسائل اللغوية بالخطاب الاشهاري  الإشهاريةان المهام التعبيرية بالصورة  أي: وظيفة تكميلية- 2
  .لم تستعن باللغة ة مامادامت الصورة قاصرة على بعض المهام التعبيري

  .الخدمة أوبالفكرة  الإقناع أوالذوق قصد اقتراح البضاعة  إثارة إلىترمي : الوظيفة الجمالية- 3
وفق ما  وتأويله الإعلانيتخيل الصورة على قراءة الخطاب  إلىالدلالة  إلىوهي تشير : الوظيفة التوجيهية- 4

  .وحجج أفكاريظهر على 
  .ما تؤوله الصورة على التخيل وهو: الوظيفة الايجابية- 5
  2.الصورة لدى المشاهد أسستهالدلالة نتيجة التفكير الذي  وتأتي: الوظيفة الدلالية- 6
  
  

                                                           
 .58-57ص ،الجزائر ،2011 ،دار الهدى ،يةالصورة الصحف: عبيدة صبطي ،ساعد ساعد-  1
 .48-47ص ،المرجع السابق: نادية شيقر-  2
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  :الإشهاريةاستخدام الصورة  أساليب: ثانيا
وللصورة عدة  ،فهي ابلغ من الكلام ،خدمة أوومهم في عملية  عن منتج  أساسيالصورة عنصر 

  : دق منها أو الغاية من الفكرة في الصورة بحد ذا ا ومنهااستخدام بحسب الص أساليب
صورة السلعة كاملة ليتعرف عليها المشاهد  إخطاروهي : جزء منها أوصورة السلعة كاملة  أسلوب- 1

  .عند تغيير في تصميم المنتج أومرة في السوق  لأولويستخدم هذا النوع عند تقديم المنتوج 
المنتج  أنواعسلعة، ليبين لنا  أومن منتج  أكثرفي الصورة  إظهاروهو : رصورة مجموعة من الصو  أسلوب - 2

  .المنتجات التي تقوم  ا تلك الشركات أنواعالمنتج هو تعريف  هذاللشركة، حيث ان الهدف من 
وهو إظهار السلعة مع مكونات السلعة فمثلا نقوم بإظهار : أسلوب صورة السلعة خلال مرحلة الإنتاج- 3

  .بمكون الزيوت وبجانبه مجموعة من حبات زيتون زيت للشعر 
وهو وضع صورة المنتج جاهزة الاستخدام، لإضفاء جو الإثارة : أسلوب صورة السلعة جاهزة الاستعمال- 4

  .النوع بكثرة في المواد الغذائية هذاوتأثير معين لجدب الناظر للمنتج ويستخدم 
النوع  هذانتج في وضعية الاستخدام، ويستخدم وهو وضع صور الم: أسلوب صورة السلعة الاستخدام- 5

  .في جدب الانتباه ولفت النظر في خصائص معينة من المنتج
هنا يتم توضيح النتائج المترتبة على استخدام المنتج، ويستخدم : أسلوب صورة نتائج استخدام السلعة- 6
ئج أكثر من نوع السلعة، ونجد ا الأسلوب في الإنتاج عندما يكون المستهدف من الإعلان مهتما بالنتاذه
  .ا الأسلوب مستخدما أكثر في مواد التجميل والتنظيف وغيرهاذه
وهو إظهار النتائج المترتبة على عدم استخدام المنتج : أسلوب نتائج عدم استخدام السلعة أو الخدمة- 7

لأسلوب ا هذاوالضر الذي يمكن أن يحدث للمستهدف من الإشهار إذ لم يستخدم المنتج، ويسمى 
بالأسلوب السلبي لأنه يركز على التخويف والتحذير ويعطي حالة من القلق من عدم الاستخدام، 

  .ويستخدم عادة في الإعلانات والتوعية
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وهي وضع صورة لأحد المشاهير والمحببين لدى الجمهور، على أساس انه : أسلوب الصورة الاستشهادية- 8
  1.الهيستخدم المنتج المعلن عنه وينصح باستعم

  : خصائص الصورة الإشهارية  -1-3- 5
  :للصورة الإشهارية واستخداما ا مجموعة من الخصائص نذكر منها

  تعبر الصورة الإشهارية عن الأفكار بسرعة وكفاءة ة وتعكس الواقع- 
  تجدب الصورة الإشهارية انتباه الجمهور وتثيره - 
ف الترويجية هذاخصائصها وبالتالي تحقق الأ إظهار مزايا السلعة من خلال الصورة الإشهارية وتوضح- 

  المطلوبة 
الاستخدام الفعال للصورة الإشهارية يتطلب البساطة في طرح الموضوع ونقل المنتج دون مبالغة أو  ويل - 
  فاء طابع الموضوعية في الطرح ضلا
  2.ت بصفة خاصةيعتبر استخدام الصورة في بعض الأشياء المادية أمرا ضروريا في الإشهار عن الخدما- 
استطاعة الصورة الإشهارية أن تمارس الهيمنة والسلطة على المتلقي المنبهر والمشاهد والمستهلك السلبي، - 

  الذي يحصر لديه على المتعة البصرية
أدت صناعة الصورة الإشهارية إلى هيمنة ثقافة المظهر والشكل، والإ ار والاستعراض على حساب ثقافة - 

  والقيمة والعمقالجوهر والمضمون 
  أصبحت الصورة الإشهارية قادرة على توجيه سلوك المستهلك، والتحكم بدوقه - 
  توغلت الصورة الإشهارية داخل وعي الإنسان وأصبحت تؤسس الاختيارات والتفضيلات- 
وفي عصر صناعة الصورة الإشهارية أصبحت الصورة تقيم معادلا خياليا للواقع بل يصبح الواقع أحيانا - 

ة شاحبة، فتكون الصورة الإشهارية هي الأساس وليس الواقع وأصبحت الصورة أحيانا تسبق الواقع صور 
    3.وتمهد له

                                                           
، graphie-photos 26.blogspot.com، الرسوم والصور، المدونة الالكترونية، 2011-2010جامعة الملك سعود، -1

23/12/2010.          
  . printing.forumegypt.net> t33-topic  ،08/03/2011الصحفيين،  الإعلاناتالصحفي، وتصميم  الإعلانفن -2
  .  721-720، ص 2015للوثائق، قسنطينة،  ألفاوالتغيير، ط ،  التأثير، جدلية الإعلامانسنة : سهام حسن الشجيري-3
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الفصل يمكن القول بان الصورة الإشهارية لها أهمية كبرى نظرا  هذاوبناءا مما سبق التطرق إليه خلال 
دا للسلطة التي أصبحت تمترسها الصورة للفاعلية التي تؤديها، وهو ما فرض تطوير الإبداع الاشهاري، استنا

على المتلقي بدل الاقتصار على الخطاب اللفظي الذي أصبحت وظيفته تسببا في ظل عصر الصورة 
  .الإشهارية

وعليه فان الصورة الإشهارية في الجرائد كبناء كلي تسعى إلى التأثير على المستهلك من خلال 
هو الدور الرئيسي والفعال الذي  هذا قدر من الربح المادي، و الجدب ولفت الانتباه والإغراء لتحقيق اكبر
  .من اجله ثم توظيف الصورة في الاشهارات

  المرأة والصورة الإشهارية -2- 5
اذا كان الإشهار يهدف إلى التعريف بمختلف السلع والبضائع والترويج لها وبكل ما هو مرتبط 

لبث خطاباته ومحتوياته فهو يوظفها في اغلب ما يقدم  بنمط الاستهلاك قان المرأة تشكل المحور الأساسي
في الاشهارات قصد استغلال جانب الإغراء فيها للترويج لما يعرضه من منتجات وخدمات، لذلك وجب 
التذكير على أن توظيف المرأة في الصورة الإشهارية ظاهرة شائعة في اغلب بلدان العالم، إذ أصبحت عملية 

ق الإيحاء ظاهرة جوهرية في الإشهار وذلك بسبب أن الصورة الإشهارية تخاطب أقران المنتجات غن طري
  1.المقبوعة والماكثة في اللاوعي" الجنسية"الغريزة 

  توظيف المرأة في الصورة الإشهارية  -2-1- 5
لقد حظرت صورة المرأة في الاشهارات بحكم شكلها ووظيفتها فكانت اغلب وعودها الراحة 

، فارتفعت نسبة  2لأ ا تمثل عامل مهم لجذب الرجل، وتحريك بنات جنسها لتشبه  اوالجمال والإغراء 
المساحات المخصصة للاشهارات التي تستعمل فيها صورة المرأة بإبراز جسدها لشد الانتباه وإثارة نزعة 

  3.الاستهلاك لدى المتلقي باختلاف الجنسين من ذكر وأنثى

                                                           
   .www.ayampress.com، "جريدة الكترونية مغربية"ابام بريس : والإشهار المرأة-1
  .  09، ص2011، ا لس السناني اللبناني، والإعلان مالإعلافي  المرأة: لهنود القادري عيسى -2
  .      102، القاهرة، ص1986، 1الصحافة المتخصص، عالم الكتب، ط: زيد أبوفاروق  -3

http://www.ayampress.com
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لمهتمين بصورة المرأة في وسائل الإعلام بصفة عامة، وبصورة هذا ما أدى بالعديد من الباحثين وا
 هذهالمرأة في الاشهارات بصفة خاصة، إلى إجراء مجموعة من الدراسات حول الموضوع، زمن الملاحظ أن 

  : الصورة منها ذهالدراسات المهتمة بصورة المرأة في الاشهارات قد ركزت في دراسا ا على عدة إبعاد له
  : لمرأة العاملةصورة ا: أولا

حيث أظهرت إحدى الدراسات الأمريكية تظهر نادرا وفي أدواره محدودة ودون ان تشغل وظائف 
مهمة على هيئة صورة تعكس المرأة العاملة في الاشهارات خلال السنوات الأخيرة، مع ظهورها طبعا 

تماما ا هي تدبير أمور لشكلها التقليدي النمطي كسيدة وعاملة خارج المنزل بوظائف بسيطة واغلب اه
المنزل فأكثر الأدوار التي ظهرت  ا المرأة العاملة كانت بالصورة التي تتنافس مع السيدات في إعداد الطعام 

  .وترتيب المنزل وفي نفس الوقت فهي تعتمد على الرجل في شراء واستخدام المنتجات
  :صورة المرأة كربة منزل: ثانيا

في الاشهارات الأمريكية داخل المنزل للإشهار عن سلع ذات  أوضحت الدراسات ظهور المرأة
استخدام منزلي، مما يؤكد ان مكانتها وواجبا ا الأساسية تنحصر في الأعمال المنزلية، وكذلك هناك 

    1.دراسات أجريت في أوربا الغربية، والتي أظهرت المرأة كزوجة وأم تؤدي الأعمال المنزلية
التي تعكسها لنا صورة المرأة في الإشهار يمكن النظر إليها من خلال  وفي أحاديثنا عن الوظائف

الذي لخص لنا العوامل المعتمدة عليها في تحليل الأفكار المسبقة " ايرغنغ غوقمان"عالم الاجتماع الكبير 
  :حول صورة المرأة في الإشهار بستة عوامل، أو وظائف تعكس لنا الصورة كالتالي

ت الجنسائية-  ، وهي الطول النسبي للنساء، إذ تظهر في الغالب أفضل  1979الصادرة عام : الاشهارا
  .بشكل مفتعل من الرجل، مما يعكس علاقة سلطوية بين الطرفين لصالح الرجل

وهو مقياس متعلق بإظهار المرأة كسلعة جنسية، الأمر الذي يظهر عن تركيز الصورة : اللمسة الأنثوية- 
  .في الإعلام أكثر مما تفعل الاشهارات مع الشخصيات الذكورية على ملامح الشخصية الأنثوية

وهو حث المشاهد على الترتيب الاجتماعي الوظيفي في ا تمع وهنا نذكر ان : التدرج الوظيفي- 
  .الإعلانات غالبا ما تظهر الرجل في مكانه ووظيفته أعلى من المرأة

                                                           
  . 287، ص2010، طاكيس، الجزائر، الإشهارمبادئ في سيميولووجيا : فايزة يخلف-1
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اء ا تمع، والاشهارات تعكس طبيعة العلاقات التي تعد الوحدة الاجتماعية الصغرى في بن: العائلة- 
النمطية بين أفراد العائلة، فغالبا ما يكون الابن قريب من الأب، والفتات قريبة من الأم، والأب يقف إلى 

  .حد ما خارج مركز الصورة مما يعطي انطباعا بأنه يحميها
يمكننا عن طريق تحليل " وقمانغ"عبر الاشهارات هو الامتثال كما سماه : البنية الاجتماعية ىعل- 

الاشهارات معرفة أي الشخصيات متعلقة بالأخرى، ومن هي الشخصية المسيطرة والأمر مقابل 
  .للشخصيات الطبيعية الممتثلة لها

  .وهو عامل مكمل على حسب غوقمان: الانسحاب- 
ها التعامل مع حيث يرى ان المرأة في الاشهارات غالبا، ما تظهر أثناء وجودها في وضع يتطلب من

موقف اجتماعي ونفسي، كما يظهر المرأة أ ا مرتكبة تزيد حل لمشكلة ما ومن ثم تتحول بشكل مفاجئ 
  .لشخصية متعلقة بالمحيط

ومن الاستراتجيات التي صناع الاشهارات لإظهار ارتباط المرأة بغيرها، وضعفها، وهو إظهارها وهي 
   1.ا أو أصابعها على وجهها دليلا على الحيرة والقلقتنتظر وتولي ظهرها للكاميرات، أو تضع يده

  : القوالب النمطية لتوظيف المرأة في الصورة الإشهارية -2-2- 5
ن المرأة كما تقدمها الاشهارات متنوعة بجمالها ومسرفة في أناقتها وزينتها بحركتها في ذلك رغبتها إ

لال الدراسة ان صور ا انحصرت في قوالب في اجتذاب الرجل من ان تستحوذ على ا ابه، قد وجد من خ
  .نمطية في عدد من النماذج منها

  : نموذج المرأة التقليدية: أولا
التصقت صورة المرأة بادوار تقليدية في كو ا المسؤولة عن توفير الحاجات الاستهلاكية الخاصة 

  .أة كربة بيتبالأسرة، مثل مواد التنظيف والمواد الغذائية، وظهور الدور التقليدي للمر 
  
  
  

                                                           
 bisw onl/23-http://kijلاين، تنميط صورة المرأة في الإعلانات ، الخليج اون : مي خلف-1 
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  :نموذج تشئي المرأة- 
لاحظ الباحثون ان الاشهارات من خلال ربط صورة المرأة بصورة المنتج أو الخدمة، فإنما تسعى إلى 
النظر إلى المرأة على أ ا مجرد شيء، يتم تجريده ليس فقط من إنسانيته من خلال التركيز عليه كأنثى وإنما 

  .تد  ا، وهي بذلك تصبح كالسلعة التي يتم الترويج لهامن خلال حرما ا من أية سلطة يع
  : نموذج المرأة السطحية- 

تقدم الاشهارات نموذج المرأة السطحية التي لا هم لها إلا الموضة الأزياء ومواد التجميل وتفتقر إلى 
تركيز الاشهارات  الطاقات العقلية والفكرية المتطورة التي تحول دون مشاركتها في الحياة العامة، وهنا نلاحظ

   1.على أشياء سطحية في حياة المرأة، وتقدمها على أ ا توفر لها السعادة ولأسر ا
  : نموذج المرأة الجسد- 

لوحظ في الآونة الأخيرة ازدياد كم الاشهارات المستخدمة للمرأة كنموذج للجسد بشكل لافت 
بكة السردية وسيناريوهات القائمين على للنظر، فقد غدا الجسد المادة الأولية التي تتمحور حولها الح

الإشهار، وذلك بغض النظر للسلعة التي يتم الترويج لها، فقد تحولت المرأة إلى فضاءات للعرض المتواصل 
  2.والاغرائي الغير مسبوق للجسد

ياجسد المرأة إستر  -2-3- 5   تيجية للتسويق الاشهار
را ضروريا، حيث يمكن القول بان علاقة المرأة أصبح في وقتنا الحاضر حضور المرأة في الإشهار أم

بالمنتوج الاشهاري علاقة استهلاكية تقوم بالدرجة الاولى على استغلال جسدها، وهنا يقصد بالجسد الجزء 
الذي يظهر مفاتن المرأة وجمالها، يهدف بالأساس إلى وضع المتلقي في موضع الاندهاش أمام تلك الصورة، 

تحضر فيها المرأة تحاول من خلالها ان ترسم مواضع ذات علاقة بالجمال لمنتوج  لان في معظم الصور التي
جالب للأرباح وسلعة تسوق كباقي السلع وبالتالي أصبح يتعامل المرأة كنموذج يجلب الأرباح هذا ما جعل 

                                                           
في علم النفس  ماجيسترالتجاري في سوريا، دراسة تكميلية عليا في الحصول على درجة  الإعلانأسس علم النفس المستخدمة في : ريم عمر شريتح-1

  .70-69، سوريا، ص2011، 2011  ،الإعلان
  .   24العربية المتحدة، ص ماراتالإ، 2009يق الجسد، مجلة عالم الفكر، الإشهار وتوث: الصادق رابح-2
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 تربطها صورة المرأة في الإشهار تحمل في محتواها رسائل تعطي صورة المرأة المتمردة على كل القيود التي
  1.بأخلاقيات جمالية

واستغل جسد المرأة بترويج للسلع وتحقيق الأرباح وإشباع الحاجيات والنزوات وأصبحت سلاح 
فتاك يتم به، استمالت من هاجر ومن زمن الألم إلى زمن اللذة، فلا يمكن الحديث في زمن اللذة عن قيمة 

رة الجسد تجارة مربحة في وقت اعتبرت فيه المرأة  الأخيرة أصبحت حبرا على ورق، وأصبحت تجا هذهالمرأة ف
  2.كعملة سهلة مفرطة الاستعمال وقيمة بالمنتوج التي تقوم بإشهاره يفوقها قيمة في أكثر من الأحيان

وقد اعتبرت ان استغلال المرأة في الصورة الإشهارية يعتبر ربح مادي فيما يقابله خسارة اجتماعية  
  .بصفة عامة والمسلة خاصة كبيرة نظر وتصد كيان المرأة

، يمكن القول ان الصورة الإشهارية أصبحت لصيقة بالجسد وبالتالي لا توجد مما سبق ذكرهانطلاقا 
المعطيات فليس غريبا ان نجد ان اغلب  هذهأي وسيلة أخرى لترويج ونشر سلعهم الكثيرة، وبناءا على 

ق فيها بين الملفوظ والصورة المرافقة له لان المشهرين المنابر الإشهارية توصف جسد المرأة في سياقات لا اتسا
بحذافيرها بما ان غايتهم هي الربح السريع ولو على حساب قيم " الغاية تبرر الوسيلة"يطبقون المقولة الشهيرة 

وثقافة ودين مستهلكيهم، وفي غياب منابر قانونية وأخلاقية تفرض عليهم احترام خصوصيات الأفراد 
  .وا تمعات

  سيميولوجيا الصورة الإشهارية  -3- 5
كثرت الدراسات السيمولوجية الحديثة وتشعبت مجالا ا ضمن حضارات مختلفة عديدة، بحيث لم 
تختص  ا امة دون أخرى، وقد بدا الدارسون يتفحصون نصوص الحضارات القديمة بحثا عن رفات 

ادة لهذا العلم، آملين بذلك توجيه الدراسات السيمولوجية لعلهم يفلحون في وجود بدايات معمقة وج
البحث في مجال السيمولوجيا من خلال إعطاء إحاطة شاملة لهذا العلم، ولو ان مجرد الإحاطة تبدو صعبة 

  .التحقيق، إلا ان هذا لن يكون عائقا لديهم

                                                           
        www.alhewar.org/debart/sh.ow.art.aspaidالحوار المتمدن، المحور الدب والفن، : غزلان اشبيان-  1
  .     pupit.alwatanvoice.com ،02/01/2010، دنيا الوطن، الإشهارفي  المرأةاستغلال : وفاء العدراوي-  2
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غير ان علم السيمولوجيا ليس علم حديث المنشأ كما يزعم بعضهم خاصة الغرب، بل انه ابعد 
النشأة من ذلك الزعم، فقد اهتم القدامى من عرب وعجم  ذا الجانب من علوم اللسانيات من وأقدم 

أكثر من ألفين سنة، وقد أورد الفيلسوف أفلاطون هذا الموضوع  في التاريخ وأكد ان للأشياء جوهر ثابتا 
والمدلول، فلهذا كان وان الكلمة أداة للتوصيل، وبذلك يكون بين الكلمة ومعناها تلائم طبيعي بين الدال 

اللفظ يعبر عن حقيقة الشيء، كما أشار أفلاطون إلى ما تمتاز به الأصوات أدوات التعبير عن ظواهر 
  .عديدة

  تعريف السيمولوجيا وموضوعاتها -3-1- 5
  :تعريف للسيمولوجيا لغة: أولا

  .العلامة: أصلها وسمة ويقول السومة والسيمة والسيمياء والسيماء
وروى عن " وقال الأصمعي السيماء والسيمياء"م فرسه أي جعل عليه السيمة وقال أليث سو 

  .مسومة بعلامة يعلم  ا أ ا ليست من حجارة: الحسن أ ا معلمة ببياض وحمرة، وقال غيره
و ذا فأولى لنا من ة بالفرنسية، يويتضح مما أوردنا ان كلمة سيمياء مشتقة وهي بمعنى العلامة أو الآ

سيمياء دون غيره لأنه مصطلح في الأصل العربي ويعبر عنه حاليا بالمصطلحين "المصطلح  استخدام هذا
وهذا ان المصطلحان مشتقان من اللفظة الإغريقية  sémotiqueبالفرنسية والانجليزية   simialogieهما

simion 1.بمعنى الإشارة لو العلامة  
طبعة بيروت " الكامل في اللغة والأدب"تابه وأورد أبو العباس محمد بن يزيد المعروف بالمبرد في ك

  .، ان لفظ سيمياء الوارد في عدة مواضيع من القرآن الكريم في العلامة والإرسال1987سنة 
هي نظرية أو : ، ان السيمولوجيا) 1988-29(ط " منجد اللغة والإعلام"وورد أيضا حسب 

  .علامةال= السيمياء= السيماء -السومة - السمة: علم عام للعلامات
  .العلامة والهبة= السيمى -السيماء

  2.أي علامته= ويقال سيمته

                                                           
  .47، ص2007، 1سيميائية الصورة، مؤسسة الورق، عمان، ط: قدور عبد االله الثاني-  1
  .2014أكتوبر  mawdoo3.com www. ،06ماذا يدرس علم السيمولوجيا، : غادة الحلايقة-  2
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  :عريف السيمولوجيا اصطلاحات: ثانيا
السيمولوجيا هو علم العلامات أو الإشارات أو الدلالات اللغوية الرمزية سواء كانت طبيعية أو 

تراعها واصطناعها والاتفاق اصطناعية وبمعنى هذا ان العلامات أما يضعفها الإنسان اصطلاحا عن طريق اخ
مع أحيه الإنسان على دلالتها ومفادها مثل لغة إشارة المرور وان الطبيعة هي التي أفرز ا بشكل عفوي 

  1.وفطري لا دخل للإنسان فيها
العلم الذي يدرس العلامات من داخل الحياة الاجتماعية أي أننا " :وقد عرفها سويسري على أ ا

  2".العلم الذي يدرس مختلف الدلائل كيفما كانت العلاقة بين الدال والمدلول"ا وأيض، "نلاحظ البداية
دراسة الأنماط والأنساق العلامتين غير اللسانية، إلا ان العلامة قد تكون : وتعرف أيضا على أ ا
  .في أصلها لسانية وغير لسانية
ا يعني ان النظام الكوني بكل علم الإشارة الدالة مهما كان نوعها واصلها، وهذ: فالسيمولوجيا هي

الإشارات  هذهما فيه من إشارات ورموز هو نظام ذو دلالات، والسيمياء بدورها تختص بدراسة بنية 
  3.وعلاقتها في هذا الكون وكذا توزيعها ووظائفها الداخلية والخارجية

  :موضوعات السيمولوجيا واتجاهاتها: ثالثا
  :موضوعات السيمولوجيا-أ

وجيا يدرس كل ما هو لغوي أو غير لغوي، فهو يتعدى كل ما هو منطوق إلى ما هو وعلم السيمول
وهنا تعتبر اللسانيات، جزء من السيمولوجيا وهذا " الخ...إشارة المرور تصميم الأزياء، الصور"بصري ك 

رولان بارت، برأي مخالف ينص  ليأتي" فريناند دوسوسير"الأمر اختلف فيه العلماء، فقد رجع هذا الرأي 
على ان السيمولوجيا جزء من اللسانيات، وعلل الأمر على ان شرح علم السيمولوجيا ودراسة في موضوع 

  4.الغير لغوية تعتمد في تركيبها وتفكيكها على عناصر اللسانيات اللغوية... الإشارات والأزياء والصور
  

                                                           
  . 2014أكتوبر  mawdoo3.com www. ،06ماذا يدرس علم السيمولوجيا، : غادة الحلايقة -  1
 .https://mifacebook.com>permailink ،s1/s2/s3/s4 التخصصاتلعربية بالكلية متعددة الدراسات ا- 2 
  . 48مرجع سابق، ص : قدور عبد االله الثاني-3

   .49مرجع نفسه، ص-  4
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  :الاتجاهات السيمولوجية- ب
ت السيمولوجية ومدارسها في الحقل الفكري الغربي لكن يمكن إجمالها في وتتعدد الاتجاها

  :سيمولوجيا التواصل وسيمولوجيا الدلالة
و دف إلى التأثير في الغير عن وعي أو غير وعي وبتعبير آخر  تستعمل مجموعة  :سيمولوجيا التواصل- 

: ومن هنا فالعلامة تتكون من ثلاث عناصرمن الوسائل اللغوية والغير لغوية لتنبيه الآخر والتأثير عليه، 
  .الدال والمدلول والوظيفة القصدية

  ".علامات"، وتواصل إبلاغي غير لساني "اللغة"تواصل إبلاغي لساني لفظي : كما ان التواصل نوعان
  "mouninموتان  " "prietoبريطو "السيمولوجيا كل من  هذهويمثل 

خبر من مثل هذا الاتجاه، لان البحث السيمولوجي حسبه هو  ويعتبر رولان بارت: سيمولوجيا الدلالة- 
دراسة الأنظمة والانسقة الدالة، فجميع الوقائع والأشكال الرمزية والأنظمة اللغوية تدل ، فهناك من يدل 

  .باللغة وهناك من بدون اللغة المعهودة بيد ان لها لغة خاصة
  " السيمولوجيا هي التي تشكل فرعا من اللسانيات اللسانيات ليست فرعا من السيمولوجيا، بل"ويرى ان 

الأنساق والأشياء الغير اللفظية دالة ويمكن  هذهوأكد بارت ان اللغة الوسيلة الوحيدة التي تجعل 
  .أدراج المدارس السيميائية النصية التطبيقية التي تقارب الإبداع الأدبي والفني ضمن سيمولوجيا الدلالة

ثقافية التي تبحث عن القصدية والوظيفية داخل الظواهر الثقافية البشرية يمكن بينما السيمولوجيا ال- 
  1.إدراجها ضمن سيمولوجيا التواصل

  أوجه البلاغة في الصورة الإشهارية -3-2- 5
كان يعتقد إلى وقت بعيد ان النشاط التصويري البلاغي هو خاصية أدبية محضة، وان الحديث عن 

وشعري أو نثري ليس إلا، ولكن مع تطور الفكر وتطور الدراسات التحليلية  البلاغة هو الحديث عن سياق
التي شملت كل أشكال التعبير كالصورة والرسم والسينما، تبين ان البلاغة الأدبية ليست إلا الشكل 

 الفكرة ان طبيعة هذهالكلاسيكي، مما حاول ان يبينه الباحثون المعاصرون من فكرة البلاغة العامة، وجوهر 
الأساليب البلاغية لا تجعلها وقفل عن التعبير الأدبي وإذ ما تأصلها ان تكزن زعامة شاملة لكل الإشكال 
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لتعبير البنيوية، وهو ما أكده رومان جاكويسون، حيث اعتبر ان أسلوبي والاستعارة الكناية، يميزان أيضا 
  .أنظمة الدلائل الغير لغوية كالرسوم والسينما

مسالة بلاغة الصورة هو رولان بارت إذ وصل بعد تحليلات معمقة للصورة ولعل أول من أثار 
ومنها الصورة الإشهارية إلى ان الصورة المادية شا ا في ذلك شان الصورة الشعرية تنطوي إلى إيحاءات 

لذي متعددة أدبية ورمزية ووجدانية لا نستطيع تجاهلها، وان نشاطها الدلالي وتفاعل مكونا ا الداخلية هو ا
  .يخلق المعنى ويبرز قسماته، وهو الذي يزيد في ثراء وعنى مادة الصورة

وقد ذهب بارت تبيان أهمية التشكيل البلاغي في الصورة الإشهارية، إلى حد اعتباره معيارا أساسيا 
 في تحديد ميكانيزمات سير وعمل الصورة، خاصة وان مادة الصورة لا توجد خارج شكلها وتركيبها إنما تنبع

  .من بناءها ذاته وتتوظف وفق لنهج داخلي
 أساليبالعلم الذي يدرس "وعلى هذا الأساس عرق دولان بارت بلاغة الصورة على أ ا 

 اقتناءالعلم الذي يدرس الكيفيات التي تثير الانتباه وتدفع المتلقي إلى "وهي في الصورة الإشهارية " التضمين
   1.المنطق اقواختر علم توظيف الخيال،  أيسلعة معينة، 

ويعتبر أيضا حاك دوران من الذين اهتموا بدراسة البلاغة في الصورة الإشهارية فهو يرى ان الصورة 
 أوجه البلاغة في الصورة الإشهارية فيما أوضحتفصح لبعض قواعد البلاغة، فالصورة عنده مثل الجملة وقد 

  :يلي
  المنتج في عدة ادوار هارظإ: التكرار- 1
مسحوق غسيل : الاشهاري بشيء آخر، مثال الشيءتشبيه  أيص الشكل والمحتوى، ويخ: التشبيه- 2

  منزلي يشبه زوبعة رملية بيضاء
في الصورة العدد أو الكمية هي التي تقنع، عرض تشكيلة بالمنتوج لماركة من : التراكم أو التكديس- 3

  السيارات 
  غالبا نوعين من التصرفات  يحدث: التضاد- 4

                                                           
 الإعلام، جامعة الجزائر، معهد علوم 1996، رسالة لنيل شهادة الماجستير، جوان الإعلانيةدور الصورة في التوظيف الدلالي للرسالة : فايزة يخلف-1

   .141- 140-139والاتصال، ص
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  لنا يظهر لاقة تختلف عما الحقي: النقيض- 5
في الصورة تستعمل المنتجات التي لا  أماوهي اختصار الجملة في كلمة واحدة : الحذف أو الإظهار- 6

  والتي لا فائدة منها، لذا تعوض بشيء ثانوي، شخص، مدرسة إظهارهايمكن 
  غير مهم نركز على شيء أوندور حول الشيء الذي لم نقدمه بعد،  :المعنى أوتغميت الكلام - 7
  1.أخرىنؤخر صفة بعد  الإشهاريةالكلام بواسطة اوزبادات، في الصورة  تأخيرهي  :التعليق- 8
  حول المنتجات الشخصية الخاصة إشهار :التكتم والتحفظ- 9

 وهي تكرار نفس الفكرة بصيغ مختلفة :تحصيل حاصل- 10

  غييرهفي الصورة تعتمد على الشكل، التسطير والبراز عنصر بت :المبالغة- 11
  تحويل مفهوم كلمة بواسطة مقارنة تلميحية  :لاستعارةا- 12
الصورة متنوعة، فهي تعرف الطرق الواسعة التي تعتمد على عرض الشيء  هذه :المجاز المرسل- 13

  .مكان الآخر
  .المفاتبح ترمز للسيارة: الجزء يعبر من الكل- 
  .الخروف يرمز للصوف: السبب يعبر عن النتيجة- 
  .العين ترمز للتلفزيون:  عن السيرالنتيجة تعبر- 

ت التلميحية - 14   وهي عرض الشيء المقصود: المناية أوالمفردا
التركيب يلعب على "قلة في الصورة  الأكثركلمات متشا ة في النطق مختلفة في الكتابة وهي : التورية- 15

  ".العلاقة بين المحتوى والشكل
  الصورة نعكس ضدها: القلب- 16
  متضادة تعين اثنان أواصر متماثلة تماما، متشا ة عن: التماثل- 17
ف الوصل- 18   كل العناصر الوسيطة تحذف ويتم التركيب جنبا لجنب: حذف حرو

                                                           
   .144، ص2009، 1دار الخلدونية، الجزائر، ط الدلالة والمعنى في الصورة،: عبيدة وسبطي، نجيب بخوش-  1
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المرة ليست الجملة مستقيلة  هذهالتعبير المفاجئ في تركيب الجملة، : التبديل المفاجئ في بناء العبارة- 19
  من حيث التركيب اللغوي ولكن الصورة مزيفة

  الصورة لبعض لبعض المستحيلات الناقصة هذه: التناقض، المعارضة- 20
ان استعمال  إلاالبلاغة في الرسالة البصرية  أوجه ستعمال وأومن خلال ما سبق عرضه حول 

  1.يبقى محدود جدا الإشهاريةالبلاغة في التطبيقات 
  :الإشهاريةواللقطات في الصورة  الألواندلالة  -3-3- 5

العالم المحيط بنا وهو ملازمنا في حياتنا ويدخل في كل ما يخصها، في روعة بارعة ان اللون جزء من 
"                                                            حسا مرهفا ونفسا ذواقة وعقلا متدبرا في هذا الصنع البديع لقوله تعالى  أوتيمن  إلالا يدركها 

  .13سورة النحل، الآية " 
  : اللون: ولاأ

  :تعريف اللون- 1
 إلىالضوئية من على شيء معين، فالضوء ينعكس من عليه  الأشعةالناتج عندما تنعكس  الأثر وه

الضوئية الساقطة عليها  والأشعة الأشكالهو تفاعل بين  إذنمما يجعل الورد ولو ا مرئية لنا، فالضوء  أعيننا
وترابطها في اللوحة تتحقق  الألوانل انسجام ، ومن خلاالأشكال ذهفيؤلف بذلك المظهر الخارجي له

  .الوحدة الجمالية
  ".على لوحة الرسام المتآلفذلك الجوهر : "بأ ا الألوانويعرف الرسام 

  ".ذلك الطول الموجي القابل للتجديد"الفيزيائي فيعتبره  أما
هلك، وهذا ما يخاطب  ا المعلن المست إضافيةهو لغة "كما ان اللون حسب الباحثة فايزة يخلف 

   2.الإشهاريةالرسالة  إبلاغيساهم مساهمة فعالة في  لأنه الأخيرةفي السنوات  الألوانتطور طباعة  إلى أدى
الغرض الرمزي من خلال توظيف الدلالات التعبيرية للون في سياق الفنون : لغرضين هما الألوانوتستخدم 

النقية ترتبط  فالألوانالغرض الثاني فهو انفعالي عاطفي  ماأ، والتأثيرالفكرة  إيصالفي  الإسهامالمترتبة لغرض 

                                                           
   .98، ص2011، 1الصورة الصحفية، دار الهدى، الجزائر، ط: ساعد ساعد، عبيد صبطي-  1
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الحالة هو سلسة من الاختزالات المعنوية التي ترتقي  هذهلها بعد اجتماعي ونفسي، فاللون في  التيبالقيم 
  1.مستوى الرمز إلى
  :الألواندلالة  - 2
ة يو يالانفعال كما يعتبر لون الح بالحرارة ويزيد من الإحساسلون النار والدم، فهو يسبب : الأحمراللون - 

  .طاقة الألوان أعلىوهو  الإنسانقوي على طباع ومزاج  تأثيروالحركة وله 
سطوعا، وهو دليل الغموض والتردد في اتخاذ القرار، رمز العشاق، ينير  الألواناقل : اللون البنفسجي- 

  .الخيال ويدعو للعاطفة الهادئة والرقيقة
سوداء، يعطي شعور بالعمق،  بمساحةاء لون منعش شفاف خاصة عندما يحاط لون السم: الأزرق اللون- 

  .، وهو يعكس الثقة والبراءةوالتأمل والشحوبوهو يمثل عادة التقوى والتدين 
يكسب  الأصفرهو رمز السلام، يرتبط بشكل مباشر برموز الحياة، وعندما يميل نحو : الأخضراللون - 

  .ةحيوية ونشاط ويتسم بالفرح والحيا
 الألوان إبرازقف في الخلفيات، ويساعد على يلون غامض سلبي متقلب منافق طفيلي، : اللون الرمادي- 

  .الحقيقية
يوحي بالنقاء والوضوح عندما يكون لامعا ويصبح مزعجا عندما يكون وحيدا، ويعتبر : الأبيضاللون - 

   2.الأخرى للألوان أرضية
  .ويستعمل بكميات قليلة جدا ويستعمل لتوليد التناقضات أمللون الصمت حاسم بلا : الأسوداللون - 
والخيال، والقدرة على التصوير، يعمل على تنشيط المخ  والفطنةرمز الفكر والذكاء، : الأصفراللون - 

  3.وتصفية الذهن الإبداعوتقوية العقل وتحفيز 
  
  

                                                           
   .48، ص2002، دار الشرق للنشر والتوزيع، الأردن، 1عبقرية الصورة، ط: طاهر عبد المسلم-1

   .50، ص2009، 1الدلالة والمعنى في الصورة، دار الخلدونية، الجزائر، ط: بخوشعبيد صبطي، نجيب -  2
   .51، صمرجع نفسه-  3
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  :اللقطات- 2
تصويره بصفة مستمرة، ودون توقف جزء من الفلم الخام الذي يتم " بأ ايعرف احمد بدوي اللقطة 

الكاميرا وهي في وضع معين حتى  إدارةيراد تصويره وتعد اللقطة من لحظة  شيء أي أوالمنظر  أو أىللمر 
  .منظر آخر إلىحتى يتم التنقل  أوتتوقف 

  1".وحدة بناء الفلم تماما مثلما هي الكلمة وحدة بناء اللغة بأ افتعرفها "منى الصبان  أما
  :هي أنواعت واللقطا

هي اللقطة التي تؤطر الديكور بكامله، حيث توضع الكاميرا :  PLAN Gégéneraleاللقطة العامة - 
  .جمالي تأثيرخلق  أو، تتمثل وظيفتها في الوصف الأشياءبعيدة حجا عن الممثلين وبقية 

مكان،  اللقطة تقديم جزء مهم من الديكور، هذهتتولى  :plan dénsembleلقطة الجزء الكبير - 
 والإيحاءالتذكير بالحدث  أوبالمسافة  الإحساسالظروف العامة، تعطينا  أوزمان، جو، شخصيات 

  .روفظبال
الشخصيات  أواللقطة لتقدم الممثل  هذهتوظف  : plan du petit ensembleلقطة الجزء الصغير - 

  .في وسط درامي كتصوير مشاجرة مثلا
  الصورة حيث اعتبر إطارمل طولها داخل وفيها تظهر الشخصية بكا: طة متوسطةقل- 

  .ها، يزتشتاين بمثابة الفضاء الذي يشعر المتخرج فيه بعلاقة حميمية مع الممثلين
مختلف  لإبرازين ذمنتصف الفخ إلى الرأستصور الشخصية من  : plan American الأمريكيةاللقطة - 

  .وأفعالهحركات الممثل 
الحصول على بعض  بغيةمن الشخصية  أساسيور جزء تص : plan ropptochéاللقطة المقربة - 

  :إلىالتفاصيل وتنقسم بدورها 
  .الصدر إلى الرأستصور جزء اللقطة من :  plan roppoché poitrineلقطة نصف مقربة - 
الرهيف  الإحساسهي التي تبين وجه الشخصين بالكامل تعبر عن  :GROS-planاللقطة القريبة - 

  .الشخصية أحاسيسع وتجعل الجمهور في اتصال م
                                                           

   .137مرجع سابق، ص: احمد بوحاري-  1
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 إظهارتصور جزء العين من جسم الشخصين الهدف منها  :trés- gbss- planاللقطة القريبة جدا - 
  1.تفاصيل معينة وجذب الانتباه

بما ان الزمن الذي نعيشه هو زمن الصورة الإشهارية وتأثيرا ا على المتلقي، فسيمولوجيا الخطاب 
ليومي والمعيشي، فهي تكسب صفة المحادثة للإنسان الذي يتوجب في المعنى ا البصري الاشهاري تتمظهر

عليه فك رموزها ومحاولة فك الخطاب الفكري والبصري الذي تولده، فالصورة تستند إلى سيمولوجيا 
 الخطاب المرئي الذي يحيلنا إلى ضرورة فك رموزها والتعيين والتمعن في خلفيا ا الحضارية والثقافية، وهذا ما

  .تلقي البصري إلى تجاوز الصورة الإشهارية يؤدي بالم
  :منهج الدراسة وأدواته- 6

عتبر منهج البحث المبدأ أو القاعدة التي تحكم أي محاولة للدراسة العلمية وفي أي مجال مناهج ي
البحث متعددة ومتجددة طبقا لتعدد أنواع العلوم وتجددها، وهي تشترك جميعا في خطوات وقواعد عامة 

الذي يسلكه الباحث في بحثه أو دراسته العلمية وتقييمه العلمي لأي حقيقة علمية كما أن  رالإطاتشكل 
هو الطريقة المؤدية إلى الكشف عن الحقيقة في العلوم بواسطة مجموعة من القواعد العامة التي  يمن "المنهج 

   2" على السير العقلاني وتتعدد عملياته حتى يصل إلى نتيجة معلومة
المطروحة استخدمنا منها التحليل  الإشكاليةوقصد الوصول إلى نتائج تجيب عن  الإطاروفي هذا 

السيميولوجي، الذي أظهر نجاعته في التحليل والكشف عن مختلف الدلالات من العديد من الدلالات 
  ...)كاتصورة اشهارية، تلفزيونية، لغة الجسد، الحر (أو غير لغوية ...)شعر، رواية، قصة(سواء كانت لغوية 

تعدد المقاربات التحليلية في علم السيمولوجيا، ارتأينا تطبيق مقاربة رولان بارث لتحليل صورة  إطاروفي 
  .المرأة في الاشهارات المقدمة بجريدة الشروق اليومي

هذا الأخير على مستويين من القراءة  إسنادعلى  الإشهاريةويتركز تحليل رولان بارث للرسالة 
  connotationوالمستوى الثاني هو المستوى التضميني  Démotationوهو مستوى تعييني المستوى الأول 

  :وهما

                                                           
   .97مرجع سابق، ص: فايزة يخلف-  1
  .282ص  ،2005، ديوان المطبوعات الجامعية، 2والاتصال، ط الإعلاممناهج البحث العلمي في علوم : أحمد بن مرسي -2
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ويمثل هذا المستوى الدلالات العامة التي يدركها الجميع عند : المستوى التعييني من التحليل الاشهاري-أ
لم اللقطات، زوايا وتتم القراءة التعيينية استنادا إلى عملية التقطيع التقني مثل س الإشهارمشاهدة 
  .الخ...الالتقاط

وهنا نحاول البحث والتقصي في أسباب اختيار لون معين لباس معين، قيم معينة : المستوى التضميني- ب
العناصر على تقديرات  هذهالمرجوة من استعمال لقطة ما، وحيث يعتمد البحث في مدلولات  فهداوالأ

   1 .النظري الإطارالباحث في ضوء ما سنتناوله في 
  :الدراسة الشكلية- 1

  :الدراسة الخطوات التالية هذهوتسمى أيضا الدراسة التقنية وتتضمن 
  تتمثل في تحليل شكل الصورة وخطوا ا ومحاورها الشكلية : الدراسة المورفولوجية-أ

يقار ا  زوايا ما وما اختيارتتناول تحليل العناصر التي تتعلق بتقنيات التأطير : الدراسات الفوتوغرافية- ب
  جانب المتلقي من حركة العين

  .أي العنوان والشعار الإشهاريةتتناول النص المرفق للصورة : الدراسة التيبوغرافية- ج
  تتم بتحليل قيمة وقوة الألوان : دراسة الألوان- د
  انطلاقا من دورها الثنائي في الترسيخ والمناوبة  الإعلانيةيتم تحليل الصورة : الدراسة الألسنية- 2
  :الدراسة الخطوات العملية التالية هذهوتتضمن : الأيقونةالدراسة - 3
  : دراسة الأبعاد السيكولوجية للصورة-أ

   الإضاءةتحليل المعطيات الفوتوغرافية كالتأطير، اختيار الزوايا، - 
  تحليل وتفسير الأبعاد التيبوغرافية- 
  التحليل السيكولوجي للألوان وإيحاءا ا المختلفة - 
  :من خلال ة التضمينات الاجتماعية والثقافية للصورةدراس- ب
  تحليل المدونات التعيينية - 

                                                           
 .141 إلى 137، ص 2009، رسالة الماجستير الغير منشورة، جامعة الجزائر، الإشهاريةدلالات المكان في الومضات : أحمد بوخاري 1
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  والإشاراتتحليل مدونات الحركات - 
  تحليل مدونة الوضعيات- 
   1 .تحليل السيسيو ثقافي للألوان- 
  :عينة الدراسة - 7

لأكثر شيوعا في الطريقة ا"أ ا  الدراسة كان لابد علينا من تحديد العينة التي تعرف هذهولإنجاز 
معظم البحوث العلمية نظرا لكو ا أيسر في التطبيق، وأقل في التكاليف من دراسة ا تمع الأصلي، والعينة 
هي جزء من مجتمع البحث، أو هي عدد من الحالات التي تأخذ من ا تمع الأصلي وتجمع منها البيانات 

دراسة الكل عن طريق دراسة الجزء بشرط أن  الطريقة يمكن ذهبقصد دراسة خصائص ا تمع الأصلي و 
   2"تكون العينة ممثلة للمجتمع المأخوذة منه

وفي دراستنا قمنا باختيار وتوظيف العينة القصدية أو العمدية، والتي يعرفها الدكتور رشيد زرواتي 
ممثلة للمجتمع  أ االعينة التي يعتمد عليها الباحث فيها أن تكون معينة أو مقصودة باعتقاده : "بأ ا

  3"الأصلي تمثيلا صحيحا
ويقوم الباحث باختيار المفردات بطريقة عمدية، طبقا لما يراه من سمات وخصائص تتوفر في 

  4ف البحثهذاالمفردات بما يخدم أ
وبما ان موضوع دراستنا هو المرأة في الإشهارات بجريدة الشروق اليومي فإننا قمنا بتتبع أعداد 

ولاحظنا انه من خلال الأشهر الثلاث الأخيرة استعملت المرأة كثيرا في  2016سنة  الجريدة طيلة السنة
الإشهارات وعليه اعتمدنا على العينة العشوائية خلال ثلاثة أشهر المدروسة وخرجنا بالعينة المدروسة المتمثلة 

 اختيار للعينة في ثلاث إشهارات ظهرت فيها صورة المرأة مع أفكار وخدمات وسلع مختلفة وقد وفقنا في
  .لأسباب تقدم دراسة وتساعد على الوصول إلى نتائج المرجوة

                                                           
ان والاتصال، جامعة الجزائر، جو  الإعلام، رسالة لنيل شهادة الماجستير في علوم الإعلانيةدور الصورة في توظيف الدلالي للرسالة : فايزة يخلف 1

  .  21-20- 19، ص 1996
 .  168، سوريا، ص 2002، 1، دار التميز، طالإنسانيةمنهجية البحث العلمي في العلوم : عبود عبد االله العسكري 2
 .197، الجزائر، ص 2002، 1منهجية البحث العلمي في العلوم الاجتماعية، ط: رشيد زرواتي 3
 .141، القاهرة، ص 2004، 2، عالم الكتب للنشر والتوزيع، طعلاميةالإالبحث العلمي في الدراسات : محمد عبد الحميد 4
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  :تحديد المصطلحات - 8
  : الصورة-أ

  : الصورة لغة- 1
" ، يعني إعادة الإنتاج بواسطة المحاكاة ويعرفها روبيرت على أ ا Imitarهي حسب الفعل اللاتيني 

ء ويخيل أصل المصطلح الاشتقاقي على فكرة النسخ إعادة إنتاج طبق الأصل أو تمثيل مشابه لكائن أو شي
   1والمشا ة والتمثيل والمحاكات

  : الصورة اصطلاحا - 2
تعتبر الصورة شيء محسوس متعدد المعاني، تستطيع تقديم شخص أو حيوان أو أياء مختلفة، 

لكلمة صورة  استخدم مع كل أنواع الدلالات، فمثلا إذا نظرنا إلى التغيرات المختلفة فمصطلح الصورة
  . 2لوجدناها ذات معاني متعددة و مختلفة بسبب العقود

  :التعريف الإجرائي للصورة - 3
  .هي أحد دعائم الاتصال البصري وهي رسالة اتصالية تضم مرسل، متلقي، باث

  : الإشهار - ب
  :الإشهار لغة- 1

ن الشيء أي أظهره يقال في اللغة أعل" أعلن"ورد في معجم الوجيز أن أصل الكلمة يعود إلى فعل 
  .3وشهر به، والإشهار بذلك هو إظهار الشيء ونشره في الصحف وغيرها

  :الإشهار اصطلاحا - 2
مختلف نواحي النشاط التي تؤدي إلى نشر أو إذاعة " تعرفه جمعية التسويق الأمريكية على أنه

راء السلعة أو الخدمات أو الرسالة الإشهارية المرئية والمسموعة والمكتوبة على الجمهور بغرض حثه على ش
  . 4من أجل استمالته إلى تقبل الطيب للأفكار أو الأشخاص أو منشأة معلن عنها

                                                           
 www.aljabriaed.netالصورة واللغة مقاربة سيموطيقية من موقع : محمد العماري -1
  . 166-165، ص 2014مدخل إلى مفهوم سيميائية الصورة، قسم الإعلام، كلية الآداب، الزاوية، أبريل : إبراهيم محمد سليمان -2
 .428معجم الوجيز، مؤسسة عبد الحفيظ للتجليد وصناعة الكتاب، لبنان، ص: براهيم المذكورإ -3
 . 149،ـ ص2012مدخل إلى وسائل الإعلام الجديد، دار المسيرة للنشر والتوزيع، الجزائر، : عبد الرزاق محمد الديلمي -4

http://www.aljabriaed.net
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  : التعريف الإجرائي للإشهار - 3
هو مجموعة من الطرق والوسائل التي تقدم  ا السلعة أو الخدمة للمستهلك من أجل دفعه لاقتناء 

مختلفة منها الصحافة المكتوبة والسمعية البصرية والوسائل  هذا المنتج أو ذاك، وهذا اعتمادا على ركائز
  .  الإشهارية المختلفة

  المرأة  - ج
  : المرأة لغة- 1

  .هي مفرد النسوة  والنسوان، على غير قياس وتصغير نسوة نسوية ويقال نسيات تصغير للجمع
  : المرأة اصطلاحا - 2

، عكس الذكر وهي تتميز عنه من femininالمرأة بما يعرف عنها أ ا تنتمي إلى جنس الأنثى 
  .1حيث التكوين الفيزيولوجي

                                                           
 .  07المرأة، مكتبة الثقافة الدينية، مصر، صدولة النساء، معجم ثقافي اجتماعي لغوي عن : عبد الرحمان البرقوق -1
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ل الإشهارتحليل -   " Brandt" مثل في سلعة براد الكتروني يشهار إ: الأو

  
ن الصــورة- ي وقــت brandt: عنــوا ق  الإشــهارورد هــذا  :دائمــا وفي أ في الصــفحات الداخليــة مــن جريــدة الشــرو

، حيــــث انطــــوت الرســــالة  brandtتمثــــل في ســــلعة بــــراد الكــــتروني، مــــن طــــرف شــــركة  الإشــــهاراليــــومي، موضــــوع 

  .سنوات 5على وجود خدمة ما بعد البيع،وضمان  لمدة  الإشهارية

  :المستوى التعييني-1

  :التحليل الشكلي-

  :التحليل المورفولوجي-

  : التأطير-أ

ســـم، 25الصـــفحة علـــى شـــكل مســـتطيل طولـــه  بأســـفلفي الصـــفحات الداخليـــة للجريـــدة،  الإشـــهارجـــاء 

  .للإشهارمعين يعطي مساحة هامة  لكشلزيادة فرصة الاقتناء للسلعة فهو سم، جاء  ذا الشكل 18وعرضه 
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  : اختيار الزوايا-ب

والـــديكور وكـــل  المـــرأة، حيـــث بـــرزت أيضـــاواخـــذ اللقطـــة العاديـــة  الإشـــهاراســـتخدمت الزاويـــة العاديـــة في 

ديكـور الـذي يمثـل قاعـدة الصـورة السلعة فوق  أوالمنتج  إبرازتحتضن ابنتها ، المتمثلة في  كأم المرأةالتفاصيل، وتظهر 

التصـــوير العدســـي، الـــذي ســـاهم في تحديـــد حركـــة العـــين  أشـــكالوخلفيتهـــا، وهـــذا مـــا يؤكـــد اســـتخدام شـــكلين مـــن 

  :المتلقي على النحو التالي

  : حركة عين المتلقي-ج

، حيـــث تنتقـــل للإشـــهار، ليـــوزع مـــن خلالـــه عناصـــر تصـــميمه "G"اختيـــار المصـــمم حركـــة الحـــرف اللاتيـــني 

عموديـا بـنفس الجهـة  الأسـفل إلىنحو الجهة اليمنى لتنـزل  أفقياالصفحة بالجهة اليسرى متجهة  أعلىكة العين من حر 

ونحــاول  الأعلــىوتســتدير نحــو الجهــة اليمــنى باتجــاه الجهــة اليســرى في القســم الســفلي لنعــاود الصــعود عموديــا باتجــاه 

  .من نفس القسم للأسفلالنزول 

          

  

  

  

  

  

  :ركز البصريوضع الم-

في المركـــز  الإشــهاروالـــديكور ونــص  المــرأة، بينمـــا وضــعت للإشــهاروردت صــورة الســلعة في المركـــز البصــري 

  .الهندسي

 عنوان فرعي سلعة معلن عنھا

الدیكور وصورة 
 المرأة وابنھا

 عنوان البرید الإلكتروني
 م المنتج وشعارهاس

 النص الإعلاني
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مساحات ضـوء لافتـة وقويـة تمثلـت في لـون الخلفيـة والقاعـدة  الإشهار احتوى: الجدلية الفوتوغرافية الضوء والظل

ر بكميات قوية مـن الضـوء، الى اختصـار المسـاحات الطلبـة المتمثلـة ر  المحهذا البناء الفوتوغرافي أدى، وقد المرأة ووجه

  .للإشهارفي لون الارضية خيث ظهرت بصورة مركزة ساهمت في التمثيل الايقوني 

  : التحليل التيبوغرافي-

   minusculeالســــلعة بخــــط كبــــير بصــــيغة  أوالمــــدروس، كتــــب اســــم المنتــــوج  الإشــــهاريةتنوعــــت الصــــيغ 

بجملــة الفوائــد  وللإيحــاء، بــالخط العــربي الجزائــري للدلالــة علــى ان المنتــوج متــوفر في الجزائــر، الإشــهار وكــذلك  شــعار

الرهيــف،  إحساســهاالــتي عــبرت عــن  المــرأةوالخصــائص الــتي يقــدمها هــذا المنتــوج المعلــن عنــه تتمثــل في توظيــف صــورة 

  .المتوج ا الرضا عن صور  عكستعند استخدامها المنتوج وكذلك  والأمانوشعورها بالراحة 

سنوات وكـذا يعـر المنتـوج وبعـض التفاصـيل  5كما ذكر بان السلعة تتميز بخدمة ما بعد البيع وضمان لمدة 

ورقــم  رقــكتــب اســم المنتــوج وشــعاره، وكــذا يقابلــه بالجهــة الموازيــة عنــوان وم  الإعــلانوفي آخــر ، الخــاص بالاســتعمال 

  .الهاتف

يكشــف عـــن التوافــق بــين المضـــمون الاشــهاري والهـــدف الرئيســي مـــن  فهـــو الإشــهاركمــا هــو مبـــين اذا في 

  .وهو التذكير بوجود سلعة معينة في السوق الإشهاريةالرسالة 

نتحليل -   : الألوا

الرمـــادي  الأبـــيضثانويـــة هـــي  ألـــوان، وثلاثـــة والأزرق الأحمــرهمـــا اللـــون  أساســـيينالمـــدروس لـــونين  الإشـــهاراحتــوى -

  .الأسود

في  أعمـــقوابنتهـــا، وبدرجـــة  المـــرأةالمســـتلقات عليهـــا  الأريكـــةجـــاء في  الأزرقاللـــون : في  ساســـيةالأ الألـــوانوردت -

  .سروال كل واحدة منهما
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الهندسـية الموجــودة في  الأشـكالفظهــر في اسـم المنـتج وســعره وعنـوان الحـي وكـذلك داخــل  الأحمـراللـون  أمـا

  .أيضا الأحمروردت باللون سعر السلعة التي  إغفالمثل المعين والدائرة دون  الإشهار

خلفيــة الصــورة بينمـا جــاء اللــون الرمــادي ليميـز صــورة الســلعة ومــدة  الأبــيضالثانويــة فقــد احتـل  الألــوان أمـا

بخــط كبــير في كتابــة العنــوان الثــانوي للصــورة، وفي  الأســودالضــمان وكــذلك جــوارب وقمــيص الطفلــة، ويظهــر اللــون 

  .الأهميةط مختلف حسب الهواتف، ولكن بخ وأرقامالنص الاشهاري 

  :قوة اللون-

مـزيج بـين لـونين  أي إيجادهـالم يتبـع في  أوليـة ألـوانمن حيـث القـوة،  والأزرقا احمر  الأساسية الألوانتعتبر 

  .الألوانطبيعية لاستخراج آلاف من  ألوانآخرين، وهي من حيث القيمة 

 الألـوانح، فنـتج عـن ذلـك مـا يسـمى بتـدرج ت على درجـات متقاربـة مـن التفتـيدالثانوية فقد ور  الألوان أما

يسـهل فهمـه ولا يسـتوجب  إشـهارظهـور  للألـوان، وقـد نـتج عـن هـذا التوزيـع والأسـودوالرمادي  الأبيضوهي اللون 

  .ألوانهالتركيز للتفريق بين 

  :التحليل الايقوني-

  :الفوتوغرافية للإبعادالتحليل السيكولوجي -

 بأ ــا وتأكــدبفكــرة التحديــد الاشــهاري،  إطــارداخــل  الإشــهارفكــرة تقــديم تــوحي  :طيرأالبعــد الســيكولوجي للتــ-

          Brandtفكرة جديدة متوفرة لدى شركة  

  : البعد السيكولوجي لاختيار الزوايا-

باللقطـة المقربـة بتقريـب السـلعة للمسـتهلك ومـدى فعاليتهـا، مـن اجـل ترسـيخها في  المـأخوذ الإشهاريوحي 

  .ذهنه
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  :ولوجي لتيبوغرافية المادة التحريريةالبعد السيك-

، حيــث وضـع في الجهــة اليمـنى بالقســم العلـوي عنــوان وبحثــه الإشـهاروزعـت هــذه المـادة علــى طـول وعــرض 

صفات السلعة، وفي الجهة اليسـرى مـن الصـورة وتحـت السـلعة المعلـن عنهـا مباشـرة ورد نـص الإشـهار، وفي  أهماحد 

 وأرقــاملســفلي جــاء اســم المنــتج وشــعاره ويقابلــه بالجهــة اليمــنى، عنــوان الحــي اليســرى للقســم ا بالجهــة الإشــهارآخــر 

  .الهواتف

بفكــرة الارتبــاط والتطــابق بــين الرســالة الايقونيــة  للإيحــاء الســيكولوجيةويســتخدم هــذا التوظيــف مــن الناحيــة 

  .والألسنية

  :من ناحية طريقة كتابة هذه المادة-

بشــيء مــن خصــائص  وأوحــىمــن جهــة  الإشــهارعــام لموضــوع بطريقــة عــبرت عــن الســياق ال الإشــهاركتــب 

المادة المقترحـة، وهـو تـزاوج فـني في  بأهميةنبط كبير يوحي ، حيث اخرج اسم المنتوج بأخرىومميزات السلعة من جهة 

  .ساهم في خلق شعور بتوافق التمثيل الايقوني مع الرسالة البلاغية وهذا تذكير بان الخدمة متوفرة وبقوة

  :للإشهارلتخمينات الاجتماعية والثقافية تحليل ا-

  ":الأشخاص"تحليل مدونة التعيينات -

وتصــوير  الإشــهاروبنتهــا في  المــرأةتبلــورت مدونــة التعيينــات الــتي تضــمنها التمثيــل الايقــوني الــذي ركــز علــى 

المتمثلـة في خمـس دلالي بالنظر لتعميقـه فكـرة خدمـة البيـع ومـدة الضـمان  إشهارسعاد ا من استخدام السلعة، وهو 

  .سنوات، لتشجيع المتلقي نحو استهلاك السلعة

تتحليل مدونة الحركات -    :والإشارا

  :تعبيرا جسديا، وآخر حركيا على معاني نذكر منها الإشهارعبرت التعيينات الموجودة في 

  .يهافي الصورة والتركيز عل للمرأةالابتسامة من العريقة  إبرازحالة الرضا والسعادة من خلال -
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  .حنون تملاها العاطفة كأم المرأةلابنتها في الصورة ما يعكس دور  ضمهامن خلال  للمرأةالحالة العاطفية -

  .باستخدامه المرأةليعكس لنا جودة المنتوج وراحة   الأريكةحالة الاسترخاء التام على -

دون الســـلعة حـــتى يكـــون في والطفلـــة تـــوحي بلطـــف الجــو عكـــس مـــا هـــو عليــه بـــ المــرأةبـــين  الأجســـادحالــة تطـــابق -

  .الغالب حالة نفور تام وعدم تقبل اللمس وكذلك تنعكس في جوارب الطفلة

  .العصرية خاصة في حركة القدمين البارزة المرأةيعكس صورة  الإشهارفي هذا  المرأةالاهتمام بلباس -

نالتحليل السيسيوثقافي في -   :الألوا

   .والأسود الأبيضثانوية هي الرمادي  ألوان، وثلاثة والأحمر الأزرق: هما أساسييننوعين  الإشهارتضمن  -

في  الأحمــررمزيتهــا ومعانيهــا الجماليــة والفنيــة مــن بيئتهــا الاجتماعيــة والثقافيــة حيــث اســتخدم اللــون  الألــوانســتمد ت-

اللـون  أمـالمنتـوج، المتلقي نحـو ا وإثارةوهو لون يدل على القوة والوضوح والجاذبية، وغرضه هو لفت الانتباه  الإشهار

  .الهدوء والراحة النفسية والمعنوية، فهو يعطي انطباع عن الطبيعة الخلابة التي يحبذها المتلقي إلىفيرمز  الأزرق

ليــدل علــى الصــلابة والقــوة والوضــوح،  فوظــف الأســود أمــاليــدل علــى النقــاء والصــفاء،  الأبــيضويســتخدم اللــون -

  .ه بارزا في لون السلعة المشهر عنهادياد ونجوفيما يخص اللون الرمادي فهو رمز الح

جمالية وفنيـة تحقـق الانسـجام  ولإغراضعنها  الإشهارالسلعة وخدما ا، المراد  لتأكيد الألوانوقد استخدمت هذه -

  .وراحة بصرية للمتلقي

  :تحليل المدونة الايقونية-

والمعــرفي،  الإدراكـيتوى التعييــني موقــف في المعـنى، وهـو مــا سـتحاول ان نبـين مــن خـلال المسـ الإشـهاركـان 

   بالإيديولوجيةوالمستوى التضميني المتعلق 
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  المستوى المعرفي            الإدراكيالمستوى                                   

صــــورة المــــرأة تحتضــــن : المــــدلول  صورة المرأة وابنتها: الدال  المستوى التعييني
ابنتهـــا في جـــو لطيـــف ومـــنعش 

لســعادة بســبب المنــتج تغمرهــا ا
  المعلن عنه

  المستوى الايديولوجي

التــأثير وإغــراء المتلقــي : المــدلول  المنتج: الدال  المستوى التضميني
للاســـتفادة مـــن عـــرض الســـلعة 
المتــــــوفرة وميز ــــــا الخاصــــــة مــــــن 

 BRANDTطرف شـركة 
التي تنعش البيت وتلطف الجو 
وهـــــذا مـــــا يتولـــــد عنـــــه الشـــــعور 

  عاطفةبالسعادة والتعبير عن ال
  :لسنيل الأالتحلي-

المبتسـمة  المـرأة، من خلال وعـرض صـورة الإشهارظهر مدلول الرسالة بشكل واضح وهو ما زاد في ترسيخ 

بالعاطفة اتجاه ابنتها، فحدد بذلك جملة المعاني الناتجـة عـن الصـورة ورسـخته في ذهـن المتلقـي وهـو  والممتلئةوالسعيدة 

، "منعشــة مــع كــل العائلــة أوقــات اشــو يع"ومــا زاد هــذا الترســيخ في التركيبــة اللغويــة ايقونيــا  الإشــهاربــه هــذا  أوحــىمــا 

  .وتأكيدهوتقريبه  الألسني، ليزيد بدوره من جمالية البيان الإشهاروهذا المعنى زاد من فعالية خدمة موضوع 

  :التحليل الضمني-

وهـــي في كامـــل   Brandt" بـــراد"الخـــاص الآلـــة الكهرومنزليـــة المتمثـــل في  الإشـــهارفي  المـــرأةظهـــرت صـــورة 

  .الأريكةعلى  ةسعاد ا وراحتها وانتعاشها، بابتسامة عريضة مع حركة الجسم المختلفة وهي مستلقا

التقليديـة الخاصـة في ا تمـع الجزائـري وثقافتـه السـابقة، وقـد  المـرأةصـورة متحـررة عـن  الإشـهارترجم هـذا  إذ

وتقبلــــه لنوعيــــة الســــلعة المقدمــــة  أكثــــرعلــــى اســــترخاء عــــين القــــارئ  الإشــــهارالمســــتخدمة في هــــذا  الألــــوانســــاعدت 

علـى نضـم  الإشـهاروالطفلـة في  المـرأةالمصمم الخصائص المهمة للسلعة، وقد ساعد وجود  إبرازوجود ا، خاصة مع 
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 ـا  أدىبجسـدها وحركا ـا نوعيـة الجـو المناسـب للاسـترخاء، هـذا مـا  المـرأةحيث ترجمـت  الإشهاروتقبل لفكرة  أكثر

  .الإشهارالحضور كسلعة منافسة للسلعة المقدمة في  إلى

  : نتائج الدراسة-

  .معالم الرضا والراحة التامة لإبرازكان موقف فني وضعها بالمركز الهندسي للصورة   المرأةتوظيف -

  .الإشهارجمال في  أعطىالانتباه نحو المنتج حيث  جذب إلى الألوانوتناسق  الهدوء أدى-

، وهـي صـفة مـن صـفات والأمـانة التيبوغرافية للشـعار الاشـهاري بنـوع مـن الديمومـة والثبـات والحيويـة توحي الصيغ-

خلـق نـوع مـن الانسـجام الفـني بـين  إلىهذا النوع من كتابة شعار المنتوج وطبيعة المادة المشـهر لهـا  أدىالسلعة، وقد 

  .الوحدتين

الســعيدة  المــرأةتقــديم المنتــوج ودعــم هــذا الترســيخ صــورة وفــق في عكــس مميــزات الســلعة وفكــرة  الإشــهاران تصــميم -

  .المحيطة  ا من خلال حركات وجهها وجسدها وبالأجواء
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 ".wisso ويسو: "الثاني الإشهارتحليل -

  

  

  

  

  

  

  

  

  

ن الصورة-   الأطفالويسو الخاص بمناديل  إشهار: هي :عنوا

هــة اليســرى للصــفحة، مــن جريــدة الشــروق اليــومي، في الج أســفلها الأخــيرةفي الصــفحة  الإشــهاريقــع هــذا 

، حيـــث انطـــوت   wissoعـــربي ماركتـــه التجاريـــة   إنتـــاج، مـــن بالأطفـــالمبللـــة خاصـــة  تنظيـــفتتمثـــل في مناديـــل 

  .وجود سلعة في السوق، وكذا التعريف بمزاياها، وبفوائدها تأكيدعلى  الإشهاريةالرسالة 

  :المستوى التعييني

  :التخليل الشكلي-

  :حليل المورفولوجيالت-

  .سم9سم وعرضه 21بشكل صغير الحجم، طوله  الإشهارورد 
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  :التحليل الفوتوغرافي-

بعضـــها الـــبعض، فولـــد  الإشـــهار أجـــزاءمحـــدد المعـــالم، حيـــث جمعـــت  إطـــارداخـــل  الإشـــهارصـــمم هـــذا : طيرالتـــأ-أ

  .الإشهاراحساس بتكامل عناصر 

بلقطتـــين اللقطـــة المقربـــة واللقطـــة  الإشـــهار، واخـــذ هـــذا ســـيةكالعبالزاويـــة  الإعـــلانالـــتقط هـــذا  :احتبـــار الزوايـــا-ب

اللقطــة الثانيــة القريبــة تمثلــت في التركيــز علــى  أمــاالســلعة،  أوالمنتــوج  إبــرازالقريبــة، اســتخدمت اللقطــة الاولى بغــرض 

  .حاملة ابنها المرأةالنصف العلوي لجسد 

يغــير الحجــم المــراد لــه، حيثمــا  الإشــهار ظهــر، المــرأةد نظــرا للتركيــز علــى الجــزء العلــوي لجســ :حركــة عــين المتلقــي-

 S" وفـق حركـة الحـرف اللاتيـني  الإشـهارو الغرض الذي جعـل حركـة العـين تتجـه نحـو هاستخدمت هذه القطات، و 

  . من النقاط التي تستريح لها العينبر، وتعت"

  

  

  

  

  

  
  

  :وضع المركز البصري-

 المـــرأةالســـلعة وصـــورة  إشـــهارالتمثيـــل الايقـــوني المـــدروس ان اتضـــح بعـــد تعيـــين المركـــز الهندســـي البصـــري في 

، وخصــص المركــز الإشــهاريةفي الرســالة  الأهــم الوحــدةلعــرض   أساســاالمخصــص  للإشــهاروضــعنا في المركــز الهندســي 

  .الاسم التجاري للسلعة لإبرازالبصري  

 صورة السلعة

  الصورة الإشھاریة

 المرأة والطفل

 صورة السلعة

 شعار الإشھار
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  :الجدلية الفوتوغرافية الضوء والظل

والطفل واللون المميـز لصـورة المنـتج، وقـد  المرأةووجه  الأرضيةلون  فيمساحة ضوء قوية تمثلت  الإشهارميز 

، الإشــهارالمضـاعف اللـون الـذي وضـع داخلـه  إطـاراختصـار الضـلال المتمثلـة في  إلىهـذه المسـاحات الضـوئية  أدت

  .للإشهاربصورة مركزة ساهمت في التمثيل الايقوني  الإطارحيث ظهر هذا 

  :التحليل التيبوغرافي

، وبحــــروف عربيــــة علــــى صــــورة الســــلعة  wissoســــم المنتــــوج بــــنمط كبــــير بحــــروف لاتينيــــة بصــــيغة كتــــب ا

علـى تـوفر السـلعة  للتأكيدشعار السلعة بنفس النمط وتزاوج بين الكلمات العربية والفرنسية،  أيضا، وكتب "ويسو"

ن الفوائـــد والخصـــائص بجملـــة مـــ للإيحـــاءخـــلال الاســـتعمال،   يوحي بالجودة والضمان أخرىبالجزائر، ومن جهة 

والطفــل وســعاد ما وشــعورهما بالراحــة والاســترخاء مــن  المــرأةالــتي يقــدمها المنتــوج تمثــل كــل هــذا في اســتخدام صــورة 

 . استعمال المنتوج

كتبــت بحــروف صــغيرة جــدا مقاربــة مــع نمــط   إذكمــا فكــروا بخصــائص وصــفات المنتــوج المتواجــد علــى علبــة 

  .هالذي كتب به اسم المنتوج وشعار 

انــه كشــف عــن التوافــق بــين المضــمون الاشــهاري والهــدف الرئيســي مــن الرســالة  الإشــهاروكمــا هــو مبــين في 

  .وهو التذكير بوجود هذه السلعة بالسوق الإشهارية

نتحليل -   :الألوا

  :نوع اللون-ا

في ثانويـــة تمثلـــت  ألـــوان، وثـــلاث والأصـــفر الـــرازق الأحمـــر أساســـية ألـــوان ثـــلاثالمـــدروس  الإشـــهارتضـــمن 

وكـــذلك اســـم المنتـــوج  للإشـــهارالمحـــدد  الإطـــاروالبنفســـجي واللـــون الـــوردي، حيـــث غطـــى اللـــون البنفســـجي  الأبـــيض
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وجــزء مــن غــلاف علبــة  المـرأةفي لبــاس  أيضــاوطهــر  للإشـهاركخلفيــة   الأبــيضوشـعاره كتــب بــنفس اللــون، كمـا اخــذ 

  .المناديل الورقية المبللة ولون المناديل

  :قوة اللون وقيمته

المـــدروس فتواجـــد  الإشـــهارالنقـــاط في  أهـــم لإبـــراز والأصـــفر قر والأز  الأحمـــر الأساســـية الألـــواندمت اســـتخ

  . على علبة المنتوج لتوجيه عين المتلقي نحو الخصائص والمميزات الثابتة في المنتوج والأزرق الأحمر

والطفــل وقــد  رأةالمــاســم المنتــوج وفي شــعر  أعلــىولــون الــدب  الإشــهارعلــى رمــز  الأصــفركمــا ظهــر اللــون 

  .الإشهارجاذبية وبريق على  إعطاءساعد كثيرا هذا اللون في 

الثانوية فقـد ظهـرت علـى درجـات متفاوتـة مـن القتامـة والفـتح فنـتج عـن ذلـك مـا يسـمى بتـدرج  الألوان أما

قـــة مـــن اللـــون البنفســـجي، هـــو اذا درجـــة فائ إضـــافةالنـــاتج مـــن  الأبـــيضالمـــدروس اللـــون  الإشـــهار، وهـــي في الألـــوان

الثـانويين في التمثيـل الايقــوني،  اللــونينالجمـع بـين كـلا  أســفر، ولقـد الأبـيضالمنبعـث مــن اللـون " الـوردي"البنفسـجي 

وي العين الاسـتقراء هبمظهر يست الإشهارظهور  إلىوالتنوع بين القتامة والفتح  الألوانوقد نتج عن هذا التفاعل بين 

  .محببة علبة لفترة طويلة وخلقت في النفس راحة

  :التحليل الايقوني-

  :الفوتوغرافية للأبعادالتحليل السيكولوجي -

  :البعد السيكولوجي للتاطير-ا

  بعضها البعض وزيادة قوة لفت النظر أجزائهوضم  الإشهاريةبالوحدة  إحساسبخلق  الإطارتوحي فكرة وضع     

  :البعد السيكولوجي لاختيار الزوايا

لــه، وقــد ركــز المصــمم مــن خــلال الصــورة علــى زوايــا النظــر  بــالمنظوربط العــين تكتمــل زوايــا النظــر عنــدما تــرت

  .مقربة وأخرىقريبة  أماميةتخاطب المستهلك مباشرة وذلك ببؤرة  وكأ االمقابلة التي تقابلنا وجها لوجه 
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ة وجــود بنـــاء متتــالي للصــورة فيمــا يخـــص توزيــع عناصــر الصــورة واختفـــاء نــوع مــن الواقعيـــ إلى أدىوهــذا مــا 

  .بلمسة المناديل إلامعليها، وهذا لم يمنع من وجود بلاغة وهي تشبيه حنان 

  :البعد السيكولوجي لتيبوغرافيا المادة التحريرة

  :من ناحية وضع هذه المادة-1

 الأولحاملـة الطفـل، خصـص المسـتوى  والمـرأةوضعت هذه المادة في مستويين فصلت بينهما صـورة المنتـوج 

  .السلعة أوالمصور، وخصص الجزء السفلي لشعار المنتج لاسم المنتوج وشعاره 

بفكـرة ارتبـاط الـتي يترجمهــا التطـابق بـين الرســالة  للإيحــاءويسـتخدم هـذا التوظيـف مــن الناحيـة السـيكولوجية 

  .والألسنيةالايقونية 

  :طريقة كتابة هذه المادة-2

من حيـث حجمـه مـع مضـمون الخدمـة  أوالخط  نوعيةتوافقت طريقة كتابة المادة التحريرية سواء من حيث 

يوحي بشيء من صـفات المـادة التحريريـة وهـو تـزاوج فـني سـاهم  وواضحالمقدمة، جاءت ثقيلة بطبيعتها كبير وسهل 

  .المقدمة الإشهاريةفي خلق انسجام بين التمثيل الايقوني والرسالة 

نتحليل التخمينات الاجتماعية والثقافية -   للألوا

  ":الأشخاص"ات تحليل مدونة التعيين-

واسـتخدامها للمنتـوج  الإشـهارفي  المـرأةتبلورت مدونة التعيينات التي تضمنها التمثيـل الايقـوني الـذي مثلتـه 

 إلىدلالي بــالنظر  إشــهاريحمــل قــيم وثقافــة موجــودة لــدى ا تمــع الجزائــري، اذا هــو  إشــهارعلــى ابنهــا الرضــيع، وهــو 

وهــي حاملــة الطفــل  المــرأةالســلعة، وذلــك مــن خــلال  حركــة  أونتــوج تعميقــه لفكــرة حــث المتلقــي علــى اســتعمال الم

  .وعليها ابتسامة الرضا بسبب سعادته ابنها وراحته
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تتحليل مدونة الحركات -   :والإشارا

  :تعبيرا جسديا وآخر حركيا عن معاني متنوعة منها الإعلانعبرت التعيينات الموجودة في 

  والطفل المرأةالتركيز على ابتسامة -

  برفع ابنها وملامسته بلطف تعكس نعومة المناديل على جسم الطفل المرأةركة ح-

  وهي مغمضة العينين بابتسامة عريضة وهي تستنشق رائحة الطفل المنعشة لتعكس لنا جودة السلعة المرأةظهور -

نالتحليل السيمولوجي -   :للألوا

 الأبـــيض، وكـــل مـــن أساســـية لوانكـــأ والأزرق والأصـــفر الأحمـــرمثـــل  الألـــوانمت الصـــورة مجموعـــة مـــن ضـــ

كلهــا تســتمد جاذبيتهــا ورونقتهــا مــن المحــيط الثقــافي حيــث   الألــوانثانويــة، وهــذه  كــألوانوالبنفســجي واللــون الــوردي  

 إلىوفي كتابة التيبوغرافية فهو لون يعبر عن الربيع والحيـاة، ويرمـز  للإشهارالعام  الإطاراستخدم اللون البنفسجي في 

ولـون الـنص العلبـة ولـون  الإشـهاروخلفيـة  المـرأةليبـين لبـاس  الأبـيضوالانتعـاش، كمـا اسـتخدم اللـون  الوفرة والفخامة

اللــون الزهــري فقــد اســتخدم في نصــف العلبــة الثانيــة  أمــاوالهــدوء،  والصــفاءالنقــاء  إلىالســلعة، فهــو يرمــز  أوالمنتــوج 

  .النعومة والرقة إلىليرمز 

بعـض خصائصـها، ولـون عينـين الطفـل فهـو يرمـز  إلىة السـلعة ليشـير الذي ظهر فـوق علبـ الأزرقاللون  أما

  .الانسجام والثقة في النفس والسكينة والراحة والانسجام

العلبـة  أعلـىاسـم المنـتج وكـذلك علـى  أعلىفقد وظف بصفة قليلة على شكل نقطة على  الأحمراللون  ماأ

  .والإغراءعزز الجذب ، وهو يمثل الحب والانتماء ويأيضابعض الخصائص  إلىلتشير 

للصـورة، فهـو يعـبر  الأيمـنفي القسـم  المـرأةوالطفـل ولـون الخلفيـة وراء  المـرأةالـذي في شـعر  الأصـفراللـون  أما

وقـد وظفـت هـذه  .هو نـور وبريـق ويعـبر عـن الصـراحة والوضـوح كل ما  إلىيوحي  لأنهعن الشمس والنزر والذهب، 

  لتحقيق الانسجام أخرىجمالية  ولأغراضالمتلقي لترسيخ العلامة التجارية في ذهن  الألوان



 الإطار التطبيقي              الثانيالفصل 
 

- 43  - 

  :تحليل المدونة الايقونية-

كان عميقا نوعا ما، وهو ما وسنحاول ان نبينه مـن خـلال دراسـة المسـتوى التعييـني والادراك   الإعلانمعنى 

  :والمعرضي والمستوى التضميني المتعلق بالاديولوجية

  المستوى الايديولوجي  والطفل المرأة: المدلول  ابتسامة: الدال  المستوى التعييني
الراحــــــــــــة والأمــــــــــــان : المــــــــــــدلول  المنتوج: الدال  المستوى التضميني

والسعادة والرضا تشعر به المرأة 
والطفــــــــــل بســــــــــبب اســــــــــتعمال 

  واستهلاك المنتوج

 إسـقاطاسـتطعنا اسـتنتاجه مـن خـلال  أننـا إلا، الإعـلانغـير ممثـل مباشـرة في  الإيـديولوجيغير ان المسـتوى 

والراحــة  الأمــان، فتولــدت دلالــة الإيــديولوجيوالمعرفــة علــى المســتوى التضــميني المتعلــق بالمســتوى  الإدراكســتويات م

  .والطفل المرأةوالسعادة التي تشعر  ا 

  :التحليل الالسني-

والطفــل معــا، فحــدد بــذلك  المــرأةصــورة  وتأكيــدشــهارية فقــد تبلــورت في تجســيد وظيفــة المنتــوج في ترجمــة الإ

ايقونيـا، وقـد ورد هـذا  الإعـلانهـذا  أكـدة المعاني الناتجة عن طبيعة تعددية المعنى وتثبيته في ذهن المتلقي وهـو مـا جمل

ولهــذا المعــنى اثــر في  "ويســو wissoفي  الأمحنانــة "مناديــل ويســو،  الأمالتثبيــت بصــيغة بلاغيــة حيــث شــبه حنــان 

  .الإشهارة موضوع فعالية سلع وتأكيدجمالية البيان الالسني وفي تقريب 

  :المستوى التضميني-

مثلها مثـل السـلعة الـتي تعـرض، حيـث ابتسـامتها الرقيقـة وجاذبيـة حركا ـا ولمسـتها  المرأة الإشهاريظهر هذا 

ويسو بخط عريض ولون بنفسـجي يحللـه اللـون  wissoفي  الأمالصورة عبارة حنانة  أسفلالحنونة على الابن وكتب 

بسـرعة علـى العـرض المقـدم،  الإقبـالتحـث المسـتهلك علـى  الإشـهارفي هـذا  المـرأةباه، وكان لزيادة لفت الانت الأبيض

  .تظهر صورة المنتوج بلون زهري وابيض جذابين المرأةوفي المقابل 



 الإطار التطبيقي              الثانيالفصل 
 

- 44  - 

نموذج يختلف عـن عـادات السـلف السـابق  أيالمشبعة بعادات الغرب  المتحررة المرأةتنعكس صورة  الإشهاروفي هذا 

 الإشـــهارالبلاغيـــة في  العناصـــر، وقـــد وظفـــت والتحضـــرزائـــري وثقافتـــه القديمـــة لتواكـــب عصـــر التقـــدم مـــن ا تمـــع الج

  .الخ....المدروس حيث نجد التشبيه ويخص الشكل والمحتوى، التبديل المفاجئ في بناء العبارات وا از المرسل،

  :خلاصة التحليل

  يحسب بالإيجاب لمصمم الإشهار أدى توظيف الألوان إلى إعطاء منظر جذاب لافت للانتباه-

  الجمالية والجذب فاءضإتوظيف صورة المرأة وحركتها وابتسامتها في بؤرة الصورة بجانب المنتج عزز من -

توحي صيغة شعار الإشهار التيبوغرافية بنوع من الراحـة والأمـان بربطهـا السـلعة بحنـان الأم، وقـد أدى هـذا التـزاوج -

  يعة مادة المنتوج إلى خلق نوع من الانسجام الفني بين الوحدتينبين كتابة شعار المنتوج وطب

  ان تصميم هذا الإشهار قد أدى بمتطلبات الفكرة وتقديم السلعة الجديدة-

يــوحي بنــاء هــذا العمــل بخلفيــة ثنائيــة الأبعــاد كــان يكــون الإشــهار البعيــد لمشــهد المــرأة بتعيينــات معينــة وان يكــون -

 .الديكور بجاذبية أكثر للإشهار من الناحية البلاغية، ويزيد في ثراء معانيهاهناك إشهار آخر مقرب لنفس 
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  ABCبنك : "الثالث الإشهارتحليل -

ن الصورة-   القرض العقاري سكنة ABC بنك: عنوا

تمثــــل في  الإشـــهار، موضـــوع "23صـــفحة "مـــن جريـــدة الشــــروق اليـــومي  الأخـــيرةورد هـــذا في الصـــفحات 

، حيــث انطــوت ABC، مــن طــرف بنــك "ى مخطــطلــشــراء، بنــاء،  يئــة، وبيــع ع"ي ســكنة جديــد القــرض العقــار 

  -كراء–يوجد جديد سكنة  الإشهاريةالرسالة 

  : المستوى التعييني-1

  : التحليل الشكلي-

  :التحليل المورفولوجي-

 ســــم، وعرضــــه26في أعلــــى الصــــفحة في شــــكل مســــتطيل، طولــــه  23ورد الإشــــهار في الصــــفحة رقــــم : التــــاطير-ا

  .سم، والمستطيل أمر مستحب وتستريح له العين ففي هذه الحالة يصبح المنتوج أكثر استقطابا ولافت للانتباه18

  :اختيار الزوايا-ب
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الــتقط الإشــهار بزاويــة عاديــة واخــذ باللقطــة المقربــة في إبــراز العائلــة المكونــة مــن الأدب والابــن بغــرض إبــراز 

بـه، بينمـا اللقطـة الثانيـة  ىوتطهـر قريبـة مـن الـزوج وكأ ـا تحضـ. النمطيـة المعتـادةبصـور ا  المرأةسعادة العائلة، وتظهر 

  .والمتمثلة في الخلفية تظهر على شكل رسم تخطيطي لشكل المنزل

تصـــوير ببـــؤرة أماميـــة قريبـــة مـــن العائلـــة : وهـــذا مـــا يفســـر اســـتعمال شـــكلية مـــن أشـــكال التصـــوير العدســـي

لتمثيل الحقل البصري المتعلق بتقديم رسم تخطيطـي للسـكن، وقـد سـاهم هـذا  لتصوير سعاد ا بالعرض، وبؤرة بعيدة

  :التصوير يمثل هذه اللقطة في تحديد حركة العين المتلقي على النحو التالي

  :حركة عين المتلقي-ت

ليـــوزع مـــن خلالـــه عناصـــر تصـــميمية للإشـــهار، حيـــث تنتقـــل حركـــة  ) J( اختيـــار المصـــمم الحـــرف اللاتيـــني 

على في اليسار إلى الأسـفل في خـط عمـودي إلى الأسـفل ثم ينحـرف نحـو اليمـين ويمكـن تمثيلـه بالشـكل العين من الأ

  : التالي

  

  

  

  

  

   :وضع المركز-

وضــعت صــورة الــديكور في المركــز الهندســي، بينمــا وضــعت في المركــز البصــري صــورة العائلــة والعنــوان ونــص 

  .الإشهار

  :الجدلية الفوتوغرافية الضوء والظل-ج

  المشھد الأیسر من الخلفیة
 )الدیكور والعائلة(

  نص الإشھار

  المشھد الأیمن من الخلفیة
 )دیكور الجدیةال(



 الإطار التطبيقي              الثانيالفصل 
 

- 47  - 

طر علــى الإشــهار المعــروض مســاحات ضــوء قويــة تمثلــت الأرضــية والخلفيــات وكــذا في وجــه العائلــة وفي ســي

الجـزء المسـتطيل في أســفل الصـورة علــى اليمـين والـذي يحمــل صـيغة العــرض الجديـد، وقـد ادى هــذا البنـاء الفوتــوغرافي 

لــة في لــون الأرضــية وخلفيــة الصــورة وفي المعــزز بكميــات لا بــاس  ــا مــن الضــوء إلى اختصــار المســاحات الظليــة المتمث

  .لباس الأسرة وفي ديكور المنزل المتواجد خلفها

  : التحليل التيبغرافي-د

وكتــب  minusculeتنوعــت الصــيغة التيبوغرافيــة في الإشــهار المــدروس حيــث كتــب اســم المنتــوج ببــنط 

وعــن الســعادة الــتي تقــدمها الخدمــة  شــعار الإشــهار بــنفس البــنط وبخــط عــربي للدلالــة علــى جزائريــة الخدمــة مــن جهــة

للأســرة حيــث تظهــر المــرأة والطفــل ســعيدين مــع الأب الــذي يمثــل منبــع قــوة لهــا وشــعور المــرأة بالراحــة والأمــان عنــد 

  .وقوفها وإمساكها بالزوج الذي يصور ويجسد لنا حياة المرأة النمطية

 التـــذكير بـــالقرض العقـــاري وأهميتـــه في هـــذا فيمـــا يتعلـــق بـــالجزء العلمـــي للإشـــهار أمـــا الجـــزء الســـفلي فقـــد تم

مراحل الحياة المختلفة بنط عـريض في الجهـة اليمـنى مـن الإشـهار بالأسـفل فقـد أورد رقـم الهـاتف والعنـوان الإلكـتروني 

  .مع التذكير أن العرض جديد

ن-    :تحليل الألوا

في خلفيـة أسـفل الصــورة  جـاء اللــون الأزرق، الأزرق والأحمـر: تضـمن الإشـهار المــدروس لـونين أساسـين همــا

وورد فوقــه عنــوان ثــانوي بــاللون الأزرق الخفيــف وكــذا بــداخل الإطــار الملــون بــالأحمر وفي شــعارات الهــاتف  الإشــهارية

  .ء اللون الأحمر في شعار الخدمة وفي بعض الأثاث وفي داخل الديكوروالبريد الإلكتروني كخلفية لهما، وجا

الأبـيض والأسـود والبـني، حيـث احتـل اللـون الأبـيض خلفيـة الصـورة بينمـا  أما الألوان الثانوية فهـي الرمـادي

جاء اللون الرماني ليحدد معالم الأثاث وخطـوط المنـزل وتوسـعت درجـات اللـون البـني في سمـاء العائلـة وحـذاء الطفـل 
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الرمـادي الفـاتح علـى ممزوجة باللون الأسود المتواجد على الحذاء أيضا وفي بعض التفاصيل الخلفية بينما يظهر اللـون 

  .قميص المرأة ليصورها مختلفة نوعا ما خاصة بألوا ا المغايرة عن بقية أفراد العائلة

   :قوة اللون-

تعتــبر الألــوان الأساســية الأحمــر والأزرق مــن حيــث القــوة ألــوان أساســية وأوليــة لأ ــا تقبــل المــزج بــين لــونيين 

  م كقاعدة لاستخراج العديد من الألوان مغايرين وهي من حيث القيمة ألوان طبيعية تستخد

أمـــا الألـــوان الثانويـــة فقـــد وردت علـــى درجـــات متفاوتـــة مـــن القتامـــة والتفتـــيح فنـــتج عنهـــا مـــا يســـمى تـــدرج 

الألــوان وهــي اللــون الأبــيض والرمــادي والبــني والأســود وقــد نــتج عــن هــذا التنــوع ظهــور إشــهار يســتوجب التركيــز فيــه 

  .وفهمه لاستقرائهيل لفهمه ومعرفة تفاصيله وقت طو 

  :التحليل الأيقوني-و

  :التحليل السيكولوجي للأبعاد الفتوغرافية*

تـوحي فكـرة تقـديم الإشــهار داخـل إطـار بفكـرة التحليـل الاشـهاري الـذي يؤكــد أن : البعـد السـيكولوجي للتـأطير-

   ABCالخدمة جديدة ومتوفرة حصريا عند بنك 

ي الإشـــهار المـــأخوذ بالزاويـــة العاديـــة واللقطـــة المقربـــة بتقريـــب الخدمـــة يـــوح: البعـــد الســـيكولوجي لاختيـــار الزوايـــا-

  وترسيخه في الذاكرة  البنكومدى أهميتها للأسرة لتقريب فكرة 

  :البعد السيكولوجي للتيبوغرافيا المادة التحليلية-

  : من ناحية وضع المادة-

ائلتهــا، خصصــت المســتوى الأعلــى وضــعت هــذه المــادة في مســتويين مختلفــين فصــلت بينهمــا صــورة المــرأة وع

فقـــد خصـــص للعنـــاوين الفرعيـــة وكـــذا أهميتـــه  الإشـــهارللاســـم صـــاحب الخدمـــة وشـــعارا ا أمـــا المســـتوى الأســـفل مـــن 
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بفكـرة الارتبـاط والتطـابق  اءيحـللإوالموقع الالكتروني ورقم الهاتف، ويستخدم هذا التوظيف من الناحية السـيكولوجية 

  .لسونيةبين الرسالة الأيقونية والأ

  : من ناحية طريقة كتابة هذه المادة-

توافقت طريقة كتابة المادة التحريرية مع مضمون الخدمة المقدمة جـاءت ثقيلـة بمجملهـا ببـنط عـريض يـوحي 

بثقـل المــادة المقترحــة وهــو تــزاوج فــني ســاهم في خلــق شــعور بتوافــق التمثيــل الأيقــوني مــع الرســالة البلاغيــة وهــذا تــذكير 

  .توفرةبأن الخدمة م

  :تحليل التضمينات الاجتماعية والثقافية للإشهار-ه

  :)مدونة الأشخاص(تحليل مدونة التعيينات-

 الإشــــهارتبلــــورت مدونــــة التعيينــــات الــــتي تضــــمنها التمثيــــل الأيقــــوني الــــتي وظفــــت صــــورة المــــرأة وأســــر ا في 

ية لتشجيع المتلقي ودفعه نحـو اسـتهلاك دلالي بالنظر لتعميمه لفكرة البنك السكن إشهارواستفاد ا من الخدمة وهو 

  .الواضحة والرضا لنوعية الخدمة الابتسامةالخدمة وذلك من خلال النظرة التي تعكسها المرأة وأسر ا وحركة 

تتحليل مدونة الحركات -   : والإشارا

  :تعبيرا جسديا وآخر حركيا على معاني عديدة نذكر منها الإشهارعبرت التعيينات الموجودة في 

  نحو الخدمة  الإسراعالتركيز على ابتسامة المرأة وأسر ا وهي تحفز المتلقي على *

  مع توفير سكن مريح  بموازاةالرجل كمصدر قوة وأمان وذلك  إبرازالتركيز على *

  التركيز على وقفة المرأة وهي مستديرة نوعا ما نحو الرجل *

  .لى أنه مصدر أمانالتركيز على يد المرأة وهي تمسكن بقميص زوجها دلالة ع
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ن -   :التحليل السيسيوثقافي للألوا

الرمــادي : الأزرق والأحمــر وأربــع ألــوان ثانويــة همــا: تضــمن نــوعين مــن الألــوان لــونين أساســين همــا الإشــهار

والفنيــة مــن بيئتهــا الاجتماعيــة والثقافيــة حيــث  تســتمد الألــوان رمزيتهــا ومعانيهــا الجماليــةو  .الأبــيض والأســود والبــني

وهـو لـون يـدل علـى القـوة والوضـوح والجاذبيـة، أمـا اللـون الأزرق فيرمـز إلى الهـدوء  الإشـهارتخدم اللون الأحمـر في اس

  .والراحة النفسية والمعنوية

اللــون الأبــيض اســتخدم ليــدل علــى الهــدوء والنقــاء والصــفاء أمــا الأســود والبــني فوظفــا ليــدلا علــى الصــلابة 

الرمــادي المتــدرج يرمــز إلى الحيــاد ونجــده بــارزا في قمــيص المــرأة ليــدل علــى تميزهــا  والفخامــة والقــوة وفيمــا يخــص اللــون

في ذهـن المتلقـي ولأغـراض جماليـة  إعلا ـا، وقد اسـتخدمت هـذه الألـوان لترسـيخ الفكـرة والخدمـة المـراد إبرازهابغرض 

  .أخرى لتحقيق الانسجام

  :تحليل المدونة الأيقونية-ز

والمعـرفي  والإدراكـيا ما وهو ما سنحاول أن نبينه من خلال المسـتوى التعييـني كان موفقا نوع  الإشهارمعنى 

  بالإيديولوجيةوالمستوى التضميني المتعلق 

  المستوى المعرفي            الإدراكيالمستوى                              

  المستوى التعييني
  

رمـــــوز + أســـــرة+امـــــرأة : الـــــدال
  مصورة ومكتوبة

 وأســــر اامــــرأة صــــورة : المــــدلول
داخــل ســكن تغمــرهم الســعادة 
تختـــــزل الخدمــــــة الـــــتي تعرفــــــه في 
خلفيــــــــــــــــة الصــــــــــــــــورة للرســـــــــــــــــم 

  التخطيطي للسكن

  الإيديولوجيالمستوى 

تشــــــجيع وجـــــذب المتلقــــــي : المـــــدلول  خدمة عقارية سكنية: الدال  المستوى التضميني
للاســتفادة مــن خدمــة  الإســراععلــى 

الــــتي تســــهل علــــيهم  ABCالبنــــك 
افقهم  ا عبر كل المراحـل حيا م وتر 

وهـــذا مـــا يتولـــد عنـــه الشـــعور بالرضـــا 
  .بعد الاستفادة من الخدمة
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  :التحليل الألسني- 

 المــرأةمــن خــلال ترجمــة صــورة  الإشــهارظهــر مــدلول الرســالة الألســنية بشــكل واضــح وهــو مــا زاد في ترســيخ 

جملـة المعـاني ورسـخته في ذهـن المتلقـي فحـدد بـذلك  الإشـهاروالعائلة وخلفها رسم تخطيطـي للسـكن الـذي تضـمنها 

معكــم في كــل مراحــل  ABC بنــك"وهــو مــا أوحــى بــه هــذا الإشــهار أيقونيــا وقــد جــاء الترســيخ بالتركيبــة اللغويــة 

  "-وكذلك فريق يلتزم بنجاحكم–حياتكم 

كيـده فلـولا وهذا المعنى زاد مـن فعاليـة الموضـوع للإشـهار ليزيـد  بـدوره مـن جماليـة البيـان الألسـني وتقريبـه وتأ

  لما أثري مدلول التمثيل الأيقوني للإشهار   ABCشعار الإشهار بنك 

  :المستوى الضمني-

ليشكلوا عائلة مترابطة ومتماسـكة ويـبرز  والابنجنبا إلى جنب للزوج  الإشهارتظهر لنا المرأة واقفة في هذا 

حتمـاء المـرأة بـه لتظهـر سـعادة العائلـة في وا للابـنالرجل كمسؤول أول على العائلة مـن خـلال حملـه  الإشهارفي هذا 

بنــك " الإشــهارالمقــدم وهــذا مــا تظهــره العبــارة الــواردة أســفل  الإشــهارالابتســامة والرضــا والراحــة الــتي تضــمنها خدمــة 

ABC وهـــذه الصـــورة للمـــرأة الـــتي تظهـــر  ـــا تعكـــس لنـــا طبيعتهـــا النمطيـــة كأحـــد " معكـــم في كـــل مراحـــل حيـــاتكم

المـرأة كربــة بيـت محاولــة بـذلك التــأثير علـى المتلقــي بوجـود خدمــة بإظهـار أغلــب أجـزاء البيــت  أجـزاء الأسـرة وبنمــوذج

قـــد وظـــف صـــورة المـــرأة المحببـــة والمفضـــلة في ا تمـــع  الإشـــهاروتفاصـــيله كخلفيـــة لصـــورة العائلـــة، وبالتـــالي فغـــن هـــذا 

 الإشــــهاريةغيــــة والموظفـــة في الصـــورة الجزائـــري وهـــي امـــرأة مســــاندة للـــزوج في اتخـــاذ القــــرار مـــن خـــلال العناصـــر البلا

العائلــة الصــغرى عــن العائلــة  انفصــالللخدمــة، حيــث راعــى المصــمم ثقافيــة ا تمــع الحــالي للشــباب الجزائــري بحتميــة 

  .يلتزم هذا الفريق بنجاح العائلة ABCالكبيرة وتكوين حياة خاصة لكل فرد تحت أعين فريق 
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  :نتائج التحليل*

  أي في وضعية جانبية للمركز البصري الإشهاريةيصار الرسالة وضع المرأة وأسر ا -

رغــم أن الموضــوع جديــد فــإن التصــميم لم يعكــس شــروط وفكــرة تقــديم الخدمــة حيــث لــو تم اســتبدال مخطــط رســم -

  .الديكور بديكور حقيقي مصور يعطي جو السكن الحقيقي وذلك لتأكيد ارتياح المتلقي للخدمة

نـوع مـن النفـور وتشـتيت التركيـز والضـغط  إحـداثاصـة الأساسـية واللـون الأزرق إلى أدى زخم وتـداخل الألـوان خ-

  .الفني للإشهار

تــوحي  الصــيغة التيبوغرافيــة للشــعار الاشــهاري بنــوع مــن الحيويــة والأمــان وقــد أدى هــذا التــزاوج بــين كتابــة شــعار -

  .دتينالمنتوج وطبيعة مادة المنتوج إلى خلق نوع من الانسجام الفني بين الوح

تعكس وقفة المرأة إلى جانب الزوج صورة المرأة النمطيـة وهـي صـورة مقبولـة لـدى مجتمعاتنـا نظـرا إلى الثقافـة المسـربة -

  .إلينا من الخارج
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  :نتائج الدراسة*

بعد تحليل عينة الدراسة الخاصة بموضوع المرأة  في الاشهارات بجريدة الشـروق اليـومي والـتي تضـمنت ثـلاث 

  :ت سنحاول أهم النتائج المستخلصة منهاعينا

  أوضحت نتائج الدراسة أنه تم توظيف صورة المرأة كزوجة وكأم لتتبلور بذلك الصورة النمطية للمرأة -1

تبــين مــن خــلال الدراســة أن وجــود المــرأة في الإشــهارات أصــبح أمــر محتــوم لجــذب الانتبــاه وتأكيــد نظــرا لأهميتهــا -2

  .داخل ا تمع

ئج الدراســة أن الغــرض مــن توظيــف المــرأة في الاشــهارات بأ ــا أصــبحت تنــافس الســلعة والخدمــة في كشــفت نتــا-3

  الجذب حيث وجدنا أن الاشهارات قد تكررت وهي تعكس نفس الدلالات على أفكار وخدمات مختلفة 

ي لا تمثـل المـرأة لاحظنا خلال دراستنا أن  الصورة التي تعكسها الاشهارات المسـتخدمة في جريـدة الشـروق اليـوم-4

مـن ثقافـة دخيلـة عـن مجتمعاتنـا وعاداتنـا وتقاليـدنا خاصـة مـن  مسـتوحاةالمحافظة للمجتمع الجزائري والعربي وإنما هي 

  .حيث اللباس والحركات

يين قد ركزوا على إبـراز ابتسـامة المـرأة ونظرا ـا الجذابـة لغـرض ممن خلال الاشهارات المدروسة نلاحظ أن المصم-5

  .السلع الحث على

هـي رسـائل مهمتهـا التفسـير والتوضـيح والتأكيـد لمـا يعـد  الإشـهارأظهرت النتائج أن الرسالة الألسنية الموظفـة في -6

  .به التمكين الأيقوني

أوضـحت الدراسـة أن تصـميم الاشــهارات المدروسـة لا يتوافـق مـع المعــايير السيسـيوثقافية للمجتمـع الجزائــري، ولم -7

لأطـــر التفكيريـــة للمســـتهلك المســـتهدف للمجتمـــع وأغفلـــت ضـــرورة تجســـيد صـــورة المســـتهلك تأخـــذ بعـــين الاعتبـــار ا

  . الإشهاريةالثقافي الحقيقي في مضمون الرسالة 
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  : خاتمة

وفي ختــام دراســتنا وانطلاقــا مــن المعلومــات النظريــة ومحاولــة تجســيدها وتوظيفهــا في الفصــل التطبيقــي وذلــك 

بتطبيـــق مـــنهج التحليـــل الســـيميولوجي علـــى نمـــاذج مـــن صـــورة المـــرأة في إشـــهارات جريـــدة الشـــروق اليـــومي الجزائـــري، 

ر المـــرأة في الاشـــهارات كوســـيلة مهمـــة لـــترويج ســـلعتها وصـــلنا لنقـــول أن الشـــركات التجاريـــة العالميـــة أدركـــت أهميـــة دو 

ومنتجا ا في الأسواق لزيادة نسبة التأثير في المتلقـي حيـث أن الاشـهارات في الـوطن العـربي عامـة وفي الجزائـر خاصـة 

  .يحرص على توظيف وإقحام المرأة داخل الاشهارات

ات وركـز مضـمون الإشـهار علـى ابتسـامتها ومن الملاحظ من خلال دراستنا أن المرأة استعملت في الاشهار 

وراحتهـــا وإظهـــار حركـــات جســـمها المختلفـــة إذا أ ـــا تظهـــر في أغلـــب الاشـــهارات ســـعيدة  وراضـــية مـــن اســـتعمال 

  .المطروحة للمتلقي

المدروســـة الموجهـــة للمـــرأة الجزائريـــة بصـــفة خاصـــة مـــن ثقافتهـــا الأصـــلية  وقـــد تم تجريـــد المـــرأة في الاشـــهارات

وجـذورها العربيـة المتأصـلة واكتسـبت عـادات ونمـط حيـاة جديـدة مشـبعة بثقافـة دخيلـة عـن ثقافتهـا الأم، فهـي تظهـر 

  .بنموذج المرأة المتحررة وسيدة القرار

صـــورة الـــتي توظـــف المـــرأة في الاشـــهارات بمـــا لـــذلك كـــان لزامـــا علينـــا إعـــادة النظـــر في إســـتراتيجية تصـــميم ال

يتناســب ويتوافــق مــع القــيم الثقافيــة والدنيــة للمحــيط الــذي تتوجــه إليــه الرســالة الإشــهارية، خاصــة بعــد عصــر العولمــة 

  .    الجارفة ومساعيها لإخفاء وطمس الهويات الثقافية للشعوب
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  :ملخص الدراسة
 إبــرازصــعوبات الاتصــال لــدى المعــوقین ذهنیــا إلــى : تهــدف الدراســة الموســومة بعنــوان

الأســـالیب المســـتعملة مـــن طـــرف المتخصصـــین فـــي تطـــویر مهـــارات الاتصـــال لـــدى المعـــوقین 
 إبــرازبــرز التقنیــات لتفجیــر مواهــب المعــوقین ذهنیــا كمــا تهــدف الدراســة إلــى أذهنیــا باســتعمال 

والوضـــعیات والألـــوان وغیرهـــا مـــن  الإشـــارةخاصـــة ولغـــة الجســـد عمومـــا مثـــل  دارةالإدور لغـــة 
  .التي تمكن المعوقین التواصل فیما بینهم الإشارات

  :قسمت الدراسة إلى فصلین
وأهمیـــة الموضـــوع وأهـــداف الدراســـة وأهـــم  الإشـــكالیةركزنـــا فیـــه علـــى طـــرح : الفصـــل المنهجـــي

  المفاهیم والمصطلحات الواردة في الموضوع
أمــا الفصــل الثــاني فكــان فصــل تطبیقیــا وركزنــا فیــه علــى التحلیــل الكمــي والكیفــي فــي معطیــات 

  الاستبیان 
 لغة الجسد، معوقین، الاتصال، الاتصال الرمزي :الكلمات المفتاحیة

  
Résumé de l'étude 

L'étude intitulée: difficultés de la communication des personnes 

handicapée mentaux, a pour but. 

1/mettant en lumière les méthodes utilisées par les spécialistes dans le 

développement des compétences en communication des personnes handicapée. 

2/mettre en valeur les techniques les plus en vue a fin d'exploser les talents des 

handicapée et mettre en évidence  le rôle de la langue des signes (langage du 

corps, postures, couleurs…). 

3/l'étude se devisée en deux chapitre: 

1-chapitre méthodiques: problématique, importants du theue les choix  … 

2-chapitre pratique: l’analyse quantitative et qualitative des données contenues 

dans le questionnaire. 
Mots-clés : Communication symbolique, Communication, handicapées, 

Langage du corps . 
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