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 كلية لأساتذةفان نتقدم بالشكر والعر

التسيير، لمرافقتهم لنا طيلة فترة الدراسة م قتتاادية والتاارية والعلوالعلوم الا

"سعودي الاامعية باامعة محمد بوضياف بالمسيلة ، وعلى رأسهم الدكتورة 

 والشكر مواول لكل من ساعدني في هذا العمل.ناوى" 
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 روح اختي " فاطنة" اسكنها الله فسيح اناته.

 الوالدين الكريمين حفظهما الله.

 .الزوج الكريم ورفيق الدرب حفظه الله

 االح.-منى-وابنائي ميار

 لأقتارب.وكل العائلة والأهل وا
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Summary 

The study aims to learn the reality of the application of sustainable 

marketing in higher education institutions, and the University of Mesaila has taken 

a model. The sample included 50 professors, the questionnaire was adopted to 

survey the sample, and some statistical methods were used to analyse the results 

and test the study's hypothesis. The most important findings were the high level of 

sustainable marketing application at the University. Based on the findings, the 

study presented a set of proposals, the most important of which was to pay more 

attention to sustainable marketing at universities, to add sustainable value to all the 

University's activities. 

Keywords: Marketing, Sustainable Marketing, Mohamed Boudiaf University of 

M'sila 
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للتسويق الإطار النظري 

في مؤسسات التعليم  المستدام

 العالي.

 الفصل الأول 
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**. La corrélation est 

significative au niveau 0.01 

(bilatéral). 
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س1 س2 س3 س4 س5 س6 س7 س8 س9 س10 س11 س12 س13 س14

 التسويق واقع

 في المستدام

 مؤسسات

 العالي التعليم– 

 المسيلة جامعة

انموذجا-  بقسم

التجارية العلوم

س1 Corrélation de 

Pearson

1 0,158 0,182 0,080 0,227 0,148 ,301
* 0,093 0,139 -0,124 0,113 0,057 ,448

** 0,234 ,389
**

Sig. (bilatérale) 0,273 0,206 0,582 0,113 0,303 0,034 0,520 0,334 0,393 0,436 0,692 0,001 0,102 0,005

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س2 Corrélation de 

Pearson

0,158 1 ,961
**

,357
* 0,176 0,179 0,245 ,289

*
,487

** 0,163 0,004 0,167 ,337
*

,579
**

,629
**

Sig. (bilatérale) 0,273 0,000 0,011 0,221 0,213 0,087 0,042 0,000 0,257 0,976 0,246 0,017 0,000 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س3 Corrélation de 

Pearson

0,182 ,961
** 1 ,429

** 0,264 0,235 ,316
*

,298
*

,559
** 0,090 -0,029 0,184 ,398

**
,625

**
,683

**

Sig. (bilatérale) 0,206 0,000 0,002 0,064 0,101 0,025 0,035 0,000 0,532 0,843 0,201 0,004 0,000 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س4 Corrélation de 

Pearson

0,080 ,357
*

,429
** 1 ,551

**
,303

* 0,155 ,567
**

,398
** 0,159 0,146 ,367

** 0,143 0,200 ,621
**

Sig. (bilatérale) 0,582 0,011 0,002 0,000 0,033 0,282 0,000 0,004 0,271 0,312 0,009 0,323 0,163 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س5 Corrélation de 

Pearson

0,227 0,176 0,264 ,551
** 1 ,344

* 0,230 ,487
**

,403
** -0,027 0,152 ,398

** 0,270 0,122 ,593
**

Sig. (bilatérale) 0,113 0,221 0,064 0,000 0,014 0,108 0,000 0,004 0,854 0,291 0,004 0,057 0,400 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س6 Corrélation de 

Pearson

0,148 0,179 0,235 ,303
*

,344
* 1 ,352

*
,324

* 0,232 0,059 ,282
*

,381
**

,385
** 0,250 ,584

**

Sig. (bilatérale) 0,303 0,213 0,101 0,033 0,014 0,012 0,022 0,106 0,683 0,047 0,006 0,006 0,080 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س7 Corrélation de 

Pearson
,301

* 0,245 ,316
* 0,155 0,230 ,352

* 1 0,128 ,347
* 0,156 -0,120 0,190 ,421

**
,412

**
,545

**

Sig. (bilatérale) 0,034 0,087 0,025 0,282 0,108 0,012 0,374 0,014 0,280 0,408 0,186 0,002 0,003 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س8 Corrélation de 

Pearson

0,093 ,289
*

,298
*

,567
**

,487
**

,324
* 0,128 1 0,250 ,374

**
,493

**
,591

** 0,099 0,105 ,666
**

Sig. (bilatérale) 0,520 0,042 0,035 0,000 0,000 0,022 0,374 0,080 0,007 0,000 0,000 0,493 0,469 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س9 Corrélation de 

Pearson

0,139 ,487
**

,559
**

,398
**

,403
** 0,232 ,347

* 0,250 1 -0,084 0,077 0,202 0,251 ,368
**

,577
**

Sig. (bilatérale) 0,334 0,000 0,000 0,004 0,004 0,106 0,014 0,080 0,562 0,595 0,159 0,079 0,009 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س10 Corrélation de 

Pearson

-0,124 0,163 0,090 0,159 -0,027 0,059 0,156 ,374
** -0,084 1 ,471

**
,369

** -0,135 0,141 ,362
**

Sig. (bilatérale) 0,393 0,257 0,532 0,271 0,854 0,683 0,280 0,007 0,562 0,001 0,008 0,349 0,329 0,010

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س11 Corrélation de 

Pearson

0,113 0,004 -0,029 0,146 0,152 ,282
* -0,120 ,493

** 0,077 ,471
** 1 ,558

** -0,128 0,039 ,412
**

Sig. (bilatérale) 0,436 0,976 0,843 0,312 0,291 0,047 0,408 0,000 0,595 0,001 0,000 0,375 0,789 0,003

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س12 Corrélation de 

Pearson

0,057 0,167 0,184 ,367
**

,398
**

,381
** 0,190 ,591

** 0,202 ,369
**

,558
** 1 0,138 -0,073 ,603

**

Sig. (bilatérale) 0,692 0,246 0,201 0,009 0,004 0,006 0,186 0,000 0,159 0,008 0,000 0,340 0,616 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س13 Corrélation de 

Pearson
,448

**
,337

*
,398

** 0,143 0,270 ,385
**

,421
** 0,099 0,251 -0,135 -0,128 0,138 1 ,374

**
,519

**

Sig. (bilatérale) 0,001 0,017 0,004 0,323 0,057 0,006 0,002 0,493 0,079 0,349 0,375 0,340 0,007 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

س14 Corrélation de 

Pearson

0,234 ,579
**

,625
** 0,200 0,122 0,250 ,412

** 0,105 ,368
** 0,141 0,039 -0,073 ,374

** 1 ,557
**

Sig. (bilatérale) 0,102 0,000 0,000 0,163 0,400 0,080 0,003 0,469 0,009 0,329 0,789 0,616 0,007 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

 التسويق واقع

 في المستدام

 التعليم مؤسسات

 العالي–  جامعة

Corrélation de 

Pearson
,389

**
,629

**
,683

**
,621

**
,593

**
,584

**
,545

**
,666

**
,577

**
,362

**
,412

**
,603

**
,519

**
,557

** 1

Sig. (bilatérale) 0,005 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,010 0,003 0,000 0,000 0,000

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

Corrélations

Alpha de 

Cronbach Nombre d'éléments

0,819 14

Statistiques de fiabilité
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Fréque

nce

Pource

ntage

Pource

ntage 

Pource

ntage 

Valide ــدـ ــ ــ ــ ــ يـ بـ عمـ اـئـ ن 1 2,0 2,0 2,0

ــمــ                         ــ ــســ قــســ ــ ــ يـ رئ 2 4,0 4,0 6,0

ــمــ ــ ســ قســ بـ رئيـ اـئـ 2 ن 4,0 4,0 10,0

قائم بالأعمال ) مسؤول تخصص ، ميدان ، شعبة ، ....(     2 4,0 4,0 14,0

اـذ ــ ــ ــ 43  أست 86,0 86,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

الوظيفة

Fréque

nce

Pource

ntage

Pource

ntage 

valide

Pource

ntage 

cumulé

Valide 9 من أقـلـ 35           سنة  18,0 18,0 18,0

27 بين35 إلى 50           سنة  54,0 54,0 72,0

ر50سنة  14 من أكب 28,0 28,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

السن

Fréque

nce

Pource

ntage

Pource

ntage 

valide

Pource

ntage 

cumulé

Valide 7 من أقـلـ 5           سنوات  14,0 14,0 14,0

14 من 5 إلى 10         سنوات  28,0 28,0 42,0

ر 10سنوات  29 من أكث 58,0 58,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

الخبرة

Fréque

nce

Pource

ntage

Pource

ntage 

valide

Pource

ntage 

cumulé

Valide ــاذ 16                         مســاعــدـ أستــ 32,0 32,0 32,0

ضر أستاذ+ب(                  ر)أ محا ــو ــ تــ ــ ــ ــ 16 دكــ 32,0 32,0 64,0

ــاذ 18                         العالي التعليم أست 36,0 36,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

الرتبة
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Shapir

o-Wilk

Statistiques ddl Sig.

Statisti

ques ddl Sig.

 التسويق واقع

 في المستدام

 التعليم مؤسسات

 العالي–  جامعة

0,099 50 ,200
* 0,946 50 0,024

Tests de normalité

Kolmogorov-Smirnov
a
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N

Moyenn

e Ecart type

Moyenne erreur 

standard

س1 50 4,3200 0,76772 0,10857

س2 50 3,8800 0,65900 0,09320

س3 50 3,8800 0,71827 0,10158

س4 50 3,7800 0,84007 0,11880

س5 50 3,6200 0,83029 0,11742

س6 50 3,2800 0,80913 0,11443

س7 50 3,7200 0,92670 0,13106

س8 50 3,0000 0,85714 0,12122

س9 50 3,5000 0,76265 0,10785

س10 50 2,8400 0,95533 0,13510

س11 50 3,0200 0,86873 0,12286

س12 50 3,0000 0,92582 0,13093

س13 50 3,2400 0,95959 0,13571

س14 50 3,5000 0,90914 0,12857

Statistiques sur échantillon uniques

N

Moyenn

e Ecart type

Moyenne erreur 

standard

 العالي التعليم مؤسسات في المستدام التسويق واقع– 

انموذجا المسيلة جامعة- التجارية العلوم بقسم

50 3,4700 0,46226 0,06537

Statistiques sur échantillon uniques

Valeur de test = 3

t ddl

Sig. 

(bilatéral)

Différence 

moyenne

Intervalle de 

confiance de la 

différence à 95 %

Inférieur

Supéri

eur

 العالي التعليم مؤسسات في المستدام التسويق واقع– 

انموذجا المسيلة جامعة- التجارية العلوم بقسم

7,190 49 0,000 0,47000 0,3386 0,6014

Test sur échantillon unique

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide جدا أرفض 1 2,0 2,0 2,0

محايد 3 6,0 6,0 8,0

موافق 24 48,0 48,0 56,0

جدا موافق 22 44,0 44,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س1
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Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide محايد 14 28,0 28,0 28,0

موافق 28 56,0 56,0 84,0

جدا موافق 8 16,0 16,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س2

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide ــض أرفـ 1 2,0 2,0 2,0

محايد 13 26,0 26,0 28,0

موافق 27 54,0 54,0 82,0

جدا موافق 9 18,0 18,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س3

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide ــض أرفـ 5 10,0 10,0 10,0

محايد 9 18,0 18,0 28,0

موافق 28 56,0 56,0 84,0

جدا موافق 8 16,0 16,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س4

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide جدا أرفض 2 4,0 4,0 4,0

ــض أرفـ 2 4,0 4,0 8,0

محايد 12 24,0 24,0 32,0

موافق 31 62,0 62,0 94,0

جدا موافق 3 6,0 6,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س5

س6

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide ــض أرفـ 8 16,0 16,0 16,0

محايد 23 46,0 46,0 62,0

موافق 16 32,0 32,0 94,0

جدا موافق 3 6,0 6,0 100,0

Total 50 100,0 100,0
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س7

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide ــض أرفـ 7 14,0 14,0 14,0

محايد 9 18,0 18,0 32,0

موافق 25 50,0 50,0 82,0

جدا موافق 9 18,0 18,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س8

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide جدا أرفض 2 4,0 4,0 4,0

ــض أرفـ 11 22,0 22,0 26,0

محايد 23 46,0 46,0 72,0

موافق 13 26,0 26,0 98,0

جدا موافق 1 2,0 2,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س9

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide ــض أرفـ 6 12,0 12,0 12,0

محايد 15 30,0 30,0 42,0

موافق 27 54,0 54,0 96,0

جدا موافق 2 4,0 4,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س10

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide جدا أرفض 2 4,0 4,0 4,0

ــض أرفـ 19 38,0 38,0 42,0

محايد 16 32,0 32,0 74,0

موافق 11 22,0 22,0 96,0

جدا موافق 2 4,0 4,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س11

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide جدا أرفض 2 4,0 4,0 4,0

ــض أرفـ 10 20,0 20,0 24,0

محايد 25 50,0 50,0 74,0

موافق 11 22,0 22,0 96,0

جدا موافق 2 4,0 4,0 100,0

Total 50 100,0 100,0
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س12

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide جدا أرفض 2 4,0 4,0 4,0

ــض أرفـ 13 26,0 26,0 30,0

محايد 20 40,0 40,0 70,0

موافق 13 26,0 26,0 96,0

جدا موافق 2 4,0 4,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س13

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide جدا أرفض 2 4,0 4,0 4,0

ــض أرفـ 11 22,0 22,0 26,0

محايد 11 22,0 22,0 48,0

موافق 25 50,0 50,0 98,0

جدا موافق 1 2,0 2,0 100,0

Total 50 100,0 100,0

س14

Fréque

nce

Pourcentag

e

Pourcentag

e valide

Pourcentage 

cumulé

Valide جدا أرفض 1 2,0 2,0 2,0

ــض أرفـ 6 12,0 12,0 14,0

محايد 15 30,0 30,0 44,0

موافق 23 46,0 46,0 90,0

جدا موافق 5 10,0 10,0 100,0

Total 50 100,0 100,0
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