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 ىدي ىذا العمل المتواضعأ

 من قال فييما الرحمان ووصى بيما من فوق سبع سمواتإلى         
 "إحساناوبالوالدين    إياه إلا اتعبدو  ألاوقضى ربك  "

 الميم ارحميما كما ربياني صغيرا
 الميم اجعل ىذا العمل في ميزان حسنات أبي العزيز رحمو الله 

 ي الغالية وأحفظيا من كل سوءوأجعمو ذخرا لأم
محمد  " وأبنائي الأحباء "يزن  أمالعزيزة " يإلى دفء البيت وسعادتو, زوجت   

 "يزن عبد الجليل" و"عبد الق ادر
 إلى النجوم التي زينت حياتي إخوتي وأخواتي

إلى  كل من جمعني معيم مشواري الدراسي والميني وجميع الأىل و        

 الأصدقاء



 

 

 

 

 أحمده عمى أن وفقني لإتمام ىذا العمل  الصالحات, الذي تتم بنعمتو الحمد لله

الدكتور الأستاذ العرفان إلى الأستاذ المشرف ن أتقدم بجزيل الشكر و لا يسعني إلا أبداية 
عمينا بإرشاداتو  الذي تفضل بقبولو الإشراف عمى الأطروحة ولم يبخل برحومة عبد الحميد

النور بالشكل في إخراج ىذه العمل إلى  التي كان ليا الأثر البالغ و  ونصائحو القيمة والسديدة,
 الذي ىو عميو الآن. 

طيمة مراحل  عمى نصائحو وتوجيياتو يعقوبي محمدكذلك لمدكتور  أتقدم بشكري وتقديريكما 
إلى أعضاء لجنة المناقشة الموقرة  أتقدم بشكري الخاص لا يفوتني أنو , إعداد ىذه الأطروحة

ومساىمتيم في إثرائيا بملاحظاتيم القيمة وتقديم  ميم عناء قراءة ىذه الأطروحةعمى تحم
 ح.التوجييات والنص

 التي سيمتوفي الختام الشكر موصول لكل من ساىم و تفضل بتقديم يد المساعدة و العون 
ميمتي في إتمام ىذا البحث وليعذروني عمى عدم ذكر الأسماء فيم كثر ويستحقون كل 

 التقدير.الاحترام و 
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 :ملخص
ىدؼ البحث إبٔ معرفة أىم العوامل التي تؤثر بُ أسعار ات١نتجات الزراعية ات١تمثلة بُ ) التمور كالبطاطس كاتٟمضيات(         

(، من خلاؿ تقدير دكاؿ الطلب كالعرض ت٢ذه ات١نتجات باستخداـ ت٪وذج ات١عادلات 2015-2000بُ اتٞزائر خلاؿ الفتًة )
 نية.الآ
 كبً التوصل إبٔ النتائج الآتية : 

  أف أسعار ات١نتجات الزراعية تتحدد كفق آلية السوؽ ؛ أم تٗضع لقانوف العرض كالطلب؛ 
 أف أىم العوامل ات١ؤثرة على استهلاؾ ات١نتجات الزراعية ىي: سعر ات١نتوج الزراعي،، كالدخل ات١تاح لاستهلاؾ؛ 
  زراعي ىي السعر كات١ساحة ات١زركعة كمتغتَ الزمن.أىم العوامل ات١ؤثرة على الإنتاج ال 
 تتأثر أسعار ات١نتجات الزراعية  بكل من سعر الصرؼ كالأسعار العات١ية للغذاء؛ 

 ت٪وذج ات١عادلات الآنية  - السياسة السعرية الزراعية –تسعتَ الصادرات  –السياسة السعرية  –السعر الكلمات المفتاحية: 
Abstract: 

The research aimed to know the most important factors that affect the prices of agricultural products 

represented by (dates, potatoes and citrus) in Algeria during the period (2000-2015), by estimating the 

demand and supply functions of these products using the simultaneous equations model. 

The following results were reached: 

- The prices of agricultural products are determined according to the market mechanism; that is, 

they are subject to the law of supply and demand; 

- The most important factors affecting the consumption of agricultural products are the price of the 

agricultural product, and the income available for consumption; 

- The most important factors affecting agricultural production are the price, cultivated area, and 

time variable; 

- Prices of agricultural products are affected by both the exchange rate and world food prices. 

Key words: price; price policy; export pricing; agricultural price policy; simultaneous  equations model. 

Résumé: 

         La recherche visait à connaître les facteurs les plus importants qui influent sur les prix des produits 

agricoles représentés par (dates, pommes de terre et agrumes) en Algérie au cours de la période (2000-

2015), en estimant la demande et l’offre de ces produits l’utilisation du modèle d’équations simultanées. 

         Les résultats suivants ont été atteints: 

           - Les prix des produits agricoles sont déterminés selon le mécanisme du marché; c’est-à-dire qu’ils 

sont soumis à la loi de l’offre et de la demande;  

         - Les facteurs les plus importants affectant la consommation de produits agricoles sont le prix du 

produit agricole et les revenus disponibles pour la consommation; 

         - Les facteurs les plus importants qui influent sur la production agricole sont le prix, la superficie 

cultivée et la variable de temps; 

         - Les prix des produits agricoles sont affectés à la fois par le taux de change et les prix alimentaires 

mondiaux. 

Mots-clés: prix; politique de prix; prix à l’exportation; politique des prix agricoles; modèle d’équations 

simultanées. 
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 78 تٖقيق الأرباح  -ثانيا                         

 78 نظاـ الأسعار -ثالثا                        

 79 ات١لكية ات٠اصة  -رابعا                       

 79 دكر الدكلة بُ النشاط الاقتصادم  -سا خام                       

 79 ات١طلب الثاني : الأسعار بُ السوؽ الرأتٝابٕ            

 79 الدكر الأساسي لنظاـ الأسعار-أكلا                       

 80 العوامل ات١ؤثرة بُ الأسعار-ثانيا                      

 80   التنافسي ت٢يكل السوؽ الرأتٝابٕ ات١عاصر: الشكل الغتَ لثات١طلب الثا           

 80 اتٕاه الأسواؽ الرأتٝالية ت٨و التًكز كالاحتكار-أكلا

   81 الشركات ات١تعددة اتٞنسيات -ثانيا

 81 سياسة الإغراؽ-ثالثا 

 82 رأتٝالية النمو التكنولوجي كالفائض الاقتصادم –رابعا 

 82 تًتبة للشكل الغتَ التنافسي ت٢يكل السوؽ الرأتٝابٕ ات١عاصر: النتائج ات١رابعات١طلب ال         

 82  كسوء استخداـ عوامل الانتاج ىدر ات١وارد -أكلا

 83 الاقتصادية تزايد البطالة ككجود الأزمات الدكرية كالتقلبات -ثانيا

 83 انعداـ العدالة بُ عملية توزيع الدخل  –ثالثا 

 84 ية بُ النظاـ الاشتًاكي ات١بحث الثالث: السياسة السعر 

 84 خصائص الاقتصاد الاشتًاكي مفهوـ ك ات١طلب الأكؿ :           

 84 تعريف النظاـ الاقتصادم الاشتًاكي–أكلا    

 84 خصائص الاقتصاد الاشتًاكي–ثانيا   

 85 ات١طلب الثاني : الأسعار بُ الاقتصاد الاشتًاكي          

 85 السياسة السعرية بُ الاقتصاد الاشتًاكي -أكلا                        

 86 نظاـ الأسعار بُ البلداف الاشتًاكية-ثانيا                        

 87 ات١طلب الثالث :تٗطيط الأسعار بُ الاقتصاد الاشتًاكي          

 87 التخطيط ات١ركزم –أكلا                         

 87 دكر الأسعار بُ الاقتصاد ات١خطط  -ثانيا                        

 88 مراقبة الاسعار  -ثالثا                        

 88 السياسة السعرية بُ الأنظمة الاقتصادية ات١ختلطة :ات١طلب الرابع          

 88 النظاـ الاقتصادم ات١ختلط -أكلا

 89  السياسة السعرية بُ الاقتصاديات ات١ختلطة  -ثانيا
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V 
 

 91 ات١بحث الرابع: معايتَ السياسة السعرية بُ الاقتصاد الإسلامي

 91 كخصائصو  الإسلاميات١طلب الأكؿ: الاقتصاد         

 91 مفهوـ الاقتصاد الإسلامي–أكلا 

 91 أركاف  الاقتصاد الإسلامي–ثانيا 

 92 ات١طلب الثاني  :خصائص السوؽ بُ النظاـ الاقتصادم الإسلامي         

 92 ات١نافسة بُ إطار القيم الإسلامية  –أكلا 

 92 أىداؼ ات١نافسة الإسلامية كتتمثل فيما يلي -ثانيا

 93  ات١طلب الثالث :السياسة السعرية بُ الاقتصاد الإسلامي         

 93 تٗصيص ات١وارد ات١ادية كات١الية -أكلا                       

 93 إدخاؿ منجزات التقدـ الفتٍ العلمي كاستخدامها بُ الإنتاج -انياث                       

 93 الإسهاـ بُ تٖديد حد الكفاية كإعادة النظر فيو -ثالثا                       

 94 ات١طلب الرابع  : ماىية السوؽ بُ الاقتصاد الإسلامي           

 94 آلية عمل السوؽ بُ الاقتصاد الإسلامي  -أكلا 

 95 تدخل كبٕ الأمر بُ تٖديد الأسعار -ثانيا  

 95 السعر العادؿ بُ السوؽ الإسلامي –ثالثا 

 96  الضوابط ات١عززة لآلية السوؽ الإسلامية -رابعا 

 97  :  اتٟسبة كجهاز الرقابة السعرية بُ الاقتصاد الإسلامي  امسات١طلب ات٠           

 97 مفهوـ اتٟسبة  -أكلا

 98 كر اتٟسبة بُ تنظيم الأسواؽ كمراقبة الأسعارد–ثانيا 

 99 الفصل خات٘ة

125-100 الفصل الثالث تسعير الصادرات  

 101 مفاىيم أساسية للصادرات  :ات١بحث الأكؿ 

 101 ات١طلب الأكؿ: الصادرات             

 101 مفهوـ التصدير -أكلا

 102  أت٫ية التصدير -ثانيا 

 102 التصدير مزايا كعيوب- ثالثا

 103 نظريات السلوؾ التصديرم الثاني:ات١طلب            

 103   ؤسساتدكافع التصدير علي مستوم ات١ الثالث:ات١طلب            

 103 ساحبةالعوامل ال -أكلا

 104 العوامل الدافعة  -ثانيا

 106 لمحلية ات١بحث الثاني :ت٤ددات السياسة السعرية الدكلية  كعلاقتها بالأسعار ا
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VI 
 

 106 ات١طلب الأكؿ : ت٤ددات التسعتَ الدكبٕ             

 106 مفهوـ سياسة التسعتَ الدكلية  –أكلا                         

 106 أبعاد سياسة التسعتَ الدكلية  -ثانيا                       

      الدكلية بُ الاعتبار عند تٖديد السعر بُ العوامل التي ت٬ب أف تأخذىا الشركة  -ثالثا                  
 الأسواؽ الدكلية
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 109 ات١طلب الثاني: علاقة أسعار التصدير  بالأسعار المحلية           

 110 تٖديد سعر التصدير أقل من سعر السلعة ت٤ليا -أكلا 

 110    تٖديد سعر التصدير مساكيا للأسعار المحلية  -ثانيا

 110 أعلى من السعر لنفس السلعة بُ السوؽ المحلية  التصدير سعر -ثالثا

 111 ات١طلب الثالث: تٖديد أسعار التصدير          

 111 السعر ات١وحد عات١يا  -اكلا

 111 ات١زدكج  \التسعتَ الثنائي  -ثانيا

 111 التمايز )الاختلاؼ ( السعرم -ثالثا

 111 التصديرالعوامل ات١ؤثرة بُ تٖديد أسعار  -رابعا

 112 ات١طلب الرابع : سياسات تسعتَ ات١ؤسسات ات١صدرة           

 112 سياسة التكيف السعرم -أكلا                     

 112 سياسة الأسعار متعددة ات١راكز )النمطية( -ثانيا                     

 112 مركزية الأسعارسياسة   -ثالثا                     

 113 بحث الثالث: استًاتيجيات التسعتَ الدكبٕ كمشكلات تسعتَ الصادرات ات١

 113 العوامل ات١ؤثرة بُ سياسات التسعتَ الدكلية : الأكؿات١طلب            

 113 تباين الأسعار بتعدد الأسواؽ   -أكلا                        

 113 عيةتعدد القنوات التوزي -ثانيا                       

 113 اختلاؼ أسعار صرؼ العملات  -ثالثا                         

 113 ات١طلب الثاني :استًاتيجيات تسعتَ الصادرات            

 113 إستًاتيجية قشط السوؽ–أكلا 

 114 إستًاتيجية إغراؽ السوؽ-ثانيا

 114 ة بات١نافستُإستًاتيجية التسعتَ ات١ساكية لإستًاتيجية التسعتَ ات٠اص-ثالثا

 115 إستًاتيجية التسعتَ النمطي-رابعا

 115 إستًاتيجية تكييف السعر-خامسا

 115 ات١طلب الثالث :عركض أسعار التصدير               

 EXW 115تسليم مكاف العمل:-أكلا  
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VII 
 

 FCA 116 تسليم الناقل :-ثانيا 

 FAS 116 تسليم جانب الباخرة:-ثالثا

 FOB 117  هر السفينة:تسليم ظ -رابعا

 C&F 117 النفقات كأجور الشحن: -خامسا

 CIF 117 النفقات كالتامتُ كأجور الشحن: -سادسا 

 CPT 117 أجور النقل مدفوعة حتى : -سابعا

 CIP 117 أجور النقل كالتامتُ مدفوعة حتى:-ثامنا

 DAF 118استلاـ اتٟدكد: -تاسعا 

 DES 118 استلاـ ظهر السفينة:-عاشرا

 DEQ 118 استلاـ الرصيف ) الرصيف ات١دفوعة:-حادم عشر 

 DDU 118 الاستلاـ مع الرسوـ غتَ ات١دفوعة : -ثاني عشر

 DDP 119 الاستلاـ كالرسوـ ات١دفوعة: -ثالث عشر

 119 ت٪وذج ىيكل سعر التصديرات١طلب الرابع:            

 122 تصدير للسلع الزراعية ت٪وذج لتحديد أسعار ال ات١طلب ات٠امس :           

 122 أسلوب البيع بالأمانة-أكلا

 122 أسلوب البيع باتٞملة-ثانيا

 122 أسلوب البيع باتٟد الأدنى ات١ضموف-ثالثا

 122 أسلوب البيع باتٟد الأدنى كاتٟد الأقصى -رابعا

 123 مشاكل تسعتَ الصادرات ات١طلب السادس :           

 123 نتج من السوؽ ات١صدر إليو إبٔ سوؽ ت٣اكرمشكلة تهريب ات١ -أكلا

 123 مشكلة تأثتَ سعر السلعة كمنتج نهائي كسعر أجزائها على رتْية الشركة-ثانيا 

 123 مشكلة عدـ تناسق السعر مع باقي عناصر ات١زيج التسويقي للشركة -ثالثا 

 123 مشكلة ارتفاع أسعار التصدير  –رابعا 

 124 كات١شكلات الناتٚة عن أسعار التحويل  الآثار اتٟرجة –خامسا 

 125  لخات٘ة الفص

 167-126 الزراعية في الجزائر للمنتجات السياسة السعرية :الفصل الرابع

 127 السياسة السعرية الزراعية :ات١بحث الأكؿ

 127 ات١طلب الأكؿ :مفهوـ السياسة السعرية الزراعية            

 127 سعرية الزراعية مفهوـ السياسة ال -أكلا

 127 خصائص الأسعار الزراعية -ثانيا 

 128 أىداؼ كمبررات التدخل اتٟكومي بُ الأسعار الزراعية  الثاني:ات١طلب              



 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــفهرس المحتويات ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 

VIII 
 

 128 مبررات التدخل اتٟكومي     -أكلا                   

 128 أىداؼ السياسة السعرية الزراعية–ثانيا                    

 129 دعم أسعار ات١نتجات الزراعية  الثالث:ات١طلب              

 129 دعم أسعار ات١نتجات الزراعية على مستول الاستهلاؾ -أكلا 

 130 دعم أسعار ات١نتجات الزراعية على مستول الإنتاج-ثانيا 

 130 الدكافع الأساسية للسياسة دعم ات١نتجات الزراعية  -ثالثا 

 130 بع :أنواع  السياسات السعرية الزراعية اات١طلب الر              

 131 سياسة التوريد الإجبارم -أكلا

 131 سياسة احتكار ات١دخلات -ثانيا

 131 سياسة التحكم كتنظيم العرض السلعي -ثالثا

 132 سياسة الدعم كالإعانات-رابعا 

 132 بُ السياسة السعرية الزراعية  ات١طلب ات٠امس:كفاءة كسبل ت٧اح التدخل اتٟكومي           

 133 أساليب التدخل اتٟكومي بُ السياسة السعرية  -أكلا                        

 133 سبل ت٧اح السياسة السعرية الزراعية  –ثانيا                         

 134 ات١بحث الثاني: تطور السياسة السعرية الزراعية بُ اتٞزائر 

 134 ات١طلب الأكؿ: السياسة السعرية قبل التحوؿ ت٨و اقتصاد السوؽ             

 134 (1974-1962) التخطيط الشامل للأسعار الزراعية  -أكلا     

 135 دعم الإنتاج الزراعي -ثانيا      

 136 سيطرة الدكلة كاحتكارىا للسوؽ  -ثالثا      

  كمشركع 1981/1990لقطاع زراعيمرحلة التحرير التدرت٬ي للأسعار بُ ا -رابعا 
 137 ات١خطط ات٠ماسي الأكؿ بُ ت٣اؿ الأسعار

 138 ات١طلب الثاني: السياسة السعرية الزراعية بعد تٖرير السوؽ             

 138 مفهوـ تٖرير الأسعار –أكلا                          

  على أسعار ات١دخلات الزراعية  كتٖرير أسعار إلغاء الدعم كانعكاساتو -ثانيا                         
 139 الزراعية ات١نتجات                           

 139 برنامج التكيف ات٢يكلي -ثالثا                           

 140 أسعار ات١نتجات الزراعية  نظاـ ضبط -رابعا                         

 141 اتٞزائر  الدراسة بُزراعي للسلع ت٤ل ال كاقع الإنتاج الثالث:ات١بحث 

 141 ات١طلب الأكؿ : مسات٫ة قطاع الزراعة بُ الناتج المحلي الإتٚابٕ             

 142 2015 -2000( للفترة البطاطس –الحمضيات –المطلب الثاني : تطور الإنتاج الزراعي )التمور             
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 142 سللبطاط الإنتاج كات١ساحة ات١زركعة –أكلا    

 144 الإنتاج كات١ساحة ات١زركعة للحمضيات –ثانيا   

 145 الإنتاج كات١ساحة ات١زركعة للتمور –ثالثا   

 146 ت٤ل الدراسة ات١طلب الثالث: دعم ات١نتجات الزراعية            

 146 سياسة الدكلة بُ دعم ات١نتجات الزراعية  -أكلا 

 147 سدعم زراعة البطاط -ثانيا 
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 153 دعم زراعة اتٟمضيات -  رابعا                     

 155 أسعار ات١نتجات الزراعية ك  سعر الصرؼ كمعدؿ التضخم تطور تٖليل  الرابع:ات١بحث 

 155  2015-2000بُ اتٞزائر خلاؿ الفتًة التضخم ات١طلب الاكؿ :تطور معدؿ            

 156 2015-2000بُ اتٞزائر خلاؿ الفتًة  ات١طلب الثاني : تطور سعر الصرؼ          

 157 2015-2000في الجزائر خلال الفترة  تطور أسعار البطاطس :الثالثات١طلب           

 158 2015-2000في الجزائر خلال الفترة تمور :تطور أسعار ال  رابعالمطلب ال          

 159  2015-2000في الجزائر خلال الفترة  تطور أسعار الحمضيات امس:ات١طلب ات٠          

 161 : تٖليل ات١نتجات الزراعية ات١صدرة ات١بحث ات٠امس

 161 2015-2000ات١يزاف التجارم الإتٚابٕ  ات١طلب الأكؿ:            

 161 الصادرات  –أكلا                      

 162  الواردات –ثانيا                     

 162 مسات٫ة الزراعة بُ التجارة ات٠ارجية  : ات١طلب الثاني           

 162 ات١يزاف التجارم للمنتجات الزراعية  –أكلا                     

 164  2015-2000تطور الصادرات اتٞزائرية من التمور للفتًة  –ثانيا                     

 165 ات١طلب الثالث : ات١شاكل ات١تعلقة بالصادرات الزراعية          

 165 أىم العوائق كمشاكل التصدير للمنتجات الزراعية  –أكلا                    

 166 دعم الصادرات  –ثانيا                    

 167 خات٘ة الفصل 

199-168 نتجات الزراعيةالفصل الخامس: التحليل الاقتصادي لأسعار عينة من الم  

 169 ت٪وذج ات١عادلات الآنية للعرض كالطلب  الأكؿ:ات١بحث 

 169 ات١طلب الأكؿ: ت٪اذج ات١عادلات الآنية          

 169 ات١طلب الثاني : ت٪اذج  ات١عادلات الآنية العرض كالطلب           

 169 ت٪وذج العرض كالطلب -أكلا                  
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 171  الصورة ات١ختزلة للنموذج  -ثالثا                 
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 174 بُ ت٪وذج ات١عادلات الآنية   كشرط التًتيب مشػػػػػػػػػػػكلة التمييز:الرابع ات١طلب        

 174 مشكلة التميز -أكلا                 

 176 شرط التًتيب-ثانيا                

 176 الرتبة شرط-ثالثا                 

 177 الثاني:ت٤ددات أسعار ات١نتجات الزراعية على ات١ستول اتٞزئي ات١بحث

 177 )الثابتة( ات١طلب الأكؿ:تٖويل الأسعار اتٞارية للأسعار اتٟقيقية          

 177 ديد أسعار المنتجات الزراعية لعينة الدراسة  لتح:توصيف النموذج  الثاني ات١طلب         

 178 عرض ات١نتجات الزراعية العوامل ات١ؤثرة على -أكلا                 

 178 العوامل ات١ؤثرة على الطلب للمنتجات الزراعية-ثانيا                 

 179 ت٘ييز النموذج -ثالثا                

 179 : النموذج الآني للتمور لثات١طلب الثا          

 180 وذج الآني للعرض كالطلب على التمور نمال -أكلا                 

 181 قيم كفق النظرية الاقتصادية تال -ثانيا                

 181 التقييم كفق ات١عيار الإحصائي -لثاثا                

 184 النموذج الآني للبطاطس :رابعات١طلب ال         

 184 على البطاطس موذج الآني للعرض كالطلب الن -أكلا                

 185 التقيم كفق النظرية الاقتصادية  -ثانيا                
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 194 تٖليل مصداقية ات١عادلة كفق النظرية الاقتصادية  –أكلا                     
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 قائمة الأشكال

 

 الصفحة قائمة الأشكال رقم الشكل 
 25 السعر من ات١نظور الاقتصادم 01

 28 منحتٌ الطلب 02

 29 أنواع مركنات الطلب 03

 35 منحتٌ العرض 04

 51 توازف ات١ؤسسة بُ سوؽ ات١نافسة التامة 05

 53 توازف ات١ؤسسة الاحتكارية 06

 57 الاحتكارية منحتٌ الطلب بُ سوؽ ات١نافسة 07

 57 توازف ات١ؤسسة التنافسية الاحتكارية بُ ات١دل القصتَ 08

 62 القلة سوؽ احتكارتوازف ات١ؤسسة بُ  09

 120 ىيكل سعر التصدير  10

 121 ت٪وذج تسعتَ الصادرات 11

 143 (2015-2000) في الجزائر خلال الفترة  تطور إنتاج البطاطس 12

 144 (2015-2000)في الجزائر خلال الفترة  تطور إنتاج الحمضيات 13

 145 (2015-2000)   في الجزائر خلال الفترة النمورتطور إنتاج  14

 157 (2015-2000) في الجزائر خلال الفترة تطور أسعار البطاطس 15

 158 (2015-2000)  في الجزائر خلال الفترةتمور تطور أسعار ال 16

 160 (2015-2000)زائر خلال الفترة في الج تطور أسعار الحمضيات 17
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 انجداول  فهرس
رقى 

  انجدول
 انصفحة انجداولقائمة 

 14 مسميات السعر 01

 27 جدكؿ الطلب 02

 34 جدكؿ العرض 03

 37 الأنواع ات١ختلفة ت١ركنة العرض السعرية  04

 65 الفرؽ بتُ الأسواؽ الأربعة 05

 141 (2015-2000) اع الزراعة  من إتٚابٕ الناتج المحلي للفتًةالقيمة ات١ضافة بُ قط 06

-2000) للفتًة البطاطس (–الحمضيات –الإنتاج والمساحة )التمور  تطور 07

2015) 
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 144 سمعادلة الاتٕاه العاـ للمساحة كحجم الإنتاج البطاط 08

 145 معادلة الاتٕاه العاـ للمساحة كحجم الإنتاج للحمضيات 09

 146 معادلة الإتٕاه الزمتٍ العاـ للمساحة كحجم الإنتاج التمور 10

 148 دعم زراعة البطاطس 11

 150 دعم زراعة النخيل 12

 154 دعم زراعة اتٟمضيات 13

 155 (2015-2000) للفتًةتطور معدلات التضخم  بُ اتٞزائر  14

 156 (2015-2000) للفتًةتطور معدلات سعر الصرؼ بُ اتٞزائر  15
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  أ
 

   تمهيد:

سات كالاستًاتيجيات الاقتصادية بُ ت٥تلف بلداف التسعتَ من أىم الأكلويات بُ السيا أنظمةتعد الأسعار ك 
تٚيع القطاعات الاقتصادية بُ الدكؿ تتأثر سلبا كإت٬ابا بالسياسات الاقتصادية ات١طبقة كات١تعلقة  ؛ ذلك لأفالعابٓ

ت٧د السياسة السعرية من تلك السياسات  التي تساعد كتربط بتُ تلك القطاعات،ك  ،بالإنتاج كالتسويق كالتجارة
 ؤدمفهي إحدل الأدكات الرئيسية التي تٯكن من خلات٢ا تأطتَ كتوجيو تٚيع القطاعات الاقتصادية، كما ت نتهجة،ات١

من خلاؿ توجيو القرارات الإنتاجية كالاستهلاكية  ،السياسة السعرية بشكل عاـ دكرا مركزيا بُ النظرية الاقتصادية
 كمية من قبل السلطة ات١ركزية للدكلة صة إذا بٓ توضع أم قيودخا، باعتبارىا ت٤رؾ أساسي لكافة الأنشطة الاقتصادية

 .تٖكم حركة كاتٕاه ىذه القرارات التي

        كما ت٧د أف السياسة السعرية خاصة منها الزراعية تٗتلف باختلاؼ النظاـ الاقتصادم السائد بُ 
        خطط التنمية الاقتصادية كتٖقيق  أداة أساسية بُ تنفيذ فهي تعد البلد، كات١رحلة التي تٯر بها الاقتصاد،

أىدافها، بالإضافة إبٔ دكرىا الفعاؿ بُ تٖريك قول الإنتاج الزراعي من ناحية، كتٖريك القول ات١ؤثرة على الاستهلاؾ 
 .الغذائي كترشيد الطلب عليو من ناحية أخرل

الوطتٍ درجة تأثتَىا بُ ات١تغتَات يفيد بياف رسم السياسات السعرية الواجب إتباعها على قطاعات الاقتصاد  
نو من إفضلا عن طبيعة القطاع كات١هاـ الاقتصادية كالاجتماعية ات١وكلة لو، كبالتابٕ ف كات١الية،  الاجتماعية كالاقتصادية

حتى تساير التغتَات التي قد تطرأ على  السياسة السعرية ت٤ل مراجعة كإصلاح من كقت لآخر، الطبيعي أف تكوف
 .كيفرضها المحيط تٔا تٮدـ مصابّ ات١ؤسسات كالأفراد ،التوجهات التي تقررىا الدكلةالأىداؼ ك 

كبإقامة  ،بدأت الكثتَ من الدكؿ النامية بُ العقود الأختَة تهتم اىتمامان خاصا بالسياسة السعرية الزراعية
تٗاذ إجراءات ت٥تلفة ا مؤسسات متخصصة مع أجهزتها اللازمة لتطوير ات١تابعة كالتنفيذ، كتٞأت حكوماتهم إبٔ

لأسعار كالدخل الزراعي بضبط آلية السوؽ، كقد شملت ىذه الإجراءات التعريفات كالرسوـ ا للمحافظة على مستويات
كالإعانات ات١دفوعة على الصادرات كالإعانات ات١باشرة للمزارعتُ كتٖديد الإنتاج ، على ات١ستوردات كحصص الاستتَاد

 .مراقبة الأسعار كالإنتاج بصفة مستمرةكالعمل على  ،لتخفيض العرض
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  ب
 

        خلاؿ السنواتعرفت اتٞزائر كغتَىا من الدكؿ تطورات كاىتمامات متزايدة بُ سياساتها السعرية 
ببرامج الإصلاح ات٢يكلي كجاءت أساسا استجابة ت١شاكل ات١ديونية، ككذا سياسة  خاصة التي ارتبطت، ات١اضية

  .لتنمية الفلاحية كما رافقها من سياسة دعم الإنتاج الزراعيت٥ططات ا ةالأسعار التي صاحب

حيث تٯثل ات٢دؼ الأساسي الأكؿ  ؛يعتبر القطاع الزراعي من أىم القطاعات الأساسية بُ الاقتصاد الوطتٍ
      من تٖقيق الاستغلاؿ الأمثل لكافة ات١وارد ات١تاحة ) طبيعية كبشرية كمالية(  ات٢ادفة إبٔلأم إستًاتيجية زراعية 

 ؛كتٖقيق الاكتفاء الذابٌ من جهة أخرل ،جهة

تتمثل بُ أسلوب  ،خاصة بُ القطاع الزراعي ؛شهدت اتٞزائر بُ مراحلها الأكبٔ تطبيق سياسات اقتصادية
كذلك بالسيطرة على غالبية الأراضي الزراعية  التخطيط ات١ركزم الشامل لتحقيق الأىداؼ العامة ت٢ذا القطاع،

جراء إتباع ، جتماعية كسياسيةكاقتصادية اختلالات اىذا أدل إبٔ  نتاج كالتسويق كالأسعار،كلكاحتكارىا للإ
حتياجات المجتمع، فكانت السياسة اتٟتمية تتمثل بُ تٖرير اسياسات اقتصادية غتَ مناسبة لا تتلاءـ  مع ظركؼ ك 

كتنويع ، ن لتخصيص ات١واردكضماف أحس ،حتكار النشاط الاقتصادماالدكلة عن  الاقتصاد الوطتٍ كرفع يد
 .الاستثمارات بتُ فركع الإنتاج

إف تٗلي اتٟكومة اتٞزائرية بعد عملية الإصلاحات الاقتصادية، عن تعميم سياسة الدعم الزراعي كقصرىا فقط 
يز على تٗاذ قرارات الدعم، كالتًكادكف الأخذ بالمحددات الاقتصادية بُ  ،بُ عدد معتُ من ات١نتجات الزراعية الأساسية

 .شجع ات١نتجتُ على إحلاؿ ات١نتجات ات١دعمة العالية دكف ات١نتجات الأخرل، ات١نتجات الزراعية ذات ات١ردكدية دعم

ضع لقانوف ات١نفعة اتٟدية ت١ناطق الإنتاج ات١ختلفة، كبالتابٕ تٮىذا الوضع ت٬عل انتقاؿ ات١وارد الاقتصادية لا 
كالذم بدكره يؤثر بُ أسعار ات١نتجات الزراعية ، ما يعكس ازدكاجية الإنتاجتوسع ات١وارد الاقتصادية الكامنة، كىذا 

 بصفة دائمة. 

 البحث إشكالية -1

كبُ  ،أثر كبتَ بُ تذبذب الأسعار، كاف لتعاقب موجات الركاج كالكساد السلعي للمنتجات الزراعية بُ اتٞزائر
سة طبيعة التذبذب السعرم كأسبابو من أكلويات ككانت درا ت٥تلف أكجو النشاط الاقتصادم للمؤسسات الزراعية،

بغية التقليل من التشوىات السعرية، كقد أخذت اتٟكومة اتٞزائرية بُ السنوات الأختَة  ،اىتماـ اتٟكومة ك ات١ؤسسات
عار أف عدـ استقرار أس عركؼ اقتصادياكات١ ،على عاتقها مراقبة الأسعار ات١تذبذبة كالإنتاج تٕاكبا مع ضغوط ات١زارعتُ
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  ت
 

المحاصيل الزراعية ينتج من بطء تٕاكب ات١زارعتُ مع تغتَات الطلب على ات١نتجات كمع تذبذب أسعارىا كمن عدـ 
أخذت اتٕػػاه آخر ينصرؼ ت٨و  بُ اتٞزائر ف إجراءات التػػدخل اتٟكػػوميإت٢ػػذا فػ ،الاستقرار بُ الدخل الزراعي الصابُ

 .الاعتبػار زيػادة دخػوؿ ات١ػزارعتُ عتُأساليب دعم تأخذ ب تٖقيق ىدؼ زيادة الإنتاج من خلاؿ استخداـ

من خلاؿ السياسة الزراعية ات١نتهجة كفق  ،ت٢ػذا سينصػػرؼ تْثنػا إبٔ بيػاف الآثار الاقتصادية للتدخل اتٟكومي
كالعمل على  ،أكلالتغطية الطلب الاستهلاكي  لتحقيػق زيػادة بُ ات١سػاحة ات١زركعػة كالإنتاجية ،ت٥طط التنمية الفلاحية

والعوامل التي تؤثر  ،تحديد أسعار المنتجات الزراعية وآلية وتكمن مشكلة الدراسة في  كيفية  ،التصدير ثانيا
وإشكالية تصريف في أسعار المنتجات الزراعية من خلال دراسة الطلب والعرض على ىذه المنتجات، 

 .الفائض الإنتاجي للأسواق الأجنبية

 :ي الآتيالسؤال الرئيس مما سبق يمكن طرح

 ؟للتصدير في الجزائرأسعار المنتجات الزراعية الموجهة حددات مما ىي 

 بً طرح الأسئلة الفرعية الآتية:الرئيسية كت١عاتٞة موضوع البحث كالإجابة على الإشكالية 
  ي الجزائر؟ فالسياسة السعرية بها  تىي أىم التطورات التي مر  ما  (1
 ؟المنتجات الزراعيةر اسعأم المتغيرات التي تؤثر في ىي العلاقة بين أى ما  (2
 ىل تتأثر ات١نتجات الزراعية )التمور؛ البطاطس؛ اتٟمضيات( بسعر الصرؼ كمعدؿ التضخم؟  (3
  ىل تتأثر أسعار ات١نتجات الزراعية )التمور؛ البطاطس؛ اتٟمضيات( بالأسعار العات١ية للغذاء؟  (4
 المنتجات الزراعية محل البحث؟ راسعمحددات أة اسي المناسب لدراسيىو النموذج الق ما  (5

 فرضيات البحث -2

 :  الآتيةالفرضيات  الفرعية السابقة، تٯكن صياغةعلى الأسئلة  للإجابة
من إلغاء الدعم كتعونً أسعار  ؛الإصلاحات ات٢يكلية الجزائر بعدأدت السياسة السعرية الزراعية في   (1

حالة الاختلال الهيكلي القائم في استخدام  تعميـقك ،كات١نتجات الزراعية ،الصرؼ إبٔ ارتفاع أسعار عوامل الإنتاج
 ؛الموارد الإنتاجية وتركيب المحاصيل الزراعية

الإنتاج الزراعي، كأسعار ىذه ات١نتجات كات١ساحة ادلة بتُ بة متيذات دلالة إحصائ يةىناؾ علاقة طرد  (2
   ات١زركعة؛ 
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  ث
 

متبادلة بتُ الاستهلاؾ كأسعار ات١نتجات الزراعية، كعلاقة طردية  ىناؾ علاقة عكسية ذات دلالة إحصائية  (3
 بُ الدخل ات١تاح للاستهلاؾ؛

تتأثر أسعار ات١نتجات الزراعية ت٤ل البحث إت٬ابا مع سعر الصرؼ، كمعدؿ التضخم، كالأسعار العات١ية   (4
 للغذاء؛

ات١عادلات  ة ت٤ل البحث ىو ت٪وذجدالة العرض كالطلب للمنتجات الزراعيالصيغة ات١ناسبة لدراسة ت٤ددات   (5
 .الآنية

 أىداف البحث -3
 بُ:يهدؼ البحث إبٔ تٖقيق تٚلة من الأىداؼ تتمثل 

 البحث بُ سياسة تكوين الأسعار بُ الأنظمة الاقتصادية ات١ختلفة؛  (1
  ي الجزائر؛فالسياسة السعرية  الزراعية بها  تأىم التطورات التي مر  معرفة  (2
الفتًة     اتٟمضيات( بُ س؛ البطاط؛ )التمور البحثت١نتجات الزراعية لعينة معرفة ت٤ددات أسعار ا  (3

كىل تٗضع لقول  ،دراسة طبيعة العلاقة التي تٖكم أسػعار ات١نتجات الزراعية، من خلاؿ لجزائر( ل2000-2015)
 السوؽ كالعوامل ات١ؤثرة فيهػا؛

من خلاؿ تقدير دالتي الطلب كالعرض  الزراعية، أسعار ات١نتجاتمعرفة العلاقة بتُ ات١تغتَات التي تؤثر بُ   (4
 .ةيت٪اذج ات١عادلات الآن استخداـباتٟمضيات( س؛ البطاط؛ )التمورللمنتجات الزراعية 

 أىمية البحث  -4
 قاط التالية:نبُ ال البحثتمثل أت٫ية ت

لاستهلاكي الوظيفة التي يكتسيها عنصر السعر بُ اقتصاد السوؽ باعتباره العامل ات١وجو للمجاؿ ا  (1
أىم العوامل ات١نظمة لتخطيط  السعر يعتبر؛ حيث بُ الاقتصاد ات١وجو خاصة للموارد الأمثلكالتخصيص  ،كالإنتاجي

 ؛الإنتاج كالاستهلاؾ كتٖقيق الكفاءة الاقتصادية
 ؛أف الأسعار بُ النظرية الاقتصادية ت٢ا دكر كبتَ بُ  تٖقيق التوازنات الاقتصادية بُ ت٥تلف الأسواؽ  (2
يبحث ات١ستهلك عن أفضل ك  تكاليفها،تبحث ات١ؤسسات عن أفضل الأسعار لتحقيق أعظم إيراد بُ ظل   (3

   ؛لذا يعتبر السعر عنصر مهم بُ حياة كل من ات١نتج كات١ستهلك الأسعار لتحقيق أعظم منفعة بُ ظل دخلو ات١تاح،
لنوعية كزيادة ات١نافسة كتنظيم المحاصيل كتٖستُ ا ،الزراعي الإنتاجدكر كبتَ بُ زيادة  ت٢االأسعار الزراعية   (4

  ؛الزراعية
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  ج
 

  .أف الأسعار ىي من أدكات السياسة التجارية كالتي تعمل على تشجيع عمليات التصدير ككبح الواردات  (5

 حدود البحث -5
 :كحدكد زمانيةحدكد موضوعية  للبحث 

تم سيعلى مستول جزئي ك  ناكؿ مفهوـ السياسة السعريةسنت ؛بُ اتٞانب النظرم الحدود الموضوعية: (1
أما اتٞانب ، دراسة سياسة تكوين الأسعار كالسياسة السعرية على مستول الدكبٕ من خلاؿ تسعتَ الصادرات

اتٟمضيات( باعتبارىا منتجات س؛ البطاط؛ اختيار عينة من ات١نتجات الزراعية تتمثل بُ )التمورسيتم  ؛التطبيقي
ككذا سياسة دعم أسعارىا كت٘تاز بتذبذب بُ  منتجات كاسعة الاستهلاؾ، ، كىيأساسية بُ القطاع الزراعي للجزائر
  ؛الدكلة لعوامل كمستلزمات إنتاجها

أم بعد مرحلة التحرير التاـ للأسعار كبداية ت٥طط  ؛(2015-2000)الفتًة سيتم اختيار  زمانية:الحدود ال (2
 ، كتوفر البيانات  ات٠اصة بهذه القتًة. دعم القطاع الفلاحي

  و أدوات الدراسة نهج البحثم -6

 على: ت٢ا، سنعتمدلإجابة على الإشكالية ات١طركحة كالتساؤلات ات١ختلفة ات١دعمة الدراسة ىذا ات١وضوع ك 

 ؛فستَهتالوصفي الذم يستند إبٔ الدراسات النظرية التي تناكلت ات١وضوع ك  ات١نهج  (1
ائق كأساليب الاقتصاد القياسي كالنظرية يستند على طر ك  ،)التحليل الاقتصادم الكمي( الأسلوب القياسي  (2

 ت٪وذج ات١عادلات الآنية؛استخداـ ، كىذا بالبحػث اتلغرض التحقق من فرضي ،الاقتصادية اتٞزئية
    من ات١ؤسسات اتٟكومية المجمعة كالتقارير على ات١علومات احثالب سيعتمد :مصادر تٚع ات١علومات  (3

كمنظمة الزراعة كالأغذية  كالديواف الوطتٍ للإحصاء مية الريفية، كبنك اتٞزائر،كزارة الفلاحة كالتن كالدكلية، تتمثل بُ
 ، كمعطيات البنك الدكبٕ.(FAOالعات١ية )

 الدراسات السابقة -7

            كبً اختيار الدراسات التي ت٢ا علاقة تٔوضوع  ،طلاع على الدراسات السابقةقاـ الباحث بالإ
 :لآبٌسم خطة البحث ككانت كاكالاستفادة منها بُ ر  بحث،ال

دكتوراه،كلية  أطركحة ، ، السياسة السعرية في إطار العولمة الاقتصاديةخبابة عبد اللهدراسة الباحث:   -01
 .،جامعة اتٞزائر 2007 ،قسم العلوـ الإقتصادية -كعلوـ التسيتَ  الاقتصاديةالعلوـ 
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  ح
 

ىي السياسة السعرية ات١ناسبة للأكضاع  ماىدفت ىذه الدراسة إبٔ معاتٞة إشكالية ت٘حورت حوؿ     
الاقتصادية كالاجتماعية كالسياسية بُ ظل العوت١ة الاقتصادية، كما ىو تأثتَ العوت١ة الاقتصادية على السياسة السعرية 

صادية تأخذ بعتُ الاعتبار تٚلة ات١ؤثرات الاقت، ف السياسة السعرية بُ الاقتصاديات ات١ختلطةأبُ اتٞزائر، بتُ الباحث ب
الاجتماعية النابعة من أدكات العوت١ة الاقتصادية، من خلاؿ معاتٞة ثلاث ت٤اكر رئيسية ت٘ثلت بُ دراسة السعر بُ 

كالسياسة السعرية بُ اتٞزائر كآفاقها بُ ظل العوت١ة الاقتصادية  ،السياسة السعرية على كتأثتَ العوت١ة ،النظرية الاقتصادية
 التالية: النتائج إبٔك قد توصل الباحث 

كالندرة   ،كانتشار الظواىر السلبية ،أدل إبٔ ارتفاع الطلب بُ السوؽ الرتٝية ،أف التسيتَ البتَكقراطي للأسعار -
  ؛السوؽ ات١وازيةبُ 

  ؛أدل إبٔ خلق فوضى بُ الأسعار ،كتٔراسيم متغتَة ،تٖديد الأسعار من طرؼ اتٟكومة -
  كخلل بُ تصرفات ات١تعاملتُ  ،التوازنات اختلاؿ بُ ت٦ا نتج عنو ،الأسعار ات١دعمة بٓ تطبق بصورة اقتصادية -

 ؛لاقتصاديتُا
 ؛عدـ التكامل بتُ الأسعار كالأجور كالإنتاجية -
الشراكة ) سبب الاتفاقياتب ،تأثر الاقتصاد اتٞزائرم بالعوت١ة الاقتصادية بُ ت٣اؿ السياسة السعرية -

 تأىيل اقتصادىا مع ات١تغتَات الدكلية.لسعي اتٞزائر  افة إبٔبالإض (،كالاتٖاد الأكربي  -وسطيةمتكرك الأ

ثر التغيرات السعرية أ ،عاطف يوسف حنا ضيف دكتوراه فلسفة بُ العلوـ الزراعية بعنواف ة:دراسة الباحث -02
كلية الزراعة جامعة عتُ  ،ىم المنتجات الزراعية في لل التحرر الاقتصادي المصريلأعلى الإنتاج واستهلاك 

 .2003  ،سشم

خلاؿ  ،لأىم ات١نتجات اتٟيوانية كالنباتية ستهدفت الدراسة التعرؼ على ملامح التغتَات السعرية بُ مصرا 
من خلاؿ درجة  ،كقياس مدل فاعلية التغتَات السعرية بُ تٖديد قرارات ات١زارعتُ ،فتًبٌ قبل كبعد التحرر الاقتصادم

كبعض ات١تغتَات الأخرل التي تتحكم بُ  ،كأسعار السلع ات١نافسة ،أسعارىااستجابة أىم ات١نتجات الزراعية للتغتَ بُ 
من  ،قرار ات١زارع ت٨و زراعة منتج من أخر، كذلك قياس مدل فاعلية التغتَات السعرية بُ تٖديد قرارات ات١ستهلكتُ

اعية،كما قامت الباحث كالطلب على أىم ات١نتجات الزر  ،كات١تاحة للاستهلاؾ ،خلاؿ التغتَات بُ الكمية ات١ستهلكة
ككفاءة  ،كقياس رفاىية ات١نتج كات١ستهلك ،كات١يزة النسيبة ،بدراسة تغتَات أىم ات١ؤشرات ات١تعلقة تٔعاملات اتٟماية

ت٘ثلت بُ  ،نتيجة رئيسية إبٔالسياسة السعرية ات١طبقة بُ مصر، كقد توصل الباحث  لتقييمكأدكات   ،استخداـ ات١وارد
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  خ
 

ت١عظم ات١نتجات الزراعية خلاؿ الفتًة الأكبٔ ما قبل التحرر  ،لات اتٟماية الاتٝي كالفعالةكمعد ،ات٩فاض معاملات
كتٛاية الأسعار بُ السوؽ المحلي  ،حيث فرضت الدكلة ضرائب مباشرة كغتَ مباشرة على الإنتاج الزراعي ،الاقتصادم

بسبب السياسة التي انتهجتها  ،قتصادم للدكلةلصابّ ات١ستهلك، بٍ ارتفعت تدرت٬يا بُ الفتًة الثانية خلاؿ التحرر الا
 الدكلة بزيادة الأسعار المحلية لتقارب الأسعار الدكلية. 

السياسة السعرية  ـ:ب أطركحة دكتوراه دكلة بُ العلوـ الاقتصادية موسومة عمر شعباف،دراسة الباحث:  -03
جامعة اتٞزائر نوقشت بتاريخ  ،لاحيةوآثارىا على تطور الإنتاج الفلاحي والتبادل الدولي للمنتجات الف

24/07/1997.  

عاتٞت إشكالية مفادىا أف حقيقة تٗلف القطاع الفلاحي بُ البلداف النامية مرده إبٔ السياسة السعرية 
السياسة السعرية  أفات١نتهجة  ، كىل أف السياسة السعرية تقوـ على التحرير التاـ للأسعار الفلاحية ،كم تطرؽ إبٔ 

تدفع بقطاع الفلاحة للأماـ من خلاؿ تٖقيق فائض يوجو ت٨و التًاكم  دكف آف ينجم على ذلك آثار  أف تٯكن ت٢ا
دراسة السياسة السعرية من عدة جوانب على ات١ستول  إبٔكتطرؽ الباحث  ،تضخمية ضارة اقتصاديا كاجتماعيا

كسياسات التسعتَ مع النظر بُ ، يةكما تطرؽ الباحث إبٔ دراسة خصائص الأسواؽ الزراع،اتٞزئي كالكلي كالدكبٕ
السياسة تطور كتٖليل ، كبُ الأختَ ربطها بالتبادؿ الدكبٕ للمنتجات الزراعية، استجابة الإنتاج الفلاحي للأسعار

 كتوصل إبٔ النتائج التالية:، السعرية الزراعية بُ اتٞزائر 
كالتي بٓ ت٬رم تنفيذىا  ،الصندكؽ الدكبٕأف إجراءات تٖرير الأسعار الفلاحية التي ت٘ت بُ إطار الاتفاؽ مع 

 ؛لإنتاج الزراعيابٓ تسمح بدفع قوم  ،حاليا

رغم تٖرير الأسعار الزراعية بُ الآكنة  ،جل إشباع حاجيات ات١ستهلكأات٠ارج  مستمر من  إبٔلازاؿ اللجوء  -
 ؛الأختَة  من خلاؿ خوصصة  النشاط الزراعي

مع مراعاة أف العوامل السعرية ت٢ا  ؛ر تٮضع للعوامل السعرية كالغتَ السعريةتطور كت٪و الإنتاج الزراعي بُ اتٞزائ -
 .أثر ت٤دكد على الإنتاج

: التحليل الاقتصادي والقياسي مقالة بعنواف ،داكد فهد عبد الله كخالد ياستُ الزبيدم ان:دراسة الباحث -04
صدرت بُ ت٣لة تكريت للعلوـ  ،(2013-1990للسياسة السعرية للمحاصيل الإستراتيجية في العراق للمدة )

 .2016 ،1العدد ،16المجلد   ،الزراعية
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إبٔ عدـ تٖقيق  أدتت٦ا  ،كعاتٞت إشكالية مفادىا أف السياسة السعرية بُ العراؽ تعاني من مشكلات كثتَة 
كبٓ تساىم بُ  ،بٓ تكن ت٤فزة للمنتج ،ف سياسة دعم أسعار ات١نتجات الزراعيةأاستقرار بُ أسعار السلع الزراعية، ك 

معرفة تأثتَ متغتَات السياسة  كىدؼ ىذا البحث إبٔ دفعو ت٨و إنتاج المحاصيل الإستًاتيجية التي تٖقق الاكتفاء الذابٌ،
جل الاستًشاد بقيمة ات١تغتَات الاقتصادية أالسعرية للمحاصيل الإستًاتيجية بُ العراؽ على الناتج المحلي منها، من 

سلسلة زمنية مداىا أربعة  افسياسة السعرية الزراعية ات١لائمة للزراعة بُ العراؽ، كعابِ الباحثكمدل تأثتَىا بُ رسم ال
ككل من  ،(؛ الأرزالشعتَ؛ )اتٟنطة كاعتمد فيها على الأرقاـ القياسية لأسعار المحاصيل الإستًاتيجية ،كعشركف عاما

 :لآتيةإبٔ النتائج ا افكتوصل الباحث ،كالأسعار العات١يةبالإضافة إبٔ سياسة الدعم   ،متغتَ الاستهلاؾ المحلي كالإنتاج

أف ارتفاع أسعار المحاصيل الإستًاتيجية لا يؤدم إبٔ ات٩فاض الكميات ات١ستهلكة من ىذه المحاصيل  -
  ؛الإستًاتيجية

لمحاصيل كاف لو تأثتَ ات٬ابي كمعنوم على الأرقاـ القياسية لأسعار ا  ،أف السعر العات١ي للمحاصيل ات١دركسة -
 ؛ات١دركسة

كاف ذك تأثتَ ات٬ابي كمعنوم على الرقم القياسي تٞميع   ،اتضح أف سياسة الدعم )معامل اتٟماية الاتٝي( -
 .المحاصيل الإستًاتيجية ات١دركسة، كيدؿ على أف اتٟماية كانت موجهة لصابّ الأسعار طيلة مدة الدراسة

-2SLS) استخدام طريقتي :ف عبد الله، مقالة بعنواف: مزاحم ت٤مد ت٭ي، ت٤مود تٛدك سة الباحثانادر  -05

3SLS( في تقدير منظومة المعادلات الآنية للأسعار العالمية للحبوب للمدة )صدرت بُ ت٣لة  (2002-1961
 .2009،  31ت٣لد  93تنمية الرافدين ، كلية الإدارة كالاقتصاد ، جامعة ات١وصل ،العدد 

للحبوب تخضع لسيطرة احتكار القلة؟ أي أن  ي تحكم الأسـعار العالميـةىل أن العلاقة الت :إشكاليةكعاتٞت  
المصدرين الرئيسين للحبوب، أم أنها تخضع لقوى السوق والعوامل المؤثرة  علـى توافقـات الأسعار تتحدد بناء

وقد  ،وبالعالمية للحب فضلًا عن دراسة مدى مساىمة متغيرات الأزمات الدولية فـي ارتفـاع الأسـعار فيهـا،
 النتائج الآتية: إلىتوصل الباحثان 

 تخـضع لـسيطرة ، كلاتبين أن العلاقة التي تحكم الأسعار العالمية للحبوب تخـضع لقـوى الـسوق -
 ؛احتكار القلة، )توافقات المـصدرين الرئيـسين(
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 ؛الأسعار العالمية تتأثر بجانبي العرض والطلب على حد سواء -

 ؛تغييرات في الأسعار العالمية للحبوب لا يحدث لمي من الحبـوب،المخزون العا متغير - 

التكنولوجي في الدول  معدل الإنتاج العالمي من الحبوب في تناقص مستمر، ذلك لأن التطـور -
الدول النامية تعتمد على اليد العاملة الزراعية في  المتقدمة قد وصل إلى مستويات عالية، في حين مازالت

 عاجزة عن تطبيق أساليب الإنتاج الحديثة بـسبب التكـاليف العاليـة لهـذه عـن أنهـا الإنتاج، فضلاً 
 ؛الأساليب الحديثة في الإنتاج وتدني قدرة المزارعين في الـدول الناميـة علـى اسـتيعاب ،التكنولوجيات

 أن لو تأثيراً كبيـراً متغيرات الأزمات الدولية الذي لهر  الأزمات النفطية ىو المتغير الوحيد مـن بـين -
 .في ارتفاع الأسعار العالمية للحبوب

 السابقة ما يلي:  الدراساتعن  البحث اىذما يميز 

تعابِ  السياسة السعرية بُ اتٞزائر من خلاؿ فتًة الزمن حيث  السابقة  ىذه الدراسة تٗتلف عن الدراسات -
 لزراعية تتمثل بُ التمور كالبطاطس كاتٟمضيات؛(، ككذا دراسة عينة من ات١نتجات ا2015-2000) خلاؿ الفتًة

  ؛قة من خلاؿ ات١تغتَاتبا أنها تٗتلف عن الدراسات الساكم  -
تلك  تٚيع  حيث إف ؛قة من خلاؿ نوع النموذجبما أف ىذه الدراسة تٗتلف عن الدراسات الساك  -
بينما بً استخداـ بُ دراستنا ت٪وذج  التغتَات بُ الأسعار،اعتمدت على ت٪وذج ات١عادلة الواحدة لتفستَ  الدراسات
الآنية لدالتي العرض كالطلب للمنتجات الزراعية  ت٤ل البحث، ت١عرفة ات١تغتَات التي تؤثر بُ أسعار ات١نتجات  ات١عادلات
 الزراعية؛
كما جاءت ىذه الدراسة لتبتُ أثر التضخم كسعر الصرؼ كالأسعار العات١ية للغذاء على أسعار ات١نتجات   -

 اعية. الزر 
 البحث ىيكل -08

 إبٔ  قسمتُ:   البحثتم  تقسيم البحث، سيت١عاتٞة موضوع البحث كالإجابة على إشكالية 

كعلى  ،يضم ثلاث فصوؿ كرسو الباحث ت١عاتٞة السياسة السعرية على مستول جزئيس نظرم؛ القسم الأكؿ
عابِ الفصل سي حيث النظريات الاقتصادية،العرض النظرم بُ ىذا القسم كفق  سيأبٌات١ستول الكلي ككذا الدكبٕ، ك 
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كالعوامل المحددة  كىذا بدراسة التطور التارتٮي لنظرية السعر بُ الفكر الاقتصادم، ،الأكؿ سياسة تكوين الأسعار
فيو  سنتناكؿكالفصل الثاني ؽ، كطرؽ تٖديد الأسعار بالإضافة إبٔ السياسة السعرية كرتْية ات١ؤسسة بُ الأسوا ،للسعر
من خلاؿ تقدنً ات١فاىيم كالقواعد التي تٖكم السياسة السعرية بُ كل نظاـ  ،سة السعرية بُ الأنظمة الاقتصاديةالسيا

كصياغة السياسة السعرية  اقتصادم كآلية تٖديد الأسعار بُ النظاـ الرأتٝابٕ، كتٗطيط الأسعار بُ النظاـ الاشتًاكي،
فيو إبٔ  ات١فاىيم الأساسية  سنتطرؽتسعتَ الصادرات ك خصص لسيأما الفصل الثالث ف بُ النظاـ الإسلامي.

كاستًاتيجيات التسعتَ الدكبٕ  ،ككذا ت٤ددات السياسة السعرية الدكلية كعلاقتها بالأسعار المحلية ،للصادرات
 .كمشكلات تسعتَ الصادرات

بُ اتٞزائر هتم بالسياسة السعرية الزراعية الفصل الرابع سي ؛خصص للجانب التطبيقيسيالقسم الثاني 
، خصائص الأسعار الزراعيةكعابِ  كإسقاطها على عينة من ات١نتجات الزراعية التي تعمل الدكلة على تنمية صادراتها

مع معرفة اتٕاىات أسعار أىم  ،ككذا تطور السياسة السعرية الزراعية بُ اتٞزائر ،كأنواع السياسات السعرية الزراعية
ة إبٔ الفصل ات٠امس الذم سيتم تٗصيصو إبٔ التحليل الاقتصادم لأسعار ات١نتجات ، بالإضافالسلع الزراعية كتٖليلها

 الزراعية  باستخداـ ت٪وذج ات١عادلات الآنية.
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 :الأول الفصــــــــل
 سياسة تكوين الأسعار
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 :تمهيد
يريد معرفة الكيفية التي يعمل تٔوجبها  ،بنظرية تكوين السعر أمرا ضركريا لأم فرد أك مؤسسة الإحاطةتبر تع

، لأف الأسعار من المحددات الرئيسية التي تؤدم دكرا كبتَا بُ ت٧اح أك فشل الاقتصاد اع ات١شاريع ات٠اصة كالعامة بُقط
، ات١ؤسسات؛ فالأسعار كسياستها كالقرارات ات١تعلقة بها من الأعماؿ كالأنشطة التي تزداد أت٫يتها كما أف يوما بعد يوـ

  التي تقوـ بها الدكلة على الأسعار  ،انتقاء إجراءات السيطرة الاقتصاديةالسعر يقدـ الأدكات التحليلية لتقييم ك 
 .كت٘ارسها اتٟكومة يوميا كالإنتاج،

كالسعر من القرارات ات١همة بُ إدارة التسويق، نظرا لارتباطو الواضح بات١زيح التسويقي، باعتباره جزء أساسيا 
قوة الأثر النفسي  -صعوبة حساب التكاليف -الطلب  -ت١نافسةفيو، يؤثر كيتأثر بالقرارات الإستًاتيجية الأخرل )ا

 للسعر بُ ذىن ات١ستهلك(.

كالقيمة، ككذا عملية  بُ ىذا الفصل سنوضح مفهوـ السعر كأت٫يتو، كنركز على التطور التارتٮي ت١فهوـ السعر
 تٖديد الأسعار بُ ت٥تلف الأسواؽ، من خلاؿ ات١باحث التالية:

 اىيمي إبٔ السعر؛مدخل مفات١بحث الأكؿ: 
 ؛ات١بحث الثاني : نظرية السعر بُ الفكر الاقتصادم

 ؛العوامل المحددة للسعر :ات١بحث الثالث
 ؛ات١بحث الرابع: طرؽ تٖديد السعر

  .: السياسة السعرية كرتْية ات١ؤسسة بُ الأسواؽات١بحث ات٠امس
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 مدخل مفاىيمي إلى السعرالمبحث الأول: 
كات١نتج  كبكل من ات١نفعة كالقيمة، كالسعر من كجهة نظر ات١ستهل مفهوـ السعر كعلاقتو يتناكؿ ىذا ات١بحث

كأت٫ية السعر على مستول ات١ؤسسة كات١ستهلك كالمجتمع، كالأىداؼ التي تسعى ات١ؤسسات إبٔ تٖقيقها من خلاؿ 
 عملية تٖديد الأسعار.

 وأىميتو  السعرتعريف المطلب الأول: 
 بط بالأت٫ية التي يؤديها.للسعر عدة تعاريف ترت

  تعريف السعر  -أولا
 تٯكن تقدنً التعاريف الآتية للسعر:

أك ات١بلغ  ات١قابلأك ىو القيمة المحددة للمنافع التي ت٭صل عليها الفرد من السلع أك ات٠دمات، السعر ىو 
ات١ادية كات١عنوية التي النقدم ات١دفوع للحصوؿ على كمية معينة من السلع أك ات٠دمات، أك ىو مقدار التضحية 

 .1يتحملها الفرد بُ سبيل اتٟصوؿ على السلعة أك ات٠دمة
       . 2السعر ىو القيمة النقدية للمنتج أك ات٠دمة التي يدفعها ات١ستهلك، بقصد حصولو على السلعة أك ات٠دمة

دم؛ فات١نفعة التي ت٭صل السعر ىو القيمة ات١عطاة لسلعة أك خدمة معينة، كالتي يتم التعبتَ عنها بُ شكل نق
عليها ات١ستهلك من شراء سلعة أك خدمة معينة يعبر عنها بُ شكل قيمة معينة، يتم ترتٚتها من جانب ات١ؤسسة بُ 

شكل سعر معتُ، يدفعو ات١ستهلك تٙنا ت٢ذه ات١نفعة، كبالتابٕ فالسعر ات١دفوع لا يعكس فقط ات١كونات ات١ادية   
ضا العديد من النواحي النفسية، جوىر ات١نتج، ت٣موع ات٠دمات ات١قدمة كات١رتبطة للسلعة، كلكن تٯكن أف يشمل أي

 ببيع السلعة أك ات٠دمة.
يعتبر ىذا التعريف شاملا، لأنو أبرز مفهوـ السعر من جوانبو الثلاثة، من جانب ات١نتج كمن جانب    

دات التي تقوـ بها ات١ؤسسة لإنتاج كتسويق ات١ستهلك ككذا من جانب السوؽ، فمن جهة ات١نتج تٯثل السعر تٙن ات١وجو 
منتج ما، أما من جهة ات١ستهلك فيعبر السعر عن إمكانياتو ات١الية كقدراتو الشرائية، كمن جهة السوؽ فيعبر السعر عن 

 .3مستول العرض كالطلب كما يعتبر مقياسا تٞودة ات١نتج
 .4ئد امتلاؾ أك استخداـ ات١نتج )ات١ادم/ات٠دمي(السعر ىو ت٣موع كل القيم التي يستند إليها ات١ستهلك عن فوا

                                                           
 .606ص  ،2002درية، الإسكن ،، الدار اتٞامعية اتٞديدةالتسويق مدخل تطبيقي. عبد السلاـ أبو قحف، -1
  .113 ، ص2008 ، دار اليازكرم، الأردف،تطوير المنتجات وتسعيرىا، بشتَ العلاؽ، تٛيد الطائي -2
 .237 ، ص2005 ،ردف، دار كائل للنشر، الأمبادئ التسويقرضواف ت٤مود عمر،  -3
  .181-180 ، ص ص2008ف، ، دار ات١ناىج، الأرد، سلوك المستهلكردينة عثماف يوسف، ت٤مود جاسم الصميدعي -4
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 :1كالآبٌ  تحدد مفهوـ السعر بالنسبة للمشتًم كالبائعي
أك خدمة  تٯثل السعر من كجهة نظر ات١شتًم الثمن الذم يدفعو لسلعة السعر من وجهة نظر المشتري: (1

 أكللمشتًم الاستهلاكي ىذا بالنسبة  ،تضحية بقوة شرائية، مقابل اتٟصوؿ على تلك السلعة أك ات٠دمة
ف السعر تٯثل لو تكلفة اتٟصوؿ على ات١نتجات، كيعتبر السعر كذلك كسيلة إالنهائي. أما ات١شتًم الصناعي ف

مقارنة بتُ السلع كات٠دمات البديلة ات١نافسة، كمعيارا أساسيا ت١قارنة عدة صفقات بالنسبة للمشتًم  كأداة
 ؛الصناعي أك التجارم

أنو الوسيلة  ،من كجهة نظر البائع سواء كاف منتجا أك كسيطاالسعر يعتٍ البائع:  السعر من وجهة نظر (2
حيث أف السعر الذم ت٭دده البائع  ؛الأساسية التي ت٭قق من خلات٢ا عائدا معينا، كما أنو المحدد الأكؿ للربح

 ت٭دد الإيراد ات١توقع من عملية البيع .
كاتٟصوؿ على  الشركط كالظركؼ ات١صاحبة لعملية التبادؿيتضمن  للسعر، لف ىناؾ مفهوـ شامإف ،كعليو 
      ، أم أف السعر تٯثل القيمة التي يكوف ات١ستهلك على استعداد ت٢االإضافة إبٔ ات١قابل النقدم ب ،السلعة

 .مقابل ات١نفعة التي ت٭صل عليها من استعماؿ السلعة أك ات٠دمة ،لتحملها
كزت على مفهومي )القيمة/ات١نفعة(، لكن مع تطور الأىداؼ ت٦ا سبق، يتضح أف التعاريف السابقة ر 

الاقتصادية كعوامل الإنتاج كالإنتاج بُ حد ذاتو، تظهر أنها أت٫لت جوانب أخرل تدخل بُ تٖديد قيمة الأشياء 
عر: )سلع/ خدمات(، لأف السعر يتغتَ بتغتَ ات١كاف كالزماف أيضا، كالتعريف التابٕ يظهر تأثتَ الزمن بُ تٖديد الس

 .2"يعتبر السعر أنو ات١بلغ ات١دفوع حاليا من طرؼ فرد لكل كحدة من ات١نتج الذم سيكوف تٖت خدمتو"
السعر ىو القيمة ات١عطاة للسلعة أك ات٠دمة، كالتي  يتم التعبتَ عنها بُ شكل نقدم كات١تبادلة   ،كتعريف للسعر

كربح  ،بهدؼ تٖقيق الإشباع للمستهلك، ها بات١نفعةكات١عبر عن، مع  ت٣موعة من ات٠صائص ات١لموسة كغتَ ات١لموسة
 .معقوؿ للمنتج

كاتٞدكؿ الآبٌ، يبتُ العديد من مسميات الأسعار بُ اتٟياة الاقتصادية للمؤسسات كالأفراد بُ تٚيع 
 القطاعات، كحسب كل منتوج، سواء كاف سلعة أك خدمة.

 
 

                                                           
 909 ، ص2001،، القاىرة، دار قباء للنشرستراتيجية التسويق في القرن الواحد والعشرين، إالعزيز حسنأمتُ عبد  -1

2- J-M Henderson, R-E Quandt, Microéconomie, formulation mathématique élémentaire, Dunod, 10eme Edition, Paris, 1990, p 
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 مسميات السعر(: 01الجدول رقم )
 العملية التبادلية لغة الأجنبيةالتسمية بال صور الأسعار

 مقابل سلع/ خدمات Price الثمن

 مقابل منفعة التعليم Tuition fees ات١صاريف الدراسية

 مقابل منفعة الاقتًاض Interests الفوائد
 مقابل منفعة السكن Rent ت٬ارالإ

 مقابل منفعة النقل Fare فةيالتعر 
 مقابل منفعة المحاماة Fee أتعاب
 للموظف Salary مرتب
 للعامل Wage أجر

 خدمات كسيط أك تٝسار Commission عمولة
 مقابل اشتًاؾ بُ ات٢اتف مثلا Dues مستحقات

 بُ حالة ت٥الفة ات١ركر Fine غرامة
 النادؿمقابل خدمات  Tips إكرامية
 كثمن للخدمات التي تقدمها اتٟكومة للمواطنتُ Taxes ضرائب

 
 .33 ص ،2015 ،الأردن المسيرة، دار التسعير، سياسات الزعبي، فلاح علي زام،حمد عأزكريا المصدر: 

 
 أنواع الأسعار  -ثانيا

 :1:الآتيةالأشكاؿ الثلاثة  أحدالأسعار خذ أت

يتحدد ذلك بناء على تفاعل كل من العرض كالطلب بُ السوؽ، كبُ ىذه اتٟالة لا يكوف  السعر السوقي: (5
 ؛كيكوف ىذا السعر بُ ظل ات١نافسة الكاملةللمؤسسة أم سيطرة على السعر، 

ىو السعر الذم تٖدده ات١ؤسسة بُ ضوء أىدافها كقراراتها، كتقدـ السلعة  السعر المحدد أو المتحكم فيو: (9
 ،كليس للسوؽ أم سيطرة على ىذا السعر عدمو، منحرية الشراء   للمستهلكإبٔ السوؽ  بهذا السعر،  ك 

 ؛كلكنها لا تٖدد ىذا السعر ،تأثتَ على السعر اتٟقيقي قول السوؽ ذات على الرغم من أف

                                                           
 ص ،2007اتٞزائر،  جامعة ت٤مد بوضياؼ ات١سيلة، قسم علوـ التسيتَ، ،)غتَ منشورة( ، مدكرة ماجستتَيرلسلعة في تحديد استراتيجية التسعاستخدام دورة حياة ا، عمر زريق - 1

06. 



 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الفصل الأول: سياسة تكوين الأسعار
 

15 
 

حيث تقوـ اتٟكومة بتحديد أسعار بعض السلع أك تكتفي بالرقابة عليها كالتأكد من أنها السعر الحكومي:  (3
 .ةمعين الا تتعدل حدكد

 أىمية السعر-ثالثا
لذم يدر عائدا، بينما ت٘ثل السعر ىو العنصر الوحيد من عناصر ات١زيج التسويقي امن اتٞانب التسويقي، 

العناصر الأخرل تكلفة تتحملها ات١ؤسسة؛ بالإضافة إبٔ أف السعر يعد من أكثر عناصر ات١زيج التسويقي مركنة، إلا أنو 
الأكثر تعقيدا بُ نفس الوقت، كيعود سبب ذلك إبٔ كثرة ات١تغتَات التي تؤثر بُ تٖديد أفضل الأسعار التي ينبغي 

 البيع بها.
لسعر دكرا ىاما بُ ت٧اح ات١ؤسسة؛ إذ يعتبر كسيلة لإقناع ات١ستهلكتُ تّودة السلعة، كتٯثل ت٢م قيمة يؤدم ا

ات١ؤسسة،  تٓلاؼ العناصر الأخرل التي ت٘ثل      تات١نفعة المحصلة؛ كما يعتبر العنصر الذم يدر كيعظم إيرادا
دفة؛ كما يستخدـ كأداة للمحافظة على اتٟصة التكاليف، كمن خلالو يتم تغطية التكاليف كتٖقيق الأرباح ات١سته

 .1السوقية كزيادتها؛ كتستطيع ات١ؤسسة أف تستخدـ السعر بُ اتٟصوؿ على السيولة كالنقدية بُ الوقت ات١ناسب
 :  2للسعر أت٫ية كبتَة  بُ السياسات التسويقية تنعكس على الفرد كات١ؤسسة، كتظهر ىذه الأت٫ية فيما يلي

 
 ؤسسة، فإف للسعر دكر حيوم بُ تأثتَه على كل من الإيراد كالأرباح حيث أف:                             من كجهة نظر ات١ -

 السعر× الايراد = المبيعات 
إلا أف كمية ات١بيعات تتوقف على السعر ذاتو، كبالتابٕ فإف السعر لا ت٭دد فقط الإيراد كإت٪ا ت٭دد أيضا كمية 

 أم:  ات١بيعات كبالتابٕ الأرباح 
 التكاليف -الربح = الايرادات 

 كت٧د أف التكاليف تتوقف أيضا على السعر؛
تعد الأسعار بُ ات١ؤسسة أكثر  تأثرا بالأنظمة كالقوانتُ التي تصدرىا الدكلة من أم عنصر من عناصر ات١زيج  -

ىا أكثر تطبيقا بُ ت٣اؿ التوزيع(؛ حيث ت٧د أغلب القوانتُ كالأنظمة الأساسية ت٧د -التًكيج -التسويقي )ات١نتج
 التسعتَ؛ 
يؤدم السعر دكرا كبتَا بُ إعطاء صورة عن جودة السلعة، إذ يعتقد البعض أف ات٩فاض السعر إت٪ا يكوف  -

 على حساب اتٞودة؛ 
                                                           

 .14 ص ،2016، دار كائل للنشر كالتوزيع،الأردف، والتطبيق التسعير بين النظرية ،الد عبد ات١نعم البستنجيخ -1

 .175،  170ص، ص ،2000 ردف،، دار الشركؽ للنشر كالتوزيع ، الأ التسويقأتٛد شاكر العسكرم،  -2
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 يعد السعر ات٠اصية الوحيدة للسلعة لتي يسهل على أساسها مقارنة ىذه السلعة مع غتَىا من السلع؛  -
دفوعة للحصوؿ على عوامل الإنتاج ات١ختلفة )العمل، الأرض، رأس ات١اؿ، التنظيم( بُ تؤثر الأسعار ات١ -

 تٖديد أسعار السلع كات٠دمات ات١وجهة للاستهلاؾ، كعليو أصبح السعر أداة منظمة لكامل النظاـ الاقتصادم.
 :1ةيالكثتَ من القرارات التسويق التسويقي بُعمليا يدخل عامل السعر كأحد عناصر ات١زيج ك 
الذم قد تنفق عليو ات١ؤسسة مبالغ كبتَة لإخراجو  ،قد يستعمل السعر كبديل عن استخداـ التًكيج ات١كثف -

 ؛من السلعة موضوع الاىتماـ، كخاصة بُ أكقات الكساد كالركاج العلامةبالشكل الذم تٮدـ تسويق 
كحداثة السلعة ات١طركحة بُ كىذا يعتمد على طبيعة أكبر، قد يستعمل السعر للحصوؿ على حصة سوقية  -

  ؛كونها قدتٯة أك معدلة أك جديدة،  السوؽ

يستخدـ السعر للحصوؿ على ات١زيد من الأرباح، مع الأخذ بعتُ الاعتبار ظركؼ ات١نافستُ الرئيستُ  قد -
 ؛ككذا سياسة التسعتَ ات١تبعة ،كات١زيج التسويقي اتٞارم تطبيقو

تطوير ات١تعلق اللاستخدامها بُ البحث ك  ،الأمواؿ الإضافية منقد يستخدـ السعر للحصوؿ على ات١زيد  -
 تٟالية كاتٞديدة. ابالسلع 

 المطلب الثاني: أىداف التسعير 
 ىناؾ عدة أىداؼ للسعر تتمثل بُ:

كىي أىداؼ بُ العادة تكوف دقيقة بات١قارنة مع الأىداؼ السعرية الأخرل،  الأىداف المتعلقة بالربح: -أولا
 :كتشمل ما يلي

حيث تقوـ بعض ات١ؤسسات بإتباع سياسة سعرية معينة، للحصوؿ على تحقيق العائد على الاستثمار:  (5
عائد مقبوؿ أك مناسب لاستثماراتها ات١خصصة أصلا لإنتاج السلع، فيتم تٖديد سعر ات١نتوج بُ ضوء معدؿ 

 .2عائد مستهدؼ
 كتكوف معادلة العائد على الاستثمار كالآبٌ:

 

                                                           
 .216 -215ص ص  ،2001 دار النهضة العربية، مصر، التسويق وتدعيم القدرة التنافسية  للتصدير،، توفيق عبد المحسن -1
2

 .48ص  ،2013 دة للتسويق كالتوريدات، القاىرة،العربية ات١تح الشركة ،سياسات التسعير، بو فارةأيوسف  -
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يرتبط ىذا ات٢دؼ بكمية ات١بيعات ات١توقعة، كتكاليف ىذه ات١بيعات، كالنسبة لى المبيعات: تحقيق العائد ع (9
التي تريدىا ات١ؤسسة كهامش رتْي مناسب، كقد يكوف ىامش الربح ت٤دد لكل نوع من أنواع ات١نتجات، أم 

 ؛1موحد، كبالتابٕ تتمكن ات١ؤسسة من تٖقيق ىدؼ تسعتَم تٞميع أنواع ات١نتجات
من أىداؼ ات١ؤسسة الواضحة كالأكيدة ىي تٖقيق الربح، كقد تظهر نتائجو بُ ات١دل الأرباح: تعظيم   (3

البعيد، إلا إذا كانت ات١ؤسسة ترغب بُ اتٟصوؿ على أقصى ربح ت٦كن من سلعة ما  قبل سحبها من 
 السوؽ، كمن الناحية ات١الية يرتبط ىدؼ تعظيم الأرباح بزيادة القوة الإرادية للمؤسسة.

 : 2ىناؾ ثلاثة أىداؼ مهمة ترتبط تْجم ات١بيعات ىيالأىداف المتعلقة بالمبيعات: -ياثان
 تٔا يضمن تٖقيق أعظم إيراد من ات١بيعات، من خلاؿ بيع أقصى حجم منها، زيادة كمية الوحدات المباعة:  (5

 كبالتابٕ زيادة الأرباح. كت٢ذه الطريقة مزايا نوجزىا فيما يلي:
ت١باعة يؤدم إبٔ زيادة معدؿ دكراف ات١خزكف، كبالتابٕ زيادة الربح الإتٚابٕ، كتٯكن أف زيادة عدد الوحدات ا -

 عن طريق تٗفيض السعر بإتباع سياسة التغلغل بُ السوؽ؛  يتحقق ذلك
زيادة الوحدات ات١باعة يؤدم إبٔ ات٩فاض التكلفة الثابتة للوحدة الواحدة، الأمر الذم يؤدم إبٔ ات٩فاض  -         

 لفة الكلية، كبالتابٕ الاستفادة من مزايا منحتٌ ات٠برة انطلاقا من ات٩فاض التكلفة ك زيادة ات٠برة.التك
كذلك بالتًكيز على زيادة الإيرادات المحققة من  ات١بيعات.، كيكمن زيادة القيمة النقدية للوحدات المباعة:  (9

ات١باعة، كإت٪ا يركز على زيادة القيمة اختلاؼ ىذا ات٢دؼ عن ات٢دؼ السابق، بُ أنو لا يركز على الكمية 
النقدية المحققة من ات١بيعات؛ حيث تقوـ ات١ؤسسة بالتًكيز على زيادة السعر، قصد ت٘ييز منتجاتها، كيتم توجيو 

 منتجاتها إبٔ قطاع سوقي معتُ، يكوف قادرا على دمج منتجها بُ حدكد ىذه الأسعار؛

بٔ تعظيم اتٟصة السوقية، كلتحقيق ىذا ات٢دؼ، ت٬رم تهدؼ بعض ات١ؤسسات إزيادة الحصة السوقية:  (3
غالبا تٗفيض للأسعار كالوصوؿ إبٔ حجم اتٟصة السوقية ات١ستهدؼ؛ حيث تٯكن حساب اتٟصة السوقية  

 :3كالآبٌ

 
                                                           

1
 .120 -118 ص ص 2008دار اليازكرم، الأردف،  تطوير المنتجات وتسعيرىا،بشتَ العلاؽ،  -

  .185ص ، 1998، مصر، مكتبة عتُ الشمس للنشر، المفاىيم والاستراتيجيات ،سلوك المستهلك ،اكمنيعائشة مصطفى ات١ -2
 .79 ص ،2010 الأردف، ، إثراء للنشر كالتوزيع،الأسعار دارةإ، فارة أبويوسف  -3
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تهدؼ ات١ؤسسات اتٞديدة إبٔ البقاء كالاستمرارية بُ بداية عملها، كمعرفة أكضاع السوؽ أىداف البقاء:  -ثالثا
ة أكثر بُ التعامل معها، بالإضافة إبٔ معرفة أكضاع كردكد ات١نافستُ، كمعظم ات١ؤسسات سواء كانت قدتٯة ككسب خبر 

أك جديدة، تسعى بُ نشاطها الاقتصادم إبٔ تٖقيق ىذا ات٢دؼ، بغية تٖقيق حصة سوقية كمبيعات، كبالتابٕ تٖقيق 
ذم قد يؤدم إبٔ عدـ القدرة على الوفاء بالتزاماتها، الأرباح، كتٕنب ات١شاكل التي تؤدم إبٔ ات٩فاض ات١بيعات، كال

 ؛1كبالتابٕ تعرضها ت١شاكل مالية تٯكن أف تكوف سببا بُ خركجها من السوؽ
يقصد بالتدفقات النقدية ىنا ات١اؿ الذم يدخل إبٔ خزينة ات١ؤسسة من ات١بيعات زيادة التدفقات النقدية:  -رابعا

ى شكل مدفوعات نقدية إبٔ ات١وردين كالعاملتُ، كالسعر بُ ىذه اتٟالة يعتبر كغتَىا من الإيرادات، كتٮرج منها عل
ىدفا تستخدمو ات١ؤسسات للحصوؿ على النقدية للوفاء بالتزاماتها، كخاصة بُ ظركؼ الركود الاقتصادم أك متطلبات 

ض الأسعار)تٗفيض خاصة تتعرض ت٢ا تلك ات١ؤسسات، كمن بتُ الطرؽ لتحقيق الزيادة بُ التدفقات النقدية تٗفي
ىامش الربح (، تْيث يزيد الطلب على السلع، أم زيادة ات١بيعات مع إعلاف أف التخفيضات مشركطة بالدفع 

 ؛2النقدم

كيكوف ىذا عندما تريد ات١ؤسسة على كضعها الراىن، فهي لا تريد اعتماد  المحافظة على الوضع الراىن: -خامسا
يث تقوـ بتسعتَ منتجاتها بأسعار قريبة أك مساكية لأسعار ات١نافستُ، بُ سياسات سعرية قد تٖملها ات١خاطر؛ ح

فتكوف عندىا ات١ؤسسة تابعة ت١ؤسسات أخرل، لأنها تٖاكؿ تقليد الآخرين، الأمر الذم تٯكنها من المحافظة على 
تصلح ىذه حصتها السوقية، ىذه السياسة ات١تبعة ىي سياسة دفاعية، كينبغي عدـ إتباعها على ات١دل الطويل، ك 

 : 3السياسة بُ عدد من اتٟالات كالظركؼ مثلا
 بُ حالة عدـ الرغبة بُ الدخوؿ تٔواجهة مباشرة مع ات١نافستُ؛ -
 عندما تكوف الأسعار كالسوؽ الكلية مستقرة نسبيا، كفرص النمو ضعيفة أك معدكمة؛ -
 . عندما تكوف السلع ت٪طية إبٔ حد كبتَ، تْيث يصعب ت٘ييز أم منها تٓصائص ت٦يزة -

تلجأ ات١ؤسسة بُ الغالب إبٔ ىذه الطريقة عندما تكوف منتجاتها تٖضى تّودة المحافظة على الجودة:  -سادسا
عالية، كغالبا ما تكوف أسعار مثل ىذه ات١نتجات عالية لتغطية تكاليف البحث كالتطوير التي تكوف ىي الأخرل 

 نظر ات١ستهلك )تٖقيق مكانة ذىنية لدل مرتفعة، كىدؼ ات١ؤسسة من ىذا ىو اتٟصوؿ على مكانة عالية بُ
  .4ات١ستهلك(

 

                                                           
 .16 ص، مرجع سبق ذكره، خالد عبد ات١نعم البستنجي -1
 .34 ص، نفسومرجع ال -2
3

 .155 ص ،2015 الأردف، دار ات١ستَة، ،سياسات التسعير ،زكرياء أتٛد ،فلاح الزعبي -
 .17 -16 ص ، ص2010 ردف،، دار كائل، الأر الحديثةسياسات التسعيت٤مد إبراىيم عبيدات، أتٛد ت٤مد زامل،  -4
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 نظرية السعر في الفكر الاقتصاديالمبحث الثاني:  
تعددت كجهات النظر بُ الفكر الاقتصادم حوؿ مفهوـ السعر كعلاقتو بكل من القيمة  كات١نفعة، كالأت٫ية 

 الآخر، مدلوؿ كل منهما عن لاختلاؼظرية السعر بتُ نظرية القيمة كنفرقوا  تُالاقتصادي فنجد أف البالغة للأسعار،
دأب الفكر الإنساني منذ ، ك كإف كاف البعض يعارض ىذه التفرقة على أساس أف القيمة كالسعر كجهاف تٟقيقة كاحدة

 قدنً العصور على ت٤اكلة التوصل إبٔ مفهوـ القيمة كي يستطيع كضع نظاـ سليم لتقييم السلع كتبادت٢ا.
ىم كعلاقة السعر تٔفهوـ القيمة كأ ،بُ الفكر الاقتصادم كأت٫يتها فهوـ الأسعارمرض عنىذا ات١بحث بُ 

 الأفكار الاقتصادية التي تناكلت ىذه ات١سألة بالدراسة كالتحليل. 
 السعر حسب الكلاسيكالأول:  المطلب

 دم سميثآالسعر حسب  -أولا
 :1ف كلمة قيمة ت٢ا معنيتُأعن اعتقاده ب دم سميثآعبر 

 ؛كتسمى قيمة الاستعماؿ ،منفعة السلعة عن مة التي تعبرالقي -
 .كتسمى قيمة التبادؿ ،القيمة التي تعبر عن قدرة السلعة على شراء سلعة أخرل -

الأجور  ثلاثة: البضائع تتضمن أجزاء )مداخيل( ف أسعارأبتُ القيمة كنفقات الإنتاج، فيبتُ ب سميثيطابق 
كإضافة إبٔ ىذين  جها العماؿ تشكل مداخيل طبقة العماؿ كطبقة الرأتٝاليتُ،فالقيمة التي ينت؛ كالأرباح كالريع

 الذم يشكل دخل طبقة ات١الكتُ العقاريتُ. ،الريع ىو البضائع عنصر ثالث أيضا العنصرين يشارؾ بُ تشكيل أسعار
تُ قيمة البضاعة كيصل إبٔ ىذه النتيجة بعد ات١طابقة ب ،يلمداخ بأف القيمة بكاملها تتوزع إبٔ سميثيستنتج 

كإت٪ا فقط اتٞزء ات١نتج حديثا  ،بُ اتٟقيقة ليست قيمة البضاعة التي تتوزع إبٔ مداخيل. كاتٞزء ات١نتج حديثا من القيمة
 )قيم(البضائع. فقيمة البضاعة تزيد عن قيمة اتٞزء ات١نتج منها تٔقدار قيمة رأس ات١اؿ الثابت بُ تشكيل أسعار منها،

الذم يعادؿ بُ  سعار البضائع بُ المجتمع الرأتٝابٕ تتأرجح حوؿ"السعر الطبيعي"،بأف أ سميثكما يؤكد 
كأنو يطابق بتُ القيمة ك"السعر الطبيعي"الذم يتحدد كسطيا بُ سوؽ  أم نفقات الإنتاج، مفهومو ت٣موع ات١داخيل،

 .2ات١نافسة على أساس "ات١عدلات الطبيعية للأجور كالأرباح كالريع"
السوؽ، كالثمن  بُ نظريتو بأف ىناؾ نوعتُ من الأتٙاف " القيمة " الثمن اتٞارم أك  تٙنث آدم سمي استنتج 

 جود علاقة بتُ الثمن اتٞارم كبتُ العرض كالطلب، كأما الثمن ك  إبٔتوصل ، ك بالثمن الطبيعي اتٟقيقي كىو ما يعرؼ
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 لو للحصوؿ عليو.ذاتٟقيقي يتوقف على اتٞهد ) الأبٓ ( الذم يب
 كيبتُ أف: كت٘دنها قيمة ات١بادلة تٔضموف ىذا اتٞهد الذم يتوقف على بدائية اتٞماعات ميثآدم سربط 

كىي اتٞماعات التي ت٘لك الأرض سابقا، كتراكمت رؤكس الأمواؿ  ،قيمة ات١بادلة بُ اتٞماعات البدائية -
الوحيد الذم يتحمل  أف العمل ىو العنصر كانت ترل  أيضا بأف تلك اتٞماعات آدم سميثستنتج الديها، كقد 

 ؛ف كمية العمل ىي قيمة ات١بادلةأاتٞهد بُ سبيلو، ك 
ككذلك تراكم  ،للملكية قيمة ات١بادلة بُ اتٞماعات ات١تمدنة، كىي اتٞماعات التي تتمتع بالأرض موضوعا -

الربح،  رؤكس الأمواؿ بدكف العمل كبعكس اتٞماعات البدائية، كحيث أف تفستَه للقيمة بنفقة الإنتاج )الأجر،
 (.الريع
 السعر حسب دافيد ريكاردو  -ثانيا

بُ القيمة   ريكاردوتتميز نظرية ، ك الإنتاجتكاليف حوؿ أت٫ية اتٟجم ات١طلق ل آدم سميثنظرية  ريكاردوطور 
 يلي: كما

 ؛إدخاؿ عامل آخر بُ تٖديد القيمة كىو الأجر -
           .استبعاد الريع بُ تٖديد  القيمة -

حديثو عن العلاقة بتُ  كبُ على زمن العمل ات١بذكؿ بُ إنتاجها، ريكاردو ار البضائع حسبكما تتوقف أسع
على قيمة كأسعار البضائع  بأف تغتَات الأجور تنعكس لا ريكاردويقوؿ  ،الأجور كأسعار البضائع كالأرباح كالريع

تحدد بالعوامل ات١وضوعية )قيمة قوة فمستول الأجور ي، كإت٪ا على النسبة التي تتوزع تٔوجبها القيمة بتُ الطبقات
كبالنسبة ر، رتفاع الأجو اك  تنخفض تبعا لات٩فاض العمل( كتٯيل إبٔ اتٟد الأدنى لوسائل ات١عيشة، أما الأرباح فتًتفع أك

بأنو إذا  ريكاردو كيفتًض ، يؤكد بأف الريع لا يؤدم إبٔ ارتفاع ات١نتجات الزراعية،عكأسعار البضائللعلاقة بتُ الريع 
 .1ف أسعار ات١نتجات الزراعية لن تنخفضإتٗلى مالكو الأراضي عن الريع ف

لكن عنصر العمل لا ينفرد كحده بُ تفستَ ات١بادلة، بل يساىم  ،العمل أساس القيمة التبادلية ريكاردوك يعتبر 
لآلات كات١باني كأدكات فرأس ات١اؿ الثابت يشمل ا ،معو بُ ذلك رأس ماؿ بقسميو رأس ات١اؿ الثابت كرأس ات١اؿ ات١تغتَ

الإنتاج، التي تستعمل بُ عملية الإنتاج، بُ حتُ أف رأس ات١اؿ ات١تغتَ يتكوف من ات١ادة الأكلية التي تستعمل مرة كاحدة 
كىذه الأختَة ىي نتاج ات١رحلة السابقة من مراحل العملية الإنتاجية، كىذه ات١ادة الأكلية تٖصل  ،بُ العملية الإنتاجية

 نتاج العمل كأدكات العمل.عليها من 
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كت٢ذا يفرؽ بتُ نوعتُ من العمل  ،إرجاع رأس ات١اؿ إبٔ عنصر العمل الذم ساىم بُ إنتاجو ريكاردوحاكؿ  ك
سلعة: العمل ات١باشر كالعمل غتَ ات١باشر. أما العمل ات١باشر فهو اتٞهد العضلي كالفكرم الذم يبذلو  بُ إنتاج كل

باشر بُ ت٣موع أدكات العمل التي سبق كأف صنعت ات١بُ حتُ يتمثل العمل غتَ  ،الإنساف أثناء عملية الإنتاج
كتستخدـ بُ عملية الإنتاج، كالتي تعتبر عملا ت٥زنا ناتٕا عن مرحلة سابقة. كبناء عليو فإف قيمة ات١بادلة بتُ السلعتتُ 

 .1تتحدد استنادا إبٔ ما بذؿ بُ إنتاج السلعتتُ من عمل مباشر كعمل غتَ مباشر
فالسعر الطبيعي يتحدد تٔدة كنوعية العمل  ،كالسعر اتٞارم فرؽ بتُ السعر الطبيعي ريكاردو أفت٧د  الأختَ بُ

 أما السعر اتٞارم )سعر السوؽ( فيتحدد بُ السوؽ بتفاعل كل من العرض كالطلب.  ،ات١بذكؿ بُ إنتاج السلعة
لكن ىذه الات٨رافات لا ، كالطلب انوف العرضالسوؽ كثتَا ما ينحرؼ عن السعر الطبيعي تٖت تأثتَ ق إف سعر
فارتفاع الأرباح بُ قطاع ما يؤدم إبٔ جذب رؤكس الأمواؿ إليو  ،تتعدؿ بفعل آلية السوؽ بل تستمر طويلا،

للاستفادة من الأرباح السائدة فيو، غتَ أف زيادة الإنتاج بُ ىذه الصناعات نتيجة تدفق رؤكس الأمواؿ عليها يؤدم 
 تْيث لا يلبث سعر السوؽ أف يقتًب بصورة آلية كبُ مدة قصتَة من مستول السعر الطبيعي. ،لأسعارإبٔ ات٩فاض ا

أف السعر بمن ذلك  ريكاردوفتغتَات السعر نتيجة التغتَات بُ الطلب غتَ مستمرة كأنها مؤقتة، كيؤكد 
فقط،     الأجور كالأرباح  مرادؼ لتكلفة الإنتاج كمكوناتو متمثلة بُ كىو ،الطبيعي مستقل عن الطلب كالعرض

 .2آدم سميثكبذلك لا يدخل ضمن تكلفة الإنتاج كما فعل  ،حيث استبعد الريع لأنو لا يدخل بُ تٙن السلعة
 السعر حسب كارل ماركس -ثالثا

تٔقدار العمل الضركرم اجتماعيا )أم العمل الكفء ات١بذكؿ بُ الظركؼ  ماركسعند لقيمة امفهوـ  يتحدد
، تٮلقها جزء من ت٣موع العمل لأم أف قيمة كل سلعة على حد يتجسد بُ السلع ات١عينة، الذم العادية(

كت٭دد مقدار القيمة بكمية ما ينفق من  ف القيمة تعبر عن العلاقات الإنتاجية بتُ الناس،إىذا ف الاجتماعي، كعلى
الزمن الضركرم اجتماعيا لإنتاج  كبُ مستول متوسط من ات١هارة، كلكن ،زمن العمل الضركرم بُ ظركؼ إنتاج طبيعية

لذا فاف مقدار قيمة السلعة يتناسب طرديا مع كمية العمل ات١بذكؿ بُ إنتاج  كحدة كاحدة يتبدؿ مع إنتاجية العمل،
 .3القيمة بُ القيمة التبادلية دكعكسيا مع إنتاجية ىذا العمل كتتبد ،ىذه السلعة
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 فكلما تكاسل  ،حدد بكمية العمل ات١بذكؿ خلاؿ إنتاجهانستطيع تٗيل أف قيمة أم بضاعة تت ماركسيقوؿ ك 
كىذا بسبب استعمالو فتًة أطوؿ بُ  ،كلما كانت قيمة البضاعة مرتفعة،الإنساف بُ عملو أك كاف غتَ ماىر 

 .1إنتاجو ت٢ا
إنتاج  نستنتج أف أثر إنتاجية العمل بُ تٖديد السعر تعتمد على درجة التطور للقوة ات١نتجة للعمل ات١ستخدـ بُ

فإف العمل الاجتماعي يقل كيقل  ،سلعة، فإذا حدث تطور تقتٍ حيث تتقلص ات١دة ات١ستغرقة بُ إنتاج سلعة معينة
 فهذا يسوقنا للحديث عن الأجور ،أك يقل معو سعر ىذه السلعة، فإذا تٖدثنا عن العوامل التي تٕعل السعر يرتفع 

 .2الأسعار بُ تٖديد كدكرىا
ف فكرة ات١نفعة إة التقليدية تنكر من الناحية الواقعية دكر الطلب بُ تٖديد القيمة، كذلك فإف النظرية ات١اركسي

 ف القيمة تتحدد بشكل موضوعي عن طريق ت٤تول العمل.أبالقائل لأنها تتعارض مع الافتًاض  ،اتٟدية مرفوضة
 :3ة التاليةللمعادل اف القيمة تتحدد كفقإنظر التقليدية ات١اركسية فالكاعتمادا على كجهة 

C+V=M 

 حيث:
C:  ؛ات١اؿ لرأسالتكلفة الثابتة 
V: ( الأجورالنفقات ات١تغتَة)؛ 
M: أم ربح متوسط المجتمع يضاؼ إبٔ السلعة كيتناسب مع الأجور. ،الناتج ات١ضاؼ 

 ، كبالتابٕكليس القيمة فقط ،كيعتقد الاقتصاديوف الاشتًاكيوف بأف التسعتَ ت٬ب أف يعتمد على سعر الإنتاج
يعبر السعر الطبيعي عن التكلفة اتٟقيقية للسلعة، بُ حتُ يعبر سعر  ،السعر الطبيعي كسعر السوؽكجود  إبٔت٩لص 

السوؽ عن السعر الذم يتحدد نتيجة التقاء الكميات ات١عركضة بالكميات ات١طلوبة على السلعة ت٤ل الاعتبار. فعندما 
على السلعة، فإف سعر السوؽ يكوف  كالعرض الطلبتُ توازف ب ىناؾ تكوف ظركؼ العرض كالطلب مستقرة، أم
 تبادؿ بنفس كمية العمل الاجتماعي ات١بذكؿ لإنتاجها.تمساكيا للسعر الطبيعي، تٔعتٌ أف قيم السلع 

لأنها تتميز بإمكانية تغتَ الطلب  ،أنو بُ ات١دل البعيد تٚيع السلع تباع بأسعارىا الطبيعية ماركسكيرل 
يؤكد بُ كتابو " أجور كأسعار كأرباح"  أف العرض كالطلب لا يفسراف قيمة  فماركسزف بينهما. كالعرض كتٖقيق التوا

فالعلاقة بتُ العرض كالطلب توضح فقط أف سعر  ،بل ينظماف التغتَات كالتقلبات ات١ؤقتة بُ السوؽ ،السلعة  فقط
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ففي حالة ، قيمة اتٟقيقية بُ حد ذاتهاكلكنها لا تفسر ىذه ال ،السلعة مرتفع أك منخفض عن قيمة السلعة اتٟقيقية
فسعر  ،فإف سعر السوؽ يعادؿ القيمة اتٟقيقية لأية سلعة ،توازف القوة ات١ؤثرة بُ العرض مع القوة ات١ؤثرة بُ الطلب

 السوؽ ىنا يستقر عند نقطة السعر اتٟقيقي الذم يشكل مركز التذبذب. 
ففي اتٟالة التي تتعادؿ فيها  ،در ثاف بُ تٖديد القيمةكيرل بعض الاقتصاديتُ ات١اركسيتُ أف ات١نفعة ىي مص

التكاليف الإنتاجية للبضائع فإف العامل اتٟاسم يبقى بُ تقدير ات١نافع التي تٯكن اتٟصوؿ عليها من ىذه البضائع. 
 اركسمفهذه الأختَة حسب ، ستعماليةلاالقيمة ا يرل ضركرة التفرقة بتُ ات١نتج كات١ستهلك عند النظر إبٔ فماركس

  .1قليلة الأت٫ية بالنسبة للمنتج  كإلا ت١ا تٛلها إبٔ السوؽ
إف  فهو يوبٕ اىتماما للقيمة الاستعمالية للبضائع. ،بُ حتُ يهتم ات١ستهلك بإشباع حاجاتو بأقل النفقات

حظوه يرجع إبٔ ما لا، السبب الذم جعل بعض ات١اركسيتُ يهتموف بات٠صائص الاستعمالية للسلعة بُ تٖديد القيمة
تشبع نفس اتٟاجة، فالعمل  لا بُ السوؽ من أف بعض السلع رغم إنتاجها بكمية أكبر من العمل مقارنة بسلع أخرل

بُ إنتاج النفط، لكن نظرا للخصائص  ات١بذكؿ بُ إنتاج الفحم يتميز بأنو أصعب كأطوؿ زمنا من العمل ات١بذكؿ
كىكذا فالبضائع التي تتميز تّودتها  ،ؽ أكبر من سعر الفحمالاستعمالية كالتي يتميز بها النفط فإف سعره بُ السو 

 العالية تكوف أسعارىا مرتفعة حتى كلو أف إنتاجها بٓ يتطلب إلا جهد ت٤دكد.  
دائما بُ تفستَ قيم  ت٩لص للقوؿ أف كمية العمل ات١بذكؿ بُ إنتاج السلعة رغم قيمتو لا تٯكن الاعتماد عليو

كلكنها منخفضة القيمة، بُ حتُ ىناؾ بعض الأعماؿ رغم صغرىا  ،جهدا كبتَا إذ أف بعض السلع تطلبت ؛السلع
 كبساطتها تنتج سلعا ذات قيم كبتَة مثل اللوحات الزيتية.

 (المدرسة الحدية) عند  المدرسة الكلاسيكية الحديثة القيمة السعر والثاني: المطلب
الأكائل الذين بٓ يقدر لآرائهم الانتشار كالاكتماؿ،  ء من الركادآر أات١درسة الكلاسيكية اتٟديثة ثلاثة ظهرت بُ 

ات يكانتها ات١رموقة بُ الفكر الاقتصادم بُ السبعينمكقد اكتسبت نظرية ات١نفعة (، وكورنو -وجوسين -ديبوي) كىم
كل منهم عن نظريتو بُ  كعبر(، راسول -منجر -جيوفونز) بظهور آراء الثلاثي (1870) من القرف التاسع عشر

تنادم ىذه ات١درسة بالرأم القائل بأف القيمة لا تتوقف  ،كتشابو أسلوبهم بُ معاتٞة ىذا ات١وضوع بشكل كبتَ ،ةالقيم
إت٪ا على منفعة السلعة ات١ستهلكة، كلقد جاء تعبتَ ىؤلاء عن القيمة بُ إطار يعرؼ بنظرية ات١نفعة  ،عن نفقة الإنتاج

ت١نفعة التي ت٭صل عليها ات١ستهلك لكل كحدة إضافية من السلعة ا كالتي تقوـ على افتًاض أساسي كىو أف ،اتٟدية
ف ات١ستهلك رشيد تْيث يهدؼ إبٔ تٖقيق أقصى قدر ت٦كن من أك ، تتناقص مع زيادة عدد الوحدات ات١ستهلكة
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الذم ك  ارشالملفريد أفتَجع إبٔ الاقتصادم  ،الآراء ات١تعارضة ات١ختلفة حوؿ تفستَ القيمة التنسيق بتُ أما ات١نفعة،
فقد توصل ؟ ما الذم ت٭دد قيمة السلعة؟ نفقة إنتاجها أـ منفعتها للمستهلك ت٧ح بُ إعطاء إجابة مقنعة للسؤاؿ:

أك بعبارة أخرل الطلب  ،ف القيمة أك الثمن تتحدد بكلا اتٞانبتُ منفعة ات١ستهلك كنفقة الإنتاجأإبٔ الإجابة ب
 .1كالعرض

)على فرض أنو  تٗلص إبٔ أف الوحدة الأختَة من الشيء )ات٢امشية( يةكتفستَ نظريتهم ات١تعلقة بات١نفعة اتٟد
فإذا كانت ىذه الوحدة الأختَة لا ت٘لك  ،الوحدة الأختَة بُ سلم الرغبات تٖدد منفعة الشيء كلوأم  ،زئة(تٕقابل 

ا كانت الكثرة تؤدم كرتٔا إبٔ ما تٖت الصفر إذ ،نفعا )بسبب غزارة السلعة( فإف قيمتها الاقتصادية تهبط إبٔ الصفر
 إبٔ الضرر.

كتوجد ما بتُ  الشيء، قيمة حسب رأم ىذه ات١درسة، فإف ات١نفعة ات٢امشية ت٘ثل قيمةالكتٔا أف ات١نفعة ت٘ثل  
كلما قلت عدد   مفادىا كندرة الأمواؿ الاقتصادية علاقة، استهلاؾ ات٠تَات ات١ختلفة درجة الإشباع المحصل عليها من

قيت ات١نفعة عند مستول عاؿ، ككلما زادت الوحدات ات١ستهلكة )عدـ كجود ندرة( تقل ات١نفعة الوحدات ات١ستهلكة ب
 اتٟدية ت٢ذه السلعة ات١ستهلكة، كىو ما يعبر عنو بقانوف تناقص ات١نفعة اتٟدية.

لحة لأف منفعة كل كحدة من الشيء تتعلق بغزارة اتٟاجات اتٟالية كات١، كت٢ذا ترتبط فكرة القيمة بفكرة الندرة
كلما كانت غزيرة. فالسلع التي يكوف ت٢ا قيمة ىي إذف السلع   ات١نفعةإشباعها، كمن الطبيعي أف السلعة تفقد  ات١راد

كالتي لا تفيض كميتها عن اتٟاجة. فإذا فاقت الكمية   ،أت٫ية بالنسبة للإنساف تكتسيالاقتصادية كحدىا كالسلع التي 
  فإنها لا تفقد نفعها طبعا كلكنها تفقد قيمتها الاقتصادية. ،كات١اء الغزير() ات١طلوبة ات١تاحة من سلعة ما اتٟاجة

كبهذا يعتقد أف القيمة ، بعد حساب العلاقة بتُ السلعة كاتٟاجة إليها منجرالسلعة عند الاقتصادم  قيمةتٖدد 
اتٟاجة. مثلا لدل سلعة ت٢ا كما تٯكن أف تكوف قيمة تبادلية كات١قياس ىو   استعمالية،الاقتصادية تٯكن أف تكوف قيمة 

ها بٕ مبادلة ىذه السلعة بسلعة بلكن أفكر تٔتعة أخرل تٯكن أف تٕل ،عندم قيمة استعمالية لأنها تسد حاجتي الآنية
قلب قيمة السلعة الاستعمالية إبٔ قيمة تبادلية. كبالعكس تٯكن أف يكوف ىناؾ نأخرل موجودة لدل شخص أخر، فت

تٯكن أف ت٭ملها إبٔ بيتو ليستعملها طعاما  ،إذا زاد لديو كمية منها ذبلت بُ آخر الأسبوعسلعة تبادلية )كات٠ضار( ف
 لأسرتو.

                                                           
 .46 ص ،مرجع سبق ذكره كوثر شغراب، -1



 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الفصل الأول: سياسة تكوين الأسعار
 

25 
 

قيمة السلعة الاقتصادية تتوقف إذف على أت٫يتها بُ نظرنا من حيث أنها تشبع حاجة مباشرة )قيمة استعمالية( 
كما أف أت٫يتها تٗتلف أيضا   ،بة للإنساف ت٥تلفةكلكن اتٟاجات متعددة كأت٫يتها بالنس أك غتَ مباشرة )قيمة تبادلية(.

 تبعا لإشباع اتٟاجة التدرت٬ية منها.
أما السعر فليس إلا مفهوما عارضا ينشأ  ،مفهوـ القيمة ىو الأساس بُ علم الاقتصاد أف كارل منجريعتقد 

كالسعر  ،لك التي يتخلى عنهاق زيادة بُ ات١تعة بتُ السلعة التي يتحصل عليها كتيطرفيتُ تٖقمنها عن مبادلة يتوخى 
كت٢ذا تٯكن القوؿ أف ات١درسة  ،كتْسب تقدير الأشخاص كمهارتهم بُ البيع كالشراء ،تٮتلف حسب الزماف كات١كاف

 اتٟدية  بٓ تقدـ نظرية كافية للأسعار كالقيمة. 
 ادم ىو:بُ الأختَ ت٩لص إبٔ علاقة السعر بكل من القيمة كات١نفعة ، أم السعر من ات١نظور الاقتص

 

 .ىي مواصفات السلعة التي تٖقق إشباعا لاحتياجات ات١شتًم  :المنفعة
 الواجب على ات١شتًم دفعو )السعر(ىي التعبتَ الكمي عن السلعة كالتي تٯكن قياسها من خلاؿ الثمن  :القيمة

 .للحصوؿ على ات١نفعة ات١رغوبة
 

 (: السعر من المنظور الاقتصادي01الشكل رقم )
 

 تقاس                            تٗلق     
 

ص ،2000العسكري : التسويق الصناعي مدخل استراتيجي ، دار وائل للنشر ، عمان ، الطبعة الأولى،  شاكرد أحمد :  المصدر
125. 

 
 
 
 
 
 
 

 القيمة  السعر ات١نفعة
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 العوامل المحددة للسعر :لثالمبحث الثا
الذم تلتقي فيو قرارات البائعتُ ات١كاف  بُ السوؽ، كىو تتحدد الأسعار بتفاعل قول الطلب كقول العرض

، فإف سابقا كات١شتًين بشأف تبادؿ السلع. كإف كاف ىذا يشتَ إبٔ ات٨صار السوؽ بُ بقعة ت٤دكدة كما كاف عليو
بل أصبح العابٓ كلو تٯثل حدكد  ،السوؽ اليوـ كمع تطور كسائل الاتصالات كات١واصلات بٓ يعد ت٤ددا تٔكاف معتُ

سنتناكؿ بُ ىذا ات١بحث ت٤ددات الطلب كالعرض كالعوامل الأخرل ات١ؤثرة بُ تٖديد  ت.لسوؽ بعض السلع كات٠دما
 الأسعار. 

 المطلب الأول: الطلب
 يعتبر الطلب العنصر الأكؿ ات١ؤثر بُ تٖديد الأسعار.

 تعريف الطلب –أولا 
ئها من السلعة الطلب الكلي على السلعة ىو "الكميات التي يكوف ات١ستهلكوف مستعدين كقادرين على شرا

عند ت٥تلف الأتٙاف المحتملة خلاؿ فتًة زمنية معينة". كالطلب الكلي ىو ت٣موع طلب الأفراد على السلعة عند كل 
 مستول من مستويات الثمن المحتمل أف تتحدد بُ السوؽ.  

 في الطلب  ةؤثر المعوامل ال -ثانيا
 :1يلي فيما بُ الطلب الكلي على السلعة التي تؤثر عواملتتمثل ال

: تكوف العلاقة بتُ تٙن السلعة كالكمية ات١طلوبة منها علاقة عكسية تْيث إذا ارتفع تٙن السلعة ثمن السلعة (1
 ؛تنخفض الكمية ات١طلوبة منها، كإذا ات٩فض الثمن تزداد الكمية ات١طلوبة

تْيث  ،طردية : كتكوف العلاقة بتُ دخل ات١ستهلكتُ كالكمية ات١طلوبة من السلعة علاقةدخل المستهلكين (2
الشراء، كبالعكس إذا  أنو إذا زاد دخل ات١ستهلكتُ تزداد الكميات ات١طلوبة من السلعة لزيادة قدرتهم على

 ؛ات٩فض الدخل تقل الكميات ات١طلوبة
: ترتبط السلعة بسلع أخرل تتأثر بها كبتغتَات أتٙانها كفق نوع أثمان السلع الأخرى البديلة والمكملة (3

السلع البديلة ىي السلع التي تٯكن أف تٖل ت٤ل بعضها البعض بُ ) بديلة كانت أـ مكملةالارتباط بينهما 
كتكوف العلاقة بتُ تٙن السلعة كالطلب على  (،الاستهلاؾ كتشبع حاجة ات١ستهلك مثل اللحوـ كالدجاج

سلعة البديلة مثل السلعة البديلة ت٢ا علاقة طردية، تْيث إذا ارتفع تٙن سلعة مثل اللحوـ يزداد الطلب على ال
الدجاج، كأيضا إذا ات٩فض تٙن اللحوـ يقل الطلب على السلعة البديلة كىي الدجاج. أما السلع ات١كملة 

                                                           
1

 .53-52 ص ص، مرجع سبق ذكره كوثر شغراب، -
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تْيث أف استهلاؾ أحدىا يؤدم إبٔ استهلاؾ السلع  ،فهي السلع التي تكمل بعضها البعض بُ الاستهلاؾ
عة كالطلب على السلعة الأخرل ات١كملة ت٢ا الأخرل معها مثل الشام كالسكر. كتكوف العلاقة بتُ تٙن سل

لأف  ،علاقة عكسية فمثلا، إذا ارتفع تٙن سلعة مثل السكر يقل الطلب على السلعة ات١كملة كىي الشام
كما يقلل أيضا الطلب على السلع ات١ستخدمة معو مثل   ،ارتفاع تٙن السكر سوؼ يقلل الكمية ات١طلوبة منو

 ؛الشام
فإف  ،السلعة تغتَت أذكاؽ ات١ستهلكتُ بالشكل الذم يؤدم إبٔ زيادة إقبات٢م علىإذا أذواق المستهلكين:  (4

الطلب على السلعة يزداد، كأما إذا تغتَت الأذكاؽ بالشكل الذم يؤدم إبٔ عدـ إقباؿ ات١ستهلكتُ على 
 السلعة فإف الطلب على السلعة يقل.

 الطلب: دالة  -ثالثا
كمضمونو ىو أنو عندما يرتفع تٙن  ،تٙن السلعة كالكمية ات١طلوبة منها يوضح قانوف الطلب العلاقة العكسية بتُ

كذلك مع افتًاض  ،كعندما ينخفض تٙن السلعة تزداد الكمية ات١طلوبة منها ،السلعة فإف الكمية ات١طلوبة منها تنخفض
 ثبات العوامل الأخرل ات١ؤثرة على الطلب.

مع افتًاض ثبات العوامل  ،ات١طلوبة من السلعة كتٙن السلعة تعبر دالة الطلب السعرية عن العلاقة بتُ الكمية
الأخرل. كتٯكن التعبتَ عن دالة الطلب السعرية بُ شكل جدكؿ يسمى جدكؿ الطلب، أك شكل منحتٌ الطلب، أك 

 :الآبٌبُ شكل معادلة رياضية ىي معادلة الطلب السعرية كذلك على الوجو 
ات التي يطلبها ات١ستهلك من السلعة أك ات٠دمة عند الأتٙاف عبارة عن قائمة توضح الكميجدول الطلب:  (1

 :الآبٌات١ختلفة، فإذا أردنا التعبتَ عن دالة الطلب السعرية تّدكؿ للطلب فسيكوف على النحو 
 (: جدول الطلب02الجدول رقم )

 (Pثمن السلعة ) (Qdالكمية المطلوبة )
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كىو ات١نحتٌ ات١مثل للعلاقة العكسية بتُ تٙن السلعة كالكمية ات١طلوبة منها. كينحدر ات١نحتٌ منحنى الطلب:  (2
عة يؤدم إبٔ زيادة من أعلى إبٔ أسفل متجها جهة اليمتُ أم أف ميلو سالب، حيث أف ات٩فاض تٙن السل

كيكوف ىناؾ انتقاؿ من نقطة لأخرل على نفس منحتٌ الطلب  صحيح، الكمية ات١طلوبة منها، كالعكس
 كما ىو موضح بُ الشكل الآبٌ: كىذا يسمى تغتَ الكمية ات١طلوبة

 (: منحنى الطلب02الشكل رقم )
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 54، ص 2005مكتبة دار جدة، السعودية،  المصدر: كوثر شغراب، عبلة بخاري، مبادئ الاقتصاد الجزئي،
كىي العلاقة الرياضية بتُ الكمية ات١طلوبة من السلعة  ،تٯكن التعبتَ عن دالة الطلب السعرية معادلة الطلب: (3

 :الآبٌكتٙنها على الشكل 
Qd  =  a  -  b P 

 حيث: 
Qd؛: الكمية ات١طلوبة من السلعة       

P ؛: تٙن السلعة 
a ؛ عن الكمية ات١طلوبة من السلعة بفرض أف تٙنها يساكم صفرا: معامل ثابت يعبر 
bعندما يتغتَ الثمن بوحدة كاحدة، كىو تٯثل نسبة التغتَ بُ  ،: مقدار التغتَ بُ الكمية ات١طلوبة من السلعة

 الكمية ات١طلوبة إبٔ التغتَ بُ تٙنها، أم أف:
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أم تكوف العلاقة  ،غتَ الكمية ات١طلوبة يكوف بُ عكس اتٕاه التغتَ بُ الثمنلأف ت ،كتكوف قيمة ات١عامل سالبا
 .بتُ الكمية ات١طلوبة كالثمن علاقة عكسية

 مرونة الطلب السعرية -رابعا 
 يقصد بات١ركنة بشكل عاـ مدل اتٟساسية أك الاستجابة لأحد ات١تغتَات أك شيء معتُ. :المرونة تعريف (1

فعرفها بأنها عبارة عن النسبة  ،أكؿ من كضع صيغة كاضحة ت١فهوـ ات١ركنة ارشالألفريد مكيعتبر الاقتصادم 
 .1ات١ئوية للتغتَ بُ الكمية إبٔ النسبة ات١ئوية للتغتَ بُ السعر

ات١قصود تٔركنة الطلب السعرية "درجة استجابة الكمية ات١طلوبة من السلعة للتغتَات التي تٖدث بُ تٙن 
السلعة بنسبة معينة إبٔ تغتَ بنسبة أكبر بُ الكمية ات١طلوبة منها يكوف الطلب على تلك  السلعة". فإذا أدل تغتَ تٙن

السلعة طلبا مرنا، كأما إذا تغتَ الثمن بنسبة معينة فأدل ذلك إبٔ تغتَ الكمية ات١طلوبة بنسبة أقل فيكوف الطلب على 
تَ الكمية ات١طلوبة بنفس النسبة فيكوف الطلب على السلعة طلبا غتَ مرف، كأما إذا أدل تغتَ الثمن بنسبة معينة إبٔ تغ
 :2السلعة طلبان متكافئ ات١ركنة. كتقاس مركنة الطلب السعرية كالآبٌ
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كتكوف إشارة معامل مركنة الطلب السعرية سالبة نظرا للعلاقة العكسية بتُ الثمن كالكمية ات١طلوبة، حيث أف 
كىل ىو  ،بة يكوف بُ عكس اتٕاه التغتَ بُ الثمن. ك تٯكن معرفة درجة مركنة الطلب على السلعةتغتَ الكمية ات١طلو 

فإذا كاف معامل ات١ركنة  ،بالنظر إبٔ القيمة العددية ت١عامل مركنة الطلب ،طلب مرف أـ غتَ مرف أـ متكافئ ات١ركنة
مل ات١ركنة أقل من الواحد الصحيح يكوف أكبر من الواحد الصحيح يكوف الطلب على السلعة مرنا، كإذا كاف معا

الطلب على السلعة غتَ مرف، كإذا كاف معامل ات١ركنة يساكم الواحد الصحيح يكوف الطلب على السلعة متكافئ 
 .ات١ركنة
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 .57 ، ص1989 اتٞزائر، ديواف ات١طبوعات اتٞامعية، ،النظرية الاقتصادية التحليل الاقتصادي الجزئي، ضياء ت٣يد ات١وسوم -
2- Robert  Pindyck, Daniel Rubinfeld, Microéconomie, Pearson, 6e  édition, Paris, 2005, p 32. 
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الواقع أف فكرة ات١ركنة من أكثر ات١وضوعات تطبيقا بُ ت٣اؿ السياسة الاقتصادية، كىي مهمة  أىمية المرونة: (2
بالإعلاف عن تٗفيضات موتٝية بُ  ا قطاع الأعماؿ لتسويق منتجاتهمسات التي يقوـ بهجدا بُ الدرا

 مرنا فإف التخفيضات بُ الأسعار تؤدم إبٔ زيادة الإيراد الكلي. السلع فإذا كاف الطلب على ،الأسعار
أك الرسوـ     تستخدـ ات١ركنة بُ الدراسات ات٠اصة بأثر الضرائب كالإعانات ،كبُ ت٣اؿ السياسة الاقتصادية

فعندما تقرر الدكلة صرؼ إعانة لسلعة معينة فإف معرفة مركنة الطلب كمركنة  ،اتٞمركية على الأفراد كات١ؤسسات
ككذلك اتٟاؿ بُ  ،العرض من تلك السلعة ضركرم لتحديد اتٞهة التي تٖصل على أكبر فائدة ت٦كن من الإعانة

 ت١ختلفة .  السياسات ات٠اصة بالضرائب أك سياسات التسعتَ ا

ىي طلب كامل  ،تٯكن تقسيم الطلب حسب قيمة ات١ركنة السعرية ت٠مسة أقساـأنواع مرونة الطلب:  (3
 :1ات١ركنة، طلب مرف، طلب متكافئ ات١ركنة، طلب غتَ مرف كطلب عدنً ات١ركنة

تغتَا  تْيث أف ،كبتَة جدا للتغتَ بُ السعر  استجابةك ىو الطلب الذم يستجيب  الطلب كامل المرونة: -أ
 .PE   نهاية لا كتكوف ات١ركنة مساكية ما ،طفيفا بُ السعر يؤدم لتغتَ لا نهائي بُ الكمية ات١طلوبة

 (.Aتٯثل الطلب كامل ات١ركنة تٔنحتٌ أفقي موازم للمحور السيتٍ كذلك على النحو ات١بتُ بُ الشكل )
تْيث تكوف نسبة التغتَ بُ  ،ة كبتَة للتغتَ بُ السعرستجاباىو الطلب الذم يستجيب الطلب المرن:  -ب

نهاية  كتكوف ات١ركنة ت٤صورة بتُ الواحد كما لا ،الكمية ات١طلوبة أكبر من نسبة التغتَ بُ السعر PE1. 
 (.Bتٯثل الطلب ات١رف تٔنحتٌ يكوف أقرب للوضع الأفقي كذلك على النحو ات١بتُ بُ الشكل )

سبة نتْيث أف  ،ستجابة معقولة للتغتَ بُ السعراىو الطلب الذم يستجيب متكافئ المرونة:  الطلب -ج
 .PE=  1      كتكوف ات١ركنة مساكية الواحد الصحيح ،التغتَ بُ السعر تساكم نسبة التغتَ بُ الكمية ات١طلوبة

لا ىو أقرب للوضع الأفقي كلا ىو أقرب للوضع  تٯكن ت٘ثيل الطلب متكافئ ات١ركنة تٔنحتٌ يأخذ كضع كسط
 (.Cالرأسي كذلك على النحو ات١بتُ بُ الشكل )

تْيث تكوف نسبة التغتَ  ،ستجابة ت٤ددة للتغتَ بُ السعراىو الطلب الذم يستجيب  الطلب غير المرن: -د
.10حد كالصفر بُ الكمية ات١طلوبة أقل من نسبة التغتَ بُ السعر كتكوف ات١ركنة ت٤صورة بتُ الوا  P 

 (.Dتٯثل الطلب غتَ ات١رف تٔنحتٌ يكوف أقرب للوضع الرأسي كذلك على النحو ات١بتُ بُ الشكل )
تْيث أف ات١ركنة تساكم  ،ىو الطلب الذم لا يستجيب إطلاقا للتغتَ بُ السعرالطلب عديم المرونة:  -ه

.0صفر  P 
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 (. E)ات١ركنة تٔنحتٌ رأسي موازم للمحور الصادم كذلك على النحو ات١بتُ بُ الشكل تٯثل الطلب عدنً 
 (: أنواع مرونات الطلب03الشكل رقم )

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 .74، ص 2015 ،الأردن عالم الكتاب الحديث، لى الاقتصاد،إالمدخل  ،فليح حسن خلف المصدر:

1P

 

2P

 

1Q

 
2Q

 

D 

 سعر السلعة

 نسبيان  مرف غتَ طلب

 السلعة من ات١طلوبة الكمية

 (Dشكل )ال

 سعر السلعة
D 

 طلب عدنً ات١ركنة
1P 

2P 

 الكمية ات١طلوبة من السلعة

 (Eشكل )ال

 سعر السلعة

1P

 
2P

 

1Q

 
2Q

 

 لكمية ات١طلوبة من السلعةا

 (Bشكل )ال

D 

 طلب مرف نسبيان 

 سعر السلعة

D 

 طلب كامل ات١ركنة

 الكمية ات١طلوبة من السلعة

 (Aشكل )ال

p 

 السعر

 لكميةا

1P

 

2P

 

2Q
 

1Q

 

 طلب متكافئ ات١ركنة

 (C)الشكل 



 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الفصل الأول: سياسة تكوين الأسعار
 

32 
 

 :1الآتيةات١ركنة بالعوامل  تتأثرحددات مرونة الطلب السعـرية: م (4
 كاف الطلب عليها مرنا  تٖقق الإشباع للمستهلكتُ، ككلما توفرت البدائل للسلعة   بدائل للسلعة:وجود  -أ

 بُ حالة ارتفاع كات٩فاض الأسعار، فعند ارتفاع الأسعار فإف ات١ستهلكتُ يتجهوف إبٔ السلع ات١نافسة كالبديلة؛
أم نسبة ما ينفقو ات١ستهلك من دخلو، فكلما ارتفع نصيب  :من دخل المستهلك حجم الإنفاق -ب

السلع مثل السيارات التي ت٘ثل قيمتها نسبة كبتَة السلعة من دخل الفرد كلما كاف أكثر تٖسسا من تغتَات سعرىا، ف
سبة قليلة أما السلع مثل الكبريت أك ات١لح التي ت٘ثل قيمتها ن ،من دخل ات١ستهلك يتوقع أف يكوف الطلب عليها مرنا

 ؛من دخل ات١ستهلك فيتوقع أف يكوف الطلب عليها غتَ مرف
تقل مركنة الطلب السعرية  تقسم السلع إبٔ سلع ضركرية كأخرل كمالية، ف :للمستهلك أىمية السلعة -ج

 ، لأف ات١ستهلك لا ت٬د بديلاكلما زادت درجة أت٫ية السلعة، فالسلع ات١همة كالضركرية يكوف الطلب عليها غتَ مرف
يستطيع ات١ستهلك  لاالضركرية  ك إبٔ أف السلعذليعود ك الية يكوف الطلب عليها مرف. كمبينما السلع ال عنها،

 ؛السعر ارتفاعخفض قليلان عن نأك ت بالتابٕ تظل الكمية ات١طلوبة ثابتة، ك رتفع سعرىااعنها حتى لو  الاستغناء
 سلعة معينة بُ ات١دل الطويل يكوف أعلى بكثتَ منبصورة عامة، فإف مركنة الطلب على  الفترة الزمنية: -د

لعدـ  ك مركنة الطلب بُ ات١دل القصتَ، نظرا لصعوبة التكيف بُ ات١دل القصتَ، خصوصا بالنسبة لسلوؾ ات١ستهلك،
 ؛ت٠لق البدائل ت٢ذه السلعة توفر الزمن الكابُ

ل ات١ستهلك مع بقاء العوامل الأخرل : درجة استجابة الكمية ات١طلوبة للتغتَ بُ دخمرونة الطلب الدخلية-ه
 ثابتة. 

 المطلب الثاني: العرض
العرض ىو العنصر الثاني ات١ؤثر بُ عملية تٖديد الأسعار، كىو يتعلق باختيار ات١نتج. كيتحدد العرض بتأثتَ 

 السوؽ يتحدد بُ ،كالثاني خارجي ؛كىو عامل التكاليف ،يتعلق بستَ العمل بُ ات١ؤسسة ،عاملتُ: أحدت٫ا داخلي
 .السعركىو عامل 

 العـرض تعريف -أولا
كت٢ا القدرة على  ،يعرؼ عرض السلعة على أنو الكمية من السلعة أك ات٠دمة التي ترغب ات١ؤسسة بُ بيعها

ك يتكوف العرض الكلي من ت٣موع ما يعرضو كل  تقدتٯها للبيع بالسعر السائد بُ سوؽ معينة خلاؿ فتًة زمنية معينة،
 دد بُ السوؽ. تحيمنتج للسلعة عند كل مستول من مستويات الثمن المحتمل أف 
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 محددات العـرض -ثانيا 
 :1يتحدد العرض بعوامل أت٫ها

فهذا يؤدم إبٔ  ،أسعار مدخلات الإنتاج ات١ستخدمة لإنتاج سلعة ما ارتفعتإذا  عوامل الإنتاج: أسعار (1
أسعار  ات٩فضتزيادة تكاليف الإنتاج كبالتابٕ يقلل من الإنتاج بٍ العرض. كعلى العكس من ذلك إذا 

 ،السلعة تكاليف الإنتاج كيزيد الربح ات١تحقق من إنتاج ىذه ات٩فاضفهذا سيؤدم إبٔ  ،نتاجمدخلات الإ
  ؛كبالتابٕ يزيد عرض السلعة

قد ترغب ات١ؤسسة بالاحتفاظ تّزء من كمية الإنتاج لغرض الاستهلاؾ الذابٌ مثل  :المؤسسةىدف  (2
إذا كاف ىدؼ ات١ؤسسة تعظيم   الأسعار، أما ات١زارعتُ، كىذا يؤثر بُ الكمية ات١عركضة بُ السوؽ كيؤثر على

لأف مستول الإنتاج الذم  ،الإيرادات يتوقع أف تعرض سلع أكثر من ات١ؤسسة التي تنصرؼ إبٔ تعظيم الأرباح
ت٭قق أعلى إيراد ت٦كن أكثر من مستول الإنتاج الذم ت٭قق أعلى ربح ت٦كن، إذف تٮتلف عرض السلعة 

 ؛أىداؼ ات١ؤسسة باختلاؼ
 كىي : تتأثر الكميات ات١عركضة بُ السوؽ من منتوج ما، بأسعار ات١نتجات البديلةالبديلةالسلع  أسعار (3

السلع ات١نافسة للسلعة بُ عملية الإنتاج، حيث توجد علاقة عكسية بتُ الكمية ات١طلوبة من كل سلعة 
 ؛كأسعار السلع الأخرل

ا، بات١دة الزمنية اللازمة لإنتاجو، فهناؾ منتجات : تتأثر الكمية ات١عركضة من منتوج مالمدة الزمنية للإنتاج (4
تتطلب مدة زمنية طويلة لإنتاجها، مثل الكثتَ من ات١نتجات الزراعية ، كىناؾ منتجات تٯكن إنتاجها 

 باستمرار كبُ مدة قصتَة؛
ك إبٔ سلعة ما بُ ات١ستقبل سيؤدم ذل أسعارإذا توقع ات١نتج زيادة  :التنبؤ بالأسعار المستقبلية للمنتوج (5

، أما إذا كانت ات١ؤشرات تشتَ إبٔ ات٩فاض بُ أسعار زيادة الإنتاج من ىذه السلعة كزيادة ات١عركض منها
 ات١نتوج فإف ات١ؤسسات تعمل على تٗفيض الكميات ات١عركضة؛.

نلاحظ أف الكمية ات١عركضة من كل سلعة من السلع تتأثر بسياسات اتٟكومة ة: يالحكوم الإعانات (6
حيث أف الزيادة بُ معدلات الضرائب تقلل من اتٟافز  ،ثلا يتأثر العرض بسياسات الضرائبالاقتصادية، م

للإنتاج كبالتابٕ تٗفض العرض، كما أف تٗفيض الضرائب ت٭فز على الإنتاج كيؤدم لزيادة الكميات 
ة على ات١عركضة، ىكذا اتٟاؿ بالنسبة للسياسات الأخرل، بصفة تٯكن القوؿ بأف سياسات اتٟكومة القائم
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كما أف سياسات اتٟكومة القائمة على عدـ تشجيع الإنتاج تٗفض   ،تشجيع الإنتاج تؤدم لزيادة العرض
 ؛العرض

إذا حدث تطور بُ التقنية ات١ستخدمة لإنتاج سلعة  :التكنولوجيا المستخدمة وكفاءة العمليات الإنتاجية (7
كيشجع  ،الربح الوحدة الواحدة فيزيد ىامشفإف ذلك سيؤدم إبٔ زيادة الإنتاج، كتقليل تكلفة الإنتاج  ،ما

  ؛ذلك على زيادة إنتاج السلعة بٍ زيادة العرض
كلما زاد سعر السلعة باعتبار ثبات تكاليف إنتاجها على حات٢ا، كلما زادت الأرباح  سعر السلعة نفسها: (8

سعر  ات٩فاض ،كبالتابٕ أدل ذلك إبٔ زيادة عرضها كعلى العكس من ذلك ،الناتٕة عن عرض ىذه السلعة
عرضها، فالعلاقة  ات٩فاضكذلك يقود إبٔ  ،الأرباح ات١تحققة من إنتاج ىذه السلعة ات٩فاضالسلعة يؤدم إبٔ 

 ؛بتُ سعر السلعة كعرضها علاقة طردية
تتأثر السلع الزراعية إبٔ حد كبتَ بالأحواؿ ات١ناخية، فإذا ما كانت الأحواؿ ات١ناخية  العوامل المناخية: (9

 سيؤدم ذلك إبٔ زيادة الإنتاج بٍ زيادة ات١عركض من ىذه السلعة.  ،اج سلعة ماملائمة لإنت
 جدول ومنحنى العـرض -ثالثا

يعتبر سعر السلعة نفسها من أىم العوامل ات١ؤثرة بُ العرض، لذلك نفتًض فيما يلي أف كل العوامل ات١ؤثرة بُ 
السلعة، ىذه العلاقة تٯكن ملاحظتها بالنسبة للسلعة كالعامل الوحيد الذم يتغتَ ىو سعر  ،العرض ثابتة على حات٢ا

X  كالذم يعرؼ تّدكؿ العرض: الآبٌ،بُ اتٞدكؿ 
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 :الآبٌكالكمية ات١عركضة منها بيانيا بُ الشكل تٯكن رسم العلاقة بتُ سعر السلعة   
 منحنى العرض (:04الشكل رقم )

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 82، ص 2005دية، المصدر: كوثر شغراب، عبلة بخاري، مبادئ الاقتصاد الجزئي، مكتبة دار جدة، السعو 
 مرونة العرض  -رابعا

         مركنة العرض السعرية ىي درجة استجابة الكمية ات١عركضة من السلعة للتغتَات التي تٖدث بُ تٙنها
 (.)مع افتًاض ثبات العوامل الأخرل على حات٢ا

                             :                      كالآبٌكتٯكن قياس مركنة العرض بالاعتماد على مركنة النقطة  

 

نظرا للعلاقة الطردية بتُ تٙن السلعة كالكمية ات١عركضة منها، حيث  ،كتكوف إشارة معامل مركنة العرض موجبة
 تكوف تغتَات الكمية ات١عركضة بُ نفس اتٕاه التغتَات التي تٖدث بُ الثمن. 

حيث تكوف نسبة التغتَ  ،عرض السلعة مرناكإذا كاف معامل مركنة العرض أكبر من الواحد الصحيح يكوف 
بُ الكمية ات١عركضة أكبر من نسبة التغتَ بُ الثمن، كتكوف استجابة الكمية ات١عركضة للتغتَ بُ الثمن كبتَة. أما إذا  

حيث تكوف نسبة التغتَ بُ  ،كاف معامل مركنة العرض أقل من الواحد الصحيح يكوف عرض السلعة غتَ مرف
أقل من نسبة التغتَ بُ الثمن. كإذا كاف معامل ات١ركنة يساكم الواحد الصحيح فهذا يعتٍ أف العرض الكمية ات١عركضة 
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حيث يؤدم تغتَ تٙن السلعة بنسبة معينة إبٔ تغتَ الكمية ات١عركضة بنفس النسبة. كىناؾ حالتاف  ،متكافئ ات١ركنة
 .1العرض اللانهائي ات١ركنةكت٫ا حالة العرض عدنً ات١ركنة كحالة  ،استثنائيتاف ت١ركنة العرض

كتتوقف مركنة عرض السلعة على مدل قدرة ات١نتجتُ أك البائعتُ على تغيتَ الكمية ات١عركضة من السلعة 
 (.اف( عند حدكث تغتَ بُ تٙن السلعة بالزيادة )أك النقصافبالزيادة )أك النقص

 على مرونة عرض السلعة  المؤثرةعوامل ال -خامسا 
كقدرتهم على  ،على قدرة البائعتُ على تٗفيض الكمية التي يعرضونها إذا ات٩فض السعر تعتمد مركنة العرض

كتلك القدرة أك الرغبة بُ تغيتَ الكمية ات١عركضة استجابة لتغتَات الأسعار تتأثر بعدة عوامل  ،زيادتها إذا ارتفع السعر
  :2أت٫ها

كمن  .ما ت٬عل مركنة عرضها منخفضة ،طويلة نها ت١دةيز تٗ: فالسلع سريعة التلف من الصعب تكلفة التخزين (1
 ؛الأمثلة على ذلك السلع الزراعية كالغذائية مثل الطماطم كالفواكو بأنواعها كالألباف

فإف العرض  ،ذا كاف بالإمكاف تغيتَ العملية الإنتاجية بسهولة لإنتاج سلعة بديلةإطبيعة العملية الإنتاجية:  (2
فإنو من السهولة نسبيا تٖويل الإنتاج إبٔ  ،أسعار القمح مثلا ات٩فضتالسلعة يكوف أكثر مركنة. إذا  ت٢ذه

 ؛ت٦ا ت٬عل العرض من القمح أكثر مركنة لوجود بديل الإنتاج ات١تمثل بُ الشعتَ ،الشعتَ
فإننا لا نتوقع زيادة كبتَة بُ عدد  ،إحدل السنوات الإت٬ارات بُ ارتفعت: إذا طول المدة الزمنية أو قصرىا (3

كلكن مع مركر ات١دة يزداد العرض  ،سنة مثلا( غتَ مرف)ت٦ا ت٬عل العرض بُ الزمن القصتَ  ،شققالبيوت كال
 ؛ت٦ا ت٬عل العرض أكثر مركنة ،من ات١نازؿ

 ،تلقائيا ذا ارتفعت أسعار إحدل السلع فإف العرض منها لن يزدادإ التوقعات الخاصة بمستقبل الأسعار: (4
الكمية التي يعرضونها إلا إذا توقعوا أف الأسعار ستبقى مرتفعة. أما إذا  لأف ات١نتجتُ تٯكن ألا يقوموا بزيادة 

  فمن الأرجح أنهم لن يقوموا بزيادة الطاقة  ،كانت توقعاتهم مبنية على أساس أف الارتفاع بُ الأسعار مؤقت
أف كتٖمل تكاليف لا يستطيعوف تغطيتها بُ ات١ستقبل، لذلك فإذا كانت التوقعات توحي ب ،الإنتاجية

فإف العرض سيكوف أكثر مركنة عما إذا كانت التوقعات مبنية على احتماؿ  ،الارتفاع بُ الأسعار سيستمر
 .( الأنواع ات١ختلفة ت١ركنة العرض السعرية04كيوضح اتٞدكؿ رقم ) ات٩فاض مستقبلي بُ الأسعار.

 
                                                           

1
 .130-129 ص ص ،2005 مركز ات١عرفة للاستشارات كات٠دمات التعليمية، ات١نامة، ،الاقتصاد الجزئي، متُ ،فريد بشتَأعبد الوىاب  -

2 - John Sloman, Principes d’économie, Pearson Education,  6eme Edition, Paris, 2008, p 74. 
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 (: الأنواع المختلفة لمرونة العرض السعرية04الجدول رقم )
 معامل المرونة غير النسبيالت نوع المرونة

 Δ Qs > % Δ P Es > 1 % عرض مرن
 Δ Qs < % Δ P Es <1 % عرض غير مرن

 Δ Qs = % Δ P Es = 1 % عرض أحادي المرونة
 Es = 0 الكمية ات١عركضة لا تستجيب للتغتَ بُ السعر عرض عديم المرونة

 ∞ = Es غتَ بُ السعرالكمية ات١عركضة تستجيب بشكل ىائل للت عرض لا نهائي المرونة
 115 ، ص2010كامل علاوي الفتلاوي،حسين لطيف الزبيدي، الاقتصاد الجزئي النظريات والسياسات، دار المناىج، عمان، المصدر:

  
 المطلب الثالث: محددات أخرى للسعر

 :1كما ت٧د عوامل أخرل تدخل بُ تٖديد السعر كىي
 تسعى المؤسسة لتحقيقها التي الأىداف -أولا

قوـ تات٢دؼ، تْيث  ت٤ددا بهذافهي تٕعل السعر  إنتاجها،ربح ت٦كن من  أقصىتٖقيق ت١ؤسسات اتهدؼ ست
بر ربح ت٦كن، بُ حتُ أك اكبالشكل الذم ت٭قق ت٢ بُ حالة ات٩فاض درجة مركنة الطلبلإنتاجها  أعلىبتحديد سعر 

ض ىذا السعر يخفتقوـ بت، بل قد ار منتجاتهاأسعرفع  إبٔتجو تلا  ات٬عله إنتاجهاارتفاع درجة مركنة الطلب على  أف
 إتباعوالذم يتم  الأمركىو  ربح ت٦كن، أقصىات١تمثل بتحقيق  الأساسي ا، كمن بٍ تٖقيق ىدفهامن اجل زيادة مبيعاته

 ةسياسالهم بُ تٖديد ات١عامل الىي  ات١ؤسسة، أىداؼ أفكىو ما يعتٍ  ،ة السوقيةصاتٟبيعات،ك ات١بُ حالة زيادة 
 أىدافها؛باتٗاذىا، كتٔا يسهم بُ تٖقيق ات١ؤسسات قوـ تالتي  السعرية

 درجة تدخل الدولة في النشاط الاقتصادي -ثانيا
لسلع  أك عموما، للسلع كات٠دمات الأسعارىا الدكلة بقيامها بصورة مباشرة بتحديد ذالتي تتخ الإجراءات

التدخلي  نتيجة للدكر إنتاجها، ية تٓصوصعلى اتٗاذ سياسة سعر  ؤسساتكخدمات معينة، يعتٍ انتفاء قدرة ات١
 أفالدكلة تٯكن  أفاتٟالات التي يتم فيها ىذا التدخل، كما  أكبُ مثل ىذه اتٟالة  للأسعارات١باشر للدكلة بتحديدىا 

من خلاؿ  ،بصورة غتَ مباشرةات١ؤسسات السلع كات٠دمات التي تنتجها  أسعارعلى  التأثتَدكرا مهما بُ  ارست٘
الأسعار بُ رفع  الإسهاـ إبٔالسياسة ات١الية يؤدم  إطاررفع الضرائب بُ  أف إذلاقتصادية التي تتخذىا، السياسات ا

فائدة منخفضة من خلاؿ السياسة النقدية يسهم بُ  بأسعار ؤسساتتوفتَ التمويل للم أفكما   كالعكس صحيح،
                                                           

 .62-61 ص ص ،مرجع سبق ذكره، فليح حسن خلف -1
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 أسعاررفع  أف، بُ حتُ إنتاجهاتكاليف  أسعاركنشاطاتها، كمن بٍ ات٩فاض  بأعمات٢ا ؤسساتخفض تكاليف قياـ ات١
زيادة  أف ا، كمإنتاجها أسعاركنشاطاتها، كمن بٍ يرفع  بأعمات٢ا ؤسساتتكاليف قياـ ات١ يزيد من ارتفاع الفائدة 

كت٭صل  ،أسعارىاكات٩فاض ات١نتجة ت٤ليا  زيادة عرض السلعة إبٔيؤدم  أفالسياسة التجارية تٯكن  إطارالاستتَاد بُ 
كينطبق  السياسة التجارية ىذه، إطارعلى سياسة التصدير بُ كذلك   ، كىذا ينطبقالاستتَادض يفتٗحالة  العكس بُ

 بأسعار عوامل الإنتاج؛ذات الصلة  الأخرلعلى السياسات الاقتصادية 
 ووضع النشاط الاقتصاديحالة  -ثالثا

كالسياسة  الأسعارتؤثر على  ، فهيفيها كنشاطاتها أعمات٢ا ؤسساتكالتي ت٘ثل البيئة الاقتصادية التي تؤدم ات١
حيث عندما يتسم الوضع ، كذلك تْكم ارتباطها بالوضع الاقتصادم ،اتٗاذىا للمؤسسات السعرية التي تٯكن

تتضمن العمل على رفع  أفف السياسة السعرية تٯكن إف الاقتصادم كحالات النشاطات الاقتصادية بالانتعاش كالركاج،
لا تٯكن لسياسة  ،تتسم بالانكماش كالركود اتٟالة السائدة للاقتصاد ككضعو كنشاطاتو انتإذا ك بُ حتُ ،الأسعار
 الأسعار؛تتضمن العمل على رفع  أفالسعرية 

 النشاط التسويقي -رابعا
كخدمات  كالتعبئة، كالتغليف ،الإعلافك  كات١تضمنة للدعاية ؤسساتطبيعة النشاطات التسويقية التي ت٘ارسها ات١

اتباع سياسة سعرية  إمكانيةتوفتَ  إبٔتقود  أفكالتي تٯكن  ،يع كغتَىا من جهود البيع كنشاطات التسويقما بعد الب
تسويقية غتَ النشاطات أما إذا كانت ال بُ حالة القياـ بنشاطات تسويقية مناسبة لتحقيق ذلك، تتضمن رفع السعر

كيرتبط بذلك نظاـ منافذ  عر دكف ارتفاعو،ق ات٩فاض بُ السيتٖق أم حصوؿ العكس، إبٔيؤدم  أفمناسبة تٯكن 
 ؤسسةات١وقع اتٞغرابُ للم إبٔ ات١ؤسسات، إضافةالنشاطات التسويقية التي تقوـ بها  إطاركرجاؿ البيع بُ  التوزيع،
 ةلسياسات٧اح ك يسهم بُ تٖقيق  الإنتاج فهوتصريف  أسواؽك أ ،الإنتاج مستلزمات أسواؽسواء  ،للأسواؽبالنسبة 

 الأسعار؛لرفع  الإمكانيةوفر السعرية كي
 ذات الطبيعة الاجتماعية والاقتصادية الأخرىالعوامل  -خامسا

 أكضاعتغتَات كاضحة كسريعة بُ  إبٔالاقتصادية كالاجتماعية  الأكضاعلتغتَات اتٟادة السريعة بُ اتؤدم 
تٖقق السياسة  إمكانيةدـ كبالتابٕ ع كتٔا ت٭قق معو عدـ استقرار السوؽ، بُ حالة العرض كالطلب، أم السوؽ،

كت٭صل العكس عندما تتوفر عوامل اقتصادية كاجتماعية كسياسية منتظمة كمستقرة  ،ؤسسةتخذىا ات١تالسعرية التي 
كىو  استقرار السوؽ كانتظامو، إبٔكتؤدم  حيث تنتفي معها حصوؿ تغتَات حادة كسريعة بُ العرض كالطلب، ،نسبيا
طبيعة التقاليد كالقيم  أف،كما التي تتبعها ات١ؤسسات بر للسياسة السعريةأكق ت٧اح لتحق الإمكانيةالذم يوفر  الأمر
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استهلاكية تتضمن ات١يل لتوسع بُ  أت٪اطكجود  أفحيث  كالعادات السائدة بُ المجتمع تؤثر على السياسة السعرية،
م بُ ضماف ت٧اح السياسة سهيف أكىو ما تٯكن  زيادة الطلب، كرفع السعر، إبٔالاستهلاؾ كبالشكل الذم يقود 

كذلك  ،الاستهلاكية الأت٪اطعدـ كجود مثل ىذه  أف حتُ بُ السعرية التي تستهدؼ تٖقيق مثل ىذا الرفع للسعر،
كما يتم افتًاض ذلك بُ النظرية   ،استهلاكية تتضمن العقلانية كالرشد بُ السلوؾ الاستهلاكي أت٪اطبوجود 

كبالتابٕ عدـ تٖقق زيادة  التوسع بُ الاستهلاؾ،عدـ كجود مثل ىذا السلوؾ  ف النتيجة التي تنجم عنإف ،الاقتصادية
لنجاح السياسة السعرية التي  الإمكانيةعدـ توفر  إبٔكىو ما يؤدم  بُ الطلب غتَ مبرر اقتصاديا نتيجة لذلك،

ركة السكاف بتُ كح كالبيئة، كاتٞنس، حسب العمر، يةالسكان ةتًكيبال إبٔ ذلك ت٧د إضافة ،الأسعارتتضمن رفع 
كلها عوامل  كالدخل الفردم، ،كأفرادهكتوزيعو بتُ فئات المجتمع  ،الوطتٍكحجم الدخل  ليها،إكمنها ك  مناطق الدكلة،

 .عليو التأثتَ أك تتضمن السياسة السعرية تٖديده، أفعلى السعر الذم تٯكن  تأثتَىامهمة بُ 
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 السعر طرق وسياسات تحديد :رابعلمبحث الا
تٗتلف السياسة السعرية بُ تٖديد أفضل الأسعار ت١نتجات ات١ؤسسة باختلاؼ ات٢دؼ من التسعتَ كالذم يرتبط 
بدكره بالأىداؼ التي تسعى ات١ؤسسة إبٔ تٖقيقها، كمن ىنا تنوعت السياسة السعرية بُ ت٣اؿ البحث كتٖديد أفضل 

لتحديد الأسعار كظركؼ كأكضاع ات١ؤسسات كفيما يلي  الأسعار ت١نتجات ات١ؤسسة حسب ات٢دؼ من عملية التسعتَ
 أىم أشكاؿ السياسة السعرية:

 السياسة السعرية في حالة تعظيم الربح باستخدام التحليل الحدي المطلب الأول:
حيث تتجو السياسة السعرية إبٔ الأسلوب اتٟدم بُ تٖديد السعر الذم ت٭دد أقصى ربح )كيستخدـ بُ ذلك 

 :1ية كالأشكاؿ البيانية(،حيث ت٧دالأساليب الرياض
لة بُ سوؽ ات١نافسة الكاملة لا تٖتاج إبٔ تٖديد التكلفة اتٟدية )مع الاتٕاه إبٔ التًشيد كتٗفيض أأف ات١س (1

التكاليف كلما أمكن(، كالتي تتساكل مع الإيراد اتٟدم كالأختَ يساكم سعر آخر كحدة مباعة كيساكم 
 ؛أيضا التكاليف ات١توسطة

 :ا الأسلوب أيضا بُ حالات ات١نافسة الاحتكارية حيثيستخدـ ىذ (2
 ؛)لتحقيق أقصى ربح ت٦كن( سعر ات١نتج =التكلفة اتٟدية =الإيراد اتٟدم 

ككذلك الإيراد اتٟدم )لتحقيق  يستخدـ بُ حالة الاحتكار حيث يكوف سعر ات١نتج =سعر التكلفة اتٟدية، (3
 أقصى ربح ت٦كن(.

ربح ت٦كن عند رسم السياسة السعرية..ىل  أقصىتٖقيق  مبدأجدلا حوؿ  ىناؾ أفكمن الضركرم الإشارة إبٔ 
 إليوكىذا ما تتجو  -الطويل فقط الأجليتم تٖقيقو بُ  أـ -كىناؾ من يفضل ذلك –القصتَ  الأجليتم تٖقيقو بُ 

 أقصىكن تٖقيق الكبتَة تٯ ؤسساتنو بُ ات١أإبٔ  الآراء؟ كانتهت الإدارةات١لكية عن  ؿت الكبتَة بعد انفصاؤسساات١
مثل تعظيم ات١بيعات  أخرل أىداؼمع تٖقيق  ،كالذم يسمح بتحقيق رتْية معينة ،الطويل الأجلربح عملي ت٦كن بُ 

 كغتَىا...
ات التي ؤسسكتتجو ات١ ،دراسة مركنات الطلب كخاصة السعرية دكرا ىاما بُ ىذا المجاؿ تؤدم الأحواؿ،بُ كل 

ت١عرفة الرتْية القصول ات١مكنة بُ ظل  ،اتٟدم بُ رسم السياسة السعرية سلوبالأتكوف بُ مركز احتكارم إبٔ تطبيق 
 سياسة التمييز السعرم الاحتكارم. اتباع ، أكتعظيم الطلب )ات١بيعات(
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ت٭ظى بالتطبيق من جانب بعض  النظرية( الأساليبنو من أاتٟدم )رغم  الأسلوب أفإبٔ  الإشارة دركتٕ
كنظاـ  ،اـ تكاليف سليمظكن ،الكبتَة بُ توفتَ بيانات دقيقة كسليمة لإمكانياتها، كيرجع ذلك الناجحة ؤسساتات١

 الإمكانياتلعدـ توافر تلك  الأخرل، ؤسساتمعظم ات١ كأت٫لتوكعلى العكس من ذلك عزفت عنو ، ت٤اسبي كفء
 ات١وجودة بُ الدكؿ النامية. ؤسساتكخاصة ات١

 ات٠امس. كسنتناكؿ كل ما سبق بشيء من التفصيل بُ ات١بحث
 المال المستثمر رأسالسياسة السعرية وتحقيق عائد معين على المطلب الثاني: 

كخاصة بُ  ،ات١ؤسسات التي كانت تسعى لتحقيق عائد معتُمن طرؼ استخدمت ىذه السياسة السعرية 
 :1يكوف ىامش الربح ات١طلوب تٖقيقو على النحو التابٕ أفكتٯكن ، الطويل الأجل

 
 :أفحيث 
  و؛مش الربح ات١راد تٖقيقىا ق ح=

 ؛ات١اؿ ات١ستثمر رأسالنسبة ات١ئوية للعائد ات١طلوب تٖقيقو على  د=
 ؛ات١اؿ ات١ستثمر رأس ـ=
 للإنتاج. الإتٚاليةمقدار التكاليف  ج= ت

 كيصبح

 
 ف:أحيث 

 ؛سعر البيع للمنتج ع=
 الإنتاج؛ج= حجم 

 .ات١اؿ ات١ستثمر رأسق ج= العائد ات١طلوب تٖقيقو على 
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 السياسة السعرية وتغطية التكاليف المطلب الثالث:
حيث  التكاليف، تٖليل بأسلوب أحياناكيسمى  ،شيوعا بُ اتٟياة العملية الأساليب أكثرمن  الأسلوبىذا 

كبُ  ،الإنتاجات١اؿ ات١ستثمر بُ  رأستٯثل العائد العادؿ على  ،ىامش للربح إضافةمع  الإنتاجيتم تغطية كافة تكاليف 
 الأخذكقد ذىب بعض الاقتصاديتُ إبٔ الاتٕاه ت٨و  كافة التكاليف الثابتة كات١تغتَة بُ اتٟسباف.  ذخأالة تىذه اتٟ
تٖديد سعر  أساس أفعلى  كما ىو كاضح من ات١عادلة، التكلفة ات١توسطة للوحدة، أساستٖديد السعر على  بأفضلية

نظرا لات٩فاض سعر  ،قلأؤسسات التي تعمل بكفاءة التكاليف الكلية يعتٍ تٖقيق فائض كبتَ للم أساسالبيع على 
ن بواسطتو تٖديد كففيو ما تٯ ،التكلفة ات١توسطة أسلوب اتباعبُ  أما ،الإنتاجيةالبيع بُ ىذه اتٟالة عن التكاليف 

كبُ ما يلي شرح لأىم الطرؽ  ات١ؤسسات. إنتاجيةأسعار السلع التي تعمل بُ نشاط ت٦اثل مع العمل على رفع 
 :1مةات١ستخد

 طريقة نسبة الإضافة -أولا
كتقوـ  ،زائد كيطلق عليها مدخل التكلفة ،تعتبر ىذه الطريقة من أبسط  أساليب التسعتَ  كأكثرىا استخداما

 للوصوؿ إبٔ تٖديد سعر البيع. ،ىذه الطريقة على  أساس إضافة  نسبة من الربح  على تكلفة السلعة
 السعر = التكاليف الكلية + نسبة إضافة

كتعتبر ، الاستثمار أك كنسبة تٖقق عائد على ،قد تٖدد نسبة الإضافة  كهامش ربح بنسبة مئوية من التكاليفك 
لأنها  تقوـ   ،ىذه الطريقة من الأساليب ات١ناسبة لكثتَ من ات١ؤسسات الصناعية كات٠دمية، كمتاجر اتٞملة كالتجزئة

 ؛بتغطية تكاليفها ك تضمن  البقاء بُ السوؽ
 قة متوسط التكلفةطري -ثانيا

خذ بُ عتُ الاعتبار تٚيع الأىذه التقنية الأكثر بساطة كات١طبقة  لعدد كبتَ من ات١ؤسسات، تْيث يتم 
  كقسمتها على عدد الوحدات ات١نتجة للحصوؿ على سعر ات١نتوج. ،التكاليف مهما يكن نوعها

 
 تحديد السعر عن طريق التكلفة الحدية -ثالثا

 ،حد الأساليب التي تٯكن بواسطتها توضيح العلاقة بتُ الطلب كالتكلفة كالأرباحيعد التحليل اتٟدم أ
كبُ ىذا  ،كيقصد بالوحدة اتٟدية الوحدة الإضافية من الإنتاج كات١بيعات، ن عن طريقو تٖديد السعرككالذم تٯ
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تتحملها لإنتاج ىذه ات١دخل فإف ات١ؤسسة تٖاكؿ بيع كحدة إضافية من السلعة بُ مقابل التكلفة الإضافية التي 
كإت٪ا التكاليف التي تدخل  بُ ، كبُ ظل ىذا ات١دخل من التسعتَ  فإف ات١ؤسسة لا تغطي  كافة التكاليف ،الوحدة

حيث تسعى ات١ؤسسة إبٔ  ؛كتستخدـ ىذه الطريقة بُ أكقات معينة، كىي التكاليف ات١تغتَة ،إنتاج السلعة فقط
كتستطيع تٖديد  ،على أمل أف تتحسن الظركؼ مستقبلا ،فتًة زمنية معينةالبقاء بُ السوؽ أك مواجهة ات١نافسة ل

السعر الذم يغطي كل أنواع التكاليف، فطريقة تٖديد السعر على أساس التكلفة اتٟدية تؤدم إبٔ تٖقيق الفصل 
 ؛بتُ ىدؼ تٖقيق  الإيرادات  كتٖستُ ات١وارد

 أسلوب التسعير على أساس تحليل نقطة التعادل -رابعا
ت١عرفة اتٟجم الذم تٯكن  ،عتمد أسلوب تٖليل التعادؿ على حساب كل التكاليف الكلية كالإيرادات الكليةي

لا تٖقق  ات١ؤسسة من أف تغطي عنده تكاليفها، أم اتٟجم الذم تتعادؿ فيو الإيرادات مع التكاليف الكلية عنده
أقصى  لتحديد الأسعار ات١ناسبة التي تعطي  ، كقد يستخدـ ىذا التحليل أيضارات١ؤسسة أم أرباح أك تتحمل خسائ

 أرباح ت٦كنة.              

 
 المطلب الرابع : سياسات أخرى لتحديد السعر

 :1بالإضافة إبٔ كجود سياسات أخرل بُ تٖديد الأسعار تتمثل بُ
 بمعدلات الأسعار السائدة ذخالسياسة السعرية والأ -أولا

السائدة بُ السوؽ  أكار ات١علنة للمنتجات ات١ثلية بواسطة ات١ؤسسات الكبتَة حيث تتخذ السياسة السعرية من الأسع 
ات١ؤسسة  يحيث تؤخذ بو كيعف ،ت٧احا بُ حالة كجود السعر القائد أكثركبالطبع ىذه الطريقة تكوف  للتسعتَ، أساسا

اختيار الوقت صعوبة ىو  الأسلوبكمشكلة ىذا  ،كما ت٭دث بُ احتكار القلة،  من الدخوؿ بُ حرب الأسعار
 ؛ات١ناسب للتطبيق

 السياسة السعرية والتمييز السعري -ثانيا
تفاكت بعض  أككفقا لدرجة جودة السلعة  ،لمنتج الواحدلمن سعر  أكثرتتجو السياسة السعرية ىنا إبٔ تٖديد  
يستخدمها ات١نتج ك  ،من بعض ات٠دمات أك الاستفادة ،ت٥تلفة من السلع أنواععند شراء  ،يزات ات١قدمة للعملاءمات١

                                                           
1

 .125-123، ص ص مرجع سبق ذكره، ميدعبد ات١طلب عبد اتٟ -
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 ،كينتشر التمييز السعرم بُ اتٟياة العملية بُ العديد من المجالات لتجزئة السوؽ التي تباع فيها السلعة، أحياناالمحتكر 
 بُ بعض ات١نتجات الاستهلاكية. أيضانلاحظ ذلك  مثل أسعار تذاكر السينما كالطائرات كالسكك اتٟديدية.

كمراعاة مستول الدخوؿ بالنسبة  ،كالرغبات ات١ختلفة الأذكاؽ إرضاءىو  لسعرية،سياسة التمييز ا اتباعكات٢دؼ من 
لكسب ات١زيد من  ،تٕزئة السوؽ أكات١ؤسسة بُ السوؽ  أقداـناىيك عن ت٤اكلة تثبيت  ،ت١ختلف فئات ات١ستهلكتُ

ات٩فاض  أك الأخرل الناتٚة عن بعض السلع إبٔ تعويض السلعة الراتْة للخسائر بالإضافة ،العملاء كات١ستهلكتُ
 ؛منها الأرباحمعدلات 

 السياسة السعرية لسلع التصدير -ثالثا
كالمحلي  الأجنبيكحسب ات١كوف  الإنتاج،تكاليف  أساستتحدد على  ات١صدرةأسعار ات١نتجات  ت٧د أف يمن الطبيع 

 لأنها ،من تكلفتها بأقلر السلعة تصدت٧د  ماكقل بُ الاعتبار الأسعار العات١ية، الأخذمع  ،إنتاجهاات١ستخدـ بُ 
حيث سيطبق عليها ما يعرؼ بسياسة  تطبيق اتٞات ستنتهي مثل ىذه الاتٕاىات، عكم، تٗفض من قيمة العملة

 ،كتكلفة ات١كوف المحلي الأجنبيلذلك يفضل دراسة تكلفة ات١كوف  ،التي تٖاربها اتٞات كمنظمة التجارة العات١ية الإغراؽ
لزيادة قيمة العملة الوطنية بُ  الأجنبي،جوىرية ت١وارد الدكلة من النقد  إضافةبٔ تٖقيق كتٖديد الأسعار التي تؤدم إ

   بُ الاعتبار الأسعار العات١ية. الأخذمع  الأخرل،مواجهة العملات 
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 السياسة السعرية وربحية المؤسسة في الأسواق  :خامسالمبحث ال
ات١ؤسسة كالوصوؿ إبٔ أسعار البيع ات١ناسبة، تعتبر من أىم بُ  ة تٖديد معابٓ كاتٕاىات السياسة السعري إف
كمن بٍ على رتْية   ،ت١ا لذلك من تأثتَ بالغ على الإيراد الكلي كالتكلفة الكلية ،على مستول  ات١ؤسسةالقرارات 
 والذم ت٘ارس فيعتمد على ىيكل السوؽ تكتٖديد كميات الإنتاج كالأرباح  ،تٖديد أسعار ات١نتجات كت٧د أف. ات١ؤسسة

للأسواؽ، كتواجو كل مؤسسة بُ كل نوع من ىذه  ات١ؤسسة نشاطها، كقد حدد الاقتصاديوف أربعة أنواع أساسية 
 .التسعتَ  الأسواؽ تٖديات ت٥تلفة فيما يتعلق بقرار

 : السياسة السعرية  في المؤسسة الأولالمطلب 
 تعريف السياسة السعرية وأىدافها -أولا

التي  ،لسياسة السعرية للمؤسسة على أنها "ت٣موعة القواعد كالأساليب كالإجراءات كالتدابتَتٯكن تعريف ا  
كذلك خلاؿ فتًة زمنية  ،الذم يكفي تٖقيق الأىداؼ ات١وضوعة ،تعمل على تٖديد السعر ات١ناسب ت١نتجات ات١ؤسسة

 .1معينة"
تكفل  قرارات التسعتَ للمنتجات ، فإفنو بُ ضوء اتٕاىات السياسة السعرية للمؤسسةأ ،يتضح من ذلك

كسياسة  ،كلذلك تٯكن أف ت٧د علاقة كطيدة بتُ السياسة السعرية كالسياسة التسويقية التسويقية، تٖقيق الأىداؼ
كيتًكز ىدؼ السياسة السعرية بُ الوصوؿ إبٔ السعر ، الإنتاج كحجم الإنتاج كنوعيتو كمواصفاتو كالأرباح كالتكاليف

  .سواء ىدؼ تٖقيق أقصى ربح ت٦كن أك أم أىداؼ أخرل ،ىداؼ ات١ؤسسةات١ناسب الذم ت٭قق أ
تْيث لا تٕد  ،كالسعر ات١ناسب ىو الذم لا يكوف مرتفعا لدرجة قد تؤدم إبٔ ات٩فاض الطلب )ات١بيعات(

ترتفع كبالتابٕ  ،الإنتاجية ات١ؤسسة مشتًين ت١ا تعرضو من إنتاج، كقد يتًتب على ذلك عدـ الاستغلاؿ الكامل للطاقة
كليس السعر ات١ناسب ىو السعر ات١نخفض للغاية للدرجة  ،تكاليف الإنتاج بسبب كجود طاقة إنتاجية عاطلة متزايدة

 .االتي لا يستطيع معها ات١ؤسسة تغطية تكاليفه
 أىمية السياسة السعرية وتحديد الأسعار -ثانيا

 :2ت من خلاؿ ما يليتنبع أت٫ية السياسة السعرية كتٖديد أسعار ات١نتجات بُ ات١ؤسسا
لأنها تٖدد كجود ات١ؤسسة كاستمرارىا بُ السوؽ  ،ت٘ثل السياسة السعرية كاحدة من أىم الأنشطة الاقتصادية (1

ك فشل ات١ؤسسة، حيث أف السعر يعتبر ىو العنصر الوحيد الذم أدكرا فعالا بُ ت٧اح  تؤدمكأنها  ،من عدمو

                                                           
 .106 ص ،مرجع سبق ذكره، عبد ات١طلب عبد اتٟميد -1
2

 .184 ص، مرجع سبق ذكرهفائق تٚعة العبيدم،  -
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كتٔا أف ات٢دؼ الأساسي  ،ل ت٘ثل ت٣موع التكاليف الكليةف تٚيع الأنشطة الأخر أك ، تٯثل إيرادا للمؤسسة
ف تٖديد السعر بشكل إلذلك ف ،للمؤسسة ىو تٖقيق الأرباح ات١ناسبة من خلاؿ تغطية التكاليف الكلية

 ؛ككضع سياسة سعرية مدركسة ت٢ا الأت٫ية الكبتَة بُ ضماف استمرار كبقاء ات١ؤسسة ،دقيق
من خلاؿ كثرة الصعوبات التي تٯكن أف تواجهها ات١ؤسسات  ،رية أيضالابد من معرفة أت٫ية السياسة السع (2

سواء كانت داخلية  ،ت١نتجاتها، كذلك بسبب كجود العديد من العوامل امعين اعندما ترغب بُ أف تٖدد سعر 
لاسيما  ،كبالتابٕ تدفع ىذه الصعوبات ات١ؤسسة لدراسة العوامل ات١ختلفة دراسة دقيقة كمعمقة ،خارجية كأ

كتٖليلها بالشكل الذم يؤدم إبٔ اتٗاذ القرار ات١ناسب  ،سعار التي تعتمدىا ات١ؤسسات ات١نافسة بُ السوؽالأ
الذم يلقى قبولا كيضمن استمرار كزيادة ات١بيعات كإت٬اد موقع تنافسي بُ  ،كالصحيح بُ تٖديد السعر

 ؛السوؽ
حيث أف  ،كأت٫يتها رة السياسة التسعتَيةف ذلك يبتُ لنا مدل خطو إف ،من خلاؿ ما جاء بُ النقطتتُ أعلاه  (3

 ،ؤدم إبٔ الفشل كات٠ركج ات١بكر من السوؽيمنخفضة قد  كأتٖديد أسعار غتَ مناسبة سواء كانت مرتفعة 
حيث أف تٖديد أسعار منخفضة بشكل لا يتناسب مع أسعار  بسبب تعرضو إبٔ أخطاء السياسة السعرية،

ت٦ا يفقده الثقة تّودة السلعة كيدفعو إبٔ  ،لة خاطئة إبٔ ات١ستهلكقد يبعث رسا ،بُ السوؽ التنافسيةالسلع 
كىذا ما يؤدم بُ نهاية ات١طاؼ إبٔ خسائر كبتَة قد لا تستطيع ، التوجو ت٨و شراء السلع ات١ماثلة )البديلة(

كذلك ففي حالة تٖديد أسعار مرتفعة نسبة للأسعار  ك،كبالتابٕ خركجها من السوؽ ،ات١ؤسسة تٖملها
أم  ،ف ذلك قد يؤدم إبٔ ات٩فاض بُ الكمية ات١طلوبة من قبل ات١ستهلكتُإف، للسلع ات١ماثلة افسيةالتن

 ؛كبالتابٕ سيكوف لو تأثتَ سلبيا على إيرادات ات١شركع ،ات٩فاض بُ حجم ات١بيعات
من خلاؿ  ،ات١ؤسسة تباع سياسة سعرية مناسبة كمعتدلة ستعود بالفائدة الكبتَة علىاأف أت٫ية تٖديد السعر ك   (4

كالذم تستطيع تٖقيقو عن طريق السمعة اتٞيدة التي تكتسبها بفعل سياستها  ،ضماف بقائها بُ السوؽ
 كالتي تأبٌ عن طريق بذؿ اتٞهود كالدراسة الشاملة لكل ات١تغتَات كات١ؤثرات. ،التسعتَية ات١توازنة

 المطلب الثاني : التسعير في سوق المنافسة الكاملة 
 ائص  سوق المنافسة الكاملة مفهوم وخص -أولا

 :1الآتيةيشتًط لقياـ سوؽ ات١نافسة الكاملة توافر الشركط  
                                                           

، منشورات مدرسة العلوـ الإدارية، مبادئ الاقتصــاد،، ت٤مد اتٞاؾ أتٛد، يعقوب علي جانقي -1  .170 ص ،2009 ات٠رطوـ
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يلزـ لكي نكوف بُ ظل ات١نافسة الكاملة أف يتعدد كل من البائعتُ )ات١نتجتُ(  تعدد البائعين والمشترين: (1
إليو بعد أف كاف  دخلمن السوؽ أك  انسحبأم كاحد منهم لو  يستطيعكات١شتًين )ات١ستهلكتُ(، تْيث لا 

فلا تٯكن ، أسعار غائبا، أف يؤثر بُ السعر السائد بُ السوؽ. بُ ظل ات١نافسة الكاملة يعتبر الباعة ملتقى
لأم منهم تٔفرده أف يؤثر بُ السعر، لأف حجم البائع الواحد أك ات١شتًم الوحيد صغتَ جدا مقارنة تْجم 

 ؛السوؽ
تْيث يعتبر  ،ت٬رم التعامل عليها بُ السوؽ متجانسة يشتًط أف تكوف السلعة التيتجانس السلع:  (2

منها متساكية ت٘اما مع أية كحدة أخرل منها من ناحية الإشباع الذم تٖققو لو. كبعبارة  ةمستهلك كل كحد
أخرل ت٬ب أف تكوف الوحدات من السلعة الواحدة متماثلة من كجهة نظر ات١ستهلك، تْيث لا يكوف ىناؾ 

معينة فالتجانس ىنا  علامةدات من السلعة يقوـ بإنتاجها منتج معتُ، أك تعمل سبب يدعوه أف يفضل كح
 ؛فالسلع ات١تجانسة ىي السلع ات١تشابهة بُ كل مواصفاتها كخصائصها يء،كالتطابق بُ كل ش التشابويعتٍ 

ت٪ا تعتٍ الكمية التي يريدىا، كإك تعتٍ فقط حرية ات١شتًم لا  اتٟرية ىناحرية الدخول والخروج من السوق:  (3
كبُ  ، بُ أف يدخلوا ميداف الإنتاج ت٢ذه السلعةتُأيضا حرية البائع بُ أف يبيع أك لا يبيع. ككذلك حرية ات١نتج

التي تتنافس  ؤسساتات١ باستطاعةيكوف  أفكبعبارة أخرل يتعتُ  ،كفؤ أف تٮرجوا من ىذا ات١يداف كقت ما يشا
إبٔ ميداف إنتاج السلعة، كأف ىذا الأختَ يستطيع أف  ةجديد تعارض دخوؿ مؤسسة لا أف ،بُ إنتاج السلعة

ت٭صل بُ يسر كسهولة على عناصر الإنتاج اللازمة لإنتاج السلعة. ىذا الشرط ضركرم لتوفر السلعة بالقدر 
من ميداف  بالانسحابلأف الشرط يسمح للمؤسسات صاحبة الإنتاج الفائض  ،الكابُ بُ كل الأحواؿ

 ؛يسمح الشرط بدخوؿ مؤسسات جديدة للصناعة التي تعاني من نقصكما   ،ما شاءت الإنتاج كقت
كيقصد بها أف تتوفر لدل البائع كات١شتًم معلومات كافية عن الأسعار التي العلم الكامل بظروف السوق:  (4

  ،ستغلاؿ الباعة للمشتًيناتعرض بها السلع للبيع أك تطلب عندىا للشراء. تتمثل أت٫ية ىذا الشرط بُ منع 
حيث أف ات١علومات الكافية ت٘كن من  ،ىم بُ المحافظة على التوازف بُ سوؽ السلع بُ كل الأكقاتكما يسا

 ؛اتٟركة بتُ الصناعات ات١ختلفة
لا تكوف ىنالك عوائق أك أكيقصد بهذا الشرط  عناصر الإنتاج بين فروع الإنتاج المختلفة: انتقالحرية  (5

نتج السلعة، إذا  الذم ي ت١ختلفة من أف تنتقل إبٔ ذلك الفرعت٘نع عناصر الإنتاج ا ،حواجز قانونية أك فعلية
تٕاه للتوسع بُ إنتاجها، أك أف تنتقل من الفرع الذم ينتج السلعة إذا كانت ظركؼ السوؽ اكاف ىناؾ 

 ؛تتطلب خفض الإنتاج
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ألا يؤدي انتقال السلعة من مكان لآخر داخل السوق إلى تحمل البائع أو المشتري تكاليف إضافية  (6
كبالتابٕ إذا قاـ أحد  ،يقصد بهذا الشرط أف السعر متساكم بُ السوؽ الواحد  ضاف إلى سعر السلعة:ت

الباعة بتًحيل سلعة من مكاف إبٔ آخر لا تؤدم عملية التًحيل ىذه لزيادة سعر السلعة، حتى كلو أدت 
 عملية النقل ىذه لزيادة التكاليف فسيتحملها صاحب السلعة كلا ت٭ملها للمشتًم.

 :1كما أف من خصائص ىذا السوؽ
: كل ات١ؤسسات العارضة بُ سوؽ ات١نافسة الكاملة تهدؼ إبٔ تعظيم أرباحها، كليس ت٢ا تعظيم الربح (7

 أىداؼ أخرل تٯكن الإشارة إليها؛ 
: لا يوجد أم نوع من التدخل اتٟكومي بُ ىذه الأسواؽ، من خلاؿ فرض عدم وجود تدخل حكومي (8

بعض ات١ؤسسات العارضة دكف الأخرل، ىذه ات٠اصية تؤكد صحة الفرضية، أف ضرائب آك تقدنً إعانات ل
 ات١ؤسسة آخذة للسعر كأف منحتٌ الطلب على منتوجها مرف ت٘اما

 التسعير وربحية المؤسسة في سوق المنافسة  -ثانيا
 ت٘تلك كلا تتحدد أسعار ات١نتجات بُ سوؽ ات١نافسة الكاملة )التامة( على أساس ات١دل الزمتٍ القصتَ،

لآلية  اات١ؤسسات القدرة على التحكم بُ الأسعار بسبب ضخامة عدد البائعتُ، كيتحدد السعر بُ ىذا السوؽ كفق
تساكم العرض مع الطلب، كيكوف السعر ثابتا بُ سوؽ ات١نافسة الكاملة بُ ات١دل القصتَ، لكن قد يتغتَ بُ ات١دل 

 .تغتَ بُ الإيراد اتٟدمات١توسط كالطويل، كالتغتَ بُ السعر يقود إبٔ ال
فإف تعظيم الأرباح يعتٍ  كبُ نفس الوقت، ات٢دؼ الأساسي لأم مؤسسة ىو تعظيم الأرباح التي تٖصل عليها

تٗفيض التكاليف التي تتحملها. كبصورة عامة تستمر ات١ؤسسة بُ الإنتاج طات١ا كاف بإمكانها تغطية تكاليفها الكلية. 
 ،أف تكوف التكاليف الكلية أقل من أك مساكية للإيرادات التي تٖصل عليها ات١ؤسسة ،كات١قصود بتغطية التكاليف ىنا

إذا بٓ تستطع ات١ؤسسة تغطية ىذه التكاليف، فإنها قد تضطر إبٔ التوقف عن الإنتاج لتقليل خسائرىا. تْيث  أما
 تتحمل دائمان التكاليف الثابتة بغض النظر عن مستول الإنتاج. 

 ؤسسة ات١تعلق بالاستمرار بُ الإنتاج أك التوقف عن الإنتاج باستخداـ عدة طرؽ:ت١كتٯكن تٖديد قرار ا
(، Total Revenue)  بُ ىذه اتٟالة، نقوـ بعمل مقارنة بتُ الإيراد الكلي للمؤسسة طريقة الكليات: (1

 :2(، كما يليTVCكإتٚابٕ التكلفة ات١تغتَة )

                                                           
 .9 ص، 2013 اتٞزائر، ، اتٞزء الثاني، دار ات٢دل،بادئ الاقتصاد الجزئيم، عبد اتٟميد برحومة -1
 كبُ سوؽ ات١نافسة الكاملة يكوف السعر مساكم للإيراد اتٟدم، : ىو حجم التغتَ بُ الإيراد الكلي الناجم عن التغتَ بُ الوحدات ات١باعة بوحدة كاحدةالإيراد الحدي. 
2

 .293 ص ،2001 بتَكت، أكادتٯيا للنشر كالطباعة، ، ترتٚة فؤاد صابّ،مبادئ الاقتصاد، يوجتُ ديوليو دكمينيك سالفاتور، -
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 ؛ج(، فإف ات١ؤسسة تستمر بُ الإنتا TR > TVCإذا كاف ) -
 ؛(، فإف ات١ؤسسة تتوقف عن الإنتاجTR < TVCإذا كاف ) -
(، حيث يكوف Shut-Down Point(، كىذا ما يسمى بػ"نقطة الإغلاؽ" )TR = TVCإذا كاف ) -

للمؤسسة حرية الاختيار إما الاستمرار بُ الإنتاج، أك التوقف عن الإنتاج، أم أف نقطة الإغلاؽ تعتبر اتٟد الفاصل 
 ؛ج كإمكانية الإغلاؽبتُ إمكانية الإنتا 

( الذم تٖصل عليو ات١ؤسسة، عبارة عن سعر السلعة مضركبا بُ TRأف الإيراد الكلي ) طريقة المتوسطات: (2
 (، أك:Qالكميات التي قامت ببيعها )

 

(، كالذم يعبر عن إيراد الوحدة الواحدة من السلعة Average Revenueكتٯكن اتٟصوؿ على متوسط الإيراد )
 (، أك:Q( أعلاه على الكمية )01طريق قسمة ات١عادلة رقم )ات١باعة، عن 

 

(، أف سعر السلعة يساكم الإيراد اتٟدم الناتج عن بيعها. كتٯكن الآف التوصل إبٔ 02توضح ات١عادلة رقم )ك 
 قرار ات١ؤسسة ات١تعلق بالاستمرار بُ الإنتاج أك التوقف عن الإنتاج كما يلي:

 ؛سسة تستمر بُ الإنتاج(، فإف ات١ؤ P > AVCإذا كاف ) -
 ؛(، فإف ات١ؤسسة تتوقف عن الإنتاجP < AVCإذا كاف ) -
  .(، كىذا ما يسمى بػ"سعر الإغلاؽ"P = AVCإذا كاف ) -
كىو السعر الذم تقوـ ات١ؤسسة تٔقارنتو مع سعر السوؽ، فإذا كصل سعر السوؽ إبٔ سعر الإغلاؽ ات٠اص  

 الإغلاؽ ىو أقل سعر تٯكن أف تتعامل ات١ؤسسة بو كتستمر بُ الإنتاج.أم أف سعر  ،بات١ؤسسة فتتوقف عن الإنتاج
(، فإف ىناؾ ارتفاعا بُ Qعندما تقوـ ات١ؤسسة بزيادة حجم إنتاجها )مستول أعلى من  الطريقة الحدية: (3

(، إلا أف ذلك سيكوف مصحوبا بارتفاع بُ التكلفة الكلية TR = P x Qالإيراد الكلي الذم تٖصل عليو )
(TCأ ) يضان. إذا، عندما تقرر ات١ؤسسة زيادة إنتاجها تٔقدار كحدة كاحدة مثلان، تقوـ ات١ؤسسة تٔقارنة مقدار

(، مع مقدار الزيادة بُ الإيراد الكلي MCالزيادة بُ التكلفة الكلية الناتٚة عن زيادة الإنتاج بوحدة كاحدة )
 (، أك:MRالناتج عن زيادة الإنتاج بوحدة كاحدة )



 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الفصل الأول: سياسة تكوين الأسعار
 

50 
 

 

 :1بالإنتاج أك التوقف كما يلي سسةار ات١ؤ كيتحدد قر 
 ؛تستمر بُ الإنتاج سسة(، فإف ات١ؤ MR > MCإذا كاف ) -
 ؛تتوقف عن الإنتاج سسة(، فإف ات١ؤ MR < MCإذا كاف ) -
  .(، فإف ىذا ىو كضع التوازف، كىو مستول تعظيم الأرباحMR = MCإذا كاف ) -

نتيجة زيادة الإنتاج بوحدة  سسةبُ الذم تٖصل عليو ات١ؤ (، أف الإيراد الإضاMR=MCكيعتٍ شرط التوازف )
ت٨و  سسةنتيجة زيادة الإنتاج. كمن بٍ، فلا يوجد دافع لدل ات١ؤ  سسةكاحدة، يساكم التكلفة الإضافية التي تدفعها ات١ؤ 

 . سسةزيادة أك تٗفيض الكمية ات١نتجة، حيث أف ىذه الكمية ىي الكمية الوحيدة التي تعظم أرباح ات١ؤ 
أف الإيراد اتٟدم يساكم سعر السلعة، أك أف الإيراد الإضابُ الذم تٖصل عليو ات١ؤسسة جراء بيع السلعة،  أم

 تٯكن تٖديد قرار ات١ؤسسة كما يلي:ك يساكم دائمان سعر السلعة.
 ؛(، فإف ات١ؤسسة تستمر بُ الإنتاجP > MCإذا كاف ) -
 ؛(، فإف ات١ؤسسة تتوقف عن الإنتاجP < MCإذا كاف ) -
  .(، فإف ىذا ىو كضع التوازف كىو مستول تعظيم الأرباحP = MCإذا كاف ) -

 (.AVC( عند أدنى مستول ت١نحتٌ )P = MCكيشتًط بُ كضع التوازف أف يكوف )
(، كبُ سوؽ ات١نافسة فإننا تٯكن أف نعبر MR = MCكللتوصل إبٔ التوازف، نقوـ بتطبيق شرط تعظيم الأرباح )

 ي:عن شرط التوازف كما يل
(P = MC) 

 ( كضع التوازف بيانيا.05كيوضح الشكل رقم )
 
 
 
 
 

                                                           
1

 .294، ص مرجع سبق ذكره، يوجتُ ديوليو دكمينيك سالفاتور، -
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 توازن المؤسسة في سوق المنافسة التامة :(05الشكل رقم )
  

                              
 
 

 
 
 
 
 

 
 

.212، ص 2010، كامل علاوي الفتلاوي، حسين لطيف الزبيدي، الاقتصاد الجزئي النظريات والسياسات، دار المناىج، عمان المصدر:
              

 لمطلب الثالث: الأسعار في سوق الاحتكار التام  ا
 مفهوم وشروط سوق الاحتكار -أولا

الاحتكار التاـ ىو أحد صور تنظيم السوؽ الذم توجد فيو مؤسسة كاحدة تنتج سلعة ما ليست ت٢ا بدائل 
 سلعة التي تنتجها الصناعة، كيكوف سالب ات١يل، ت٦اقريبة منها، فات١ؤسسة ىي الصناعة، كتواجو منحتٌ الطلب على ال

إذف  MRيتًتب عليو أف رغبة المحتكر بُ بيع ات١زيد من السلعة تستوجب منو تٗفيض سعرىا، فيكوف الإيراد اتٟدم 
 .1بالنسبة للمحتكر، كيقع منحتٌ إيراده اتٟدم أسفل منحتٌ طلبو Pأقل من السعر 

يعتٍ اختفاء كل أثر  فهو تناقضة لسوؽ ات١نافسة الكاملة بُ كافة الشركط،يعتبر سوؽ الاحتكار ىو الصورة ات١
 :2الاحتكارللمنافسة كفيما يلي شركط 

 ،كمن بٍ فهو يستطيع أف ت٭دد تٙن السلعة كما يشاء ،منتج )بائع( كاحد: فالمحتكر ىو ات١نتج الوحيد للسلعة (1
 ؛سواء عن طريق زيادة الإنتاج أك إنقاصو

                                                           
 .239 ص، 1994 اتٞزائر، ديواف ات١طبوعات اتٞامعية، ترتٚة سعد الدين ت٤مد الشياؿ، ،نظرية اقتصاديات الوحدة، دكمينيك سلفاتور -1
2

 .141 ص ،مرجع سبق ذكره، فليح حسن خلف -

MC 

 كمٌات 

 تكالٌف 

P= MR=AR 

AVC 

ATC 

Q* 

P 
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عتٌ عدـ كجود سلعة أخرل بُ السوؽ تٯكن أف تشبع حاجة ات١ستهلك غتَ تلك التي : تٔكجود بديلعدـ  (2
  ؛ينتجها ات١نتج الفرد

: ففي ظل الاحتكار يكوف السوؽ مغلقا على (السوؽ مغلقكجود موانع قوية جدا للدخوؿ إبٔ السوؽ ) (3
تاج السلعة ت٤ل للدخوؿ بُ إن لخر أ المحتكر ات١نتج كحده، تْيث أف أم ت٤اكلة من جانب أم مؤسسة

يقابلها العديد من العوائق التي تضمن للمحتكر أف يظل السوؽ قاصرا عليو. أضف إبٔ ذلك أف  ،البحث
  ؛ىا ت٘اما لعدـ كجود منتج آخر غتَه ت٢اءت٤اكلة خركج المحتكر من ىذه الصناعة يعتٍ انتفا

بُ  يابظركؼ السوؽ شرطا ضركر  انتفاء شرط العلم التاـ بظركؼ السوؽ: إذا كاف توفر شرط العلم الكامل (4
السوؽ، فإنو على  ( على علم بالثمن السائد بُ محيث يكوف كل بائع )أك مشتً  ،سوؽ ات١نافسة الكاملة

حيث المحتكر ىو كحده الذم تٯثل إتٚابٕ إنتاج السلعة بُ  ،العكس من ذلك ت٘اما بُ سوؽ الاحتكار
ر بغض النظر عما إذا كاف يتلاءـ مع ظركؼ ات١ستهلك السوؽ، كحيث لا يوجد إلا الثمن الذم ت٭دده المحتك

 أك السوؽ من عدمو.
أف السياسة السعرية بُ سوؽ الاحتكار غتَ ت٤فزة لدخوؿ  كما أف ىناؾ خاصية أخرل لسوؽ الاحتكار ىي

 .1مؤسسات أخرل للسوؽ
 :2كينشأ الاحتكار من مصادر عدة أت٫ها

تٯكن من احتكار إنتاج السلعة كالذم بدكره يعطي القدرة التحكم أك السيطرة على مورد إنتاجي أك أكثر،  (1
 للمحتكر على رفع أسعار منتجاتو كالتحكم بُ السوؽ؛ 

براءات الاختًاع تعد من ات١وانع القانونية، إذ تضمن ت١الكها اتٟق بُ احتكار براءة اختًاعو كاستخدامها  (2
 بشكل تٕارم خلاؿ مدة زمنية معينة؛

نشاء مصنع ينتج بكفاءة كلاسيما بالنسبة تٟجم السوؽ، كغالبا ما يكوف ضخامة التكاليف اللازمة لإ (3
 احتكار طبيعي. 

 كيفية تحديد السعر في سوق الاحتكار  -ثانيا
 :3ت٬ب أف نعلم بعض اتٟقائق عن سوؽ الاحتكار التاـ كىي

                                                           
1

 .51، ص مرجع سبق ذكره، برحومة عبد اتٟميد -
 .235، ص 2010، دار ات١ناىج، عماف، الاقتصاد الجزئي النظريات والسياساتكامل علاكم الفتلاكم، حستُ لطيف الزبيدم، -2
3

 .20 ص ،مرجع سبق ذكره، فائق تٚعة العبيدم - -
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ذم يتحكم ف ات١نتج كاحد كىو اللأ ،ف منحتٌ الطلب على السلعة يساكم منحتٌ الطلب الكلي بُ السوؽأ (1
 ؛بسوؽ السلعة

أف زيادة الإنتاج لأية كمية يرغب بها ات١نتج ستؤدم إبٔ ات٩فاض بُ السعر )زيادة العرض تؤدم إبٔ ات٩فاض  (2
 ؛كالعكس صحيح السعر(

كيكوف بُ نفس  ،ف سعر السلعة سيشمل الإيراد ات١توسط الذم ت٭صل عليو ات١نتجإككفقا ت١ا جاء أعلاه ف (3
، كما يوضحو (AR=P)السعر الإيراد ات١توسط= ف منحتٌ الطلب=إكعليو ف ،لبالوقت مساكيا ت١نحتٌ الط

 (.   06الشكل رقم )
 توازن المؤسسة الاحتكارية :(06شكل رقم )ال

 

                        

 

 

 

 

 

  

 

 

 
 
 

 .249، ص 2010ار المناىج، عمان، المصدر :كامل علاوي الفتلاوي، حسين لطيف الزبيدي، الاقتصاد الجزئي النظريات والسياسات، د      

ف الإيراد اتٟدم يعتٍ الزيادة ات١تحققة بُ أفلابد من القوؿ ب ،لتوضيح علاقة السعر بالإيراد اتٟدم ،كعليو
من مصلحة ات١نتج سواء كاف بُ سوؽ ات١نافسة أك بُ سوؽ  فأك ، الإيراد الكلي عند زيادة الكمية ات١باعة بوحدة كاحدة

بُ إنتاجو حتى الوصوؿ إبٔ كمية التوازف التي تتمثل بتعادؿ الإيراد اتٟدم مع الكلفة اتٟدية  الاحتكار الاستمرار
 ف كجود أم فرؽ أك اختلاؼ بينها سيؤدم إبٔ عدـ إمكانية ات١نتج على تٖقيق أقصى ربح ت٦كن.لأ ،لإنتاجو

ذلك لأنو مهما زاد  ،رالسع لذلك لابد من التذكتَ بأنو بُ حالة ات١نافسة التامة يتساكل الإيراد اتٟدم مع
 ف سعر السوؽ بُ حالة التنافس التاـ لا يتغتَ.أك  ،ات١نتج من إنتاجو فاف السعر الذم يبيع بو لن يتأثر بهذه الزيادة

D 

MR 

MC 

Q 

P 
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ف زيادة الكمية كذلك لأ ،رمتٟدم بُ حالة الاحتكار التاـ يكوف دائما بُ حالة ات٩فاض مستاأما الإيراد 
كت٧د ، ف نسبة ات٩فاض الإيراد اتٟدم يعتمد على مركنة الطلب على السلعةأك  ض بُ السعر،ات١نتجة يتًتب عليها ات٩فا

  .(MR≠P (بُ حالة سوؽ الاحتكار أف الإيراد اتٟدم لا يساكم سعر السوؽ
مي تٖ أف مؤسسة أم إمكافليس بُ  إذ ،غتَ قريبة من اتٟياة العملية بُ حالة الاحتكار الأسعاركنظرية 

الأكثر  الأسواؽلبدائل. كلذلك فاف نظرية الاحتكار خطوة فقط ت٨و فهم سلوؾ التسعتَ بُ من دخوؿ ا انفسه
 تعقيدا.

بُ الأختَ، ت٧د أف سعر المحتكر  أكبر من الإيراد اتٟدم، كالذم يتساكل مع التكلفة اتٟدية، أم ات١ؤسسة بُ 
 :1سوؽ الاحتكار

MR<P=MC 

 الاستراتيجيات السعرية في سوق الاحتكار -ثالثا
 :2ىناؾ استًاتيجيات سعرية يعتمدىا المحتكركف أت٫ها

: تلجأ بعض ات١ؤسسات الاحتكارية إبٔ استخداـ ىذا التسعير بأسلوب الحزم السعرية )تحزيم الأسعار( (1
الأسلوب، فهي تلزـ الزبائن بشراء منتج آخر)سلعة/خدمة( إضافة إبٔ ات١نتج الأصلي الذم يرغب الزبوف بُ 

 ت٭قق أرباح كثتَة للمؤسسة؛ شرائو، كىذا الأسلوب
بالتعريفة ذات الشرت٭تتُ، لأنو يتضمن  ب: تٝي ىذا الأسلو التسعير بأسلوب التعريفة ذات الشريحتين (2

سعرا مقسوما إبٔ جزأين، يلتزـ ات١شتًم بدفع جزء بصورة إجبارية، أما القسم الآخر فيكوف دفعو مرتبطا 
بُ سوؽ الاحتكار إبٔ تسعتَ منتجاتها باستخداـ ىذا  باتٟصوؿ على كميات من ات١نتج، كتلجا ات١ؤسسات

الأسلوب، كتطلب من ات١ستهلكتُ دفع رسوـ أكلية مقابل اتٟصوؿ على حق شراء ات١نتج، مثاؿ ذلك مدينة 
الألعاب الضخمة تستخدـ الرسوـ للدخوؿ، كأسعار للألعاب، كأغلب شركات ات٢اتف الأرضي  تتقاضى 

 أسعار ات١كات١ات. رسوما أساسية شهرية إضافة إبٔ
كالتي يقصد بها قدرة المحتكر على تٕزئة سوؽ السلعة إبٔ سوقتُ   أك أكثر، إستراتيجية التمييز السعري:  (3

كبذلك يستطيع المحتكر تٖديد سعرين أك أكثر لكل سوؽ، كحتى يكوف التمييز السعرم مفيدا للمحتكر 
 :3 ت٬ب توفر ثلاث شركط

 لب ات١يل؛أف يكوف منحتٌ طلب المحتكر سا -
                                                           

1 - Gregory Mankiw,  Principles of Microeconomics, CENGAGE Learning, Eighth Edition, USA, 2018, p 279. 
2

 .182 ص ،رهك،مرجع سبق ذ الأسعاردارة إ، فارة أبويوسف  -
 .251 ص،  مرجع سبق ذكرهكامل علاكم الفتلاكم، حستُ لطيف الزبيدم،   -3
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 أف تكوف ىناؾ ت٣موعتاف ت٤ددتاف من ات١ستهلكتُ مركناتهما ت٥تلفة؛ -
قدرة البائع على منع ىؤلاء ات١ستهلكتُ الذين يبيع ت٢م بسعر منخفض من إعادة بيعها إبٔ ات١ستهلكتُ  -

 الذين يبيع ت٢م بسعر مرتفع.
 المنافسة الاحتكارية سياسة التسعير في سوق المطلب الرابع:

  مفهوم وخصائص سوق المنافسة الاحتكارية -أولا
كبالتابٕ إمكانية تصرؼ   ،تْيث تكوف سلعة كل منهم ت٦يزة ،ىي ات١نافسة التي يوجد فيها عدد كبتَ من ات١نتجتُ

فات١نافسة الاحتكارية  ،تْيث لا يكوف لو أثر ملحوظ على سلوؾ ات١نتجتُ الآخرين ،كل منتج بُ سلوكو الإنتاجي
 :  1ا يليتٔميز ىذه السوؽ كتتيا الاحتكار من خلاؿ ت٘يز منتجاتها، تتمتع ببعض مزا

كأنو ذك مركنة عالية، ت٦ا تٯكن ات١نتج من  ،الطلب الذم يواجو ات١نتج ينحدر إبٔ الأسفل نسبيا منحتٌ (1
 ؛التحكم نسبيا بُ أسعار منتجاتو

 ،ىذا النمط من الأسواؽ عدـ كجود سعر موحد ىو حد لذات السلع التي تنتجها ات١ؤسسات ات١ختلفة بُ (2
كنشتَ إبٔ أف ات١نتج ت٭قق أقصى ربح عندما يتساكل الإيراد  ،كإت٪ا ىناؾ أسعار متقاربة نتيجة ت٘ايز السلعة

 ؛(Q( كالكمية )Pاتٟدم، مع التكاليف اتٟدية حيث يتم تٖديد السعر )
 :2كما ت٧د خصائص أخرل ت٘يز  ات١نافسة الاحتكارية

 ؛كىذا ما تٯيزىا عن ات١نافسة التامة ،كلكن ىذا لا يعتٍ تٕانسها ،لبعضهما اقريب تكوف سلع ات١نتجتُ بديلا (3
 ؛عدـ كجود عوائق للدخوؿ كات٠ركج من السوؽ (4
ات١نافسة  كىذا مرتبط بقدرتها كقوتها كسيطرتها بُ سوؽ ،تَ مواصفاتهايتَ سعر السلعة أك تغيتٯكن للمؤسسة تغ (5

 الاحتكارية. 
 الاحتكارية عن غتَه من الأسواؽ تٔا يلي:  كعموما يتميز سوؽ ات١نافسة

كجود عدد كبتَ من ات١ؤسسات الصغتَة نسبيا بُ السوؽ: )ليست متناىية بُ الصغر( كلديها نفس اتٟصة  (6
كما أف منتجاتها ليست متماثلة. كىنا تكوف اتٟصة السوقية لكل مؤسسة منافسة أكبر   ،من طلب السوؽ

 ؛التامة ت٦ا ىي عليو بُ سوؽ ات١نافسة ،نسبيا

                                                           
1

 .263، ص 1999مؤسسة شباب اتٞامعة، الإسكندرية،  قتصادي الجزئي(،النظرية الاقتصادية )التحليل الا ضياء ت٣يد ات١وسوم، -

2
 .186ص  ،2000 ،، دار الصفاء للنشر كالتوزيع  عمافمبادئ الاقتصاد الجزئيعبد اتٟليم كراجة،  -
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كذلك لأف ىناؾ  ،لا تأخذ ات١ؤسسات بُ السوؽ ردة فعل ات١نافس بُ اتٞوانب السعرية أك حجم الإنتاج (7
نسبيا من ات١ؤسسات بُ سوؽ ات١نافسة الاحتكارية، كيعتقد ات١نظموف أف ردكد أفعات٢م لن يكوف ت٢ا  اعددا كبتَ 

 أم 
 ؛دكر بُ تٗفيض اتٟصة السوقية للمنافستُ

ز أك فرصة بتُ ات١ؤسسات القائمة للاتفاؽ أك التعاكف فيما بينها على تٗفيض حدة ات١نافسة ليس ىناؾ حاف  (8
فهذه ات١ؤسسات لا تشتًؾ مع بعضها لتثبيت الأسعار بهدؼ زيادة أرباحها، كما أنها لا تستطيع  ،بينها

 ؛بُ السوؽ كمنعها من الاستفادة من الفرص الرتْية ات١تاحة ،تقييد دخوؿ مؤسسات جديدة إبٔ السوؽ
أت٫ية ات١نافسة غتَ السعرية بُ أسوؽ ات١نافسة الاحتكارية: يشكل ت٘ايز ات١نتج علامة فارقة بُ أسواؽ ات١نافسة   (9

الاحتكارية، كبُ بعض اتٟالات تتحمل ات١ؤسسات تكاليف أخرل لإضافة خصائص نادرة على ات١نافستُ 
كالاستمرار بُ تطوير  ،معينةعلامات تها بأتٝاء أك أيضا، كما تتميز أسواؽ ات١نافسة الاحتكارية بربط منتجا

كما تٖقق   ،كتٖستُ السلعة. كتساىم ىذه التحسينات بُ ت٘كتُ السلعة من ات١نافسة كتٗفض من السعر نفسو
معدلات من الأرباح مؤقتا قبل أف تقوـ ات١ؤسسات ات١نافسة بُ السوؽ بتقليد السلعة أك دخوؿ مؤسسات 

 سلعة نفسها.جديدة ت٘تلك مواصفات ال
  تقييم سوق المنافسة الاحتكارية -ثانيا

كيكوف الإيراد اتٟدم أقل من السعر  ،يتصف منحتٌ الطلب للمؤسسة التنافسية الاحتكارية بأنو متناقص ات١يل
عند أية كمية من الناتج كما ىي سوؽ الاحتكارية التاـ، كتٯيل منحتٌ الطلب لأف يكوف أكثر مركنة كلكنو ليس تاـ 

حيث يكوف الطلب فيو أكثر مركنة بسبب كجود بدائل كثتَة للسلعة بُ  ،كنة كما ىو بُ سوؽ ات١نافسة التامةات١ر 
  .السوؽ

و ت١اذا يكوف منحتٌ الطلب متناقص ات١يل رغم كجود عدد من ات١ؤسسات ى السؤاؿ ات١هم الذم يبرز ىنا
ية ات١نافستُ من حيث اتٞودة كالنوعية، كلأف فتًض أف ات١ؤسسة تنتج سلعة متمايزة عن بقنالتنافسية بُ السوؽ؟ 

فالطلب كالإيراد اتٟدم للسلعة يعتمداف على  ،السلعة كذلك تٯكن زيادة سعرىا دكف أم فقداف لعدد ات١شتًين
فإذا قامت تلك ات١ؤسسات بتقليل أسعارىا فلن  ،الأسعار التي تٖددىا ات١ؤسسات ات١نافسة ات١نتجة للسلعة نفسها

ه ات١ؤسسة عندىا بيع كميات إضافية من السلعة عند السعر الأعلى الذم تبيع بو، كالعكس صحيح يكوف تٔقدكر ىذ
 منحتٌ الطلب بُ سوؽ ات١نافسة الاحتكاريةيبتُ   (07شكل رقم )كالإذا زاد ات١نافسوف من أسعار بيع السلع. 
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 منحنى الطلب في سوق المنافسة الاحتكارية: (07شكل رقم )ال.

 
  

( توازف ات١ؤسسة التنافسية الاحتكارية التي تعمل بُ سوؽ ات١نافسة الاحتكارية، 08كيظهر الشكل رقم )   
كت٭صل التوازف للكمية ات١نتجة بُ ات١دل قصتَ عندما  ،كنفتًض أف ات١ؤسسة تسعى إبٔ تعظيم الربح من بيع السلعة

MR=MCلمحتكر السعر كالكمية ات١نتجة، كىو الشرط نفسو الذم تٮتار عنده ا.  
 

 الاحتكارية في المدى القصير لمنافسةا في سوق توازن المؤسسة:  (08شكل رقم )ال
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فإف عوائق الدخوؿ إبٔ السوؽ ت٘نع دخوؿ بائعتُ جدد ، تكار التاـ بُ إنتاج ىذه السلعةإذا أردنا تطبيق الاح
 ،ت٭قق ات١نتج بُ سوؽ ات١نافسة الاحتكارية أرباحا قليلة لكنها تٗتفي كتتلاشى بُ ات١دل الطويل ،من أجل ات١نافسة فيو

 كذلك بسبب دخوؿ مؤسسات جديدة إبٔ السوؽ ت٦ا يؤثر على طلب السلعة.
كلكن لا يكوف الات٨دار بدرجة  ،اليمتُ إبٔمن الشماؿ  أسفل إبٔالطلب  كبُ ىذه اتٟالة ينحدر منحتٌ     

كلكن التمييز بتُ السلع ىو الذم لا ت٬عل الطلب   ،بديلة كقريبة أخرلشديدة لأف كل سلعة تواجو منافسة سلع 
ف إف ،ات١يداف إبٔد حواجز بُ طريق الدخوؿ كنظرا لعدـ كجو ، ت٦ا يتًؾ ت٣الا لرسم سياسة للأسعار ،كامل ات١ركنة

 الزائدة بُ الفتًة الطويلة. الأرباحاختفاء  إبٔالأرباح الزائدة تٕذب منافستُ جدد، كيؤدم ذلك 
تجاىل أثر ت اف ذلك ت٬علهإف ،واجو عددا كبتَا من ات١نافستُتبُ حالة ات١نافسة الاحتكارية  ات١ؤسسة تكت١ا كان
بُ سلوكهم ات١تعلق  الآخرينيرقب  اقليلا ككل منه ااتٟاؿ لو كاف عددى بعكس ين،الآخر  ىعل اسياسة أسعارى

 بالسعر.
خلاصة القوؿ، إف ات١ؤسسات التي تعمل بُ سوؽ ات١نافسة الاحتكارية تٯكن أف تٖقق أرباحا اقتصادية أك 

تصادية سوؼ تكوف مساكية خسائر، من خلاؿ السياسة السعرية التي تتبعها، أما بُ الأجل الطويل فإف الأرباح الاق
 . 1للصفر بسبب حرية الدخوؿ كات٠ركج كما بُ ظل ات١نافسة التامة

 الأسعار في سوق احتكار القلة  :الخامسالمطلب 
 تعريف سوق احتكار القلة  -أولا

ىي سوؽ تتكوف من  عدد قليل من مؤسسات الأعماؿ التي تراعي ردكد أفعاؿ ات١ؤسسات الأخرل عند تٖديد 
كعند تقرير سياساتها الإنتاجية، كيقف عدـ التوافق بتُ ىذه ات١ؤسسات على الأسعار عائقا أماـ أم مؤسسة  أسعارىا

من ات١ستهلكتُ لصابّ ات١ؤسسات الأخرل بُ السوؽ كالتي بٓ ترفع  اتٖاكؿ رفع الأسعار، لأنها سوؼ تٗسر جانب
 أسعارىا.

ؿ العابٓ، كتنشأ ىذه السوؽ بسبب التوجو بُ الكثتَ غلب دك أكأسواؽ احتكار القلة من الأسواؽ ات١عركفة بُ 
عدـ ل ،من ات١ؤسسات ت٨و تٖقيق اقتصاديات التوسع بُ اتٟجم، ككذلك بسبب خركج بعض ات١ؤسسات من السوؽ
 .  2قدرتها على تٗفيض التكاليف قياسا تٔا حققتو مؤسسات أخرل، كمن ىنا تتعزز فرص نشوء سوؽ احتكار القلة

ر القلة بتواجد عدد ت٤دكد من ات١ؤسسات بُ الصناعة )أم التي تنتج السلعة الواحدة( حتكااكما يتميز   
حتكار القلة حتى كلو كجد العدد اكتكوف أيضان بصدد  ،تتقاسم فيما بينها الشطر الأعظم من الطلب على السلعة

                                                           
 .267 ص، مرجع سبق ذكره، حستُ لطيف الزبيدم كامل علاكم الفتلاكم، -1
  .187 ص ،سبق ذكرهمرجع  ،سياسات التسعير، فارة أبويوسف  –2
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 ،كن سلوكها غتَ مؤثركل ،القليل من ات١ؤسسات التي تتقاسم فيما بينها اتٞزء الأكبر من الطلب على السلعة
كترسم فيما بينها السياسة التي تضطر ات١ؤسسات الصغتَة الأخرل  ،فات١ؤسسات الكبتَة ىي التي تسيطر على السوؽ

 .1خاصة فيما يتعلق بالأسعار أك حجم الإنتاج ،إبٔ الستَ كفقا ت٢ا
 خصائص سوق احتكار القلة -ثانيا

 :الآتيةيتميز ىذا السوؽ بات٠صائص 
كتٯكن قياس حجم حصة ات١ؤسسة بُ  ،قليل من ات١ؤسسات التي ت٘لك حصة كبتَة من السوؽعدد  كجود (1

 ؛السوؽ بتقدير حجم ات١بيعات أك الإنتاج
 ؛كجود ات١نافسة غتَ السعرية (2
كتعطي ىذه ات١يزة "قوة احتكارية" للمنتجتُ بُ ىذا ، كجود عوائق ت٘نع دخوؿ منتجتُ جدد إبٔ السوؽ (3

يتوفر بُ ىذا السوؽ حوافز ، علاقات متبادلة"بتُ ات١نتجتُ بُ السوؽ. كأختَاالسوؽ، إضافة إبٔ كجود "
 ت١نتجتُ بُ السوؽ على البيع بسعر معتُ، أك تقسيم مناطق البيع بتُ ات١نتجتُ كىكذا.اللاتفاؽ بتُ 

أك  متجانسة، حيث يكوف ىناؾ اختلاؼ بسيط كنوع التغليف أكتكوف السلعة ات١نتجة سلعة متميزة  (4
ف ات١ؤسسات ات١تنافسة  إكمن ناحية أخرل ف، ةغتَ السعريكترتبط ىذه ات١يزة مع ات١نافسة ، ا بعد البيعخدمات م

 .للمنافسة كأسلحةمتباينة  فإنها تستخدـ الطراز كالنوعية  كالإعلانات   اكالتي تنتج سلع
 :2منها أخرللسوؽ احتكار القلة خصائص  أفكما 

ف  إكاف عدد البائعتُ أك ات١نتجتُ بُ سوؽ احتكار القلة صغتَا، ف  ت١ا الاعتماد المتبادل بين المؤسسات: (5
قراراتها، حيث أف  كل مؤسسة ت٬ب أف تأخذ بُ حسبانها ردكد الفعل ات١توقعة من منافسيها عندما تصنع

سعر منتجات كأرباح ات١ؤسسات  حد البائعتُ غالبا ما يكوف ت٢ا تأثتَ جوىرم علىأ القرارات التي يتخذىا
  ا؛، كما أف رفاىية كل مؤسسة بُ سوؽ احتكار القلة تعتمد على السياسات التي يتبعها منافسوىات١نافسة

قارنة باتٟجم مجم كبتَ تْ للإنتاجبُ سوؽ احتكار القلة يكوف دخوؿ الصناعة  وفورات الحجم الكبير: (6
 الإنتاج؛، كذلك للحصوؿ على تكلفة منخفضة للوحدة من أساسيةالكلي للسوؽ ضركرة 

أسواؽ احتكار القلة تٖد من قدرة ات١ؤسسات اتٞديدة على  إبٔعوائق الدخوؿ  ف: إق دخول قويةعوائ (7
يبدأ صغتَا أف قد تعتبر كفورات اتٟجم من أىم عوائق الدخوؿ، فات١نافس المحتمل لا تٯكن ك  ات١نافسة بفاعلية،

بُ مورد أساسي تقوـ عليو  حقوؽ الاختًاع كالتحكم بٍ يبدأ بُ التدرج إبٔ اتٟجم الأمثل، ككذا قد ت٘ثل
                                                           

 .179 ص ،2009، مرجع سبق ذكره  ،تٛدأت٤مد جاؾ  جانقي، يعقوب علي -1
 .320-319 ص، ص 1987 ت٤مد الصبور ت٤مد علي، دار ات١ريخ، الرياض، ترتٚة الاقتصاد الجزئي الاختيار الخاص والعام، ،جيمس جوارتتٍ، ريتشارد ستًكب2
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الصناعة عائقا، كما تعتبر القيود  ات١فركضة من طرؼ اتٟكومة عائقا  ت٭وؿ دكف دخوؿ منافسوف جدد إبٔ 
  .السوؽ

فلا ت٭اكؿ أم منتج أف تٮفض من سعره خوفا من أف ت٭ذك  ،كات١نافسة بتُ القلة عادة ما تبتعد عن الأسعار
كعادة ما يسود سوؽ احتكار القلة نوع من الاتفاؽ بتُ  ،ستفادة من التخفيضكعليو يفقد فرصة الا، حذكهالآخركف 

 .كقد يصل الأمر إبٔ تٗصيص حصة إنتاجية لكل منهم، سياسة كاحدة اتباعات١نتجتُ على 
ؤدم إبٔ يكتٯكن أف ت٩لص إبٔ أف كجود عدد قليل من ات١نتجتُ بُ حالة احتكار القلة كالتنافس فيما بينهم  

كيقتضي ىذا العامل دراسة الفعل كرد الفعل لسلوؾ  ،ىو الارتباط ات١تبادؿ بتُ ات١نتجتُ للسلعة ،ديدج ظهور عامل
ثار قراره على ات١نتجتُ آكعليو فإف كل منتج ت٬ب عليو أف يقوـ بتقدير كتقييم  ة،القل ات١نتجتُ بُ إطار احتكار

 باتٗاذ قراره. وـ ات١ؤسسةتققدير كبناء على ىذا الت ،الآخرين كتقدير احتماؿ رد الفعل من جانبهم
تْيث ت٘كنو من إنتاج السلعة  ،أنو على درجة من الكفاءةبكإذا شعر أحد ات١نتجتُ بُ سوؽ احتكار القلة 

يكوف نتاجها إخراج بقية ك  فإنو بُ ىذه اتٟالة لن يتًدد بُ خفض السعر بصورة كاضحة، بتكلفة أقل من الآخرين
كنكوف بُ ىذه اتٟالة قد خرجنا من سوؽ احتكار القلة ، كيصبح ات١نتج الوحيد ،ده بهاات١نتجتُ من سوؽ السلعة كانفرا

 ا سوؽ الاحتكار.نكدخل
 كت٪يز حالتتُ من سوؽ احتكار القلة:

 كيطلق عليها منافسة القلة الصافية،: أساس سلعة متجانسةى نافسة القلة علم (1
فمعظم السلع ، وجد بتُ منتجي السلع الاستهلاكيةت٦ا ت رالصناعية أكثكتوجد ىذه اتٟالة بتُ منتجي ات١واد 

كعادة ببعض الاختلافات بُ  ،تتميز عن بعضها البعض بالعلامات التجارية ات١سجلة كالأغلفة الاستهلاكية
ات١صنوعة كالتي تنتجها مؤسسات ت٥تلفة لكي تستخدـ كمدخلات بُ  كالأجزاءأما ات١واد  ،ات٠صائص الطبيعية

ف إالسلعة الصناعية ف ىلو كاف اسم ات١نتج عل كحتى، غالبا ما تكوف متماثلة فإنها الإنتاجية، العمليات
  ؛كانت السلعة متماثلة فعلا مع سلعة منتج آخر  إذاات١شتًم الصناعي ات٠بتَ لا يتأثر بذلك 

كما ىو اتٟاؿ بُ صناعات السيارات   :منافسة القلة علي أساس سلع غتَ متجانسة (2
بُ ىذه اتٟالة أيضان ىناؾ أثر متداخل بتُ متنافسي  ،كماكينات ات٠ياطة كغتَىا ر كالآلات الكاتبةئكالسجا

  .كلكن كلما زادت الاختلافات بتُ سلعهم كلما قل الأثر ات١تداخل ،القلة
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 احتكار القلة  في سوقالأسعار  -ثالثا
بينما يعتبر التحليل  إذ ،يتفق كثتَ من الاقتصاديتُ على صعوبة تٖليل سلوؾ ات١ؤسسة بُ حالة احتكار القلة

فإف كيفية ، ات٠اص بتوازف ات١ؤسسات بُ حالة ات١نافسة الكاملة أك الاحتكار أك ات١نافسة الاحتكارية مقبولا بشكل عاـ
كىذا عائد إبٔ كضع ات١ؤسسات  ،عليو تعمل بُ ظل احتكار القلة مازاؿ غتَ متفق ؤسساتتٖديد الأسعار كالإنتاج ت١

على ات١ؤسسات  السعريةتؤثر قراراتها الإنتاجية ك  بُ الصناعةالكبتَة بعض ات١ؤسسات  فأإذ  ،بُ حالة احتكار القلة
لذلك فإف ات١ؤسسة التي تعمل بُ ظركؼ احتكار القلة تأخذ بعتُ الاعتبار رد فعل ات١ؤسسات الأخرل على  ،الأخرل
تلك  أك الأسعار على ضوء ما تقوـ بوكىي تراقب تصرفات ات١ؤسسات الأخرل لتعديل سياستها بُ الإنتاج  ،تصرفاتها

، تْيث تؤثر على السوؽ ( ت٘تاز باتٟجم الكبتَ،ج) ،(ب) ،(أ) بُ الصناعة ؤسساتفإذا كجدت ثلاث م، ات١ؤسسات
ض الأسعار فإف الاحتماؿ يخفتب (أ)يؤثر على قرارات ات١ؤسسات الأخرل. فإذا قامت  ؤسسةفإف ما تقوـ بو كل م

بالسوؽ كتسحب الزبائن من  (أ)لأنها لا ترغب بُ أف تستأثر  ،لأخرل كتٗفض الأسعارىو أف تٕاريها ات١ؤسسات ا
بُ  (أات١ؤسسة ) فإف الاحتماؿ ىو ألا تٕارم ات١ؤسسات الأخرل  ،برفع الأسعار (أ). أما إذا قامت (ج) أك    (ب)

إف ىذا  ،التي رفعت الأسعار (أ)على أسعارىا كما ىي كتزيد مبيعاتها على حساب  يلأنها تٯكن أف تبق، رفع الأسعار
بُ سوؽ احتكار القلة لن تستطيع تغيتَ سياساتها بُ الإنتاج أك الأسعار بدكف أخذ ردكد فعل  ؤسسةيعتٍ أف أية م

 ات١ؤسسات الأخرل بعتُ الاعتبار. 
ع التي تعمل بُ سوؽ احتكار القلة عندما تتساكل التكاليف اتٟدية م ؤسسةكيتحقق التوازف بالنسبة للم 

 . (09رقم )الإيراد اتٟدم كما ىو موضح بُ الشكل 
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 احتكار القلة المؤسسة في سوق  توازن :(09الشكل )
 
 
 
 
 
 
 
 

 سوق احتكار القلة :سعرية في نماذج  -ثالثا
 
 
 

 Mc Connell Brue, MICROECONOMICS principles, problems, and            المصدر : 

policies,  

14
th

 Edition, Mc Graw-Hill/Irwin, )U.S .A(, 2008. p248 

 حتكار القلة بُ سوؽ منتج ما، تتحدد الأسعار بُ السوؽ طبقا لأم ت٦ا يلي: احينما تسود حالة 
كقد تلتقي التكاليف اتٟدية مع الإيراد اتٟدم عند اتٞزء ات١تقطع للأختَ، كبُ ىذه اتٟالة فإف السعر التوازني 

كيبقى ىذا السعر كتلك الكمية أيا كاف  ،Pكالسعر  Qكيكوف حجم الإنتاج  ،منحتٌ الطلب يكوف عند نقطة انكسار
أما  ،( طات١ا أنها ))تلتقي(( مع اتٞزء ات١تقطع من منحتٌ الإيراد اتٟدمMC1, MC2, MC3مستول التكاليف اتٟدية )

 ،من منحتٌ الطلب mD2اتٞزء فإف السعر يكوف بُ  MR2( مع الإيراد اتٟدم MC4إذا تقاطعت التكاليف اتٟدية )
أك قد تتقاطع  ،mحيث لا تزيد ات١ؤسسات الأخرل أسعارىا نتيجة زيادة إحدل ات١ؤسسات أسعارىا فوؽ النقطة 

لذلك فإف الأسعار عندما تصػل إبٔ النقطة  ،md1كيكوف السعر بُ اتٞزء  MR1التكاليف اتٟدية مع الإيراد اتٟدم 
m  حيث السعر يساكمP  فون نيومان)إبٔ اتٞمود. ىذا كقد حاكؿ بعض الاقتصاديتُ كمنهم فإنها تنزع 
حيث تٖاكؿ كل  ،احتكار القلة مؤسسةاستخداـ ما يعرؼ بنظرية الألعاب لشرح طبيعة سلوؾ  (مورجانستيرنك

 كات٠يارات ات١تاحة أمامها للرد على السياسات التي تتبعها ،الأخرلللمؤسسات  أف تٖلل ات٠يارات ات١تاحة  مؤسسة

  Q عػنػد الإنػتػاج أقػل مػن

         كعند                                                                  mD2منحتٌ الطلب 

 منحتٌ  Qالإنتاج أكبر من 

 mD1الطلب 

 توازن منشأة احتكار القلة:

 عـنـد الإنـتـاج أقـ 

                                                                        Dمنحنى الطلب 

 م Qالإنتاج أكبر من 

 الطلب .                      
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احتكار القلة أف الافتًاض الأساس فيو عدـ كجود  مؤسسةكيلاحظ من التحليل السابق لسلوؾ  ،ات١ؤسسات الأخرل
 .اتفاؽ مسبق بتُ ات١ؤسسات التي تعمل بُ سوؽ احتكار القلة

 نماذج سوق احتكار القلة -رابعا
 :بٌكالآفهناؾ ت٪اذج ندرجها   ،لسوؽ احتكار القلة الأساسيبُ حالة غياب الافتًاض 

مؤسسة  قائدة بُ السوؽ كمؤسسات  أككفق ىذا النموذج يكوف ىناؾ منتج : نموذج القيادة السعرية (1
كبالتابٕ تتوبٔ ات١ؤسسة القائدة تٖديد تٙن السلعة كالكمية  صغتَة كالسلع ات١نتجة تكوف متماثلة، أخرل

كعلى ذلك  ،م مع التكاليف اتٟديةاتٟد الإيرادكالتي يتساكل عندىا  كبر ربح ت٦كن،أات١نتجة التي تٖقق ت٢ا 
كتقوـ بتحديد كميات  الصغتَة،الأخرل تتوبٔ ات١ؤسسة القائدة تٖديد تٙن السلعة التي تلتزـ بو  ات١ؤسسات 

 .1اتٟدم مع التكاليف اتٟدية الإيرادتْيث تنتج الكمية التي تتساكل عندىا  ػالمحدد ربُ ضوء السع إنتاجها
سعرية، مثلها بُ ذلك مثل أت٪اط الاتفاقات السعرية الرتٝية، بشكل كبتَ من صناعة كرتٔا تٗتلف أت٪اط القيادة ال

إبٔ أخرل. فالقائد دائما يتُبع مباشرة، كبُ أحياف أخرل قد يتأخر عنو التابعوف بُ ت٦اثلة أسعاره اتٞديدة. كالقائد 
كقد يتمسك التابعوف  ،ات١نافستُ الكبار دائما يبدأ التغيتَات السعرية بُ الصناعة، كقد يذىب ىذا الدكر أحيانا لأحد

بثبات بأسعارىم ات١علنة، أك قد يقوموف تٔنح عركض خاصة مثل ات٠صومات التي قد تٕبر القائد على عمل تٗفيض 
 ؛سعرم

يوضح ظاىرة  فهو ،يعتبر ت٪وذج الطلب ات١نكسر من أشهر ت٪اذج احتكار القلة: نموذج الطلب المنكسر (2
كبُ  ،ا تتحد الأسعار بُ سوؽ احتكار القلة تبقى ثابتة لعدة أشهر بُ كل مرةتٚود الأسعار، لأنو عندم

أف تكوف ىنا ىو كات١قصود بفكرة اتٞمود  نقيض للمركنة، بعض الأحياف تبقى لسنوات، ككلمة تٚود ىي
جهة  سواء من لا يوجد سبب قوم، إذ قادرة على مقاكمة التغتَات اتٟاصلة بُ الطلب كالتكاليف، رالأسعا

   يستوجب تغتَ الأسعار إبٔ الأعلى  ،أكمن جهة الرفاىية الاقتصادية ت١ؤسسة التي ترمي إبٔ تٖقيق الربح،ا
كمع كل تغتَ بسيط بُ التكاليف، كعند ات١ؤسسات الكبتَة تٯكن  ،الأسفل عند تغتَ بسيط بُ الطلب أك

ات كقوائم جديدة جار كتالو إذ يتطلب من ات١ؤسسة إصد باىض الثمن، أف يكوف إجراء التغتَ بُ الأسعار
يقدـ  .كعلى ذلك لا بد من التميز بتُ ثبات الأسعار كتٚودىا ،بالتغتَ اتٟاصل بُ السعر ركإحاطة التجا

خفض أك حيث لا يتوفر الدافع لدل ات١ؤسسة بُ رفع  ،منحتٌ الطلب ات١نكسر ت٪ط السلوؾ التجارم
فعاؿ منافسيها، فهم لا يسلكوف سلوكها عند سعرىا، بل يعتمد سلوؾ ات١ؤسسة على توقعها حوؿ ردكد أ
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كت٢ذا السبب تتمسك ات١ؤسسة  ،رفع أسعارىا إلا أنهم تٮفضوف أسعارىم عندما تٗفض ات١ؤسسة أسعارىا
  ؛1لسبب عاـ بسعرىا المحدد كلا ترل موجبا لتغتَه  إلا

لاتفاؽ الرتٝي بتُ إف أكثر كسائل تنسيق الأسعار إحكاما ىو ا: -الكارتل–احتكار القلة مع الاتفاق  (3
 يلي: البائعتُ. كقد يغطي الاتفاؽ ما

 ؛الأسعار التي يتقاضاىا البائعوف للمنتج فقط -
 ؛قد يذىب لأبعد من ذلك ليغطي ات١مارسات البيعية كنوعية ات١نتج -
 كقد يذىب لأبعد من ذلك أيضا ليقسم السوؽ، بتخصيص حدكد سوقية خاصة لكل بائع.  -

لى الاتفاؽ الشامل كالرتٝي الذم يقسم الأسواؽ، كعلى الرغم من ذلك فلا يوجد كينطبق مصطلح كارتل ع
كيتطلب تٖقيق أقصى الأرباح ات١شتًكة اتفاؽ كارتل كاملا ، ىناؾ فاصل لتفريق الكارتل عن الاتفاقات الأقل كمالا

 .ذكورة سابقاكحالات الكارتل الواقعية تكوف بُ العادة غتَ كاملة للأسباب ات١ ،يلتزـ بو كل الأعضاء
يطلق لفظ الكارتل على كل نوع من أنواع الاتفاؽ الذم تتوصل إليو ات١شاريع القليلة بُ سوؽ احتكار القلة 

معتُ، بهدؼ تٖويل   لمجاؿ اقتصادم معتُ، كيوصف الكارتل بأنو تنظيم كاتفاؽ صريح بتُ ات١شاريع العاملة بُ سوؽ
ضع ىذه ات١شاريع تٚيعا فيما يتعلق بتحقيق الأرباح كالأسعار بعض مهاـ الإدارة إبٔ سلطة مركزية لتحستُ ك 

كلكوف ىذه  متواجد داخل التنظيم، الكارتل ات١ركزم الأساس ىو تعظيم الربح لكل مؤسسة ف ىدؼإ .كالكميات
ف إذا فات١شاريع قد أقامت ىيئة مركزية حولت إليها مهاـ تٖديد الأسعار كالكميات ات١نتجة، كبالتابٕ تٖديد الأرباح، ل

 فهي بُ الواقع بُ مركز المحتكر التاـ. ات٢يئة ات١ركزية تكوف مسؤكلة عن اتٗاذ القرارات لكامل المجاؿ الاقتصادم،
بُ حتُ توجد أنواع أخرل من الكارتل، مثل الكارتل الناقص، حيث تتفق فيو ات١شاريع على تٖديد حدكد دنيا 

 نافسة بتُ أعضائو عن طريق تٖديد حصة ثابتة لكل مؤسسةكتوجد كارتلات تقسم السوؽ بهدؼ تقييد ات١ ،للسعر
من الإنتاج الكلي، كقد يأخذ ىذا النوع شكلا إقليميا، حيث يقسم السوؽ جغرافيا بتُ ات١شاريع، ككذلك كارتل البيع 

 .2كالذم تكوف مهمتو بيع ات١نتجات لكل عضو بُ الكارتل فقط
ر، كيهدؼ ىذا النوع من الاتٖاد للقضاء على مبدأ ات١نافسة بتُ ت٧د كارتل تٖديد السعكمن بتُ أنواع الكارتل، 

ات١ؤسسات، كذلك باتفاؽ عدد من ات١نتجتُ على تٖديد حد أدنى للسعر )أدنى سعر للبيع( مع السماح لأم منتج 
ك ضمن الكارتل أف يبيع سلعتو ات١نتجة بسعر أعلى من ذلك السعر ات١تفق عليو، سواء كاف ذلك بالسوؽ المحلية أ
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السوؽ ات٠ارجية بشرط أف لا يقل سعره الذم يبيع فيو عن السعر ات١تفق عليو، كإلا سيعرض نفسو لالتزاـ دفع 
 .1التعويضات لبقية أعضاء الاتٖاد

كبُ الأختَ نبتُ الفرؽ بتُ الأسواؽ الأربعة من حيث عدد ات١ؤسسات كطبيعة ات١نتج مع إعطاء أمثلة على 
 ذلك. 

 الفرق بين الأسواق الأربعة(: يبين 05الجدول رقم )
 منحتٌ الطلب مثاؿ طبيعة ات١نتوج حرية الدخوؿ عدد ات١ؤسسات نوع السوؽ

 منتجات زراعية متجانسة نعم عدد كبتَ جدا منافسة كاملة
سعار خذ الأأأفقي  ات١ؤسسات ت

 من السوؽ

منافسة 
 احتكارية

 ت٥تلفة نعم عدد كبتَ
خدمات مثل 

 نجارةكالات١طاعم 
أفقي  كات١ؤسسة  منحدر كليس

 ت٘تلك نوع من ات١راقبة على السعر

 ت٤دكدة عدد ت٤دكد احتكار القلة
   ت٥تلفة 

 كمتجانسة/أك

 سيارات

 تٝنتصناعة الإك 
 منحدر كليس عمودم

 أحادم احتكار تاـ
أك       ت٤دكدة 

 ت٤اصرة
كاحدة  
 كمتجانسة

 صناعة الأدكية

ؤسسات كات١
 العمومية

منحدر كليس عمودم كات١ؤسسة 
 ت٢ا رقابة تامة على الأسعار

: Source 
 

, Pearson Education,Principes d’économieJohn Sloman, 
 

Edition, Paris, 
eme 

6

2008, p 180.
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 خلاصة الفصل:
 ما بً استخلاصو من ىذا الفصل:

ما ينفق على  ىناؾ عوامل عدة تؤثر على مركنة الطلب مثل مدل ضركرة السلعة، كالبعد الزمتٍ، كنسبة -
كبٍ العوامل التي تؤثر على مركنة العرض منها التكنولوجيا كالزمن بالإضافة إبٔ  التوقعات ات٠اصة ، السلعة من الدخل

 ؛بالأسعار
كخصوصا بُ الدراسات الاقتصادية ات٠اصة  ،يستخدـ تٖليل ات١ركنة بُ كثتَ من الدراسات الاقتصادية -

كبُ دراسات التجارة الدكلية بالإضافة إبٔ دراسات  ،الاقتصادية ات١ختلفةأك أثر السياسات  ات١شركعات تّدكل
  ؛أك ات١عركض للتغتَات بُ السعر  تقيس ات١ركنة السعرية مدل استجابة الكمية ات١طلوبة ،التسويق كجدكل ات١ؤسسات

السوؽ الذم لا  لأنها تبيع بسعر يكوف للمؤسسة سياسة أسعار خاصة بها، نو بُ سوؽ ات١نافسة الكاملة لاأ -
 ،الوضع الذم يتحقق فيو التوازف بتُ الكميات إبٔكتٯيل سعر السوؽ  ،تٯكنها أف تتحكم فيو كليس لديها رقابة عليو

كتساىم ات١ؤسسة فرديا بُ عملية التحرؾ  ،التي يرغب البائعوف بُ بيعها كبتُ الكميات التي يرغب ات١شتًكف بُ شرائها
، تٔعتٍ أفقياالطلب الذم تواجو ات١ؤسسة  ىا بُ ىذه العملية يكوف ضئيلا. كيكوف منحتٌأف تأثتَ  إلات٨و التوازف،  اىذ

 ىكعل ،لن تبيع شيئا فإنهاالبيع بسعر أعلى  أرادتترغب فيو بسعر السوؽ، أما إذا  أف ات١ؤسسة تٯكنها أف تبيع كل ما
لة تنتج ات١ؤسسة الكمية التي تتساكم عندىا كبُ ىذه اتٟا ،كبيعها إنتاجهاذلك يكوف ت٢ا تقرير الكمية التي ترغب بُ 

زيادة  إبٔف كل زيادة بُ الكمية ات١نتجة ستؤدم إأكثر من ىذه الكمية ف أنتجت إذاأنو  إذالتكلفة اتٟدية مع السعر، 
 الإيرادات؛بُ التكاليف أكبر من الزيادة بُ 

كالاحتكار التاـ تزداد كتقل فيو قدرة بُ الأسواؽ غتَ تامة، كىي سوؽ ات١نافسة الاحتكارية كاحتكار القلة  -
ات١ؤسسة على تٖديد السعر، فتزداد قدرة ات١ؤسسة بُ عملية تٖديد سعر منتوجها إذا كانت تعمل بُ سوؽ تٖتكر 
تٔوجبو إنتاج السلعة كعرضها بُ السوؽ، كتنخفض القدرة بُ تٖديد الأسعار إذا كانت ات١ؤسسة تعمل بُ سوؽ 

 الاحتكارية؛احتكار القلة، كات١نافسة 
تلجأ ات١ؤسسات التي تعمل بُ سوؽ احتكار القلة إبٔ الاتفاؽ فيما بينها بُ بعض السياسات، كسياسة  -

 تٖديد السعر كالإنتاج كات١بيعات كالأرباح.
 



 

 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

 :الفصــــــــل الثــــــــاني
 الأنظمة السياسة السعرية في

 الاقتصادية 
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  تمهيد :
ة، كات١لاحظ أنو رغم سيادة ات١نافسة بُ أسواؽ بُ ت٘ييز الأنظمة الاقتصادي اتعتبر السياسة السعرية معيارا أساسي      

البلداف التي تٗضع لاقتصاد السوؽ، فإف بعض الأسعار تتحد بعيدا عن قول العرض كالطلب، كىي أسعار تٖدد من 
قبل الدكلة. ت٢ذا اتٕهت الدراسات كالبحوث إبٔ الآليات ات١ختلفة التي يقوـ عليها كل نظاـ اقتصادم بُ تٖديد 

عرية التي ينتهجها بدقة كعناية، كأف يعتٌ كل نظاـ اقتصادم باتٞهاز الذم يتوبٔ تلك ات١همة، تْيث السياسة الس
 يكوف لديو من الفاعلية ما ت٬علو يؤدل مهمة تٖديد الأسعار تٖديدا دقيقا ت٭قق الكفاءة الاقتصادية.

 ات١باحث الآتية: بُ ىذا الفصل ناكؿسنت
 سة السعرية ،ات١بحث الأكؿ: مفاىيم عامة بُ السيا

 ؛السياسة السعرية بُ النظاـ الرأتٝابٕ ات١بحث الثاني:
 ات١بحث الثالث : السياسة السعرية بُ النظاـ الاشتًاكي ؛

 ات١بحث الرابع : معايتَ السياسة السعرية بُ الاقتصاد الإسلامي .
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 المبحث الأول: مفاىيم عامة في السياسة السعرية 
ىذا ات١بحث تٔفهوـ السياسة السعرية كات١هاـ التي تؤديها بُ الأنظمة الاقتصادية، من تٖديد للموارد  يتعلق       

كتوزيع الدخوؿ كتشجيع الاستثمار كتكوين رأس ات١اؿ، كالوظائف التي تؤديها الأسعار باعتبارىا أداة تستخدـ بُ 
 ي، ككذا دكر الأسعار بُ السياسة التجارية.تٖقيق التوازنات الاقتصادية سواء على ات١ستول اتٞزئي أك الكل

 المطلب الأول: تعريف السياسة السعرية
 تعريف السياسة  –أولا

 :1كتعتٍ، ياسةمن ساس الرعية يسوسها سِ  ،أصل السياسة السياسة بُ اللغة تعريف السياسة لغة: (1
 ؛كالعناية بالرعية ،كالقياـ بإصلاحها ،كتدبتَ الأمور ،توبٔ الرياسة كالقيادة -
 ىي فن اتٟكم كإدارة أعماؿ الدكلة الداخلية كات٠ارجية، كمنها السياسة الاقتصادية كغتَىا. -

: ليس ىناؾ تعريف كاحد ت١صطلح السياسة يستخدمو تٚيع الكتاب تعريف السياسة اقتصاديا (2
تأثتَ بقصد ال ،فهم يشتًكوف بُ تعريف السياسة على أنها أىداؼ كأساليب تتبناىا اتٟكومات الاقتصاديوف،

كسعر الصرؼ، لذا فإف السياسة كمصطلح عاـ  الوطتٍبُ ات١تحولات الاقتصادية مثل الأسعار كالدخل 
تتضمن تدخل الدكلة بُ الاقتصاد، بُ حتُ تعد السياسات ىي الأت٪اط ات٠اصة لتدخل الدكلة، كسياسة 

 أسعار ات١نتج كسياسة أسعار الصرؼ  كسياسة القركض.
كالدرجة ات١ناسبة ت٢ذا  ،ص بأحكاـ فعالة حوؿ ما إذا كاف التدخل ضركريا أساساخا ،كالسياسة فن اتٟكومة

 التدخل.
تٔا بُ ذلك الأىداؼ  ،كتعرؼ السياسة بأنها مسار العمل الذم تٗتاره اتٟكومة باتٕاه أحد جوانب الاقتصاد

 .2التي تسعى اتٟكومة لتحقيقها، كاختيار الأساليب التي تسلكها ت١تابعة ىذه الأىداؼ
 السعرية السياسة -ثانيا

السياسة السعرية بُ جوىرىا ىي الإجراءات كالتدابتَ التي تتخذىا الدكلة بُ ت٣اؿ الأسعار، بهدؼ حل بعض 
 ات١سائل الاقتصادية كالاجتماعية كالسياسية للمرحلة ات١عنية بالتطور الاقتصادم كالاجتماعي.

 على التأثتَ خلات٢ا من يتم التي الإجراءات موعةالسياسة السعرية بالنسبة للمؤسسة على أنها ت٣ تعرؼ
 رتْيتها.ك حجم الإيرادات  عليها بناءن  يتحدد كالتي ،قرارات ات١ؤسسة أىم السياسة من ىذه لذا تعد الأسعار،

 ،الأسعار السياسة السعرية ىي الإجراءات كالتدابتَ التي تتخذىا الدكلة بُ ت٣اؿ أف استنتاج ت٦ا سبق، تٯكن
 كمن ىاتو ات١سائل: ،ض ات١سائل الاقتصادية كالاجتماعية كالسياسية التي تظهر بُ كل دكرة اقتصاديةبهدؼ حل بع

 ،بتُ ت٥تلف فئات السكاف ،تقوـ الدكلة عن طريق السياسة السعرية بالتأثتَ بُ الفركؽ الطبقية كالاجتماعية -
 ؛الأسعار ات١ناسبكإعداد نظاـ  الوطتٍ،عن طريق نسب توزيع الدخل  ،كبُ تٚيع القطاعات

                                                           
 .39، ص 2012، دار النفائس، الأردف، السياسة التجارية الخارجية في النظام الاقتصادي الإسلاميطارؽ يوسف حسن جابر،  -1
 .9 ص ،1997 دمشق، منشورات كزارة الثقافة، ترتٚة إبراىيم ت٭ي الشهابي، ،السياسات الزراعية في البلدان النامية يليس،إفرانك  -2



 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ةاسة السعرية في الأنظمة الاقتصاديسيالفصل الثاني: ال
 

69 

 

 ؛كاتٟد من ات٨راؼ الأسعار عن القيم ،القيمةكضع أساليب تٖديد  -
للسكاف عن طريق تٗفيض توجيو عملية التداكؿ النقدم بُ المجتمع، كتنظيم إجراءات ات١ستول ات١عيشي  -

 ؛الأسعار أك رفع الأجور
كالتأثتَ بُ  ،للدكلة السياسة الاقتصاديةعن طريق توجيو بعض السلع تْسب متطلبات  الطلبالتأثتَ بُ  -

 إعاقة( بعض فركع الإنتاج. –)تشجع البتٌ كات٢ياكل الإنتاجية
 الأسعار ولائف -ثالثا

الوظائف التي تؤديها من خلاؿ  ،العابٓ بُ السائدة الاقتصادية النظم فيها تشتًؾ التي ات١هاـ بعض تٖديد تٯكن
 1:يأبٌ ما ات١هاـ أبرز ىذه كمن ،كالكلي اتٞزئي الاقتصادم ات١ستول على سياسة الأسعار

 ؛كات٠دمات السلع على كإنفاقو ،دخلو توزيع بُ ات١ستهلك قرارات توجيو (1
 ؛الإنتاج بُ الاقتصادية ات١وارد استخداـ بُ ات١نتجتُ قرارات توجيو (2
فوائد،  أك أرباح أك أجور أك ريع صورة بُ تكوف ما عادة الدخوؿ كىذه ،اردات١و  أصحاب بتُ الدخل توزيع (3

 ؛كىو ما يطلق عليو عوائد عناصر الإنتاج
 لذا فإف ت٦كنة، تكلفة بأقل سعر عند إنتاجو بُ ات١نتجوف يرغب الذم الإنتاج حجم الأسعار جهاز ت٭دد  (4

 بأقل من الإنتاج حجم أكبر تنتج التي أم تاجية،إن كفاءة الأعلى ات١شاريع ىي السوؽ بُ تبقى التي ات١شاريع
 ؛الإنتاجية طاقتها بكامل الإنتاج عناصر تشغيل أم ت٦كنة تكلفة

 بُ ات١وارد استغلاؿ على تعمل متطورة تقنية استخداـ من خلاؿ ،التقتٍ التقدـ كتشجيع الاقتصادم التحضر (5
 ؛إنتاجية كاليفت بأقل كامل استغلاؿ استغلات٢ا أم ،ت٢ا كفاءة إنتاجية أعلى

طريق تٖديد  عن ذلك يتم ك كاستهلاكو، أت٪اطو كتوجيو الاجتماعية الفئات بتُ الوطتٍ الدخل توزيع إعادة  (6
 قررىات التي الاقتصادية كالاجتماعية كات١عايتَ الأىداؼ ضوء بُ ،فئة تستهلكها كل التي الرئيسية السلع أسعار
 زيادة يعتٍ الأساسية السلع الاستهلاكية أسعار تٗفيض بأف تٮفى كلا المجاؿ، ىذا بُ كاستًاتيجياتها الدكلة

 كشبو الكمالية السلع أسعار رفع حتُ يؤدم بُ المحدكدة، الدخوؿ ذات الاجتماعية للفئات اتٟقيقة الدخوؿ
 العالية. الدخوؿ النقدية ذات للفئات اتٟقيقة الدخوؿ تقليص إبٔ الضركرية
  أدوات السياسة التجاريةالأسعار كأداة من  المطلب الثاني:

 :2كتقسم إبٔ ،تعتبر الأسعار من أدكات السياسة التجارية كالتي تؤثر على مسار التبادؿ التجارم الدكبٕ
 الرسوم الجمركية  -أولا

 ،: ىي إحدل السياسات ات١همة التي تلجأ إليها الدكؿ بُ تطوير سياستها التجاريةتعريف الرسوم الجمركية (1
ضريبة تفرضها الدكلة على السلعة عند عبورىا للحدكد اتٞمركية الوطنية دخولا  كالرسم اتٞمركي ىو

                                                           
 .52 ص ،2002 الأردف، دار اتٟامد للنشر، ،التسويق الزراعي المفاىيم والأسس  سعيد الدكجي كدكخي عبد الرحيم اتٟنيطي،أبي -1
 .237 ص، 2000 دار اتٞامعة اتٞديدة للنشر، الإسكندرية، ،العلاقات الاقتصادية الدولية، عادؿ أتٛد حشيش -2

http://www.arab-ency.com/index.php?module=pnEncyclopedia&func=display_term&id=8685&vid=34
http://www.arab-ency.com/index.php?module=pnEncyclopedia&func=display_term&id=159606&vid=34
http://www.arab-ency.com/index.php?module=pnEncyclopedia&func=display_term&id=422&vid=34
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)كاردات(، أك خركجان )صادرات( ، كالغالب أف تفرض الرسوـ اتٞمركية على الواردات كوسيلة أساسية لتطبيق 
بُ الدكلة بُ  كيطلق على ت٣موعة النصوص ات١تضمنة لكافة الرسوـ اتٞمركية السائدة ،سياسة اتٟماية التجارية

 .كقت معتُ اسم التعريفة اتٞمركية
تٯكن أف ت٪يز عدة أنواع من الرسوـ على أساس كيفية التقدير كالغرض ات١نشود من  أنواع الرسوم الجمركية: (2

 :1فرضو
أما الرسوـ  من حيث كيفية تٖديد الرسم اتٞمركي تٯيز بتُ الرسوـ القيمية، كالرسوـ النوعية، كالرسوـ ات١ركبة. -

لقيمية فتحدد كنسبة مئوية من قيمة السلعة، كتتحدد الرسوـ النوعية على أساس الوحدة من السلعة بالعدد أك الوزف، ا
 ؛بينما تتضمن الرسوـ ات١ركبة رتٝا نوعيا يضاؼ إليو رسم قيمي

تٟمائية كالتي من حيث ات٢دؼ تٯيز بتُ الرسوـ ات١الية، كالتي تفرض بقصد تٖقيق إيراد ت٠زانة الدكلة، كالرسوـ ا -
 ؛تهدؼ إبٔ تٛاية الإنتاج الوطتٍ من ات١نافسة الأجنبية

من حيث مدل حرية الدكلة بُ فرضها تٯيز بتُ التعريفة ات١ستقلة كالتعريفة الاتفاقية، كالأكبٔ تنشأ عن إرادة  -
 ؛تشريعية داخلية، أما الثانية فتكوف تٔوجب اتفاؽ دكبٕ مع دكؿ أخرل

ة البسيطة كات١زدكجة كات١تعددة تبعا لسعر الضريبة ات١فركضة، كتّانب التعريفة العادية قد كقد يفرؽ بتُ التعريف -
 يوجد تعريفة احتياطية تتوقف على الظركؼ التي تطبق فيها التعريفة اتٞمركية.

ينتج عن فرض الرسوـ اتٞمركية آثار ينعكس بعضها على مستول  :الآثار الاقتصادية للرسوم الجمركية (3
للدكلة كعلى ميزاف مدفوعاتها. كذلك تؤثر التعريفة على معدؿ التبادؿ التجارم، كتٖمي الصناعات  طتٍالو الدخل 

 ىا، كتٗفض الاستهلاؾ من السلع كتعمل على إعادة توزيع الدخل بتُ ات١ستهلكتُ كات١نتجتُ،ءالمحلية التي تٖتمي كرا
سواء بالنسبة للتجارة التي تنشأ بتُ الصناعات  ،دكتوفر إيرادات للحكومة، كتؤدم إبٔ ات٩فاض كفاءة تٗصيص الوار 

 .2أك التي تنشأ بتُ الدكؿ الصناعية
فمن حيث الأثر على معدؿ التبادؿ تستطيع الدكلة عن طريق الرسوـ اتٞمركية تٖستُ معدلات تبادت٢ا، ذلك 

 من السلع الوطنية. أنو يتًتب على فرض ىذه الرسوـ ضركرة زيادة حجم السلع الأجنبية للحصوؿ على نفس القدر
نظرا لإمكاف البيع  ،كيؤدم فرض رسوـ تٚركية على الواردات الأجنبية إبٔ زيادة ات١عركض من الإنتاج المحلي

فإنو  ،بأتٙاف مرتفعة بعيدا عن ات١نافسة الأجنبية. كإذا كاف فرض تٛاية تٚركية أمر ضركرم تٟماية الصناعات الناشئة
ذه الصناعات قادرة بعد استكماؿ ت٪وىا، على الإنتاج بدكف تٛاية. أما إذا كانت يشتًط بطبيعة الأحواؿ أف تكوف ى

كأكبٔ بها أف تستخدـ  ،فمعتٌ ذلك أف الدكلة لا تتمتع فيها بأية ميزة نسبية ،الصناعة ت٤تاجة إبٔ تٛاية بصفة دائمة
 مواردىا بُ أكجو أخرل تعود عليها بفائدة أكبر.

                                                           
 .238 ص ،مرجع نفسوال  -1
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إذ يؤدم ارتفاع  تٙن السلعة بعد فرض  ،دم إبٔ تٗفيض الاستهلاؾ الإتٚابٕكما أف فرض الرسوـ اتٞمركية يؤ 
 عا أك الاستغناء عن ىذه السلع كلية.االرسم إبٔ التقليل من استهلاكها، كيضطر ات١ستهلكوف إبٔ شراء بدائل أقل اشب

السلعة ات٠اضعة للرسم، يؤدم فرض الرسوـ اتٞمركية إبٔ ارتفاع أتٙاف  الوطتٍ،كفيما يتعلق بإعادة توزيع الدخل 
كفرض الرسوـ اتٞمركية يؤدم  كىذا من شأنو زيادة دخوؿ عناصر الإنتاج ات١شتغلة بالصناعة ات١تمتعة باتٟماية اتٞمركية.

كلذلك فإف اتٟواجز اتٞمركية تكوف دائما بُ صابّ أصحاب عناصر  إبٔ ارتفاع تٙن العنصر الإنتاجي النادر نسبيا.
لصابّ ىذه العناصر. كما أنو عند فرض الرسوـ اتٞمركية،  الوطتٍ، كتؤدم إبٔ إعادة توزيع الدخل الإنتاج النادرة نسبيا

 يتًتب على ذلك إعادة توزيع الدخل من ات١ستهلكتُ إبٔ ات١نتجتُ.
، فإف فرض الرسوـ اتٞمركية إذ ترفع أتٙاف الواردات فإنها تؤدم إبٔ زيادة الطلب على الوطتٍكمن ناحية الدخل 

 . الوطتٍكمن بٍ تساعد على زيادة الدخل  ،المحلية السلع
فات١عتقد بصفة عامة أف فرض الرسوـ اتٞمركية يؤدم إبٔ تٖسينو عن طريق تٗفيض  ،كفيما يتعلق تٔيزاف ات١دفوعات

من  الوطتٍكلكن ىذه النظرة تهمل أثر ىذا التغيتَ على الدخل  ،مع بقاء الصادرات على ما ىي عليو ،الواردات
كأثره على سلوؾ الدكؿ الأخرل من ناحية أخرل. فات٩فاض الواردات مع بقاء الصادرات على ما ىي عليو  ناحية،

إبٔ زيادة الواردات. كمن ىنا فإف  الوطتٍ، كبُ ىذه اتٟالة تؤدم الزيادة بُ الدخل الوطتٍيؤدم إبٔ زيادة الدخل 
فيض الأكبٕ بُ الواردات، كتتوقف ىذه النتيجة على النتيجة النهائية بُ تٖستُ ميزاف ات١دفوعات تكوف أقل من التخ

ات١يل اتٟدم للاستتَاد. كمن ناحية أخرل فإف فرض الرسوـ اتٞمركية على الصادرات قد يدفع بالدكؿ الأخرل لفرض 
 ت٦ا يضيع الأثر الناجم عن فرض الرسوـ اتٞمركية.  ،قيود من ناحيتها

 الإعانات )إعانات التصدير(  -ثانيا
ات١نتجوف داخل الدكلة مشاكل مادية أك تقنية ت٘نعهم من الوصوؿ إبٔ الأسواؽ ات٠ارجية خصوصا بُ قد يواجو 

 ،كات١ساعدات ظل ات١نافسة القوية، لذا تعتمد بعض الدكؿ إبٔ تفعيل عملية التصدير من خلاؿ تقدنً الإعانات
منها، كذلك بتمكينهم  كزيادة نصيبهم ،ليةكالغرض منها تدعيم قدرة ات١نتجتُ الوطنيتُ على التنافس بُ الأسواؽ الدك 

 ،من خفض الأتٙاف التي يبيعوف على أساسها، كالإعانة قد تكوف مباشرة حيث تتمثل بُ دفع مبلغ معتُ من النقود
كتتمثل بُ منح ات١شركع بعض الامتيازات لتدعيم  ،أك غتَ مباشر ت٭دد إما على أساس قيمي أك على أساس نوعي،

دؼ من كل ىذه ات١ساعدات جعل ات١ؤسسات المحلية تستطيع ات١نافسة أماـ الأسعار العات١ية، كتتحمل كات٢ مركزه ات١ابٕ،
الدكلة بُ ىذه اتٟالة اتٞزء ات١كمل لسعر البيع من قبل ات١صدر، كتأخذ الإعانات شكل آخر مثل الإعفاء من 

 .1قليلةالضرائب للمنتجتُ، أك تٗفيض تكاليف النقل، كمنح ات١نتجتُ قركض بفوائد 
 الإغراق  -ثالثا

كىو أحد الوسائل التي تتبعها الدكلة أك ات١شركعات الاحتكارية للتمييز بتُ الأسعار السائدة بُ الداخل كتلك 
مضافا إليو نفقات النقل كغتَىا من  ،السائدة بُ ات٠ارج، حيث تكوف الأختَة منخفضة عن الثمن الداخلي للسلعة
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عة من السوؽ الوطنية إبٔ الأسواؽ الأجنبية. كتٯكن التمييز من حيث مدل استمراره بتُ النفقات ات١رتبطة بانتقاؿ السل
 أنواع ثلاثة من الإغراؽ:

 ؛كالذم يفسر بظركؼ استثنائية طارئة :الإغراق العارض -
 ؛كالذم ينتهي بتحقق الغرض ات١نشأ من أجلو :الإغراق قصير الأجل أو المؤقت -
 ياسة دائمة يستند إبٔ كجود احتكار بُ السوؽ الوطنية يتمتع باتٟماية.ات١رتبط بس :الإغراق الدائم -

كىو ما ت٬عل من السهل على المحتكر أف تٯيز  ،كيشتًط لنجاح سياسة الإغراؽ انفصاؿ الأسواؽ عن بعضها
من حيث الثمن الذم يفرضو على ت٥تلف الأسواؽ كل تْسب ظركفو. كيرل أنصار مذىب اتٟماية ضركرة مكافحة 

بٍ  ،سة الإغراؽ الأجنبية. كتتأكد ضركرة التدخل إذا ما كاف الإغراؽ يهدؼ القضاء على ات١نافسة بُ السوؽ المحليةسيا
استغلات٢ا برفع الأتٙاف كما بُ حالة الإغراؽ ات١ؤقت. كتتضح خطورة الأثر ات٢داـ للإغراؽ على ىيكل اتٞهاز الإنتاجي 

 كاتٕاىات التجارة ات٠ارجية للبلاد.
 :1موعة من الشركط لابد من توفرىا بُ سياسة الإغراؽ كتٯكن إتٚات٢ا فيما يليكىناؾ ت٣

كما لا  أف يتم البيع بُ السوؽ ات٠ارجي ات١صدر بسعر تٮتلف عن السعر المحلي بُ الدكلة ات١نتجة للسلعة، (1
كىذا النوع  ات١نتجة،  يشتًط أف تقل الأسعار بُ الأسواؽ ات٠ارجية عن التكلفة اتٟدية للسلعة أك ات٠دمة 

أك بُ المجتمعات الفقتَة كالتي تفتقر إبٔ  ،من السياسات يكوف ناجحا أكثر بُ السلع الأقل تكلفة كجودة
 ؛ات١اؿ بُ سبيل اتٟصوؿ على سلع عالية اتٞودة

أف يكوف البيع للسلعة ات١صدرة للأسواؽ ات٠ارجية كالسوؽ المحلي بُ كقت كاحد، تٔعتٌ أف لا ت٭دث ات٩فاض  (2
فلابد من مقارنة  قل من الأسعار المحلية.أبٍ يعتمد تصديرىا كمن بٍ بيعها بسعر  ،ار لسلعة مابُ الأسع

 ؛الأسعار لبيع السلع بُ الداخل كات٠ارج بُ نفس الوقت
ف الاختلاؼ بُ الشركط قد يؤثر بُ عملية لأ ،أف تكوف شرط البيع بُ الأسواؽ الداخلية كات٠ارجية كاحدة  (3

 ؛وف الاختلاؼ بُ التسعتَ نتيجة الاختلاؼ بُ الشركط لا نتيجة الإغراؽكمن بٍ قد يك ،التسعتَ
إغراقها، لأف  ف يكوف ىناؾ نوع ما من ات١ركنة بُ الطلب على السلع ات١صدرة إبٔ السوؽ التي يراد ألابد من  (4

 ؛ذلك يؤدم إبٔ زيادة الطلب عليها بُ ات٠ارج كمن بٍ زيادة كبتَة بُ تٗفيض الأسعار
ؾ سياسة تٚركية من قبل الدكلة ات١صدرة قادرة على منع السلع ات١صدرة من العودة إبٔ السوؽ أف يكوف ىنا  (5

كمن بٍ بيعها بأسعار جديدة، فتصبح حينئذ ككأنها ضريبة تفرضها الدكلة على نفسها بطريقة غتَ  ،المحلي
 مباشرة.

 :2أكثر من الأىداؼ التاليةتعتمد ات١ؤسسات سياسة الإغراؽ بُ تٖديد أسعار صادراتها لتحقيق كاحد أك 
 ؛التخلص من فائض إنتاجي بُ ت٥ازنها كات١باشرة بإنتاج سلعة جديدة (1
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 ؛كتتحمل الشركة كلفة الاحتفاظ بها ،تشغيل عوامل كطاقات إنتاج معطلة  (2
 ؛كسب موطئ قدـ بُ السوؽ ات٠ارجية (3
 ؛اتٟد من نشاط الشركات ات١نافسة للتفرد بالسوؽ لوحدىا  (4
 سدة بُ بلد ات١نشأ.التًكيج لسلعة كا  (5

 تخفيض سعر الصرف  -رابعا
كجزء من سياسة التخطيط   ،يستخدـ الرقابة على سعر الصرؼ بُ نطاؽ كاسع بُ الدكؿ الاشتًاكية

 .1كالأرباح كتوجيو ات١وارد ات١صدرة كات١ستوردة ،كالرقابة على الأسعار ،الاقتصادم كتٗطيط التجارة ات٠ارجية
 :2فيض سعر الصرؼ إبٔ تٖقيقهاكالأىداؼ التي تسعى سياسة تٗ

كقد  ،السلع تٖديد السلع ات١ستوردة من خلاؿ قياـ الدكلة تْفظ قدر ت٤دكد من النقد الأجنبي لاستتَاد بعض (1
كلكن بسعر أعلى  ،لا تسمح الدكلة باستتَاد السلع من تلك الدكلة، كأحيانا ت٘نح النقد الأجنبي ات١طلوب

رتفاع سعرىا العادم، ت٦ا يتًتب عليو ارتفاع بُ أسعار السلع ات١ستوردة من العملة الوطنية، ت٦ا يؤدم إبٔ ا
 ؛بالعملة الوطنية ت٦ا يزيد من ات١نافسة على السلع الوطنية

أك   أك الكمالية ،من حيث السلع الضركرية ،يعمل نظاـ الصرؼ على تٖديد الأكلوية بُ عملية الاستتَاد  (2
كن بنسبة ت٤دكدة مقارنة مع السلع الضركرية، كيسمح للسلع أك يتم استتَادىا ل ،السلع الغتَ ضركرية

 ؛كقد يباع ت٢ا بالعملة المحلية كبسعر منخفض ،الضركرية بالنقد اللازـ لاستتَادىا
 ؛بهدؼ تشجيع العمل التجارم ات١تبادؿ معها ،العمل على توجيو الاستتَاد كالتصدير إبٔ دكؿ معينة (3
من خلاؿ عزؿ الاقتصاد الوطتٍ عن التعامل ات٠ارجي،  ،داخل الدكلة تنفيذ السياسات الاقتصادية ات١ختلفة  (4

دكف  ،كمن بٍ استطاعة الدكلة تنفيذ ات٠طط الاقتصادية كات١شاريع الوطنية ضمن الأىداؼ التي تسعى إليها
تأثتَ المجتمع ات٠ارجي عليها، كمن بٍ عرقلة الوصوؿ إبٔ الغايات من تلك ات٠طط كالسياسات التي تسعى 

 ؛ا الدكلةإليه
مع عدـ الرغبة بُ تٗفيضها بُ أسواؽ  رفع قيمة سعر الصرؼ للعملة المحلية إبٔ أعلى من القيمة اتٟقيقية ت٢ا، (5

كالتي  ،كما يتعرض لو نتيجة التدىور الذم ت٭دث بُ سعر التبادؿ كزيادة الديوف ات٠ارجية ،النقد الأجنبي
     كمن بٍ الابتعاد بالعملة المحلية عن الأزمات ات١الية  ،تكوف فوائدىا قد دفعت بالعملة الأجنبية إبٔ الأعلى

كالتي تعصف بالعملات بُ أسواؽ النقد بتُ فتًة كأخرل، ت٦ا يؤدم إبٔ المحافظة على قيمة ت٤ددة  ،كالنقدية
 للعملة المحلية كعدـ الستَ إبٔ تدىورىا.
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 المطلب الثالث: أثر السياسة السعرية وفعاليتها
كفيما  ،الدخل لسعرية على العمليات الإنتاجية كالدخوؿ كدرجة استقرارىا، ككذا عملية توزيعتؤثر السياسة ا

 .التأثتَ يلي شرح كيفية ىذا
 زيادة الإنتاج -أولا

ككذا التحكم بُ  تعد الأسعار أداة ىامة كقوية لتوجيو موارد الدكلة ت٨و استخدامات معينة لعناصر الإنتاج،
السعرية، كما تتضمنو من إجراءات تتخذىا اتٟكومة لتحقيق أىدافها بُ المجاؿ  الاستهلاؾ عن طريق السياسة

بتُ الاستثمار  الوطتٍالاقتصادم كالاجتماعي، فالأسعار تعد ات١رآة التي تعكس الكيفية التي يتم بها توزيع الناتج 
ص للاستهلاؾ من الناتج كالاستهلاؾ، فإذا كانت أسعار السلع الاستهلاكية منخفضة فهذا يعتٍ أف اتٞزء ات١خص

أما بُ حالة  ارتفاع الأسعار فهذا يدؿ على أف ما خصص للاستثمار يفوؽ ما خصص للاستهلاؾ  كبتَا،  الوطتٍ
 .نسبيا

كما ت٧د أنو عن طريق الأسعار تٯكن التحكم بُ العلاقة بتُ القطاع الصناعي كالقطاع الفلاحي، مثلا من 
ات١خصص للاستهلاؾ، فالأسعار ىنا تٖدد تطور معدلات التبادؿ كبُ أم قطاع بً  الوطتٍناحية توزيع اتٞزء من الناتج 

 .1ىذا التطور
كأت٫ية الأسعار بُ التخصيص الكفء أك غتَ الكفء للموارد، كبَ توزيع الدخوؿ العادؿ أك غتَ العادؿ ليست 

كالذم ىو نتاج سوؽ سليمة  ،ت٤ل خلاؼ بتُ الاقتصاديتُ، فالسعر اتٞيد الذم يفصح عن القيمة كيعبر تْق عنها
صحيحة يعد ت٤ددا رئيسا للكفاءة الاقتصادية للنظاـ الاقتصادم. كلذلك فإف كل الأنظمة الاقتصادية تعتٌ بتوفتَ 

 النظاـ السعرم اتٞيد، كما يتضمنو من أسس ك كأدكات كإجراءات.
السائدة يتحدد إبٔ حد بعيد كللأسعار آثارىا على كل من الاستهلاؾ كالإنتاج كالتوزيع. ففي ضوء الأسعار 

ت٪ط استهلاؾ ات١ستهلك، كبتغتَ الأسعار عادة ما يتغتَ ت٪ط الاستهلاؾ، كبُ ضوء الأسعار السائدة ت٬رل ات١ستهلك 
 حساباتو كت٭دد موقفو كت٭قق توازنو.

بَ ك  نتاج.كعادة لا يتم الإنتاج بُ غياب الأسعار، سواء على مستول ات١نتجات، أك على مستول عناصر الإ
السائدة للمنتجات ت٭قق ات١نتج  ضوء الأسعار السائدة لعناصر الإنتاج ت٭قق ات١نتج توازنو الفتٍ، كبَ ضوء الأسعار

كما يتحدد بُ ضوء الأسعار السائدة ات١وقف تٕاه الاستثمارات كما إذا كاف من ات١فضل التوسع  توازنو الاقتصادم.
 فيها أك الإقلاؿ منها.

المجتمع، توزيع  أنو بُ ضوء الأسعار السائدة يتحدد إبٔ حد كبتَ ت٪ط التوزيع القائم بُ كعلى صعيد التوزيع ت٧د
 من ىذا ت٧د أف الأسعار عنصر مؤثر على كل من الاستهلاؾ كالإنتاج كالتوزيع. الدخل أكلا كيتبعو توزيع الثركة ثانيا.
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 الأسعار والدخول مستقرة -ثانيا
كتسعى إبٔ جعل  أكثرىا شيوعا التي تتذرع بها الدكلة للتدخل بُ الأسواؽ،الأسباب ك  ـيعد الاستقرار أحد أقد

كاستقرار دخوؿ  الأسواؽ، الأسعار مستقرة، فمن ناحية الإنتاج تكوف الأىداؼ ىي تقليل ات١خاطرة كزيادة العرض بُ
 تٛاية ات١ستهلك،ات١نتجتُ، أما من ناحية الاستهلاؾ فتكوف الأىداؼ ىي تأمتُ الاستقرار بُ تكاليف الأجور ك 

كتؤدم إبٔ مكاسب تعود على ات١نتجتُ ات١ستهلكتُ من خلاؿ استقرار   ،كاستقرار الأسعار يعطي الرفاه الاجتماعي
 .1دخوت٢م

العلاقة بتُ الأسعار كالدخوؿ علاقة كطيدة فكل منهما يتأثر  أف أخرل للأسعار، فات١عركؼ ىناؾ أت٫ية
شر بُ تٖديد الدخوؿ اتٟقيقية للأفراد، التي تتًجم كمية السلع كات٠دمات التي فالأسعار تؤثر تأثتَا غتَ مبا بالآخر،

 كىذا بات٩فاض مستول ات١عيشة أك تٖسنها. ت٭صل عليها الأفراد باستخداـ دخوت٢م الاتٝية،
تتحدد أسعار ات١نتجات كالأجور، بُ الاقتصاديات الطبيعية ات٠الية من التدخلات البشرية، ضمن إطار نظاـ 

الطلب كالعرض كالسعر. يتميز نظاـ السوؽ الطبيعي تٔقدرتو  ،ؽ الطبيعي بنتيجة تفاعل عوامل السوؽ الثلاثةالسو 
من خلاؿ  ،على التصويب التلقائي، إذ يوفر الظركؼ ات١لائمة لتحديد أسعار كشركط تعكس تراضي أطراؼ التبادؿ

 تحقق التوازف بينهما عند السعر ات١ناسب.حرية التفاعل بتُ عاملي الطلب كالعرض، فيتقلب كلات٫ا إبٔ أف ي
 التأثير في توزيع الدخل -ثالثا

بُ تٖديد كيفية توزيع الدخوؿ على الأفراد، من خلاؿ ما تولده ات١ؤسسات من دخوؿ  اكبتَ   االأسعار دكر  تؤدم
كتٖدد   ،نتاجكالتي يتحدد من خلات٢ا أسعار عوامل الإ ،عند قيامها بنشاطاتها، كذلك عن طريق عمل آلية السوؽ

لأف الدخوؿ بُ اتٟقيقة ما ىي إلا أسعار خدمات عناصر الإنتاج التي يسهم بها الأفراد بُ  ،كذلك دخوؿ الأفراد
 .2العملية الإنتاجية

كبالأسعار التي  ، إف بٓ يكن ىناؾ قول متدخلة تٔلكية ات١وارد الإنتاجية،يكيتحدد توزيع الدخل بُ اقتصاد سوق
، فباستطاعتها تغتَ ت٪ط التوزيع عن طريق سلطتها بفرض اكإذا أرادت الدكلة توزيعا آخر  ،واردت٭ددىا السوؽ ت٢ذه ات١

 كتوزيع ات٠دمات الاجتماعية. ،ضرائب
 كما أف السعر يؤثر كيتأثر بكل من كالتوزيع كالاستهلاؾ كالآبٌ:

يع العائد على العناصر ات١سات٫ة يظهر أثر السعر جليا بُ التوزيع الوظيفي الذم يعتٍ توز  أثر السعر على التوزيع: (1
من أرض كعمل كرأس ماؿ كتنظيم، ففي ضوء الأسعار السائدة لعناصر الإنتاج يأخذ كل  ،بُ العملية الإنتاجية

عنصر نصيبو، فالتنظيم ىو أساس العملية الإنتاجية، فمن خلاؿ الأسعار السائدة لعناصر الإنتاج يقرر ات١نظم 
، فإذا ارتفع مثلا سعر الفائدة الذم ىو عائد رأس ات١اؿ، تْيث لا تغطي تكلفة الدخوؿ بُ العملية الإنتاجية
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الإنتاج؛ فإنو يقرر الإحجاـ عن الإنتاج، فالتوزيع ات١ستقر كالعادؿ للعائد على العناصر الإنتاجية، يسهم بُ 
 ؛استقرار الأسعار كالستَ ات١ريح للعملية الإنتاجية

السوؽ، فكلما  ستهلاؾ بُ قرار ات١ستهلك تٟجم ككمية مشتًياتو منيظهر أثر السعر على الا الاستهلاك: (2
ات٩فضت الأسعار زاد بُ الكمية، ككلما ارتفعت الأسعار خفّض من كمية مشتًياتو، على افتًاض أف دخلو 

  ت٤دكد بسقف معتُ، فالسعر يؤثر تأثتَا مباشرا على حجم الاستهلاؾ.
ـ الذم تٖدثو الأسعار على ت٥تلف الظواىر الاقتصادية، من توزيع من خلاؿ ىذه النماذج يظهر لنا الأثر ات٢ا

 .كاستهلاؾ ككذا الإنتاج كالاستثمار
 العمليات بُ سات٫ت التي الإنتاج بتُ عوامل الوطتٍ للدخل الأكبٕ التوزيع بُ رئيسيا دكرا للأسعار كما ت٧د أف

 فتوزيع الدخل الأراضي ت١لاؾ كريع للمنظمتُ احكأرب للعماؿ كأجور ات١اؿ، لأصحاب رأس فوائد صورة بُ الإنتاجية
 كل كطلب بعرض تتأثري كى ،الإنتاج أسعار عوامل حركات أساس على يتم الإنتاج لعوامل مكافآت صورة بُ الوطتٍ
 يبذت٢ا التي العمل قوة تٙن كالأجر ىو الإنتاج، عناصر كتٙن النهائية ات١نتجات تٙن بتُ الفرؽ ىو كالربح منهما، عامل

 الأعماؿ، أصحاب جانب من عليو كالطلب العماؿ من جانب العمل عرض على كيتوقف ،الإنتاج بُ عاملال
 .ات١اؿ رأس ت١موؿ الذم يدفع الثمن ىي كالفائدة

 المستوى العام للأسعار -رابعا
السلع إبٔ متوسط عاـ للأسعار السائدة لمجموعة رئيسية من  الوطتٍيشتَ ات١ستول العاـ للأسعار بُ الاقتصاد 

كلا تكوف ت١ستول الأسعار أت٫ية إذا بٓ تلاحظ مع التغتَات  ،قتصاد، كتٯكن قياسو بالرقم القياسي ت٢ذه الأسعاربُ الا
التي تٖدث بُ مستول الرفاىية أثناء تغتَ ات١ستول العاـ للأسعار، فالارتفاع ات١ستمر بُ ات١ستول العاـ للأسعار 

كما أف الات٩فاض ات١ستمر بُ   ،نتيجة تٗفيض القوة الشرائية للنقود ،مرغوبة)التضخم( يتًتب عليو آثار كنتائج غتَ 
نكماش( لو آثار سلبية على النشاط الإنتاجي كالتوظف، كلذلك فإف تٖقيق استقرار بُ ات١ستول العاـ للأسعار )الا

 .1ات١ستول العاـ للأسعار يعتبر ىدفا أساسيا للاقتصاد الكلي
كعلى مستويات دخوؿ الأفراد بشكل عاـ.  الوطتٍبُ التأثتَ على مستول الدخل إف تٟركة الأسعار دكر بالغ 

كالذم يصاحبو ارتفاع عاـ بُ الأسعار بتُ  ،فعند ارتفاع دخل فرد ما بتُ سنتتُ )ف( ك )ف + ـ( بعشر أضعافو مثلا
 ،شر أمثاؿ ما كاف عليوزداد عاففي ىذه اتٟالة لا يكوف دخل الفرد  ،السنتتُ )ف( ك )ف + ـ( بعشر أمثاؿ مستواىا

بل إف دخلو اتٟقيقي بٓ يتغتَ نتيجة ات٩فاض قيمة النقود إبٔ عشر قيمتها السابقة، أم أف القوة الشرائية للنقود لعاـ 
  ،كمن ذلك برزت أت٫ية معرفة ات١ستول العاـ للأسعار لأم سنة ،)ف + ـ( لا تساكم إلا عشر أمثاؿ مستواىا عاـ )ف(

 .2حتى تكوف لدينا فكرة صحيحة على الدخل اتٟقيق كتطوراتو عبر السنتُ كي نستبعد أثر تغتَىا
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فمؤشرات  كتٖتل دراسة التغتَات بُ مؤشرات أسعار الاستهلاؾ مكانة أساسية بُ تٖليل الاقتصاد الكلي،
يها تقيس التغتَ بُ ات١ستول العاـ لأسعار السلع كات٠دمات التي يكتسبها أك يستخدمها أك يشتً  أسعار ات١ستهلك

كىذا من خلاؿ  ،مقياس عاـ للتضخم ؤشر العاـ للاستهلاؾ بأنو ات١كيساعد  ،على مدار السنة السكاف للاستهلاؾ
 :1الآبٌ
لاسيما عندما تكوف أىداؼ التضخم أحد الأركاف الأساسية للسياسة  مكوف ىاـ بُ تٖليل الاقتصاد الكلي، (1

 ؛النقدية
 ،لتعويض تغتَات الأسعار...تقاعدية كالأجور كات١زايا الاجتماعيةيستخدـ من أجل إعادة النظر بُ ات١عاشات ال (2

 ؛كاتٟفاظ على القدرة الشرائية للمستهلكتُ
 من أجل مراجعة السندات اتٟكومية كتصحيح العتبات الضريبية. (3
 ؛كات١ساءلة بُ القيمة اتٟالية ،تصحيح الأسعار كالأجور كالركاتب بُ العقود ات٠اصة (4
الأداة ات١ثالية لإعادة تقييم الأصوؿ الثابتة، كلكنو غالبا ما يستخدـ بُ ستهلك عمومالا يكوف مؤشر أسعار ات١ (5

 الوطنية؛حالة الغياب كمؤشر أكثر فعالية بُ تدكين اتٟسابات 
  .)القيمة اتٟقيقية( يساعد بُ حساب النفقات أك الدخل بالأسعار الثابتة (6
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 النظام الرأسمالي المبحث الثاني: السياسة السعرية في
باحتًاـ ات١لكية ات٠اصة لعوامل الإنتاج كمزاكلة النشاط الاقتصادم  قتصاديا يتميزا ت٘ثل الرأتٝالية نظريا، نظاما

فإف  كبر،أ تْرية مطلقة، كالأسعار ىي نظاـ أساسي ت١فهوـ الرأتٝالية التقليدية، فكلما كانت درجة ات١نافسة بُ السوؽ
لسوؽ ت٭دد كل ما يتم تبادلو من السلع كات٠دمات كات١وارد. أما بُ الواقع العملي فقد تٖولت نظاـ الأسعار أك نظاـ ا

 .كدكلية  الرأتٝالية إبٔ رأتٝالية مالية احتكارية تقود العابٓ لأزمات مالية إقليمية 
لنظاـ، ا ككيفية تٖديد الأسعار كفق ىذا ،سوؼ نتناكؿ بُ ىذا ات١بحث خصائص السوؽ بُ النظاـ الرأتٝابٕ

 كتقييم النظاـ من ناحية كفاءة السوؽ كالرفاىية الاقتصادية.
 المطلب الأول: خصائص  الأسواق في النظام الرأسمالي
 :1الآتيةتتمثل ات٠صائص الأساسية للنظاـ الرأتٝابٕ بُ النقاط 

 الحرية الاقتصادية -أولا
ية بُ ت٦ارسة الأنشطة الاقتصادية التي يقود غياب التدخل اتٟكومي للحرية الاقتصادية، فالفرد مطلق اتٟر 

ككمنتج فهو حر بُ شراء ما  ،لمستهلك اتٟرية ات٠اصة بُ صرؼ دخلو على شراء السلع كات٠دماتلكما أف  يريدىا،
كاتٟرية الاقتصادية إف كانت تعتٍ أف الفرد حر بُ ت٦ارسة نشاطو  يريد من موارد لإنتاج ما يرغبو المجتمع من حاجيات،

 اليد ات٠فية. (آدـ تٝيث) كىذا ما أطلق عليو ،فهو سوؼ ت٭قق مصلحة المجتمع الاقتصادم،
 تحقيق الأرباح -ثانيا

كالواقع أف ىذا ات٢دؼ تٯثل أىم  يؤدم السعي كراء  ات١صلحة الذاتية، إبٔ سعي ات١نتج لتحقيق أقصى الأرباح،
السوؽ، كالتي ت٘ثل  ل ات١كونة لأنشطةخصائص النظاـ الرأتٝابٕ، كيدكر ىذا كلو حوؿ قانوف التنافس بتُ القو 

التحركات ات٠اصة بات١نتجتُ لتعظيم الأرباح، كحركة العمل للحصوؿ على أعلى أجرة، كحركة مالكي الأرض  
 للحصوؿ على أقصى ريع، كحركة ات١ستهلكتُ لشراء السلع بأقل الأسعار.

 نظام الأسعار -ثالثا
عن طريق قول السوؽ من خلاؿ جهاز الأسعار، كالذم يلعب  الإنتاج الرأتٝابٕ ىو إنتاج تلقائي عفوم يتم

دكرا حيويا بُ توزيع ات١وارد بتُ الأنشطة الاقتصادية ات١ختلفة، أم أف حركة الأسعار ىي الآلية التي تقوـ بدكر التنسيق 
ارية كالاستهلاكية  بتُ القرارات الاقتصادية كالسوؽ الرأتٝابٕ، كذلك أف الأفراد كات١ؤسسات يتخذكف قراراتهم الاستثم

كلكن ت٣موع ىذه القرارات تؤثر على الأسعار كتغتَاتها من حتُ لآخر حتى  بناء على الأسعار ات١وجودة بُ الأسواؽ،
 تقتًب الأسواؽ من كضعية التوازف، كأىم ميزة ت٢ذه النتيجة أنها  تلقائية أك عفوية.

 :2كمن ات٠صائص التي تٯتاز بها النظاـ الرأتٝابٕ كذلك
 

                                                           
 .14 ص، 2006 الإسكندرية، مؤسسة شباب اتٞامعة، ،محددات الأثمان في السوق الرأسمالي والإسلامي دراسة مقارنة جلاؿ جويدة عبد القصاص، -1
 .59ص  ،2012، عماف دار اليازكرم، ،سواق المختلفةزن في ىياكل الأنتاج والتوانظرية الثمن تحديد أسعار المنتوجات وعناصر الإت٤مد دعيس،  إتٝاعيل -2
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ففي ىذا النظاـ ت٭ق لكل شخص امتلاؾ السلع كات١وارد الاقتصادية بالوسائل القانونية، : الملكية الخاصة -ابعار 
التعاقد على استخدامها كالتخلص منها متى شاء، كات١لكية حق طبيعي تٖقق ثلاث كظائف اقتصادية، فهي تعطي  

دخل كالثركة  من خلاؿ السماح للأفراد بتًاكم ات١وجودات الفرد اتٟق بُ استخداـ ما تٯلك، ككذا فهي تؤثر بُ توزيع ال
 ؛كتٖويلها للغتَ، كأختَا تٖقيق درجة عالية من التبادؿ

لو مضامتُ اقتصادية كسياسية  -تدعو يعمل دعو تٯر-إف مبدأ : دور الدولة في النشاط الاقتصادي -خامسا
  ت٬ب أف يكوف مقتصرا على بعض الأنشطة التقليدية،ف دكر الدكلة بُ النظاـ الرأتٝابٕإككفقا ت٢ذا ات١بدأ ف ىامة،

ك النقود، كتٖديد حقوؽ ات١لكية كتشجيع سالأمة، كفض ات١نازعات بتُ الأفراد ك   كحفظ النظاـ العاـ كالدفاع عن
 ات١نافسة، كليس ت٢ا أف تتدخل بُ النشاط الاقتصادم.

 المطلب الثاني: الأسعار في السوق الرأسمالي 
إف ىذه القاعدة عامة كلا شك أف تكوين  بُ السوؽ الرأتٝابٕ كفقا لقانوف العرض كالطلب،تتحدد الأسعار 

كتٗضع لعوامل عديدة ىي نفسها العوامل التي تٮضع ت٢ا  الأسعار بُ ىذه السوؽ مسألة غاية بُ التعقيد كالتشابك،
 النظاـ الاقتصادم الرأتٝابٕ كالتي تتمثل بُ: 

كن أف ت٪يز أربع حالات، ات١نافسة الكاملة كات١نافسة غتَ كاملة كىي احتكار القلة، كتٯ، اتٟالة السائدة بُ السوؽ (1
 ؛كات١نافسة الاحتكارية كظاىرة الاحتكار

 ؛العرض كالطلب كات١ركنة التي يتمتع بها كل منهما (2
، كونها سلع معمرة استهلاؾ مباشر أك طبيعة السلع من حيث كونها موجهة للاستهلاؾ النهائي أك الصناعي، (3

 ؛كما إذا كانت سلع مكملة أك بديلة
 .تكاليف الإنتاج دكرا مهما بُ سياسة الأسعار على ات١دل البعيد تؤدم (4

 الدور الأساسي لنظام الأسعار -أولا
السعر بُ ىذا  يؤديولعل أىم ميزة أساسية بُ النظاـ الرأتٝابٕ أك اقتصاد السوؽ ىي الدكر ات١هم جدا الذم 

كالأسعار النسبية للسلع  ،رأس ات١اؿ( الأرض، ر النسبية لعناصر الإنتاج )العمل،السوؽ، فعلى أساس الأسعا
كإذا ما تغتَت تلك  كات٠دمات تٗصص كتوزع ات١وارد الاقتصادية أم )عنصر الإنتاج( بتُ ت٥تلف الاستعمالات،

السلع، فالأسعار  الأسعار فارتفعت أك ات٩فضت أدل ذلك لتعديل التخصيص كالتوزيع بُ الكميات ات١نتجة من تلك
كحركاتها أداة تنظيمية بُ اقتصاد السوؽ، إنها تنظم طريقة كنسب عناصر الإنتاج التي تٕمع لتكوين الوحدات 

 الإنتاجية، كتنظم الكميات كالأنواع من السلع كات٠دمات التي ستنتج.
ت السعرية بتُ ت٥تلف السلع إف نظاـ الأسعار بُ النظاـ الرأتٝابٕ يصور ت٣موعا دقيقا من الارتباطات كالعلاقا

 التي ت٬رم التوازف بينها بصورة مستمرة، كت٬رم تعديلها تبعا ت١ا يطرأ بُ السوؽ من تغتَ العرض كالطلب. ،كات٠دمات
إف قرارات ات١نتجتُ لإحدل السلع ىي التي تٖدد ت٣موع  تلك السلع، كت٣موع قرارات ات١شتًين ىي التي تٖدد 

السعر، ككل تغتَ بُ الطلب   ، كعلى أساس التفاعل بتُ العرض كالطلب تتقد شرارة ت٣موع الطلب على تلك السلع
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كىذا يفضي إبٔ حصوؿ تغتَ بُ الطرؽ كالنسب كات١وارد  ،أك العرض يؤدم إبٔ حصوؿ تغتَ بُ السعر السوقي
 مهمتتُ بُ نظاـ اقتصاد الاقتصادية ات١ستخدمة بُ العملية الإنتاجية، كيتبتُ ت٦ا تقدـ أف جهاز الأسعار يقوـ بوظيفتتُ

 :1السوؽ
أم عناصر الإنتاج كتوزيعها بتُ الاستعمالات ات١ختلفة، كتعديل ىذا التخصيص تبعا  ،ات١وارد الاقتصادية تٗصيص (1

 ؛ف زيادة الرغبة لدل ات١ستهلك أك إعراضو لو الأثر البالغ بُ زيادة الإنتاجإتٟالات السوؽ من العرض كالطلب، ك 
توزيع السلع، كإذا كاف العرض من إحدل السلع أك ات٠دمات لا يكفي لسد الطلب ات١توقع أف الأسعار كسيلة ل (2

بالسعر القائم، فإف ىذا السعر سوؼ يرتفع كيستمر بُ الارتفاع حتى تكوف الكمية ات١طلوبة تعادؿ ت٘اما العرض 
حظ أف التوزيع بُ ات١وجود، كسوؼ تٮرج من السوؽ من لا يستطيع دفع الثمن ات١رتفع كالعكس صحيح، كيلا

 اقتصاد السوؽ يعتمد على القدرة بُ دفع أسعار السلع كليس على أساس الرغبة كاتٟاجة.
 العوامل المؤثرة في الأسعار -ثانيا

تتميز السوؽ الرأتٝالية بتذبذب يصيب أسعارىا كفقا لتأثر ات١واد كالسلع ات١عركضة أك ات١طلوبة لبعض العوامل، 
تتمتع بقدر معتُ من الاستقرار كالثبات بُ أسعارىا، بُ حتُ تتعرض سلع أخرل فقد نلاحظ أف بعض السلع 

 لتقلبات عنيفة، كتٯكن أف نورد بعض العوامل التي  تؤثر بُ الأسعار من حيث استقرارىا أك تقلبها:
بُ  ظركؼ العرض كالطلب، فكلما كانت ىناؾ استقرارا بُ الكميات ات١عركضة كات١طلوبة فاف ىذا يعكس استقرار (1

فسوؼ يؤدم ذلك إبٔ اختلاؿ التوازف  ،الأسعار داخل الأسواؽ، كالعكس فاف تعرض الطلب أك العرض لتغتَات
 ؛بُ الكميات كأسعار ات١واد كالسلع ىبوطا كصعودا

حدكث أزمات نقدية، كات٩فاض بُ أسعار العملة نتيجة لظهور التضخم النقدم، كلا شك أف ذلك سوؼ يؤدم  (2
 ؛بنسب متفاكتة تصل أحيانا لأضعاؼ أسعارىا العاديةإبٔ ارتفاع الأسعار 

زيادة الدخل الفردم يؤدم إبٔ زيادة ميل الأفراد إبٔ الاستهلاؾ بنفس ات١عدؿ فالتغتَ بُ الدخوؿ الفعلية للسكاف،  (3
الذم يزيد بو ميل البائعتُ لرفع أسعار عرضهم، كيؤدم ذلك إبٔ رفع الأسعار كالتغتَ بُ الطلب الكلي كاختلاؿ 

لتوازف بتُ العرض كالطلب، كىذا ما تفسره الأزمات الاقتصادية ات١تلاحقة التي تصيب الأسواؽ الرأتٝالية من حتُ ا
  لآخر.

 : الشكل الغير التنافسي لهيكل السوق الرأسمالي المعاصرلثالمطلب الثا
 اتجاه الأسواق الرأسمالية نحو التركز والاحتكار -أولا

 السوؽ، موذج للسوؽ الرأتٝابٕ منذ نشأتو ىو حرية الدخوؿ كات٠ركج إبٔإف الأصل بُ سوؽ ات١نافسة كن
 ،تُ كات١شتًين، لكن مع نهاية القرف العشرينعكتوفر ات١علومات بالإضافة إبٔ كجود عدد كبتَ من البائ كتٕانس السلع،

نظرا لسعي  تلاشت ظركؼ ات١نافسة بُ السوؽ كاتٕهت ت٨و التًكز كالاحتكار، كبدت ملامح ات١نافسة تٗتفي
بالإضافة إبٔ تكثيف الدعاية كالإعلاف تٔا يعمل  ،ات١ؤسسات ت٨و ت٘ييز منتجاتها عن طريق إنتاج سلع غتَ متجانسة

                                                           
 .47 -45ص  ص ،2012، دار الكتب الوطنية، ليبيا ،مبادئ الاقتصادت٤مد عبد اتٞليل أبو سنينة،  ت٤مد عزيز، -1
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سعرية  كاتٞودة العلى تغيتَ أذكاؽ ات١ستهلكتُ، كمن بٍ ظهرت ات١نافسة الاحتكارية التي تعتمد على الأدكات غتَ 
 ترسم السياسة السعرية ات٠اصة بها. كخدمات ما بعد البيع، كأصبحت كل مؤسسة 

كبعد ذلك تطور الأمر إبٔ أف كصل إبٔ ظهور ما يسمى باحتكار القلة بٍ الاحتكار البحت، كاحتكار القلة 
العملاقة،   أصبح ىو الغالب بُ السوؽ الرأتٝابٕ ات١عاصر، حيث أصبح ت٭تكر السوؽ اليوـ عدد قليل من ات١ؤسسات 

يد أسعار البيع مع مراعاة ردكد أفعاؿ ات١نافستُ بُ الكميات ات١نتجة كسياسة اتٟد الأدنى، فتكوف ت٢ا السيطرة بُ تٖد
الآخر، فإذا ما كانوا بُ  ف مصاتٟهم مشتًكة بُ جزء كمتعارضة بُلأ ،كالعلاقة بتُ ات١تنافستُ بُ احتكار القلة معقدة

ات بُ احتكار القلة على عدـ التنافس أك كقد ت٭دث أف تتفق ات١ؤسس،انسجاـ تٯكنهم تعظيم أرباحهم الاحتكارية
 اتٗاذ سياسات متعارضة لكي لا يؤدم الأمر إبٔ احتكار ثنائي أك احتكار مطلق.

 الشركات المتعددة الجنسيات -ثانيا
فهي تعد أىم  ،ف كل منها ينتج على مستول أقاليم عديدةأالشركات دكلية النشاط ىي احتكارات تتميز ب

 الدكبٕ بُ العصر اتٟديث، بل أصبحت ىي ات١نظم للأنشطة الاقتصادية، ذلك أف ىذه صور الاحتكار الرأتٝابٕ
ورات النشاط، أم الاستغناء عن فالاحتكارات بٓ تعد تعتمد على اقتصاديات اتٟجم، كإت٪ا أصبحت تعتمد على ك 

 :1من خلاؿ االوفورات الداخلية كالاعتماد على الوفورات ات٠ارجية، كىذ
تٕارة السلع الأساسية، فهذه الشركات العملاقة التي تٖاكؿ فرض نظامها الاقتصادم العات١ي  تٖكمها ات١ذىل بُ (1

ات٠اص، ليست ببعيدة عن الاتٕاىات ات٠اطئة لأسعار السلع الأساسية كعلى النسبة الضئيلة جدا للسعر النهائي 
للمنتجات كتبيعها بو كبأم كمية  الذم تٖصل عليو البلداف ات١نتجة، كبُ الواقع فإف ىذه الشركات تٖدد سعرا ما

تٯكن أف ت٘تصها السوؽ، كىذا ما يسمى بػ الأسعار الاحتكارية التي يقررىا البائع من أجل اتٟصوؿ على أعلى 
يغطي الات٩فاض المحتمل لرتْو بُ مادة معينة بزيادة  -على ضوء عملياتو الواسعة–قدر من الربح، كبالتابٕ فإنو 

 ؛مل بطريقة تتسم بالدىاء من خلاؿ استغلالو للتشابك القائم بتُ ات١نتجات ات١ختلفةالربح بُ مواد أخرل، كيع
بهدؼ تقليل الضرائب إبٔ أدنى حد، فتلجأ ىذه  ،ت٦ارساتها السعرية بُ التجارة أك ما يسمى بػأسعار التحويل  (2

  إذا كانت ضرائب الشركات للتلاعب بالأسعار من أجل نقل الأرباح من بلداف تدفع فيها ضرائب أقل. فمثلا
أرباح الشركة مرتفعة بُ الدكلة الأـ، كإذا كانت الشركة الأـ تصدر إبٔ ات١نشأة التابعة، فإنو سيكوف من مصلحة 

ناقلة الأرباح من  ،ات١ألوؼ  الشركة متعددة اتٞنسيات أف تسعر صادراتها إبٔ الدكلة ات١ضيفة بسعر أقل من 
ر إبٔ الشركة الأـ، ككانت مستويات الضرائب بُ ىذه الأختَة مرتفعة، فإنها الشركة الأـ إبٔ ات١نشأة التابعة تصد

 ستسعر صادراتها بسعر أعلى من ات١ألوؼ، كبهذا تنقص الأرباح ات٠اضعة للضريبة بُ الدكلة الأـ.
 سياسة الإغراق -ثالثا

عادؿ، فإنو إذا كاف نظاـ السوؽ يقوـ على تفاعل قول العرض كالطلب من أجل تٖديد الأسعار بشكل 
بالتأثتَ على ىذه الأسعار  ،ظهرت كإفراز لرأتٝالية السوؽ اتٟرة بعض ات١مارسات كالأساليب من جانب العرض

                                                           
 .730 ص ،1987، الرياض، الطبعة العربية، دار ات١ريخ للنشر ،العلاقات الاقتصادية الدولية، سلطاف ت٤مد سلطاف -1
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سيئة،   ز السعرم، كلأف ت٢ذه ات١مارسات آثارا يكمنها الإغراؽ كسياسة التمي ،لصاتٟهم على ات١دل ات١توسط كالطويل
مثلما كرد بُ اتفاقية اتٞات بُ ات١ادة السادسة حوؿ الإغراؽ، كما تواجو  نشطت ات١نظمات المحلية كالعات١ية ت١كافحتها

 .مبعض الدكؿ مشكلة التسعتَ الضار  بو قوانتُ منع الاحتكار كأساليب ات١نافسة اتٞائرة بُ

كذلك ت١ا تتمتع بو من بيع منتجاتها بُ ات٠ارج  ،ت٧د أف ات١ؤسسات الاحتكارية كحدىا من ت٘ارس ىذه السياسةك 
 ر يقل عن التكلفة اتٟدية، أك يقل عن السعر الذم تباع بع السلعة بُ السوؽ المحلية لدكلة التصدير.بسع
 رأسمالية النمو التكنولوجي والفائض الاقتصادي  –رابعا

إف الاقتصاد الرأتٝابٕ ات١عاصر ىو اقتصاد النمو التكنولوجي، فات١شركعات شبو احتكارية كالسلطات الضخمة 
كىي  كالإبداع،ر نسب الأكضاع لتحقيق الابتكاأكمن  ،ا، تعتبر بُ الظركؼ اتٟالية من التقدـ الفتٍالتي تتمتع به

عوامل كلها تؤدم إبٔ ات٩فاض النفقات كزيادة الإنتاجية، إف التطور التكنولوجي صاحبو تطور كبتَ بُ البناء الصناعي 
وجي سهل الكثتَ بُ عمل ات١ؤسسات من الناحية كبُ أىداؼ ات١ؤسسات كعلاقات التنافس بينها، كالتقدـ التكنول

الإنتاجية كالإدارية ككذا توفتَ ات١علومات، فأصبحت الإدارة تتوقع كتعمل على مواجهة ات١خاطر،كل ىذا يؤدم إبٔ 
 .تٗفيض  التكاليف

كالأسعار،  إف البناء الاقتصادم بُ الرأتٝالية أساسو الفائض الاقتصادم عن طريق التحكم بُ النفقات
فالسوؽ بٓ تصبح تنافسية كلاسيكية كلا احتكارية كإت٪ا ىي سوؽ خاصة، كلا تٯكن تٖليل أسعارىا بُ نطاؽ الاقتصاد 

ف ىناؾ اختلاؼ بتُ ات١ؤسسات اتٞزئي بل بُ التحليل الكلي، فات١ؤسسات تستطيع أف تٗتار سعر البيع كتفرضو، لأ
ق عقد اتفاقيات بتُ ات١ؤسسات، أك عن طريق السعر الضخمة كسياسة ات١شركع المحتكر، كىي غالبا تتم عن طري

 القيادم الذم يلعنو الأضعف فنيا كإنتاجيا.
 النتائج المترتبة للشكل الغير التنافسي لهيكل السوق الرأسمالي المعاصررابع : المطلب ال

 تتًتب عن الشكل غتَ التنافسي للسوؽ بُ النظاـ الرأتٝابٕ عدة نتائج تتمثل بُ:
  لموارد وسوء استخدام عوامل الإنتاجىدر ا -أولا

ترى الفلسفة الاقتصادية الرأسمالية أن قوى السوق وآلياتو كفيلة بتحقيق الاستخدام الأمثل للموارد في 
ف الأسس الاقتصادية لاستخدامها ىي المحور الأساسي إنسبة لندرة ات١وارد الاقتصادية، فلل تحقيق التوازن الكامل 

   تباعها للحصوؿ على أعلى عائد منها بأقل اهتم بكيفية استخدامها كالسياسات التي ت٬ب فهو ي ،لعلم الاقتصاد
كإحلاؿ ات١وارد ت٤ل بعضها، كتٗصيص   ،كمن أىم تلك الأسس نظرية الإنتاج كما يتعلق بها من نظريات ،تكاليف

كلكي يتمكن نظاـ ، كتنميتها كإدارتها بالإضافة للنظريات ات١تعلقة بالمحافظة عليها ،ات١وارد بتُ استخداماتها ات١ختلفة
ف يكوف ات١ورد أك  ،الأسعار من أداء كظيفتو بُ تٗصيص كإعادة تٗصيص ات١ورد لابد من توفر شركط ات١نافسة الكاملة

موظفا توظيفا كاملا ت٦ا يؤدم لرفاىية المجتمع، كعندما تٮصص كل مورد من ات١وارد الاقتصادية التخصيص الأمثل 
كسيبلغ حد التوازف العاـ الذم سيستمر ما بٓ ت٭دث عامل خارجي ك  ،لرفاىيةابٔ أقصى حد من يصل الاقتصاد إ

                                                           
  كيعتٌ بيع السلع بأقل من تكلفتها بغرض إجبار ات١نافستُ الآخرين على ات٠ركج من سوؽ السلعة بٍ العودة إبٔ بيعها بأسعار احتكارية ي:التسعير الضار. 
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تٮل بهذا التوازف، الأمر الذم يؤدم إبٔ إعادة التخصيص، مثلا زيادة سعر سلعة معينة يؤدم إبٕ زيادة إنتاجها 
  ؛كجذب ات١وارد من سلعة أخرل

 الاقتصادية والتقلبات تزايد البطالة ووجود الأزمات الدورية -ثانيا
 أف جهاز الأسعار بُ إطار من اتٟرية الاقتصادية كفيل بتحقيق الاستخداـ الأمثل كالكامل لقد ساد الاعتقاد

كالكفء للموارد، إلا أف الستَ الطبيعي للنظاـ الرأتٝابٕ أدل إبٔ ظهور البطالة، كدخوؿ الاقتصاد بُ أزمات دكرية 
تصادم بُ النظاـ الرأتٝابٕ تزداد أرباح ات١نتجتُ، ت٦ا يؤدم إبٔ استخداـ الأرباح بُ متلاحقة، فمع توسع النشاط الاق

توسيع كزيادة الطاقة الإنتاجية من معدات كمصانع كآلات بزيادة ىائلة، إلا أف ىذه الزيادة بُ الطاقة الإنتاجية لا 
رائية بالقدر الكابُ لاستيعاب الزيادة بُ يصاحبها زيادة ت٦اثلة بُ دخوؿ العماؿ، كمن بٍ لا تزداد قدرة العماؿ الش

الطاقة الإنتاجية، ت٦ا ت٭دث تكدس للمنتجات، كمن بٍ يتجو رجاؿ الأعماؿ إبٔ تٗفيض حجم الإنتاج عن طريق 
 .حدة الاستغناء عن أعداد من القوة العاملة، كبالتابٕ تظهر البطالة كالتي تؤدم إبٔ زيادة الأزمة

الرأتٝابٕ أيضا أف ات١نتجتُ لا تٯكن أف يتوقعوا بدقة عالية طلب ات١ستهلكتُ بُ  الأزمات بُ النظاـ كمن أسباب
الأجل الطويل، كخصوصا بُ ظل حدكث تغتَات سياسية كاجتماعية متلاحقة، كيتًتب على ذلك أف الطلب الفعلي 

 .كالاستهلاؾ بتُ الإنتاج ات١نظموف، ت٦ا يؤدم إبٔ اختلاؿ التوازف على سلعة معينة قد يزيد كقد ينقص عما كاف يتوقعو
القوؿ: إف التقلبات الاقتصادية ركاج ككساد، ىي بُ الواقع تٝة من تٝات النظاـ الرأتٝابٕ اتٟر، ففي  كلذلك تٯكن

أخرل يقل حجم النشاط الاقتصادم كت٭دث   فتًة يزداد حجم النشاط الاقتصادم كت٭دث ركاج كانتعاش، كبُ فتًة
 .1كركود كساد

 عدالة في عملية توزيع الدخلانعدام ال -ثالثا
 :2من العوامل التي تعمل على عدـ توزيع الدخل بصورة عادلة ت٧د

فراد كات١ؤسسات كالذم يسمح لبعض الفئات باتٟصوؿ على نصيب من الدخل أكبر ت٦ا النفوذ الشخصي للأ (1
على ت٪ط يتناسب مع عملهم، أك مع ما تٖت سيطرتهم على كسائل الإنتاج، ت٭قق الفساد كالذم يؤثر 

 ؛توزيع الدخل
 كالإنفاؽ، إما من ناحية سياسة الإيرادات ،السياسة ات١الية للدكلة كما تؤدم إليو من إعادة توزيع الدخل  (2

كبر من دخوؿ الطبقات ذات أفبعض الأنظمة ات١الية بُ الاقتصاديات الرأتٝالية عمدت إبٔ اقتطاعات 
 ؛ض من أصحاب الثركات بفائدة أعلىك الاقتًا، أالدخوؿ الأدنى سواء عن طريق الضريبة

ف ت٘لك البعض يعتٍ استبعاد البعض إف تٔا أف ملكية كسائل الإنتاج بُ ظل النظاـ الرأتٝابٕ تعتبر خاصة،  (3
كالذم يتًتب  ،الآخر، فإذا ما أضفنا إبٔ ذلك التًكيز بُ ات١لكية تٯكن فهم انعداـ التساكم بُ توزيع الدخل

 تويات ات١عيشية .عليو انعداـ التساكم بُ ات١س

                                                           
 .155 ص، 1994 ،الرياض دار ات١ريخ، ترتٚة: طو عبد الله منصور، ،النظم الاقتصادية المقارنةبوؿ جرت٬ورم، ركبرت ستيوارت،  -1
 .860 -857، ص ص 2001، بتَكت منشورات اتٟلبي اتٟقوقية، ، اتٞزء الأكؿ،يالاقتصاد السياسمبادئ ، ت٤مد دكيدار -2
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 المبحث الثالث: السياسة السعرية في النظام الاشتراكي 
بُ الاقتصاد الاشتًاكي الأسعار ىي عبارة عن التعبتَ النقدم للقيمة، كالقيمة كنا قد تناكلناىا بُ الفصل الأكؿ 

اعتبار أف الدكلة كتتحدد السياسة السعرية كفق خصائص ىذا النظاـ على مستول التخطيط ات١ركزم ب بشكل مفصل،
 .باستثناء العمل كتقوـ بتخصيص السلع الاستهلاكية عن طريق السوؽ ،ت٘تلك تٚيع عوامل الإنتاج

 سنتناكؿ بُ ىذا ات١بحث خصائص الاقتصاد الاشتًاكي كعيوبو ككيفية تٗطيط الأسعار كالرقابة عليها.
 المطلب الأول: مفهوم و خصائص الاقتصاد الاشتراكي 

 لنظام الاقتصادي الاشتراكيتعريف ا –أولا
لفظ الاشتًاكية يعتٍ الكثتَ من ات١عاني ات١ختلفة، فقد يطلق أحيانا على ت٣رد تدخل الدكلة بُ النشاط 
الاقتصادم، فتكوف الاشتًاكية بذلك نقيضا لسياسة اتٟرية الاقتصادية، كما يستعمل أحيانا للدلالة على تدخل 

طبقات الفقتَة بُ المجتمع، كذلك بسن التشريعات التي تٗفف عنهم أعباء الدكلة من أجل تٖستُ حالة العماؿ كال
اتٟياة، كت٘نحهم بعض ات١زايا، كبهذا ات١عتٌ تصبح الاشتًاكية ضربا من ضركب إصلاح خلل النظاـ الرأتٝابٕ، كبشكل 

الإنتاج )أم ات١لكية  عاـ تٯكن تعريف النظاـ الاقتصادم الاشتًاكي بأنو: النظاـ الذم يتميز بتملك الدكلة لعوامل
اتٞماعية( كالأراضي كالآلات كات١صانع، كتتخذ تٚيع القرارات الاقتصادية فيو من خلاؿ جهاز التخطيط، كمن ىنا 

 جاءت تسمية ىذا النظاـ بنظاـ التخطيط ات١ركزم. 
 خصائص الاقتصاد الاشتراكي –ثانيا

لى مبدأ عاـ ىو إلغاء ات١لكية الفردية للموارد يقوـ النظاـ ع الملكية الجماعية )العامة( لوسائل الإنتاج: (1
الاقتصادية كأدكات الإنتاج، حيث ت٬ب أف تتملك الدكلة ىذه ات١وارد كالأدكات، فات١لكية العامة تشمل ملكية 

، الدكلة ت١صادر الثركة الطبيعية كللمشركعات الصناعية كالتجارية كت١شركعات النقل كات١صارؼ كللمشركعات الزراعية
عتٍ ىذا أف ات١لكية ات٠اصة ت٤رمة تٖرتٯا مطلقا، بل تبقى منحصرة بُ بعض اتٞوانب، فات١لكية ات٠اصة نظاـ كلا ي

طبيعي بالنسبة لأمواؿ كسلع الاستهلاؾ، فالأفراد تٯلكوف ما ت٭صلوف عليو من دخوؿ، كتٯلكوف ما ت٭صلونو من 
السكن كالسيارة كات١لبس كات١أكل، بُ حدكد التي مدخرات، كت٢م حرية التصرؼ بُ ما تٯلكونو، بالإضافة إبٔ ملكية 

 لا تٗل بات١بدأ العاـ.
أك  كيؤدم إلغاء ات١لكية ات٠اصة إبٔ تقريب الفوارؽ بتُ الطبقات كاختفاء طبقة الرأتٝاليتُ كملاؾ الزراعيتُ

بُ الإنتاج ىو الفرد أجره نظتَ ما يقدمو من اتٞهد، كيصبح اتٞهد ات١بذكؿ  ىالصناعيتُ، كبُ ىذا النظاـ يتقاض
أساس التفرقة بُ مستول ات١عيشة بتُ الأفراد، ك تٗتفي بذلك الطبقة التي تٖصل على دخل دكف أف تساىم بُ 

 .1الإنتاج بالعمل
يتم تنظيم اتٟياة الاقتصادية كتوزيع موارد الإنتاج على القطاعات ات١ختلفة  :الوطنيالتخطيط المركزي للاقتصاد  (2

كتلتزـ بتنفيذىا كافة الوحدات الإنتاجية )جهاز التخطيط داخل  ،لطة ات١ركزيةطبقا ت٠طة خاصة تضعها الس
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الدكلة(، كيساعد السلطة ات١ركزية بُ كضع ات٠طة العامة عدد من الإدارات تٗتص كل إدارة منها بدراسة مشكلة 
التخطيط العليا التي  فجهاز التخطيط يأخذ شكلا ىرميا ت٘ثل قمتو ىيئة كاقتًاح القرارات ات١ناسبة تٟلها، ،معينة

تضع ات٠طة الاقتصادية كالاجتماعية، كتقوـ بالتنسيق بتُ ىيئات التخطيط، كتشمل ات٠طة العامة جانبي الإنتاج 
كلا تستهدؼ ات٠طة تٖقيق الربح كإت٪ا تسعى إبٔ تٖقيق ات١صلحة العامة، كبذلك تكوف الإنتاجية  كالاستهلاؾ،

 ر بُ ت٣رد الأرباح النقدية.عبارة عن العائد الاجتماعي، كلا تنحص
كما أف المحرؾ لكافة القرارات الاقتصادية لا يرتكز على السوؽ أك الأسعار، بل على أساس ات٠طة الاقتصادية. 

فجهاز التخطيط يأخذ شكلا . كيرجع غياب السوؽ بُ النظاـ الاشتًاكي إبٔ غياب اتٟريات على ت٥تلف ات١ستويات
كتقوـ بالتنسيق بتُ ىيئات التخطيط.  ،العليا التي تضع ات٠طة الاقتصادية كالاجتماعيةىرميا ت٘ثل قمتو ىيئة التخطيط 

فات٠طة تٖدد معدلات الإنتاج كنوعو على ت٨و تفصيلي يبتُ لكل  ،كتشمل ات٠طة العامة جانبي الإنتاج كالاستهلاؾ
نتاج من عناصر الإنتاج. كليس لأم كما يلزـ لتحقيق ىذا الإ ،كحدة من الوحدات الإنتاجية نصيبها من الإنتاج الكلي

كحدة أف تقوـ بإنتاج سلعة جديدة دكف أف تتلقى بذلك أكامر من سلطة التخطيط العليا، كلا تستهدؼ خطة الإنتاج 
كتستهدؼ . كإت٪ا تسعى إبٔ تٖقيق ات١صلحة العامة، كبذلك تكوف الإنتاجية عبارة عن العائد الاجتماعي ،تعظيم الربح

 ة كجهاز إنتاجي متتُ عند توزيع الاستثمارات بتُ الإنتاج كالاستهلاؾ .الدكلة صناعة قوي
يعتبر الاقتصاد اشتًاكيا، إذا كاف توزيع الناتج يتم على أساس أف نصيب كل فرد يتحدد  توزيع الناتج الاجتماعي: (3

دخل النقدم الذم يعبر طبقا ت١دل مسات٫تو اتٟقيقية بُ الاقتصاد، فالعمل ىو مصدر القيمة كطبقا ت١قدارىا يتحدد ال
كيستفيد الفرد من مبدأ التكافل الاجتماعي كأىم صوره ات٠دمات كالتعليم كالصحة  عن الأجر كات١رتبط بالإنتاجية،

كحتى كلو تقررت أسعار لتلك ات٠دمات فهي ت٣رد أسعار رمزية أك مشاركة، كيتًتب على  ،متُ كات١رافق كات١واصلاتأكالت
كيستبدت٢ما تٔعيار إشباع الاحتياجات  ،يرفض أىداؼ الكسب النقدم  كالربح كغاية للنظاـىذا أف النظاـ الاشتًاكي 

 .1الاجتماعية
 المطلب الثاني: الأسعار في الاقتصاد الاشتراكي

 السياسة السعرية في الاقتصاد الاشتراكي -أولا
القائمة على استحواذ الدكلة تتحدد السياسة السعرية بُ ىذا النظاـ على ات١ستول ات١ركزم، بناء على فلسفتو 

على ملكية كسائل الإنتاج كتٖديد الأسعار ضمن خطة اقتصادية عامة كشاملة، فالأسعار تتمّ بقرارات إداريةّ مراعية 
أك اتٞبرم، إذ تُ٭دد بناء  ظاـ بالسعر الإدارمنبُ ذلك الظرّكؼ الاجتماعيّة كالاقتصاديةّ. لذا يسمى السعر بُ ىذا ال

كميوت٢م، فات٠طة ات١ركزية  ت كأكلويات ت٤ددة، بعيدة عن تأثتَ العرض كالطلب، كبعيدا عن أذكاؽ الناسعلى إستًاتٕيا
تصدر قائمة الأسعار، فتطبق على كافة الدكائر كات١قاطعات، متجاىلة تباين الاحتياجات كالأذكاؽ كات١يوؿ كالأكلويات 

الاقتصادية، فالتحديد الإدارم ات١ركزم للسلعة  ن ات١شاكلات٠اصة، كقد أسفرت ىذه التجربة العملية عن بركز العديد م
 ،-أك السوؽ السوداء-قد لا يعبر بُ كثتَ من الأحياف عن سعرىا اتٟقيقي، فنشأ عن ذلك ما يسمى السوؽ ات١وازية 
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أ عنها الواحدة، السعر الرتٝي الإدارم كالسعر اتٟقيقي، كىذه الازدكاجية تربك السوؽ كتنش سعراف للسلعة   كيتولد
كقد ظهرت ىذه العيوب بُ البلاد التي  التوازنات الاقتصادية.بمظابٓ لأحد أطراؼ ات١عاملة، فأضرت السوؽ ات١وازية 

خضعت للتجربة الاشتًاكية مثل اتٞزائر، فتعقد اقتصادىا كنقُصَ إنتاجها بسبب ىذه السياسة السعرية فَشُوِّه اتٞهاز 
يناؿ أجر ات١ثل، كات١نتج لا يناؿ قيمة الإنتاج اتٟقيقية، فيستغل الوسطاء ىذه  الإنتاجي كات٠دمي، تْيث أف العامل لا

 الوضعية، فيحقق أرباحا على حساب ات١ستهلك كات١نتج اتٟقيقي.
يتم إعلاـ ات١ؤسسات ات١نتجة بهذه الأسعار  كعندما تٖدد ىيئة التخطيط ات١ركزم أسعار السلع الإنتاجية،

فيو التكاليف اتٟدية مع  لساك تتإنتاج ذلك ات١ستول الذم  ،ة قاعدتتُ، الأكبٔكيتطلب منها الإنتاج مع مراعا
كيتًؾ القطاع العائلي حرا ليقرر بنفسو عرضو  ،تقليل التكاليف عند ذلك ات١ستول من الإنتاج ،كالثانية الأسعار،

عن طريق ىيئة  للعمل، فإذا حصل بنهاية فتًة التخطيط فائض عرض من السلعة  يتم تٗفيض سعر تلك السلعة
مع مراعاة التخطيط، أما إذا نتج فائض بُ الطلب رفعت الأسعار لتتكيف بُ ات١ستول الصحيح بتُ العرض كالطلب 

اتٟدية، كتقليل تكاليف الإنتاج عند    إنتاج ذلك ات١ستول الذم تساكم فيو الأسعار التكلفة  اثنتُ من القواعد،
 .1ذلك ات١ستول من الإنتاج

الرأتٝابٕ، فهو  كلكن ت١همة أخرل تٗتلف عن مهمتو بُ النظاـ ،بُ النظاـ الاشتًاكي موجود كجهاز الأسعار
كتوزيع قدر من القوة الشرائية للعماؿ يتناسب مع مقدار  ،جزء من ات٠طة العامة عن طريق التوازف بتُ العرض كالطلب

 .2الإنتاج
 نظام الأسعار في البلدان الاشتراكية -ثانيا

الرأتٝالية، كإت٪ا  ار بُ البلداف الاشتًاكية لا يتم بعفوية بُ الأسواؽ ،كما ىي اتٟاؿ بُ السوؽإف تٖديد الأسع
يتم بطريقة منهجية مبرت٣ة استنادا إبٔ نفقات العمل الضركرية اجتماعيا، كليس من ات١فركض أف تكوف الأسعار المحددة 

 :3يمة التي تقررت٫ا الدكلة بشكل ت٥طط مع مراعاةمساكية للقيمة، كإت٪ا تتحدد بفركؽ كاضحة  ما بتُ السعر كالق
جل زيادة الإنتاج كتطويره، كتٗفيض التكاليف كضماف عائد مناسب أقيمة السلعة كاستخداـ قانوف القيمة من  (1

 ؛للإنتاج
 ؛ت١تبادلة بتُ الطلب كالعرضاالعلاقة  (2
ف إكبُ العادة ف، لإنتاج كالاستهلاؾكبالشكل الذم يزيل أم تناقض تٯكن أف ت٭دث بتُ ا ،مصلحة الاقتصاد الوطتٍ (3

حكومات الدكؿ الاشتًاكية ىي من تضع سياسات التسعتَ الإتٚالية، كتضع ات١بادئ العامة كالإجراءات الكفيلة 
بالسيطرة على إدارة الأسعار، كتٖديد مهاـ أجهزة التسعتَ ات١ختلفة، كما تعمل على تٖديد أسعار ات١نتجات 

 يسية.كات٠دمات ذات الأت٫ية الرئ
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الاشتًاكية للتشوىات من خلاؿ الفرؽ بتُ  تالاقتصادياتتعرض الأسعار بُ معظم  ،كنتيجة لكل ما سبق
التي كاف من ات١مكن أف تسود بُ ظل ظركؼ السوؽ الطبيعية. كمن أمثلة ىذه  ،الأسعار الفعلية كالأسعار اتٟقيقية

اتٟماية،  الفعلية عن الأسعار اتٟقيقية بسببككذلك مدخلاتها  ،التشوىات اختلاؼ أسعار ات١نتجات الصناعية
 ،كبعض ات١نتجات الصناعية كالطاقة بُ السوؽ المحلية بأقل من قيمتها ،كات١بالغة بُ تقدير أسعار ات١نتجات الغذائية

نتيجة للدعم كاحتكار الدكلة للتجارة الداخلية، ككذلك تشوىات أسعار الصرؼ نتيجة التحديد الإدارم )السعر 
. ككذلك تشوىات الأسعار الناتٕة عن التحديد ات١ركزم من قبل الدكلة ت٢يكل الأجور كالفائدة. كيظل ات١صدر الرتٝي(

الرئيسي لتشوىات الأسعار ىو تدخل الدكلة بُ تٖديد الأسعار سواء من خلاؿ ات١لكية العامة لوسائل الإنتاج كات٢يمنة 
ة ت٦ثلة بُ احتكار أنشطة كالتسويق كالتوزيع، كالتوريد الإجبارم، ات١باشرة عليها، أك من خلاؿ مفاتيح السيطرة كات٢يمن

 .البنوؾ، أك من خلاؿ توظيف أدكات السياسة النقدية كالسياسة ات١الية    كتشغيل العمالة، أك ملكية 
 الأسعار في الاقتصاد الاشتراكي تخطيط المطلب الثالث:

 التخطيط المركزي –أولا
 :1لنظاـ الاشتًاكي على ما يلييتم التخطيط ات١ركزم  تبعا ل

تٖديد سلم التفضيل اتٞماعي، أم أنهم ىم الذين تٮتاركف السلع كات٠دمات التي ينبغي إنتاجها كترتيبها كفقا  (1
 ؛لأت٫يتها النسبية، من خلاؿ تٕميع البيانات عن الاحتياجات اتٟاضرة للمجتمع كتقدير ت٪وىا بُ ات١ستقبل

ينبغي إنتاجها من السلع الاستهلاكية كالصناعية، تقوـ ىيئة التخطيط بتوزيع بعد تٖديد كتٗطيط الكميات التي  (2
كات١تمثلة بُ كمية إنتاج السلع كات١واصفات  ،الأىداؼ الإنتاجية على تٚيع ات١شركعات داخل ت٥تلف القطاعات

 ؛ككيفية البيع كبالطرؽ التي تٖددىا الدكلة المحددة،
، أم توزيع الدخل كفقا للعمل ات١بذكؿ ،-فرد حسب قدرتو كحاجتوكل –القاعدة الأساسية بُ توزيع الدخل  (3

كالتمييز بتُ ات١هارات العمالية، كإعطاء اتٟوافز للأنشطة التي تٖقق ت٧اح متميز، بالإضافة إبٔ أف الدكلة تضمن 
 ؛تٚيع ات٠دمات الأساسية المجانية كالصحة كالتعليم

 ؛ديد معدؿ النمو ات١طلوب كمتطلبات ت٧احوكتٖ ،ت٪و الناتج يتحقق من خلاؿ التخطيط ات٠ماسي (4
تنقسم الأسعار بُ الاقتصاد الاشتًاكي إبٔ أسعار اتٞملة للصناعة، كأسعار ات١نتجات الزراعية، كأسعار التجزئة،  (5

 كتعريفات النقل.
 دور الأسعار في الاقتصاد المخطط  -ثانيا

 :2التحليل بُ الاقتصاد ات١خطط على مستويتُ من اأساسي االأسعار دكر  تؤدم
 على المستوى الكلي: (1

 الإيرادات، كتكوف غالبها بُ شكل ضريبة كتساعد بُ التخطيط  الأسعار كسيلة تٖصل الدكلة عن طريقها على-
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 ؛ات١ابٕ
كالتأثتَ الذم  ،كالصناعي كسيلة للتأثتَ على توزيع الدخل عن طريق العلاقة بتُ أسعار ات١نتجات بُ القطاع الزراعي -

 ؛ر بُ جانب الفائض كاستخداماتوتلعبو الأسعا
تعلق بتوزيع اتٞزء من السلع ة تمباشر  ، الأكبٔتُتفراد بطريقالأسعار دكرىا بُ تٖديد الدخوؿ اتٟقيقية للأ تؤدم -

عن طريق سوؽ التجزئة، كارتفاع الأسعار كات٩فاضها يؤثر بُ الدخوؿ  ةكالثاني ،الاستهلاكية التي تستهلك تٚاعيا
 ؛ا كانت ت٤ددة سلفااتٟقيقية للفرد إذ

تساعد الأسعار بُ تٖقيق السياسة الاستثمارية كاختيار الفن الإنتاجي للمؤسسات، فأسعار عوامل كموارد الإنتاج   -
 ؛يساىم بُ الاختيار بتُ البدائل التي سوؼ تستخدـ بُ الإنتاج ،كعملية توزيعها كتٗصيصها بكفاءة

ند ات١ستويات ات١ختلفة بُ تٚيع القطاعات، فهي تساعد بُ حساب الأسعار ضركرية للقياـ بالعمل التخطيطي ع -
كتٖديد معدلات النمو بُ فركع قطاعات الاقتصاد، كتعمل على إزالة التناقض   ،الكلي بُ الصورة القيمية أم النقدية

 . بتُ الأىداؼ ات١ختلفة  كالوسائل اللازمة لتحقيقها
 على المستوى الجزئي (2

ليها، من خلاؿ تٖقيق عتقدير أعماؿ الإدارة الاقتصادية داخل ات١ؤسسة الإنتاجية كالرقابة تعتبر الأسعار كسيلة ل -
ككذلك السعر  ،كت٤اكلة تقليل متوسط نفقة الإنتاج مع ربطها بالكمية المحددة من طرؼ ات١ؤسسة ،الرشادة الاقتصادية

 ؛الذم تبيع بو كالأجور كأسعار عوامل الإنتاج
خاصة بُ اتٟالات التي تكوف فيها ات١ؤسسة تفاضل  ،ذ قرارات التسيتَ على مستول ات١ؤسسةتساعد الأسعار بُ اتٗا -

كالأسعار ات١رتفعة لعوامل الإنتاج كتعدد أسعار الاستهلاؾ النهائي  ،بتُ اتٞودة كالاستخداـ الكفء للموارد من جهة
 )سعر اتٞملة كسعر التجزئة( من جهة أخرل.

 مراقبة الأسعار -ثالثا
كومة بُ بعض الأحياف بالتدخل بُ نظاـ السوؽ من أجل تٖقيق أىداؼ اجتماعية أك اقتصادية تقوـ اتٟ

كتحديد حد أدنى للركاتب أك تٖديد أسعار السلع الغذائية الأساسية. ك يتم ىذا من خلاؿ تٖديد سقف   ،معينة
اعل العرض ك الطلب( بُ كىذا بدكره يقلص الدكر ات١هم الذم تقوـ بو قول السوؽ )تف ،سعرم أك أرضية سعرية

   الوصوؿ إبٔ كضع توازف السوؽ.
 السياسة السعرية في الأنظمة الاقتصادية المختلطة : المطلب الرابع

 المختلط الاقتصادي النظام –أولا
يعتمد ىذا النظاـ على آلية اتٞمع بتُ صفات النظاـ الرأتٝابٕ، كصفات النظاـ الاشتًاكي ليصتَ إبٔ نظاـ آخر 

الفلسفة التي تقوـ عليها الدكلة بُ حل مشاكلها الاقتصادية، حيث ت٧د أف ىذا النظاـ  ت٬مع بتُ اتٟرية  ـ معءيتلا
كلا يهدؼ إبٔ تركيز كسائل  ،كما أنو لا يلغي ات١لكية ات٠اصة لوسائل الإنتاج إلغاء تاما الفردية كالتوجيو الكامل،

ؾ اتٟرية للمشركعات ات٠اصة بُ إدارة الإنتاج مع العمل على الإنتاج كلها بُ يد القطاع ات٠اص، كإت٪ا ات٢دؼ منو تر 
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كذلك عن طريق الرقابة التي تستهدؼ ضماف ات١صلحة لكل من ات١نتج كات١ستهلك على قدـ  ،منع قياـ احتكارات كبتَة
ئيا عن ات١ساكاة، كبُ ظل النظاـ الاقتصادم ات١ختلط يتم حل ات١شاكل الاقتصادية جزئيا عن طريق آلية السعر، كجز 

 .1طريق إدارة التخطيط ات١ركزم
كما يتسم بو ىذا النظاـ كجود قطاع عاـ تديره اتٟكومة، بالإضافة إبٔ حضور كاضح للمستهلكتُ كات١نتجتُ، 

أنها تقوـ بوضع سياسات اقتصادية ت٢ا أثرىا بُ السوؽ،  كأ أم أف الدكلة ت٘تلك قطاعات اقتصادية أك جزء منو،
 .2ك قطاعات اقتصادية أخرل، أتُ كات١نتجتُ أثر ت٦اثل بُ السوؽ ذاتوكيكوف لقرارات ات١ستهلك

قتصادم كما ت٧د معظم الاقتصاديات ات١عاصرة ىي عبارة عن خليط من النظاـ الاقتصادم اتٟر كالنظاـ الا
صاد قتمع التًكيز على أحد الاتٕاىتُ بشكل كاضح، فنجد اقتصادا يغلب عليو الطابع الرأتٝابٕ، مثل الا ،ات١وجو

قتصاديات أكركبا الغربية، فكل من ىذه الاقتصاديات يسود فيها بشكل كاضح أسس كمبادئ االأمريكي ك 
كما ىو اتٟاؿ بُ ت٣الات   ،مع كجود عناصر قوية تعكس سيطرة السلطة ات١ركزية أك تدخلها ،قتصاديات السوؽ اتٟرا

يتم إنتاجها كتوفتَىا بُ إطار تٮتلف كثتَا عن إطار  التعليم، كالدفاع، كالطرؽ كبُ ت٣الات سلعية كخدمية أخرل عديدة
كبعض الصناعات الرئيسية   ،السوؽ اتٟر. ففي دكؿ أكركبا الغربية تقوـ الدكلة بإدارة كسائل الاتصاؿ كات١واصلات

 كصناعة اتٟديد كالصلب كالتعدين.
تهتم اىتماما كبتَا بالاستقلاؿ النسبي  الاشتًاكيةبدأت البلداف التي كانت تتبتٌ النظم  ،كبُ ات١دة الأختَة

الإنتاج،    النسبية بتُ ات١ؤسسات، ت٦ا قد يؤدم إبٔ تٗفيض التكاليف كتغيتَ نوعية  ات١نافسةكبإت٬اد جو من  ،للمؤسسة
كما يستجيب ت١تطلبات الانفتاح   ،كي يستجيب العرض لبعض رغبات السكاف الذاتية التي يفرضها ارتفاع دخلهم

أداة توجيو للتنمية الاقتصادية. كما أف ىذا  التخطيطعلى ات٠ارج. كللسعر بُ ىذا الاتٕاه أثر إت٬ابي، كيكوف تّانب 
 الاتٕاه سوؼ يؤدم إبٔ زيادة مردكدات ات١ؤسسات الاقتصادية.

 السياسة السعرية في الاقتصاديات المختلطة   -ثانيا
تباعها تشوىات سعرية مقصودة منحرفة عن الأسعار اعتمدت الدكؿ التي تتبع نظاـ الاقتصاد ات١ختلط عبر ا
من خلاؿ سياسات انتقائية تنموية ت١صلحة نهضة اقتصادىا كت٪وىا، كىناؾ السياسات الاحتكارية التجارية  ،العات١ية

العوت١ة،  بٍ قياـ منظمة التجارة العات١ية بُ إطار ،تالأسعار السلع كات٠دمات كنقل التكنولوجيا بُ ظل اتفاقية اتٞ
كالتي تتم بأسلوبتُ: إما بأسلوب الصدمة  ،كىناؾ سياسات التثبيت كالتصحيح ات٢يكلي خلاؿ عملية تٖرير الأسعار

كات١ؤسسات  ،الدكبٕ ات١فاجئة أك بأسلوب ات٠طوة خطوة، مع ربط مشركطية منح القركض كتقدتٯها من صندكؽ النقد 
الاقتصادية، كأت٫ها التخفيف من  دكلية إبٔ الدكؿ الانتقالية لاقتصاد السوؽ بالتزامها تطبيق ىذه الإصلاحاتال

باعتماد مبدأ التسعتَ  ،بٍ رفع أسعار السلع كات٠دمات كالطاقة ،أك إلغاء التسعتَ اتٟكومي ،التسعتَ ات١ركزم الإدارم
كتردم أحواؿ ات١عيشة  ،كالتضخم ،لآثار السيئة لتحرير الأسعارالاقتصادم لا التسعتَ الاجتماعي، بغض النظر عن ا

                                                           
 .42 ، ص2006، لأردفا ،دار ت٣دلاكم ،الخطوط الكبرى في الاقتصاد الوضعي، رضا صاحب أبو أتٛد -1
      .65 ص ،2014، اتٞزائر دار بلقيس، ،مدخل الاقتصاد ،أتٛد بركات -2
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إذا كاف ىدؼ سياسات التسعتَ اتٟكومي الاجتماعي ات١خفض ىو تٛاية ات١ستهلكتُ من ارتفاع كطأة . ك للسكاف
الأسعار كتٗفيف حدة التضخم، لتحقيق الاستقرار السعرم كالنسبي كتٗفيض تكاليف ات١عيشة تٞميع فئات السكاف، 

كماديا، كأدت إبٔ آثار سلبية كغتَ   أف ىذه السياسيات التسعتَية الإدارية اتسمت بارتفاع تكلفتها اقتصادياإلا
 : ت٤مودة بُ تٚيع قطاعات الاقتصاد الوطتٍ كمن ىذه الآثار

أدت السياسات التسعتَية ات١خفضة ات١وجهة بُ عقدم الثمانينيات  في تطور الإنتاج الزراعي والصناعي: (1
الزراعي،  على حساب دخوؿ ات١زارعتُ إبٔ تباطؤ ت٪و الإنتاج ،ينيات ات١اضيتُ إبٔ دعم أسعار ات١ستهلكتُكالتسع

ذلك إبٔ الاعتماد على الاستتَاد لتلبية حاجات  لفتناقصت الاستثمارات الزراعية كازداد العجز الغذائي، فأد
الصناعية فقد اتسمت بدعم أسعار القطاع العاـ  كأما السياسات التسعتَية. الاستهلاؾ المحلي من ات١واد الغذائية

من خلاؿ منحو أسعار صرؼ ت٥فضة للمستوردات من جهة، كرسوـ تٚركية منخفضة من جهة ثانية،  ،الصناعي
 ؛بسبب تعدد أسعار الصرؼ للمواد ات١ستوردة ت٢ذا تعددت التكاليف كالأسعار بتُ القطاعتُ العاـ كات٠اص

خاصة بُ  ،كالتجارم تباطأ ت٪و القطاع السلعي ات١ادم ت١صلحة القطاع ات٠دمي لع:في تطور قطاع الخدمات والس  (2
ات كحتى يذلك إبٔ تزايد عجز ميزاف السلع كات٠دمات منذ بداية عقد السبعين لظل استتَاد مستلزمات الإنتاج، فأد

 ؛نهاية الثمانينيات، كمن بٍ انتقاؿ التضخم ات١ستورد لأسعار السوؽ المحلية
 ،كانت السياسات التسعتَية غتَ مواتية لتنمية ات١وارد البشرية كتأىيلها كاتٟفاظ عليها  ر الموارد البشرية:في تطوي  (3

كتٖديد سقوؼ سعرية لذكم الدخل المحدكد من جهة ثانية،  ،بسبب تسعتَ قوة العمل على ت٨و منخفض من جهة
السياسيات بٓ تربط بتُ الركاتب كالأجور من كىذا ت٦ا أسهم بُ ضعف تكوف رأس ات١اؿ البشرم، إضافة إبٔ أف ىذه 

كبتُ تكاليف ات١عيشة كارتفاع الأسعار كالتضخم من جهة أخرل، فكانت العامل الأساسي بُ ىجرة  ،جهة
 .بسبب ات٠لل ات٢يكلي بتُ الأسعار كالأجور ،الكفاءات الفنية كالعقوؿ ات١بدعة

بقدر ما يتعلق  الطلبتٔجرد كجود عاملي العرض ك  تتعلق لاإف السياسة السعرية بُ الاقتصاديات ات١ختلطة 
امل أيضا بإستًاتيجية الأسعار، أم بالسياسة السعرية التي تنتهجها الشركات أك الدكلة، كيعُد تدخل الدكلة من العو 

كتستعملها أيضا  ،الأساسية لتحديد الأسعار بُ الاقتصاد اتٟديث. فتستعمل الضرائب عادة لسد حاجياتها كنفقاتها
فتخفيض  على صعيد الاقتصاد الوطتٍ بصفة عامة، أك ،بُ إطار سياسة تٖديد الأسعار على صعيد بعض القطاعات
الأسعار،       ضريبة يؤثر بُ الإنتاج كينتج عنو ارتفاع معدؿ الضريبة يؤدم إبٔ ات٩فاض الأسعار، كما أف معدؿ ال

مثل رفع سعر الطاقة  ،كىكذا يصبح رفع بعض الأسعار عن طريق الضرائب كسيلة لتمويل عدة نفقات حكومية
كما تتدخل الدكلة لرفع أسعار بعض ات١واد ات١ستوردة عن طريق رفع حقوؽ  كزيادة نسبة الضريبة على القيمة ات١ضافة،

 كذلك بغية تٛاية الإنتاج المحلي أك كمصدر لإيرادات ات١يزانية.  مارؾ.اتٞ
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 المبحث الرابع: معايير السياسة السعرية في الاقتصاد الإسلامي
كبٓ ت٬عل للسلطات الإدارية  ،كاحتـً آلياتها ،أقر الاقتصاد الإسلامي للأسواؽ بقيامها بتسعتَ السلع كات٠دمات

كالعقود  ،نت بعيدة عن التشوىات التي تعوؽ قيامها بعملها كتٓاصة ما يتعلق بالاحتكاراتتدخلا بُ عملها، طات١ا كا
فعلى  ،. فإف فقدت ىذه اتٟصانةكما يتًتب عليو ضرر للأفراد كللمجتمع ،كت٥تلف أساليب الغش كالتدليس ،المحرمة

 .لتصل بُ النهاية إبٔ التسعتَ الإدارم ،تالدكلة أف تتدخل لتقوتٯها كإعادتها إبٔ اتٞادة تٔا لديها من أساليب كإجراءا
سنتناكؿ بُ ىذا ات١بحث خصائص الاقتصاد الإسلامي، كمفهوـ السعر العادؿ، كدكر جهاز اتٟسبة بُ الرقابة 

 على الأسعار. 
 الاقتصاد الإسلامي وخصائصو  المطلب الأول:

 مفهوم الاقتصاد الإسلامي –أولا
التي تٖكم النشاط الاقتصادم للدكلة الإسلامية  ،كالأصوؿ الاقتصادية الاقتصاد الإسلامي ىو ت٣موعة ات١بادئ

كيعابِ  كالتي تٯكن تطبيقها تٔا يتلاءـ مع ظركؼ الزماف كات١كاف، التي كردت بُ نصوص القرآف الكرنً كالسنة النبوية،
  الاقتصاد الإسلامي مشاكل المجتمع الاقتصادية كفق ات١نظور الإسلامي للحياة.

يتضح أف الأصوؿ كمبادئ الاقتصاد الإسلامية التي كردت بُ القرآف كالسنة، كىي أصوؿ  ،لتعريفكمن ىذا ا
 .1بصرؼ النظر عن تغتَ الظركؼ مثل الزكاة ،لا تقبل التعديل لأنها صاتٟة لكل زماف كمكاف

ت١اؿ، كإنفاقو، الاقتصاد الإسلامي ىو العلم بالأحكاـ الشرعية العملية عن أدلتها التفصيلية فيما ينظم كسب ا
 :2كأكجو تنميتو، كفما يلي شرح ت٢ذا التعريف

 ؛تٮرج العلم بالذات كزيد، كالصفات كسواده كبالأفعاؿ كقيامو ،العلم بالأحكاـ  -
 ؛تٮرج العلوـ العقلية كالتجريبية كالسمعية كالكيمياء كالفيزياء كاللغة ،الشرعية -
تٮرج الأحكاـ اتٟاصلة عن أدلة  ،كالفقو كأدلتها التفصيليةتٮرج الأحكاـ الأصولية أصوؿ الدين  ،العملية -

 كفيما ينظم كسب ات١اؿ ، تٮرج الأحكاـ الفقهية.. إتٚالية
 أركان  الاقتصاد الإسلامي –ثانيا

 :3يقوـ الاقتصاد الإسلامي على ثلاث أركاف
احد، فهو يقر ات١لكية الفردية يقوـ الاقتصاد الإسلامي على ات١لكية ات٠اصة كالعامة بُ آف ك  الملكية المزدوجة: (1

كت٬عل لكل منهما المجاؿ الواسع الذم تعمل فيو، فهو ت٭قق التوازف بتُ مصلحة الفرد  ،كات١لكية اتٞماعية
كمصلحة اتٞماعة، طات١ا بٓ يكن تٙة تعارض بينهما، أما إذا كاف ىناؾ تعارض كتعذر تٖقيق التوازف أك التوفيق 

 ؛تٞماعة على الفردبينهما، فالإسلاـ يقدـ مصلحة ا

                                                           
 .2 ص ،2008، الرياض، كني للدعوة كتوعية اتٞالياتاات١كتب التع ،الاقتصاد الإسلامي ،حسن مدني -1
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تقييد اتٟرية بُ الاقتصاد الإسلامي يعتٍ إت٬اد الضوابط الشرعية بُ كسب ات١اؿ،  الحرية الاقتصادية المقيدة: (2
ضوابط، كجعل لدل الفرد اتٟرية ات١طلقة بُ الكسب  كإنفاقو تٓلاؼ النظاـ الرأتٝابٕ الذم أطلقها بلا قيود أك

لذم صادر تلك اتٟرية فمنع الناس من التملك، كالضوابط الشرعية كالإنفاؽ، كتٓلاؼ النظاـ الاشتًاكي ا
 جعلت تلك  اتٟرية تستهدؼ تٖقيق أمور ثلاث:

 ؛أف يكوف النشاط الاقتصادم مشركعا كمتفقا مع مبدأ اتٟلاؿ كاتٟراـ كالقيم الأخلاقية  -
 ؛كفالة حق الدكلة بُ التدخل تٟماية ات١صابّ العامة -
يثار تٔصلحة نفسو ت١صلحة غتَه، فيتوقف عن كل تصرؼ يعود بالنفع الذابٌ عليو كيضر تربية ات١سلم على الإ -

 بالآخرين.
شرع التكافل الاجتماعي كالتوازف بتُ أفراد الأمة، منعا للتناقضات الصارخة بُ مستول التكافل الاجتماعي:  (3

الإسراؼ كالبذخ كالتًؼ كي  عن ىات١عيشة، فشرع الإرث تفتيتا للثركة، كالزكاة لسد حاجات ات١عوزين، كنه
 يتقارب مستول ات١عيشة، كشرعت الكفارات كات٢بات كالصدقات كالقركض كل ىذا لسد حاجات الناس.

 خصائص السوق في النظام الاقتصادي الإسلامي المطلب الثاني:
 :1يلي فيما تتمثل خصائص السوؽ الإسلامي

 المنافسة في إطار القيم الإسلامية –أولا
فل ات١نافسة بُ السوؽ الإسلامية تتمثل بُ العلم باتٟلاؿ كاتٟراـ بُ البيع كالشراء، كىذا يعتٌ أنو توجد أطر تك

ككذلك العلم بأصوؿ التجارة بُ عملية التبادؿ، كيقوؿ عمر بن  ،من يشتغل بُ التجارة ت٬ب أف يعلم باتٟلاؿ كاتٟراـ
كل الربا شاء أك أبى(، ككذلك النهي عن الشركط بُ غتَ كإلا أ ،ات٠طاب رضي الله عنو )لا يبع بُ سوقنا إلا من تفقو

كيولد  ،لكي لا تعيق  ات١عاملات بُ السوؽ، كإفساد الصفقات ت١ا يتًتب عنها مشاحنات كالأحقاد ،مقتضى العقد
ة كمنح ات١شركعات كالأنشطة الإنتاجي ،شريفة بُ التنافس، كالنهي عن استغلاؿ النفوذ بُ السوؽالنوعا من الطرؽ غتَ 

 .إبٔ غتَ ذكم الكفاءة، أك إعفاء الأفراد كات١شركعات من بعض الضرائب أك الرسوـ أك تٔا تٮل بالتكافؤ كحرية ات١نافسة
 أىداف المنافسة الإسلامية -ثانيا

 كتتمثل فيما يلي: 
تٖقيق مبدأ سيادة ات١ستهلك ات١لتزـ تْدكد الشرع، فليس ىناؾ طلب على سلع خبيثة كات٠مر كات١خدرات  (1

أك على خدمات ت٥الفة للشرع، كأف اتٞانب الكمي للاستهلاؾ يقوـ على مبدأ القواـ بتُ  ،للحوـ ات١منوعةكا
 ؛الإسراؼ كالتقتتَ

كبقاء تٚيع ات١شركعات بُ السوؽ دكف تدخل أك ت٦ارسات  ،ضماف التشغيل الكامل للجهاز الإنتاجي (2
 ؛احتكارية
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ت١وارد الاقتصادية بتُ فركع الإنتاج ات١ختلفة خاصة من خلاؿ تٖرؾ ا ،تٖقيق الاستخداـ الأمثل للموارد (3
 ؛الأنشطة التي يزيد الطلب عليها

من خلاؿ التوزيع الوظيفي للدخل كالتوزيع  ،تٖقيق الكفاءة التوزيعية للسوؽ كالاكتفاء الذابٌ للمجتمع (4
      شيط كتن ،الزكاة ىنا دكرا مهما بُ توزيع الدخل كتؤدمكالذم يؤدم إبٔ سد الفجوات،  ،الشخصي

 ؛كإعادة الكفاءة التوزيعية للسوؽ الإسلامي بطريقة تلقائية بتُ الأغنياء كالفقراء ،الطلب
كإشباع حاجيات  كات١تمثل بُ توفتَ السلع العامة بدكف مقابل، ،تٖقيق الرفاىية الاقتصادية تّانبها ات١ادم (5

لأف  بُ النظاـ الاقتصادم الإسلامي،ككذا اتٞانب الركحي كىذه خاصية  الأفراد كتٖقيق الوفرة بُ السلع،
 الفرد ات١سلم لا يشعر بالرفاىية كالسعادة كأقربائو كجتَانو يعانوف الفاقة كيكابدكف اتٟاجة.

 السياسة السعرية في الاقتصاد الإسلامي المطلب الثالث:
ضوئها كضع ات١عايتَ  تعرؼ السياسة السعرية بُ الإسلاـ بأنها ت٣موعة ات١بادئ كالإجراءات كالأسس التي يتم بُ

شيا مع أىداؼ السياسة الاقتصادية للدكلة الإسلامية القائمة على نظرية اكات١قاييس للتسعتَ، كمراقبة ىذه ات١عايتَ ت٘
كبهذا تكوف السياسة السعرية إحدل الوسائل ات٢ادفة التي تتطلبها التنمية الاقتصادية، كما تعتبر إحدل . الاستخلاؼ

لتي يتوخاىا النظاـ الاقتصادم بُ الإسلاـ، باعتبار أف سياسة الأسعار ترتبط بالعملية الاقتصادية الأىداؼ الرئيسية ا
 :1من خلاؿ

 تخصيص الموارد المادية والمالية -أولا
وجيو الإنتاج كفق ات٠طة التي ترتٝها تللسياسة السعرية دكر كبتَ بُ ت٣اؿ إنتاج السلع كات٠دمات، فهي تعمل على  

ككذلك كضع ات١عايتَ كات١قاييس بُ احتساب الكلفة  الدكلة، وجيو للزراعة كالصناعة كبالدعم الذم ت٘نحومن ت ،الدكلة
كلوبٕ الأمر الإنفاؽ من  كىامش الربح مركزيا، كالتأثتَ على ت٪ط توزيع الدخوؿ بتُ عملية الاستثمار كالاستهلاؾ،

 ؛موارد الدكلة لتحقيق مثل ىذه ات١وازنات الاقتصادية
 إدخال منجزات التقدم الفني العلمي واستخدامها في الإنتاج -ثانيا

كالوسيلة لذلك كاجبة أيضا من البحث العلمي بُ  توجب إقحاـ الإسلاـ على كل من يباشر عملا كيتقنو كيكملو، 
 ؛كاستنباط الأساليب بُ العمل كالارتقاء بالإنتاجية من حيث الكم كالكيف ،طرؽ الإنتاج

 حديد حد الكفاية وإعادة النظر فيوالإسهام في ت -ثالثا
كبالشكل الذم  ،صياغة السياسة السعرية كتنفيذىا باعتبار أف توجيو الأسعار مرتبط بات١ستول ات١عيشي للمستهلكتُ 

 ت٭قق ت٢م الكفاية ات١قررة لكل فرد.
من  ىالأسعار، يعط نو بُ حالة غلاءألقد أشار العلماء إبٔ ارتباط حد الكفاية بالسياسة السعرية عندما ذكركا 

 .لسد ىذا النقص اتٟاصل إبٔ حد الكفاية ،لا يستطيع القياـ بالإعالة من عملية إعادة توزيع الثركة بُ الإسلاـ
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الإزاحة الكلية للسوؽ كجهاز للأسعار أمر غتَ كارد بُ ظل الاقتصاد الإسلامي، تٔعتٌ أف دكر السوؽ بُ إف 
إنكاره كلية لأف ذلك يتنابَ مع حق ات١لكية ات٠اصة التي اعتًؼ بها الإسلاـ، تٖديد الأسعار دكر معتًؼ بو، كلا تٯكن 

كيتنابَ مع مبدأ اتٟرية الفردية بُ المجاؿ الاقتصادم كغتَه. كقد كرد أف السعر غلا على عهد رسوؿ الله فقاؿ لو 
تّهاز السوؽ،  عليو كسلم صلى الله كمعتٌ ذلك اعتًاؼ الرسوؿ الصحابة سعر لنا يا رسوؿ الله فرفض أف يسعر ت٢م،

نهى أف » صلى الله عليو كسلمأف الرسوؿ  مكعدـ إىداره كلية، حتى كلو بدا أف الظركؼ غتَ عادية. كقد ركل البخار 
الناس يرزؽ  ادعو »بُ ىذا الشأف  صلى الله عليو كسلمكركل أيضا قولو «. تتُلقى السلع حتى يهُبط بها إبٔ الأسواؽ

 دعوىم يتوافقوف متًاضتُ على الثمن السوقي.أم  ،«الله بعضهم من بعض
 المطلب الرابع: ماىية السوق في الاقتصاد الإسلامي 

 آلية عمل السوق في الاقتصاد الإسلامي  -أولا
من تبادؿ كأسعار برعاية كاىتماـ الإسلاـ منذ نشأة دكلتو بات١دينة ات١نورة بُ  ،حظيت الأسواؽ كما ت٬رل فيها

، ككذلك عبر عصوره ات١متدة، فيحدثنا التاريخ أنو كاف من أكؿ ما ينظر فيو ات٠ليفة ليو كسلمصلى الله عزمن الرسوؿ 
 من شؤكف ات١سلمتُ ىو أسواقهم كأسعار سلعهم كخدماتهم.

 ،خالية ت٘اما من الغرر كاتٞهالة كالتدليس ،نظيفة ،يعمل النظاـ الاقتصادم الإسلامي بُ ظل سوؽ حرة طاىرة
ككل صور البيوع التي تؤدم إبٔ أكل أمواؿ الناس بالباطل،  .،حتكار كالاستغلاؿ كات١نابذة..كات١قامرة كالغش كالا

كيضبط التزاـ ات١تعاملتُ بذلك كل من الوازع الديتٍ كالرقابة الاجتماعية كالرقابة اتٟكومية، كت٭ق للدكلة  التدخل بُ 
 .السوؽ إذا ما حدث خلل يتًتب عليو ضرر للأفراد كللمجتمع

ت٘يزىا عن  وؽ الذم يعمل كفقا ت٢ا النظاـ الاقتصادم الإسلامي، ىي سوؽ ذات طبيعة خاصة،ف السإ
فهي ترتبط بضوابط الشريعة الإسلامية، مضامينها كمقاصدىا الأساسية كمن  الأسواؽ الأخرل بُ ت٤دداتها كضوابطها،
 :1بتُ أىم تٝات السوؽ الإسلامي ما يلي

ؽ، حرية البائع كات١شتًم كىي ليست مطلقة كإت٪ا ىي حرية بُ إطار الضوابط اتٟرية بُ إجراء التعاملات بُ السو  (1
 ؛كالمحددات التي تضمن كتٖقق العدالة كالكفاءة بُ عمل السوؽ، كدفع الضرر كفقا لضوابط الشريعة

 ؛لضررات١عرفة كالعلم التاـ تْالة السوؽ، كبالشكل الذم يبعد السوؽ عن اتٞهالة بُ التعامل، كتٔا ت٭قق تلابُ ا (2
منع الاحتكار الذم ت٭د من تٖقيق العدالة كالكفاءة بُ آلية عمل السوؽ، كالظلم الذم يرتبط بالاحتكار كينشأ  (3

عنو بُ معظم اتٟالات، كخاصة الاحتكارات التي تستهدؼ أكبر الأرباح  على حساب ات١ستهلك كات١نتج 
 ؛كالمجتمع

العرض كالطلب كبالشكل الذم ت٭قق مصلحة  اتٟر بتُ يتحدد السعر بُ ىذا السوؽ من خلاؿ التفاعل (4
 ات١تعاملتُ بُ السوؽ، من خلاؿ ثبوت التًاضي بُ التعاملات، كعدـ إتٟاؽ الأضرار بالآخرين. 
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 تدخل ولي الأمر في تحديد الأسعار  -ثانيا
 :1قد يتدخل كبٕ الأمر أك السلطة لتحديد الأسعار كمراقبتها، كقد حددىا ابن تيمية بُ أربع حالات

 ات١ثل،  أتٚع الفقهاء على أف ما احتاج إليو عامة الناس ت٬ب ألا يباع إلا بسعر حاجة الناس إلى السلعة:  (1
كما أف من أضطر إبٔ طعاـ غتَه أخذه منو بقيمة ات١ثل كبدكف اختياره، كلو امتنع عن بيعو، إلا بأكثر من سعره بٓ 

 ؛يستحق إلا سعره
كذلك لدفع الضرر الذم ، )تقييد حق التصرؼ بات١لك( اتٟجر كذلك فإنهم يتفقوف على تطبيقالاحتكار: (2

 ؛يصيب عموـ الناس فيما لو ترؾ المحتكر حرا بُ تصرفو فيما تٯلك
فهنا ت٬ب  ،كتعتٍ قصر بُ توزيع سلعة معينة على شخص معتُ من البائعتُ الحصر )الموزع بلغة العصر(: (3

 ؛يبيعوف إلا بقيمة ات١ثل التسعتَ عليهم تْيث لا
لأف ذلك من شأنو أف تٮلق  ،كيتم تواطؤ البائعتُ بقياـ بعضهم بالبيع أقل من سعر السوؽ ؤ البائعين:تواط (4

 اضطرابا بُ مستويات الأسعار، كرتٔا أفضى إبٔ الشغب كات٠صومة.
إف عملية تٖديد السعر بُ السوؽ الإسلامي ترتبط تّوانب التعاكف كالتعاضد كالتًاحم كالأمانة كالصدؽ بُ 

كلا يتدخل كبٕ الأمر بُ تٖديد الأسعار بُ اتٟالات التي تتحقق فيها الضوابط  ت التي تتم بُ السوؽ،التعاملا
 الأخلاقية الإسلامية، إلا أف ىناؾ العديد من الأسباب التي تدفع كبٕ الأمر للتدخل بُ تٖديد السعر:

معينة، خاصة أسعار السلع تْيث ت٭دث من خلات٢ا ضرر يلحق بالمجتمع أك فئات  ،عند ارتفاع الأسعار -
 ؛الضركرية
كالتي قد تسبب أزمات  ،واتيةات١حصوؿ أحداث طارئة كظركؼ غتَ عادية، كاتٟركب كالظركؼ الطبيعية غتَ  -

 ؛اقتصادية كات٩فاض العرض كالذم يؤدم لارتفاع الأسعار
 ،ضرار أك الاستغلاؿتتدخل الدكلة بُ النظاـ الإسلامي بُ حالة كجود قول احتكارية بُ السوؽ منعا للأ -

 ؛كيتم ىذا من خلاؿ السيطرة على السلع التي يتم احتكارىا كات١خزنة
سبب تدخل الدكلة بُ تٖديد الأسعار ىو مراعاة تٖقيق العدالة، كمنع حصوؿ الأضرار، كتٖقيق العدالة  -

عمل السوؽ عن طريق نظاـ كالكفاءة بُ عمل السوؽ، كالقياـ بالنشاطات الاقتصادية التي تتم فيو، كمراقبة آلية 
ضركرة تٖقيق السعر العادؿ(، كمراقبة عمل الإنتاج كات١واد ات١ستخدمة، -ات١كاييل –اتٟسبة بُ الإسلاـ )دقة ات١وازين 

 .السجن( لتحقيق ات١صلحة العامة للفرد كالمجتمع –كفرض عقوبات رادعة للممارسات ات٠اطئة )الغرامة
 لامي السعر العادل في السوق الإس –ثالثا

السعر العادؿ بُ مفهوـ النظاـ الإسلامي، ىو ذلك السعر الذم لا يلحق الضرر أك الظلم بأم طرؼ من 
ات١تعاملتُ بُ السوؽ، كالسعر العادؿ ىو ذلك الثمن الذم يغطي تكاليف الإنتاج مع ىامش ربح معقوؿ، ما إذا كاف 
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كتهيئة الظركؼ  ،م ذلك إبٔ إتٟاؽ الضرر بالبائعتُك كانت نسبة الأرباح منخفضة فسيؤدأ قل من التكاليف،أالسعر 
 . 1إبٔ ظهور الأسواؽ ات١وازية

 يلي: ك يتحدد السعر العادؿ لأطراؼ التعامل بُ السوؽ تٔا
إتٯاف ات١سلم بالشريعة تٕعلو تٮضع لأحكامها بُ اتٞانب القيمي كالأخلاقي، من خلاؿ التعامل بالصدؽ كالأمانة  (1

ات١ثل، تْيث  ضرار(، كبالتابٕ ينجم عن ذلك تٖقيق السعر العادؿ كالذم تٯثل تٙن  كالعمل تٔبدأ )لا ضرر كلا
 ؛يغطي تكاليف السلع كات٠دمات موضوع التبادؿ، مع ىامش ربح مناسب كمعقوؿ

تضمنت الشريعة العديد من الضوابط كالمحددات التي تفرض كتٖقق ات١نافسة النظيفة البعيدة عن إطار الصراع  الذم  (2
 ؛حتكاريولد الا

ات١شتًم، ككذلك عدـ  النهي عن ت٦ارسة الغش بُ التعامل، من خلاؿ التزاـ البائع تْيازة السلع، كأف يطلع عليها (3
ككذلك الإبلاغ عن عيوب السلعة إف كجدت، ككذا  بيعها قبل صنعها أك نضجها، من أجل تلابُ ات١خاطرة،

 ؛أحقية ات١شتًم بالإرجاع
ضر كالبادم، كتلقي الوافدين من ات١ناطق البدكية أم الريفية، ت١ا يلحق ذلك الضرر النهي عن بيع الركباف كبيع اتٟا (4

 ؛بهم، لعدـ توفر ات١عرفة الكافية كالتامة تْالة السوؽ من أسعار ككميات
كالذم تٔقتضاه العمل على رفع سعر السلعة بصورة مفتعلة من خلاؿ التواطؤ بتُ من يقوـ  ،النهي عن النجش (5

 ؛كىنا لا يتحقق السعر العادؿ ،قيقي كبائع السلعة بدكف قصد الشراءاتٟكغتَ  ،ات١تعمد للسعرالرفع ات١فتعل ب
عدـ استغلاؿ حاجة ات١ستهلك، كذلك بالنهي عن الاحتكار كالذم ىو كليد ات١نافسة غتَ ات١قيدة كات١نضبطة،  (6

 باعتبار المحتكر خاطئ كملعوف.
 ةالضوابط المعززة لآلية السوق الإسلامي  -رابعا

 لقد كضع الإسلاـ تٚلة من الضوابط تعزز آلية عمل السوؽ الإسلامية منها:
كىي أساس التعامل، فليس لأحد أف ت٭صل على ماؿ أك سلعة إلا باختياره كرضاه بُ  ،حرية الاختيار كالتًاضي  (1

لى بيعة أخيو ركم عن الرسوؿ صلى الله عليو كسلم أنو نهى عن أف يبيع ات١سلم ع إطار ضماف حقوؽ ات١تعاملتُ.
)لا تٖاسدكا كلا تناجشوا كلا تباغضوا كلا تدابركا. كلا يبيع بعضكم على بيع بعض ككونوا عباد الله )ات١سلم فقاؿ: 

إخوانا، ات١سلم أخو ات١سلم لا يظلمو كلا تٮذلو كلا ت٭قره، التقول ىاىنا كيشتَ إبٔ صدره ثلاث مرات تْسب 
 ؛ات١سلم على ات١سلم حراـ دمو كمالو كعرض(( ركاه مسلمامرئ من الشر أف ت٭قر أخاه ات١سلم، كل 

كىذا يعتٍ عرض السلعة بالكيفية التي تظهر حقيقة مواصفاتها كالتأكد من ، أف تكوف مواصفات السلعة معلومة  (2
إذ لابد أف تكوف غتَ مزيفة  ،كيشمل ىذا سلع البائع، كنقود ات١شتًم أيضا ،مطابقتها للأسس التي يراد التعامل بها

 ؛التي ينبغي أف تقوـ على أسس صادقة حقيقية ،أك مغشوشة، ككذلك يشمل أساليب الدعاية كالإعلاف
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فقواعد ات١نافسة الشريفة تقتضي عرض ، منع التلاعب أثناء عمليات التبادؿ كتوفر ات١علومات الكافية عن السوؽ  (3
فقد ركم عن  ،التلاعب بالأسعار كعدـ ،السلع كإت٘اـ عمليات التبادؿ على أساس من الصحة كالصدؽ كالوضوح

كلا تناجشوا، كلا يبيع  ،رسوؿ الله صلى الله عليو كسلم أنو قاؿ: )لا تلقوا الركباف كلا يبيع بعضكم على بيع بعض
ف سخطها إمسكها، ك أف رضيها أف ت٭تلبها أحاضر لباد، كلا تصركا الغنم، كمن ابتاعها فهو تٓتَ النظرين بعد 

 ؛ه البخارمردىا صاعا من ت٘ر( ركا
ذلك الأسعار بُ كك  ،مراقبة عمليات التعامل بُ الأسواؽ، إذ تقضي قواعد ات١نافسة اتٟرة مراقبة عمليات التبادؿ  (4

 إطار مؤسسة إسلامية عرفت باتٟسبة.
كالتكافل يعتٍ )التناصر  ،كذلك فاف التجسيد العملي لقيمة )الأخوة( يتمثل بُ التكافل الاجتماعي كالاقتصادم (5

اد المجتمع ليسد بعضهم حاجات بعض كيسند الضعفاء من الأقوياء، ككذلك التناصر بينهم بُ القياـ بأعباء بتُ أفر 
إبٔ أف تكوف اتٞماعة  ،العمل الصابّ، فيقوم القادركف منهم على ذلك الضعفاء فيو، حتى ينتهي الأمر بهذا كذاؾ

العيش،أك عطالة عن العمل  اتٟياة، حرمانا من كرنًات١ؤمنة بريئة من سواقط الأفراد كالفئات التي تعيش على ىامش 
 ؛الصابّ، كينخرط اتٞميع بُ حقوؽ الكرامة كالكفاية كبُ كاجبات العمل كالتعمتَ(

الابتعاد عن ات١نكرات الشائعة بُ الأسواؽ مثل الكذب بُ ات١راتْة كإخفاء العيب، كبيع ات١لاىي كالأكاني ات١تخذة   (6
 أنواع العقود ات١ؤدية إبٔ التلبيسات. من الذىب كالفضة، ككذلك تٚيع

تٖقق السوؽ الإسلامية بُ ظل قيمة الأخوة، ت٪طا من التكافل الاقتصادم يشمل ات١ستهلكتُ كات١نتجتُ، كلقد  (7
     كضع القرآف الكرنً أسس ىذا التكافل من خلاؿ تأكيده الدؤكب على سد اتٟاجات الأساسية للإنساف 

    مل كالإنتاج، من خلاؿ اتٟث على الإنفاؽ الذم جعلو احد أىم مقومات المحتاج، كتوفتَ مستلزمات الع
 التقول، أك من خلاؿ اتٟث على سلوكيات اقتصادية ت٤ددة، كتعزيزىا بطريق ات١خالفة لسلوكيات مرفوضة إسلاميا.

 رقابة السعرية في الاقتصاد الإسلامي ال: الحسبة كجهاز خامسالمطلب ال
 مفهوم الحسبة  -أولا

سبة كظيفة دينية اجتماعية ت٢ا جانبها الاقتصادم كالأخلاقي كالأمتٍ، فصاحب  اتٟسبة كاف ت٬مع بتُ اتٟ
كعدـ  اتٟفاظ على مظاىر الأخلاؽ العامة بُ المجتمع، كمراعاة ضبط الأسواؽ من حيث الأسعار كات١وازين كات١كاييل،

العامة، إبٔ جانب الضرب على أيدم  قها كمرافقهاغش البضائع، فضلا عن الاىتماـ بنظافة ات١دينة كشوارعها كأسوا
 .1ذلك من الأمور من ينتهكوف النظاـ العاـ، كتٮالفوف الشريعة، كيتظاىركف بات١نكرات كما من

كاتٟسبة بالكسر ىي الأجر، كاتٟسبة مصدر  اتٟسبة مصدر احتسابك الأجر على الله تعابٔ، :التعريف الفقهي (1
 اب من الأعماؿ الصاتٟة.الاحتساب من الاعتداد، كالاحتس

 كاتٟسبة تٔعتٌ الإنكار كالتدبتَ، يقاؿ احتسب فلاف على فلاف: أنكر عليو قبيح عملو، كيقاؿ المحتسب كيطلق
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على من توبٔ منصب اتٟسبة بُ الدكؿ الإسلامية ليشرؼ على الشؤكف العامة من مراقبة الأسعار كرعاية  
 .1الآداب كحسن كفاية التدبتَ كالنظر فيو

عن مقارنة  ر الإماـ أبي حامد الغزابٕ اتٟسبة بأنها "عبارة عن ات١نع عن ات١نكر تٟق الله صيانة للممنوعذك
 .ات١نكر"

 عن طريق موظفتُ خاصتُ على نشاط الأفراد بُ ت٣اؿ  ،كعرفت اتٟسبة بأنها" رقابة إدارية تقوـ بها الدكلة
كالأعراؼ  ،ا للمبادئ ات١قرة بُ الشرع الإسلاميكفق ،تٖقيقا للعدؿ كالفضيلة ،الأخلاؽ كالدين كالاقتصاد

 .2ات١ألوفة بُ كل بيئة زمن"
تٛد مصطفى ات١راغي بقولو أف اتٟسبة ىي مشارفة السوؽ، كالنظر بُ مكاييلو أعرفها  التعريف الاقتصادي: (2

ارات كالأزقة، الطريق، كاتٟ ، كرفع الضرر عنعكموازينو، كمنع الغش كالتدليس، فيما يباع كيشتًل من مأكوؿ كمصنو 
 إبٔ ت٨و ذلك من الوظائف.

تٯكن تعريف اتٟسبة بأنها الأمر بات١عركؼ كالنهي عن ات١نكر، اللذين يتجسداف بُ العمل الرقابي التوجيهي 
ة كالقيم الأخلاقية ذىبيالتًشيدم، للنشاط المجتمعي العاـ كات٠اص بُ المجتمع الإسلامي، لينسجم مع الأصوؿ  ات١

الذم بُ إطاره يتحقق السلوؾ الرشيد كيعظم ات١صلحة المجتمعة الفردية  وعية، من أجل رفع كفاءة الأداء،كات١عايتَ ات١وض
كحلقة من اتٟلقات الرتٝية  الأمنية كالقضائية،للأعماؿ كاتٞماعية اتٟالية كات١ستقبلية، الدنيوية كالأخركية، كىي مكملة 

 للتنظيم المجتمعي.
 سواق ومراقبة الأسعاردور الحسبة في تنظيم الأ –ثانيا

 :3تتمثل مهاـ اتٟسبة كجهاز للرقابة بُ الاقتصاد الإسلامي فيما يلي
يعتٌ اىتماـ المحتسب بتنظيم الأسواؽ كترتيبها، سعة كضيقا، طولا كعرضا، كحقوؽ ككاجبات  تنظيم الأسواق: (1

 ؛البائعتُ كات١شتًين، كتنظيم المحلات كالتقسيم النوعي للبضائع
 كمهاـ جهاز الرقابة كفقا لأحكاـ الشريعة من أجل ضماف الستَ اتٟسن لعملية التبادؿ، ري:التنظيم الإدا (2

كانسجامها مع الضوابط كت٤ددات الاستخلاؼ، تٮتار المحتسب ت٣موعة من العارفتُ بأمور الأسواؽ، تٯتازكف 
بة مراقبة ات١وازيتُ كات١كاييل، كيدخل بُ إطار اتٟس بات٠برة كالدراية خاصة بُ ت٣اؿ كمية السلع كاستقرار الأسعار،

ككيفية التعامل مع الصيغ ات٠اطئة للبيع كالمحرمة شرعا، ككذلك يعمل المحتسب على توفتَ السلع الضركرية بُ 
 ؛الأسواؽ

كىي  ،كتتمثل بُ العقوبات ات١قدرة :إجراءات الحسبة والمحتسب في معالجة الانحرافات الاقتصادية (3
كالتي لا حد ت٢ا  من خلاؿ إقامة اتٟدكد كالعقوبات الغتَ مقدرة، لكتاب كالسنة،العقوبات ات١نصوص عليها بُ ا

كإت٪ا يتًؾ أمر العقوبة  للمحتسب بُ تطبيقها، كعقوبة التعزير كالتي تشمل ات٢جر كالنفي كالضرب كالغرامة ات١الية 
 كاتٟبس.

 

                                                           
  .27 ص، 2005، الرياض ،لةدار الفضي ،سلام ابن تيميةالحسبة النظرية والعملية عند شيخ الإي بن حسن بن صابّ حضتَم، ناج -1
 .112 ص ،2008، سكندريةالإ ، دار الفكر اتٞامعي،سلاميسياسات التسعيير في التشريع الإ يسرل ت٤مد أبو العلا، -2
 .181-180 ص ص ،همرجع سبق ذكر عبد الستار ابراىيم ات٢يتي،  -3
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  خلاصة الفصل:
 :الآتيةعند معاتٞتنا ت٢ذا الفصل بً استخلاص النتائج  
فهي تعمل على  التخصيص اتٞيد للموارد ك  ،أف للسياسة السعرية أت٫ية كبتَة على ات١ستول اتٞزئي كالكلي -

توزيع الدخوؿ، فالأسعار اتٞيدة التي تعبر عن القيمة اتٟقيقية للسلع كالبضائع ككل مستلزمات الإنتاج تعد ت٤ددا رئيسا 
اتٞيد، كما  كل الأنظمة الاقتصادية تعتٌ بتوفتَ النظاـ السعرم للكفاءة الاقتصادية للنظاـ الاقتصادم. كلذلك فإف  

 ؛يتضمنو من أسس كمؤسسات كأدكات كإجراءات
تقوـ السياسة السعرية بُ النظاـ الاقتصادم الرأتٝابٕ على فكرة حرية السوؽ أك ما يسمى أحيانا باقتصاد  -

تكوين التكتلات  ة، تؤدم بُ معظم الأحياف إبٔات١نبثق من السوؽ بدكف ضوابط أك حدكد عقائدية أك خلقي ،الطلب
كالتي بدأت أختَا بتدخل الدكلة للحد من تلك  ،كالاحتكارات كالاستغلاؿ، كىذا ىو الواقع بُ الدكؿ الرأتٝالية الآف

عن طريق معاتٞة إخفاقات السوؽ  كبطريقة  ضبط ىذه  ،التكتلات كالاحتكارات بات١فهوـ اتٞديد للدكلة ات١عاصرة
 ؛اؽالأسو 

كنظاـ الأسعار الذم  الوطتٍ،كفق التخطيط ات١ركزم للاقتصاد  السياسة السعرية بُ النظاـ الاشتًاكيتتم  -
يعتبر المحرؾ لكافة القرارات الاقتصادية لا يرتكز على السوؽ، بل على أساس ات٠طة الاقتصادية كالاجتماعية، 

كلا تستهدؼ ات٠طة تٖقيق  انبي الإنتاج كالاستهلاؾ،بالتنسيق مع تٚيع  ىيئات التخطيط، كتشمل ات٠طة العامة ج
 ؛الربح ك إت٪ا تسعى إبٔ تٖقيق ات١صلحة العامة

تتدخل بعض فقد  السياسة السعرية بُ الأنظمة الاقتصادية ات١عاصرة ىي مزيج بتُ الرأتٝالية كالاشتًاكية، -
من خلاؿ تٖديد اتٟد  ،التنافسي بُ السوؽاتٟكومات أحيانا بُ السوؽ تٔفهوـ الدكلة ات١عاتٞة لآثار كالشكل غتَ 

فيما إذا كانت الأكضاع الاقتصادية السائدة بُ  ،كخاصة الأساسية منها ،الأقصى كالأدنى لأسعار بعض ات١نتجات
 ؛كتتدخل بصفة الدكلة الضابطة للسوؽ بُ حالة الاحتكار كما شابو البلد غتَ مشجعة،

 لامي بالتفريق بُ ات١عاتٞة بتُ اتٟالات العادية كاتٟالات الاستثنائية،تتميز السياسة السعرية بُ الاقتصاد الإس -
على  كتضع سياسة سعرية بُ اتٟالات العادية باحتًاـ قول العرض كالطلب، كتعُطي للدكلة حق الإشراؼ كالرقابة

ى كفق معايتَ كضوابط ات١بادئ الأساسية للشريعة الإسلامية التي تتماشتْيث تراعي  ،الأسعار بُ اتٟالات الاستثنائية
 ثابتة.
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  :الثالث الفصــــــــل

 تسعير الصادرات

 



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ تسعير الصادراتالفصل الثالث: 
 

100 

 

 تمهيد:   
تعد ك  الوطتٍ، ت٪و الدخللكل بلد، فهي تساىم بُ  النمو الاقتصادم زيادة بُ كبتَا الصادرات دكرا تؤدم

 ىكتعمل عل ،إحدل الطرؽ الرئيسة لتمويل كاردات الدكلة بالطريقة التي لا تؤثر سلبا على ميزاف مدفوعاتها ات٠ارجية
 .كترفع القوة الشرائية للمستهلكتُ تنمية الصناعات المحلية كتٗفيض تكاليف الإنتاج،

كما تعمل الأدكات السعرية ات١طبقة بُ السياسة التجارية للبلد على تنمية الصادرات، من خلاؿ الرسوـ 
أت٫ية خاصة بُ  لورار تسعتَ الصادرات قفلذا اتٞمركية ات١درجة كالإعفاءات كالإعانات التي يتحصل عليها ات١صدركف، 

 أرباحك  إيراداتالكميات ات١صدرة، كبالتابٕ على ، حيث يؤثر قرار التسعتَ تأثتَا مباشرا على الدكبٕ للمنتجات التسويق
 .يؤثر على النمو كالبقاء بُ الأسواؽ الدكلية ات١ؤسسات التي تعمل بُ ت٣اؿ التصدير، كقد

حيث يتأثر بالعديد  ،واؽ الدكلية أكثر تعقيدا من قرار التسعتَ بُ الأسواؽ المحليةكيعتبر قرار التسعتَ بُ الأس
 ،بُ الأسواؽ الدكلية ات١ؤسسة ات١صدرةكالطلب على منتجات  ،منها طبيعة ات١نافسة ،من ات١ؤثرات ات٠اصة بالبيئة الدكلية

بالإضافة إبٔ ت٥اطر  التجارة الدكلية،مليات كالقوانتُ ات١نظمة لع ،السلوؾ الشرائي للمستهلكتُ بُ الأسواؽ الدكليةك 
 التأثر بالتذبذب بُ أسواؽ الصرؼ عات١يا. 

 :الآتيةنتناكؿ بُ ىذا الفصل ات١باحث س
 ؛مفاىيم أساسية للصادرات :ات١بحث الأكؿ
 ؛كعلاقتها بالأسعار المحلية  ،ت٤ددات السياسة السعرية الدكلية ات١بحث الثاني:

 .ات التسعتَ الدكبٕ كمشكلات تسعتَ الصادراتات١بحث الثالث: استًاتيجي
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 مفاىيم أساسية للصادرات  :الأول المبحث
قل نسبة من ات١خاطر مقارنة مع أكونو يتضمن  بسط أشكاؿ الدخوؿ للأسواؽ ات٠ارجية،أيعد التصدير من 

ك من سوؽ أ ،من مكاف لآخر كيضمن انتقاؿ السلع كات٠دمات ،البدائل الأخرل للدخوؿ )كالاستثمار ات١باشر(
منتجاتها  خارجية، فالتصدير عبارة عن إستًاتيجية تستخدـ من قبل العديد من ات١ؤسسات لتصدير أخرل إبٔداخلية 

 المحلي فيها كافيا. الإنتاج لا يكوف أقطار إبٔ
 ت٦ارسة العملية التصديرية. إبٔسنتناكؿ بُ ىذا ات١بحث مفهوـ التصدير كالدكافع التي تؤدم 

 الصادرات  الأول: المطلب
 مفهوم التصدير -أولا

مقدرة الدكلة كشركاتها على تٖقيق تدفقات سلعية كخدمية كمعلوماتية كمالية كثقافية كسياحية ىو التصدير 
كأسواؽ عات١ية أخرل، بغرض تٖقيق أىداؼ الصادرات من أرباح كقيمة مضافة كتوسع كت٪و كانتشار  كبشرية إبٔ دكؿ
 .1تعرؼ على ثقافات أخرل كتكنولوجيا جديدةكفرص عمل، كال

انتقاؿ السلع كات٠دمات من مراكز إنتاجها إبٔ مراكز استخدامها كاستعمات٢ا، ىذا الانتقاؿ يكوف  ىوأك 
بطريقة مباشرة، أم يتصل ات١نتج مباشرة بالسوؽ بطريقة خاصة إبٔ مراكز الاستخداـ، أك بطريقة غتَ مباشرة  يستعتُ 

 .2الوسطاء المحليتُ أك الدكليتُ بُ إيصاؿ السلعة فيها تٔجموعة من
ىو تلك العملية التي ترمي إبٔ تٖويل السلع كات٠دمات بصفة نهائية من قبل الأعواف ات١قيمة بُ القطر أك 

 :3من ات١صدرين كىناؾ نوعتُ ،الاقتصادم إبٔ الأعواف غتَ ات١قيمة فيو
تهتم بتصريف منتجاتها من حتُ لآخر إبٔ الأسواؽ تٮص تلك ات١ؤسسات التي  المصدر السلبي )العرضي(: (1

كبالتابٕ عملية التصدير بالنسبة ت٢ذه ات١ؤسسات ما ىو إلا تصريف  الطلب، أم تعمل بالتصدير حسب ،الأجنبية
 ؛للفائض اتٟاصل بُ الإنتاج كىو نشاط مكمل كغتَ متوقع

كذلك بتلبية  ،الأجنبية لاقتحاـ الأسواؽ تٮص تلك ات١ؤسسات التي لديها العزتٯة )النشط(: يجابيالمصدر الإ (2
بُ مثل ىذه ات١ؤسسات يعتبر نشاطا رئيسيا كىاما، كتعمل ات١ؤسسات بُ  منتظمة للطلب على منتجاتها، فالتصدير

 ىذه اتٟالة على اختيار الأسواؽ التي تتعامل معها كفقا للأرباح كات١خاطر.
 :4لتصدير أسلوبتُ ت٫اليوجد 

نقصد بو ذلك النشاط الذم يتًتب على قياـ شركة ما ببيع منتجاتها إبٔ مستفيد  :المباشر التصدير أسلوب (1
 ؛أك بشكلو ات١عدؿ سواء كاف ات١نتج بشكلو الأصلي ،يتوبٔ عملية تصدير ات١نتج إبٔ الأسواؽ بُ ات٠ارج ،عملي

 ات١ستفيدة كات١ؤسسة ،الوقت ات١نتجة كات١صدرة بُ نفس ات١ؤسسة كجود صلة مباشرة بتُ يتطلب المباشر: التصدير  (2
                                                           

 .15 ص ،2002 دار قباء للطباعة كالنشر كالتوزيع، القاىرة، ،فعيل التسويق الدولي ومناطق التجارة الحرة العربية الكبرىتآليات –تسويق الصادرات العربية  ،فريد النجار -1
 .116 ص ،2005دار زىراف للنشر كالتوزيع، عماف،  ،التجارة الدولية، جاسم ت٤مد -2
 .190 ص، 2008 ، دار ات٠لدكنية للنشر كالتوزيع، اتٞزائر،التسويق الدولي وؿ،حات غفر  -3
 .40 ص ،1999 ،الأردف ،دار البازكرم العلمية ،مدخل استراتيجي الإدارة الدولية ،سعد غالب ياستُ -4
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ك  ،الدكلية بالأسواؽ كيفيد التصدير ات١باشر بُ تعميق معرفة كخبرة ات١ؤسسة ات١صدرة، للمؤسسةخارج البلد الأصلي  
 يساعدىا على زيادة كفاءة الإدارة بُ ميداف الأعماؿ الدكلية أيضا.

  أىمية التصدير -ثانيا 
 :1نافع التي تعمل على تنشيط كتوسيع قاعدة التسويق كمنهاتأبٌ أت٫ية التصدير بُ أنو ت٭قق العديد من ات١

 ؛تغتَ التكنولوجيا العات١ية )الرغبة بُ تصدير التكنولوجيا ات١تقادمة للغتَ( (1
من خلاؿ تسويق صادراتها كالعمل على تٖقيق قدرة إدارية  ،تستهدؼ بعض ات١ؤسسات تٖقيق مركز تنافسي قوم (2

 ؛بُ اتٗاذ القرارات
 ؛ـ الضريبي بُ بعض الدكؿ توزيع الفائض بُ بعض الأسواؽ الدكلية لتجنب دفع ضرائب عاليةقد يتطلب النظا (3
 ؛يكوف التصدير مهم إذا كاف العائد على الاستثمار بُ خارج الدكلة أعلى من الداخل (4
 ؛الاستفادة من فركؽ الأسعار كأسعار الصرؼ كأحد دكافع التصدير (5
 ؛دة بات١شركعات التي تتوسع بتصدير إنتاجها للخارجعمالة جدي بتشغيلاتٟد من مشكلة البطالة  (6
كتسديد الديوف انطلاقا من تٖستُ كضعية  ،توفتَ ات١وارد اللازمة للحصوؿ على الاستثمارات كدفع عجلة الاقتصاد (7

 ؛ات١يزاف التجارم كميزاف ات١دفوعات
 ؛تدعيم مركز العملة المحلية بتُ العملات الأجنبية (8
  .كتٖقيق التوازف بُ العلاقة الاقتصادية مع العابٓ ات٠ارجي ،ية على الاقتصاد الوطتٍثر التقلبات الدكلأتٗفيف  (9

 مزايا وعيوب التصدير  -ثالثا
 : 2تٯكن إت٬از أت٫ها فيما يلي

 اعتماد ات١ؤسسة على التصدير للدخوؿ إبٔ الأسواؽ الأجنبية ت٭قق ت٢ا ت٣موعة من ات١زايا منها: المزايا: (1
 ؛ف إنشاء عمليات التصنيع بُ دكلة مضيفةيتجنب التصدير تكالي -
 ؛تٯكن ات١ؤسسة من تقليل ت٥اطر التعامل دكليا -
 ؛احتياج ات١ؤسسة إبٔ حد أدنى من رأس ات١اؿ عند مقارنتو بالبدائل الأخرل -
 ؛كسيلة مناسبة للحصوؿ على ات٠برة الدكلية -
 ت١ؤسسة من تٖقيق اقتصاديات اتٟجم منالكونية، كتٯكن ا مع الإستًاتيجية العات١ية أك ينسجم التصدير -

 .خلاؿ  زيادة ات١بيعات
 يلي: من بتُ عيوب الاعتماد على التصدير ماالعيوب:  (2

 ؛قد لا يلائم التصدير الدكلة الأـ إذا كاف ىناؾ مواقع تكلفة أقل لتصنيع ات١نتوج بُ ات٠ارج -

                                                           
، كتبة الوطنية للنشر،، ات١الصادرات أسعارالاتجاىات المعاصرة في محاسبة التكاليف ودورىا في تحديد ، موسى عيسى -1  .148 ص ،2015 ات٠رطوـ
2

 .92-91 ص ص ،مرجع سبق ذكرهفرحات  غوؿ،  -
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خاصة بالنسبة للمنتجات كبتَة  ،صاديةبُ حالة ارتفاع تكاليف النقل تصبح إستًاتيجية التصدير غتَ اقت -
 ؛كأحد الطرؽ ات١طبقة للتغلب على ىذه ات١شكلة ىي تصنيع ات١نتجات الكبتَة اتٟجم اتٟجم،

كىذا اتٟاجز بإمكانو أف ت٬عل إستًاتيجية التصدير  ،يعتبر حاجز التعريفة اتٞمركية من أىم عيوب التصدير -
 ؛ليا بفعل ات١نظمة العات١ية للتجارة كالتكتلات الإقليمية(غتَ اقتصادية )ات٩فاض تأثتَ ىذا العامل حا

مع عدـ ضماف قيامو بهذه ات١هاـ لصابّ ات١ؤسسة،  ،تفويض ات١ؤسسة ككلاء للقياـ بأنشطة التسويق بُ ات٠ارج -
 كبالتابٕ تقل اىتماماتو تٔنتجات ات١ؤسسة. ،كتكوف لديهم كلاءات متعددة

 يريالسلوك التصد ةالمطلب الثاني: نظري
النظرية على النقيض من النظريات الكلاسيكية بُ التجارة ات٠ارجية أف تفسر ت١اذا ككيف تعمل  حاكلت ىذه

على دكافع كاستًاتيجيات  بُ النشاط التصديرم، كركزت نظريات سلوؾ التسويق التصديرم بشكل أساسي ات١ؤسسة
كتصور ت٥اطر العمل  ،ات٠ارجية ئة العمل بُ الأسواؽكتفاعلها مع بي ،التسويقية التصديرية كقدرات ات١ؤسسة ،التصدير

ككذلك مفهوـ عملية التطور كالتوسع الدكبٕ. كقد  ،توفر ات١علومات كمحددات أساسية لنشاطات التصدير لكمد
 ،يتضمن التوسع اتٞغرابُ للأسواؽ ،التصديرية عرفت عملية التطور على أنها تطور متعاقب بُ أعماؿ نشاط ات١ؤسسة

كسلوكها  كالتنوع بُ السلع كتغتَات بُ فلسفة إدارة ات١ؤسسة ،بُ طرؽ العمليات كالأنشطة التسويقيةالتوسع ك 
 بُ منذ بداية التصدير حتى الوضع اتٟابٕ. أم أف ىذا التطور ىو كظيفة زمنية تتًاكم فيها خبرات ات١ؤسسة ،التنظيمي

 ة تعلمها كيفية العمل بُ ىذه الأسواؽ. كالتي من خلات٢ا تزداد درج ،ت٣اؿ العمل بُ الأسواؽ ات٠ارجية
كفهم طبيعتو  ،تٖاكؿ شرح ت١اذا ككيف تدخل ات١ؤسسة بُ نشاط التصدير ةفإف ىذه النظري، كبذلك

كالمحددات ات١فركضة  ،حوافز ات١ؤسسات كاستًاتيجياتها مع بيئة الأسواؽ الدكلية الديناميكية، إضافة إبٔ تركيزىا على
 .1كنقص ات١عرفة تٔتغتَات الأسواؽ السائدة كات١توقعة ،التأكد كت٥اطر عدـ ،على التصدير

 المؤسسات ى مستو  ىالمطلب الثالث: دوافع التصدير عل
كالتي تدفع ات١ؤسسات سواء  ،المحفزة لت٣موعة من القو  أشارت العديد من الدراسات السلوكية للتصدير إبٔ

عامة قسمت ىذه الدكافع حسب سلوؾ الاستجابة كشكل  بصفة، ك للبدء أك للتوسع بُ النشاطات التسويقية الدكلية
أك بفعل العوامل البيئية ات٠ارجية )السوؽ المحلي كالسوؽ  ،مصدرىا بفعل العوامل البيئية الداخلية أكاف، الاستجابة
 :2كالآبٌ  أك كلات٫ا ،الأجنبي(

  ساحبةالعوامل ال -أولا 
 :كىيعدة شركط على اعتمدت 

 حيث تنظر، بالتصدير التي تٖفز ات١ؤسسات للاىتماـ عواملدافع الربح كالنمو من أىم ال يعد :أىداف الربح والنمو (1
 يعد ذا أت٫ية كبتَةبُ الأجل القصتَ كالذم لربح ا ، كخاصةالدكلية كمصدر ت٤تمل لزيادة أرباحها الإدارة للمبيعات

                                                           
 .51 ص ،مرجع سبق ذكره دك،بديع تٚيل ق -1
2

 .60-53 ص ص ،2007 الأردف، دار كائل للنشر، ،التسويق الدولي، ىاني اتٛد الضمور  -
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 ؛كخاصة الصغتَة كات١توسطة اتٟجم ،للعديد من ات١ؤسسات الصناعية
كتتوفر لديها  ا،تكنولوجي     ابُ ت٣اؿ التصدير تفوق تعمل التي : ت٘تلك ات١ؤسسةكنولوجي )سلعة مميزة(تفوق تال  (2

بأعماؿ التسويق  من المحتمل أف تنخرط ىذه ات١ؤسسة، ك سلعة ت٦يزة مقارنة تٔا يعرضو ات١نافسوف بُ السوؽ الدكبٕ
 ؛الدكلية

 ،للعمل تٔجاؿ التصدير للمؤسسةعلومات عن السوؽ حافز إف ات١ :توفر معلومات استثنائية عن السوق الأجنبية  (3
كمثل ىذه ات١عرفة ات٠اصة قد تنتج ، كأحواؿ الأسواؽ ات٠ارجية كىذه ات١علومات تتضمن خصائص العملاء الأجانب

 ،أك من خلاؿ الزيارات كالاتصالات ات٠اصة بالأسواؽ ات٠ارجية ،البحوث الدكليةى بالاعتماد عل عن رؤية ات١ؤسسة
 ؛من كونها موجودة بات١كاف كالوقت ات١ناسب أك

 للمؤسسات، كاتٗاذاتٕاىات ات١دراء كتوقعاتهم دكرا حاتٝا بُ تٖديد النشاط التصديرم  تؤدم :اتجاىات المديرين  (4
كالعضوية بُ الاتٖادات التجارية كات١هنية ت٢ا دكر كبتَ بُ التأثتَ على سلوؾ ، العمل بالأسواؽ الدكلية بُالقرار 

 ؛ىات ات١دراء ت٨و النشاط ات٠ارجيكاتٕا
إف ل، فأية نشاطات أخر  : عند توفر اتٞدكل الاقتصادية بُ الإنتاج كالإعلاف كالتوزيع أكالجدوى الاقتصادية  (5

كيعكس تأثتَ اتٞدكل ، اتساع نطاؽ السوؽ عن طريق التصدير يؤدم لتخفيض كحدة التكاليف للوحدات ات١نتجة
ف التكاليف الثابتة الناتٕة عن الإدارة كالتسهيلات إكمن خلاؿ التصدير ف، تبطة باتٟجمالاقتصادية طبيعة الكفاءة ات١ر 

 ؛كحدات إنتاجية أكثر ىكالأجهزة كات١وظفتُ كالبحث كالتطوير تٯكن توزيعها عل
ات ذات مهار ة كتوفر قيمة بيعي ،ات١صدرة كمنافسيها :إف ات١عرفة كالتخصص التسويقي بتُ ات١ؤسسةالتسويقية المزايا  (6

 ؛كنظاـ خدمة فنية عالية تعمل كحوافز للتصدير ،كبنية تسويقية ذات كفاءة ،عالية
رغبة  ى: إف توفر الفرص بُ الأسواؽ ات٠ارجية قد تكوف ذات تأثتَ قوم علالفرص التسويقية في الخارج توفر  (7

 ؛بالتصدير ات١ؤسسة
فمثلا ،  تنشيط كتنمية أعماؿ التصديربُا رئيسيا الرتٝية كغتَ الرتٝية دكر  ات١ؤسساتتؤدم  :دوافع التغير وكلاء أو  (8

كتعطي معلومات عن ، كمنح كضماف القركض لأعماؿ التصدير ،ات١ؤسسات اتٟكومية قد تعطي إعفاءات ضريبية
كتقوـ بالتمويل كات١شاركة بُ ات١هاـ التجارية كعقد الاتفاقيات  ،كتنظم ات١عارض التجارية الدكلية ،الأسواؽ ات٠ارجية

 ة كغتَه.التجاري
 العوامل الدافعة -ثانيا 

كعوامل  ،بفعل متغتَاتبُ الأسواؽ الدكلية للبدء أك التوسع بالأعماؿ التسويقية  قد تأبٌ استجابة ات١ؤسسة
 كمن أت٫ها: ،كدكف التخطيط ات١سبق ت٢ا ،بيئية ضاغطة

 سعار كمنتجات ات١ؤسسةمن العملاء الأجانب عن أ لمؤسسةإف ات١علومات التي تصل ل :أوامر الطلب الخارجية (1
كقد تكوف ىذه  ،توفر الفرص التسويقية بُ الأسواؽ ات٠ارجية لحدد مدتتكعنده  ،قد تكوف أكثر الطرؽ شيوعا
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أك من خلاؿ الاشتًاؾ بُ معارض التجارة الدكلية أك أية  ،ات١علومات نتيجة الإعلاف بُ المحلات التجارية المحلية
 ل؛كسائل أخر 

: قد تصبح عملية التوسع ات٠ارجي ذات جدكل عند زيادة القدرة بُ ات١وارد البشرية ردزيادة القدرة في الموا (2
 ؛ستغلة للبدء بُ التصديرات١غتَ كات١الية كات١ادية 

دكرا مهما بُ  يؤدمكالقرب من الأسواؽ الدكلية  ،إف القرب من العملاء كات١وانئ :القرب من الأسواق الدولية (3
 مؤسسة؛النشاطات التصديرية لل

 ،صدرةات١غتَ  ؤسساتقل من ات١أات١صدرة ت٥اطر سوقية  ؤسسات: بُ بعض اتٟالات قد تواجو ات١نويع المخاطرت (4
ف البيع بأسواؽ متعددة قد يقلل من ات١خاطر ات١رتبطة بتدىور إكمن بٍ ف، نوعةتكذلك بسبب ما لديها من أسواؽ م

 ؛رباح البيع بُ أم سوؽأ
قل أض القطاعات الصناعية مثل صناعة ات١لابس كالنسيج قد تكوف عب :زيادة حجم المبيعات الموسمية للسلعة (5

الإنتاج كالطلب بُ السوؽ المحلية لصناعة معينة قد تعمل    ظركؼبُفات١وتٝية ، عماؿ من غتَىامقاكمة لدكرات الأ
ك يتوقع لذل. جل إزالة التذبذب بُ دكرة الإنتاجأللتصدير من كالتوجو  ،كمؤشر سابق لاكتشاؼ السوؽ ات٠ارجية

 ؛الاستًاتيجيات ات١ناسبة للتكيف مع ىذه ات١تغتَات ؤسساتات١ إتباع
كتتبع  ،لعملية التصدير ات٠ارجي ؤسساتلية يدفع بات١: إف صغر حجم السوؽ المحصغر حجم السوق المحلية (6

ة استهلاكية للمستهلكتُ الدكليتُ الذين لديهم صفات مشتًكة بُ أسلوب اتٟيا اات١ؤسسات التي تنتج سلع
 ؛كالدخل كإستًاتيجية معدة للاتفاؽ

 مؤسسات: إف تشبع السوؽ المحلي بالسلع ات١نتجة ت٤ليا قد يكوف حافزا للركود أو تدىور السوق المحلي (7
 ؛فالتوسع ات٠ارجي قد يصبح إستًاتيجية ذات جدكل حينما تتدىور السوؽ المحلي، للبحث عن فرص جديدة

ات١نافسة التي استفادت من اتٞدكل  مؤسساتصتها السوقية للمن فقداف ح : خوؼ ات١ؤسسةضغوط المنافسة (8
فقداف الأسواؽ الأجنبية بصورة من  ، كخشيتهاالتي حصلت عليها من النشاطات التسويقية الدكليةك  ،الاقتصادية

 .دائمة للمنافستُ
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 محددات السياسة السعرية الدولية وعلاقتها بالأسعار المحلية  المبحث الثاني:
لية إدارة الأسعار كالسياسة السعرية ات١تبعة بُ ت٣اؿ التسويق الدكبٕ صعبة كمعقدة مقارنة بالتسويق إف عم

علاقة المحلي، بُ ىذا ات١بحث سوؼ نتناكؿ مفهوـ السياسة السعرية الدكلية، كأبعادىا ك ت٤ددات التسعتَ الدكبٕ، ك 
 أسعار التصدير مع الأسعار المحلية.

 تسعير الدولي المطلب الأول: محددات ال
 مفهوم سياسة التسعير الدولية  -أولا

سياسة التسعتَ الدكبٕ ىي عملية تٖديد مستول سعر البيع لكل منتوج بُ نطاقو، بواسطة دكائر التوزيع كثنائية 
سوؽ(، كت٬ب أف ت٭سن السعر المحدد من قيمة ات١بيعات كات٢امش التجارم لكل خط إنتاجي بُ الأسواؽ  -)منتوج

 .1مع مراعاة ديناميكية الاقتصاد  كتنافسية الأسواؽ ،الأجنبية
كالسعر بُ ات١ستول الدكبٕ، ىو ذلك ات١بلغ النقدم الذم يدفعو ات١شتًم بُ السوؽ الدكبٕ، بُ مقابل اتٟصوؿ 
على ات١نتج الذم يسوؽ إبٔ تلك السوؽ، كىذا السعر يعبر عن ت٣موع القيم التي يكوف ات١شتًم مستعدا ت١بادلتها مع 

 . 2موعة من ات١زايا كالفوائد كات١نافع التي ترتبط بامتلاؾ أك استخداـ ات١نتجت٣
 الدولية أبعاد سياسة التسعير -ثانيا

كىذا ما  ،تٖققها الأرباح التي كمقدار للمؤسسةيؤثر قرار التسعتَ بصورة مباشرة أك غتَ مباشرة على ات١ركز ات١ابٕ 
كلأت٫ية ات١وضوع كخطورتو على . ت٘ثل سياسة ات١ؤسسة ،د عامة كاضحةتٔبادئ كقواع القرار متخذ يستلزـ استًشاد

للتأكد من مراعاة تٚيع العوامل  ،لابد أف يشارؾ بُ رسم سياسة التسعتَ كل الأطراؼ ات١عنية، كمستقبلها ات١ؤسسة
 . كضماف ات١سات٫ة اتٞادة للجميع بُ تطبيق تلك السياسة ،كالاعتبارات ات١ؤثرة بُ تٖديد السعر

 :3تضم تلك السياسة أىدافا ت٥تلفة منها قد
 ؛تدنية ات٠سائر إبٔ أدنى مستول أك ،زيادة الربح إبٔ أقصى حد (1
 ؛تٖقيق حصة سوقية مناسبة (2
 ؛تحملها ات١ؤسسةتاستًداد تكاليف تارتٮية  (3
 ؤسسةلسلعة ات١ أك اتٗاذ ات١واطنتُ موقفا معاديا ،تٕنب استثارة العداء السياسي تٟكومة السوؽ الذم تعمل فيو (4

 ؛الأجنبية ات١صدرة إبٔ سوقهم
إلا  ،أك منتجة ت٤ليا تتحكم  بأسعار السلع التي تباع بُ أسواقها المحلية سواء كانت مستوردة التيالدكؿ  مراعاة (5

أنها نادرا ما تستطيع التأثتَ بُ أسعار سلعها ات١صدرة إبٔ الأسواؽ الدكلية لأنو ينظر عادة إبٔ تأثتَ الدكلة بُ 
ع ات١باعة بُ أسواقها المحلية بأنو إجراء داخلي كمسألة سيادية على أراضيها لا ت٭ق لغتَىا التدخل بُ أسعار السل

                                                           
1-Charles Croue, Marketing International, Deboeck, 6°  Edition, Paris, 2012,  p 48.1 

2-
 .318 ص ، مرجع سبق ذكره،إدارة الأسعار يوسف أبو فارة، 

 .234 ص، مرجع سبق ذكره ،بديع تٚيل قدك -3
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كىي أمور …كالعلاقات الدكلية  ،لكن البعض ينظر إبٔ الأمر بأنو إجراء يتعلق بالتبادؿ التجارم الدكبٕ ،قراراتها
كتٔا أف الأسعار بُ . لع الأجنبية بُ أسواقهاتؤخذ بالاعتبار عندما تتخذ الدكلة قرارات تٓصوص أسعار الس

فإف كل العوامل ات١ؤثرة بُ التسعتَ المحلي تنطبق على التسعتَ بُ  ،الأسواؽ ات٠ارجية ىي أسعار ت٤لية لذلك البلد
 الأسواؽ ات٠ارجية للشركة.

 لأسواق الدوليةالدولية في الاعتبار عند تحديد السعر في ا العوامل التي يجب أن تأخذىا المؤسسة -لثاثا
يتأثر قرار التسعتَ تٔجموعة من الاعتبارات مثل أىداؼ التسعتَ، كتٖليل التكاليف كطبيعة ات١نافسة كتقدير 

 حجم طلب ات١ستهلك على السلعة أك ات٠دمة ات١قدمة، بالإضافة إبٔ القواعد اتٟكومية ات١نظمة للتسعتَ.
كتأخذ  ات١ؤسسة.كالتي يتم تٖديدىا بناء على أىداؼ  ،قترتبط أىداؼ التسعتَ بأىداؼ التسوي أىداف التسعير: (1

أك أىداؼ مرتبطة بالأرباح. كحيث  فهي إما أف تكوف أىداؼ مرتبطة بات١بيعات، ،أىداؼ التسعتَ أحد الشكلتُ
أك تٖقيق حصة  فإف ذلك يعتٍ أف ت٪و ات١بيعات بنسبة معينة ات١ؤسسات،أف النمو تٯثل ىدفا أساسيا من أىداؼ 

ت٬ب أف يكوف ىدفا أساسيا من أىداؼ التسعتَ. كتشتَ نتائج العديد من الدراسات عن ات١ؤسسات  ،ينةسوقية مع
من أجل زيادة اتٟصة   ،أف أىداؼ التسعتَ لديها غالبا ما ترتبط بتحقيق أكبر حجم من ات١بيعات ،اليابانية

 السوقية.
كأف تقوـ ،  التسعتَ بُ أشكاؿ أخرل كقد تقوـ بُ بعض الأحياف بعض ات١ؤسسات بتحديد أىدافها من     

بُ أف تعكس إستًاتيجية التسعتَ  أك أف ترغب ات١ؤسسة ،للمؤسسةبتحديد ات٢دؼ من التسعتَ بُ بناء صورة معينة 
ات١ستخدمة الطابع الأخلاقي بُ رسم سياسة ات١شركع كتٖديد أسعار ات١نتجات. كبُ كل الأحواؿ ت٬ب على 

من الذم  ،أولهما ؤالتُ اثنتُ عند تٖديدىا لأىداؼ التسعتَ بُ الأسواؽ الدكلية.الدكلية الإجابة على س ات١ؤسسة
أـ  ،الأـ ىل ىي ات١ؤسسة؟ الدكلية ت٬ب أف يقوـ بتحديد أىداؼ التسعتَ بُ كل سوؽ تتعامل فيو ات١ؤسسة

أـ ينبغي  ،ىل ت٬ب أف تكوف الأىداؼ موحدة حوؿ العابٓ، الثاني الوحدات التابعة ت٢ا بُ الأسواؽ الدكلية؟
 تعديل الأىداؼ من دكلة إبٔ أخرل؟

 كت٘ثل ،الدكلية يعتبر تٖليل التكاليف أحد الاعتبارات ات٢امة عند تٖديد السعر بُ الأسواؽ تحليل التكاليف: (2
التعرؼ على  التسعتَ كيلزـ لعملية ،التكاليف اتٟد الأدنى  للسعر الذم ت٬ب أف تباع بو السلعة أك ات٠دمة ات١قدمة

الثابتة، كالتكاليف ات١تغتَة،  التكاليف الداخلية بُ إنتاج كل كحدة من كحدات السلعة التفريق بتُ التكاليفأنواع 
 كالتكاليف اتٟدية، التكاليف الإضافية، كالتكاليف الغارقة، كتكلفة الفرصة البديلة، كالتكاليف ات١عيارية.

الدكلية، كتضمن  أساس لتسعتَ ات١نتج بُ الأسواؽكيرل البعض أنو ت٬ب الاعتماد على التكلفة الكلية ك       
التكلفة الكلية تكاليف التسويق المحلية )مثل نفقات ات١بيعات كالإعلاف كتكاليف تْوث التسويق(، كالتكاليف الثابتة 
)مثل تكاليف البحوث كالتطوير( كتكاليف التصدير)مثل النولوف كالتغليف كالتأمتُ كالرسوـ اتٞمركية(، ىذا إبٔ 

  انب بقية التكاليف التي يتم إنفاقها على السلعة.ج
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كيرل البعض الآخر أف قرار التسعتَ ت٬ب أف يعتمد على التكلفة اتٟدية لتسعتَ الصادرات، كيستند ىذا الرأم      
ت٬ب ألا تضاؼ عند  ،الإدارية مثل تكاليف الإعلاف بُ السوؽ المحلي كالتكاليف ،إبٔ أف بعض التكاليف الإضافية

زائد تكاليف التسويق ات٠ارجي كأساس  ،ة للإنتاجيكأحيانا ما تستخدـ التكاليف الفعل ،تسعتَ للأسواؽ ات٠ارجيةال
لضماف عدـ تٖقيق  ،لتحديد أسعار البيع بُ الأسواؽ ات٠ارجية، كت٬ب ألا يقل ىذا السعر عن ذلك الأساس

 أشياء بُ الاعتبار كىي: كتٯكن دراسة أثر التكاليف على التسعتَ عن طريق أخذ ثلاث ،خسارة
 ؛نسبة التكاليف الثابتة إبٔ التكاليف ات١تغتَة -
 للمؤسسة؛كفورات اتٟجم ات١تاح  -
 عند مقارنتو بات١نافستُ. ىيكل التكاليف ات٠اصة بات١ؤسسة -

أف الدكلية  للمؤسسةتعتبر طبيعة ات١نافسة بُ السوؽ ات١ستهدفة أحد الاعتبارات الأخرل التي لابد  طبيعة المنافسة: (3
تأخذىا بُ الاعتبار عند تٖديد الأسعار، كتٯكن تٖليل طبيعة ات١نافسة بُ أم صناعة بالنظر إبٔ بعض العوامل: مثل 

كسهولة  ،من ىذه ات١ؤسسات، كدرجة ت٘ييز ات١نتج مؤسسةكاتٟجم النسبي لكل ، عدد ات١ؤسسات العاملة بُ الصناعة
ة ات١نافسة بُ السوؽ، فيختلف التسعتَ تٖت ظركؼ ات١نافسة كتٮتلف التسعتَ باختلاؼ طبيع .الدخوؿ إبٔ الصناعة

كما رأيناه بُ الفصل   ،الكاملة عنو بُ حالة ات١نافسة الاحتكارية عنو بُ حالة احتكار القلة عنو بُ حالة الاحتكار
 .الأكؿ

كيتحدد حجم للسعر،  الدكلية يعتبر تٖديد الطلب أحد الاعتبارات الرئيسية عند تٖديد ات١ؤسسة تحديد الطلب: (4
الشراء، كمن الواضح أف رغبة  كقدرتو على ،الطلب بناء على العديد من العوامل منها رغبة ات١ستهلك بُ الشراء

كما يؤثر على حجم   ،كأف القدرة على الشراء ت٭ددىا الدخل ،ات١ستهلك بُ الشراء تٖددىا اتٟاجة إبٔ السلعة
كىل ىي سلعة ضركرية أـ  ،ات١شتًم  السلعة بُ حياة  تؤديوم منها الدكر الذ ،الطلب العديد من العوامل الأخرل

كدرجة تشبع السوؽ كطبيعة ات١نافسة غتَ السعرية كسلوؾ  ،بالإضافة إبٔ أسعار ات١نتجات البديلة سلعة كمالية،
كمن الصعوبة  ،كل ىذه العوامل تؤثر على حجم الطلب  ،كالقطاعات السوقية ات١وجودة ،ات١ستهلك بصفة عامة

ف تٖديد العلاقة بينها كبتُ حجم الطلب على السلعة على كجو الدقة. كيشمل تٖليل الطلب التنبؤ بالعلاقة بتُ تٔكا
كنعتٍ بذلك عدد  ،و مركنة الطلب أك حساسية السعريأك ما يطلق عل ،مستول السعر كحجم الطلب ات١توقع

 كحدات السلعة التي تٯكن بيعها عند مستويات سعرية ت٥تلفة.
 ظر إبٔ حساسية السعر على مستويتُ ت٥تلفتُ كت٫ا:كت٬ب الن

 ؛ساسية السعر على مستول الصناعة ككلح -
 ساسية السعر على مستول ات١ؤسسة.ح -

كبُ ىذه اتٟالة يوصف الطلب على  ،ففي بعض الصناعات يتزايد الطلب على السلعة بُ حالة ات٩فاض أسعارىا
نتيجة ات٩فاض  ،كبتَا ثر الكمية ات١طلوبة من السلعة تأثراكبُ بعض الصناعات الأخرل لا تتأ ،السلعة بأنو مرف

كتؤثر العوامل البيئية التي تٗتلف من دكلة إبٔ أخرل تأثتَا  ،كيوصف الطلب على ىذه السلعة بأنو غتَ مرف ،أسعارىا
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فس بينما يكوف الطلب على ن ،فقد يكوف الطلب على بعض السلع بُ بعض الدكؿ مرنا ،مباشرا على مركنة الطلب
 السلع بُ دكؿ أخرل غتَ مرف.

كالتي  ،الأسعار تفرض العديد من اتٟكومات بُ عدد من الدكؿ بعض أشكاؿ التحكم بُ لقواعد الحكومية:ا (5
كبصفة عامة عادة ما يكوف التحكم  قد تسود كافة قطاعات الصناعة أك تقتصر على بعض القطاعات فحسب،

 ،كغالبا ما يأخذ شكل تٖديد ىوامش الربح ،ثل الأغذية كالأدكيةم ،بُ الأسعار قاصرا على السلع الأساسية فقط
الدكلية أف تأخذ بُ الاعتبار ىذه القواعد كالتشريعات اتٟكومية ات١نظمة للأسعار عند  كت٬ب على ات١ؤسسة

 تٖديدىا لأسعار منتجاتها بُ الأسواؽ الدكلية.
كإت٪ا تشمل أيضا القواعد  ،كؿ ات١ستقبلة للمنتجاتكلا تقتصر ىذه القواعد كالتشريعات اتٟكومية على الد       

حيث تشتًط القوانتُ بُ الولايات ات١تحدة عدـ  ،الدكلية كالتشريعات اتٟكومية للدكلة الأـ التي تنتمي إليها ات١ؤسسة
قل من سعر البيع أ أجنبية بسعر مؤسساتببيع منتجاتها أك أجزاء منها إبٔ  ،قياـ أم من ات١ؤسسات الأمريكية

كترتبط ىذه  ،ت٦ا قد يؤدم إبٔ إتٟاؽ الضرر بها فيما يعرؼ باسم قانوف التفرقة السعرية ،للشركات الأمريكية الأخرل
كذلك تٗتلف التعريفة اتٞمركية من ك  ،القواعد بطبيعة اتٟاؿ بالفلسفة أك التوجو الاقتصادم الذم يسيطر على الدكلة

بيعة اتٟاؿ على سياسات التسعتَ التي تتبناىا ات١ؤسسات ات١ختلفة بُ الأسواؽ كيؤثر ذلك بط ،دكلة إبٔ أخرل
 الدكلية.

 ،خذ ات١تغتَات السابقة بُ اتٟسباف فحسبأ يتوقف إعداد سعر عرض التصدير علىلا  اختيار العملة للتصدير: (6
عملات يوميا من ات١شكلات كيعتبر تغتَ أسعار صرؼ ال ،كإت٪ا تٯتد ذلك إبٔ تٖديد العملة التي سيقدـ بها العرض

كيفضل ات١صدر  كت٢ذا ت٬ب توخي اتٟذر عند اختيار العملة التي يقدـ بها عرض التصدير.. التي تؤرؽ ات١صدر
كيتميز تقدنً عركض ، عادة أف يكوف العرض بعملة بلده أك بعملة دكلة أخرل قوية تتسم بالاستقرار النسبي

فضلا عن سهولة إجراء  ،كلة تغتَ أسعار صرؼ العملاتالتصدير بعملة دكلة ات١صدر بالتخلص من مش
خاصة بُ حالة الدكؿ  ،كيشتَ الواقع العملي إبٔ صعوبة الأخذ بهذا البديل حسابات عملية التصدير كالتحصيل.
كت٢ذا يضطر ات١صدر إبٔ تقدنً العرض بالعملة التي يفضل ات١ستورد السداد  ذات العملات غتَ القابلة للتحويل.

قصر ما أىي أف ت٬عل فتًة السداد  ،يأخذ بها ات١صدر بُ ىذه اتٟالة أفضل الاحتياطات التي تٯكن أف كمن بها.
أك التامتُ على قيمة الصفقة ضد ت٥اطر تغتَ سعر  ،تٯكن لتجنب التغتَات اتٟادة بُ أسعار صرؼ العملات

حصلات ات١صدر من تغتَات أسعار الصرؼ. كأختَا قد يوافق ات١صدر كات١ستورد على إدراج بند بُ العقد ت٭مي مت
 .1خاصة كإذا بً اختيار عملة تتعرض لتقلبات حادة بُ سعر صرفها ،الصرؼ

 الثاني: علاقة أسعار التصدير بالأسعار المحلية  المطلب
كتٖقيق مكانة تنافسية  ،ىادفة للربح بُ الأجل البعيد ،بالتصدير ات١نتظم كات١ستمر على افتًاض التزاـ ات١ؤسسة

عليها أف تواجو مشاكل تسعتَ منتجاتها ات١صدرة  ،كتٖمل ت٥اطر قرارىا الدخوؿ إبٔ الأسواؽ ات٠ارجية ،سوؽبُ ال
  كالعلاقة بتُ الأسعار التي تبيع بها نفس السلعة ت٤ليا كبُ ،كمواجهة ات١نافستُ ،كحصة سوقية مناسبة ،لضماف الربح
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 :1الآتيةالبدائل  أماـ ات١ؤسسة ، لذلكالأسواؽ الدكلية
 تحديد سعر التصدير أقل من سعر السلعة محليا -أولا

 :الآتيةتستخدـ ىذه السياسة بُ اتٟالات 
 ؛كىناؾ حاجة لضماف قبوت٢ا ،عندما لا تكوف السلعة معركفة بُ السوؽ ات٠ارجية (1
 ؛كقد تفرض خفض الأسعار ،عندما تكوف ات١نافسة بُ السوؽ ات٠ارجية شديدة (2
أم عرض ات١نتجات بأسعار متدنية بُ ، عد على تٗفيض التكاليف الإنتاجيةف زيادة الإنتاج تساأالاعتقاد ب (3

ات١سوقة إبٔ ات١ساءلة القانونية  تعرض ات١ؤسسة ،لكن مثل ىذه السياسة قد تعتبر "سياسة إغراؽ"، الأسواؽ ات٠ارجية
  بُ بعض الدكؿ.

    تحديد سعر التصدير مساويا للأسعار المحلية -ثانيا
التي تتعامل  السوؽ ات٠ارجي إجراءات خاصة بات١نتج أك ات١ؤسسة السعر المحلي إبٔتطلب سياسة تٖويل ت

ف أسعار لأ، الاعتبار التنبو لات٩فاض الأسعار كات١نافسة كأخذىا بعتُ كت٬ب على ات١ؤسسة، بالتصدير لأكؿ مرة
أىدافها  أف ؾ ات١ؤسسةنو ت٬ب أف تدر أإلا ، التصدير ىي نفسها الأسعار المحلية على أساس أف الأىداؼ متشابهة

 :الآتيةكتعتمد ىذه السياسة بُ اتٟالات ، كظركؼ السوؽ لا تكوف ىي نفسها عبر الأسواؽ ات١تعامل معها
على معلومات عن ظركؼ  حينما لا تتوافر ات١ؤسسة ،الرغبة بُ الشعور بالأماف عند دخوت٢ا السوؽ ات٠ارجية (1

ىذه  الاتهاـ باعتماد سياسة الإغراؽ... كتزيل التخوؼ من ،كنقص بُ خبراتها التصديرية السابقة ،ات١نافستُ
إلا أنها لا تتناسب كحالة كوف السعر  ،كىي سهلة التنفيذ ،السياسة )مساكاة سعر التصدير مع السعر المحلي(

 ؛المحلي متدنيا كأنو سعر طبيعي كليس مفتعلا
 عند عدـ ات١عرفة تٔستول ات١نافسة ات٠ارجية. (2

  أعلى من السعر لنفس السلعة في السوق المحلية التصدير سعر -ثالثا
 من إحدل الأسباب التي يتكرر تقدمها بُ تفضيل ىذه السياسة زيادة التكاليف الأكلية لإعداد ات١ؤسسة

 ،لمحليةا من الأسواؽ ىعلأحيث ت٭تمل أف تكوف تكاليف البيع بُ الأسواؽ ات٠ارجية  ،للدخوؿ بُ حقل التصدير
كصعوبات الضماف كاختلاؼ الرسوـ اتٞمركية كالإجراءات القانونية كأذكاؽ ات١ستهلكتُ بُ  إجراءات التصديربسبب 

لضماف ، كمتطلبات التعبئة كتكييف السلعة ،الكادر ات١ؤىل ت١مارسة النشاط التصديرم كما ينفق لتوفتَ ،تلك الأسواؽ
 قبوت٢ا بُ تلك الأسواؽ.

 :الآتيةتعتمد ىذه السياسة بُ الأحواؿ 
 ؛كت٘ويل حسابات الزبائن ،بُ منح الائتماف سع ات١ؤسسةكلفة تو ت (1
 ؛تٖقيق العائد ات١ناسب على رأس ات١اؿ ات١ستثمر (2
 .ت٥اطر ت٦ارسة التسويق الدكبٕ بُ ظركؼ سياسية غتَ مستقرة (3
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ىي  ،)تفاكت الأسعار( بتُ الأسواؽ ات٠ارجية نو ىناؾ ظركؼ مكملة لاختلاؼ الأسعارأبالإضافة إبٔ 
 لطلب كالانقساـ الواضح للأسواؽ.اختلاؼ مركنات ا

 المطلب الثالث: تحديد أسعار التصدير 
إضافة إبٔ التفاعلات اتٟاصلة  ،يتأثر تٖديد أسعار التصدير للسلعة بكل من العوامل الداخلية كات٠ارجية

التسعتَ أما سياسات  ،كإبٔ قيود عليها بُ ت٥تلف الأسواؽ ،ىذه التفاعلات تؤدم إبٔ خلق فرص للتسعتَ، بينهما
بُ  مل على مبادئ كقواعد عامة تعتمدىا ات١ؤسسةتكتش ،فتنبع من الأىداؼ العامة للشركة بُ السوؽ ات١ستهدؼ

، معدؿ العائد على الاستثمار، البقاء، اتٟصة السوقية ،ىذه السياسات تشمل: تعظيم الأرباح، قراراتها التسعتَية
أك التسعتَ الذم ، اعتماد أسعار أحد ات١نافستُ ،سعار ات١نافستُإضافة إبٔ ت٥تلف سياسات ات١نافسة مثل: استنساخ أ

 ت٭د من الدخوؿ ات١نافستُ إبٔ السوؽ.
 :1كىناؾ ثلاث إستًاتيجيات للتسعتَ بُ التسويق الدكبٕ ىي

 السعر الموحد عالميا -أولا
لا أت٫ية –لتسويق تافهة أك كانت كلفة ا كىذا يكوف سعرا كاحدا بغض النظر عن ات١شتًم )إذا كانت السلعة أجنبية 

 ؛التصدير( ةكلفتلثابتة كات١تغتَة ك )ا كلفة للوحدة الواحدةتت٢ا(، كقد يعتمد على معدؿ ال
 المزدوج/التسعير الثنائي -ثانيا

 كىناؾ أسلوباف لتسعتَ السلع ات١صدرة:، حيث تٯيز بتُ الأسعار المحلية كالأسعار ات٠ارجية 
 ؛كلفةتأسعار على أساس ال   -
 على أساس السوؽ.أسعار   -

 السعري التمايز )الاختلاف(  -ثالثا
أما الثالثة فتعتمد على  كفهمو، كت٫ا بسيطتاف بُ تٖديد السعر ،كلفةتكالثانية على ال ف الأكبٔاالإستًاتيجيتتعتمد  

 كلفة بعتُ الاعتبار بُ الأمد البعيد.تكىي الأخرل لابد أف تأخذ ال، كبذلك تراعي مفهوـ التسويق ،الطلب
 العوامل المؤثرة في تحديد أسعار التصدير  -رابعا

 :2ىي تٚيع العوامل ات١ؤثرة بُ تٖديد أسعار التصدير إبٔ تٜس ت٣موعات متميزة تصنف
 ؛تقلب معدؿ التضخمك  كالتي تشمل التنظيم اتٟكومي، كتقلبات أسعار الصرؼ :عوامل الاقتصاد الكلي (1
ستول الأسعار بُ الأسواؽ، مب السوؽ، كطوؿ القناة، ك تنافسية، كطلالمثل كثافة  :خصائص سوؽ التصدير (2

 ؛كتطور العملاء، كالقوة التفاكضية للموردين
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 ت٘ايز ات١نتجات، طبيعة ات١نتج، مرحلة دكرة حياة ات١نتج كالتي تشمل درجة التفرد من ات١نتج، كدرجة :خصائص ات١نتج (3
 ؛ات١علمات النوعية للمنتجك ائل كأت٪اط استخداـ ات١نتج، كمعرفة العملاء الأجانب، كتوافر البد

 نظاـ التوزيعر إليها ك تصدالتي  مثل حجم ات١بيعات، عدد ات١وظفتُ، ات٠برة بُ التصدير، الدكؿ: الشركة متغتَات  (4
 تكنولوجيا كالتطوير، تكاليف لبحث تكلفة الإنتاج،ك  كسياساتها ات١ؤسسةات١توفرة كأىداؼ  كات١علومات، ات١ختار

 ؛ق الصادراتالإنتاج، تكاليف تسوي
، كموقف السعر العاـ للشركة، كالالتزاـ كإستًاتيجية بالنسبة للمؤسسةأت٫ية التصدير  كخصائص الإدارة   (5

 .بات١شركع
 المطلب الرابع : سياسات تسعير المؤسسات المصدرة 

 : 1ىناؾ ثلاث سياسات تتبعها ات١ؤسسات ات١صدرة بُ التسعتَ بُ الأسواؽ العات١ية
 يف السعريسياسة التك -أولا

كفق ىذه  ،الذم يتحمل الشحن كرسوـ الاستتَاد كات١ستورد ىو ،يكوف سعر السلعة ىو نفسو بُ تٚيع أت٨اء العابٓ 
كاف تٯتلك   إذاات١صدر  إبٔشرط ات١نافسة بُ الأسواؽ، كيرجع قرار دخوؿ السوؽ  علومات حوؿات١ تتوفرلا قد السياسة 

 ؛بٔ السوؽ إذا كاف سعره يناسب السوؽ، كىي ببساطة الدخوؿ إات١زايا التنافسية
 سياسة الأسعار متعددة المراكز )النمطية( -ثانيا

 ىذه السياسة من الناحية العملية تسمح للمصدر ت٭اكؿ ات١صدر مطابقة السعر مع أم فرد ت٤لي يبيع نفس ات١نتوج، 
بسبب  لمنتجلمراجحة  د تسببىذه السياسة ق تْيث يكوف مرغوب فيو للغاية كبُ تٚيع الظركؼ، ،تكوين أم سعرب

يتمتع  المحلية الأسواؽلأف بُ تٚيع  ،ات١ركزية ؤسساتكقد تضعف استًاتيجيات ات١ ،واقع مغايرةختلفة بُ مات١ سعارالأ
 مؤسساتها تْرية تٖديد سعر أسواقهم، كأسعار ت٥تلفة لأماكن ت٥تلفة قد يكوف ت٢ا عيب آخر، لأنها قد ترسل إشارة إبٔ

ظل بُ تتحرؾ بُ أم مكاف، خاصة  الأسعار فأت١نافسة كالتي تتعارض مع مصابّ ات١ؤسسة ات١صدرة ببقية ات١ؤسسات ا
 ؛ت٦ا ت٬عل العملاء على دراية بالسعر التنافسي ،الإنتًنت من قبل الشركات استخداـ الشبكات العات١ية بُ

 مركزية الأسعارسياسة   -ثالثا
ع سعر منفرد، كلا تبتعد قرارات السعر الفرعية، كلكن بدلا من ذلك لا تقوـ ات١ؤسسة بتجمي ،السياسة هباستخداـ ىذ

كالتسويق  ،كات١نافسة ،كمستويات الدخل ،مع مراعاة عوامل السوؽ، مثل التكاليف المحلية تٕمع ات١واقف ات١توسطة،
ف إف ،السياسة للوصوؿ إبٔ قرارات التسعتَ الصحيحة، كفق ىذه ،الاستًاتيجيات التي ينبغي الاعتًاؼ بهاك  ،المحلي
بالإضافة إبٔ العائد على رأس ات١اؿ ات١ستثمر، مع مراعاة ات١نافستُ العات١يتُ بُ  ،التكاليف المحلية للتسعتَ طريقة أفضل
 ىذه السياسة تٕبر ات١صدّر على النظر بُ اتٞوانب ات١ذكورة بُ أم سوؽ على مستول العابٓ. ك الأسعار، تٖديد
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 التسعير الدولي ومشكلات تسعير الصادرات المبحث الثالث: استراتيجيات 
صدرة ات٢دؼ من تصميم إستًاتيجية التسعتَ الدكبٕ إت٬اد ات٠طط كالبرامج الواضحة لعملية تسعتَ ات١نتجات ات١

تشكل ، الاستًاتيجيات التسعتَية التي ت٬رم تصميمها كتنفيذىا كمتابعتها كذاؾ أف، بُ الأسواؽ ات١ستهدفة دكليا
 ين كات١ستوردين سواء بسواء. لكل من ات١سوقتُ أك ات١صدرين الدكبٕالدليل العملي 

بالإضافة إبٔ معاتٞة عركض أسعار  ،الأسواؽ الدكلية تسعتَ بُالستًاتيجيات إسنتناكؿ بُ ىذا ات١بحث 
ة كتٖديد ات١سؤكؿ عن العناصر ات١ختلف من ات١صدر إبٔ ات١ستورد،المنتجات تتعلق تٔراحل انتقاؿ كالتي ، التصدير

 لتكاليف النقل كالتأمتُ.
 العوامل المؤثرة في سياسات التسعير الدولية :الأولالمطلب 

  تباين الأسعار بتعدد الأسواق -أولا
كذلك كفقا ت١ستول الطلب كدرجة مركنتو على ىذه السلعة  ،تتباين أسعار السلعة الواحدة ما بتُ سوؽ كآخر

كلاختلاؼ مراحل  ،ستهلكتُ بُ السوؽ ات١ستهدفة من جهة أخرلكللأكضاع الاقتصادية السائدة لدل ات١ ،من جهة
ككفقا لظركؼ ات١نافسة كإتباع سياسة الإغراؽ )البيع بأقل من  ،حياة السلعة ما بتُ السوؽ المحلية كالسوؽ ات١ستهدفة

خر بُ كل ىذه العوامل منفردة أك ت٣تمعة تؤثر بشكل أك آ،  التكلفة بُ السوؽ ات٠ارجي( من قبل بعض ات١ؤسسات
 ات١ستقبلية. تتناسب مع أىداؼ كمصابّ ات١ؤسسة ،إتباع سياسة تسعتَية ت٥تلفة ما بتُ سوؽ كأخرل

  تعدد القنوات التوزيعية -ثانيا
كىذا يؤدم إبٔ البيع ات١باشر ، يؤدم اختصار قنوات التوزيع إبٔ اختصار حلقات الوسطاء كالعملاء كالوكلاء

ـ ءكيسمح الوضع بُ ىذه اتٟالة بتخفيض السعر تٔا يتلا ،وزع بُ السوؽ ات٠ارجيةأحيانا من ات١نتج )ات١صدر( إبٔ ات١
كلكل بلد نظامو التسويقي ات٠اص بو من حيث ، كالأرباح أك العمولات التي كاف سيحصل عليها الوسطاء كالوكلاء

 تعدد أك اختصار حلقات التوزيع كالتسويق.
 اختلاف أسعار صرف العملات  -ثالثا

ت٦ا يؤثر بُ  ،ك ىبوط أسعار العملات إبٔ إحداث تغيتَ بُ القوة الشرائية للوحدات النقديةيؤدم صعود أ
تٯكن  ، كالتياتٟالات بُ ىذه  لذلك لابد من إتباع سياسات سعرية مرنة ،أسعار شراء مدخلات الإنتاج كبيع ت٥رجاتو

ن إعادة شراء مستلزمات الإنتاج بعد الذم تٯكن م ،من خلات٢ا الاستمرار بُ ت٦ارسة النشاط عن طريق فرض السعر
 الأخذ باتٟسباف معدلات الضريبة التي ت٬ب أف يتضمنها السعر.

 استراتيجيات تسعير الصادرات المطلب الثاني:
 :1ستًاتيجيات التسعتَية ات١مكن إتباعها بُ الأسواؽ التصديرية بُتتمثل الإ
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سعيا منها ، بتحديد أقصى سعر للمنتج، الإستًاتيجيةمن خلاؿ ىذه  تقوـ ات١ؤسسة إستراتيجية قشط السوق –أولا
للمؤسسات مة ءكغالبا ما تكوف ىذه الإستًاتيجية أكثر ملا، قصر فتًة ت٦كنةبُ أ كبر قدر ت٦كن من الأرباحألتحقيق 

 الإستًاتيجيةكتوجد بعض العوامل التي تساعد على ت٧اح ىذه ، كتقوـ بتنويع منتجاتها ،التي تعرض منتجات جديدة
 تمثل بُ:ت
 ؛خرآكلا يوجد أم أساس لدل ات١ستهلك ت١قارنة قيمتو تٔنتج  ا،عندما يكوف ات١نتج جديد (1
 ؛عندما يكوف الطلب على السلعة غتَ مرف بالنسبة للسعر (2
قد يفضل دخوؿ السوؽ  كبر مبيعات ت٦كنة قبل دخوؿ ات١نافستُ إبٔ السوؽ،أبُ تٖقيق  عندما ترغب ات١ؤسسة (3

 ؛نو مرتفع نوع ماأقد يسهل تٗفيض السعر فيما بعد إذا اتضح  نوأك  ،بسعر مرتفع خاصة
 ؛إف السعر ات١رتفع قد يعطي انطباعا لدل ات١ستهلك أف السلعة ذات جودة عالية (4
 ؛قد تٖتاج إدارة ات١ؤسسة إبٔ ت٘ويل ات١نتج بُ ات١راحل الأكبٔ لتقدتٯو إبٔ السوؽ بهدؼ تغطية التكلفة (5
نتيجة لسياسة الابتكار  ،السوؽ ف ات١نتج سوؼ لا يستمر لفتًة طويلة بُتوقع القائموف على ات١ؤسسة إ إذا (6

 كالتجديد.
كتتبع ىذه الإستًاتيجية  ،كترتكز ىذه الإستًاتٕية على كضع سعر عابٕ بُ مرحلة تقدنً ات١نتج للسوؽ الدكبٕ

، الة ضعيفة كغتَ مؤثرةحيث ستكوف ات١نافسة بُ ىذه اتٟ، خاصة بُ عدـ كجود بدائل قويو للمنتج بُ السوؽ الدكبٕ
كذلك  ،كىنا تبدأ الأسعار بالات٩فاض التدرت٬ي ،إلا أف ات١نافسة ستزيد مع دخوؿ منافستُ جدد لسوؽ تصدير ات١نتج

 ا،كقد يبقى السعر مرتفع، لإحداث حالة من حالات التوافق مع الظركؼ ات١ستجدة بُ السوؽ الدكبٕ م أكئلتلا
حيث يسمح الولاء للعلامة التجارية بُ ىذا اتٟاؿ من الدفاع ضد  ،د من العملاءكتستمر ات١ؤسسة بُ البيع لعدد ت٤د

 دخوؿ منافستُ جدد.
 إستراتيجية إغراق السوق -ثانيا

، ترتكز ىذه الإستًاتيجية على فرض أسعار منخفضة نسبيا على ات١نتجات ات١راد تصديرىا للأسواؽ الدكلية
، للمنتجات التصديرية موضوع الاىتماـ أعلى قيق حصص سوقيةكذلك بهدؼ تنشيط الطلب كتوسيع الأسواؽ كتٖ

 كقد بً التطرؽ إبٔ سياسة الإغراؽ بُ الفصل السابق )الفصل الثاني( بشكل من التفصيل.
 إستراتيجية التسعير المساوية لإستراتيجية التسعير الخاصة بالمنافسين -ثالثا

لتصديرية كفق إستًاتيجية أك أسعار ات١نتجات ات١قدمة من ات١قصود بهذه الإستًاتيجية أف يتم تسعتَ ات١نتجات ا
 كتٕدر الإشارة ىنا إبٔ إف ىذا النوع من الاستًاتيجيات تٯكن أف يكوف ناجحا بُ حالتتُ:، قبل ات١نافستُ

 ؛أف يكوف ىناؾ تشابها نسبيا مدركا بُ مواصفات ات١نتجات التصديرية ات١تشابهة (1
 اليف الكلية للمنتجات ات١نافسة مع ات١نتجات ات٠اصة بات١ؤسسة ات١عنية.أف يكوف ىناؾ تقاربا نسبيا بُ التك (2

حيث يتبع ات١نافسوف الرئيسيوف إستًاتيجية التسعتَ ات١تبعة ، كيرتبط بهذه الإستًاتيجية إستًاتيجية قائد السوؽ
هم قدرات أك مزايا كذلك تٕنبا لأم حركب سعريو قد تشن من قبل أكلئك ات١نافستُ اللذين لدي، من قبل قائد السوؽ
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و يقل ت٦ا تٖصل علأبأسعار ، تنافسية ملموسة بُ ت٣اؿ اتٟصوؿ على مواد خاـ كمواد نصف مصنعة أك مصنعة
 ات١ؤسسة أك ات١ؤسسات ات١عنية كات١طبقة لإستًاتيجية التسعتَ التي يتبعها قائد السوؽ.

 إستراتيجية التسعير النمطي -رابعا
ات١صدر بوضع لائحة أك قائمة أسعار كاحدة لكل ات١نتجات التي يقوـ  تتمثل ىذه الإستًاتيجية بُ قياـ

كتٕدر الإشارة إبٔ أف بعض ات١ؤسسات التصديرية  ،مع ترؾ فرصة للتفاكض مع ات١ؤسسات ات١ستوردة ،بتصديرىا دكليا
 ات٠اصة بها.كبُ نفس الوقت تفرض أسعارا أعلى لقطع الغيار  ،إبٔ كضع أسعار منخفضة نسبيا للسلع ات١صدرة أتلج

 إستراتيجية تكييف السعر -خامسا
كما تسمح بتحقيق أرباح ىامة بُ بعض ،  تكييف السعر مع كل سوؽ أجنبي ىي الوضعية الأكثر تغتَا

كىذا التكييف يقدـ الإستًاتيجية، تطبيق ىذه ب يسمح ،فالتموضع ات١ختلف للمنتج بُ الأسواؽ ات١ستهدفة ،الأسواؽ
 ات١ساكئ:على الأقل أك الأكثر بعض 

 ؛كخاصة فيما يتعلق بتموضع ات١نتج ،ضطراب بُ إدراؾ ات١نتج من طرؼ ات١ستهلكا (1
 ت٥اطر الغش كالتهريب بُ ات١ناطق اتٟدكدية أك الدكؿ ات١تجاكرة. (2

إذ ينبغي أف  ،من الضركرم أف يوضع السعر ضمن ت٣موعة السياسة التسويقية للمؤسسة ،للتغلب على ىذه ات١ساكئ
 إستًاتيجية الصورة كالتموضع التي تضعها ات١ؤسسة للمنتج.يتناسق السعر مع 
 عروض أسعار التصدير  المطلب الثالث:

كتٖديد ات١سؤكؿ عن العناصر ات١ختلفة  من ات١صدر إبٔ ات١ستورد،المنتجات تٔراحل انتقاؿ العروض ىذه تتعلق 
ت١ؤسسة للجهة التي ترغب لاستتَاد منتجاتها كتعتبر أسعار التصدير من العركض التي تقدمها ا ،لتكاليف النقل كالتأمتُ

بالسوؽ ات٠ارجية، كتٗتلف قيمة عرض سعر التصدير كافقا لعدة عوامل أت٫ها الطرؼ الذم يتحمل مسؤكلية ترتيب 
 .إجراءات النقل كالتامتُ كالشحن كالتفريغ بُ بلدم ات١صدر كات١ستورد

كيتفق (،  FOB -CIF  -C&F) لدكلية ىيكلعل أكثر أنواع عركض أسعار التصدير شيوعا بُ السوؽ ا
 أما عرض السعر تسليم مصنع ات١صدر ،مع التوجو بالتسويق أكثر من أنواع العركض الأخرل( CIF)عرض السعر 

(Ex-Factory ،) فهو يشبو عمليات البيع بُ السوؽ المحلية، كتٔقتضاه تنتقل ملكية البضائع إبٔ ات١ستورد بُ مصنع
 .1عركض أسعار التصدير انتشارا  كتكرار كىو أقل أنواع ،ات١صدر

شركط التسليم بُ  إبٔأسعار الصادرات تعد أكثر تعقيد من تلك الأسعار التي تٖدد ت٤ليا، كيرجع ذلك  إف
 :2تكوف كاضحة، كتتمثل ىذه الشركط بُ الآبٌ أفت٬ب  كالتي ،التجارة ات٠ارجية

 (EXW- Ex works) تسليم مكان العمل -أولا 
 ية البائع كات١شتًم تتمثل بُ:كتكوف مسؤكل

                                                           
 .114  ص ،2009 ، منشورات جامعة بنها، مصر،التسويق الدولي ،بيومي ت٤مد عمارة -1
 .264 -256 ص ص ،مرجع سبق ذكرهىاني اتٛد الضمور،  -2
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 :وليات البائعؤ مس (1
 ؛إعداد كتٕهيز البضائع حسب ات١واصفات ات١طلوبة-     
 ؛بْ(إات١ستودع... -ات١صنع -)الورشة البضاعة تٖت تصرؼ ات١شتًم بُ تكوفكلية البائع عندما ؤ تنتهي مس -       
 تصرفو. إشعار ات١شتًم بالتاريخ الذم يتم كضع البضاعة تٖت -       

 :وليات المشتريؤ مس (2
 ؛كتسديد قيمتها حسب عقد البيع ،وياستلاـ البضاعة بُ نقطة التسليم ات١تفق عل -
 ؛التوصيل من منشأة البائع ت١كاف الوصوؿ ات١طلوب ىتٖميل تٚيع النفقات كالأخطار الناتٚة عل -
 ؛ديركتٗليص البضاعة تٚركيا للتص ،مسؤكلية تٖميل البضاعة على كاسطة النقل -
 مسؤكلية تٖمل كافة النفقات ات١تًتبة على استصدار الوثائق كالشهادات ات٠اصة للشحن كالتخليص. -

 (FCA-Free CARRIER) تسليم الناقل -ثانيا
بُ عهدة الناقل  ،خلصة تٚركياكات١ف البائع يفي بالتزامو بالتسليم عندما يضع البضاعة أ ،يعتٍ تسليم الناقل (1

 ؛بُ ات١كاف أك النقطة ات١عينة ات١عتُ من قبل ات١شتًم
 ؛تٯكن استعماؿ ىذا ات١صطلح بُ أية كسيلة من كسائل النقل تٔا فيها النقل ات١تعدد الأشكاؿ (2
 الناقل بُ عقد النقل: ىو أم شخص يتعهد بتنفيذ أك توكيل شخص أخر لتنفيذ عملية النقلتسليم تعتٍ  (3

 ل؛ياه الداخلية أك كسائل نقل أخر أك ت٦رات ات١، باتٞو، بالبحر ،بالبر ،بالسكك اتٟديدية
 ؛شخص غتَ ناقل مثل"ككيل شحن" ف يسلم البضاعة إبٔأإذا قاـ ات١شتًم بتوصية البائع ب (4
   أك ت٤طة الشحن،أك ت٤طة اتٟاكيات النهائية أك ساحاتها  ،تعتٍ "ت٤طة النقل النهائية" ت٤طة السكك اتٟديدية (5

 ؛ك أية نقطة استلاـ مشابهةأك المحطة النهائية للشحن ات١تعدد الأغراض أ
كسيلة مستعملة لتوحيد الشحن مثل تٚيع أنواع اتٟاكيات أك الناقلات ات١سطحة أك  ىتشمل كلمة حاكية عل (6

 ات١قطورات أك الصناديق.
 (Free Along Side ship-FAS) تسليم جانب الباخرة -ثالثا

 ؛ب السفينة على الرصيفيعتٍ التزاـ البائع بتسليم البضاعة ينتهي عند كضع البضاعة تّان (1
 ؛ف تٮلص البضاعة تٚركيا للتصديرأيتطلب من ات١شتًم  (2
 ؛يستعمل ىذا ات١صطلح بُ حالتي النقل البحرم أك النهرم (3
 ؛ات١شتًم إشعار البائع باسم ميناء الشحن كالرصيف ىعل (4
إخفاقو بُ شحن  أك،عدـ كصوؿ السفينة بالوقت المحدد ىيتحمل ات١شتًم كافة النفقات الإضافية ات١تًتبة عل (5

 ؛البضائع على السفينة ات١قررة
 ؛البائع تزكيد ات١شتًم بوثائق الشحن العادية تٔا بُ ذلك شهادة ات١نشأ ىعل (6
 ؛البائع إخبار ات١شتًم بكافة ات١خاطر كالنفقات كات١ستلزمات ات١طلوبة لإت٘اـ عملية استتَاد البضاعة ىعل (7
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الوثائق السليمة كات١طلوبة لغايات تسليم البضاعة إبٕ جانب  يتحمل البائع ات١صاريف ات١تًتبة على استصدار (8
 السفينة.

 (Free On Board-FOB) تسليم لهر السفينة -رابعا
 ؛يلتزـ ات١صدر بإرساؿ البضاعة حتى تعبر حاجز السفينة بُ ميناء الشحن (1
كتٖمل  ،للتصدير البضاعة ات١عدة ىيتطلب ىذا العقد قياـ ات١صدر باستخراج تصاريح التصدير كالتخليص عل (2

 مصاريف التحميل على ظهر السفينة.
 (Cost and Freight-C&F) النفقات وأجور الشحن -خامسا
و دفع نفقات أجور الشحن الضركرية يكعل ،يلتزـ ات١صدر بتسليم البضاعة على رصيف ميناء الوصوؿ المحدد (1

 ؛ميناء الوصوؿ المحدد لإيصاؿ البضاعة إبٔ
كيتحمل كافة ات١صاريف كات١خاطر ات١صاحبة  ،البضاعة تٚركيا للتصديرتٮلص  أفيتطلب من ات١صدر  (2

 ؛للبضاعة
 ؛نفقتو استصدار التًاخيص كالوثائق الرتٝية كتزكيد ات١شتًم بشهادات ات١نشأى يتحمل البائع كعل (3
كحتى  ،يتحمل ات١ستورد كافة ات١خاطر كالتكاليف اللازمة منذ كضع البضاعة تٖت تصرفو بُ ميناء الوصوؿ (4

 رسات٢ا للمخازف.إ
 (Cost Insurance &Freight –CIF) مين وأجور الشحنأالنفقات والت -سادسا
مضافا إليها القياـ بإجراء التامتُ البحرم ، "C&Fات١صدر نفس التزامات النفقات كالشحن" ىف علأيعتٍ  (1

 ؛ضد ت٥اطر الفقداف كالضرر الذم يلحق البضاعة خلاؿ النقل
 ؛لبائع حسب ىذا ات١صطلح غتَ ملزـ بإجراء التامتُ إلا بُ حدكد التغطية الدنياف اأف يلاحظ أات١شتًم  ىعل (2
 ف تٮلص البضاعة تٚركيا للتصدير.أالبائع  على (3
 (Carriage Paid to-CPTحتى تصرف المشتري )أجور النقل مدفوعة  -سابعا
كات١شتًم ، ات١عتُ يتحمل ات١صدر تكاليف شحن البضاعة حتى كضعها تٖت تصرؼ ات١شتًم بُ ميناء الوصوؿ (1

 ؛يتحمل ت٥اطر الفقداف أك التلف الذم يلحق البضاعة عندما توضع البضاعة بُ عهدة ات١شتًم
كيتحمل  ،أم كضع البضاعة خالصة التكاليف تٖت كصاية الناقل ،يتشابو مع مصطلح تسليم الناقل (2

 ؛التخليص اتٞمركي
لية ات٠طر على عهدة الناقل ؤك تنقل مس ،ويعل إذا تعاقب عدة ناقلتُ لنقل البضاعة ت١كاف الوصوؿ ات١تفق (3

 ؛الأكؿ عندما توضع البضاعة
 ؛يتطلب من ات١صدر تٗليص البضاعة تٚركيا للتصدير (4
 يستعمل ىذا العقد مهما كانت كاسطة النقل تٔا فيها النقل متعدد الأشكاؿ. (5
 (Carriage & Insurance Paid to-CIPوصولها للميناء ) أجور النقل والتامين مدفوعة حتى -ثامنا
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 ،الوصوؿ   ميناء  البضاعة حتى كصوت٢ا إبٔ ىمتُ علأ" كلكن مع إضافة تكاليف التCPTيتشابو مع عقد "  (1
ف يتحمل تكاليف أك  ،ف يلتزـ بوضع البضاعة تٖت كصاية الناقل مع تٖملو لتكاليف الشحن كالتامتُأك 

" FCAلبضاعة تٖت تصرفو مثل عقد "ات١ستورد تٖمل كافة تكاليف منذ كضع ا ىكعل، التخليص اتٞمركي
 ؛متُ كالتخليصأباستثناء تكاليف الشحن كالت

 ؛متُ باتٟدكد الدنيا للتغطيةأ" القياـ بالتCIPات١صدر كفق ىذا العقد " ىنو يتًتب علأات١ستورد ملاحظة  ىعل (2
 .تٯكن استعماؿ ىذا ات١صطلح بُ أية كسيلة نقل تٔا فيها النقل ات١تعدد الأشكاؿ (3

 (Delivered at frontier-DAF) تلام الحدوداس -تاسعا
  ؛و على اتٟدكديكخالصة رسوـ التصدير بُ ات١كاف ات١تفق عل ،يلتزـ ات١صدر بوضع البضاعة تٖت تصرؼ ات١ستورد (1
 ؛كاستخداـ كافة كسائل النقل ،يستخدـ ىذا العقد عندما يتم نقل البضاعة بالطرؽ البرية أك السكك اتٟديدية (2
 فة التكاليف منذ الوصوؿ للنقطة المحددة على اتٟدكد كحتى ات١خازف.يتحمل ات١ستورد كا (3

 (Delivered ex ship –DES) استلام لهر السفينة -عاشرا 
 ،الوصوؿميناء ظهر السفينة بُ  ىيتضمن التزاـ ات١صدر بتسليم البضاعة خالصة تكلفة الشحن فقط عل (1

د أك تلف البضاعة حتى تسليمها للمستورد بُ كت٥اطر فق ،الصادرات ىكيتحمل رسوـ التخليص اتٞمركي عل
 ؛ميناء الوصوؿ

منذ تسلمو  لالواردات كالسحب كأية تكاليف أخر  ىيتحمل ات١ستورد تكاليف التفريغ كالتخليص اتٞمركي عل (2
 ؛البضاعة على ظهر السفينة بُ ميناء الوصوؿ

 يستخدـ ىذا ات١صطلح إلا بُ حالتي النقل البحرم أك النهرم فقط. لا (3
 (Delivered exquay (Duty paid) –DEQ) استلام الرصيف ) الرصيف المدفوعة -ي عشرحاد
متُ كالتفريغ كالتخليص أيلتزـ ات١صدر بتسليم البضاعة على رصيف ميناء الوصوؿ خالصة تكلفة النقل كالت (1

 ؛اتٞمركي على الصادرات. كأيضا الواردات بُ ميناء الوصوؿ
.ف يقوـ ات١ستور أإذا رغب الطرفاف ب (2 يستعمل عبارة "الرسوـ  د بتخليص البضاعة تٚركيا للاستتَاد كيدفع الرسوـ

 ؛من "الرسوـ ات١دفوعة" غتَ مدفوعة" بدلا "
)مثل ضريبة  ف يستثنيا من التزامات البائع بعض التكاليف التي تدفع على استتَاد البضاعةأإذا رغب الطرفاف ب (3

 ؛(VATالقيمة ات١ضافة /
 لا بُ حالتي النقل البحرم أك النهرم فقط.يستعمل ىذا ات١صطلح إ لا (4

 (Delivered Duty Unpaid –DDU) الاستلام مع الرسوم غير المدفوعة -ثاني عشر
كيتحمل كافة التكاليف كات١خاطر  ،يتضمن العقد قياـ ات١صدر بتسليم البضاعة بُ مكاف الوصوؿ بدكلة ات١ستورد (1

كباستثناء الرسوـ اتٞمركية على الواردات ككافة  ،بدكلة ات١ستوردو يات١صاحبة حتى كصوؿ البضاعة للمكاف ات١تفق عل
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كات١ستورد يقوـ بالتخليص اتٞمركي على الواردات ككافة التكاليف كالرسوـ لتسلمو  الأخرل،الضرائب كالرسوـ 
 ؛البضاعة

 ؛يقوـ البائع بإت٘اـ الإجراءات اتٞمركية كتٖمل التكاليف كات١سئوليات أف إذا رغب الطرفاف على (2
 ؛ف تتضمن التزامات البائع بعض التكاليف التي تدفع عند استتَاد البضاعةأإذا رغب الطرفاف  (3
 تٯكن استعماؿ ىذا ات١صطلح بصرؼ النظر عن طريقة النقل ات١ستخدمة. (4

 (Delivered Duty Paid –DDP) الاستلام والرسوم المدفوعة -ثالث عشر
 ،و بُ دكلة ات١ستورديـ ات١صدر بتسليم البضاعة بُ ات١كاف ات١تفق عل( بُ التزاDDUيتشابو ىذا العقد مع عقد البيع ) (1

اللازمة لاستلاـ ات١ستورد  الأخرلكيقوـ ات١صدر بدفع كافة الرسوـ اتٞمركية على الواردات كالضرائب كالرسوـ 
 ؛البضاعة بُ ات١كاف المحدد

 ؛ويلتزاـ علكبر اأ( DDPكتٯثل مصطلح ) ،التزاـ على البائع أدنى (EXWتٯثل مصطلح ) (2
 ؛ر غتَ قادر على اتٟصوؿ على إجازة الاستتَادصديستعمل ىذا ات١صطلح إذا كاف ات١ألا ت٬ب  (3
 ف يقوـ ات١شتًم بتخليص البضاعة تٚركيا للاستتَاد كدفع الرسوـ فيجب استعماؿ أإذا رغب الطرفاف ب (4

 .(DDUمصطلح )
 

 نموذج ىيكل سعر التصديرالمطلب الرابع: 
تصديرم للسلعة العناصر الداخلة بُ حساب السعر من بوابة ات١صنع حتى تصل السلعة يوضح ىيكل السعر ال

كىو يعطي صورة تفصيلية عن كل عناصر التكلفة من بوابة ات١صنع حتى سعر ات١ستهلك ، إبٔ ات١ستهلك النهائي
 كىيكل السعر ت٬عل ات١نتجتُ أك ات١صدرين قادرين على:

 ؛تكوين السعر النهائي مرحلة مرحلة -
 ؛مقارنة السعر عند كل مرحلة بالأسعار ات١نافسة -
 تٖليل الأسعار ت١عرفة إمكانية التوفتَ من التكاليف بُ عنصر أك أكثر. -

 .( 10الشكل رقم ) حسب السعر التصديرم للسلعة تكوين تفصيل  كتٯكن
 

ديد سعر التصدير  ( ت٪وذج لتسعتَ الصادرات، حيث تراعي ات١ؤسسة عند عملية ت11ٖكما يبتُ الشكل رقم )
عوامل الإنتاج  كالإدارة  كالتسويق، ككذلك على ات١ؤسسة الأخذ باتٟسباف متغتَات   عوامل البيئة الداخلية كات١تمثلة بُ

البيئة ات٠ارجية متمثلة بُ  عوامل السوؽ التنافسية بُ الأسواؽ الدكلية ككذا متغتَات الاقتصاد الكلي كالقوانتُ 
ؼ من التصدير ىو المحدد الرئيسي لأسعار التصدير، كما ت٬ب أف تستفيد ات١ؤسسة من التغذية اتٟكومية، كيعتبر ات٢د

 العكسية تٟل مشاكل التصدير التي تواجهها.
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 ( ىيكل سعر التصدير10الشكل رقم )                             
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 244،ص: 2009المسيرة ،عمان ، الطبعة الأولى ، بديع جميل قدو : التسويق الدولي ،دار المصدر :
 

 السلعة بُ ات١صنع  إنتاجتكلفة  (1
 ربح ات١نتج .) أ+ب =السعر عند بوابة ات١صنع(. (2
 جارية .التعبئة كالتغليف ككضع العلامات الت  (3
 التحميل بُ ات١صنع. (4
 نفقات النقل للميناء أك ت٤طة السكك اتٟديدية أك ات١طار. - (5
 مصركفات كرسوـ ات١ناكلة بُ موقع الشحن.  (6
 كلفة ات٧از معاملات الشحن تٔا فيها رسوـ التصدير (7
 ة التجارية للبلد ات١ستورد للسلعة ات١نشأة كتصديقها من ات١لحق رسوـ شهادة (8
 للتصدير إف كجدت. الرسوـ اتٞمركية  (9

 FOB( = سعر الفوب   9كحتى  1من)

 تكلفة بوليصة التامتُ على السلعة . (10
 مصركفات الشحن  (11
 مصركفات كرسوـ ات١ناكلة كالتداكؿ تٔيناء الوصوؿ  (12

 CIF(= السعر سيف  12حتى  1من) 

 مصركفات التفريغ بُ موقع الوصوؿ. (13
 رسوـ كضرائب الاستتَاد.  (14
 مركي.التخليص اتٞ أجورأتعاب ك   (15

 ( = السعر تسليم رصيف ميناء الوصوؿ 15كحتى  1من)

 النقل إبٕ ت٥ازف ات١ستورد. أجور (16
 ىامش ربح ات١ستورد .  (17
 ىامش ربح تاجر اتٞملة .  (18
 ىامش ربح تاجر التجزئة . (19

 ( = السعر للمستهلك19حتى  1من )  
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  :(11الشكل رقم )   
 نموذج تسعير الصادرات

 تٖديد أىداؼ إستًاتيجية التسعتَ

 أهداف نشاط المؤسسة 

 سعٌر الصادرات تحدٌد أهداف ت

مستوى مشاكل التصدٌر والمرتبطة 

 بالسعر

مركزٌة ولامركزٌة 

 قرارات التسعٌر

 استقرار نشاط أسعار الصادرات :

 وفق المعاٌٌر الكمٌة والنوعٌة

 

حساب سعر 

التصدٌرعن طرٌق 

 الطلب

 

حساب سعر 

التصدٌرعن طرٌق 

 التكالٌف

 

ثبات واختلاف 

 الأسعار

حساب سعر 

طرٌق التصدٌرعن 

 المافسة

 البٌئة الداخــــــــــــــــــــلٌة 

 

 عوامل إدارٌة : البٌئة الخـــــــــــــــــارجٌة
 
أهمٌة التصدٌر  -

بالنسبة لإستراتٌجٌة 
 المؤسسة؛ 

تأهٌل الموظفٌن  -
 التنفٌذٌٌن؛

الوضع العام  -
 لأسعار المؤسسة.

 عوامل داخل المؤسسة:
 
عدد  -حجم المبٌعات -

  –خبرة التصدٌر -العمال
 -دول المستهدفة للتصدٌر

نظام   –حجم الصادرات
اف أهد -التوزٌع الدولً

سٌاسات المؤسسة 

 

 
 مستول ات١علومات كتنظيمها  -

 :عوامل الانتاج 

 المنتوجمرحلة دورة حٌاة -

 ثبات واختلاف المنتوج-

 مؤشرات الكمٌة-

 التكالٌف -

 عوامل السوق الصناعٌة :

  تغٌر أسعار المنافسة -     حدة المنافسة-

 مرونة الطلب السعرٌة-

 القوى الشرائٌة للمستهكٌن  -  طلب السوق-

 قوى العرض تفاوض

 

 عوامل الاقتصاد الكلً:

 التنظٌم الحكومً-

 تذبذب أسعار العملات-

 التضخم -

Source: Gabriele Snieskiene :THE MODEL OF THE STRATEGY OF EXPORT PRICING، Doctora ، Social Sciences، Economics، KAUNAS UNIVERSITY OF 

TECHNOLOGY ، LITHUANIAN ،2007 
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 تحديد أسعار التصدير للسلع الزراعية  أساليب المطلب الخامس:
 : 1لتسعتَ السلع الزراعية ات١صدرة أت٫ها أساليبىناؾ عدة 

 أسلوب البيع بالأمانة -أولا
كىذا النظاـ من  ،تصريف إنتاجها من ات١وابّ بُ بلاد العملات اتٟرة بنظاـ الأمانةتقوـ معظم الدكؿ ات١نافسة ب

يقوـ ىؤلاء الوكلاء ببيع رسائل ات١وابّ التي ، نو أف تٮتار ات١صدر أك الدكلة ات١صدر ككلاء ت٢ا بالأسواؽ ات٠ارجيةأش
أك يباع رأسا لتجار اتٞملة كما بُ  ،كاكيتم البيع بُ مزادات علنية بُ بعض البلاد مثل ىولندا كبلجي ،تشحن إليهم
 ات٧لتًا كفرنسا.
ما  حصوؿ ات١صدر على القيمة اتٟقيقية الكاملة لسلعتو بُ السوؽ حسب، أسلوب البيع بالأمانة مزاياومن 

 ، فتتمثل فيعيوب النظامأما  كمع احتماؿ زيادة ىذه القيمة بُ حالة ارتفاع الأسعار. ،تسمح حالة العرض كالطلب
اتٕهت معظم الدكؿ ات١نافسة إبٔ إتباع ىذا النظاـ . كقد ات١صدر كحده كافة ات١خاطر كخاصة ات٩فاض الأسعارتٖمل 

 حيث أنها سريعة التلف. ،نظرا لطبيعة السلعة كنظم أسواقها
 أسلوب البيع بالجملة -ثانيا

 ية عند التعاقد كقبل الشحن.ف يتم بأسعار ت٤ددة كنهائأكيكوف البيع ب ،يتم ىذا غالبا مع دكؿ الكتلة الشرقيةك 
 :فتتمثل في عيوبوأما  تٕنب ت٥اطر تقلبات الأسعار بُ الأسواؽ ات١ستوردة.، مزايا ىذا الأسلوبمن 

أما الباقوف الذين يقبلوف  كبار ات١ستوردين اتٞدد بُ بلاد العملات اتٟرة لا يقبلوف على الشراء بهذا النظاـ، (1
 ؛ةىذا النظاـ فإنهم ت٭ددكف أسعار منخفض

ات١شتًكف بُ بلاد العملات اتٟرة حينما تشتد ات١نافسة بُ السوؽ كتنخفض الأسعار ت٭اكلوف التخلص من  (2
كذلك بالتشدد بُ الاستلاـ كت٤اكلة عدـ مطابقة الرسائل للشركط ، هايمسؤكلية تسديد الأسعار ات١تعاقد عل

 ها.يها كات١تعاقد عليكات١واصفات ات١تفق عل
 حد الأدنى المضمونأسلوب البيع بال -ثالثا

كىذا النظاـ يضمن ات١ستورد للمصدر حدا أدنى من ، يعتبر ىذا الأسلوب نظاما كسطا بتُ النظامتُ السابقتُ
 ،كيقوـ ات١ستورد ببيع الرسائل بات١زادات أك لتجار اتٞملة، السعر كاجب السداد عن الرسائل التي تصل مطابقة للشركط

كإذا جاءت نتائج البيع بربح ، حملها ات١ستورد كحده بصفتو ضامنا للحد الأدنىتيفإذا جاءت نتائج البيع بات٠سارة 
 اقتسم مناصفة بتُ ات١صدر كات١ستهلك.

 أسلوب البيع بالحد الأدنى والحد الأقصى  -رابعا
فهو يزيد عن اتٟد الأدنى بقدر  ،اتٟد الأدنى ات١ضموف كاتٟد الأقصى، بوضع حدين للسعرالأسلوب يقوـ ىذا 

حيث إذا ارتفعت أسعار البيع عن اتٟد الأدنى ات١ضموف فكل ىذه الزيادة تكوف من حق  لو لصابّ ات١صدر،يكوف ك
 كإذا ما زادت عن اتٟد الأقصى تكوف الزيادة مناصفة بتُ ات١صدر كات١ستورد.  ات١صدر إبٔ أف تصل إبٔ اتٟد الأقصى،

                                                           
 .213 -211 ص ، ص2004 مصر، شركة مطابع اللوتس، ، المجلد الأكؿ،موسوعة التصدير العربية لتنمية وتسويق الصادرات ،فؤاد مصطفى ت٤مود -1
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 مشاكل تسعير الصادرات  المطلب السادس:
 :1أت٫ها اكللصادرات عدة مشتواجو عملية تسعتَ ا

 مشكلة تهريب المنتج من السوق المصدر إليو إلى سوق مجاور  -أولا
 ،ككاف فارؽ السعر بتُ السوقتُ كبتَا، تنتهج إستًاتيجية التمييز السعرم ت٭دث ىذا عادة إذا كانت ات١ؤسسة

الأسعار مع ات٩فاض معدلات التضخم، حد السوقتُ يتمتع بنظاـ رقابي من الدكلة على أىذا الفارؽ إذا كاف أ  كينش
ت٦ا يشجع على تهريب السلعة من ىذا السوؽ إبٔ الأسواؽ  ،السوقتُ بُكتٔركر السنتُ يتسع الفارؽ بتُ السعر 

بُ ىذه اتٟالة أف تراقب فركؽ أسعارىا بُ الأسواؽ ات١تجاكرة كتعمل على تقريبها  كت٬ب على ات١ؤسسة، الأخرل المجاكرة
 .سلعها ى تهريبتْيث لا تشجع عل

 مشكلة تأثير سعر السلعة كمنتج نهائي وسعر أجزائها على ربحية الشركة -ثانيا
ففي كثتَ من اتٟالات تصدر ، ات١ؤسسات ذات أرقاـ الأعماؿ الكبتَة بُ السوؽ الدكبٕ تواجو ىذه ات١شكلة

كىنا ، ميعها بُ نفس السوؽكتبيع حق تصنيعها أك تٕ ،السلعة كمنتج نهائي كما تصدرىا بُ شكل أجزاء ات١ؤسسة
 يظهر فارؽ السعر.

 مشكلة عدم تناسق السعر مع باقي عناصر المزيج التسويقي للشركة -ثالثا
لا تٯكن تٖديد سعر السلعة تٔعزؿ عن عناصر ات١زيج التسويقي الأخرل، كذلك للتأثتَ ات١تبادؿ بتُ ىذه 

بتسعتَه بشكل لا تٯاثل أسعار ات١نافستُ بشرط أف تبذؿ فمثلا تسمح درجة التطور التجارم كالفتٍ للمنتج ، العناصر
حد سلع الاستهلاؾ أفإذا كانت السلعة ات١ؤسسة، اتٞهود التًكت٬ية ات١ناسبة التي تستهدؼ إقناع العميل بتميز منتج 

ارجي الأختَ فيمكن الاتفاؽ مع الوكيل أك ات١ستورد على بث رسالة إعلانية توضح ت٘يز ات١نتج ت١ستهلكي السوؽ ات٠
ات١ستهدؼ، كإذا كانت إحدل سلع الإنتاج فيمكن للمصدر تدريب رجاؿ البيع التابعتُ للمستورد على إقناع ات١شتًم 

 بات٠صائص ات١ميزة للسلعة.
 :2كما ت٧د أف ىناؾ مشاكل أخرل بُ تسعتَ الصادرات مثل

 مشكلة ارتفاع أسعار التصدير –رابعا
ج كالأسواؽ إبٔ تٖمل ات١نتجات ات١صدرة للعديد من التكاليف، كىو ما يؤدم التباعد اتٞغرابُ بتُ مواقع الإنتا 

التكاليف التي تتحملها ات١ؤسسة  ينتج عنو عادة ارتفاع أسعار ات١نتجات ات١صدرة عن أسعارىا بُ بلد ات١نشأ، كمن أمثلة
ها، كالرسوـ يالتصديق علك  مستندات التصدير  كمصاريف إعداد ات١صدرة ت٧د تكاليف النقل كالشحن كالتفريغ كالتأمتُ

 .الوصوؿ كىامش الربح الذم يضيفو ات١وزع أك الوسيط اتٞمركية كغتَ اتٞمركية كرسوـ التخليص للشحنة بُ ميناء
يكوف الارتفاع بُ السعر كبتَا لدرجة أف منتج ات١ؤسسة لا يستطيع منافسة ات١نتجات الأخرل، كمن ىنا  كقد

 الية:تٯكن للمؤسسة أف تبتٍ بعض اتٟلوؿ الت
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 ؛شحن ات١نتجات مفككة قدر الإمكاف لتقليل الرسوـ اتٞمركية (1
 ؛تٗفيض تكاليف النقل عن طريق استخداـ النقل البحرم بدلا من النقل البرم أك اتٞوم (2
 ؛تٗفيض سعر عرض التصدير، كما يتبعو من رسوـ كأرباح ات١وزعتُ ات١ضافة للسعر (3
 منو؛ ركي أقلتغتَ البند اتٞمركي للمنتج ات١صدر لتطبيق رسم تٚ (4
كمن بٍ نقل ىوامش الربح ات١ضافة لتكلفة ات١نتج، مثاؿ  ،اختصار قناة التوزيع قدر الإمكاف لتقليل عدد الوسطاء بها (5

 ؛ذلك التصدير إبٔ ات١تاجر الكبرل التي تبيع مباشرة تٞمهورىا
 ر.إنتاج ات١نتج كتسويقو داخل السوؽ ات١ستهدفة للتخلص من التكاليف ات١رتبطة بالتصدي (6

 الآثار الحرجة والمشكلات الناجمة عن أسعار التحويل   –خامسا
بتُ فركع ات١ؤسسات العات١ية، تتعدد كتتباين ات١شكلات كالآثار اتٟرجة ات١تًتبة على استخداـ أسعار التحويل

 :1سواء على صعيد الفركع أك بالنسبة للحكومات ات١عنية كمن أمثلة ذلك
 ؛ركع كتعقد عملية التقييمالف كإنتاجيةالتأثتَ على أداء  (1
 ؛ك بتُ البائع كات١شتًمأكات١صابّ بتُ الفركع  الأىداؼالتعارض بُ  (2
ك أك التلاعب بها أ التحويل أسعاربسبب استخداـ  أرباحنتيجة لعدـ ظهور  ،ات٩فاض الركح ات١عنوية ت١دراء الفركع (3

 ؛تعديلها
يلة لكسر القوانتُ المحلية كالضوابط اتٟاكمة معارضة حكومات الدكؿ ات١ضيفة لاستخداـ أسعار التحويل كوس  (4

 .للتجارة ات٠ارجية
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
 :ببعضها البعض أك بتُ ات١ركز الرئيسي للشركة الأـ  كفركعها بُ الأسواؽ الدكليةات١ؤسسات ات١رتبطة السعر المحدد لتحويل آك بيع السلع بتُ  أسعار التحويل. 
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  الفصل خلاصة
 :بً استخلاص ما يلي ذا الفصلعند معاتٞتنا ت٢

 ،أىداؼ التسعتَالعوامل الداخلية كات٠ارجية أت٫ها  تٔجموعة منعلى ات١ستول الدكبٕ يتأثر قرار التسعتَ  -
بالإضافة إبٔ القواعد  ،ات١قدمة سة كتقدير حجم طلب ات١ستهلك على السلعة أك ات٠دمةكتٖليل التكاليف كطبيعة ات١ناف

  ؛اتٟكومية ات١نظمة للتسعتَ
كعلى  ،ات٠ارجية تٖديد سعر التصدير مكوف ديناميكي بُ التسويق الدكبٕ للسلع التي تٗضع للضغوط -

لضماف كصوؿ السلعة بات١واصفات  ،م بدقةات١ؤسسة أف تراعي بُ عملية تٖديد السعر مسؤكليات البائع كات١شتً 
 ؛ها عند عملية التسليميكالشركط ات١تفق عل

تتبعها ات١ؤسسات عند دخوؿ  أفىناؾ عدة استًاتيجيات تساعد بُ عملية تٖديد الأسعار الدكلية  تٯكن  -
 ؛ك بالكشطأسواء بالاختًاؽ  الأجنبية الأسواؽ
 ة،أسلوب البيع باتٞمل، ك أسلوب البيع بالأمانةلزراعية أت٫ها ىناؾ عدة أساليب لتسعتَ صادرات ات١نتجات ا -

 ؛أسلوب البيع باتٟد الأدنى ات١ضموفك 
كذلك بالاستفادة من الفركقات السعرية مع  ،تؤثر أسعار التحويل بُ عمليات تٖديد الأسعار ت٤ليا كدكليا -

 .ات١ؤسسات ات١نافسة
عدـ تناسق السعر مع باقي عناصر رات تتمثل بُ ىناؾ عدة مشاكل تواجو عملية تٖديد أسعار الصاد -

ات١ؤسسة ،خاصة إذا على رتْية  مؤسسة بُ الأسواؽ الدكلية مقارنة مع الأسواؽ المحلية، ت٦ا يؤثرات١زيج التسويقي لل
 . وجتهريب ات١نتارتفعت عمليات 
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 : تمهيد   
كالتسويق كالتجارة  بالإنتاجسلبيا تٔجموعة من السياسات الاقتصادية ات١تعلقة يتأثر القطاع الزراعي إت٬ابيا ك 

تطوير القطاع  ىكلعل من أبرز السياسات الاقتصادية التي تساعد عل ،الداخلية كات٠ارجية داخل الاقتصاد القومي
مل على تٖقيق الكفاءة تع؛ تْيث تلعب دكرا ىاما بُ القطاع الزراعي ، فهيالسياسات السعرية الزراعية؛ الزراعي

أف الأسعار الزراعية تقوـ  أم ،ترشيد ات١وارد الاقتصادية أجلمن  ،ككيفية استخدامها ،الاقتصادية للموارد الزراعية
الزراعي  الإنتاجتحريك قوم ب ؛للحصوؿ على أكبر عائد ت٦كن من ات١وارد الاقتصادية ات١تاحة ؛بتوجيو الإنتاج الزراعي
الاستهلاؾ الغذائي كترشيد الطلب عليو، ككذلك تهدؼ السياسة السعرية  ىوم ات١ؤثرة علمن ناحية كتٖريك الق

 الزراعية إبٔ تٖقيق العدالة بُ توزيع الدخل الوطتٍ بتُ القطاع الزراعي كالقطاعات الاقتصادية الأخرل.
ة، كانت ت٢ا يلزراعلسياسة السعرية ااتطورات بُ ت٣اؿ  عدةمنذ الاستقلاؿ  النظاـ الاقتصادم اتٞزائرم عرؼ

، من تٖستُ للأمن الغذائي، كتطوير الإنتاج الزراعي، كات١سات٫ة بُ تٖستُ أىداؼ رئيسية بُ الإصلاحات الاقتصادية
 ظركؼ ات١عيشة كالعمل بالنسبة للمستهلك كات١نتج على حد السواء.

 ات١باحث التالية:سنتناكؿ ىذا الفصل بُ 
 ؛عيةالسياسة السعرية الزرا :ات١بحث الأكؿ

 ؛ات١بحث الثاني: تطور السياسة السعرية الزراعية بُ اتٞزائر
 ؛ات١بحث الثالث: كاقع الإنتاج الزراعي للسلع ت٤ل الدراسة بُ اتٞزائر

 ؛أسعار ات١نتجات الزراعيةك سعر الصرؼ كمعدؿ التضخم تطور تٖليل ات١بحث الرابع: 
 تٖليل ات١نتجات الزراعية ات١صدرة ات١بحث ات٠امس:
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 السياسة السعرية الزراعية :المبحث الأول
تٖتل السياسة السعرية الزراعية مكانة ىامة بُ السياسات الاقتصادية بُ الدكؿ ات١تقدمة كالنامية على السواء، 
كذلك لارتباطها مع ات١تغتَات الاقتصادية ات١تعددة كالفعالة بُ الاقتصاد الكلي، فهي تؤثر على برامج التنمية 

 صادية بُ ت٥تلف القطاعات .الاقت
مفهوـ السياسة السعرية الزراعية كالأىداؼ ات١رجوة من تطبيقها، كأنواع السياسات  ؛سنتناكؿ بُ ىذا ات١بحث       

  .السعرية الزراعية التي تتبعها الدكؿ بُ صناعة القرارات الاقتصادية
 السياسة السعرية الزراعية : تعريفالمطلب الأول

 لسياسة السعرية الزراعية مفهوم ا -أولا
تعبر السياسة السعرية الزراعية عن كافة الإجراءات التي تٔوجبها يتم تٖديد الأسعار لكافة السلع كاتٟاصلات        

الزراعية ات١ختلفة، كتتباين ىذه الإجراءات باختلاؼ النظم الاقتصادية، ففي ظل النظاـ الرأتٝابٕ تتحدد الأسعار كفقا 
ف الأسعار تتحدد من خلاؿ التخطيط إلحصوؿ على أقصى الأرباح، أما بُ ظل النظاـ الاشتًاكي فلآلية السوؽ ل

  1كفقا تٚلة من الاعتبارات الاقتصادية كالاجتماعية. ،ات١ركزم
 فهي تؤدم دكر أىم الأجزاء الرئيسية بُ السياسة الاقتصادية الزراعية، أيضا تعتبر السياسة السعرية الزراعية كما      

كيقصد بها ت٣موعة الإجراءات كالقرارات كالقوانتُ التي تؤدم إبٔ ىيكل  القطاع الزراعي، أداءبتَا بُ مستول ك
حيث من  ؛الأسعار بُ شتى المجالات الإنتاجية كالاستهلاكية، كىي بذلك تؤثر بُ كل من الإنتاج كالاستهلاؾ كالتوزيع

فهي ؛ كمستول الاكتفاء الذابٌ، كات١ستول الغذائي للفرد ،خلات٢ا تٯكن التعرؼ على متوسط نصيب الفرد من السلع
كتصحيح الاختلالات ات٢يكلية بُ قطاع  ،من الإجراءات اللازمة للإصلاح الاقتصادم تستخدـ ضمن ت٣موعة

الزراعة، كتستخدـ السياسة السعرية الزراعية من طرؼ اتٟكومات من أجل توفتَ درجة معينة من الأماف للمنتجتُ 
 .2، كتٖقيق دخوؿ ت٣زية ت٢م، ككذلك تأمتُ ت٣موعة ات١ستهلكتُ من الارتفاع الشديد بُ أسعار السلع الزراعيةالزراعيتُ

نستخلص أف السياسة السعرية الزراعية ىي تٚيع الإجراءات كالقواعد كالقوانتُ ات١تبعة من طرؼ الدكلة لتحديد       
، ككذا ربطها بالإصلاح يةالإنتاج كالاستهلاؾ للسلع الزراع سياسة سعرية مثلى تٖافظ فيها على مستول توازني بتُ

 الاقتصادم للقطاعات الأخرل. 
 خصائص الأسعار الزراعية -ثانيا 

يعتبر القطاع الزراعي القطاع الوحيد الذم يتأثر تٔتغتَات كثتَة بُ تٖديد تكلفة الإنتاج للوحدة الواحدة من 
  3بُ عرض عوامل الإنتاج كات١تمثلة بُ:كتٯكن إرجاع ذلك إبٔ ات١تغتَات  ،ات١نتوج
 ؛الندرة النسبية ت١دخلات الإنتاج كانعكاساتها على ارتفاع الأسعار كبالتابٕ على التكلفة (1

                                                           
 .202ص ،، عمان2013 الطبعة الأولى، للنشر، أسامةدار  ،الاقتصاد الزراعًرحمن حسن الموسوي ،  1
 .119ص بٌروت، ،2010 ،الأولى لطبعة، ات الوحدة العربٌةمركز دراسا ،الزراعة العربٌة وتحدٌات الأمن الغذائً حالة الجزائر فوزٌة غربً، 2
3

جامعة  ،معهد العلوم الاقتصادٌة ،أطروحة دكتوراه الدولة ،فً الجزائر وآثارها على تطورهالإصلاحات فً القطاع الزراعً ، رابح زبٌري 
،الجزائر

.
.150، ص 1996
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 ؛تأثتَ التكنولوجيا بُ مركنة عرض الإنتاج خلاؿ الفتًة الطويلة (2
 ات١ركنة بُ الفتًة القصتَة تأثتَ الظركؼ ات١ناخية كالكوارث الطبيعية على دالة عرض الإنتاج ت٬عل العرض عدنً (3

 ت٦ا ينعكس على ارتفاع الأسعار.
 المطلب الثاني: أىداف ومبررات التدخل الحكومي في الأسعار الزراعية

تٞأت اتٟكومات إبٔ اتٗاذ إجراءات ت٥تلفة للمحافظة على مستويات عالية للأسعار كالدخل الزراعي بضبط 
كالإعانات ات١دفوعة  يفات كالرسوـ على ات١ستوردات كحصص الاستتَاد،آلية السوؽ، كقد شملت ىذه الإجراءات التعر 

 على الصادرات كالإعانات ات١باشرة للمزارعتُ كتٖديد الإنتاج لتخفيض العرض كرفع السعر.
 مبررات التدخل الحكومي -أولا

لنظاـ الاقتصادم ات١تبع لا شك أف ىناؾ مبررات تٕعل الدكلة تتدخل بُ ضبط الأسعار الزراعية مهما كاف نوع ا      
 1كيرجع ذلك إبٔ:

 ؛الاحتكار العمل على استقرار الأسعار كالدخوؿ الزراعية كتٛاية ات١زارع من الاستغلاؿ أك (1
  ؛رغبة اتٟكومة بُ أف تصل سلعة معينة أك ت٣موعة من السلع إبٔ ات١ستهلكتُ بأسعار مناسبة (2
  ؛ت١ستول الغذائي للفئات ت٤دكدة الدخلكخفض تكاليف ات١عيشة كرفع ا تٖستُ الدخوؿ الزراعية، (3
تٛاية ات١زارعتُ من آثار حدكث تقلبات غتَ متوقعة بُ الأسعار، كالعمل على تقليل أضرارىا، كالتي تنتج عن  (4

حدكث تغتَات سعرية غتَ متوقعة أك غتَ ت٥ططة بُ حجم الإنتاج، بسبب خصائص الإنتاج الزراعي الذم 
 ؛تٮضع إبٔ الظركؼ الطبيعية 

  ؛يق أفضل كضع لتوزيع كتٗصيص ات١وارد الإنتاجية داخل كخارج القطاع الزراعيتٖق (5
الذابٌ من السلع الغذائية، كضماف توفتَىا كتنظيم حركة التجارة الدالية كات٠ارجية  الاكتفاءالعمل على زيادة  (6

 ؛للمنتجات الزراعية
 ؛تنمية الصادراتالعمل على رفع كفاءة اتٞهاز التسويقي للسلع الزراعية كالعمل على  (7
تٖقيق الأمن كالسلم الاجتماعي كالاستقرار الداخلي، كذلك بالعمل على استقرار الأسعار كالاحتفاظ  (8

   ؛بأسعار ات١نتجات الزراعية كالغذائية عند مستويات تتناسب مع دخوؿ معظم الأفراد
 أىداف السياسة السعرية الزراعية –ثانيا 

 2السعرية كالتي تسعى الدكلة لتحقيقها:من بتُ الأىداؼ الأساسية للسياسة 
الأسعار بوصفها أداة سياسية كاقتصادية كاجتماعية لتوفتَ السلع الرئيسية للمواطنتُ بأسعار مناسبة   استخداـ (1

 ؛كىوامش رتْية ت٣زية للمنتجتُ

                                                           
1

رسالة ماجستٌر ،تخصص اقتصاد  ، محاصٌل الحبوب فً جمهورٌة مصر العربٌة لأهمتقٌٌم السٌاسة السعرٌة ، الجود أبوالصبور  علاء الدٌن عبد 

 .13ص، 2003 ،صرم جامعة المنٌا ، زراعً،
2

، رسالة ماجستٌر ،اقتصاد التنمٌة ،العلوم الاقتصادٌة، جامعة  تحلٌل السٌاسات السعرٌة الحكومٌة للمواد الغذائٌة فً الجزائر محاولة، سعٌدة مرزوق 

 .17 ص، 2003، سنة ، الجزائرالعقٌد الحاج لخضر
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كبتُ زيادة  هة،استخداـ الأسعار للموازنة بتُ الدعم الذم تقدمو الدكلة لأسعار السلع الزراعية الرئيسية من ج (2
 ؛ات٢امش الرتْي للسلع الكمالية التي تطلبها الشرائح الاجتماعية ذات الدخوؿ ات١رتفعة من جهة أخرل

  ؛ضماف تٖقيق فائض اقتصادم يهدؼ لتأمتُ موارد مالية لأغراض التًاكم كتطوير القطاعات الاقتصادية (3
 ضماف تٖقيق التوازف بتُ العرض كالطلب . (4

كذلك  ىو توجيػو ات١ػوارد الزراعية،؛ؼ تدخل اتٟكومات عمومان بُ السياسة السعريةادىأكما ت٩لص إبٔ أف 
كفقػان لأت٫يتها كتبعان لدرجات إنتاجها الإقلاؿ من  من خلاؿ تشجيع ات١نتجتُ إبٔ زيادة إنتاج أنواع معينة من السلع أك

ن ات١نتجػات الزراعيػة، لاسيما أف ت٣مل السلع لتحقيق زيػادة نسػبة الاكتفاء الػذابٌ م التفضيل السائدة بُ المجتمع،
 الزراعية ىي  متطلبات غذائية.

كما تهدؼ السياسة السعرية لتحقيق أىداؼ التخطيط لضماف أقصى استفادة من ات١وارد ات١تاحة لرفع 
غبات أفراد شى مع ر امن خلاؿ توزيع ات١وارد الإنتاجية كتوجيهها توجيها يتم ،مستول ات١عيشة لكافة أفراد المجتمع

المجتمع من ناحية، ككذلك توزيع الدخوؿ بتُ أفراد المجتمع بطريقة أقرب للعدالة من ناحية أخرل، مع اتٟفاظ على 
 قدر معقوؿ من الاستقرار كالنمو بُ المجتمع.

 دعم أسعار المنتجات الزراعية  المطلب الثالث:
كىي تتمثل  ،الداخلية كالتأثتَ بُ تٕارتها ات٠ارجية الدعم عبارة عن أداة سعرية تعتمدىا الدكلة لتنظيم أسعارىا

كتٯكن للإعانة أف تكوف مباشرة كيستفيد  ،بُ مبلغ نقدم تقدمو الدكلة للمشتًم ليستفيد منو بشكل كلي أك جزئي
 من أجل، قد تأخذ شكلا غتَ مباشر مثل ما ىو الأمر بالنسبة للمساعدات التي تقدمها الدكلة للبائعك منها ات١شتًم، 

 قصد تٗفيضو أك منعو من الارتفاع بفعل ارتفاع تكاليف الإنتاج.  ،التأثتَ على السعر
  ،لتطوير قطاعها الزراعي كت٘كتُ ات١ستهلكتُ من اتٟصوؿ على ات١نتجات الغذائية بأسعار معقولة تسعى الدكلة

سعار ات١نتجات النهائية، أم الأكؿ يتمثل بُ دعم أ؛ تقوـ بدعم ىذا القطاع اعتمادا على نوعتُ من أشكاؿ الدعمف
 دعم الأسعار عند دعم الاستهلاؾ، كالثاني دعم أسعار مدخلات الإنتاج أم دعم الإنتاج.

 دعم أسعار المنتجات الزراعية على مستوى الاستهلاك -أولا
كبُ نفس الوقت لا تٗدـ مصلحتها، كما  ،تعتبر سياسة دعم الأسعار عند الاستهلاؾ سياسة مكلفة للدكلة

لأف ىذا النوع من الدعم يعود بالفائدة أكثر على الفئة ذات  ؛و ينتج عنها تعارض مع مبدأ العدالة الاجتماعيةأن
كما أف دعم الأسعار عند الاستهلاؾ يتم ت٘ويلو ،  كىذا على حساب الفئة ذات الدخل المحدكد ،الدخل ات١توسط

 لمواطن. لكىو ما يؤثر  سلبا على القدرة الشرائية  ،فاعبواسطة كسائل تضخمية تدفع ات١ستول العاـ للأسعار ت٨و الارت
من ناحية أخرل ت٧د أف توفتَ بعض ات١واد الغذائية بأسعار مدعمة ت٬عل ات١ستهلكتُ يتمادكف بُ استهلاؾ ىذه  

 كىو ما يعتبر ىدرا ت١وارد الدكلة.  ،ات١واد إبٔ حد تبذيرىا
كالتوجو  ،بضركرة التخلي عن ىذه السياسة ات١نتهجة من قبلهمالدكؿ النامية  ؛كت٢ذا أكصى خبراء البنك العات١ي

لأف ىذا الأختَ سيساىم بُ رفع الدخل القومي ، لرفع الإنتاج كزيادة الإنتاجية ،إبٔ دعم ات١نتج كتٖفيزه كتشجيعو
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كتنويع كما يسمح ىذا النوع من التدعيم للمنتج بتطوير ،كخلق مناصب شغل كتقليص الواردات تٕاه العابٓ ات٠ارجي
 إبْ. …إنتاجو حسب القدرات ات١تاحة كات١توفرة لو من الأتٝدة، التجهيز كالقركض، الائتماف 

 دعم أسعار المنتجات الزراعية على مستوى الإنتاج -ثانيا
إلا أنها تٖقق منافع مستقبلية بفعل  ة،سياسة الدعم ات١نتهجة عند الإنتاج تٕعل خزينة الدكلة تتحمل أعباء كبتَ 

الذم يعتبر ات١صدر الأساسي لتوفتَ الثركة كات١وارد ات١الية  ؛ت١ستثمرين كات١نتجتُ بُ ت٣اؿ ىذا القطاع الفعاؿتشجيع ا
 البديلة لتنويع الاقتصاد بعيدا عن مورد النفط.

أف الدكلة تتحمل جزء من تكاليف الإنتاج كالتصدير، من  فنجدىذه السياسة طبقت بُ ت٥تلف دكؿ العابٓ، 
 كىذا الدعم يهدؼ إبٔ عرض منتجات بأسعار منخفضة بُ السوؽ المحلي أك بُ السوؽ الدكبٕ،، دكلةطرؼ موازنة ال

كبالتابٕ أصبح يلزـ أصحاب القرار بُ توجيو الإعانات بدقة ، فتوجيو الدعم عند الإنتاج مكلف للغاية ت١وازنة الدكلة
ك إلا تٔراعاة العلاقة بتُ ات١زايا كالتكاليف الناتٚة كلن يتم ذل ،ت٨و الأشخاص كات٢يئات التي تكوف بُ حاجة أكثر إليها

 1.عن سياسة الدعم

 الدوافع الأساسية للسياسة دعم المنتجات الزراعية  -ثالثا
 بُ:الأساسية للسياسة دعم ات١نتجات الزراعية تتمثل الدكافع      

جاتو، خاصة منها التكاليف ات١تغتَة يعتبر دعم الدكلة جزء من تكاليف الإنتاج ات١تمثلة بُ مدخلات الإنتاج كت٥ر  (1
من أجل رفع الفائض الاقتصادم الزراعي كالعمل على توسيع تكثيف الإنتاج  ات١باشرة على الوحدة ات١نتجة،

بتوفتَ بصفة مستمرة كدائمة ت١دخلات الإنتاج بأسعار ثابتة حتى لا تثقل القدرة ات١الية للمنتجتُ  ،الزراعي
 ؛ة العملية الإنتاجية كما كنوعا، أماـ حجم الطلب الكلي ات١تزايدكتٖفزىم على إعادة استمراري

تٖقيق التوازف بُ ات٢يكل الإنتاجي من خلاؿ ضماف كصوؿ ات١نتجتُ لأىدافهم، كذلك بتحستُ أكضاعهم  (2
 ؛إذ يتم تعيتُ نسبة كبتَة من اليد العاملة على الدخل الزراعي بُ تٖقيق ذلك الاقتصادية كالاجتماعية الثقافية،

من خلاؿ العمل على تٖقيق العدالة الاجتماعية بُ توزيع  ؛تٖقيق النمو ات١توازف لباقي القطاعات الاقتصادية (3
 ؛الدخل الوطتٍ على فئات المجتمع كتٖافظ على نصيب الدخل اتٟقيقي للفرد

ل تٕديد الإنتاج من أج ،دعم التكوين كالبحوث الزراعية كانتقاؿ التكنولوجيا عن طريق الإرشاد الزراعي للمنتجتُ (4
 من خلاؿ التوسع بُ الإنفاؽ العمومي للقطاع. ،كالتكنولوجيا ات١طبقة بُ تنمية الزراعة

 أنواع  السياسات السعرية الزراعية  المطلب الربع:
تٞأت اتٟكومات إبٔ اتٗاذ إجراءات ت٥تلفة للمحافظة على مستويات عالية للأسعار كالدخل الزراعي بضبط آلية 

كالرسوـ على ات١ستوردات كحصص الاستتَاد )الكوتا(، كالإعانات  لت ىذه الإجراءات التعريفاتالسوؽ، كقد شم

                                                           
1

 43ص  ،مرجع سبق ذكرهعمر شعبان،   
. 
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ات١دفوعة على الصادرات كالإعانات ات١باشرة للمزارعتُ كتٖديد الإنتاج لتخفيض العرض كرفع السعر، كل ىذا يندرج 
 ضمن السياسة السعرية ات١طبقة.

 1:فيما يليزراعية السعرية ال اتالسياس تتمثل أنواع      
 سياسة التوريد الإجباري  -أولا

ت٤ددة سلفا،  شراء ىذه السلع بأسعار تقوـ الدكلة باختيار منتجات زراعية إستًاتيجية كاتٟبوب، فتحتكر
كفقا لآليات تفاعل العرض كالطلب بُ السوؽ، يتحدد السعر السوقي للسلعة الذم يكوف مساكيا لتكلفتو اتٟدية، 

ف ألة بشراء جزء من الإنتاج كعرضو بُ السوؽ بأسعار قد تغطي التكاليف التي تتحملها لقاء الشراء، ك كقد تقوـ الدك 
تبيعو بأسعار أقل من التكلفة، كتتحمل مقدار الفرؽ بتُ السعرين، كبُ حالات أخرل تلزـ الدكلة ات١نتجتُ على توريد  

الدكلة سياستها لا بد من أف يصاحب السعر المحدد كمية معينة من الإنتاج كبسعر أقل من سعر السوؽ، كلكي تٖقق 
من قبل الدكلة  تسويق كمية ت٤ددة من الإنتاج، كإلا قاـ ات١نتج بتحويل جزء من ناتٕو إبٔ السوؽ، إذ السعر فيو أعلى 

 من السعر ات١عطى أك المحدد من طرؼ الدكلة.
  سياسة احتكار المدخلات -ثانيا

أف تتحكم تّزء من الفائض الزراعي، من خلاؿ احتكار سوؽ ات١دخلات  تٔقتضى ىذه السياسة تٯكن للدكلة
على أف لا تتًؾ الدكلة ات١نتجتُ يعملوف على نقل عبء الاحتكار  كبأسعار أعلى من سعر السوؽ التنافسي، ،الزراعية

، فإذا احتكرت الدكلة كبذلك تلزـ ات١نتجتُ بتوريد حصة ثابتة اتٟكومي إبٔ ات١ستهلكتُ برفع أسعار ات١نتجات الزراعية،
ات١دخلات الزراعية كباعتها بأعلى من سعر السوؽ، فإف التكلفة اتٟدية للمنتج ستًتفع تٔقدار الزيادة الاحتكارية بُ 

 أسعار ات١دخلات ك ىو أمر قليل الاحتماؿ.
 سياسة التحكم وتنظيم العرض السلعي  -ثالثا

ع الزراعية التي تكوف عرضة للتذبذبات، فإذا كاف ات٢دؼ لاسيما أسعار السل ،تتدخل الدكلة لتنظيم الأسعار 
ف تنظيم ىذا ات١عركض يكوف بوضع حد أدنى إمن تنظيم ات١عركض السلعي رفع سعر ات١نتج تعظيما لدخوؿ منتجيها، ف

السلعة، ت٘كينا لصغار ات١ستهلكتُ من  أما إذا كاف كسيلة ت٠فض سعر إنتاج ىذه السلعة، للمواد ات١ستخدمة بُ
ف التسعتَ اتٟكومي عن طريق تنظيم ات١عركض السلعي بُ ىذه اتٟالة يكوف بتعظيم مقدار ات١وارد إصوؿ عليها، فاتٟ

 ات١ستخدمة بُ إنتاج ىذه السلعة.
أما إذا كانت الدكلة تستهدؼ كمية الإنتاج من السلع، فإنها تفرض مستول للسعر أقل من السعر التوازني،  

عناصر الإنتاج ات١ستخدمة بُ إنتاج سلعة معينة إبٔ إنتاج سلعة أخرل،كالتحوؿ كىي بذلك تعمل على توجيو بعض 
 إبٔ إنتاج المحاصيل النقدية ات١عدة للتصدير.

 

                                                           
 الطبعة الأولى، مركز دراسات الوحدة العربٌة، ،الغذائً فً بعض الدول العربٌة الأمنالسٌاسات الزراعٌة وأثرها فً ، ريرقٌة خلف حمد الجبو - 1

 .45-43 صص  ، بٌروت،2012
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 سياسة الدعم والإعانات -رابعا 
كالسلع الزراعية بُ بعض الأحياف إبٔ أقل من  ،إف للحكومات سياسات سعرية كضعت ت٠فض أسعار الغذاء

ف ات١نطق من كراء ذلك  ىو مساعدة الفئات أك  يفتًض أف تكوف عليها بُ السوؽ بدكف دعم،التي  مستول الأسعار
من خلاؿ خفض الأسعار كتعويض ات١نتجتُ عن كل أك بعض تكاليفهم الإنتاجية  منخفضة الدخل من ات١ستهلكتُ،

القائم بتُ السياسات كمن الضركرم أف يكوف مستول السعر ات١تحقق قادر على إزالة التناقض  بُ ات١دل القصتَ،
 الاقتصادية اتٟكومية كمصلحة فئات المجتمع من ات١ستهلكتُ كات١نتجتُ.

كغالبا ما يكوف الدعم عبارة عن ىامش يوضع بتُ سعر ات١نتج كات١ستهلك لتغطية كلفة السوؽ أحيانا، كىذا ما      
ق عجز بُ ات١وازنة العامة للدكلة، كىو أحد إلا أنو يساىم بُ تٖقي أعطى دكرا للحكومة بُ التأثتَ بُ عمليات السوؽ،

كيتأثر الدعم كيتغتَ مع حركة  بُ الأسعار النسبية، أسباب تفاقم حالة عدـ التوازف الداخلي، كقد يولد تشوىات
مكونات السلع ات١ستوردة تشكل اتٞزء الأكبر من  كالسبب بُ ذلك أف خاصة السلع الرئيسية،، الأسعار الدكلية
 ، كأف الأسعار المحلية لبيع ىذه السلع تكوف أكثر ثباتا من أسعار الاستتَاد.السلع ات١دعومة

لأنو يعوض الفرؽ بتُ سعر ات١نتج كسعر ،سياسة الدعم تعد حافزا للنشاط الزراعي أف كمن ناحية أخرل ت٧د
لسياسة الدعم بعد  ككذلك تٯثل حافزا إنتاجيا يتعلق بالعمالة الزراعية كتوفتَ أجور مناسبة،كما ت٧د أف ات١ستهلك،

اجتماعي من خلاؿ الارتقاء بات١ستويات ات١عيشية للفئات ذات الدخل ات١نخفض، كأضحى دعم السلع من بتُ 
يأخذ أت٪اط عديدة فقد يكوف الدعم صريح أك  هو، فبُ السياسة السعرية من قبل اتٟكومات الأدكات الشائعة

 1.ضمتٍ
 2كسياسة دعم الأسعار تشمل:    
 ؛مثل المحاصيل الإستًاتيجية كالقمح كالشعتَ المنتجين:دعم أسعار -
مثل دعم مياه الرم، دعم القركض الزراعية ، كدعم مستلزمات الإنتاج ، كدعم  دعم مدخلات الإنتاج:-

  ؛الصادرات
 .كيشمل دعم السلع الزراعية الأساسية المستهلكين:دعم أسعار -

تٖقيق  أجلابية بُ حد ذاتها، فتحتاج إبٔ ما يكمل عملها من قد لا تكوف السياسة السعرية الزراعية ات٬     
كينبغي أف تأخذ بنظر الاعتبار مسألتتُ مهمتتُ الأكبٔ أف لا تعمل على إحداث خلل كاسع الاقتصادية،  الأىداؼ

 بالقواعد الأساسية للسوؽ التنافسية، كالثانية أف تكوف ات١نفعة ات١توقع منها أكبر من أعبائها.
  خامس:كفاءة وسبل نجاح التدخل الحكومي في السياسة السعرية الزراعيةالمطلب ال

التػدخل اتٟكػومي فػي السياسػة السػعرية الزراعيػة ت٬ػب أف يهػدؼ إبٔ إعادة تٗصػيص ات١ػوارد الزراعيػة لضػماف 
 كتٗتلػف الآثار الاقتصػادية  خرل،ببقيػة القطاعػات الاقتصػادية الأ ، كربطوتٖقيػق النمػو الاقتصػادم فػي القطػاع الزراعػي

                                                           
1

خفٌض المنتجٌن والمستهلكٌن من خلال الاتفاق الحكومً، بٌنما ٌظهر الدعم الضمنً عند ت أسعارالدعم الصرٌح ٌظهر فً تخفٌض الهامش بٌن  

 .المنتجٌن ٌخضعون لضرٌبة ضمنٌة إنتسود بدون تدخل حكومً، أي  إنالمنتجٌن دون المستوٌات التوازنٌة  التً ٌمكن  أسعار
 .126ص  ،2017 ،الأردن الطبعة الثانٌة، دار وائل للنشر والتوزٌع، ،التسوٌق الزراعً، محمد عبٌدات 2
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 للتػدخل اتٟكػومي فػي دعػم الأسعار حسػب نوع الأسلوب كطريقة التدخل بُ تٖديد الأسعار.
 أساليب التدخل الحكومي في السياسة السعرية  -أولا

 1تٯكن إتٚاؿ أساليب التدخل كالآبٌ:
مػػن خػلاؿ قػػوائم الأسعار التػي تعلػػن كيلتػػزـ بهػػا ات١نتجػوف أم تسػػعتَ ات١نتجػات الزراعيػػة  سياسـة التســعير الإداري: (1

  ؛بط ىػذه السياسػة عػادة مػع كجػود سياسػة الدعم اتٟكوميرتكت تجزئة،كات١سػتهلكوف علػى مسػتول سػعر اتٞملػة كال
إبٔ ات١زارعتُ كقركض  ةالزراعػػي ؾالبنو كيػػتم ذلػػك مػػن خػػلاؿ دفػػع إعانات ماليػػة مػػن  سياســة الإعانة الماليــة: (2

  ؛بدكف فائدة
تقوـ  تشػجيع التوسػع فػي زراعػة بعػض المحاصػيل حيػث إبٔكتهػدؼ ىػذه السياسػة  سياسة الأسعار التشـجيعية: (3

 ؛كلفةتاتٟكومة بفرض سعر تشجيعي لشراء ت٤صوؿ معتُ كيكوف ىذا السعر أعلى من ال
ت اتٟكومػػة سياسػػة إعفاء ات١ػػزارعتُ مػن ضػػريبة الػدخل علػػى الػػدخوؿ الزراعية حيػػث اتبعػ سياسـة ضــريبة الـدخل: (4

 .فضلا عن الإعفاء اتٞمركي على مستوردات ىذا القطاع من كسائل الإنتاج
 سبل نجاح  السياسة السعرية الزراعية  -ثانيا 

 : تيةد من مراعاة القواعد الآلكي تنجح السياسة السعرية الزراعية بُ تٖقيق الأىداؼ ات١رجوة لاب   
  ؛التنسيق بتُ السياسة السعرية للمحاصيل الزراعية كسياسات الاستثمار كالأجور كالتصنيع كالاستتَاد كالتصدير (1
 ؛كبُ كل ما يتعلق بالسياسة السعرية الزراعية ،الاعتماد على الإحصاءات ات١وثوؽ بها بُ نطاؽ الأتْاث كالتسويق (2
كمصلحة ات١نتج كالوسيط كات١ستهلك، كمراعاة ، كموعد تسويقو، كلفة إنتاجوتكمتوسط مراعاة جودة المحصوؿ  (3

 ؛الأسعار بُ الأسواؽ المجاكرة كالعات١ية
ينسجم مع أىداؼ الإنتاج كالتنمية الاقتصادية ا، مستلزمات الإنتاج كضماف استخدامها استخداما جيد تسعتَ (4

 ؛الزراعية
 ؛للمزارعتُ كتٖقيقا لريع جيد تشجيعا ،اج الزراعي كخططودعم اتٟكومات لأسعار مستلزمات الإنت (5
 ؛الزراعية كأسعار مستلزمات إنتاجها اصيلتٖديد العلاقة بتُ أسعار المح (6
عند كضع البرامج كالسياسات الاقتصادية الزراعية ات٠اصة باستقرار ، باتٟسباف أخذ ات١ركنة السعرية للمحاصيل (7

 ؛الدخل الزراعي
 ؛حفاظا على استقرار الدخوؿ الشخصية كالقومية،للعرض كالطلب تٖقيق الثبات النسبي  (8
 تشجيع الاكتفاء الذابٌ كعقد اتفاقات دكلية لتبادؿ المحاصيل. (9
 
 

                                                           
1

للعلوم الاقتصادٌة  مجلة كلٌة بغداد ،و تصحٌح الاختلال فً التركٌب المحصولً الإنتاجلبات نمو السٌاسة السعرٌة الزراعٌة بٌن متط ،موفق خزعل  

 .61ص ، 2014، 40العدد  الجامعة،
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  المبحث الثاني : تطور السياسة السعرية الزراعية في الجزائر
الزراعية كالتي  سعارمرحلة ما قبل تٖرير الأ ؛تٔرحلتتُ أساسيتتُ الزراعية بُ اتٞزائرمرت السياسة السعرية 

، كات١رحلة الثانية ت٘يزت بتحرير شبو كلي لأسعار ات١نتجات الزراعية ،1990امتدت من بداية الاستقلاؿ إبٔ غاية 
كلقد تدرجت ، بتنفيذ ت٣موعة من السياسات الفرعية بُ ت٣اؿ أسعار ات١نتجات الزراعية ، ت٘يزتلفتًة طويلة امتدت

إبٔ غاية رفع الدعم عن أغلب ات١نتجات  ،كأسعار ات١نتجات الغذائية ،لزراعيةىذه السياسات من دعم الأسعار ا
 الزراعية كالغذائية.

 المطلب الأول: السياسة السعرية قبل التحول نحو اقتصاد السوق
 ىذه ات١رحلة بػ: ، حيث ت٘يزتات١طبقة إتباع اتٞزائر للنظاـ الاشتًاكي كاف لو أثر بارز بُ السياسة السعرية

 (1974-1962) التخطيط الشامل للأسعار الزراعية -أولا
، كامتازت ىذه ات١رحلة 1ت٦ا أدل إبٔ زيادة التًاكم بصفة عامة  ،إبٔ تٗفيض التكاليف الصناعيةالدكلة  عمدت 

حوؿ تثبيت  كالتي شهدت صدكر عدة مراسيم رئاسية تتمحور، رللأسعاباستقرار بُ الأسعار نتيجة ات١راقبة الصارمة 
إذ امتدت ىذه  ككذا تثبيت كتٖديد أسعار ات١نتجات ات١ستوردة كات٠دمات، ربح لتجار اتٞملة كالتجزئة،ىوامش ال

اعتمدت فيها الدكلة على تقدنً الإعانات كالدعم ت١ختلف الدكاكين العمومية ات١كلفة ك  ،1974إبٔ  1962ات١رحلة من 
بُ إطار نظاـ الأسعار الثابتة ات١درجة بُ إطار  ،جزئةمع فرض رقابة صارمة على أسعار الت ،بتسويق ات١نتجات الزراعية
 ات١خطط الرباعي الأكؿ.

  كعلى اعتبار ىذه السياسة، تٖدد تٔرسوـ معتُ أثناء اتٟملة الفلاحية 1970كأصبحت الأسعار بعد سنة 
قتصادية الذم ت٭دد الأىداؼ الا، ات٢يكل التنظيمي لسياسة الأسعار، بُ ات١خطط الرباعي الأكؿ الدكلة سطرت

 كيرتكز على مبدأين أساستُ: ، كالاجتماعية
 ؛مراقبة السلطات لشركط تكوين الأسعار كمستوياتها تٞميع السلع كات٠دمات -
 .استعماؿ مستول الأسعار كأداة للسياسة الاقتصادية كالاجتماعية -

 2كعرفت السياسة السعرية كفق ات١خطط الرباعي الأكؿ أربعة أنواع للأسعار:
فأسعارىا تٖدد مركزيا لفتًة  كتٮص ات١نتجات الزراعية ذات الصبغة الأساسية كات٠بز كاتٟليب، :ابتةالأسعار الث (1

 ؛كبصورة ت٦اثلة على ات١ستول الوطتٍ ،زمنية معينة
كتشمل ات١نتجات الزراعية التي تكوف تكاليف إنتاجها  ،تقيم ات١نتجات الزراعية عند الإنتاج :الخاصة الأسعار (2

الصناعية ات١وجهة  ات١نتجات ت٤ل متابعة، فالسعر ات٠اص ىنا ىو سعر ثابت يسمح بزيادة إنتاجكإنتاجها  مرتفعة
 ؛للزراعة، سعرىا ت٭دد عند مستول تكلفة الإنتاج

                                                           
1
 - Slimane Bedrani، L’agriculture algérienne depuis 1966  ، OPU،Alger, 1981, p 07. 

 .395-394ص   ، ص ،2009مؤسسة الثقافة الجامعٌة ،الاسكندرٌة ،  قتصادٌةالسٌاسة السعرٌة فً اطار العولمة الاخبابة عبد الله ، -2
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كتٖقيق  استعمل ىذا النوع من الأسعار بغية التحكم بُ تكاليف الاستثمار، :الأسعار المستقرة عند الإنتاج (3
 كات٢دؼ منو ىو إت٬اد كضع جديد يسمح باستيعاب  ،لا بقرار حكوميكلا يكوف إ أفضل تكامل قطاعي،

 ؛التغتَات بُ السعر مقارنة بالأسعار ات١ستوردة
كتٖدد من طرؼ السلطات  ،رالذكالثلاثة السابقة  تٗص كل ات١نتجات الغتَ خاضعة للأسعار المراقبة: الأسعار (4

 العمومية، تأخذ سعر معتُ مع تٖديد ىوامش الأرباح.
أنها بٓ تكن بُ خدمة القطاع الزراعي، فقد عرفت التوجو  ،حظ عن السياسة السعرية بُ ىذه ات١رحلةما يلا

كالذم لا يراعي التكلفة اتٟقيقية  ،تَ الإدارمينفسو الذم عرفتو السياسة الاستثمارية، إذ كانت الأسعار تٗضع للتس
فزىم على بذؿ ات١زيد من اتٞهد لتحقيق مستويات ت٭ ت٦ا يؤدم إبٔ إجحاؼ بُ حق ات١زارعتُ، كبالتابٕ لا كالعائد،

 .أعلى بُ الإنتاج
  كت٘يزت ىذه ات١رحلة بػ:

 دعم الإنتاج الزراعي  -ثانيا
قررت الدكلة سياسة  1974فمنذ عاـ  ،الظهور الأكؿ لنظاـ الدعم كاف بُ نهاية ات١خطط الرباعي الأكؿ إف

من  ،لإعانات ت١ختلف ات٢ياكل ات١كلفة بتسويق ات١نتجات الزراعيةكعملت على تقدنً الدعم كا ،دعم ات١نتجات الزراعية
بسبب مركزية  ؛أجل تٗفيض أسعارىا، كعموما تٯكن القوؿ أف الأسعار الزراعية خلاؿ ىذه ات١رحلة ت٘يزت بالاستقرار

 تٖديدىا كمراقبتها. 
 1أساسية: كتشكل نظاـ الدعم الاجتماعي على ثلاث ت٤اكر

 ؛من طرؼ الدكلة الدعم ات١باشر للأسعار (1
 ؛إدارية كتثبيت الأسعار بعيدا عن التكلفة اتٟقيقية (2
 ت٘وين الأسواؽ بُ حالة الندرة المحتملة. أجلالرجوع النظامي للسوؽ العات١ي من  (3

كبٓ  كبٓ تكن ىذه الأسعار تعبر عن حقيقة التكاليف الإنتاجية بُ القطاع الزراعي، التي كانت مرتفعة نسبيا،
الذم كاف يعيش بشكل كبتَ على ات١ساعدات ات١الية ات١قدمة من طرؼ  ؛الوضع ات١ابٕ للمزارع تكن تعبر بصدؽ عن

كعلى السحب على ات١كشوؼ، كىو ما أدل إبٔ تزايد مديونيتة بُ ظل ارتفاع أسعار عوامل الإنتاج خاصة  ،الدكلة
 ات١ستوردة منها. 

لة تتحمل أعباء كبتَة، إلا أنها تٖقق منافع تٕعل خزينة الدك  ،ككانت سياسة الدعم ات١نتهجة عند الإنتاج
الذم يعتبر ات١صدر الأساسي لتوفتَ الثركة  بفعل تشجيع ات١ستثمرين كات١نتجتُ بُ ت٣اؿ ىذا القطاع الفعاؿ، ،مستقبلية

بهدؼ عرض منتجات  ،كات١وارد ات١الية بعد زكاؿ النفط،كما ت٧د أف الدكلة تتحمل جزء من تكاليف الإنتاج كالتصدير
 أسعار منخفضة بُ السوؽ المحلي أك بُ السوؽ الدكبٕ.ب

 كبالتابٕ أصبح يلزـ أصحاب القرار بُ توجيو  لقد كاف توجيو الدعم عند الإنتاج مكلف للغاية ت١وازنة الدكلة،
                                                           

1
 .52ص ،ذكرهمرجع سبق سعٌدة مرزوق،  -



ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالزراعية في الجزائر ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ للمنتجات الفصل الرابع: السياسة السعرية  
 

136 

 

ايا كلن يتم ذلك إلا تٔراعاة العلاقة بتُ ات١ز  ،الإعانات بدقة ت٨و الأشخاص كات٢يئات التي تكوف بُ حاجة أكثر إليها
 1كالتكاليف الناتٚة عن سياسة الدعم ".

ككانت أعباء ىذا الدعم تتحملها ميزانية  ،كاف الدعم اتٟكومي ات١قدـ للسلع الاستهلاكية الأساسية مرتفعا
كتٖرير أسعار مستلزمات  ،كلقد ت٧م عن ىذا الدعم سلبيات عديدة استدعت فيما بعد إلغائو بصورة تدرت٬ية، الدكلة

اتسم نظاـ الدعم بعدـ الكفاءة بسبب الاستفادة الكبتَة التي   أخرل من جهة ي كات١نتجات الزراعية،الإنتاج الزراع
ىذا كانت ات١نتجات ات١دعمة تٖوؿ لاستخدامات غتَ الاستخدامات  كزيادة على كانت تتمتع بها الطبقة ات١توسطة،

تٖويلها من مكاف لآخر، مثل اتٟليب المجفف أما السلع ات١دعمة التي كاف من السهل نقلها ك  التي كانت موجهة ت٢ا،
 كالسميد، فقد كانت تهرب عبر اتٟدكد  إبٔ البلداف المجاكرة.

السياسة السعرية المطبقة ارتبطت بسياسة الدولة في تعبئة الموارد  أنما يلاحظ على ىذه المرحلة 
خل الدولة بالاستناد إلى أسلوب وأصبح تد ،اللازمة لتنفيذ برنامج التصنيع الذي بدأ مع المخططات التنموية

نوعا من الممارسة  ما أضفى وىو شرطا ضروريا لتحقيق التنمية الشاملة والتحكم في مسارىا، ،التخطيط
 2تتنافى مع مبدأ المنافسة. ،الاحتكارية والحمائية للدولة

 سيطرة الدولة واحتكارىا للسوق   -  ثالثا
كلة كاحتكارىا لسوؽ اتٞملة للمنتجات الزراعية مع زيادة ات١راقبة على باتساع نفوذ كسيطرة الد الفتًةت٘تاز ىذه 

ظهرت ت٣الات تدخل الديواف كالتي ت٘ثلت بُ حصولو  1974الأسعار كإجراء تعديل عليها من حتُ لآخر، بعد سنة 
حتكار التصدير على الفائض من ات١نتجات على ات١ستول الولائي لتأمتُ توزيعها على الولايات الأخرل، كما تٖتفظ با

 للخضر كالفواكو ات١نتجة بُ القطاع ات١ستَ ذاتيا أك قطاع الثورة الزراعية.
إف الأسعار التي كانت تعتمد بُ اتٞزائر كانت تتم بطريقة إدارية مركزية كيرجع لطبيعة النظاـ الاقتصادم ات١تبع. كلقد 

، كاستمر العمل بو إبٔ 1970اعي الأكؿ بُ سنة عرفت اتٞزائر نظامتُ سعرين: الأكؿ اعتمد مع انطلاؽ ات١خطط الرب
أما النظاـ السعرم الثاني فقد بدأ العمل بو مع انطلاؽ الإصلاحات الاقتصادية ات١عتمدة بُ إطار  ،1980غاية سنة 

  (. 1984ػ  1980) ات١خطط ات٠ماسي الأكؿ 
رائية للمواطنتُ إبٔ جانب العمل على اعتماد النماذج السعرية السابقة الذكر كاف يرمي إبٔ صيانة القدرة الش إف

 تٖديث القطاع الزراعي بُ اتٞزائر كالتحكم بُ تكاليفو الإنتاجية.
 ات١نتجات إبٔ ثلاث ت٣موعات ىي:   1989لقد قسم قانوف الأسعار لسنة 

 ات١واصلات، ات١نتجات التي تٗضع للأسعار اتٞبرية كىي تشمل اتٟبوب، ات١ياه، الغاز كالكهرباء، الوقود، النقل ك ( 1
  ؛خدمات ات١وانئ، تكاليف التشييد كالبناء كالإتٝنت

                                                           
1

 .43ص  ،مرجع سبق ذكره ،عمر شعبان-
الاقتصادٌة ، ،مجلة الأبحاث -حالة الجزائر – دور الدولة فً تنظٌم المنافسة ومنع الممارسات الاحتكارٌة فً ظل اقتصاد السوق ،منصوري الزٌن 2

  ص .، ، جامعة بسكرة2012جوان  ،11العدد  ، جامعة بسكرة
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ات١نتجات ات٠اضعة ت٢وامش ربح ت٤ددة كتشمل الشام، البن، اتٟليب، العلب ات١عدنية ات٠اصة تْفظ الأغذية، ( 2
 صحائف البلاستيك ات١وجهة للاستعماؿ الزراعي، ات٠متَة، أعلاؼ ات١اشية، الكراريس كالكتب ات١درسية، 

  ؛الأدكية، السكر، زيوت الطماطم، كات١عدات كمواد كمنتجات التبغ،علب الكبريت، الدقيق ات١متاز 
 .ات١نتجات التي تكوف أسعارىا حرة، لكنها رغم ذلك تعلن من قبل السلطات( 3

ومشروع المخطط الخماسي الأول )1981/1990(التحرير التدريجي للأسعار في القطاع زراعي فترة -رابعا
 ل الأسعار في مجا

يرتكز على تٚلة من ات١بادئ ات٢امة بُ ت٣اؿ ، رإف توجهات كأىداؼ ات١خطط ات٠ماسي بُ ت٣اؿ الأسعا
كبُ ت٤اكلة تٗفيف القيود التي كانت تفرض على تسويق ، الاستثمار كالإنتاج كالتسويق كالاستهلاؾ كالتجارة ات٠ارجية

اسة الأسعار ات١خططة، ككذلك التحكم  بُ مراقبة الأسعار من ات١نتوج الزراعي كتٖديد سعره، كقصد تٕنب سلبيات سي
لذا  تٛاية الاقتصاد الوطتٍ من تقلبات الأسعار الدكلية، ككذلك الأخذ بات١عطيات اتٞديدة كعلاقتها بات٠ارج، أجل

 :1ليةتقوـ على ات١بادئ التا التي كضعت سياسة سعرية جديدة دكف التخلي على الأىداؼ الاقتصادية كالاجتماعية
 ؛اعتماد السعر انطلاقا من تكاليف الإنتاج فيما،عرؼ تْقيقة الأسعار (1
بات١داخيل كالأنظمة اتٞبائية   إعادة الطابع ات٠اص للأسعار باعتبارىا أداة للإنتاج بُ تنظيم الاقتصاد، كربطها (2

  ؛كالادخار كالاستثمار
توزيع كالاستهلاؾ للمحافظة على ات١ردكدية كتٖريك ات٢وامش الرتْية على مستول ال تٕنب الإعانة الإنتاجية، (3

 ؛للمؤسسات
  الأساسية.تٖديد نظاـ كمستويات الربح ات١تعلقة بات١نتجات  (4

ات١راقبة ات١رنة ات١عتدلة كالفعالة، فاف السياسة السعرية اتٞديدة ترتكز على نظامتُ ت٫ا: نظاـ الأسعار  أجلكمن     
 كنظاـ الأسعار ات١راقبة . المحددة مركزيا،

اتسمت ىذه ات١رحلة بارتفاع كبتَ بُ مستول الأسعار بسبب اختلاؿ العلاقة بتُ عرض كطلب ات١نتجات        
بينما ت٘يز الطلب على ات١نتجات الزراعية بالارتفاع الكبتَ  ،الزراعية. فمن ناحية ت٘يز عرض ات١نتجات الزراعية بالركود

تٞأت اتٞزائر إبٔ ، ؿ ما بتُ عرض ات١نتجات الغذائية كالطلب عليهابفعل النمو السكاني الكبتَ كت١واجهة ىذا الاختلا
 : 2كتٯكن رد ارتفاع أسعار ات١واد الزراعية إبٔ سببتُ رئيسيتُ ت٫ا ،استتَاد ىذه ات١نتجات من ات٠ارج

صد أسعار ات١نتجات ت٤ددة بُ الأسواؽ العات١ية، بُ حتُ لا ت٘تلك اتٞزائر أية كسيلة للتدخل بُ ىذه الأسواؽ ق (1
 ، كىذا ما يطلق عليو التضخم ات١ستورد؛التأثتَ على الأسعار

 تؤدم تكاليف النقل كالتأمتُ إبٔ ارتفاع أسعار الاستتَاد.  (2

                                                           
1

   159، صمرجع سبق ذكره مرزوق،سعٌدة  - 
2
 Slimane Bedrani، OP  ، Cit ،pp 115 – 116. 
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من جهة أخرل شهدت أسعار ات١نتجات كالتجهيزات ات١ستوردة ات١وجهة إبٔ القطاع الزراعي ارتفاعا مستمرا بالإضافة   
ذم أدل إبٔ ارتفاع أسعار ات١واد الغذائية الزراعية كالسكر، القهوة، اتٟليب إبٔ انتشار أشكاؿ ات١ضاربة، الأمر ال

 كالقمح. 
 المطلب الثاني: السياسة السعرية الزراعية بعد تحرير السوق 

إف تصحيح ات١سار الاقتصادم بُ ت٣اؿ السياسة السعرية الزراعية يعتمد على قواعد ات١نافسة، التي تؤدم إبٔ 
ض الإنتاج بُ الفتًة الطويلة أك ات٩فاض بُ أسعار ات١دخلات الإنتاج، كبالتابٕ تصحيح تشوىات الزيادة بُ مركنة عر 

كالإلغاء الكلي لدعم ، الصحيح ت٨و اقتصاد السوؽ السياسة السعرية كتوجيو ات١وارد الاقتصادية الزراعية بُ ات١سار
 أسعار مدخلات الإنتاج .

 مفهوم تحرير الأسعار –أولا 
كتٖديد قيمتها بإلغاء الدعم ككافة أشكاؿ التدخل  ،ياسة تٖرير الأسعار قصد إزالة التشوىات السعريةتستخدـ س     

قود ات١ؤسسات إبٔ كبح يتٖديد الأسعار تٯكن أف  قصد ات١سات٫ة بُ قياـ ك تطور اقتصاد السوؽ، إف غياب ،الإدارم
تستطيع تقدير أرباحها بشكل سليم، ك بات١قابل فإف لا استثماراتها ك عدـ التفكتَ بُ التجديد ك الإبداع باعتبارىا 

لأف ات١ؤسسات تعتمد على معلومات غتَ معرفة ك تعكس بُ ، عقلانية تسلوكياتٖديد الأسعار من شأنو أف يولد 
 كتشجع ات١ؤسسات على الاستثمار كالإنتاج قصد تٖقيق أرباح أفضل.، ذات الوقت حجم الندرة بُ المجتمع

 سعار تعتمد على:سياسة تٖرير الأإف 
كىو بُ ذات ، إلغاء كافة أشكاؿ الدعم ات١منوحة للأسعار، لأف ىذا الدعم يشكل أعباء على ات١يزانية العمومية( 1

بالإضافة إبٔ جعل الأفراد يعيشوف فوؽ قدراتهم الاقتصادية  الوقت تعبتَ عن حجم التضخم ات١كبوت بُ الاقتصاد،
 ؛ت٨و الاستهلاؾ التبذيرم هكالاتٕا ،بزيادة الطلب على ات١نتجات

إلغاء التجديد الإدارم للأسعار لكوف الإدارة ليس لديها ات١علومات الكافية عن طبيعة العرض ك طبيعة الطلب ك ( 2
الاقتصادية إذا ما تدخلت الإدارة بُ  تم كفق قواعد الكفاءةتلا ات١وارد تٗصيص عملية  ، كما أفدرجة الندرة بُ المجتمع

 تٖديد الأسعار.
بً تٖرير الأسعار بشكل كبتَ خلاؿ سنوات ، كبُ نطاؽ سياسات التحرير ات١تبعة من طرؼ الدكلة اتٞزائرية      

 إصلاحكبُ سياؽ مواصلة  ،بالأسعارات١تعلق ( 12-89)كالبداية كانت تٔوجب صدكر القرار رقم ، الإصلاح ات١تتالية
كجعلها ، السلع كات٠دمات أسعارتٖرير  إبٔذم يهدؼ ال( 06-95)رقم  الأمر 1995صدر بُ جانفي  الأسعارنظاـ 

دد تٖ كتعتمد على قواعد ات١نافسة،كما صدرت العديد من التشريعات التي تٗص نظاـ ات١نافسة كىيكل السوؽ 
الذم جاء ليمكن .ات١نافسةك  التجارية الأنشطةبشركط ت٦ارسة  ةات١تعلق ك القواعد ات١طبقة على ات١مارسات التجارية،

كما جاء ىذا القانوف ،  كمنع قياـ احتكارات جديدة للأسعار،من التدخل للحد من الارتفاع غتَ الطبيعي  اتٟكومة
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للحد من تدىور القدرة  إستًاتيجية،السلع كات١نتجات التي تعتبرىا اتٞزائر  أسعارفرض رقابة مشددة على  أجلمن 
 1الشرائية.

   %50الإعانات ات١عمم كالذم كصلت نسبتو إبٔ  نظاـع إبٔ كسبب الإصلاحات ات١عتمدة بُ السياسة السعرية، يرج
 2كاف ينطوم على مساكئ عديدة منها:  ، كالذممن الناتج الداخلي الإتٚابٕ

 ؛تراكم ات١خزكف ات١وجو إبٔ ات١ضاربة كندرة عامة ت١ختلف السلع ات١دعمة (1
 ؛أك أكثرظهور السوؽ ات١وازم ك بيع ات١نتوج إبٔ ات١ستهلك النهائي بسعره اتٟقيقي  (2
 اتساع حجم التهريب للمواد ات١دعمة ك بكميات كبتَة إبٔ الدكؿ المجاكرة. (3

ك ،ككاف لابد أف يكوف لإجراءات ارتفاع الأسعار العات١ية انعكاسا بالغ الأثر على الفئات الاجتماعية ات١ختلفة    
عويضات للحماية إحداث نظاـ ت تٞأت إبٔ اتٞزائرية خصوصا ذات الدخل الضعيف ،لذلك فإف السلطات

من  %2غتَ أنو عرؼ سوء تنفيذ ككاف مكلف للخزينة ) ،1992الاجتماعية الذم انطلق بُ الواقع خلاؿ سنة 
تشغيل الأشخاص ات١عنيتُ لأكقات ت٤ددة  وببرنامج آخر يتم تٔوجب 93الناتج الداخلي الإتٚابٕ ( ليتم استبدالو سنة 
تٖقيق آثار رفع دعم  دؼبه تقدنً تعويض أقل من اتٟد الأدنى للأجور بُ أشغاؿ ذات نفع عاـ ببلديات الإقامة لقاء

كما بً تقييم منح تعويض التأمتُ على البطالة للأفراد الذين فقدكا كظائفهم لأسباب ،الأسعار كتٗفيض قيمة الدينار
 لاستثمار إبٔ ا الادخاركعموما شهدت ىذه الفتًة ارتفاع الاستهلاؾ كنتيجة لذلك ات٩فضت نسبة ، اقتصادية

 إلغاء الدعم وانعكاساتو على أسعار المدخلات الزراعية وتحرير أسعار المنتجات الزراعية  -ثانيا
إف توجو الدكلة ت٨و التحرير الكلي لأسعار ات١نتجات الزراعية كربط دخوؿ ات١نتجتُ بالإنتاج، كاف لزاما على 

السوؽ كإبٔ عدـ توازنها بُ غياب الفعالية بُ ات الدكلة إلغاء دعم أسعار مدخلات الإنتاج التي أدت إبٔ تشوى
كالاختلاؿ ات١زمن بتُ العرض كالطلب، فكاف لابد من التعويض ات١باشر أف ت٭ل ت٤ل الدعم للجميع بدكف استثناء 

 3للتقليل من التشوىات كالاختلالات التي لازمت الاقتصاد اتٞزائرم ت١دة طويلة.
ارتفاع أسعار مدخلات الإنتاج كبصورة أكبر من أسعار ات١نتجات  إبٔعية أدت سياسة تٖرير الأسعار الزراإف        

النهائية الزراعية ت٦ا أثر سلبا على الإنتاج النبابٌ كاتٟيواني، كت٢ذا فإف آليات السوؽ بٓ يتبعها تغيتَ بُ المحيط لتنفيذ 
 .الإصلاحات

من أجل  ،ت كبتَة على أسعار ات١نتجات ات١دعمةلقد تضمن إصلاح نظاـ الأسعار المحلية أيضا إدخاؿ زيادا      
 .كتٔوجب ىذا الإصلاح تضاعفت أسعار ات١نتجات الزراعية ،جعلها تصل إبٔ مستول تكلفتها البديلة

 برنامج التكيف الهيكلي –ثالثا 
 ائية للعديد تٝحت عملية إعادة ىيكلة القطاع الزراعي التي ت٘ت بُ إطار ات١خطط ات٠ماسي من تٖرير الأسعار النه    

                                                           
5

 .ص  ،مرجع سبق ذكرهمنصوري الزٌن،  - 
2

ات شمال إفرٌقٌا، العدد الأول، دٌوان المطبوعات الجامعٌة، ، مجلة اقتصادٌ، سٌاسات و وبرامج الإصلاح الاقتصادي فً الجزائربطاهر علً  

 .2004الجزائر، 
3
 .183عمر شعبان: مرجع سبق ذكره، ص  
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 من ات١نتجات الفلاحية باستثناء بعض ات١نتجات الاستًاتيجية مثل اتٟبوب كاتٟليب اللذاف بٓ ت٭ررا بشكل كامل، كبهذا 
يكوف القطاع الزراعي قد اعتمد آليات السوؽ بُ تٖديد الأسعار على الرغم من قلة العرض كظهور أسواؽ موازية 

زمة السياسات التي يوصي بها صندكؽ النقد الدكبٕ، بضركرة تعونً اقتصاد الدكلة كيرتبط مفهوـ التكيف أك ات١واءمة  تْ
كمساعدتها لتظهر على ساحة ات١عاملات الاقتصادية الدكلية   ،إنقاذىا من العجز  خاصة من جانب ات١ديونية أجلمن 

 1حوؿ القضايا التالية: النقد الدكبٕ صندكؽ طك كتدكر شر 
 ؛عجز ات١وازنة العامة قليصت (1
 ؛العودة إبٔ حقيقة الأسعار) بتحرير الأسعار الداخلية ك الأجور ك كذالك أسعار الصرؼ( (2
 ؛إلغاء الدعم عن طريق الأسعار (3
 .تٖرير أسعار الفائدة الدائنة ك ات١دينة (4
 2كتٯكن إت٬از أىم ت٤اكر التكيف ات٢يكلي بُ النقاط التالية: 
 ؛إعادة ىيكلة العقار الفلاحي (1
 ؛أصحابها إبٔة الأراضي ات١ؤت٦ إرجاع (2
 ؛1994غاية  إبٔسياسة دعم أسعار ات١دخلات كات١خرجات الزراعية التي استمرت إلغاء  (3
 ؛تٗفيض قيمة العملة (4
 ؛ضماف السعر عند الإنتاج بالنسبة إبٔ الزراعات الإستًاتيجية (5
  ؛كات٠بز كاتٟليب  الأساسية،مواصلة دعم الأسعار عند الاستهلاؾ بالنسبة للمواد  (6
 الاستهلاؾ الواسع؛ويل النشاطات الفلاحية ذات العمل على ت٘ (7
  ؛حرية التجارة ات٠ارجية  كالأسواؽ (8
 .ىيكلة ات١ؤسسات العمومية كخصخصتها تدرت٬يا كجزئيا إعادة (9
  أسعار المنتجات الزراعية  نظام ضبط -رابعا

كالذم ستهلاؾ الواسع الفلاحية ذات الا ات١نتجات أسعار كضعت كزارة الفلاحة ك التنمية الريفية نظاما لضبط 
 3يهدؼ إبٔ:

 ؛بُ أسلوب عملهم الاحتًافيةتٛاية مداخيل الفلاحتُ ك  (1
 ؛السوؽ مع تٛاية القدرة الشرائية للمستهلكتُ استقرار (2
 ؛الصناعي -ت٬ب على إجراءات الضبط أف تدعم التكامل الفلاحي (3
 .أف تٗلق الإطار الأمثل للمنافسة بتُ ات٢يئات ات١هنية القوية ك ات١نظمة (4

                                                           
1

 .278، ص2005، دار الجامعة الجدٌدة، مصر، العلاقات الاقتصادٌة الدولٌةمجدي محمود شهاب،  ،شأحمد حشٌعادل  
2

 .141ص ،مرجع سبق ذكرهفوزٌة غربً،  
 .2008 ،، وزارة الفلاحةسٌاسة تجدٌد الاقتصاد الفلاحً والرٌفً ٌة التكمٌلً،قانون المال 3
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 الجزائر  الدراسة فيالزراعي للسلع محل  واقع الإنتاج الثالث:المبحث 
 مسؤكليتها الاقتصادية تفرض إذ أفتسعى الدكلة إبٔ تٖقيق العديد من الأىداؼ من خلاؿ سياسة الدعم،

ات كتوفتَ عليها تشجيع إقامة ات١شاريع الزراعية ككذلك تشجيع عملية تنمية الصناعات المحلية كتٖستُ نوعية ات١نتج
ات١نتجتُ  الػسلع الاسػتهلاكية الأساسػية بأسعار مناسبة،كما تعكس سياسة الدعم للقطاع الزراعي موقػف الدكلػة تٕػاه

 أجلباعتبارىا جزء من السياسة الاقتصادية للدكلة فهي تعمل على تقليل التقلبات التي تتعرض ت٢ا الأسعار من 
  .الإنتاج كبالتابٕ تقليل الاستتَاد كزيادة الصادرات ات١نتجتُ الزراعيتُ كزيادة تٖستُ دخوؿ

 :سنتناكؿ بُ ىذا ات١بحث النقاط التالية
  ؛مسات٫ة قطاع الزراعة بُ الناتج المحلي الإتٚابٕ-
 ؛البطاطس (–اتٟمضيات –تطور الإنتاج الزراعي )التمور -
  .سياسة دعم ات١نتجات الزراعية ت٤ل الدراسة-

 طاع الزراعة في الناتج المحلي الإجمالي مساىمة ق الأول:المطلب 
كل   اقتصادحسب طبيعة  ،تٗتلف نسبة مسات٫ة القطاع الزراعي بُ إتٚابٕ الناتج الوطتٍ من دكلة إبٔ أخرل

من كبتَة كبُ اتٞزائر ت٭تل القطاع الزراعي أت٫ية   ، توفتَ فرص العمل دكلة كالأت٫ية التي توليها الدكلة ت٢ذا القطاع كمدل
الرفع من متوسط نصيب من خلاؿ ت٫تو بُ تكوين الدخل الوطتٍ، كتوفتَ الدخل لنسبة كبتَة من السكاف حيث مسا

للبلاد، كاتٞدكؿ الأبٌ يوضح تطور مسات٫ة الناتج  الاقتصادمالذم يعتبر من أىم ات١ؤشرات التي توضح النمو ك الفرد 
  .الزراعي بُ الناتج المجلي الإتٚابٕ باتٞزائر

 (2015-2000 )للفترة القيمة المضافة في قطاع الزراعة  من إجمالي الناتج المحلي (  06)جدول رقم

  https://data.albankaldawli.org (16/01/2016)   بالاعتماد على البنك الدولي الباحث إعدادالمصدر : 

 

لمحلي عرفت تطورا كبتَا خػلاؿ الناتج ا إبٔنلاحظ أف نسبة مسات٫ة  الناتج الزراعي  أعلاه؛ من اتٞدكؿ      
عرؼ من خلالو القطاع الذم ك  ،تطبيق ات١خطط الوطتٍ للتنمية الفلاحية إبٔكيرجع ذلك  (2015-2000)الفتًة

بفضل رفع حجم الاستثمارات بُ ىذا القطاع  الإنتاج ،ات١نتجات الزراعية كزيادة بُ حجم  أسعارالفلاحي استقرار بُ 
 إبٔلتنتقل  2000سنة  %8.98فركع الفلاحية، ككانت نسبة ت١سػات٫ة تقدرب كزيادة حجم الدعم ت١عظم ال

 .2015سنة  12.61%
 

 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 2000 السنة 

 8,03 8,01 8,23 10,18 10,63 10,07 10,50 8,98 %القيمة ات١ضافة 

 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 السنة 

 12,61 11,09 10,64 9,40 8,62 9,03 10,07 7,00 % القيمة ات١ضافة

https://data.albankaldawli.org/
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 (2015-2000)البطاطس ( للمدة –الحمضيات –المطلب الثاني : تطور الإنتاج الزراعي )التمور 
ة للزيادات السعرية لقلة بعدـ الاستجابك يتميز الإنتاج الزراعي في الجزائر بالتنوع ومكوناتو المتفاوتة الأىمية      

عدـ  مركنة العرض نتيجة لأسباب ت٥تلفة منها عدـ كفاية ات١ياه ، الأراضي، ات١كننة، البذكر المحسنة. لذا فإف قلة أك
يبتُ تطور كل من الإنتاج كات١ساحة ت١زركعة لعينة  (07)كاتٞدكؿ رقم  انعداـ مركنة العرض توفرىا يسبب قلة أك

 الدراسة.
 (2015-2000)البطاطس (للمدة –الحمضيات –والمساحة  )التمور  الإنتاجور  ( تط07جدول )

 )ىكتار(:المساحة             )طن( : الإنتاج                                                                      

 السنوات
 تمور الحمضيات بطاطس

 حةالمسا الإنتاج المساحة الإنتاج المساحة الإنتاج
2000 1 207 690 72690 299 583 27 180 365 616 11 901 270 

2001 967 232 65790 327 083 32 700 437 332 12 035 650 

2002 1 333 465 72560 362 490 36 430 418 427 13 505 880 

2003 1 879 918 88660 389 372 40 100 492 217 14 605 030 

2004 1 896 270 93144 417 150 42 603 442 600 15 384 010 

2005 2 156 549 99717 435 236 45 492 516 293 16 515 090 

2006 2 180 961 98825 474 453 45 834 492 188 17 093 630 

2007 1 506 859 79339 490 915 46 310 526 921 17 614 850 

2008 2 171 058 91841 502 991 46 900 552 765 17 864 775 

2009 2 636 057 105121 626 091 46 663 600 696 17 715 095 

2010 3 300 311,5 121996 582 496 46 884 644 741 17 921 496 

2011 3 862 193,6 131903 814 740 47 103 724 894 17 955 366 

2012 4 219 475,8 138666 802 517 47 733 789 357 18 201 640 

2013 4 886 538 161156 890 674 47 589 848 199 18 336 385 

2014 4 673 515,5 156176 955 206 48 361 934 377 18 418 430 

 . 2015،مصلحة الإنتاج والأسعار، والتنمية الريفية المصدر:وزارة الفلاحة
تطور  يظهر أف إتٚابٕ الإنتاج الكلي للمنتجات الزراعية كات١ساحات ات١زركعة عرفت  ؛من خلاؿ اتٞدكؿ أعلاه      
 .كبتَ
 سالإنتاج والمساحة المزروعة للبطاط –أولا 
ألف طن سنة  488، كما بلغ أقصى حد  2001سنة  ألف طن 96 الإنتاج كانت أقل قيمةالنسبة للبطاطس  ب    

ضعتو كزارة خذ إتٕاه عاما متزايد كىذا راجع للبرنامج الذم ك أ.كما يلاحظ أف إتٚابٕ إنتاج البطاطس قد 2013
للتصدم  الاستعجابٕلتنمية الريفية، رفقة المجلس الوطتٍ ت١هنيي شعبة البطاطس، من خلاؿ ات١خطط الفلاحة كا

كالذم ينتهي بتلف عشرات الأطناف منها،  أك بُ حالة كجود فائض من الإنتاج ت٢ذا ات١نتوج، للات٩فاض المحسوس
 .يبتُ تطور إنتاج البطاطس(12)كالشكل رقم 
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 (2015-2000في الجزائر خلال الفترة ) البطاطس تطور إنتاج( 12كل رقم )ش                        

 
 

 (07المصدر: إعداد الباحث بالاعتماد على معطيات الجدول  رقم )
 

خاصة كأنها سلعة أساسية بالنسبة  ،كما اتٗذت الدكلة عدة قرارات للمحافظة على ات١ستول الإنتاجي للبطاطس     
كانعكست ىذه الإجراءات كالتدابتَ ات٬ابيا ، ماف سعر عادؿ لكل من ات١نتج كات١ستهلكللمجتمع اتٞزائرم، ككذا ض

على سياسة ات١تبعة لزراعة البطاطس، حيث صارت اتٞزائر ت٘تلك فائض من ىذا ات١نتوج، ككجدت صعوبة بُ تٗزينو 
 اتٟكومة إبٕ : كبُ ىذا الإطار عمدت،لذا عمدت إبٔ فتح السبل لتصدير ىذا الفائض كىو ما تٖقق فعلا 

، بدعم من ”فريجوميديت“دفع الأمواؿ ات١تًتبة على منتجي البطاطس الذين باعوا منتجاتهم للمتعامل العمومي  (1
 ؛”بدر“بنك الفلاحة كالتنمية الريفية 

ألف طن من البطاطس بُ إطار التنظيم الاقتصادم، عبر متعاملي التخزين  40إطلاؽ عملية تٗزين لأكثر من  (2
طرين من طرؼ الديواف الوطتٍ ت١هنيي ات٠ضر كاللحوـ خصوصا بُ اتٞانب ات١تعلق بتوفتَ البذكر ككذا ات٠واص ات١ؤ 
 التخزين".

كبهدؼ اتٟفاظ على ات١نتوج كمستول الإنتاج الذم بً تٖقيقو، كضعت  اتٟكومة خطة مستعجلة من أجل 
لاؿ "التزاـ مستعجل بُ كذلك من خ 2016 -2015ألف طن من البطاطس خلاؿ موسم  400تٗزين أزيد من 

 إطار الإجراءات ات١تعلقة بالضبط الاقتصادم الذم يشرؾ فيو ات٠واص أصحاب ات١خازف".
أف ات١ساحة ات١خصصة لزراعة منتوج البطاطس قد أخذت  إتٕاه عاـ كمتزايد  (10)كما يوضح اتٞدكؿ رقم 

ألف  156، إبٔ 2009كتار سنة ألف ى 105كىذا من خلاؿ توسيع ات١ساحات ات١ستغلة لزراعة البطاطس من 
، كبالتابٕ 2019ألف طن مطلع  600كالغرض من توسيع ات١ساحة ات١زركعة ىو تٖقيق إنتاج . 2014ىكتار سنة 

 التقليص من حجم استتَاد البذكر كالتوجو ت٨و تصدير ات١ادة الطازجة كالمحولة من البطاطس".
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 الإنتاج البطاطس العام للمساحة وحجم الاتجاه(  معادلة 08جدول رقم )
 م =المساحة المزروعة بالهكتار         ك = الإنتاج الكلي بالطن           ز = الزمن بالسنوات

 مستوي المعنوية R2معامل التحديد  المعادلة البياف

 0.0000 0.85 55158.55 +ز6251.71 = و ات١ساحة

 0.0000 0.87 440529.68+ز 268917.91= ك الإنتاج الكلي

 (07)الجدول رقم در: إعداد الباحث بناءا علة معطيات المص
عاما متزايدا  اتٕاىاأف ىناؾ  (2015-2000)خلاؿ الفتًة للمساحة ات١زركعة الزمتٍ العاـ  الاتٕاهكتوضح معادلة     

R)معنوم إحصائيا،كما بلغ معامل التحديد  
2

 أم أف التغتَات اتٟاصلة بُ  ات١ساحة ات١زركعة ترجع إبٕ 0.85( 
  %.85العوامل التي يعكسها عامل الزمن تْوابٕ 

  عاما متزايدا معنوم إحصائيا.  اتٕاىاعرؼ  ،لفتًةلنفس ا  الإنتاجحجم  أفالزمتٍ العاـ  الاتٕاهكما توضح معادلة    
R)كما بلغ معامل التحديد 

2
البطاطس ترجع إبٕ العوامل التي يعكسها  إنتاجأم أف التغتَات اتٟادثة بُ  0.87( 

  %.87عامل الزمن تْوابٕ 
 الإنتاج والمساحة المزروعة للحمضيات –ثانيا 

فبعدما كاف الإنتاج بُ سنة  عاما متزايد  اتٕاهقد اخذ اتٟمضيات  إنتاجحجم  أف إتٚابٕ (؛13من الشكل ) يلاحظ
لعاـ ك الشكل رقم يبتُ الاتٕاه ا 2014سنة  طن206 955 قفز الإنتاج ليصل إبٔ  طن 583 299يقدر 2000

 الدكلة للمحافظة على طرؼات١تخذة من  تكيرجع الارتفاع ات١تواصل إبٔ الإجراءالتطور الإنتاج من اتٟمضيات 
 ت١نتوج اتٟمضيات.  الإنتاجيات١توسط 

 (2015-2000في الجزائر خلال الفترة ) الحمضياتتطور إنتاج (  13شكل رقم )

 
 (07ى معطيات الجدول رقم )إعداد الباحث بالاعتماد عل  المصدر:            

قد أخذت  إتٕاه عاـ كمتزايد كىذا  اتٟمضيات أف ات١ساحة ات١خصصة لزراعة  (09)كما يوضح اتٞدكؿ رقم 
 .2014ألف ىكتار سنة  361 48، إبٔ 2000ىكتار سنة  180 27من خلاؿ توسيع ات١ساحات ات١ستغلة من 
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 الإنتاج للحمضياتمعادلة الاتجاه العام للمساحة وحجم  (09جدول رقم ) 
 م =المساحة المزروعة بالهكتار         ك = الإنتاج الكلي بالطن           ز = الزمن بالسنوات

 مستوي المعنوية R2معامل التحديد  المعادلة البياف

 0.0000 0.72 1208.49 +ز33524.16 = و ات١ساحة

 0.0000 0.91 192957.89+ز 45638.57= ك الإنتاج الكلي

 (07)الجدول رقم ر: إعداد الباحث بناءا على معطيات المصد
أف ىناؾ  (2015-2000)خلاؿ الفتًة  للمساحة كالإنتاج للحمضيات  كتوضح معادلة الإتٕاه الزمتٍ العاـ    

كما بلغ معامل التحديد  ،ىكتار1208.49الزيادة السنوية بنحو  تإتٕاىا عاما متزايدا معنوم إحصائيا، حيث قدر 
(R

2
أم أف التغتَات اتٟاصلة بُ  ات١ساحة ات١زركعة  ترجع إبٕ العوامل التي يعكسها عامل الزمن تْوابٕ  0.85( 

85 .% 
 قدر ككما توضح معادلة الإتٕاه الزمتٍ العاـ اف حجم الإنتاج  عرؼ  إتٕاىا عاما متزايدا معنوم إحصائيا، .        
R)ل التحديد  كما بلغ معام  192957.89والزيادة السنوية بنح متوسط 

2
 أم أف التغتَات اتٟادثة بُ إنتاج 0.87( 

 . %87ترجع إبٕ العوامل التي يعكسها عامل الزمن تْوابٕ  اتٟمضيات 
 الإنتاج والمساحة المزروعة للتمور –ثالثا 
ع كزيادة إمكانية التصدير كالتصني بُمنها اقتصاديا  الاستفادةتٯكن  التيعتبر النخيل من أىم ت٤اصيل الفاكهة ت    

تطور حجم الإنتاج من التمور خلاؿ فتًة  (14)، يبتُ الشكل رقم بُ اتٞزائر ومناطق إنتاج بُالدخل الأسرل 
سنة  طن  616 365إبٔ تزايد الإنتاج من التمور من ت٨و  (07)كتشتَ البيانات الواردة باتٞدكؿ رقم الدراسة، 

قد اخذ إتٕاه عاما متزايد  التمور ف إتٚابٕ إنتاجكما يلاحظ أ  .2014سنة طن  377  934، ليصل إبٔ  2000
، كتركز لدعم ىذا القطاع كاستًداد مردكديتو السابقةضعتو كزارة الفلاحة كالتنمية الريفية  كىذا راجع للبرنامج الذم ك 

 عليو كذلك باعتباره منتوج أساسي لتصدير.
 (2015-2000في الجزائر خلال الفترة ) التمورتطور إنتاج (14شكل رقم )
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 (07المصدر: إعداد الباحث بالاعتماد على معطيات الجدول رقم )
 سنة ك 15تضاعفت خلاؿ  قد التمورأف ات١ساحة ات١خصصة لزراعة منتوج  (10) كما يوضح اتٞدكؿ رقم      

 18، إبٔ 2000ىكتار سنة 270 901 11عاـ كمتزايد كىذا من خلاؿ توسيع ات١ساحات ات١ستغلة من  اتٕاهأخذت 

ىكتار كقدر معامل التحديد  12592526.83كتٔعدؿ متوسط زيادة قدره  .2014ىكتار سنة  430 418
أم أف التغتَات اتٟاصلة بُ الزيادة من ات١ساحة ات١زركعة  ترجع إبٔ العوامل التي يكتسيها عامل الزمن  بنسبة  0.83ب
83 .% 

 تاج التمورمعادلة الإتجاه الزمني العام للمساحة وحجم الإن (10) جدول 
 ز = الزمن بالسنوات      الكلي بالطن      الإنتاجك =        م =المساحة المزروعة بالهكتار  

 مستوي المعنوية R2معامل التحديد  المعادلة البياف

 0.0000 0.83 12592526.83 +ز  468172.4= و  ات١ساحة

 0.0000 0.90 298126.49+ز 35956.04=   ك الإنتاج الكلي

 (07)الجدول رقم صدر: إعداد الباحث بناءا على معطيات الم
كحسب معادلة الاتٕاه العاـ الزمتٍ فاف حجم الإنتاج الكلي من التمور قد عرؼ اتٕاه عاـ تصاعديا خلاؿ فتًة      

R)كما بلغ معامل التحديد  طن   298126.49الزيادة السنوية بنحو متوسط  قدر الدراسة ك
2

أم أف  0.90( 
  %.90ترجع إبٕ العوامل التي يعكسها عامل الزمن تْوابٕ   التمور ت اتٟادثة بُ إنتاجالتغتَا

 محل الدراسة المطلب الثالث: دعم المنتجات الزراعية 
 سياسة الدولة في دعم المنتجات الزراعية  -أولا
دعم ، ك تفاء الذابٌالاك بغرض تهدؼ الدكلة عن طريق سياسة الدعم إبٔ تشجيع إنتاج ت٤صوؿ معتُ دكف غتَه    

)اتٟرارة كالأمطار( كالتي  الطبيعية لكوف الإنتاج الزراعي موتٝي كيتػأثر بػالظركؼك أسعار ت٤اصيل اتٟبوب الرئيسية، 
ت٦ا يؤدم إبٔ تقلبات بُ الأسعار الزراعية كبإتٕاه معاكس لتذبذب  ،تسبب تذبذبات الإنتاج من موسم إبٔ آخر

كعليو يتم  غتَ ات١رف على السلع الزراعية. قل الإنتاج كىذا ناتج عن طبيعة الطلب أم تزداد الأسعار كلما ،الإنتاج
تشجيعية للمنتجات الزراعية قبل ات١وسم الزراعي كتقوـ الدكلة باستلاـ المحاصيل ك  دعم ات١نتوج النهائي بتحديد أسعار

 سياسة الدعم السعرية كالػسياسة مدل فاعلية السعر بُ توجيو الإنتاج كتٖقيق التًابط الفعلي بتُ على الوقوؼ
 على الػسياسة الاقتصادية العامة للبلد. كت٢ا تأثتَأف السياسات الزراعية متًابطة مع بعضها  إذالإنتاجيػة الزراعية 

إنشاء ت٣موعة من  بُ إطار دعم القطاع الفلاحيك  2000بداية من سنة عرفت السياسة الزراعية بُ اتٞزائر      
النشاطات الزراعية. كاستحدثت سياسة جديدة للنهوض  مختلفة من صصة بُ دعم ت٣الاتالصناديق ات١تخ

: 1بالقطاع الفلاحي تهدؼ إبٔ تنويع الدعم  كىذه الصناديق ىي على التوابٕ  
  ؛(FNRPAصندكؽ ضبط الإنتاج الفلاحي ) ؛ ك FNRDAالصندكؽ الوطتٍ للضبط كالتنمية الفلاحية  (1

                                                           
1

، مجلة برٌد المعرفة، جامعة من أجل تامٌن الغذاء فً ظل تنمٌة زراعٌة: سٌاسة التجدٌد الزراعً فً الجزائرسالت محمد مصطفى واخرون،  

 . 544، ص 9056، 95بسكرة ،العدد 
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 ؛(FLDDSPات١ناطق الرعوية كالسهبية   )صندكؽ مكافحة التصحر كتنمية  (2
 ؛( FPZPPصندكؽ اتٟماية الصحية اتٟيوانية كالنباتية  )  (3
 ؛DRMVTCعن طريق الامتياز  الأراضيصندكؽ التنمية الريفية كاستصلاح  (4
 (.  FSAEPEAالضماف االفلاحي)  ك غار ات١نتجتُ الفلاحتُصالصندكؽ ات٠اص لدعم ات١والتُ ك  (5

 : 1ل الصيغ التاليةكتعتمد آليات التموي
ات١سات٫ة الشخصية ( خصص لنحو ،دعم الصندكؽ  ،القرض ات١ندمج كىو ثلاثي التمويل ) القرض البنكي (1

 ؛مشركع ألف 800
زراعة  % 27زراعة النخيل ) كالآبٌكمشاريع زراعة  ات١نتجات الأساسية ت٤ل الدراسة   %12 مشاريع الرم (2

 ؛(%11زراعة البطاطس  %4اتٟمضيات
ق كىو قرض ت٤سن من أجل دعم ت٥تلف مقومات تٕديد الاقتصاد الزراعي كيشمل شراء البذكر قرض الرفي (3

  ؛تٖصيل ات١نتجات الزراعية ات١وجهة للاستهلاؾ الواسعك كعتاد التًبية  الأعلاؼات١كافحة كشراء  كأدكات كالأتٝدة
  ؛ادية كتعاكنيات كت٣معاتات١ؤسسات الاقتص ت٥تلفالقرض التعاكني كىو قرض موتٝي ت١ختلف ات١تعاملتُ من  (4
 7ات١ستثمرات الفلاحية اتٞديدة مدعوـ مدتو  بإنشاءقرض التحدم كىو قرض استثمارم  موجو للمعنيتُ  (5

  .سنوات لا يتجاكز حدكد ات١ليوف دينار يشمل تٕهيز كعصرنة  ات١ستثمرات الفلاحية
الإنتاج كتعبئة ات١وارد كتٖويل نظم الإنتاج  تناكلت برامج تكثيف ،ىدفها الاكتفاء الذابٌ إستًاتيجيةتٖقيق  ةكبغي

ر مليا 1.000كصلت إبٔ  2010/2014ات١خطط ات٠ماسي  إطارخصصت اعتمادات مالية بُ ، ك كتنمية السهوب
 .2لريفيةكالفلاحية التنمية اا لدعم قصدريتم دج 

 :سدعم زراعة البطاط -انيثا
سع من قبل المجتمع اتٞزائرم، كبهدؼ تشجيع توسيع زراعتها استهلاؾ كا تعتبر البطاطس منتوجا غذائيا أساسيا كذك   

على مستول ات١ناطق ات١لائمة ت٢ا، قامت الدكلة بُ إطار ات١خطط الوطتٍ للتنمية الفلاحية بدعم ات١نتجتُ من خلاؿ 
 يتمثل دعم البطاطس بُ:ك الصندكؽ الوطتٍ للضبط كالتنمية الفلاحية 

غ ت١دة أقصاىا ستة أشهر ،كذلك بعد اتٟصوؿ على شهادة ضماف نهائية دج/ ك0.5منحة التخزين بُ التبريد ب  (1
(CAD)  من طرؼ ات١ركز الوطتٍ للمراقبة كالتصديق على البذكر كالشتلات ((CNCC على أف تكوف الشتلات

موجهة  Bت٦تازة موجهة إبٔ إنتاج بذكر البطاطس أك للاستهلاؾ، كالشتلات رتبة  Aات١تحصل عليو من الرتبة 
 ؛هلاؾللاست

دج/كغ للبطاطس ات١وضبة بُ أكياس شباكية 1.80منحة ضبط التخزين بُ التبريد للبطاطس ات١وجهة للاستهلاؾ  (2
 .(en vrac)دج/كغ للبطاطس غتَ موضبة  1.50ك 

                                                           
1

 .9054ة الرٌفٌة،  تقرٌر بنك الفلاحة والتنمٌ  
2

 .9054-9050برنامج التنمٌة الخماسً،   
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 البطاطسزراعة  دعم  ( 11الجدول رقم  )
 .تنمية الريفيةوزارة الفلاحة وال-2014ماي  –قائمة دعم الاستثمار من الصندوق الوطني للتنمية الفلاحية  المصدر:

 شركط التأىيل تعاريف مستول الدعم مدكنة الأعماؿ ات١دعمة البياف

إنتاج بذكر 
 البطاطس

بناء بيت بلاستيكي بنفق بغطاء 
 ضاد للحشراتم

 2دج/ـ500    2ـ400بيت بلاستيكي 
 مؤسسة منتجة ت٘تلك:  دج 200.000% بسقف  30

 اعتماد تتعهد ات١ؤسسة مع ات١صابّ الفلاحية على:-
 احتًاـ التظيمات التقنية لإنتاج كتسويق البطاطس-
 ضماف الشركط ات١ثلى لإنتاج كتٗزين كحفظ الشتاتل-

 صحةللمراقبةالذاتية لل تٕهيز ت٥بر
 النباتية لشتاتل البطاطس

30  % 
 اقتناءات١نشآت كالتجهيزات الضركرية دج 3.500.000بسقف

 %  30 عتاد التوضيب
 دج 1.500.000بسقف

اقتناء اجهزة الفرز، ات١عايرة ،الوزف ، 
 التعبئة

تثمتُ 
ات١نتجات 
 الفلاحية

 تطوير قدرات التخزين تٖت التبريد
 3ـ10000≥  3ـ2000≤

50  % 
 3دج/ـ 6.000بسقف

عزؿ كتٕهيز منشأت متخصصة 
 تسمح تْفظ ات١نتجات تٖت التبريد

ات١ستثمركف الفلاحوف، تعاكنيات ، تٕمعات ت١نتجتُ الذين يثبتوف علاقات 
 تعاقدية متعددة السنوات مع فلاحتُ

كحدة توضيب ات٠ضر كالفواكو 
 وضيبتٕهيزات ات١عايرة ك الت دج 4.000.000 %بسقف  30 ات١وجهة للتصدير

على ت٤ل مناسب يتعهد بتحقيق رقم اعماؿ عند التصدير  مصدر يتوفر
 %  30يفوؽ 

 

 %  30 كحدة تٖويل البطاطس كاتٟمص
 على ت٤ل مناسب مصدر يتوفر تٕهيزات التحويل دج 4000.000بسقف

كاستعمات٢ا لتطوير  الأتٝدةاقتناء  الأتٝدة
 الإنتاجية

20  % 
 من السعر

ة إنتاجية لزياد الأتٝدةاستعماؿ 
 الزراعات

اتفاقية مصابّ الفلاحة مع اتٞمعيات كالتعاكنيات كتْوزتها اعتماد كزارة 
 خاص إجراءالطاقة كات١ناجم يتم الدفع حسب 
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 :دعم زراعة النخيل -ثالثا
، خاصة بُ جلب العملة الصعبة عن بُ الاقتصاد الزراعي للجزائر تعتبر التمور من المحاصيل ذات ات١يزة النسبية    

باىتماـ من  عملية زراعة النخيل كما زالت تٖضى، بهذا النوع من الزراعة للاىتماـ طريق التصدير، ت٦ا أدل بالدكلة
 .الأسواؽ ات٠ارجية بُ صنف التمور على مستول عتبارىا من الأنواع اتٞيدةكذلك لاالسلطات  قبل
من إنتاج القطاع العاـ، كبُ  %20من إنتاج القطاع ات٠اص ك  % 80بُ السبعينات تٯثل  التمور إنتاجكاف      

 قطاع النخيل كأتلف الكثتَ منها.الانتاج بُ  كبُ أكاخر التسعينات تدىور  %6و %94على التوابٕ  كاف  الثمانينات
ا دفع الدكلة إبٔ إعداد ت٥طط تنموم لإنعاش ىذا النوع من الزراعة القاضي بغرس مشاتل جديدة كتدعيمها، ت٦     

دعم زراعة بُ حجم الإنتاج، كبً خاصة بُ ات١ناطق ذات القدرة العالية ، كاقتلاع الأشجار ) ات١سنة ( الغتَ ات١نتجة
كالتنمية الفلاحية بُ إطار ات١خطط  من أشكاؿ الدعم ات١قدمة من قبل الصندكؽ الوطتٍ للضبطجموعة تٔالنخيل 

 :الوطتٍ للتنمية الفلاحية، كات١تمثلة فيما يلي
 دج/للنخلة؛1.033دعم قلع الأشجار ات١ريضة كات١سنة بػ  (1
صابة بالبيوض بػ دعم عزؿ كحرؽ الأشجار ات١-دج/للهكتار؛12.333دعم إعادة الغرس )إقتناء اتٞبار( بػ  (2

 دج/للنخلة؛2333
 دج/للهكتار، كاقتناء03.333دعم الغرس اتٞديد من خلاؿ عمليات تٖضتَ التًبة للغرس عند حفر اتٟفر بػ  (3

غ كبريت/للنخلة 133دعم اتٟماية الصحية النباتية من خلاؿ مكافحة البوفركة -دج/للهكتار؛12.333اتٞبار بػ 
ت٩لة 03ىكتار أك  2دج/للنخلة ات١عاتٞة، كتكوف ات١عاتٞة ؿ 12غ/للنخلة بػ 133دج/للنخلة، مكافحة ات١يلوز01بػ 

 على الأكثر؛
دعم إقتناء آلات لرش ات١سحوؽ أك آلات الرش -دج/للهكتار؛2333دعم مكافحة الأعشاب الدخيلة الضارة بػ  (4

دعم الكهرباء كما يستفيد من -دج آلة الرش؛633دج لكل آلة رش ات١سحوؽ، ك 033المحمولة على الظهر بػ 
 كات١ازكت كما ىو ت٤دد ت٢ا بُ الزراعة باتٞنوب

 ( يبتُ كيفية دعم  زراعة النخيل 12كاتٞدكؿ رقم )    
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 ( دعم زراعة النخيل12جدول رقم )

مدكنة الأعماؿ  لبياف
 شركط التأىيل تعاريف مستول الدعم ات١دعمة

إعادة تأىيل كاحة 
 النخيل

 
 
 

قلع أشجار 
 النخيل القدتٯة

بسقف  30%
 دج/شتلة1.200

 كيفيات الدفع:
 من ات١بلغ عند القلع 70%-
 عند اعادة الغرس 30%-

تتمثل العملية بُ قطع النخلة 
اقتلاع البصيلة اتٞذرية 
كالتخلص من منتجات 
القطع طبقا للشركط المحددة 
بُ دفتً الشركط التقنية الذم 
يعده ات١عهد التقتٍ لتنمية 

 الفلاحة الصحراكية

 مست
 حي يرغب بُ تٕديد كاحتو للنخيل.تٙر فلا

  ت٬ب
 اف توافق الادارة الفلاحية المحلية على ت٧اعة الاقتلاع .

  ًيشت
ط لدعم عملية قطع النخيل الالتزاـ القطعي من طرؼ مقدـ الطلب لاعادة 

 زراعتها كفقا لدفتً الشركط التقنية للادارة الفلاحية.
تعديل التًبة 

 الرملية
دج/ىكتار   10.000%

 ىكتار2حد  كاقصى
 :كيفيات الدفع

بعد معاينة الات٧از الفعلي للعمل 
من طرؼ الادارة الفلاحية 

 المحلية.

التحستُ ات١ادم للتًبة 
ات١تواجدة بُ مناطق صعود 

 ات١لح كالغوط
 
 
 

 مست
تٙرة فلاحية موجودة بُ مناطق صعود ات١لح كالغوط تٙثل اعراض الات٨لاؿ 

 الناجم عن صعود ات١ياه.
  تبقى

ستثمار بات١بادرة المحلية خاضعة لرام الادارة الفلاحية المحلية )اللجنة فرصة الا
 التقنية للولاية(تصادؽ عليو الادارة ات١ركزية.

 
 

 مستثمر فلاحي يتوفر على :انشاء كاحة ت٩يل اتٕديد  70.000بسقف  %30غرس اتٞبار حد عملية الغراسات 
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 10اقصى  اتٞديدة
 ىكتارات

 دج/ىكتار لاقتناء اتٞبار
 كيفيات الدفع:

من ات١بلغ الاتٚابٕ عند  60%-
رس بعد الات٧از الفعلي ات١عاين الغ

قانونا من طرؼ الادارة الفلاحية 
 المحلية

سنة كاحدة بعد تاريخ  40%-
الات٧از على اساس معاينة 

من اتٟبار  %80استًجاع 
 ات١غركس 

كالزيادة بُ قدرة زراعة النخيل 
ات١نجزة حسب الشركط 
التقنية المحددة بُ دفتً 

نية الذم يعده الشركط التق
ات١عهد التقتٍ لتنمية الزراعة 

 الصحراكية

 ىكتار 0.5مساحة للغرس لاتقل عن -
 ؿ/ثا/ىكتار.01موارد مائية مؤكدة تتناسب كالغرس ات١توقع تٔعدؿ تدفق -

ت٬ب اف يؤتى باتٞبار حصريا من نفس منطقة الغرس كتٮضع ت١راقبة مفتشية 
 للولاية. الصحة النباتية

من الشتائل من ت٥تلف  %20ت٬ب اف يشمل الغرس كجوبا مالا يقل عن 
الاصناؼ المحلية بناء على توصيات خاصة من ات١عهد التقتٍ لتنمية الفلاحة 

 الصحراكية كات١عهد الوطتٍ اتٞزائرم للاتْاث الزراعية.
 يتعهد ات١ستثمر صراحة تْماية غرسو بوضع مصدات الرياح

ك انشاء غوطة ا
 بردة 

حفر كازالة التًبة حتى  للتذكتَ 
الوصوؿ إبٔ ات١نطقة الرطبة 
كذلك لغرس اتٞبار على 

 مستول ات١ياه اتٞوفية

يستجيب مشركع الانشاء ت٠صوصية ات١نطقة اين تٯارس ىذا النظاـ من قبل 
 بُ ات١ناطق الكثبانية كبوجود ات١ياه اتٞوفية كمياه العرؽ .

رة المحلية خاضعة لرام الادارة الفلاحية المحلية تبقى فرصة الاستثمار بات١باد
 تصادؽ عليو الادارة ات١ركزية.

قلع كاتلاؼ  عملية اتٟماية
النخيل ات١صاب 

 بالبيوض

دج  1.400بسقف  30%
 للنخلة 

قلع كحرؽ النخيل ات١صابة 
بالبيوض على اساس شركط 
الصحة النباتية التي تعدىا 

 الادارة الفلاحية المحلية

 عدىا مفتشية الصحة النباتية للولايةت  معاينة
لا تٯكن اعادة الغرس برخصة من مفتشية الصحة النباتية للولاية كىذا الا بعد 

 سنة من القلع

ازالة الاعشاب 
ات١وجودة بواحات 

دج  5.000بسقف  30%
 /ىكتار 

ات١كافحة الكيماكية ضد 
الامراض ات١فاجئة بواسطة 

تٮضع دعم ىذا العمل لصياغة مشركع معاتٞة يشمل ت٣موعة من 
 ات١ستثمرات الفلاحية من ات١نطقة ات١نسجمة ات١عنية 
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 وزارة الفلاحة والتنمية الريفية-2014ماي  –المصدر :قائمة دعم الاستثمار من الصندوق الوطني للتنمية الفلاحية 

 
       

مبيد مصدؽ مناسب طبقا  النخيل 
ركط التقنية لاستعماؿ للش

 ات١نتوج

 يقتًح ات١شركع من طرؼ الراغبتُ ات١عنيتُ كتبادر بو الادارة الفلاحية المحلية 
تثمرات الفلاحية تٗضع عملية ات١عاتٞة بشكل فردم كبالنسبة تٟالة ات١س

 ات١عزكلة ات١عتًؼ باصابتها من طرؼ مفتشية الصحة النباتية للولاية
 إبٔ موافقة الادارة الفلاحية المحلية

تٛاية ات٪اط 
التمور)نوع دقلة 

 نور(

ج/ق 12.000بسقف  30%
 ت٩لة/ىكتار 120لكثافة تقدر ب

 

تٛاية الات٪اط بوضعها بُ 
اكياس بلاستيكية ضد 

 ة الامطار ات٠ريفي

 تبقى فرصة جار ات١بادرة المحلية خاضعة ت١وافقة الادارة الفلاحية المحلية

دج/كلغ مصدر 8دج/كلغ مصدر بدكف توضيب 5 دعم التصدير
 كلغ كاقل1بُ تغليف ب

منح علاكة للتحفيز لتصدير 
 التمور 

تٖدد الشركط ات٠اصة للتاىيل تٔقرر كزارم)كزارة الفلاحة كالتنمية الريفية(اك 
 شتًؾ)كزارة التجارة/كزارة الفلاحة كالتنمية الريفية(كزارم م

 
 توضيب التمور لتصدير:

اقتناء العتاد ات١ختص لتجهيز كحدات 
جديدة اك تٕديد تٕهيزات كحدات 

 متواجدة

بسقف 30%
 دج4.000.000

تٕهيز الفرز كالغسل كالتًطيب 
 كات١عاتٟة كالتوضيب كالتخزين 

تجهيزات ذات ات١بادرة المحلية ت١صادقة تٕديد ال كأتٗضع فرصة مشركع اقتناء 
 الفلاحية المحلية  الإدارة رأمالادارة ات١ركزية بعد اخذ 
 من مبلغ الاستثمار أدنىكحد   %15يتعتُ على ات١رقي تقدنً 
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 دعم زراعة الحمضيات - رابعا
 بهدؼ تشجيع كتوسيع زراعة اتٟمضيات كاستًجاع أت٫يتها بُ الإنتاج الزراعي الوطتٍ، قامت الدكلة عن طريق     

 ات١خطط الوطتٍ للضبط كالتنمية الفلاحية بدعم ات١زارعتُ على تٕديد الأشجار الكبتَة السن كغرس مساحة جديدة
دج/للهكتار، كعند القلع ات١تقاطع للجذكر يتلقى دعم 23.333ػجار الكبتَة السن تٔبلغ دعم قطع الأش من خلاؿ
بُ حالة غرس أشجار جديدة تدعم عملية تٖضتَ التًبة)اتٟػرث العميق أك القلع ات١تقاطع( ، دج/للهكتار23.333

دج/للهكتار، 13.333دج/للهكتار،كاستعماؿ الأتٝدة العميقة 23.333بـ ىكتار على الأقل13لقطعةأرض تقدر 
بالنسبة لدعم الأشجار ات١ثمرة )التفاح، ، ك دج/للهكتار33.333شتلة/للهكتار كحد أقصى033 الشتلات كاقتناء

ات١شمش، اتٞوز، اللوز، التتُ، الفستق(، يتم دعم الغرس اتٞديد من خلاؿ دعم تٖضتَ التًبة كالقياـ باتٟرث العميق بػ 
دج/للهكتار، بشرط أف تتواجد ىذه الأراضي بُ  23.333بػ 3ـ1فر دج/للهكتار، كما يدعم حفر ات23.333ٟ

ىكتار، كػما يػدعم إستعػماؿ 3.20للغػرس لاتقل عن  ات١ناطق اتٞبلية كات١ناطق شبو اتٞافة، كأف يكتسب ات١زارع مساحة
دعم إقتناء ،دج/للهكتار63.333دج/للهكتار كحد أقصى،كالأتٝدة العميقة بالنشر بػ 23.333الأتٝػدة العػميقة بػ 

 1.الشتلات بالنسبة ت٢ذه الأشجار ات١ثمرة كالتي تكوف مراقبة من طرؼ ات١صابّ الرتٝية
 بالنسبة للحمضيات بٓ يأبٌ الإصلاح بأم تغيتَ كبتَ ماعدا تٗفيض دعم نزع الأشجار ات١سنة كاتٞذكر إبٔ     
 (ػلة/للهكتار، دعم مكافحة الإصابة بشت033دج/للشتلة، كحد أقصى 33دج/للشجرة، كدعم إقتناء الشتلات بػ 103

(nématodes أما دعم زراعة الأشجار ات١ثمرة فإف دعم اتٟرث بٓ تتغتَ كحدث  دج/للهكتار2.033ػ كحد أقصى
دج/للهكتار، كما بً تٗفيض دعم الأتٝدة العميقة 23.333عوض  دج/للحفرة133بػ  3ـ1تغيتَ بُ دعم حفر اتٟفر 

 :/للهكتار، كحدد دعم إقتناء الشتلات كفق مايليدج23.333عوض دج/للهكتار13.333إبٔ 
 دج/للشلة، شتلات التت233ُدج/للشلة، شتلات الكرز 03دج/للشلة، كرديات ذات نواة 03كرديات ذات بذرة -

 دج/للشلة، شتلات ات٠وخ كالدراؽ بػ203دج/للشلة، شتلات اتٞوز كاللوز 203دج/للشلة، شتلات الفستق 03
 2دج/للشتلة63

 ( دعم زراعة اتٟمضيات 13بتُ اتٞدكؿ رقم )كي     

                                                           
1

، أطروحة دكتوراه فً العلوم القطاع الزراعً الجزائري وإشكالٌة دعم الاستثمار فً ظل الانضمام إلى المنظمة العالمٌة لتجارةغردي محمد، 

 .143، ص2011، 03الاقتصادٌة، جامعة الجزائر 
2

 .157 صمرجع نفسه،   
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 حمضيات( دعم زراعة ال13الجدول رقم )

 الريفية وزارة الفلاحة والتنمية-2014ماي  –المصدر :قائمة دعم الاستثمار من الصندوق الوطني للتنمية الفلاحية 

 شركط التاىيل تعاريف مستول الدعم الأعماؿمدكنة 
اقتلاع اشجار 

 اتٟمضيات ات١سنة
دج للاصل بسقف 70

 دج18.000
 كيفيات الدفع:

تٯنح الدعم بعد معاينة اقتلاع 
 كتنظيف القطعة

اقتلاع شتلات ببستاف ذك كثافة اقصاىا 
شركط ات١لائمة شتلة/ىكتار حسب ال 260

التي ينص عليها دفتً الالتزامات التقنية 
الذم يعده ات١عهد التقتٍ لزراعة اشجار 

 الفواكو كالكركـ

 فلاح تٯلك:
 سنة فما فوؽ60بستاف غتَ منتج عمره 

رخصة مسلمة من اللجنة التقنية ت١ديرية ات١صابّ الفلاحية 
 /ات١عهد التقتٍ لزراعة اشجار الفواكو كالكركـ

دج/للاصل 50بسقف %30 الاغراساحياء 
 دج/ىكتار 13.000ككحد اقصى 

 كيفيات الدفع:
تٯنح الدعم بعد الغرس كمعاينة 
الانبات الفعلي كذلك عند نهاية 
شهر جواف كحد اقصى من سنة 

 الغرس

حجم تٕديد البساتتُ غتَ ات١نتجة بكثافة 
شتلة/ىكتار حسب الشركط 260اقصاىا 

الالتزامات ات١لائمة التي ينص عليها دفتً 
التقنية الذم يعده ات١عهد التقتٍ لزراعة 

 اشجار الفواكو كالكركـ

 سنة60ك40فلاح تٯلك بستاف غتَ منتج عمره بتُ 
يتم التجديد بعد ترخيص تسلمو اللجنة التقنية ت١ديرية ات١صابّ 

.  الفلاحية/ات١عهد التقتٍ لزراعة اشجار الفواكو كالكركـ
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 أسعار المنتجات الزراعيةو سعر الصرف ومعدل التضخم تطور تحليل المبحث الرابع : 
ذات الأت٫ية اتٟيوية بُ عنصرين تدخل الدكلة بُ تنظيم أسعار ات١نتجات الزراعية للسلع  اتٕاىاتتٯكن حصر 

كبُ ىذه اتٟالة فإف الأسعار التي  ، تٖديد مباشر لأسعار منتجات أساسية معينة كالقمح كالقطن كالشعتَ ت٫ا رئيستُ
 تٖددىا الدكلة للمزارعتُ تكوف ملزمة ما دامت الدكلة ىي ات١شتًم الأساسي أك الوحيد ت٢ذه ات١نتجات. 

الداخلية بُ حدكد ضيقة، كذلك بشراء منتجات زراعية  السوؽالتأثتَ بُ آلية  كىو بالإضافة إبٔ العنصر الثاني
 . بكميات ت٤دكدة، كبأكقات ت٥تلفة كمؤقتة

 (2015-2000)لجزائر خلال الفترة في االتضخم معدل المطلب الأول: تطور 
كرفع نظاـ الإعانات على أسعار مستلزمات  الدعم كتٖرير الأسعار بُ ظل التوجو ت٨و اقتصاد السوؽ  إلغاءإثر       

الضوابط على أسعار التجزئة كعلى ىوامش الربح بالنسبة ت١عظم السلع كات٠دمات،  كإزالة كدعم الاستهلاؾ،الإنتاج 
بسبب التحولات العميقة كاتٞذرية التي (2015-2000)خم بشكل متسارع خلاؿ الفتًة ات١متدة بتُ معدؿ التض ارتفع

 كاتٞدكؿ التابٕ يبتُ تطور معدلات التضخم.  اتٞزائرم الاقتصادشهدىا 
 (2015-2000)خلال الفترة ( تطور معدلات التضخم في الجزائر14الجدول رقم )

-2008-2004)المصدر : التقارٌر السنوٌة حول الوضعٌة النقدٌة والمالٌة للجزائر الصادرة عن بنك الجزائر

2011-2015 )(algeria.dz-of-http://www.bank). 
(؛ أنو بُ بُ بداية الألفية ىناؾ استقرار بُ معدلات التضخم كتراكحت 14نلاحظ من معطيات اتٞدكؿ )       

كز على كضع حدكد لنمو الكتلة النقدية كتقييد تتً التي  نقدية السياسة كيرجع ذلك إبٔ ال  %4ك 2معدلاتو بتُ  
بفضل العوامل الأساسية % 1.42أدنى مستولمعدؿ التضخم إبٔ  ات٩فض 2002في عاـ ف للاقتصاد،توزيع القركض 

الفعلي،  الاتٝيسعر الصرؼ استقرار بُ  التي تؤثر على تطور ات١ستول العاـ للأسعار كىي التغتَ بُ عرض النقود ك
تٖرير الأسعار، كمواصلة تٗلص ات٠زينة من ات١ديونية  كاستكماؿ إجراءات 2003 ر النفط العات١ية ات١لائمةكتٖركات أسعا

عدـ قدرة العرض شهدت ارتفاع ت٤سوس بُ معدؿ التضخم  كالسبب  2012إبٔ غاية  2008كبداية سنة الداخلية، 
عرؼ كما ، لنفقات اتٟكومية الضخمة سببها ا الكلي على مواجهة الطلب الكلي ات١غذم لسياسة نقدية توسعية

كىو أعلى معدؿ يسجلو طواؿ العشرية الأكبٔ من  %8.89تٔعدؿ  2012ذركتو سنة بلغ   ارتفاعامعدؿ التضخم 
العات١ي  الاقتصادالتضخم ات١ستورد لاسيما بُ الدكؿ الناشئة حيث تعرّض  ارتفاععود السبب إبٔ ك ي  القرف اتٟابٕ

بُ أسعار  الارتفاعككذا تأثتَ  .2008من متصف عاـ  اعتبارااعياتها بشكل كاضح لأزمة ركود حادة ظهرت تد

 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 2000 السنة 

 3.67 2.31 1.38 3.96 4.27 1.42 4.23 0.34 %معدؿ التضخم 

 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 السنة 

 4.78 2.92 3.25 8.89 4.52 3.91 5.73 4.86 %معدؿ التضخم 

http://www.arab-ency.com/index.php?module=pnEncyclopedia&func=display_term&id=9247&vid=34
http://www.bank-of-algeria.dz/
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إبٔ ات١ستول العابٕ لأسعار ات١نتجات الفلاحية ك ات١نتجات الطاقوية كالسلع القاعدية خاصة ات١واد الغذائية الأساسية 
 2014.1ات١ستوردة 

 (2015-2000)في الجزائر خلال الفترة المطلب الثاني: تطور سعر الصرف 
،كلا يرجع ىذا الات٩فاض إبٔ  (2015-2000تدرت٬ي خلاؿ فتًة ) ضلقد عرؼ سعر الصرؼ بُ اتٞزائر ات٩فا     

تٗفيض العملة فحسب؛ بل إتباع البنوؾ التجارية سياسة تسمح للمتعاملتُ الاقتصاديتُ للحصوؿ على العملة الصعبة 
رجية  بُ ظل انفتاح الاقتصاد اتٞزائرم كاعتماده بُ ىذه الفتًة على باللجوء إبٔ القركض ات١ستندية لتمويل التجارة ات٠ا

 ( تطور معدلات سعر الصرؼ الدينار اتٞزائرم مقابل الدكلار الأمريكي . 15الاستتَاد ، كيبتُ اتٞدكؿ رقم )
 (2015-2000)خلال الفترة (: تطور معدلات سعر الصرف في الجزائر 15الجدول رقم )

-2008-2004)حول الوضعٌة النقدٌة والمالٌة للجزائر الصادرة عن بنك الجزائرالمصدر : التقارٌر السنوٌة 

2011-2015 )(algeria.dz-of-http://www.bank). 
 

ىذه الفتًة  خلاؿ مقابل الدكلار  شهد استقرارا سعر صرؼ العملة الوطنية للجزائرأف  (15)يبتُ اتٞدكؿ رقم         
الصرؼ تتميز باستقرار سعر الصرؼ الفعلي اتٟقيقي نظرا لتخصيص  سعر سياسةأف  حيث دج /دكلار،77تٔتوسط 

عملة الدينار  استقراركحسب بنك اتٞزائر فإف ىذه النسبة كافية لضماف  ،الصرؼ ت٨و تغطية الواردات احتياطات
العملة مقارنة بالعملات  التبادؿ كتداكؿ ة التنقيط بُ معادلةسوؽ الصرؼ، من منظور أنها فعّالة من ناحي المحلي بُ
الأمر دج /دكلار  كيرجع ذلك إبٔ الأزمة العات١ية  64.58التي عرفت سعر صرؼ ب 2008ما عد سنة  الأجنبية

 استقرارضماف  استمرار 2010كحسب بنك اتٞزائر، فقد عرؼ عاـ ، الاستثمارالذم يعتبر دافع إت٬ابي لتعزيز مناخ 
، رغم تأكيد  %.2.64الدينار لقيمة  اكتساباتٟقيقية، من خلاؿ  نسبة صرؼ الدينار من حيث القيمة الفعلية

فاتورة الواردات التي  احتسابمن قيمتو، كىي نسبة ت٥يّبة، خصوصا إذا ما بً  %30خسر  ات٠براء أف الدينار اتٞزائرم
تعرض الاقتصاد اتٞزائرم من   2013كبداية من سنة  .ستتَادالاسنويا بفعل تزايد قيمة الأكرك كالدكلار عملتا  تتضخم

لضربات مالية موجعة جرَّاء تقلبات أسعار الصرؼ بُ ظل التبعية لصادرات النفط التي تشكل خلاؿ ميزاف ات١دفوعات 
 كيرجع ذلك إبٔ السياسة التي تبعتها اتٟكومة بُ تٗفيض قيمة العملة بهدؼ كبح من قيمة ت٣مل الصادرات 97%

فاتورة الواردات كالعمل على تشجيع الصادرات خاصة ات١نتجات الزراعية التي عرفت تطور ملحوظ بُ قيمة صادراتها 
  خلاؿ السنوات الأختَة .

                                                           
1

 (http://www.bank-of-algeria.dzٌر السنوٌة حول الوضعٌة النقدٌة والمالٌة للجزائر الصادرة عن بنك الجزائر )التقار  

 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 2000 السنة 

 69,29 72,65 73,28 72,06 77,39 79,68 77,22 75,26 سعر الصرؼ مقابل الدكلار   

 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 السنة 

 100,69 80,58 79,37 77,54 72,94 74,39 72,65 64,58 سعر الصرؼ مقابل الدكلار   

http://www.bank-of-algeria.dz/
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    (2015-2000)في الجزائر خلال الفترة  تطور أسعار البطاطس الثالث:المطلب 
كما أف   ،الأسعار بُ سوؽ البطاطس سيادة مستويات ت٥تلفة من (15) ( كالشكل16يوضح اتٞوؿ رقم ) 

كقد   سأسعار التجزئة بدكرىا تٗتلف عن سعر اتٞملة. كمن ناحية أخرل يلاحظ اختلاؼ بُ أسعار اتٞملة للبطاط
، ككاف 2015دج /كغ سنة  43دج /كغ ارتفع إبٔ  26عرفت إتٕاه عاـ متزايد فبعدما كاف متوسط الأسعار اتٞملة 

كىذا راجع إبٔ زيادة حجم الإنتاج كارتفاع ات١ردكدية بنسب عالية  2005كغ سنة دج /17اقل سعر للبطاطس ىو  
 ككذا زيادة ات١ساحة ات١زركعة .

من جهة أخرل  تتفاكت أسعار التجزئة مع أسعار اتٞملة من سنة إبٔ أخرل  كات١لاحظ ىنا انو بعدما كاف الفرؽ بتُ 
ارتفع ىذا ات٢امش ليصبح يتًاكح بتُ  2000/2005ة دج بتُ سن7دج ك6أسعار اتٞملة كالتجزئة يتًكاح بتُ  

 دج للسنوات الأختَة  .  12و10
تذبذب أسعار البطاطس ناتج عن التسويق،ك ضعف غرؼ التبريد بُ استيعاب الإنتاج الوفتَ ت١ادة البطاطس 

قرار خاصة بُ بعض الولايات مثل عتُ الدفلى ككادم سوؼ،جعل شبكة التخزين عاجزة عن ات١سات٫ة بُ است
التموين، ككذلك نقص عدد الأسواؽ اتٞوارية الذم ساىم بشكل كبتَ بُ تضخيم الفارؽ بتُ سعرم اتٞملة كالتجزئة 
من طرؼ الوسطاء الذين يعمدكف إبٔ رفع الأسعار، كمن تٙة ات١ضاربة، كىو ما يؤدم إبٔ ارتفاع أسعارىا بتُ اتٟتُ 

 كالتجزئة للبطاطس( تطور أسعار اتٞملة 15كيوضح الشكل رقم ).كالآخر
    (2015-2000) في الجزائر خلال الفترة تطور أسعار البطاطس (: 15شكل رقم )

 الوحدة: دج/طن                                                                                          

 
 18المصدر: إعداد الباحث  بالاعتماد على معطيات الجدول رقم 

دج   25بُ ىذه اتٟالة فإف تٖديد حد أقصى لأسعار بعض ات١نتجات التي تشتًيها مؤسسات الدكلة   لبطاطس()كا 
 مباشر، كبقدر حجم الشراء، لكنها لا تقرر أسعار من الناحية الفعلية بطريق غتَ السوؽكغ  من البطاطس تؤثر بُ 

 كما يوضحو اتٞدكؿ التابٕ:كىو ما نلاحظو بُ أسعار اتٞملة كالتجزئة بُ ت٥تلف اسواؽ الوطن  ، السوؽ اتٟقيقية
 

http://www.arab-ency.com/index.php?module=pnEncyclopedia&func=display_term&id=9247&vid=34
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 في الجزائر (: متوسط أسعار البطاطس بالجملة والتجزئة16جدول رقم )
 /كغار التجزئة دجمتوسط أسع /كغدج   متوسط أسعار اتٞملة السنوات

2002 26 32 

2003 19 24 

2004 19 28 

2005 17 24 

2006 28 36 

2007 41 51 

2008 28 36 

2009 34 44 

2010 28 37 

2011 31 40 

2012 43 55 

2013 29 39 

2014 39 51 

2015 43 56 

 . 2015،مصلحة الإنتاج والأسعار، والتنمية الريفية المصدر:وزارة الفلاحة
  (2015-2000)في الجزائر خلال الفترة تمور تطور أسعار الرابع :لمطلب الا

دينار للكيلوغراـ الواحد،  400بلغت بُ بعض اتٟالات  ؛ حيثغلاء غتَ مبرر بُ الأسعارعرؼ منتوج التمور       
بب ما ت٭دث من كقد أدت ىذه الوضعية إبٔ عدـ استفادة ات١ستهلك من ات١كونات الأساسية ت١ادة التمر، كىذا بس

التجار لغرؼ التبريد  لتخزين ات١نتوج كبيعو طواؿ العاـ  كما ىو مبتُ بُ الشكل  ؿكاستغلاتٖايل بُ أسواؽ التجزئة،  
   . (17) كاتٞدكؿ رقم (16)

 دج/طن  (2015-2000)في الجزائر خلال الفترة تمور (تطور أسعار ال16شكل رقم )

 
 

 17عطيات الجدول رقم المصدر: إعداد الباحث بناءا على م
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 دج/طن  (2015-2000)في الجزائر خلال الفترة تمور لل ةأسعار التجزئتطور (: 17جدول  )
 السنوات التجزئة أسعار

120000,00 2000 

125000,00 2001 

129000,00 2002 

126000,00 2003 

138000,00 2004 

151000,00 2005 

160000,00 2006 

176000,00 2007 

205000,00 2008 

235000,00 2009 

273000,00 2010 

302000,00 2011 

345000,00 2012 

387000,00 2013 

461000,00 2014 

486000,00 2015 

 . 2015،مصلحة الإنتاج والأسعار، والتنمية الريفية المصدر:وزارة الفلاحة
واترة  كمتباعدة من سنة إبٔ أخرل، فبعد ما  كما يلاحظ من معطيات اتٞدكؿ أعلاه أف أسعار التمور عرفت زيادة مت

دج /كغ،  كيرجع ذلك إبٔ احتكار ىذا  486ارتفع إبٔ  2000دج بُ سنة  120كاف سعر الكغ الواحد يساكم 
ات١نتوج كتوزيعو طيلة السنة بالاعتماد على غرؼ التبريد ىذا من جهة ، كمن جهة ثانية ارتفاع الكميات ات١صدرة ت٨و 

 ات٠ارج.
 

 .(2015-2000) في الجزائر خلال الفترة تطور أسعار الحمضيات: الخامس المطلب

كقد عرفت  (2015-2000)تطور أسعار اتٟمضيات خلاؿ الفتًة   (17) ( كالشكل18يوضح اتٞدكؿ رقم )
 لتصل إبٔ ت كتضاعفت الأسعاررتفع، ا2000/ كغ سنة دج  60فبعدما كاف متوسط الأسعار  ؛إتٕاه عاـ متزايد

ت٦ا أدل إبٔ ات٩فاض عرض منتوج  حجم الإنتاج ات٩فاض مردكدية ، كىذا راجع إب2015ٔكغ سنة دج / 132
 . اتٟمضيات مقابل الطلب ات١تزايد عليو سواء كاف ىذا الطلب استهلاؾ نهائي أك استهلاؾ صناعي
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 (2015-2000)في الجزائر خلال الفترة تطور أسعار الحمضيات(: 17)شكل رقم 

 الوحدة دج/طن                                                                       

 .18المصدر: إعداد الباحث بالاعتماد على الجدول رقم 
 الوحدة دج/طن  (2015-2000)في الجزائر خلال الفترة  لحمضياتل التجزئة تطور أسعار   :(18جدول رقم)

 السنوات  التجزئة   أسعار

60000 2000 

62000 2001 

64000 2002 

66000 2003 

72000 2004 

77000 2005 

68000 2006 

91000 2007 

86000 2008 

95000 2009 

130000 2010 

109000 2011 

122000 2012 

125000 2013 

127000 2014 

132000 2015 

 . 2015،مصلحة الإنتاج والأسعار، والتنمية الريفية المصدر:وزارة الفلاحة
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 المبحث الخامس: تحليل المنتجات الزراعية المصدرة 
من ت٣موع الصادرات، كت١ا كانت صادرات  %97من المحركقات حيث ت٘ثل  اتتشكل الصادرات اتٞزائرية أساس

المحركقات لا تشملها عملية التحرير فات١توقع أف الاستفادة من عملية التصدير ستكوف ت٤دكدة كتقتصر على بعض 
  .قط كالصادرات التي تتمتع تٔركنة طلب عالية داخل السوؽ الأكركبيةالقطاعات ف

 (2015-2000)الإجماليالميزان التجاري المطلب الأول: 
تغتَ ات١يزاف  كارتبطت٘ثل حركة الصادرات كالواردات كتأثتَىا على ميزاف ات١دفوعات أىم مؤشرات التوازف ات٠ارجي        

تذبذب الواردات  انعكاساتت المحركقات )البتًكؿ كالغاز الطبيعي(، بالإضافة إبٔ التجارم اتٞزائرم بتغتَات عائدا
على كضعية ىذا ات١يزاف، فات١يزاف التجارم مركز تراكم العملة الصعبة بُ اتٞزائر كتدىوره يعتبر سبب الأزمات 

 .2015-2000لفتًة ( كضعية ات١يزاف التجارم ل19، كيبتُ اتٞدكؿ  رقم )التي عرفتها اتٞزائر  الاقتصادية
 )مليوف دكلار(الوحدة:        (2015-2000)للفترة  الإجمالي في الجزائر الميزان التجاري  :(19الجدول رقم )

معدؿ 
 التغطية

 الواردات ات١يزاف التجارم
C.A.F 

 الصادراتاتٚابٕ 
 F.O.B 

الصدرات خارج 
 قطاع المحركقات

 الصادرات
 المحركقات

 السنوات

240 12858 9173 22031 612 21419 2000 

192 9192 9940 19132 648 18484 2001 

157 6816 12009 18825 734 18091 2002 

182 11078 13534 24612 673 23939 2003 

175 13775 18308 32083 781 31302 2004 

226 25644 20357 46001 907 45094 2005 

255 33157 21456 54613 1184 53429 2006 

218 32532 27631 60163 1332 58831 2007 

201 39819 39479 79298 1937 77361 2008 

115 5900 39294 45194 1066 44128 2009 

141 16580 40473 57053 1526 55527 2010 

156 26242 47247 73489 2062 71427 2011 

143 21490 50376 71866 2062 69804 2012 

118 9946 55028 64974 2014 62960 2013 

107 4306 58580 62886 2582 60304 2014 

67 -17034 51702 34668 1969 32699 2015 

 - www.ons.dz  2016:ات٠ارجية للجزائر ةتقرير التجار  –:   الباحث اعتمادا على إعدادالمصدر: 

FAOSTAT  : Mises à jour 17 mai 2017 -  

  الصادرات أولا:
بػ  2000الصادرات بُ سنة  قدرت قيمةحيث  ،ملحوظا عرفت تطورات اتٞزائرية الصادرا يبتُ اتٞدكؿ أعلاه؛ أف  

كيصل مبلغ الصادرات ذركتو سنة  أكثرتٔعدؿ ت٪و  2015بُ سنة  مليوف 34668إبٔ لمليوف  دكلار لتتنتق22031
% 97من تشكل ما يقارب  باعتبارىادكلار كىذا نتيجة لارتفاع أسعار المحركقات مليوف  79298حيث بلغ  2008

إبٔ ات٩فاض أسعار المحركقات نتيجة  ذلككيعود ،كبعدىا عرفت الصادرات تذبذبا،للصادرات الإتٚاليةمن القيمة 
إبٔ  أدلت٦ا  كالأمريكية الأكركبيةعلى اقتصاديات كثتَ من الدكؿ  أثرتكالتي  2008الاقتصادية العات١ية بُ سنة  الأزمة

 ات٩فاض الطلب العات١ي على مادة النفط. 
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 ثانيا: الواردات
دكلار سنة مليوف  21456من  أكثرإبٔ  2000مليوف دكلار سنة  9173من  الإتٚاليةارتفعت الواردات         
انو ابتداء من سنة  ؛إلاكبر من معدؿ ت٪و الوارداتأكىذا نتيجة ت٪و الصادرات تٔعدؿ   %59 تٔعدؿ ت٪و بلغ 2006
الناتج عن ت٪و  الإتٚاليةللواردات بُ كىذا نتيجة لنمو الواردات  بدا معدؿ تغطية بُ الات٩فاض  الصادرات 2007

الواردات من ات١نتجات الغذائية كات١واد الصناعية على كجو ات٠صوص كات٩فاض الصادرات الناتج عن ات٩فاض أسعار 
 لار. ( مليوف دك  17034-بقيمة )  2015كالذم كاف سبب بُ تسجيل عجز بُ ات١يزاف التجارم  لسنة المحركقات.

 مساىمة الزراعة في التجارة الخارجية  المطلب الثاني:
   تبنت اتٞزائر بُ سياستها الإصلاحية تٖرير التجارة كمنها تٕارة ات١نتجات الزراعية، من خلاؿ تٗفيضها للرسوـ      

 ية عن طريق عملياتاتٞمركية كتقدنً الدعم كاتٟوافز للتصدير، ت٦ا نتج عنو تٖسن مشاركة الزراعة بُ التجارة ات٠ارج
 :تصدير كاستتَاد ىذه ات١نتجات، كىو ما نتناكلو فيما يلي

                        أولا:الميزان التجاري للمنتجات الزراعية
 تعد مسات٫ة الزراعة بُ ترقية الصادرات مؤشرا آخرا من ات١ؤشرات ات١همة للدلالة على أت٫ية القطاع الزراعي بُ       

 اد الوطتٍ، كت٘ثل الصادرات بصفة عامة مصدرا أساسيا من مصادر جلب العملة الصعبة لتغطية مبالغتنمية الإقتص
 الإستتَاد، كت٘ويل مشاريع التنمية المحلية، كما يعتبر التصدير منفذا أساسيا للسلع الوطنية إذا عجزت السوؽ الوطنية

تطور الصادرات الزراعية  (20)للمواطنتُ،كيبتُ اتٞدكؿ على إستيعابها، نتيجة الإكتفاء الذابٌ كنقص القدرة الشرائية
 ة تغطيتها للواردات.كنسب

 ردولا1000 :الوحدة          (2015-2000)في الجزائر ( :الميزان التجاري الزراعي20الجدول رقم )
 السنوات F.O.B   الزراعية الصادرات الواردات الزراعية  C.A.F معدل التغطية

4 2778209 111214.6 2000 

5 3024084 151849 2001 

3.7 3454494 126849 2002 

3.8 3560592 134731.2 2003 

3.2 4653102 150327.6 2004 

3.6 4621693 167473 2005 

3.5 4630807 162922 2006 

3.0 6076156 180855 2007 

3.3 9242160 302451 2008 

2.9 8159300 234592 2009 

5.9 7640555 451619 2010 

2.6 7826710 208510 2011 

7.4 11244490 840000 2012 

3.2 17517580 568510 2013 

3.9 19409380 772540 2014 

6.7 11790680 795540 2015 

 (SIICات١ركز الوطتٍ للمعلومات كإحصائيات اتٞمارؾ) - :اعتمادا علىالباحث  إعداد:من المصدر
 www.aoad.org-9056 سنة 35- 32المجلد -الكتاب السنوم للإحصاءات الزراعيةات١نظمة العربية للتنمية الزراعية -

http://www.aoad.org./
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 :الصادرات الزراعية -1
 الأساسيةت٭تل القطاع الزراعي دكرا ىاما من ناحية قدرتو على توفتَ ات١وارد النقدية كاستخدامها بُ الاحتياجات        
بُ الفتًة مابتُ  إيراداتبُ تٖصيل  كالتي سات٫ت ةالزراعيللمنتجات  من خلاؿ عملية التصدير ة الاقتصاديةللتنمي

 من 2000سجلت الصادرات الزراعية ت٪و بُ نفس الفتًة حيث انتقلت قيمتها سنة  حيث،  ، 2015ك2000

لتصل ابٔ ،2010ف دكلار سنة مليو  451.61بٍ إبٔ  2008مليوف دكلار سنة  302.542مليوف دكلار إبٔ  111.2
يعود ىذا التطور بُ الصادرات الزراعية إبٔ نتائج برامج الدعم الفلاحي كالذم ك  ؛2015مليوف دكلار سنة  795.54
 الدكلية . الأسواؽت٦ا ساىم بُ ارتفاع الإنتاج الزراعي كتصريف الفائض إبٔ  ؛ضخمة أمواؿ استفاد من

تساىم  أنهانلاحظ  فإننا الإتٚاليةالصادرات  بإتٚابٕما قورنت  إذا أنها إلاراعية كرغم الزيادة بُ الصادرات الز       
 %، 0.37 %،0.51على التوابٕ  2010و 2005و 2000سنوات  بُبنسبة ضعيفة جدا حيث بلغت نسبتها 

فط ارتفاع أسعار الن أماـ، كخاصة قطاع المحركقات )أخرلكلعل ذلك يرجع إبٔ تنامي صادرات قطاعات % 0.84
 العات١ية(. الأسواؽبُ 
 :الواردات الزراعية -2

مليار  2.7، 2000، حيث بلغت سنة 2015و 2000ارتفعت فاتورة استتَاد ات١نتوج الزراعي بُ الفتًة مابتُ       
 9.2بقيمة  2008لتبلغ سنة  %58من  أكثرمليار دكلار تٔعدؿ ت٪و  4.62إبٔ  2005دكلار ،بٍ انتقلت بُ سنة 

مليار دكلار كىذا قد يعود إبٔ 19.4تٔقدار 2014؛ كتستمر الواردات الزراعية بُ الارتفاع لتبلغ ذركتها سنة مليار دكلار
زيادة الاستهلاؾ المحلي مع تٖسن ات١ستول ات١عيشي )نتيجة كجود برامج تنموية سات٫ت بُ الرفع من مداخيل الافراد 

  (الأجورإبٔ زيادة بُ  إضافةكالعائلات،
لنسبة لتغطية تكلفة استتَاد ات١نتوج الزراعي عن طريق ات١داخيل الناتٕة عن تصدير نفس ات١نتوج)معدؿ با أما       

 2009سنة % 2.9ك 2005سنة % 3.6بٍ  2000سنة  %4فقد سجل مستول ضعيف جدا،حيث بلغ  التغطية(

ة كىي كبح الواردات ؛ كتنخفض بعد ذلك  نظتَ السياسة ات١نتهجة من طرؼ الدكل2012سنة % 7.4، لتًتفع ابٔ 
ا ت٦اتٞزائر تدفع فاتورة غذائها من مداخيل المحركقات  كالمحافظة على الاحتياطي من الصرؼ الأجنبي، كات١لاحظ أف

الدكلية، كما يبقى الصبغة  الأسواؽالغذائي بُ حاؿ انهيار أسعار المحركقات بُ  الأمنستكوف لو تداعيات خطتَة على 
جل مداخيلو من استخراج ات١ادة ات٠اـ )النفط(من باطن  تأبٌطتٍ كىو انو اقتصاد ريعي ات١عركفة على الاقتصاد الو 

كتصديرىا إبٔ ات٠ارج رغم جهود الدكلة بُ ميداف تنمية الصادرات خارج قطاع المحركقات من خلاؿ ضخ  الأرض
 القطاع الفلاحي. كبالأخصضخمة للنهوض بالقطاعات ات١نتجة  أمواؿ
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 (2015-2000) درات الجزائرية من منتوج التمورتطور الصا -نياثا
 :أت٫هامازاؿ قطاع تصدير ات١نتوجات الزراعية تعتًضو كثتَ من الصعوبات  
 ؛مهتٍ للمتعاملتُ بُ ت٣اؿ تصدير ات١نتجات الفلاحية إطارسوء تنظيم السوؽ الداخلي كغياب  (1
 ؛عدـ مسات٫ة البنوؾ بُ ت٘ويل الصادرات الفلاحية (2
التي تفرض شركطا صارمة على ات١نتوجات الزراعية  الأكركبية كالأسواؽالدكلية   الأسواؽصعوبة دخوؿ بعض  (3

 ؛اتٞزائرية كالتي تفتقد الكثتَ من ات١عايتَ التي ت٬ب اف تتوفر بُ ات١نتوج للتصدير
 التلف.التي ىي بطبيعتها سريعة  تضعف كالافتقار لوسائل التبريد كاتٟفظ كالنقل التي تٖافظ على سلامة ات١نتوجا (4

 ( يبتُ تطور قيمة الصادرات من التمور اتٞزائرية  21كاتٞدكؿ رقم )    
 (2015-2000) للفنرة الجزائر في تطور صادرات منتوج التمور : (21الجدول رقم )

 السنوات القيمة تٔليوف دكلار
14.748 2000 

10.439 2001 

16.359 2002 

16.453 2003 

14.562 2004 

19.139 2005 

20.043 2006 

23.082 2007 

19.677 2008 

14.307 2009 

22.617 2010 

25.374 2011 

23.010 2012 

36.810 2013 

26.720 2014 

51.110 2015 

  

 (SINCالجمارك) وإحصائياتالمزكز الوطني للمعلومات  -الباحث اعتمادا  إعدادمن  انمصدر:

   Mises à jour 17 mai 2017 FAOSTAT: منظمة الأغذية والزراعة -                                            

    
من التمور بُ الفتًة مابتُ  قيمة الصادراتىناؾ نوعا من التذبذب بُ  أف من اتٞدكؿ أعلاه نلاحظ       
الدكلة  تسويقية فعالة ككاضحة ات١عابٓ سواء من إستًاتيجيةكيرجع ىذا التذبذب بُ التصدير إبٔ غياب  2009و2000

تزاؿ تعتًض تطوير  ترقية صادرات التمور من خلاؿ تذليل العقبات كالعوائق التي ما أىدافهااك ات٠واص تكوف من 
بُ حتُ   دكلار مليوف 19 حدكد  2005من التمر خلاؿ قيمة الصادرات فقد بلغت قطاع تصدير التمور بُ اتٞزائر.

تًاجع اتٟجم ات١صدر من ىذه ليمليوف دكلار،  23.082قيمة  2007بلغت القيمة ات١الية ات١صدرة من التمور خلاؿ 



ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالزراعية في الجزائر ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ للمنتجات الفصل الرابع: السياسة السعرية  
 

165 

 

؛ بعدىا عرفت الصادرات من التمور ارتفاع متزايد حيث  مليوف دكلار 14.307إبٔ اقل من  2009ات١ادة خلاؿ 
 .2015مليوف دكلار سنة  51.110بلغت قيمتها 

  الزراعية المشاكل المتعلقة بالصادراتالمطلب الثالث: 
الصادرات الزراعية بشكل عاـ بالعشوائية ، فالإضافة لتذبذب الإنتاج نتيجة اعتماد معظم الزراعة على تتصف       

الأمطار، ت٦ا أدل إبٔ التقلب بُ كمية السلع الزراعية ات١صدرة من عاـ لآخر، تبقى اتٞزائر بعيدة عن اعتماد أسس 
التصدير على حصوؿ  الفائض الذم يدفع إبٔ البحث  كمبادئ تٕعلها تٖافظ على أسواقها الزراعية، إذ تقتصر قرارات

عن أسواؽ للتصدير ، الأمر الذم لا يؤدم إبٔ قياـ أسواؽ تصريفية ثابتة  للمنتوج الزراعي على ات١دل البعيد ، كما 
يتصف التصدير خارج قطاع المحركقات باللامبالاة، حيث تعرؼ التمور ذات الشهرة العات١ية  غياب سياسة تصديرية 

 .1اضحة تسهر على تطبيقها اتٞهات الرتٝية كات١عنية بذلكك 
 أولا: أىم العوائق ومشاكل التصدير للمنتجات الزراعية 

 2فيما يلي: للمنتجات الزراعية العوائق كمشاكل التسويق ات٠ارجي أىمتمثل ت     
فيما تٮص  لزبائنهمة البتَكقراطية التي تسمح ت٢م بالاستجابة بسرع التأختَاتيشتكي ات١صدركف غالبا من  (1

 على التصدير؛ترخيص كات١وافقة 
تسويقية ما بتُ ات١صدرين كىذا كاضح من خلاؿ غياب التنسيق كركح التعاكف بتُ ات١صانع  إستًاتيجيةغياب  (2

 ؛من أجل توحيد ات١واصفات 
عاية اللازمة خاصة بتسويق ات١نتجات كتركيج الد أقساـ إنشاءعدـ اىتماـ ات١صدرين تٔا فيو الكفاية بضركرة  (3

 لفحص جودة التمور كنوعيتها كدعمها بات١هارات الوطنية ذات ات٠برة كالاختصاص. كأخرلت٢ا،
مزاتٛة التمور الاجنبية للتمور الوطنية كإتٕاه ات١واطنتُ كات١قيمتُ إبٔ شرائها بسبب عرضها اتٞيد للمستهلك  (4

 الاجنبي رغم ارتفاع سعرىا كما ىو اتٟاؿ لتمور التونسية.
 كط الزراعية كالفنية ات١تشددة بُ بعض الدكؿ كخاصة دكؿ الاتٖاد الاكربي.الشر  (5
ات١رغوبة فيها  كالأصناؼات٠ارجية من حيث حجم الطلب  بالأسواؽالنقص اتٟاد بُ ات١علومات ات١تعلقة  (6

 كحجم العبوات كطرؽ التغليف كالاشتًاطات الصحية كات١واصفات القياسية بُ البلد ات١راد التصدير لو.
 تفاع تكاليف النقل كالشحن.ار  (7

 
 
 
 

                                                           
11
 .356فوزٌة غربً، مرجع سبق ذكره،  ص  

2
، ور فً الجزائرالتسوٌق الدولً للمنتوج الزراعً كاداة  لتنمً الصادرات الجزائرٌة  خارج المحروقات دراسة حالة تسوٌق التمسلٌمان دحو،   

 .970ص ، 9056اطروحة دكتوراه علوم، علوم التسٌٌر، جامعة بسكرة، 
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 ثانيا:دعم الصادرات

1صندكؽ خاص لتًقية الصادرات يساىم بُ: تأسيسعمدت اتٞزائر على     
 

  ؛دراسة الأسواؽ ات٠ارجية كإعلاـ ات١صدرين كدراسة تٖستُ نوعية ات١نتجات  كات٠دمات ات١وجهة للتصدير (1
كالتكفل تٔصاريف مشاركة ات١ؤسسات بُ  ات٠ارج، مشاركة ات١صدرين بُ ات١عارض كالصالونات ات١تخصصة بُ (2

  ؛ات١نتديات التقنية الدكلية
كإنشاء خلايا  تشخيص )التصدير(أجل إعداد  كات١توسطة منالتكفل اتٞزئي ات١وجو للمؤسسات الصغتَة  (3

  ؛تصدير داخلية
لوحدات التجارية البحث عن الأسواؽ ات٠ارجية التي يتحملها ات١صدركف ،ككذا الإعانة ات١خصصة لإنشاء ا (4

  ؛بُ الأسواؽ ات٠ارجية
الإعانة ات١خصصة لطبع  كتوزيع الدعائم التًقوية للمنتجات كات٠دمات ات١وجهة للتصدير كاستعماؿ التقنيات  (5

 ؛اتٟديثة للإعلاـ  كالاتصاؿ )مواقع الكتًكنية(
  ؛وجهة للتصديرالإعانة ات١خصصة لإنشاء العلامة التجارية  كالتكفل تٔصاريف تٛاية ات١نتجات ات١ (6
  ؛تطبيق برامج التكوين بُ ات١هن ات١تعلقة بالتصدير (7
  ؛جزء من مصاريف النقل لتصدير ات١واد القابلة للتلف أك ذات الوجهة البعيدة (8
جزء من مصاريف متعلقة بتنظيم كات١شاركة بُ التظاىرات ات٠اصة ات١نظمة على ات١ستول الوطتٍ كات١خصصة  (9

  .ات١وجهة للتصديرلتًقية ات١نتجات اتٞزائرية 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
1

 .9054سبتمبر 54المتعلق بالصندوق الخاص لترقٌة الصادرات ،صادر فً  309-084مرسوم رئاسً رقم   
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 : خلاصة الفصل
 ما بً استخلاصو من ىذا الفصل:

أف أسعار السلع الزراعية تتغتَ نتيجة لعوامل متعددة مرتبطة بالنشاط الزراعي كىي تتمثل بُ الظركؼ ات١ناخية، -
مل كلها ستؤثر بُ عرض خصوبة الأراضي، كقابلية بعض السلع للتلف كعدـ قابلية البعض منها للتخزين. ىذه العوا

  ؛ات١نتجات الزراعية 
كات١تعلقة  التي اتٗذتها الدكلة اتٞزائرية بُ ت٣اؿ السياسة السعرية الزراعية التشريعيات القانونية لقد كاف ات٢دؼ من-

لتشجيع  مرحلة تٖرير الأسعار ك تٖديد القواعد ات١طبقة على ات١مارسات التجارية ك توفتَ ات١ناخ ات١لائمبات١نافسة بُ 
ات١نافسة بُ الأسواؽ من خلاؿ تٖقيق الانضباط السعرم للسلع الزراعية بُ الأسواؽ، ، كمنع أم ت٤اكلات احتكارية 

 خاصة الواسعة الاستهلاؾ كالسلع الإستًاتيجية؛
الزراعي السياسة الزراعية بُ اتٞزائر خصصت أت٫ية بالغة للسياسة السعرية، كذلك بتقدنً الدعم ت١ستلزمات الإنتاج  -

إضافة إبٔ تٖديد أسعار بعض ات١نتجات الرئيسية قصد تٛاية القدرة الشرائية للمستهلكتُ كضماف ىامش ربح 
 للمنتجتُ؛ 

تحديد أسعار شراء محاصيل الحبوب الرئيسية )القمح،الشعير،البطاطس( كـان احـد أسباب توسـع -
 لي تحقيق أىداف الدعم؛المساحات المزروعة وزيادة الإنتاج من تلك المحاصيل وبالتا

عملية التحرير الكامل للأسعار بُ ظل برامج التعديل ات٢يكلي الذم اىتم  تّانب العرض على أربع ت٤ػاكر أساسية -
الإصلاحات ات١ؤسسية. ، ك تصحيح ىيكل اتٟوافز الاقتصاديةك  ،ت٘ثلت بُ تٖريك ات١وارد المحلية، كتٖستُ تٗصيص ات١وارد

 ،رفع الدعم كتٗفيض العملة ، من خلاؿالعودة لأسعار السوؽركزت فيو الدكلة على الذم من جانب الطلب  كمن
تشجيع ، ك  إزالة القيود الكمية كات١وانع الإدارية عن التجارة،ك تشجيع مسات٫ة القطاع ات٠اص كتقليل نشاط الدكلةك 

  ؛الاستمارات الزراعية كتوفتَ ات١ناخ ات١لائم
من السلع الغذائية  ي بُ ترقية الصادرات خارج المحركقات كبُ تقليص حجم الوارداتمسات٫ة الإنتاج الزراعنسبة  بقىت -

إبٔ زيادة الفجوة الغذائية كالتبعية  ، كىذا نتيجة ضعف الإنتاج الزراعي كزيادة الطلب المحلي على ىذه السلع، ت٦ا أدلة ضعيف
 .إبٔ ات٠ارج، كأحدث عجزا كبتَا بُ ات١يزاف التجارم الغذائي 

 



 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 الخامس: الفصــــــــل 
التحليل الاقتصادي لأسعار 
 عينة من المنتجات الزراعية
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 تمهيد :
ة عليها ككذا بعد أف تطرقنا بُ اتٞانب النظرم إبٔ الأسس النظرية ات١تعلقة بتحديد الأسعار كالعوامل ات١ؤثر  

ختبار مدل تطابق اتٞانب النظرم مع اتٞانب التطبيقي إ، سنحاكؿ بُ ىذا الفصل البحث وضوعالدراسات السابقة ت١
ة بتُ ات١تغتَات ات١ستقلة التي تؤثر بُ دالة الطلب كالعرض للمنتجات الزراعية ت٤ل كذلك من خلاؿ معرفة العلاق

كقياس مدل تأثتَ ات١تغتَات ات١ستقلة على كل من ، 2015 -2000 للفتًة اتٟمضيات( –البطاطس  –)التمور  الدراسة
نتجات الزراعية على ات١ستول ثر على أسعار ات١ؤ ت، كمعرفة ات١تغتَات التي ىذا على ات١ستول اتٞزئي،العرض كالطلب

   .الكلي
 :الآتية باحثات١الفصل  سنعابِ بُ ىذا

 ؛ت٪وذج ات١عادلات الآنية للعرض كالطلب ات١بحث الأكؿ:
  ؛ ت٤ددات أسعار ات١نتجات الزراعية على ات١ستول اتٞزئي ات١بحث الثاني:

 ؛ات١بحث الثالث: ت٤ددات أسعار ات١نتجات الزراعية على ات١ستول الكلي
 مناقشة فرضيات الدراسةات١بحث الرابع: 
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 نموذج المعادلات الآنية للعرض والطلب  الأول:المبحث 
وجد ت٪اذج تتألف من عدة معادلات ت٬مع بينها تأثتَ مشتًؾ بواسطة ات١تغتَات ات١تضمنة بُ تبُ ت٣اؿ الاقتصاد 

، من أىم من ات١عادلات التي تنتمي إبٔ نظاـ متداخل التطبيقات الاقتصادية تتكوف من العديد معظم، النموذج
فمثلا  لدراسة   ،حيث يتم تداخل تٖديد السعر كالكميو بتُ النموذجتُ ،النماذج بُ الاقتصاد ت٪وذج العرض كالطلب

ت٬ب دراسػػة العرض لتداخل النموذجتُ معا، لذا سيتم التعرؼ بُ ىذا ات١بحث على ت٪اذج  ةالطلب على سلع
 .ت الآنية للعرض كالطلبات١عادلا

 المطلب الأول: نماذج المعادلات الآنية
بأنو ذلك النموذج الذم لا تٯكن تٖديد القيمة التوازنية لواحد من  ؛تٯكن تعريف ت٪وذج ات١عادلات الآنية 

د أف من ك من بٍ ت٧، متغتَاتو الداخلية على الأقل دكف استخداـ تٚيع ات١عادلات التي ت٭تويها النموذج بُ آف كاحد
 :1خصائص ىذا النموذج ما يلي

تكوف ات١تغتَات الداخلية تٔعادلات النموذج مرتبطة ارتباطا تبادليا فيما بينها فتظهر كمتغتَات تابعة تارة ك  أف (1
  ؛مستقلة تارة أخرل

قة ارتباط ات١تغتَات التفستَية تْدكد ات٠طأ العشوائية كنتيجة للخاصية الأكبٔ ت٦ا يسقط احد افتًاضات طري (2
؛ على: أف اتٟد العشوائي يؤثر على ات١تغتَ التابع دكف ات١ستقل بالنموذج  صات١ربعات الصغرل العادية ك الذم ين

حتى لا ت٭دث تداخل بُ التأثتَات، ك نتيجة لسقوط ىذا الفرض فإف تقدير النموذج بطريقة ات١ربعات الصغرل 
  . يتسم بالتحيز ك عدـ الاتساؽ

 الآنية العرض والطلب  لمعادلاتنماذج ا الثاني:المطلب 
  نموذج العرض والطلب -أولا 
 ؛كالكمية ات١باعة تتحدد عن طريق التفاعل بتُ منحتٌ العرض كالطلب للسلعةكما ىو معركؼ فاف سعر السلعة     

 :2العشوائي تٯكن كتابة ات١عادلة كما يلي عرض كالطلب خطيو كبإضافة ات١تغتَأف منحنيات ال للتبسػػيط نفتًض
dttdt         دالة الطلب            uPQ  10          1<0حيث 
sttst         دالة العرض            uPQ  10       1 0<  حيث 

Qالتوازف                                                       Qst dt 

                                                           
1

العدد  ،المجلة المصرٌة للبحوث الزراعٌة ،رالتحلٌل الاقتصادي القٌاسً للاستثمار الزراعً فً مص ،، ٌحٌى عبد الرحمن ٌحٌىدعاء ممدوح محمد 

 .1190ص ،2014،مصر ،مركز البحوث الزراعٌة ،الجزء الثالث 92
2

 .161،ص ،عمان ،2011 ،الأولىالطبعة  ،والتوزٌع دار الحامد للنشر ،طرق الاقتصاد القٌاسً محاضرات وتطبٌقات ،شٌخً محمد 
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 حيث ت٘ثل:
Qdt:  الكميو ات١طلوبة بُ الفتًة الزمنيةt 
Qst:  الكميو ات١عركضة بُ الفتًة الزمنيةt 
Pt:  سعر السلعة بُ الفتًة الزمنيةt 
ut: حدكد ات٠طأ 

 تتغتَ بسػػبب التغتَ u1tمتبادلتا التأثتَ على سبيل ات١ثاؿ ات١تغتَ العشوائي   Qك   Pأف نلاحظ ليس من الصعب 
مثل الدخل الثركة الذكؽ، فيزحف منحتٌ الطلب إبٔ أعلى إذا كانت موجبة كابٔ  Qبُ ات١تغتَات التي تؤثر على 

) تغتَ سعر  u2t.  ككذلك إذا تغتَت  Qك Pسالبة.  أم زحف بُ ات١نحتٌ يؤدم إبٔ تغتَ قيمة  u1tاليسػػار إذا كانت 
بسػػبب الاعتماد ،  Qك  Pزحف منحتٌ العرض مسػػببة تغتَ بُ ابْ( ستؤدم إبٔ …عناصر الإنتاج، تغتَات بُ التقنية

 .بُ ات١عادلة الثانية P ك u2tك     P ك  Qك  ،.  بُ ات١عادلة الأكبٔ u1t ك  Q، P ك  Pات١تداخل بتُ 
ذه اتٟالة فإنو كبُ ى ض،كتتأثر ببعضها البع أم أف ىناؾ على الأقل عددان من ات١تغتَات تتحدد آنيان، أم تؤثر

، لذلك فإنو لابد من  P ك Qين ات١تغتَ معادلة كاحدة لوصف العلاقة بتُ  ت٪وذج مكوف مػنتٯكن استخداـ  لا
أىم ىذه النماذج التي تنطوم على الاعتماد ات١تبادؿ بتُ ات١تغتَات ىػو  وذج متعدد ات١عادلات، كإف أحػدت٪استخداـ 

 ةات١عادلات الآنيمة منظو 
 المختزلة  للمعادلاتكلي والصورة البناء الهي -ثانيا

 تفاىيم مثل طبيعة نظاـ ات١عادلات٬ب تعريف بعض ات١تقدير ات١عادلات الآنية،  تواجو عرفة ات١شاكل التيت١
 إبٔىل التغتَ بُ السعر ىو الذم يسبب ارتفاع الكمية ات١طلوبة أك ارتفاع الكمية ات١طلوبة ىو الذم يؤدم  الآنية،

ارتفاع الأسعار  ؛أم أف ىناؾ علاقة  سببية بتُ ات١تغتَين ،د مرتبط بتُ ات١تغتَينىناؾ تٖدي يعتٍالتغتَ بُ السعر؟  
 كات٩فاض ؛الكمية ات١عركضة ات٩فاض إبٔسيؤدم  ات١طلوبةالكمية  كات٩فاضالكمية ات١طلوبة،  ات٩فاض إبٔسيؤدم 

 . 1يةيتطلب تطبيق ات١عادلات الآن، كىذا ارتفاع الأسعار كىكذا إبٔالكمية ات١عركضة سيؤدم 
 إبٔبالإضافة  ؛ات١تغتَات ات١ستقلةعلى أحد  لمتغتَ التابعتأثتَ لػ فيونظاـ ات١عادلات الآنية ىو النظاـ الذم يكوف 
 التأثتَ ات١وجود من ات١تغتَات ات١فسرة على ات١تغتَ التابع.

 ات١تغتَات التي لاك  ،(اخليةددة آنيػػان )ات١تغتَات الدالمحت٪وذج ات١عادلات الآنية ت٬ب الفصل بتُ ات١تغتَات  لبناء 
ليس لأنو يظهر بُ كلا ت٬ب ملاحظة أف ات١تغتَ يسمى داخلي لأنو مشتًؾ التحديد ك  تٖدد آنيان )متغتَات خارجية(.

                                                           
1

 .164ص، ، مرجع سبق ذكره، ٌخً محمدش 
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كيف نقرر ما أذا كاف متغتَ داخلي أك خارجي؟  ىناؾ بعض العوامل دائمان خارجية مثل اتٞو ات٠ارجي،  ،ات١عادلتتُ
  ،بُ النظاـ الأخرلعتبر خارجية كلا داخلية اعتمادا على عدد كطبيعة ات١تغتَات بُ ات١عادلات ت كلكن ىناؾ متغتَات لا

تسمى ة، يتضمن معادلات ات١تباطئات ات١وزعالنموذج  ، ت٧د أف زمنية بعض النماذج التي تتضمن متباطئاتبُ ك 
أم أف ات١تغتَات ات٠ارجية  ؛سابقاة ت١تغتَات المحددبُ النموذج  با ات١تغتَات ات١تباطئة للمتغتَ الداخلي كات١تغتَات ات٠ارجية

 .1كات١تغتَات ات١تباطئة ت٤دده خارج النظاـ ت١عادلات ت٤دده أك قبل الفتًة اتٟالية
  الصورة المختزلة للنموذج  -ثالثا

معادلات تعبر عن م أ ،من خلاؿ شكل ت٥تزؿ للمعادلات من ات١مكن التعبتَ عن نظاـ ات١عادلات الآنية
كات١تغتَات المحددة سابقا )ات١تغتَات ات٠ارجية كات١تغتَات ات١تباطئة( فقط. من  ،معبر عنها تْد ات٠طأ ةات داخليمتغتَ 

  تية:الآ معادلات الطلب كالعرض
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 166ص،  ، مرجع سبق ذكره،دٌخً محمش 
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معاملات  ك  ،ت٘ثل حدكد ات٠طأ حيث  ،ختزلة بُ اتٞانب الأيسر لأنو متغتَ داخلييظهر السعر بُ ات١عادلات ات١
 .ات١عادلات ات١ختزلة

كىو ات١تغتَ التابع كات١عادلتتُ كل منهما تٖوم نفس ات١تغتَات  ،ف كل معادلة تٖوم متغتَ داخلي كاحد فقطإ
تأثتَ ات١تغتَات الداخلية لارتفاع بوحدة كاحدة كىي تقيس  ؛كىذه ات١عاملات تسمى مضاعفات التأثتَ ،المحددة سابقا

 خذ بُ الاعتبار لتأثتَ النظاـ الآني ككل. ، بعد الأمسبقابُ قيمة ات١تغتَات المحددة 
 ىناؾ على الأقل أربعة أسباب لاستخداـ ات١عادلات ات١ختزلة: 

 ات١ربعات الصغرل العادية؛ طريقةتٯكن تقديرىا باستخداـ  كلا ات١عادلات ات١ختزلة لا تتضمن الصفة الآنية  (1
للحصوؿ  م تٯكن استخداـ ات١عاملات أ ،تٯكن اتٟصوؿ على ات١عاملات ات٢يكلية من ات١عاملات ات١ختزلة (2

 ؛للمعادلات بُ النظاـ الآني   ،على 
 ؛بتفستَ اقتصادم يتم شرح كتفستَ ات١عاملات للمعادلة ات١ختزلة  (3
 ات١عادلات الآنية. دكر مهم بُ تقديرت٢ا  ات١عادلات ات١ختزلة (4
 التحيز في مقدرات طريقة المربعات الصغرى العادية-رابعا 

 ها بُلأنو إذا بً تطبيقها، ناؾ خرؽ بفركضت٬ب أف لا يكوف ى العادية، لاستخداـ طريقة ات١ربعات الصغرل
لتحيز الآني أك تٖيز ىذا التحيز يسمى ا،تكوف متحيزة (ـ ص عطريقة )ف مقدرات إف، للنظاـ الآنيت١عادلات ات٢يكلية ا

 1ات٠طوات التالية : إتباعكلتطبيقها ت٬ب   ،ات١عادلات الآنية
ات١رتدة  ات٠ارجية كالداخليةالتعبتَ عن ات١تغتَات الداخلية للمنظومة بدلالة ات١تغتَات  م؛ أالنموذج ات١ختزؿ إت٬اد (1

 زمنيا؛
  ؛ات١ختزؿتطبيق طريقة ات١ربعات الصغرل الاعتيادية  لتقدير معلمات النموذج  (2
 يتم اتٟصوؿ على مقدرات ات١علمات ات٢يكلية من مقدرات معاملات الشكل ات١ختزؿ الذم بً اتٟصوؿ عليو (3

 .بُ ات٠طوة السابقة باستخداـ العلاقات الرياضية التي تٕمع بتُ معابٓ الشكل ات٢يكلي كمعابٓ الشكل ات١ختزؿ
 Two -Stag Leastات١رحلتتُات الصغرى ذات المربع قدير المعادلات الآنية باستخدامالمطلب الثالث :ت

Squares (2SLS) 
ىناؾ العديد من طرؽ التقدير متوفرة لتجنب التحيز ات١وجود بُ حالة تطبيق ـ ص ع على  من أفعلى الرغم 

 طريقة ف مقدرات أحيث ؛ ذات ات١رحلتتُ طريقة ات١ربعات الصغرل ىية طريقة مستخدم أكثر أفإلا  ؛ات١عادلات الآنية
 :بٌز تٯكن إت٬اد متغتَ يتميز بالآىذا التحي متحيزة لتجنبسوؼ تكوف  ع؛ص ـ 

                                                           
1

  .322، عمان، ص 2007، دار الٌازوري للنشر والتوزٌع، الاقتصاد القٌاسًحسٌن علً بخٌت، سحر فتح الله،  
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 ؛يكوف مساكم بُ القيمة للمتغتَ الداخلي (1
 لا يكوف مرتبط مع ات٠طأ العشوائي.  أف (2
مرتبط مع ات٠طأ يظهر كمتغتَ مفسر كيكوف غتَ ، ست١تغتَ الداخليباكجد ىذا ات١تغتَ كبً استبدالو  إذا       

 Instrumentalىذا ات١تغتَ يسمى ات١تغتَ الأداة  موجودة،تكوف  (ـ ص عطريقة )ف فركض إف؛ العشوائي

variable ات١تغتَ التابع أم ت٭ل ت٤ل ؛ليحل ت٤ل ات١تغتَ الداخلي؛  y1 ٔو لا يوجد أنحيث  ؛بُ ات١عادلة الأكب
ت١تغتَ الأداة ت٬نب النموذج مشكلة خرؽ استخداـ ا؛ ك لأداة كأم من ات١تغتَات الداخليةبتُ ات١تغتَ ا  causalityسػػببية
 .لإت٬اد ذلك ات١تغتَ نسػػػعى لاستخداـ  طريقة ات١ربعات الصغرل ذات ات١رحلتتُ (،ـ ص ع)فرض 
 

 2...................

1.....................

22121102

1122101

tttt

tttt

uXYY

uXYY
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



 
 

أنو تٯكن ف   U2كلكن غتَ مرتبط مع ات٠طأ العشوائي ات١عادلة الثانية؛  بُ  Y2 كجدنا متغتَ مرتبط مع  إذا      
ىذا   (؛ـ ص ع)كنتخلص من خرؽ فرض  ؛2بُ اتٞانب الأتٯن من ات١عادلة   Y2 استبداؿ ات١تغتَ اتٞديد للمتغتَ

فهو متغتَ بديل للمتغتَ الداخلي كمستقل من ات١تغتَ  ؛ت٭ل ت٤ل ات١تغتَ الداخلي ات١تغتَ اتٞديد يسمى ات١تغتَ الأداة
 العشوائي. 
بسط كالأكسع الأطريقة ىذه الكتعتبر ؛تخداـ طريقة ات١ربعات الصغرل ذات ات١رحلتتُتم باسي الأداةات١تغتَ  إت٬اد
لتحل ت٤ل ات١تغتَات الداخلية بُ النموذج كالتي تظهر كمتغتَ مفسػػػرة بُ ضمن الطريقة إت٬اد متغتَات أداة انتشارا كتت

بٍ ،جانب الأتٯن للمتغتَات الداخلية ات١راد إحلالوللالشػػػكل ات١ختزؿ قوـ ذلك بأجراء ات٨دار على يك ؛ ات١عادلات الآنيػػػػػػة
   1:مرحلتي التقدير كما يليتكوف ، ك لمتغتَ الأداةل قدرات ات١تغتَ التابع من ات٨دار الشكل ات١ختزؿستخدـ من

ات١تغتَات ات٠ارجية ات١وجودة بُ النموذج ة جراء ات٨دار لكل متغتَ داخلي على ت٣موعإيتم  :المرحلة الأولى (1
ىو موضح بُ  ا؛ كممقدرة للمتغتَ الداخلي ةأم ات٨دار الصورة ات١ختزلة كالذم يقود إبٔ قيم ؛ليات٢يك

 ات١عادلتتُ الآتيتتُ:

                         ttt

ttt

ZXY
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 Eric DOR , Econométrie , Pearson , 2009,France , p133. 
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تتضمن استخداـ القيم ات١قدرة للمتغتَات الداخلية ات١وجودة  :المرحلة الثانية , Y Yt t2  ؛تٯتُ ات١عادلة ات٢يكلية على 1
  أداةتسمى متغتَ ك كيعتٍ ذلك استخداـ القيم ات١قدرة)؛ بُ ات٨دار عادم ثاني ةصليالأكذلك عوضا عن قيمها 

Instrumental variable)كيتم تقدير ات١عادلات  ،بدلا عن القيم اتٟقيقية لتلك ات١تغتَات عند أجراء الات٨دار ؛
 ؛ كما ىو موضح بُ ات١عادلتتُ الآتيتتُ: (ـ ص عطريقة )التالية باستخداـ 

                              tttt

tttt

uZYY
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

51202

22101

ˆ

ˆ



 

 :1أت٫ها  أف تتوفر عدد من الافتًاضات ت٬ب؛ات١ربعات الصغرل ذات ات١رحلتتُكلتقدير النموذج الآني باستخداـ طريقة 
 ؛متحيزة بُ العينات الصغتَة ات١رحلتتُ بأنها متسقة كلكن تظل ص ذاتـ طريقة تتميز مقدرات  (1
 ؛آم القياـ باختبارات حسن التوفيق؛ت٬ب التأكد من ات١تغتَات الداخلة بُ النموذج ات١ختزؿ (2
 ؛فاف النموذج لن يكوف جيد فيما بينها؛ إذا كانت ات١تغتَات المحددة سابقا مرتبطة (3
 ع(. ـ صريقة)ثتَ من مقدرات طأفضل بك نتائج التقدير باستخداـ  طريقة ات١ربعات الصغرل ذات ات١رحلتتُ (4

 في نموذج المعادلات الآنية  وشرط الترتيب مشـــــــــــكلة التمييز:الرابع المطلب
 مشكلة التميز -أولا

من معابٓ  ؛الآنية عابٓ ات٢يكلية لنموذج ات١عادلاتعدـ إمكانية حسػػاب ات١ أك إمكانية تشػػػػػػتَ مشكلة التمييز إبٔ
ا ما كانت فإذ ؛التمييزناقصة  ت٦يزة بالضبط أك زائدة التمييز أككن أف تكوف ات١عادلات بُ النظاـ كتٯ ،النموذج ات١ختزؿ

 ةأما إذا كانت ات١شكلة غتَ ت٦يز  ؛ل ذات ات١رحلتتُنو تٯكن أف تقدر بطريقة ات١ربعات الصغر إتلك ات١عادلات معرفة ف
 من ات١هم معرفة الإشارة إبٔ أنو إذا ثبت أف ات١عادلة  ،انو لا تٯكن تطبيق طريقة ات١ربعات الصغرل عليهأف ذلك يعتٍ إف

 2.ف ذلك يشتَ إبٔ إمكانية تطبيق ات١ربعات الصغرل ذات ات١رحلتتُ فقطإف ة؛ت٦يز 
الآني ،  النظاـ لصغرل ذات ات١رحلتتُ على معادلاتكشرط التمييز ىو متطلب لتطبيق طريقة ات١ربعات ا

ت٤ذكفة من دة سػػػػػػابقا بُ النظاـ الآني عندما تكوف عدد من ات١تغتَات المحد ؛عادلات ات٢يكلية تكوف ت٦يزه فقطات١ك 
يعتٍ  ؛يع ات١عادلات الأخرل بُ النظاـلتسمح بأف تكوف ات١عادلة متميزة عن تٚ التي تهم البحث بُ النموذج؛ ت١عادلةا

 ة .تكوف ت٦يز بُ النظاـ كأخرل قد لا ة حدة ت٦يز اقد تكوف معادلة ك 
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 .623ص  ،2001مصر ، ،للطباعة والنشرالجامعٌة  الدار، الاقتصاد القٌاسً بٌن النظرٌة والتطبٌق، عبد القادر محمد عبد القادر عطٌة   
2

 .237، ص 1993، ترجمة سعدٌة حافظ منتصر، الدار الدولٌة للنشر والتوزٌع، مصر، الإحصاء والاقتصاد القٌاسًدومنٌك سالفاتور،   
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معادلة عرض كطلب بُ نظاـ آني  بُناؾ معادلات غتَ ت٦يزه؟ يكوف ذلك على سبيل ات١ثاؿ كيف يكوف ى
 .1حيث يكوف السعر كالكمية ىي التمييز فقط

                 )(

)(
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10
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sttst

DttDt
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تُ من البياناتت٘ييز ىذه ات١عادلت فإنو لا تٯكنتٔعادلة الطلب كالأخرل تٔعادلة العرض، حدل ات١عادلة إبينما بً تسمية   

تٯكن التفريق بتُ ات١عادلتتُ. بُ ات١عادلة لا ةتَات ت٤ددة سابقان متضمن، بدكف متغةلة كعلى يسار ات١عادلة متماثللأف ات١تغتَات على تٯتُ ات١عاد   

 أحدل ات١عادلات مثل معادلة العرض. ات١عادلة ستكوف كما يلي: إبٔسابقان  ةلكن بإضافة متغتَات ت٤دد         

                             stttst uZPQ  210  
منحتٌ العرض، كلكن منحتٌ  زحف إبٔسيؤدم  Zتغيتَ بُ قيمة يعتٍ أم ،Zأم ت٪يز معادلة العرض بات١تغتَ        

 :كما ىو موضح بُ الشلل الآبٌ   الطلب لن يزحف

 
فإذا أردنا أف ت٪يز معادلة الطلب ضافة متغتَ ت٤دد سابقان لكلتا ات١عادلتتُ.إىو دلتتُ عالتمييز كلا ات١ات١تبعة  الطريقة
 منحتٌ العرض ت٘ييزكمن ذلك تٯكن سوؼ يزحف منحتٌ الطلب  Xtت١نحتٌ الطلب عندما تتغتَ  ؛Xtات١تغتَ  نضيف

 كالطلب بات١عادلتتُ الآتيتتُ:
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  Régis Bourbonnais, Econométrie-cours et exercices corrigés, DUNOD, 9

e
 édition , 2015, Paris, p 222. 
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 ط الترتيبشر -ثانيا
كلتوضيح فكرة  ؛يعتبر ىذا الشرط ضركريان كلكنو غتَ كاؼٍ لتشخيص أم معادلة بُ منظومة ات١عادلات الآنية

 أف عدد ات١تغتَات الكلية بُ ات١نظومة نفتًضما بُ منظومة ات١عادلات الآنية،  تٖقق شرط التًتيب بُ معادلة اختبار
 E)كأف عدد ات١عادلات الكلي بُ ات١نظومة ىو)( (Tىو   )ات١تخالفة زمنيان )ات١تغتَات الداخلية أك ات٠ارجية أك  الآنية

 1:فإف V)كأف عدد ات١تغتَات بُ ات١عادلة ت٤ل الاختبار ىو)
 ؛T-V>E-1 تعد ات١عادلة فوؽ التشخيص إذا كاف  (1
 ؛T-V=E-1تعد ات١عادلة مشخصة ت٘امان إذا كاف  (2
 .تعد ات١عادلة تٖت التشخيص فيما عدا ذلك (3

 رط الرتبةشثالثا :
بدلالة كافة متغتَات ات١نظومة  يعد ىذا الشرط تأكيدان لاختبار شرط التًتيب، إذ ترتب كافة ات١علمات ات٢يكلية     

موضع الاختبار، بعد ذلك يتم تٕزئة ات١صفوفة الناتٕة إبٔ كافة  على شكل مصفوفة، بٍ يتم حذؼ معلمات ات١عادلة
اتٞزئية لا يساكم الصفر  إذا كاف ت٤دد كاحد على الأقل من ات١صفوفاتف E-1))اتٞزئية ذات الدرجة  ات١صفوفات

مساكية للصفر فإف (E-1) ة  ات١صفوفات اتٞزئية ذات الدرج فإف ات١عادلة تكوف مشخصة ت٘امان، أما إذا كانت تٚيع
 .2التشخيص  ات١عادلة تكوف تٖت

 
 

                                                           
1
 .472،ص  بغداد ،2000للطباعة والنشر، دار الكتب ،تحلٌل متعدد المتغٌرات وآخرون، الجبوري  
2

 473المرجع نفسه، ص  
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 الجزئيمحددات أسعار المنتجات الزراعية على المستوى المبحث الثاني:
التعرؼ على أىم العوامل ات١ؤثرة على أسعار ات١نتجات الزراعية قيد الدراسة، ك لتحقيق ذلك بً  ات١بحثيستهدؼ ىذا 

  .تصميم ت٪وذج قياسي يتلاءـ مع ىدؼ الدراسة
 (الثابتة) :تحويل الأسعار الجارية للأسعار الحقيقيةالمطلب الأول

الأساسية التي تتعرض ت٢ا ات١تغتَات الاقتصادية، سواء كانت   تشكل ظاىرة تقلبات الأسعار إحدل ات١ؤثرات
كلية أك جزئية، حيث أف بعض من إجراءات تقونً الأداء تتطلب دراسة العلاقات النسبية بتُ الفتًة اتٟالية كالفتًات 

السنة الواحدة أك فقد تكوف بتُ أشهر  ؛السابقة، كإجراء ات١قارنات بينها بغض النظر عن طوؿ الفتًة الزمنية ات١ذكورة
ذلك يتعتُ بتُ ىذه السنة أك السنة السابقة، أك لفتًة سنوات مضت، كحيث أف الأسعار تتغتَ بتُ فتًة كأخرل ل

ورة كاضحة كدقيقة عن مدل تقدـ كإلا كانت ىذه النتائج مضللة كلا تقدـ ص تائج ات١ستخلصة،استبعاد أثرىا على الن
  1.تأخر أداء الوحدة الاقتصاديةأك 

بياف أت٫ية استبعاد تأثتَات تقلبات الأسعار كمن أجل معرفة الطرؽ ات١تبعة بُ تٖويل الأسعار اتٞارية إبٔ ل
 ،(%100=2001أم )،2001كنأخذ سنة الأساس بطريقة باش الأرقاـ القياسية للأسعار اتٟقيقة، نستخدـ الأسعار

 2:الدراسة بالطريقة التالية ، كتٖسب الأسعار اتٞارية لسلع ت٤لكالتي نقارف بها بقية السنوات

 
كالقياس تٯكن أف تكوف أم سنة من سلسلة السنوات التي يشملها التحليل  ؛أف سنة الأساسكتٕدر الإشارة إبٔ       

كؼ الاقتصادية كالاجتماعية كالسعرية، كت٘اشيا مع عليها باستقرار الظر لتكوف  سنة أساس لاعتبار أف جرل التعارؼ 
 3.ارية ضمن القطاع الاقتصادمكإداعتبارات فنية 

 الدراسة تحديد أسعار المنتجات الزراعية لعينة لتوصيف النموذج :الثاني المطلب

ات١تاحة عن  ات١علوماتؿ مصادر النظرية السابق ذكرىا ك بً تٖديد ات١تغتَات التي يتضمنها النموذج من خلا
 ية بُ ىذا المجاؿ غتَات ىذا النموذج كفقان للنظرية الاقتصادكبً تٖديد شكل ك اتٕاه العلاقة ما بتُ مت ،الظاىرة ات١دركسة
 بٌ:متغتَات النموذج ات١قتًح على النحو الآبً تٖديد ىيكل 

                                                           
1

 .70ص،2014، دار المناهج للنشر والتوزٌع ،الطبعة الأولى، الأردن،تقوٌم الأداء فً الوحدات الاقتصادٌة باستخدام النسب المالٌةمجٌد الكرخً،  
2

 .156، ص1999، دٌوان المطبوعات الجامعٌة، الطبعة الأولى، الجزائر، مبادئ الحسابات الاقتصادٌة القومٌةعبد القادر محمود رضوان،  
3

 .75مجٌد الكرخً، مرجع سبق ذكره، ص  
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 عرض المنتجات الزراعية العوامل المؤثرة على -أولا
قيقية اتٟ كالأسعارة نتجات الزراعية ىي ات١ساحة ات١زركعمتؤثر على عرض  حيث افتًضنا أف أىم العوامل التي   

 تية:الآ العرض ة تٯكن توضيحها من دالةالعلاق هكىذ، بالإضافة إبٔ عنصر الزمن

stttst uTSPQ  3210  

 حيث:

stQ   :دالة العرض  

 tP   : ات١نتوج الزراعي سعر  

 tS   :ات١ساحة ات١زركعة  
 T   : لزمن ا 

 u  العشوائي: حد ات٠طأ 
 العوامل المؤثرة على الطلب للمنتجات الزراعية-ثانيا

كالدخل ات١تاح  ت١نتجات الزراعية ىي أسعار ات١نتجات الزراعيةاتؤثر على طلب  حيث افتًضنا أف أىم العوامل التي
 :لآتيةا الطلب دالة توضيحها منالعلاقة تٯكن  ه، كىذللاستهلاؾ

DtttDt uRPQ  210  

 حيث:

DtQ   :  دالة الطلب 

  tP: ات١نتوج الزراعي  سعر  

  tR: ات١تاح للاستهلاؾ الدخل 

  u  العشوائي: حد ات٠طأ 

stDt   :اوي العرضالطلب يسمعادلة تعريفية  - 3 QQ  
 الآبٌ:بصيغتو الرياضية على النحو  الآنيكبالتابٕ يصبح النموذج 
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:
stDt

DtttDt

stttst

QQ

uRPQ

uTSPQ







210

3210





 

 ،  tR ،tS ،T ،متغتَات خارجية كىي ك ثلاثة    tQ،tPالنظاـ أعلاه ت٭توم متغتَين داخليتُ ك ت٫ا: 
 تمييز النموذج -ثالثا

 ت١نتجات الزراعية:ا الآني لعرض كالطلب على نموذجالتطبيق شرط الدرجة على معادلات 
 ؛(T=5) ىو( عدد ات١تغتَات الكلية بُ النموذج )ات١تغتَات الداخلية ك ات٠ارجية  (1
 ؛V))ة ت٤ل الاختبار ىوعدد ات١تغتَات بُ ات١عادل (2
 .(E=2) عدد معادلات النموذج ىو  (3

 ( يبتُ ت٘ييز معادلة الطلب كمعادلة العرض للنموذج الآني للمنتجات الزراعية قيد الدراسة.22كاتٞدكؿ رقم )
 لدراسةل الآني نموذجال(  تمييز  22جدول رقم ) 

 إعداد الباحث المصدر:
ت٘اما  ت٦يزة العرض كمعادلة  عادلة الطلب على ات١نتوج الزراعي زائدة التمييزف مأمن اتٞدكؿ أعلاه  تٯكن القوؿ ب

  .ات ات١رحلتتُباستخداـ طريقة ات١ربعات الصغرل ذ كتٯكن تقدير معاملاتها
 : النموذج الآني للتمور لثالمطلب الثا

ت٦ا تقدـ كلغرض توصيف ات١تغتَات الداخلة بُ النموذج الآني لسوؽ التمور، بً الاعتماد على متغتَات دالة الطلب  
القياسي  ،الرقم(Q) نتاج التمور،الرقم القياسي لإ (P)الرقم القياسي للأسعار اتٟقيقية للتموركالعرض كات١تمثلة بُ 

 (2015-2000)بُ اتٞزائر للفتًة    (T)، الزمن (R)، الدخل ات١تاح (S)للمساحة ات١زركعة 
( 01من ات١لحق رقم ) (23) ات١وضحة بُ اتٞدكؿ رقم  القياسية الأرقاـاستخراج كتٕدر الإشارة إبٔ أنو بً 

النظرية الاقتصادية  فرضػيات، ككذا مراعاة للتعبتَ عن ات١تغتَات التي تضمنها ت٪وذج البحث كليس على قيمها ات١طلقة 
آخر تعابِ التغتَات النسبية بُ بعض  اتٟقيقية كليس حوؿ التغتَات النقدية ، كتٔعنػى  تدكر غالبا حػوؿ التغيػراتالتي 

               .بُ ات١تغتَات التابعة ت٢ا كأثرىا الظػواىر

 نوع التمييز V-T E-1 المعادلة
 فوق التمييز 1-2 3-5 راعيمعادلة الطلب على المنتوج الز 
 مميزة تماما 1-2 4-5 معادلة  عرض المنتوج الزراعي
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 النموذج الآني للتمور  ( 23الجدول رقم )
،الرقم القياسي للمساحة (Q) نتاج التمورلإالقياسي ،الرقم  (P)للتمورياسي للأسعار الحقيقية الرقم الق

 (2015-2000)في الجزائر للفترة    (T)الزمن ، (R)، الدخل المتاح (S)المزروعة 
R S Q P T 

92,77 98,88 98,88 100,03 2000 

100,00 100,00 100,00 100 2001 

107,66 112,22 112,22 101,75 2002 

115,08 121,35 121,35 95,32 2003 

128,32 127,82 127,82 100,41 2004 

138,17 137,22 137,22 108,37 2005 

145,89 142,02 142,02 112,23 2006 

160,40 146,36 146,36 119,08 2007 

180,40 148,43 148,43 132,28 2008 

202,62 147,19 147,19 143,4 2009 

222,74 148,90 148,90 160,32 2010 

246,15 149,18 149,18 169,67 2011 

282,02 151,23 151,23 177,95 2012 

312,26 152,35 152,35 193,37 2013 

339,05 153,03 153,03 223,83 2014 

355,19 152,50 152,50 225,2 2015 

 (01) بالاعتماد على بيانات الملحق رقم الباحثالمصدر: إعداد 
 نموذج الآني للعرض والطلب على التمور ال -أولا

بً التحصل على معادلتي الطلب كالعرض ت١نتوج  Eviewsباستخداـ برنامج  (23) بعد تقدير معطيات اتٞدكؿ رقم
 :لصيغة التاليةالتمور با

 Qd = - 2.85 P+1.62 R +244.42                           دالة الطلب على التمور 

 - Qs = +0.62 P +  2.08S – 9.53 T 155.94                         دالة العرض   

 (02) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
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 قيم وفق النظرية الاقتصادية تال -ثانيا
 كفقة إشارات ات١عابٓ ات١قدرة أعلاه بً تقيمهما من خلاؿ مطابق لاؿ معادلتي العرض كالطلب للتمورمن خ

 :لنظرية الاقتصاديةا
دالة الطلب سالبة كىذا ما تتوافق مع النظرية الاقتصادية التي تقوؿ أف دالة الطلب عكسية  السعر بُ إشارة معلمة (1

 ؛الكمية ات١طلوبة كالعكس صحيح ات٩فضت الأسعارأم كلما ارتفعت  ؛بُ الأسعار
نو كلما زاد الدخل يزيد أتْيث ؛ كىي تتفق مع النظرية الاقتصادية؛ موجبة بُ دالة الطلب معلمة الدخل إشارة (2

 ؛الاستهلاؾ
موجبة كىذا ما تتوافق مع النظرية الاقتصادية التي تقوؿ أف  ات٠اصة بالسعر بالنسبة لدالة العرض فإشارة ات١علمة (3

 ؛عركضة كالعكس صحيحادت الكمية ات١الأسعار ز  ارتفعت أم كلما؛ الة العرض دالة طردية بُ الأسعارد
تْيث كلما ؛ كىي تتفق مع النظرية الاقتصادية موجبة كذلكبُ دالة العرض  ات١علمة للمساحة ات١زركعة إشارة (4

 الزراعي؛ الإنتاجزيادة  إبٔزادت ات١ساحة ات١زركعة أدل ذلك 
بالسلب على زيادة ل تؤثر أف العوامل الأخر  سالبة  كىذا يدؿبُ دالة العرض ات١علمة ات٠اصة بالزمن  إشارة (5

 .الإنتاج، كتوضح تناقض الغلة عبر الزمن
 التقييم وفق المعيار الإحصائي -لثاثا

 .ات١قدرةمن خلاؿ قيم معامل التحديد ات١عدؿ ك كذلك اختبار معنوية ات١عابٓ اختبار جودة توفيق النموذج تتم 
 اختبار جودة توفيق النموذج -1

لما  فك R-2 استخداـ معامل التحديد ات١عدؿذلك بكيتم  ؛فستَية للنموذجيعرؼ ىذا الاختبار باختبار القوة الت
Rكانت قيمة 

يوضح قيم معامل التحديد ات١عدؿ  (24رقم )دؿ ذلك على جودة توفيق النموذج كاتٞدكؿ ؛ عالية 2-
 .لدالتي العرض الطلب

 ( اختبار جودة التوفيق للنموذج الآني للتمور24الجدول رقم ) 
Rقيمة معامل التحديد المعدل  المتغيرات المستقلة  المتغير التابع 

-2 

 P Q    R  0.98   دالة الطلب

 Q   P   S  T   0.96العرض  ةدال

 (02) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
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Rقيمة  أف أعلاهيوضح اتٞدكؿ 
ات١تغتَات ات١ستقلة  أفأم  ؛0.98 بُ معادلة الطلب على التمور بلغت 2-

كالتي بً  ؛على ات١تغتَ التابع كات١تمثل بُ السعر %98تؤثر تْوابٕ  ؛كالتي تتمثل بُ الكمية ات١ستهلكة كالدخل ات١تاح
يدؿ على جودة كىذا ما ؛  عزل ت١تغتَات أخرل خارج النموذجات١تبقية ت  %2، بينما تفستَىا من خلاؿ النموذج

 .طلبتوفيق معادلة ال
Rعرض التمور فقد كانت قيمة أما بالنسبة ت١عادلة 

ات١تغتَات ات١ستقلة ات١تمثلة بُ السعر  أم أف ؛0.96تساكم  2-
ات١تبقية  %4على ات١تغتَ التابع كات١تمثل بُ الكمية ات١عركضة، بينما  % 96تؤثر تْوابٕ ؛ كات١ساحة ات١زركعة كعنصر الزمن

  .كىذا ما يفسر جودة توفيق معادلة العرض، النموذج  تعبر عن ات١تغتَات التي لا يتضمنها
 للنموذج المقدرة  معالمإختبار معنوية ال -2

 التمور للنموذجالمقدرة  معالمال( اختبار معنوية 25الجدول رقم )
 P معادلة الطلب على التمور  QS  معادلة  العرض

Prob 

 

t-Statist Coefficient variables 

 

Prob t-Statist Coefficient variables 

0.022 -2.42 -155.94 C 0.0001 6.25 78.55 C 

0.022 2.42 0.62 P 0.0055 -3.03 -0.35 Q 

0.0001 4.63 2.08 S 0.000 22.66 0.57 R 

0.022 -2.44 -9.53 T 

 (02) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
معادلة الطلب على التمور أف القيمة  بُ( 25نتائج كما ىو موضح بُ اتٞدكؿ رقم )تشتَ ال

، كنقبل الفرضية 0=  : كمنو نرفض الفرضية  0505≥  050000تساكم  الكمية ت١تغتَ  (Prob)الاحتمالية

، كبالتابٕ ىناؾ علاقة ذات دلالة إحصائية %5ا عن الصفر تٔستول دلالة تٮتلف معنوي ، أم أف 0≠  : 

   tبتُ الكمية  كات١تغتَ التابع السعر، أم أف القيم ات١قدرة لديها معنوية إحصائية، كما تشتَ النتائج على أف قيمة
 (.0.000ذات تأثتَ معنوم عند درجة معنوية ) R( ت١علمة  الدخل 22.66)
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كمنو نرفض  0505≥  0.022تساكم  السعر ت١تغتَ  (Prob)العرض نلاحظ أف القيمة الاحتمالية بالنسبة ت١عادلة 
تٮتلف معنويا عن الصفر تٔستول دلالة  ، أم أف 0 ≠ : ، كنقبل الفرضية 0=  : الفرضية 

دلالة إحصائية بتُ السعر  كات١تغتَ التابع الكمية ، أم أف القيم ات١قدرة لديها معنوية ، كبالتابٕ ىناؾ علاقة ذات 5%
ذات تأثتَ معنوم عند درجة معنوية  S ات١ساحة ات١زركعةت١علمة   t   (4.63)إحصائية، كما تشتَ النتائج على أف قيمة

ذات تأثتَ معنوم عند درجة معنوية  N الزمنت١علمة  t (-2.44)  كأختَنا تشتَ النتائج على أف قيمة(،0.0001)
(0.0022.) 
 يمشكلة الارتباط الذات -3

 فإذا كانت قيمة ديبرين ؛(D.W)كاتسوف  ديبرين مشكلة الارتباط الذابٌ عن طريق إحصائية اكتشاؼ ميت
  إذاأما  ؛ذابٌال ذلك على خلو ات١عادلة من مشكلة الارتباط دؿ؛ تساكيهاأك  (2)ارية كىيالقيمة ات١عي كاتسوف قريبة من

دؿ  (2.5)من دؿ ذلك على كجود ارتباط ذابٌ موجب كإذا كانت القيمة أكبر  1.5)) كانت القيمة  أصغر من
  1.ذلك على كجود ارتباط ذابٌ سالب

 لنموذج التمور مشكلة الارتباط الذاتي    (26)جدول رقم 
 durbin-watson قيمة                  ات١تغتَات ات١ستقلة          ات١تغتَ التابع                    

 P R   Q      1.67   التمور دالة طلب

 QS P   S   T  2.30 التمور دالة عرض

 (02) رقم الاعتماد على بيانات الملحقو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
لا تعاني من مشكلة  سعر كالكميةكات١عرفة بال للتمور الطلبالعرض ك  تيأف معادل (26)يوضح اتٞدكؿ رقم

 .2تقتًب من القيمة ات١عيارية للاختبار ك ىي: بُ كلتا ات١عادلتتُ (واتسن ديربين)أف قيمة  الارتباط الذابٌ، حيث

  مشكلة اختلاف التباين-4
 قراءةحيث يتم  (؛وايت –آرش)اختبارىو  للكشف عن مشكلة اختلاؼ التباين الاختبارات ات١ستخدمة أىم

obs R ة  الاحتمالية القيم
2

 كانت قيمة الاحتماؿ أ كبر من   إذا ؛(0.05) نتها مع مستول الدلالة ات١عنويةكمقار ؛ 

                                                           
1
 . 909صحسٌن علً بخٌت، سحر فتح الله، مرجع سبق ذكره،  
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كانت قيمة الاحتماؿ   إذاما أ ؛ؼ التباينيتم قبوؿ فرض العدـ الذم ينص على عدـ كجود مشكلة اختلا (0.05) 
  .ينص على كجود مشكلة اختلاؼ التباينبً  رفض فرض العدـ ك قبوؿ الفرض البديل الذم  ؛(0.05)أقل من 

 يبتُ مشكلة اختلاؼ التباين بُ النموذج الآني للتمور.( 27)كاتٞدكؿ رقم 
 النموذج الآني للتمور اختلاف مشكلة التباين   (27)جدول  رقم 

    Probability Obs*R-squared  المعادلة 
 الطلب على التمور 10.58593 0.0602
 ض التمور عر  15.53394 0.0773
 (03رقم )الاعتماد على بيانات الملحق و  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:

لا تعاني من مشكلة اختلاؼ ؛ الطلب ك معادلة العرض على التمورأف معادلة  (27)يتضح من اتٞدكؿ رقم
 .0.05أكبر من قيمة   (؛كايت –آرش)ختبارلاالتباين حيث أف القيمة الاحتمالية 

 النموذج الآني للبطاطس :رابعالمطلب ال
 النموذج الآني للبطاطس (28)الجدول رقم 

،الرقم القياسي للمساحة (Q) البطاطس ،الرقم القياسي لإنتاج (P) الرقم القياسي للأسعار الحقيقية للبطاطس
 (2015-2000في الجزائر للفترة ) (T)، الزمن(R)، الدخل المتاح (S)المزروعة 
T Q P S R 

2000 124,86 97,25 110,49 92,77 

2001 100,00 100,00 100,00 100,00 

2002 137,86 105,16 110,29 107,66 

2003 194,36 75,65 134,76 115,08 

2004 196,05 84,89 141,58 128,32 

2005 222,96 71,77 151,57 138,17 

2006 225,48 105,22 150,21 145,89 

2007 155,79 143,78 120,59 160,40 

2008 224,46 96,79 139,60 180,40 

2009 272,54 111,87 159,78 202,62 

2010 341,21 90,53 185,43 222,74 

2011 399,30 93,64 200,49 246,15 

2012 436,24 118,20 210,77 282,02 

2013 505,21 81,19 244,96 312,26 

2014 483,18 103,17 237,39 339,05 

2015 467,05 108 226,60 355,19 

 (04على الملحق رقم ) إعداد الباحث بالاعتماد المصدر:
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 :طلب على البطاطس بالصيغة التاليةموذج الآني للعرض والالن -أولا
بً التحصل على معادلتي الطلب كالعرض ت١نتوج  Eviewsباستخداـ برنامج  (28)بعد تقدير معطيات اتٞدكؿ رقم 

 : ةالتاليلصيغة با البطاطس
 Qd = - 2.11 P+1.61 R +177.68                            البطاطس دالة الطلب على

  - Qs = +0.53 P +  3.19S – 3.0 T 270.88                            البطاطسدالة العرض 

 (05) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
 التقيم وفق النظرية الاقتصادية  -ثانيا

للنظرية  ؿ مطابقة إشارات ات١عابٓ ات١قدرةمن خلاؿ معادلتي العرض كالطلب البطاطس أعلاه بً تقيمهما من خلا
 : الاقتصادية

دالة الطلب سالبة كىذا ما تتوافق مع النظرية الاقتصادية التي تقوؿ أف دالة الطلب  السعر بُ إشارة معلمة (1
 ؛الكمية ات١طلوبة كالعكس صحيح تقل الأسعارأم كلما ارتفعت  ؛سعارعكسية بُ الأ

 ؛نو كلما زاد الدخل يزيد الاستهلاؾأمعلمة الدخل موجبة  كىي تتفق مع النظرية الاقتصادية  تْيث  إشارة  (2
أف دالة  موجبة كىذا ما تتوافق مع النظرية الاقتصادية التي تقوؿ السعرعلمة ما بالنسبة لدالة العرض فإشارة أم (3

 ؛العرض دالة طردية بُ الأسعار أم كلما زاد الأسعار زادت الكمية ات١عركضة كالعكس صحيح
تْيث كلما زادت ات١ساحة  ؛ت١ساحة ات١زركعة موجبة كذلك كىي تتفق مع النظرية الاقتصاديةامعلمة  إشارة (4

 ؛الإنتاجزيادة  إبٔات١زركعة أدل ذلك 
أف العوامل الأخرل تؤثر بالسلب على زيادة الإنتاج  كتوضح  كىذا يدؿات١علمة ات٠اصة بالزمن سالبة  إشارة (5

 ؛تناقض الغلة عبر الزمن
 التقييم وفق المعيار الإحصائي -ثالثا

 . جودة توفيق النموذج  تتم  من خلاؿ قيم معامل التحديد ك كذلك اختبار معنوية ات١عابٓ ات١قدرة اختبار
 اختبار جودة توفيق النموذج -1

لقياس ذلك ، ككلما  R-2 ا الاختبار باختبار القوة التفستَية للنموذج كيتم استخداـ معامل التحديد ات١عدؿيعرؼ ىذ
Rكانت قيمة 

-2
عدؿ يوضح قيم معامل التحديد ات١( 29)رقم عالية دؿ ذلك على جودة توفيق النموذج كاتٞدكؿ  

 .لدالتي العرض الطلب البطاطس
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 بطاطسيق للنموذج الآني للاختبار جودة التوف  (29)جدول  رقم 
Rقيمة معامل التحديد المعدل  المتغيرات المستقلة  المتغير التابع 

-2 

 P Q    R  0.43   دالة الطلب

 Q   P   S  T   0.99العرض  ةدال

 (05) رقم الاعتماد على بيانات الملحقو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
Rيمة ق أف أعلاهيوضح اتٞدكؿ 

-2
ات١تغتَات ات١ستقلة  أفأم  ؛0.43بُ معادلة الطلب على البطاطس بلغت   

على ات١تغتَ التابع كات١تمثل بُ السعر كالتي بً  %43 كالتي تتمثل بُ الكمية ات١ستهلكة كالدخل ات١تاح تؤثر تْوابٕ
 .ذج تؤثر بُ أسعر البطاطستعزل ت١تغتَات أخرل خارج النمو  ات١تبقية  %57تفستَىا من خلاؿ النموذج ، بينما 

Rأما بالنسبة ت١عادلة العرض البطاطس فقد كانت قيمة 
أم أف ات١تغتَات ات١ستقلة ات١تمثلة بُ   ؛0.99 تساكم   2-

 %1 على ات١تغتَ التابع كات١تمثل بُ الكمية ات١عركضة، بينما % 99السعر كات١ساحة ات١زركعة  كعنصر الزمن تؤثر تْوابٕ 

 ات١تغتَات التي لا يتضمنها النموذج .كىذا ما يفسر جودة توفيق معادلة العرض  ات١تبقية تعبر عن
 للنموذج المقدرة  معالممعنوية ال اختبار -2

 البطاطس للنموذجالمقدرة  معالمالاختبار معنوية  (30)الجدول رقم 
 P البطاطس معادلة الطلب على QS البطاطس   معادلة  العرض

Prob 

 

t-Statist Coefficient variables 

 

Prob t-Statist Coefficient variables 

0.0004 -4.12 -270 C 0.0000 8.90 83.51 C 

0.1571 1.45 0.53 P 0.0007 -3.86 -0.47 Q 

0.0000 7.65 3.19 S 0.0006 3.91 0.75 R 

0.4908 -0.69 -3.00 T 

 (05) على بيانات الملحق رقمالاعتماد و  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
معادلة الطلب على البطاطس أف القيمة الاحتمالية  بُ (30) تشتَ النتائج كما ىو موضح بُ اتٞدكؿ رقم

(Prob)  َكنقبل الفرضية 0=  : كمنو نرفض الفرضية  0505≥  0.0007 الكمية تساكمت١تغت ، :  ≠

، كبالتابٕ ىناؾ علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ الكمية  %5تٮتلف معنويا عن الصفر تٔستول دلالة   ف، أم أ0
ت١علمة   t  (3.91)كات١تغتَ التابع السعر، أم أف القيم ات١قدرة لديها معنوية إحصائية، كما تشتَ النتائج على أف قيمة

 (.0.0006)ة معنوية ذات تأثتَ معنوم عند درج Rالدخل 
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 0505كىي أكبر من   0.1571ت١تغتَ السعر  تساكم  (Prob)بالنسبة ت١عادلة العرض نلاحظ أف القيمة الاحتمالية 

كبالتابٕ ليس ىناؾ علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ السعر  كات١تغتَ التابع الكمية ات١نتجة من البطاطس ، أم أف القيم 
ذات تأثتَ  Sت١علمة  ات١ساحة ات١زركعة t   (-0.69 )كما تشتَ النتائج على أف قيمةك ، ات١قدرة ليست معنوية إحصائية

ت١علمة الزمن  ليس ت٢ا أثر معنوم t (-0.69) ،كأختَنا تشتَ النتائج على أف قيمة (0.0001)معنوم عند درجة معنوية 
 (.0.4908)عند درجة معنوية 

  مشكلة الارتباط الذاتي-3

 ( D.W)لارتباط الذابٌ عن طريق  إحصائية  ديبرين  كاتسوف يتم  اكتشاؼ مشكلة ا
 لنموذج الآني للبطاطس مشكلة الارتباط الذاتي   (31)جدول رقم 

 durbin-watson قيمة    ات١تغتَات ات١ستقلة                        ات١تغتَ التابع                    

 P R   Q      1.61   البطاطس دالة طلب

 QS P   S   T  1.48 البطاطس عرض دالة

 (05رقم ) الملحق ىعل بالاعتماد Eviews برنامجمن نتائج  الباحث إعدادلمصدر: ا
لا تعاني من مشكلة الارتباط كات١عرفة بالسعر كالكمية  الطلب عن البطاطس ةأف معادل (31)يوضح اتٞدكؿ رقم

 2ات١عيارية للاختبار ك ىي:  تقتًب من القيمة (نو واتس ديربين)أف قيمة  حيث ؛الذابٌ
 رتباط الذابٌ حيث أف قيمة كات١عرفة بالسعر كات١ساحة ات١زركعة كالزمن تعاني من مشكلة الا أما معادلة العرض

 ذا ما  يدؿ على كجود ارتباط ذابٌ موجب.ى، ك  1.5أقل من  (نو واتس ديربين)
 : مشكلة اختلاف التباين -4

 للنموذج الآني للبطاطس اختلاف مشكلة التباين  (32)جدول  رقم

 (06رقم )الاعتماد على بيانات الملحق و  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
معادلة العرض على البطاطس لا تعاني من مشكلة اختلاؼ التباين  أف معادلة الطلب ك (32)يتضح من اتٞدكؿ رقم 

 ، 0.05أكبر من قيمة   (؛كايت –آرش)ختبارلاحيث أف القيمة الاحتمالية 

    Probability Obs*R-squared لمعادلة ا 

 الطلب على البطاطس 3.682684 0.5959

 عرض البطاطس  10.17126 0.3368
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 : النموذج الآني للحمضيات خامسالمطلب ال
 (33)الجدول رقم 

،الرقم القياسي (Q) الحمضيات لإنتاج الرقم القياسي ،(P)الرقم القياسي للأسعار الحقيقية للحمضيات 
 (2015-2000)في الجزائر للفترة  (T)، الزمن (R)، الدخل المتاح (S)للمساحة المزروعة 

T R S Q P 

2000 92,77 85,07 92,06 102,34 

2001 100,00 100,00 100,00 100,00 

2002 107,66 108,37 110,53 99,07 

2003 115,08 116,45 119,14 95,91 

2004 128,32 122,06 129,61 322,35 

2005 138,17 127,73 133,50 322,35 

2006 145,89 129,32 144,77 97,58 

2007 160,40 130,13 146,71 108,09 

2008 180,40 131,61 148,39 112,65 

2009 202,62 130,73 179,70 139,12 

2010 222,74 131,22 167,70 143,45 

2011 246,15 131,83 235,50 125,39 

2012 282,02 134,36 231,47 137,64 

2013 312,26 133,16 256,37 135,17 

2014 339,05 135,73 270,45 139,57 

2015 355,19 145,48 263,46 148,54 

 (07الباحث بالاعتماد على الملحق رقم ) المصدر :إعداد
 بالصيغة التالية حمضياتموذج الآني للعرض والطلب على الالن -أولا

بً التحصل على معادلتي الطلب كالعرض ت١نتوج  Eviewsباستخداـ برنامج  (33)معطيات اتٞدكؿ رقم  بعد تقدير
 : ةالتالي لصيغة با اتٟمضيات

 Qd = - 1.69 P+1.49 R +133.28                           الحمضيات دالة الطلب على

      Qs = 0.67 -  P -  1.60S+  22.89 T+276.63                          الحمضياتدالة عرض 

                

 (08) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
 التقيم وفق النظرية الاقتصادية  -ثانيا

 كفق درةؿ مطابقة إشارات ات١عابٓ ات١قمن خلاؿ معادلتي العرض كالطلب للحمضيات أعلاه بً تقيمهما من خلا
 :لنظرية الاقتصاديةا
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توافق مع النظرية الاقتصادية التي تقوؿ أف دالة الطلب يكىذا ما  ؛دالة الطلب سالبةل السعر إشارة معلمة (1
 ؛قلت الكمية ات١طلوبة كالعكس صحيحعكسية بُ الأسعار أم كلما ارتفعت الأسعار 

 ؛تْيث انو كلما زاد الدخل يزيد الاستهلاؾ ؛كىي تتفق مع النظرية الاقتصادية معلمة الدخل موجبة  إشارة  (2
كىذا ما لا يتوافق مع النظرية الاقتصادية التي تقوؿ أف ؛ سالبة علمة السعرما بالنسبة لدالة العرض فإشارة أم (3

 ؛دالة العرض دالة طردية بُ الأسعار
ث كلما زادت ات١ساحة كىي لا تتفق مع النظرية الاقتصادية تْي ؛ت١ساحة ات١زركعة سالبة كذلكامعلمة  إشارة (4

 ؛الإنتاجزيادة  إبٔات١زركعة أدل ذلك 
على زيادة الإنتاج  بالإت٬ابأف العوامل الأخرل تؤثر  علىكىذا يدؿ  ؛ات١علمة ات٠اصة بالزمن موجبة إشارة (5

 .اتٟمضيات
 التقييم وفق المعيار الإحصائي-ثالثا

 .ات١قدرةلك اختبار معنوية ات١عابٓ ت١عدؿ ك كذمن خلاؿ قيم معامل التحديد ااختبار جودة توفيق النموذج تتم 
 ختبار جودة توفيق النموذج إ-1

Rككلما كانت قيمة  جودة توفيق النموذج ات٠اص باتٟمضيات،لقياس R-2 يتم استخداـ معامل التحديد ات١عدؿ
-2

 

  لتي العرض الطلبدؿ ذلك على جودة توفيق النموذج كاتٞدكؿ التابٕ يوضح قيم معامل التحديد ات١عدؿ لدا ؛عالية
 اختبار جودة التوفيق لنموذج الآني للحمضيات (34)الجدول رقم 

Rقيمة معامل التحديد المعدل  المتغيرات المستقلة  المتغير التابع 
-2 

 P Q    R   0.90 على الحمضيات  دالة الطلب

 Q P   S  T   0.96 الحمضيات       عرضة دال

 (08) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews برنامج الباحث من نتائجإعداد  المصدر:
Rأف قيمة  (34)رقم  يوضح اتٞدكؿ

ات١تغتَات  أفأم  0.90بلغت  بُ معادلة الطلب على اتٟمضيات 2-
 كالتي؛ ت١تغتَ التابع كات١تمثل بُ السعرعلى ا %90ات١ستقلة كالتي تتمثل بُ الكمية ات١ستهلكة كالدخل ات١تاح تؤثر تْوابٕ 

كىذا ما يدؿ على جودة  ؛تعزل ت١تغتَات أخرل خارج النموذجات١تبقية   %10، بينما بً تفستَىا من خلاؿ النموذج
 . على اتٟمضيات توفيق معادلة الطلب
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Rعرض اتٟمضيات فقد كانت قيمة أما بالنسبة ت١عادلة 
السعر  ات١تغتَات ات١ستقلة ات١تمثلة بُ أم أف ؛0.96تساكم  2-

ات١تبقية  %4بينما  ؛على ات١تغتَ التابع كات١تمثل بُ الكمية ات١عركضة % 96كعنصر الزمن تؤثر تْوابٕ  ةكعكات١ساحة ات١زر 
  .تعبر عن ات١تغتَات التي لا يتضمنها النموذج .كىذا ما يفسر جودة توفيق معادلة العرض

   الحمضيات للنموذجمعالم  المقدرة إختبار معنوية ال -2
 الحمضيات للنموذجالمقدرة  معالمالمعنوية  ( اختبار35الجدول رقم )

 P الحمضيات معادلة الطلب على QS الحمضيات   معادلة  عرض

Prob 

 

t-Statist Coefficient variables 

 

Prob t-Statist Coefficient variables 

0.0024 3.38 276.63 C 0.0001 4.69 78.64 C 

0.0308 -2.28 -0.67 P 0.1375 -1.53 -0.59 Q 

0.0295 -2.30 -1.60 S 0.0032 3.25 0.88 R 

0.0000 5.99 22.89 T 

 (08) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
أف القيمة الاحتمالية  معادلة الطلب على اتٟمضيات بُ( 35)تشتَ النتائج كما ىو موضح بُ اتٞدكؿ رقم

(Prob) َالفرضية  رفض، كن0=  : الفرضية  نقبلكمنو  0505≥  0.1375تساكم  الكمية  ت١تغت :  ≠

ىناؾ علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ ليس  ، كبالتابٕ %5تٮتلف معنويا عن الصفر تٔستول دلالة   ، أم أف 0
   tلديها معنوية إحصائية، كما تشتَ النتائج على أف قيمةليس ابع السعر، أم أف القيم ات١قدرة الكمية  كات١تغتَ الت

 (.0.0032)ذات تأثتَ معنوم عند درجة معنوية  Rت١علمة  الدخل  (3.25)
كمنو نرفض  0505≥  0.0308تساكم  السعرت١تغتَ  (Prob)بالنسبة ت١عادلة العرض نلاحظ أف القيمة الاحتمالية 

 ،%5تٮتلف معنويا عن الصفر تٔستول دلالة  أم أف  ،0≠  : ، كنقبل الفرضية 0=  : رضية الف

كبالتابٕ ىناؾ علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ السعر  كات١تغتَ التابع الكمية ، أم أف القيم ات١قدرة لديها معنوية 
ذات تأثتَ معنوم عند درجة  S ات١ساحة ات١زركعةت١علمة   t   (-2.30)ائية، كما تشتَ النتائج على أف قيمةإحص

ذات تأثتَ معنوم عند درجة معنوية  T الزمنت١علمة  t (5.99) ،كأختَنا تشتَ النتائج على أف قيمة (0.0295معنوية )
(0.0000 .) 
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 مشكلة الارتباط الذاتي -3 
 لنموذج الحمضيات مشكلة الارتباط الذاتي   (36) جدول رقمال

  
   

 (08) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
 

تعاني من  ؛السعر كالكمية كالدخلكات١عرفة ب تٟمضياتا على أف معادلة الطلب (36)اتٞدكؿ رقميوضح         
بالسعر كات١عرفة  كما ت٧د أف معادلة العرض  ؛(1.5)أقل من  (نو واتس ديربين)أف قيمة  حيث ؛مشكلة الارتباط الذابٌ

 (نو واتس ديربين)حيث تقدر قيمة لككذتعاني من مشكلة الارتباط الذابٌ   ؛كالزمن كالكمية ات١نتجة كات١ساحة
 .ت٦ا يدؿ على كجود ارتباط ذابٌ موجب لكلتا ات١عادلتتُ  (1.5)أقل من  كىي (1.03)
  مشكلة اختلاف التباين-4

 لنموذج الحمضيات اختلاف مشكلة التباين  (37) جدول  رقم
    Probability Obs*R-squared  المعادلة 

0.0410 
 مضياتالطلب على الح 11.58099

0.7830 
 عرض الحمضيات 5.650164

 (09)الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:
  

ف أف معادلة الطلب على اتٟمضيات تعاني من مشكلة اختلاؼ التباين حيث أ (37) يتضح من اتٞدكؿ رقم
العرض فهي لا تعاني من مشكلة اختلاؼ التباين حيث أف القيمة  ، أما معادلة0.05 القيمة الاحتمالية أقل من قيمة

 ،0.05أكبر من قيمة   (؛وايت –آرش) لاختبار الاحتمالية
 

 durbin-watson قيمة    ات١تغتَات ات١ستقلة ات١تغتَ التابع

 P R   Q 1.15دالة الطلب   

 QS P   S   T 1.03دالة العرض 
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 محددات أسعار المنتجات الزراعية على المستوى الكلي الثالث:المبحث 
ة متمثلة بُ)التمور ات١عادلة  ات٠طية  ت١توسط الأسعار اتٟقيقية للمنتجات الزراعيبحث تقدير تناكؿ ىذا ات١

 مع ات١تغتَات ذات الأثر ات١باشر بُ الأسػعار (2015-2000)للفتػرة  كمتغتَ تابع  كالبطاطس كاتٟمضيات(
 كمتغتَ بالتضخميرتبط  العاـ لأسعار ات١نتجات الزراعية الاتٕاهالكلية. باعتبار أف  الاقتصػاديةكات١تمثلة بُ ات١تغتَات 

 . ة للغذاءسعر الصرؼ  كالأسعار العات١ي
 المطلب الأول: وصف النموذج 

تأثتَ ات١تغتَات ات١ختلفة على  متوسط الرقم القياسي لأسعار ت٤اصيل عينة الدراسة  كالذم حسب متوسط   
،حيث بً إت٬اد الرقم القياسي للسعر كذلك من خلاؿ النسبة بتُ ك اتٟمضيات  سأسعار كل من التمور كالبطاط

 %100 الأساس بُ سعر سنة ت١قارنة ك سعر سنة
 (Y) -1 متوسط الرقم القياسي للأسعار المحاصيل الثلاث بالأسعار الثابتة 

 ات١تغتَات ات١ستقلة كتشمل:
X1) -2 ) معدؿ التضخم 

( X2) -3   سعر الصرؼ 
(X3) -4  العات١ي للغذاءالرقم القياسي للسعر 

 كات١عادلة  على الشكل الآبٌ :

Dtttt
uxxxY  3322110  

R)بػ :الدالة بالصيغة  ات٠طية كبً اختبارىا  تقديربً 
2
)  ،F ،t  ،(D-W) عتماد على معطيات اتٞدكؿ رقم ، بالا

(38.) 
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تطور سعر صرف الدولار ومعدل التضخم والرقم القياسي لمتوسط أسعار المنتجات الزراعية  (38)جدول رقم 
 والرقم القياسي للسعر العالمي للغذاء

 القياسي للأسعار متوسط الرقم السنوات
 منتجات ت٤ل الدراسة بالأسعار الثابتة

رقم قياسي للسعر 
 العات١ي للغذاء

 سعر الصرؼ
 دينار /دكلار

 معدؿ التضخم

2000 99,37 91,1 75 0,34 

2001 100 94,6 77 4,23 

2002 102,89 89,6 80 1,42 

2003 90,54 97,7 77 4,27 

2004 96,97 112,7 72 3,96 

2005 97,18 118,0 73 1,38 

2006 104,54 127,2 73 2,31 

2007 129 161,4 69 3,67 

2008 113,65 201,4 65 4,86 

2009 124,05 160,3 73 5,73 

2010 134,92 188,0 74 3,91 

2011 128,93 229,9 73 4,52 

2012 141,01 213,3 78 8,89 

2013 133,49 209,8 79 3,25 

2014 150,44 201,8 81 2,92 

2015 152,21 164,0 101 3,70 

  2015 كالأسعار الإنتاجكزارة الفلاحة، مصلحة  -: إعداد الباحث بالاعتماد على بيانات المصدر  

 (2015-2011-2008-2004)التقارير السنوية حوؿ الوضعية النقدية كات١الية للجزائر الصادرة عن بنك اتٞزائر-

 FAO . FAOSTAT  :Mises à jour 17 mai 2017   ات١نظمة العات١ية  للأغذية كالزراعة-

 

 تحليل نتائج الدالة الخطية:المطلب الثاني
 تم الحصول على الصيغة التالية: Eviewsباستخدام برنامج  (38)بعد تقدير معطيات اتٞدكؿ رقم 

 الدالة المقدرة :

61.253.2482.0

)41.6()29.4()12.0()15.1(

33.023.116.089.26

2

321







WDFR

t

XXXY
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 الة الخطية الأسعار المنتجات الزراعية بدلالة لد المقدرة معالمالاختبار معنوية  (39الجدول رقم )
 ) التضخم، سعر الصرف، الأسعار العالمية للغذاء(

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   

LINFLATION -0.162853 1.329858 -0.122459 0.9046 

TAUX_CHANGE 1.233303 0.286983 4.297470 0.0010 

INDEX_PRIX_M 0.339345 0.052922 6.412188 0.0000 

C -26.89233 23.22852 -1.157729 0.2695 

 (10) الاعتماد على بيانات الملحق رقمو  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  المصدر:

 تحليل مصداقية المعادلة وفق النظرية الاقتصادية  –أولا 
 ف:( على أ39تشتَ النتائج كما ىو موضح بُ اتٞدكؿ رقم )

 الاقتصادم حيث:موافقة معلمات الدالة للمنطق 
 tقيمة  

ت١علمة متغتَ التضخم ليس لو  تأثتَ معنوم على أسعار ات١نتجات الزراعية ات١تمثلة بُ التمور  (-0.12)
 ؛كىو غتَ معنوم (.0.9046)كالبطاطس كاتٟمضيات.عند درجة معنوية 

الصرؼ ذات تأثتَ معنوم عند درجة معنوية  ت١علمة سعرt   (4.29)قيمةكما تشتَ النتائج على أف  
  إت٬ابامتغتَ سعر الصرؼ لو تأثتَ بُ تغتَات أسعار ات١نتجات الزراعية  أفكىذا يذؿ على  ،(0.0010)

 ؛كحدة  1.23ات١نتجات الزراعية تٔعدؿ   أسعارتغتَ تذا تغتَ معدؿ سعر الصرؼ بوحدة كاحدة فسإحيث 
ذات تأثتَ معنوم عند  العات١ية للغذاء ت١علمة متغتَ الأسعار t (6.41)كأختَنا تشتَ النتائج على أف قيمة  

 (.0.000)درجة معنوية 

 :ج لتصبح ات١عادلة كما يليكتٔا أف متغتَ التضخم غتَ معنوم بً استبعاده من النموذ 
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 ر المنتجات الزراعية بدلالةلدالة الخطية الأسعا المقدرة معالمالمعنوية  اختبار (40الجدول رقم )
 )سعر الصرف ، الأسعار العالمية للغذاء( 

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   

TAUX_CHANGE 1.235382 0.275414 4.485545 0.0006 

INDEX_PRIX_M 0.335866 0.042926 7.824337 0.0000 

C -27.12014 22.25945 -1.218365 0.2447 

 (10)رقم الاعتماد على بيانات الملحق و  Eviews الباحث من نتائج برنامجإعداد  صدر:الم

يؤدم إبٔ زيادة السعر ستٔقدار كحدة  كاحدة   ( X2)تغتَ ك زيادة سعر الصرؼت٧د أف  أعلاه تالبيانامن 
عند درجة ( t4.48(كىو تأثتَ موجب ك معنوم عند ات١ستويات ات١قبولة تْسب اختبار %1.23القياسي تٔقدار 

كىذا تفستَه كاضح لكوف أسعار كل من التمور كالبطاطس كاتٟمضيات تتأثر بتغتَات سعر صرؼ  0.0006 معنوية
تستورد بالعملة الصعبة بُ حتُ ت٧د أف متغتَ الرقم القياسي  مدخلات عوامل الإنتاج العملة باعتبار أف أسعار

  0.0000 عند درجة معنوية t  (7.82)حسب إختبار ب  كمعنومتأثتَه كذلك موج (X3) للأسعار العات١ية للغذاء 
  %0.33سيؤدم إبٔ ارتفاع أسعار ات١نتجات ت٤ل الدراسة تٔقدار  % 1أم عند ارتفاع الأسعار العات١ية للغذاء بنسبة،

 كىذا يتوافق مع ات١نطق الاقتصادم كيبتُ أف الأسعار المحلية تتأثر بتطورات الأسعار العات١ية للغذاء .
 التقييم الإحصائي –ثانيا 

اتٞدكلية ، كما تأكد  (F) حيث كانت المحسوبة اكبر من (F) معنوية النموذج ككل من خلاؿ اختبار بً التأكد من
بتُ قيم ات١تغتَ  كل الارتباط الذابٌىناؾ مش كىذا يعتٍ ليس،  2.57كالذم بلغت قيمتو  (D.W) من خلاؿ اختبار

R2) رتباط ات٠طي ات١تعدد بتُ ات١تغتَات ات١ستقلة ،كمن خلاؿ اختبارالعشوائي ، كبٓ تظهر مشكلة الا
ت٧د أف ات١تغتَات (

من التغتَات التي تٖدث بُ ات١تغتَ التابع  )الأسعار( ،  85 %ات١ستقلة سعر الصرؼ كالأسعار العات١ية للغذاء  تفسر 
 تعود إبٔ متغتَات بٓ يتضمنها النموذج ات١قدر. كأف باقي النسبة
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 مناقشة فرضيات الدراسة  الرابع:المبحث 
س كقيا (2015-2000)لعينة ات١نتجات الزراعية ت٤ل الدراسة خلاؿ الفتًة  الآنيبعد دراسة كتٖليل النموذج  

( كتٖديد اتٟمضيات ،البطاطس ،معاملات ات١تغتَات ات١ؤثرة بُ دالة الطلب كالعرض على ات١نتجات الزراعية )التمور
، ككذا معرفة العوامل  باستخداـ ت٪وذج ات١عادلات الآنيةرجة تأثتَ ميل ات١تغتَات على بعضها البعض ات١عابٓ كد إشارة

 :ناقشة الفرضيات على النحو التابٕسيتم مات١ؤثرة على أسعار ات١نتجات الزراعية على ات١ستول الكلي ،
  المطلب الأول : منتوج التمور

 كالأسعار اتٟقيقية ، حيث بلغت قيمة معامل السعر  التمور بتُ الكمية ات١ستهلكة من ىناؾ علاقة عكسية (1
كذلك يدؿ على كجود  ،0.05كىي أقل من ( 0.0055)تساكم ( T)كالقيمة الاحتمالية لاختبار  (2.85-)

 ؛يدؿ على كجود علاقة عكسية بينو ك ؛سالبةمة ات١عل كإشارةعلاقة ذات دلالة إحصائية  بتُ الكمية كالسعر 
حيث بلغت قيمة ات١عامل الاستهلاؾ ؛ ات١ستهلكة  كالدخل ات١تاح للاستهلاؾ دية بتُ الكميةىناؾ علاقة  طر  (2

يدؿ على كجود  ت٦ا، 0.05كىي أقل من  ؛(0.00001)تساكم  (T)لاختبار كالقيمة الاحتمالية  (0.57)
قة طردية كذلك يدؿ على كجود علا ات١علمة موجبة كإشارة إحصائية بتُ الكمية كالدخلعلاقة ذات دلالة 

 ؛بينهما
بُ دالة  معامل السعرحيث بلغت قيمة كالأسعار التمور  ىناؾ علاقة طردية بتُ الكمية ات١نتجة من (3

ى يدؿ عل ت٦ا ؛0.05كىي أقل من  (0.022)تساكم  (T)لاختبار  كالقيمة الاحتمالية (0.62)العرض
يدؿ على كجود  ت٦اات١علمة موجبة  كإشارة  ؛السعرك ات١نتجة  بتُ الكميةكجود علاقة ذات دلالة إحصائية 

 ؛علاقة طردية بينهما
عامل ات١ساحة محيث بلغت قيمة  ؛ات١ساحة ات١زركعةبتُ الكمية ات١نتجة من التمور ك  طردية ىناؾ علاقة  (4

يدؿ على  ت٦ا ؛0.05كىي أقل من  (0.0001)تساكم  (T)كالقيمة الاحتمالية لاختبار (2.08) ات١زركعة
كجود يعتٍ ات١علمة موجبة  كإشارة؛ ات١ساحة ات١زركعة ك ات١نتجةإحصائية بتُ الكمية كجود علاقة ذات دلالة 

 ؛علاقة طردية بينهما
 حيث بلغت قيمة معامل الزمن ؛كعنصر الزمن ة بتُ الكمية ات١نتجة من التمور ىناؾ علاقة عكسي (5
لى كجود عذلك دؿ يك  ؛0.05كىي أقل من  (0.022)تساكم  (T)كالقيمة الاحتمالية لاختبار  (9.53-)

يدؿ على كجود علاقة عكسية ت٦ا  ؛سالبة ات١علمة كإشارة كالزمن ات١نتجة بتُ الكمية علاقة ذات دلالة إحصائية
 .بينهما
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 منتوج البطاطس  :الثانيالمطلب 
 حيث بلغت قيمة معامل السعر  ؛كالأسعار اتٟقيقية بتُ الكمية ات١ستهلكة من البطاطسىناؾ علاقة عكسية  (1

كذلك يدؿ على كجود علاقة  ؛0.05كىي أقل من  (0.0007)تساكم (T)كالقيمة الاحتمالية لاختبار  (2.11-)
 ؛كجود علاقة عكسية بينهما ؛ يعتٍسالبة  تُ الكمية كالسعر كإشارة ات١علمةذات دلالة إحصائية  ب

بلغت قيمة ات١عامل حيث ؛ كالدخل ات١تاح للاستهلاؾ البطاطسمن ات١ستهلكة  ىناؾ علاقة طردية بتُ الكمية (2
كذلك يدؿ ؛ 0.05كىي أقل من  (0.0006)تساكم  (T)لاختبار  كالقيمة الاحتمالية؛ (1.61) لالدخ

ات١علمة موجبة كذلك  كإشارة ات١تاح؛ كالدخلات١ستهلكة  بتُ الكمية لى كجود علاقة ذات دلالة إحصائيةع
 ؛يدؿ على كجود علاقة طردية بينهما

 (0.53)حيث بلغت قيمة ات١عامل السعر  الأسعارمية ات١نتجة من البطاطس ك طردية بتُ الكىناؾ علاقة  (3
، ك يدؿ ذلك على عدـ  كجود 0.05من  أكبر كىي ،(0.1571)تساكم  (T)كالقيمة الاحتمالية  لاختبار 

كإشارة ات١علمة موجبة  كذلك يدؿ  ؛السعرمن البطاطس ك ات١نتجة علاقة ذات دلالة إحصائية  بتُ الكمية 
 ؛جود علاقة طردية بينهماعلى ك 

دج/كغ( كسعر  25كيتم تفستَ ذلك أف دعم إنتاج البطاطس من قبل الدكلة اتٞزائرية، كتٖديد سعر )
مرجعي كعملية تٗزين البطاطس بُ غرؼ التبريد كلها عوامل سات٫ت بُ زيادة إنتاج البطاطس ، كليس عامل 

 السعر ؛
حيث بلغت قيمة ات١عامل ات١ساحة  ؛طاطس ك ات١ساحة ات١زركعةطردية بتُ الكمية ات١نتجة من الب ىناؾ علاقة (4

لى ذلك ع كيدؿ؛ 0.05كىي أقل من  (0.0001)تساكم( T)كالقيمة الاحتمالية لاختبار (3.19)ات١زركعة 
يدؿ على ؛ ت٦ا ات١علمة موجبة كإشارة ات١ساحة ات١زركعةات١نتجة ك بتُ الكمية  كجود علاقة ذات دلالة إحصائية

 ؛طردية بينهماكجود علاقة 
-)حيث بلغت قيمة معامل الزمن ؛ىناؾ علاقة عكسية بتُ الكمية ات١نتجة من البطاطس كعنصر الزمن (5

 دـ كجودت٦ا يدؿ على ع ؛0.05كىي أكبر من  (0.4908)تساكم ( T)لاختبار  كالقيمة الاحتمالية( 3.00
يدؿ على كجود علاقة  ت٦ا ؛سالبة كالزمن كإشارة ات١علمةات١نتجة  علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ الكمية

 .عكسية بينهما
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 منتوج الحمضيات:المطلب الثالث 
 حيث بلغت قيمة معامل ؛ىناؾ علاقة عكسية بتُ الكمية ات١ستهلكة من اتٟمضيات كالأسعار اتٟقيقية (1

يدؿ على عدـ  ؛ك0.05من  أكبركىي  (0.1375)تساكم  (T)( كالقيمة الاحتمالية لاختبار 1.69-)السعر
يدؿ على كجود علاقة عكسية  ت٦اات١علمة سالبة  كإشارة؛ بتُ الكمية كالسعر كجود علاقة ذات دلالة إحصائية

  ؛بينهما
عامل الدخل محيث بلغت قيمة  ؛ىناؾ علاقة طردية بتُ الكمية ات١ستهلكة كالدخل ات١تاح للاستهلاؾ (2

كذلك يدؿ على  ؛0.05ىي أقل من ك  (0.0032)تساكم  (T)لاختبار  كالقيمة الاحتمالية (0.88)ات١تاح
 ،كجود علاقة طردية بينهما ت٦ا يعتٍ ات١علمة موجبة كإشارة دلالة إحصائية بتُ الكمية كالدخل كجود علاقة ذات

( 0.67-)عامل السعر محيث بلغت قيمة  الأسعارك  الكمية ات١نتجة من اتٟمضيات بتُعكسية ىناؾ علاقة  (3

ى كجود علاقة ذات كذلك يدؿ عل ؛0.05كىي أقل من  (0.0308)كم تسا (T)لاختبار  كالقيمة الاحتمالية
يدؿ على كجود علاقة عكسية بينهما كىي ت٦ا  ؛سالبةات١علمة  كإشارة السعر ات١نتجة بتُ الكميةدلالة إحصائية 
 ؛الاقتصاديةت٥الفة للنظرية 

ت١ساحة عامل امبلغت قيمة حيث  ؛تُ الكمية ات١نتجة من اتٟمضيات كات١ساحة ات١زركعةعكسية بىناؾ علاقة  (4
لى كذلك يدؿ ع ؛0.05كىي أقل من   (0.0295)تساكم  (T)كالقيمة الاحتمالية لاختبار (1.60-)ات١زركعة

 أفكيبتُ ذلك سالبة كإشارة ات١علمة  ؛ات١ساحة ات١زركعة ك ات١نتجةبتُ الكمية  كجود علاقة ذات دلالة إحصائية
 ؛ات١زركعة ر بزيادة ات١ساحةأثإنتاج اتٟمضيات لا يت

حيث بلغت قيمة معامل الزمن   ؛بتُ الكمية ات١نتجة من اتٟمضيات كعنصر الزمن  طردية ىناؾ علاقة  (5
كذلك يدؿ على كجود  ؛0.05كىي أقل من  (0.0000)تساكم  (T)كالقيمة الاحتمالية لاختبار (22.89)

اتٟمضيات يتأثر  إنتاجوجبة كتبتُ أف كإشارة ات١علمة م ؛كالزمن ات١نتجة علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ الكمية
  .تٔتغتَات خارج النموذج
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 أثر سعر الصرف وأسعار العالمية للغذاء على أسعار المنتجات الزراعية  الرابع:المطلب 
( 1.23)سعر الصرؼ كأسعار ات١نتجات الزراعية حيث بلغت قيمة معامل سعر الصرؼ بتُ طردية ىناؾ علاقة ( 1

أسعار ات١نتجات ( ك يدؿ على كجود علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ 4.48( تساكم )Tلية لاختبار)كالقيمة الاحتما
 الزراعية كسعر الصرؼ . كىذا يتفق مع النظرية الاقتصادية كالفركض.

كىذا يفسر أف أسعار ات١نتجات الزراعية تتأثر بتغتَات سعر الصرؼ تأثتَا غتَ مباشر، عن طريق أسعار مدخلات 
 لإنتاج ، مثل البذكر ك الأتٝدة ، الآلات كات١عدات الفلاحية؛ عوامل ا

 
الأسعار العات١ية للغذاء كأسعار ات١نتجات الزراعية حيث بلغت قيمة معامل الأسعار العات١ية بتُ  طرديةىناؾ علاقة ( 2 

ة إحصائية بتُ ( كيدؿ على كجود علاقة ذات دلال7.82( تساكم )Tكالقيمة الاحتمالية لاختبار) (0.33)للغذاء 
 أسعار ات١نتجات الزراعية ك الأسعار العات١ية للغذاء. كىذا يتفق مع النظرية الاقتصادية كالفركض

 

 متغتَ التضخم ليس لو تأثتَ على أسعار ات١نتجات الزراعية ت٤ل الدراسة، كقد بً استبعاده من النموذج.( 3
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 خاتمة الفصل
ية للفصوؿ الأربعة ،عاتٞنا بُ الفصل ات٠امس التحليل الاقتصادم لأسعار عينة من بعد الدراسة التحليلية النظر 

ات١نتجات الزراعية متمثلة بُ ات١نتجات الزراعية) التمور، كالبطاطس، كاتٟمضيات( كذلك بتقدير دكاؿ الطلب كالعرض 
 إبٔ النتائج التالية : ( باستخداـ ت٪وذج ات١عادلات الآنية كتوصلنا2015-2000ت٢ذه ات١نتجات بُ الفتًة )

 معادلة الطلب كالعرض للمنتجات الزراعية تتوافق مع النظرية الاقتصادية ؛ (1
 تتأثر أسعار ات١نتجات الزراعية بالكميات ات١ستهلكة كالدخل ات١تاح للاستهلاؾ؛  (2
 تتأثر ات١نتجات الزراعية تْجم الإنتاج  كالذم يتأثر بدكره بات١ساحة ات١زركعة  كعامل الزمن؛  (3
 تتأثر أسعار ات١نتجات الزراعية بتغتَ معل سعر الصرؼ  كالأسعار العات١ية للغذاء؛  (4
 ليس ىناؾ تأثتَ ت١عدؿ التضخم على أسعار ات١نتجات الزراعية . (5
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لقطاع الزراعي  مع بداية الألفية الثالثة بُ ااتٞزائرية  تطبيق الإصلاحات الاقتصادية التي باشرتها اتٟكومةكاف ل
بُ زيادة حجم الإنتاج الزراعي، كاستقرار أسعار ات١نتجات  ةكآثار إت٬ابينتائج  ،كفق ات١خطط الوطتٍ للتنمية الفلاحية

التي تسعى ك  خاصة بُ ظل ات١تغتَات الاقتصادية الدكليةالزراعية، التي تتماشى مع معدلات الأرقاـ القياسية للأسعار، 
الة كل القيود الإدارية كاتٞمركية بُ ات١دل ات١توسط كالطويل، كذلك بربط الأسعار المحلية كإز  ،إبٔ عوت١ة الأسعار

الذم يتميز باختلالات توازنية حادة جراء القيود الإدارية ات١فركضة  ،لهيكل الإنتاجيلبالأسعار العات١ية دكف مراعاة 
 .ـ للأسعارعليو، ككذا تأثر ات١رحلة الانتقالية بفوضى بُ ارتفاع مستول العا

 نتائج البحث -أولا

 :بُ ىذا البحث ما يلي إليهامن بتُ النتائج ات١توصل 

 نتائج في ضوء تحليل السياسة السعرية الزراعية في الجزائر ومراحل تطورىا -1

 ات١تعلقة تٔحددات الأسعار كفق النظرية الاقتصادية كمدخل ،بعض ات١لامح النظرية ات٢امة البحثستعرض ا -
 وضوع البحث، حيث أشارت ىذه الأدبيات إبٔ أت٫ية كل من التكاليف كالطلب كالعرض كات١نافسةتأصيلي ت١

دكرا ىاما بُ التأثتَ أسعار  تؤدمتنتهجها الدكؿ  كما أف طبيعة السياسات السعرية التي كمحددات رئيسة للأسعار،
 ؛منتجاتها

بل كل الاقتصاديات ات١تقدمة ما  ،ت الإنتاجدعم سياسة أسعار مدخلاببٓ ينفرد الاقتصاد اتٞزائرم لوحده  -
حتى بعد تٖرير أسعار  كتبقى سياسة الدعم للقطاع الزراعي ،زالت تراىن على تدعيم القطاع الزراعي للحفاظ عليو

ات١تغتَات  ، تْيث تعمل كتتماشى كفقمن أكلويات اتٟكومات ات١تعاقبةات١نتجات الزراعية كالتوجو ت٨و اقتصاد السوؽ، 
 ؛ادية ات١ؤثرة على الاقتصاد اتٞزائرمالاقتص

على دعم ، من خلاؿ المحافظة كالاستهلاؾ الإنتاجالتوازف بتُ  الزراعية دكر كبتَ بُ تٖقيقلسياسة السعرية ل -
 ،العات١ية الأسواؽكدعم الصادرات كتٛاية ات١نتوج المحلي بتصريف الفائض إبٔ باقي  ،أسعار مدخلات الإنتاج

 ؛رفع القيود الإدارية كنظاـ اتٟصص بُ متمثلة ،سعرية  كالكميةكاستخداـ الأدكات ال

السياسة السعرية الزراعية ات١ثلى ىي التي تتمتع بات١ركنة لتتكيف مع التطورات الاقتصادية كالاجتماعية  -
كأرباح  الزراعية، التكاليف بُ التأثتَ علىتٕنب الآثار السلبية لتحرير الأسعار الزراعية،  مع ضركرةكالسياسية، 

بذؿ اتٞهود لتوفتَ طاقات تٗزينية لفائض الإنتاج الزراعي، ككذلك توفتَ موارد مالية حقيقية لدعم أسعار ك ، ات١نتجتُ
  ، مثل ما فعلتو اتٟكومة تٕاه منتوج البطاطس؛الشراء اتٟكومي للمنتجات الزراعية
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   من إلغاء الدعم ك تعونً أسعار الإصلاحات ات٢يكلية بعد ،الجزائرأدت السياسة السعرية الزراعية في -
حالة الاختلال الهيكلي القائم في  تعميـقو  ة،المنتجات الزراعي ك ارتفاع أسعار عوامل الإنتاج إبٔ ،الصرؼ

 ؛استخدام الموارد الإنتاجية و تركيب المحاصيل الزراعية

يل ات١دعمة، كبالتابٕ إبٔ تؤدم سياسة دعم أسعار مستلزمات الإنتاج إبٔ تشجيع التوسع بُ زراعة المحاص -
، كىذا ما حصل مع ات١نتجات الزراعية لعينة الدراسة، فدعم زراعة البطاطس كالتمور الأسعار زيادة الإنتاج كاستقرار

 كاتٟمضيات،كانت ت٢ا نتائج بُ تٖقيق استقرار كل من حجم الإنتاج كالأسعار؛

عالية الأدكات السعرية ات١نتهجة بُ سياستها يرجع ضعف تصدير ات١نتجات الزراعية اتٞزائرية إبٔ عدـ ف -
 اتٟصص الواردات(. -التجارية الدكلية ) إعانة الصادرات 

 نتائج في الجانب التطبيقي: -2

 ؛معززة بالنظرية الإحصائية اتٟصوؿ على تقديرات تتفق مع النظرية الاقتصادية كمػع الواقػع الفعلػي، -

        تٗػضع لقػول  ات١نتجات الزراعية )التمور؛ البطاطس؛ اتٟمضيات( تبتُ أف العلاقة التي تٖكم الأسعار -
  دالتي العرض كالطلب؛ كل من  كالعوامل ات١ؤثرة بُ، الػسوؽ

 ات١نتجات الزراعية كالاستهلاؾ؛ أسػعاربػتُ  عكسية  كجود علاقة  -

 ؾ؛كجود علاقة طردية بتُ الطلب على ات١نتجات الزراعية كالدخل ات١تاح للاستهلا -

 كجود علاقة طردية بتُ الإنتاج كأسعار ات١نتجات الزراعية؛ -

 تؤثر ات١ساحة ات١زركعة بُ زيادة الإنتاج الزراعي للمنتجات الزراعية ت٤ل البحث؛ -

الزراعي للمنتجات الزراعية ت٤ل      معدؿ الإنتاج بُ  الزمن ات١عبر عنو بالتقدـ التكنولوجي عامػليؤثر  -
التكنولوجي بُ الدكؿ ات١تقدمة قد كصل إبٔ مستويات عالية، بُ  قص مستمر، ذلك لأف التطػورفهو بُ تناالبحث، 
عاجزة عن تطبيق أساليب الإنتاج  عػن أنهػا عاملة الزراعية بُ الإنتاج، فضلاتعتمد على اليد ال اتٞزائر لتاحتُ ماز 
 الأساليب اتٟديثة بُ ات١زارعتُ علػى اسػتيعاب كتدني قدرة ،التكنولوجيات بػسبب التكػاليف العاليػة ت٢ػذه ،اتٟديثة
 ؛الإنتاج

يؤثر سعر الصرؼ بُ أسعار ات١نتجات الزراعية، كذلك من خلاؿ  زيادة أسعار عوامل كمستلزمات الإنتاج -
 ات١ستوردة، كبالتابٕ زيادة تكاليف الإنتاج كالتي تدفع بالأسعار ت٨و الارتفاع؛

 ت٬ابا بالأسعار العات١ية للغذاء.تتأثر أسعار ات١نتجات الزراعية إ -
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 اقتراحات البحث -ثانيا

 ، أىمها:الاقتراحاتبعض  تقديميمكن  البحثعلى ضوء نتائج 

بيانات توفير من خلال ، التطبيق الفعلي للقواعد القانونية لحماية المنافسة ومنع الاحتكاريجب  -
 سوؽ كطنية رتٝية  والجوارية، واستحداث الأسواق المحليةضبط ورقابة وآلية عملو، وىذا للتحليل السوق 

اتٞملة للمنتجات ت٤ل  كأسعارالتجزئة  أسعارخاصة بتُ  ،تغتَات اتٟقيقية للأسعارالتعكس للمنتجات     الزراعية، 
 البحث؛

 وتوسـيع الإنتاج،لتشجيع المنتجين على زيادة  ،سياسة الدعم السعرية للمنتجات الزراعية تفعيل دور-
لتحقيق التوازف بُ ات٢يكل الإنتاجي كتركيبة المحاصيل الواسعة الاستهلاك، روعة من المحاصيل المساحات المز 

على دخل بو تٖافظ الذم بُ امتصاص فائض العرض، كىو جزء من الدعم دائما تدخل الدكلة  مع ،الزراعية
، لتخزينلة ات١نتجات القابلة خاصات١نتجات الزراعية، استقرار أسعار من كبالتابٕ تعمل على ضماف حالة  ،ات١نتجتُ

طرح الفائض بأف تٖافظ على اتٞانب الاقتصادم كالاجتماعي للفرد بُ حالة ارتفاع الأسعار بالدكلة  كىو ما يساعد
 ؛إبٔ السوؽ

تاج أك ات١نتجات نسواء كانت خاصة تٔستلزمات الإ ،شاء اتٞمعيات التعاكنية للتصدير كالاستتَادنإك  تدعيم -
إعاقة السياسة  للحد من ،ت١ضاربة كالغشا مكتفاد ،كوف عملية الدعم مبنية كفق الأسعار اتٟقيقيةحتى ت ،النهائية

 ات١رسومة؛الزراعية 

عند كضع البرامج كالسياسات الاقتصادية الزراعية ات٠اصة  ،باتٟسبافالزراعية أخذ ات١ركنة السعرية للمحاصيل  -
 ؛للعرض كالطلبلتحقيق الثبات النسبي  ،باستقرار الدخل الزراعي

استقرار بهدؼ  ،سعر صرؼ ثابت تطبيق سياسةكذلك عن طريق  ،لمحافظة على قيمة العملة من التدىورا -
 ؛ستوردةات١ خاصةنتاج الزراعي أسعار مدخلات عوامل الإ

 ؛التحليل القياسي بُ تقونً السياسات السعريةاستخداـ النماذج القياسية ك  -

 تٔا فيها الطلب كالعرض على ،الآلية ات١ناسبة للتعبتَ عن بيئة الظواىر الاقتصاديةت٪اذج ات١عادلات الآنية ىي   -
 ات١نتوج الزراعي.
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  البحثأفاق  -ثالثا

ت٢ا علاقة تٔوضوع  إشكالياتمواضيع تْثية تطرح ت لنا تبادر  ،عند معاتٞتنا ت١وضوع السياسة السعرية عامة
 كوف منطلق تْوث مستقبلية:تندرجها ل  ،تْثنا

 بُ اتٞزائر؛ التحليل الاقتصادم لأسعار ات١نتجات الزراعية ات١دعمة -

  ؛لأسواؽ ات٠ارجيةبُ ا اتٞزائرية  السياسة السعرية كآلية لتصريف ات١نتجات الزراعية -

  ؛الدكلية الأسواؽات١نتجات الزراعية اتٞزائرية بُ  تسعتَ إستًاتيجية -

  .الزراعية اتٞزائريةدكر السياسة التجارية بُ ترقية الصادرات  -
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،عتُ للدراسات كالبحوث الانسانية كالاجتماعية  الحسبة في مصر عصر سلاطيين المماليكأتٛد سعيد ،ت٧واف  (57
 .2014،الطبعة الأكبٔ ،

 .2015، اتٞزائر ، الطبعة الأكبٔ ، ديواف ات١طبوعات اتٞامعية التسويق الدولي ، ،نورم منتَ  (58
 .2014ب،اتٞزائر،،دار اتٟديث للكتادروس في الاقتصاد السياسيبن تٛودة ، سكينة (59
 .1987؛ دار ات١ريخ للنشر ؛ الطبعة العربية ؛  العلاقات الاقتصادية الدوليةسلطاف ت٤مد سلطاف ؛  (60
 .2004، مؤسسة الرسالة، لبناف، مدخل للفكر الاقتصادي في الإسلامسعد مرطاف سعيد ،  (61
 .1999الأردف، ، مدخل استًاتيجي، دار البازكرم العلمية، الإدارة الدوليةسعد غالب ياستُ،  (62
، ت٣موعة النيل لعربية ، القاىرة ،الطبعة الأكبٔ  السياسات الاقتصادية )تحليل جزئي (عبد ات١طلب عبد اتٟميد :  (63
،2003. 

 . 2001، دار النهضة العربية ، مصر ، التسويق و تدعيم القدرة التنافسية  للتصديرعبد المحسن توفيق:  (64
 .2010، دار كائل، الأردف، سياسات التسعتَ اتٟديثة، عبيدات تٛد إبراىيم ، أتٛد ت٤مد زامل (65
 .2010،الأردف، دار كائل، سياسات التسعير الحديثةعبيدات ت٤مد إبراىيم ، زامل أتٛد ت٤مد ،  (66
 .2017،  الأردف ،دار كائل للنشر كالتوزيع ،الطبعة الثانية ، التسويق الزراعي،عبيدات ت٤مد  (67
 .2015الثانية، ،دار ات١ستَة،الاردف ،الطبعةسياسات التسعيرعزاـ زكريا اتٛد ،علي الزعبي،فلاح  (68
 .2002،،دار الكتب الوطنية ،الطبعة  الأكبٔ  ليبيامبادئ الاقتصادابو سنينة ت٤مد عبد اتٞليل ،  عزيز ت٤مد ، (69
، مصر لنشرللطباعة كااتٞامعية  الدار، الاقتصاد القياسي بين النظرية والتطبيق، عطية عبد القادر ت٤مد عبد القادر  (70
،2001. 

دار الأمتُ للطباعة ك النشر ك التوزيع،الأردف  ،الطبعة الأكبٔ ، التسويق الدولي والمصدر الناجح ،عيد ت٭ي  (71
،1997. 

منشورات مدرسة العلوـ الإدارية ،ات٠رطوـ ، الطبعة الأكبٔ  مبادئ الاقتصــاد،،علي جانقي يعقوب. اتٞاؾ ت٤مد أتٛد (72
2009. 

 .2015، دار اليازكرم للنشر كالتوزيع ، عماف ، التجارة الخارجية، علي الزبوف عطا الله (73
 2005، دار كائل للنشر، الأردف، مبادئ التسويقعمر رضواف ت٤مود ،  (74
،منشورات كزارة الثقافة ،دمشق السياسات الزراعية في البلدان الناميةفرانك ايليس ،ترتٚة إبراىيم ت٭ي الشهابي، (75
،1997. 

 .2009،دار ات١ستَة ،عماف ، الطبعة الأكبٔ ، يق الدوليالتسو  ،قدك بديع تٚيل (76
دار اتٟامد للنشر كالتوزيع، الطبعة الأكبٔ، عماف  ،طرق الاقتصاد القياسي محاضرات وتطبيقاتشيخي ت٤مد،  (77

2011. 
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 .2005،مكتبة دار جدة،السعودية،الطبعة الأكبٔ، مبادئ الاقتصاد الجزئيتٓارم عبلة ، شغراب كوثر ، (78
 .2009مؤسسة الثقافة اتٞامعية ،الاسكندرية ،  العولمة الاقتصادية إطارالسياسة السعرية في الله ،خبابة عبد  (79
،دار جدار للكتاب العات١ي، طبعة  الإسلام–الاشتراكية –النظم الاقتصادية :الرأسمالية خلف فليح حسن ، (80

 .2008عماف،  الأكبٔ،
 .2015تٟديث، الأردف، ، عابٓ الكتاب االمدخل الى الاقتصادخلف فليح حسن ،  (81
، مؤسسة شباب اتٞامعة  البنوك التجارية البنوك المركزية –المؤسات النقدية  –الإقتصاد النقدي ضياء ت٣يد ،  (82

 . 2000الأسكندرية ، 
 .2008، دار ات٠لدكنية للنشر كالتوزيع ، اتٞزائر ، الطبعة الأكبٔ ، التسويق الدولي، غوؿ فرحات (83
الأكبٔ،  لطبعةاحالة اتٞزائر ،مركز دراسات الوحدة العربية  بية وتحديات الأمن الغذائيالزراعة العر غربي فوزية ، (84

 .2010بتَكت،
 

  رسائلالالأطروحات و -02
التسويق الدولي للمنتوج الزراعي كاداة  لتنمي الصادرات الجزائرية  خارج المحروقات دراسة دحو سليماف : (1

 .2016 ،راه علوـ ، علوـ التسيتَ جامعة بسكرةدكتو  أطركحة، حالة تسويق التمور في الجزائر
أطركحة دكتوراه الدكلة. معهد  ،الإصلاحات في القطاع الزراعي في الجزائر وآثارىا على تطورهزبتَم رابح ؛  (2

 .1996،العلوـ الاقتصادية. جامعة اتٞزائر
جستتَ ،قسم علوـ التسيتَ ، ، مدكرة ما استخدام دورة حياة السلعة في تحديد استراتيجية التسعيير ،زريق عمر  (3

 .2007جامعة ت٤مد بوضياؼ ات١سيلة ،
، رسالة ماجستتَ  محاولة تحليل السياسات السعرية الحكومية للمواد الغذائية في الجزائر،مرزكؽ سعيدة (4

 .2003،اقتصاد التنمية ،العلوـ الاقتصادية ، جامعة  العقيد اتٟاج ت٠ضر ، سنة 
5)

 تقييم السياسة السعرية لاىم محاصيل الحبوب في جمهورية مصر العربيةن ،عبدالصبور ابو اتٞود علاء الدي 
 .2003 ،،رسالة ماجستتَ ،تٗصص اقتصاد زراعي ،جامعة ات١نيا ، مصر

،أطركحة السياسة السعرية وآثارىا  على تطورالانتاج الفلاحي والتبادل الدولي للمنتجات الفلاحيةشعباف عمر ، (6
 .1997دية،جامعة اتٞزائر،العلوـ الاقتصا دكتوراه،معهد

 القطاع الزراعي الجزاءري واشكالية دعم الاستثمار في لل الانضمام الى المنظمة العالمية لتجارةغردم ت٤مد : (7
 .2011، 03دكتوراه بُ العلوـ الاقتصادم ، جامعة اتٞزائر  أطركحة، 

جامعة  ه علوـ بُ العلوـ الاقتصاديةدكتورا ،السياسة السعرية في إطار العولمة الاقتصادية ، ،خبابة عبد الله (8
 .2007.اتٞزائر
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  المجلات والدوريات-03
، ت٣لة اقتصاديات شماؿ إفريقيا، العدد سياسات و وبرامج الإصلاح الاقتصادي في الجزائربطاىر علي ،  (1

 .2004الأكؿ، ديواف ات١طبوعات اتٞامعية، اتٞزائر، 
المجلة  ،يل الاقتصادي القياسي للاستثمار الزراعي في مصرالتحل ،ت٦دكح ت٤مد دعاء ، ت٭تِ عبد الرتٛن ت٭تِ (2

 ،2014مركز البحوث الزراعية، مصر، اتٞزء الثالث، 92ات١صرية للبحوث الزراعية، العدد 
حالة – دور الدولة في تنظيم المنافسة ومنع الممارسات الاحتكارية في لل اقتصاد السوقمنصورم الزين :  (3

 ، جامعة بسكرة2012،جواف  11تصادية ، العدد ،ت٣لة الأتْاث الاق-اتٞزائر 
سياسة التجديد الزراعي في الجزائر : من اجل تامين الغذاء في لل تنمية سالت ت٤مد مصطفى كاخركف ،  (4

 .2016،  ، 21،ت٣لة بريد ات١عرفة ، جامعة بسكرة ،العدد زراعية 
تصحيح الاختلال في التركيب  السياسة السعرية الزراعية بين متطلبات نمو الانتاج و ، خزعل موفق (5

 40العدد   2014للعلوـ الاقتصادية اتٞامعة  ، ت٣لة كلية بغداد ،المحصولي
 مراسيم وتقارير -04

 .2014-2010برنامج التنمية ات٠ماسي  (1
( 2015-2011-2008-2004)التقارير السنوية حول الوضعية النقدية والمالية للجزائر الصادرة عن بنك الجزائر (2

(algeria.dz-of-http://www.bank). 
 .2014سبتمبر 14ات١تعلق بالصندكؽ ات٠اص لتًقية الصادرات ،صادر بُ  302-084مرسوـ رئاسي رقم   (3
 كزارة الفلاحة كالتنمية الريفية.-2014مام  –قائمة دعم الاستثمار من الصندكؽ الوطتٍ للتنمية الفلاحية  (4
 .2008سياسة تٕديد الاقتصاد الفلاحي ك الريفي، كزارة الفلاحة  قانوف ات١الية التكميلي ،  (5
 

  الهيئات والمؤسسات المحلية و الدولية -05
-www.ons.dz/-Statistiques  2016:ات٠ارجية للجزائر ةرير التجار تق .(O.N.S) للإحصاءالديواف الوطتٍ  (1

Economique 
 .2015لريفية كالتنمية اكزارة الفلاحة  (2
 (SIICات١ركز الوطتٍ للمعلومات كإحصائيات اتٞمارؾ) (3
 FAO . FAOSTAT  :Mises à jour 17 mai 2017   ات١نظمة العات١ية  للأغذية كالزراعة (4
 https://data.albankaldawli.org 16/01/201)(6  : البنك الدولي (5
 9056 سنة 35- 32المجلد -الكتاب السنوي للإحصاءات الزراعيةعربية للتنمية الزراعية المنظمة ال (6

www.aoad.org/publications 
 

http://www.bank-of-algeria.dz/
https://data.albankaldawli.org/
http://www.aoad.org/publications
http://www.aoad.org/publications


 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمراجع ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 

211 

 

  للغة الأجنبيةالمراجع با

1) Alain Samuelson , Les grands courants de la pensée économique. 

Concepts de base et questions essentielles, OPU, Alger, 1993. 
2) Charles Croue ,Marketing  International, Deboeck,Paris,6e Edition , 

2012. 
3) Colander, David C. Microeconomics ,7th Ed , McGraw-Hill, , 2008. 
4) David C Colander, Microeconomics, 7th Edition, McGraw-Hill/Irwin, 2008. 
5) Eric DOR , Econométrie , Pearson , France,2009. 
6) Gabriele Snieskiene :THE MODEL OF THE STRATEGY OF EXPORT 

PRICING، Doctora ، Social Sciences، Economics، KAUNA UNIVERSITY 

OF TECHNOLOGY ، LITHUANIAN ،2007. 
7) Gabriel Snieškienė, Export Pricing Objectives And Factors Influencing 

Them, Economics And Management, N0 15, Kaunas University of 

Technology, Lithuania  2010. 
8) Gregory Mankiw, Principles of Microeconomics, CENGAGE Learning, 

Eighth Edition, USA, 2018. 
9) J-M Henderson et R-E-Quandu‘microéconomie-formitation 

 mathématique Elémentair ,dunod , densciéme ,prise , 1990.  

10) John Sloman, Principes d’économie, Pearson Education,  6eme Edition, Paris, 

2008 
11)  Mehdi Zaribaf, Pricing Challenges in Global Marketing: a Model for 

Export Pricing, International Business and Toursim Society, Islamic Azad 

University of Iran, 2008. 
12)   Mc Connell Brue, MICROECONOMICS principles, problems, and 

policies, 14th Edition, Mc Graw-Hill/Irwin, )U.S .A(, 2008. 
13)   OCDE, Principaux indicateurs économiques analyse méthodologique 

comparative: Indices des prix à la consommation et des prix à la 

production, Les éditions de l'OCDE France, 2002.   
14)  Régis Bourbonnais, Econométrie-cours et exercices corrigés, DUNOD,  

9e édition, Paris, 2015. 
15)  Robert  Pindyck  Daniel Rubinfeld, Microéconomie, Pearson, 6e  édition, 

Paris, 2005.    
16)    Slimane Bedrani, l’agriculture algérienne depuis1966,OPU.Alger,1981.  

 

 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 الملاحق

 



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمــلاحــق ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 (01الملحق رقم  )
 

 بيانات خاصة  بمنتوج التمور

 المساحة  كمية الانتاج الدخل المتاح 

لأسعار ا

 السنوات  الحقيقية

1714188 365616 11901270 125039 2000 

1847731,2 437332 12035650 125000 2001 

1989324,1 418427 13505880 127181 2002 

2126300,2 492217 14605030 119149 2003 

2371024,5 442600 15384010 125512 2004 

2553030,1 516293 16515090 135462 2005 

2695579,6 492188 17093630 140289 2006 

2963819,6 526921 17614850 148850 2007 

3333285,8 552765 17864775 165349 2008 

3743918,6 600696 17715095 179252 2009 

4115566,6 644741 17921496 200396 2010 

4548233,7 724894 17955366 212094 2011 

5210992,1 789357 18201640 222437 2012 

5769782,6 848199 18336385 241709 2013 

6264724,7 934377 18418430 279784 2014 

6563044,9 881481 18354950 281494 2015 

 
 
 

 بانطه: كمية الاوتاج                                 بانديىار نهطه :  نهتمىر لأسعار انحقيقية ا

 بانمهيىن ديىار:اندخم انمتاح                               بانهكتار                                        : انمساحة

 2015الريفية    ةمصلحة الإنتاج والأسعار وزارة الفلاحة والتنمي -المصدر : 
 

 (2015-2011-2008-2004)التقارير السنوية حول الوضعية النقدية والمالية للجزائر الصادرة عن بنك الجزائر -

 

 

 

 

 

 

 



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمــلاحــق ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 (02ملحق رقم)

 ير معادلة الطلب والعرض لمنتوج التمور بطريقة المربعات الصغرى ذات المرحلتين تقد
 
 

System: UNTITLED   

Estimation Method: Two-Stage Least Squares  

Date: 12/31/19   Time: 12:43   

Sample: 1 16    

Included observations: 16   

Total system (balanced) observations 32  

Stacked instruments: (R,*) (S,*) (T,*)  
     
      Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C(1) 78.55201 12.55811 6.255083 0.0000 

C(2) -0.355027 0.116902 -3.036962 0.0055 

C(3) 0.570015 0.025146 22.66793 0.0000 

C(4) -155.9402 64.29246 -2.425482 0.0228 

C(5) 0.626258 0.258253 2.424976 0.0229 

C(6) 2.084917 0.450239 4.630693 0.0001 

C(7) -9.535744 3.904132 -2.442474 0.0220 
     
     Determinant residual covariance 125.1496   
     
          

Equation: P = C(1) + C(2)*Q + C(3)*R   

Eqn specific instruments: P Q C   

Observations: 16   

R-squared 0.988152     Mean dependent var 141.4506 

Adjusted R-squared 0.986329     S.D. dependent var 44.97361 

S.E. of regression 5.258397     Sum squared resid 359.4596 

Durbin-Watson stat 1.678745    

     

Equation: Q = C(4) + C(5)*P + C(6)*S + C(7)*T   

Eqn specific instruments: P C   

Observations: 16   

R-squared 0.969376     Mean dependent var 136.7934 

Adjusted R-squared 0.961719     S.D. dependent var 18.86405 

S.E. of regression 3.690830     Sum squared resid 163.4667 

Durbin-Watson stat 2.301359    
     
     

 
 

Estimation Command: 
===================== 

TSLS 
 

Estimated Equations: 
===================== 
P = C(1) + C(2)*Q + C(3)*R 

 
Q = C(4) + C(5)*P + C(6)*S + C(7)*T 

 
Substituted Coefficients: 

===================== 
P = 78.552012185 - 0.355027165044*Q + 0.570014933882*R 

 
Q = -155.940216942 + 0.626257827168*P + 2.08491714677*S - 9.53574363126*T



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمــلاحــق ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 (03)الملحق  رقم 
 

 التمورمشكلة اختلاف التباين عن طريق استخدام اختبار وايت لمعادلة  الطلب على 
 

 التمور على  العرض ة اختلاف التباين عن طريق استخدام اختبار وايت لمعادلة مشكل
 

Heteroskedasticity Test: White 
     

F-statisti 3.910527     Prob. F(5,10) 0.0317 

Obs*R-squared 10.58593     Prob. Chi-Square(5) 0.0602 

Scaled explained SS 4.187016     Prob. Chi-Square(5) 0.5228 
     

     
Test Equation    
Dependent Variable: RESID^2   

Method: Least Squares   
Date: 12/31/19   Time: 14:09   

Sample: 1 16    
Included observations: 16   

     
     

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     
C -837.8494 431.0065 -1.943937 0.0806 

Q^2 -0.218069 0.066394 -3.284451 0.0082 
Q*R 0.170276 0.060114 2.832539 0.0178 

Q 35.37996 11.16324 3.169326 0.0100 
R^2 -0.008323 0.002379 -3.499121 0.0057 
R -21.53236 8.339305 -2.582033 0.0273 
     

R-squared 0.661621     Mean dependent var 22.17169 

Adjusted R-squared 0.492431     S.D. dependent var 25.06643 

S.E. of regression 17.85830     Akaike info criterion 8.882810 

Sum squared resid 3189.188     Schwarz criterion 9.172531 

Log likelihood -65.06248     Hannan-Quinn criter. 8.897646 
F-statistic 3.910527     Durbin-Watson stat 2.784903 

 

Heteroskedasticity Test: White  
     
     F-statistic 22.22016     Prob. F(9,6) 0.0006 

Obs*R-squared 15.53394     Prob. Chi-Square(9) 0.0773 

Scaled explained SS 10.93523     Prob. Chi-Square(9) 0.2802 
     
          

Test Equation:    

Dependent Variable: RESID^2   

Method: Least Squares   

Date: 12/31/19   Time: 14:13   

Sample: 1 16    

Included observations: 16   
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C -1.04E-25 7.35E-26 -1.415459 0.2067 

P^2 -9.64E-31 1.16E-30 -0.829065 0.4388 

P*S -5.96E-30 4.02E-30 -1.480453 0.1893 

P*T 4.11E-29 3.60E-29 1.140834 0.2974 

P 7.44E-28 5.69E-28 1.307110 0.2390 

S^2 -5.39E-30 3.78E-30 -1.426017 0.2038 

S*T 8.99E-29 6.54E-29 1.373980 0.2186 

S 1.52E-27 1.05E-27 1.443148 0.1991 

T^2 -3.60E-28 2.82E-28 -1.275270 0.2494 

T -1.19E-26 9.25E-27 -1.291340 0.2441 
     
     R-squared 0.970871     Mean dependent var 1.64E-28 

Adjusted R-squared 0.927178     S.D. dependent var 2.68E-28 

S.E. of regression 7.23E-29     Sum squared resid 3.14E-56 

F-statistic 22.22016     Durbin-Watson stat 2.401016 

Prob(F-statistic) 0.000613    
     
      



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمــلاحــق ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 (04الملحق رقم )

 
 بيانات  خاصة  بمنتوج البطاطس

 المساحة  ية الانتاجكم الدخل المتاح 

لأسعار ا

 السنوات  الحقيقية

1714188 1207690 72690 29176 2000 

1847731,2 967232 65790 30000 2001 

1989324,1 1333465 72560 31549 2002 

2126300,2 1879918 88660 22695 2003 

2371024,5 1896270 93144 25466 2004 

2553030,1 2156549 99717 21530 2005 

2695579,6 2180961 98825 31565 2006 

2963819,6 1506859 79339 43133 2007 

3333285,8 2171058 91841 29037 2008 

3743918,6 2636057 105121 33562 2009 

4115566,6 3300312 121996 27160 2010 

4548233,7 3862194 131903 28092 2011 

5210992,1 4219476 138666 35461 2012 

5769782,6 4886538 161156 24358 2013 

6264724,7 4673516 156176 30952 2014 

6563044,9 4517503 149081 32436 2015 

 
 

 بانطه: كمية الاوتاج                                 بانديىار نهطه : لأسعار انحقيقية نهبطاطس ا

 بانمهيىن ديىار:اندخم انمتاح                                           بانهكتار                            : انمساحة

 

 2015الريفية    ةمصلحة الإنتاج والأسعار وزارة الفلاحة والتنمي -المصدر : 
 

 (2015-2011-2008-2004)التقارير السنوية حول الوضعية النقدية والمالية للجزائر الصادرة عن بنك الجزائر -

 

 

 

 

 



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمــلاحــق ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 تقدير معادلة الطلب والعرض لمنتوج البطاطس بطريقة المربعات الصغرى ذات المرحلتين  (05رقم ) الملحق
 

System: UNTITLED   

Estimation Method: Two-Stage Least Squares  

Date: 12/31/19   Time: 15:57   

Sample: 1 16    

Included observations: 16   

Total system (balanced) observations 32  

Stacked instruments: (R,*) (S,*) (T,*)  
     
      Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C(1) 83.51582 9.377805 8.905689 0.0000 

C(2) -0.472558 0.122381 -3.861383 0.0007 

C(3) 0.757862 0.193761 3.911321 0.0006 

C(4) -270.8878 65.59706 -4.129572 0.0004 

C(5) 0.530367 0.363572 1.458766 0.1571 

C(6) 3.195676 0.417278 7.658388 0.0000 

C(7) -3.000851 4.290567 -0.699407 0.4908 
     
     Determinant residual covariance 23248.20   
     
          

Equation: P = C(1) + C(2)*Q + C(3)*R   

Eqn specific instruments: P Q C   

Observations: 16   

R-squared 0.430172     Mean dependent var 99.20187 

Adjusted R-squared 0.342506     S.D. dependent var 17.56601 

S.E. of regression 14.24357     Sum squared resid 2637.432 

Durbin-Watson stat 1.617485    

     

Equation: Q = C(4) + C(5)*P + C(6)*S + C(7)*T   

Eqn specific instruments: P Q C   

Observations: 16   

R-squared 0.991992     Mean dependent var 280.4110 

Adjusted R-squared 0.989990     S.D. dependent var 137.8955 

S.E. of regression 13.79611     Sum squared resid 2283.990 

Durbin-Watson stat 1.480232    
     
     

 
Estimation Command: 

===================== 
TSLS 

 
Estimated Equations: 

===================== 
P = C(1) + C(2)*Q + C(3)*R  

 
Q = C(4) + C(5)*P + C(6)*S + C(7)*T 

 
Substituted Coefficients: 

===================== 
P = 83.5158198726 - 0.472558459796*Q + 0.757861865421*R  

 
Q = -270.887788103 + 0.530366787912*P + 3.19567561819*S - 3.00085064259*T 

 
 
 
 
 
 
 



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمــلاحــق ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 (06)الملحق  رقم 

 البطاطسعلى  العرضمشكلة اختلاف التباين عن طريق استخدام اختبار وايت لمعادلة   البطاطس الطلب على   مشكلة اختلاف التباين عن طريق استخدام اختبار وايت لمعادلة

 

Heteroskedasticity Test: White  
     
     F-statistic 0.597969     Prob. F(5,10) 0.7031 

Obs*R-squared 3.682684     Prob. Chi-Square(5) 0.5959 

Scaled explained SS 1.724900     Prob. Chi-Square(5) 0.8857 
     
          

Test Equation:    

Dependent Variable: RESID^2   

Method: Least Squares   

Date: 12/31/19   Time: 16:16   

Sample: 1 16    

Included observations: 16   
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C -242.8397 371.8806 -0.653004 0.5285 

Q^2 0.045089 0.043958 1.025732 0.3292 

Q*R -0.139930 0.137768 -1.015693 0.3337 

Q 1.616856 4.878464 0.331427 0.7472 

R^2 0.100506 0.109619 0.916868 0.3808 

R 1.130756 8.123838 0.139190 0.8921 
     
     R-squared 0.230168     Mean dependent var 143.2096 

Adjusted R-squared -0.154748     S.D. dependent var 176.1886 

S.E. of regression 189.3309     Akaike info criterion 13.60487 

Sum squared resid 358462.0     Schwarz criterion 13.89459 

Log likelihood -102.8389     Hannan-Quinn criter. 13.61970 

F-statistic 0.597969     Durbin-Watson stat 2.404351 

Prob(F-statistic) 0.703121    
     
      

Heteroskedasticity Test: White  
     
     F-statistic 1.163346     Prob. F(9,6) 0.4425 

Obs*R-squared 10.17126     Prob. Chi-Square(9) 0.3368 

Scaled explained SS 2.100962     Prob. Chi-Square(9) 0.9898 
     
          

Test Equation:    

Dependent Variable: RESID^2   

Method: Least Squares   

Date: 12/31/19   Time: 16:17   

Sample: 1 16    

Included observations: 16   
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C 4831.676 4316.458 1.119361 0.3058 

P^2 0.278773 0.239081 1.166017 0.2879 

P*S 0.341041 0.278846 1.223045 0.2672 

P*T -3.367751 3.318068 -1.014974 0.3493 

P -78.58891 64.38619 -1.220586 0.2680 

S^2 -0.010236 0.117007 -0.087478 0.9331 

S*T 0.372713 2.354688 0.158285 0.8794 

S -30.43107 37.63320 -0.808623 0.4496 

T^2 -5.453326 12.42702 -0.438828 0.6761 

T 331.2941 401.7239 0.824681 0.4411 
     
     R-squared 0.635704     Mean dependent var 110.3638 

Adjusted R-squared 0.089260     S.D. dependent var 97.68243 

S.E. of regression 93.22100     Akaike info criterion 12.17699 

Sum squared resid 52140.93     Schwarz criterion 12.65986 

Log likelihood -87.41595     Hannan-Quinn criter. 12.20172 

F-statistic 1.163346     Durbin-Watson stat 2.251480 

Prob(F-statistic) 0.442485    
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 (07الملحق رقم )

 بيانات  خاصة بمنتوج الحمضيات

 المساحة كمية الانتاج الدخل المتاح

لأسعار ا

 السنوات الحقيقية

1714188 4326350 41380 57309,58 2000 

1847731,2 4699600 48640 56000 2001 

1989324,1 5194590 52710 55476,68 2002 

2126300,2 5599300 56640 53711,58 2003 

2371024,5 6091110 59368 180514,94 2004 

2553030,1 6274060 62126 180514,94 2005 

2695579,6 6803450 62902 54642,7 2006 

2963819,6 6894670 63296 60529,43 2007 

3333285,8 6973665 64016 63082,76 2008 

3743918,6 8444950 63589 77909,99 2009 

4115566,6 7881110 63825 80334,73 2010 

4548233,7 11067500 64124 70215,61 2011 

5210992,1 10878320 65353 77079,3 2012 

5769782,6 12048510 64771 75697,96 2013 

6264724,7 12710030 66017 78157,43 2014 

6563044,9 12381597,6 70761,5 83179,84 2015 

 
 

 

 بانطه: كمية الاوتاج                                 بانديىار نهطه : لأسعار انحقيقية نهحمضيات  ا

 بانمهيىن ديىار: اندخم انمتاح                                         بانهكتار                              : انمساحة

 
 2015الريفية    ةمصلحة الإنتاج والأسعار وزارة الفلاحة والتنمي -المصدر : 

 

 (2015-2011-2008-2004)التقارير السنوية حول الوضعية النقدية والمالية للجزائر الصادرة عن بنك الجزائر -
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 تقدير معادلة الطلب والعرض لمنتوج الحمضيات بطريقة المربعات الصغرى ذات المرحلتين  (08ق رقم )الملح

 
 

System: UNTITLED   

Estimation Method: Two-Stage Least Squares  

Date: 12/31/19   Time: 17:23   

Sample: 1 16    

Included observations: 16   

Total system (balanced) observations 32  

Stacked instruments: (R,*) (S,*) (T,*)  
     
      Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C(1) 78.64348 16.75662 4.693277 0.0001 

C(2) -0.596012 0.388453 -1.534321 0.1375 

C(3) 0.883811 0.271504 3.255240 0.0032 

C(4) 276.6306 81.82442 3.380782 0.0024 

C(5) -0.672640 0.293840 -2.289141 0.0308 

C(6) -1.604526 0.694910 -2.308969 0.0295 

C(7) 22.89456 3.818882 5.995095 0.0000 
     
     Determinant residual covariance 23084.22   
     
          

Equation: P = C(1) + C(2)*Q + C(3)*R   

Eqn specific instruments: P Q C   

Observations: 16   

R-squared 0.900082     Mean dependent var 149.7984 

Adjusted R-squared 0.884710     S.D. dependent var 44.00547 

S.E. of regression 14.94176     Sum squared resid 2902.330 

Durbin-Watson stat 1.157031    

     

Equation: Q = C(4) + C(5)*P + C(6)*S + C(7)*T   

Eqn specific instruments: P Q C   

Observations: 16   

R-squared 0.963123     Mean dependent var 170.5847 

Adjusted R-squared 0.953904     S.D. dependent var 61.18586 

S.E. of regression 13.13662     Sum squared resid 2070.849 

Durbin-Watson stat 1.032900    
     
     

 

 
Estimation Command: 

===================== 
TSLS 

 
Estimated Equations: 

===================== 
P = C(1) + C(2)*Q + C(3)*R  

 
Q = C(4) + C(5)*P + C(6)*S + C(7)*T 

 
Substituted Coefficients: 

===================== 
P = 78.6434840124 - 0.596012191605*Q + 0.883811206275*R  

 
Q = 276.630560248 - 0.672640160873*P - 1.6045256138*S + 22.8945577996*T
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 (09الملحق رقم )

 الحمضياتعلى  العرضمشكلة اختلاف التباين عن طريق استخدام اختبار وايت لمعادلة  الحمضياتعلى  الطلبمشكلة اختلاف التباين عن طريق استخدام اختبار وايت لمعادلة 

 

Heteroskedasticity Test: White  
     
     F-statistic 5.241437     Prob. F(5,10) 0.0127 

Obs*R-squared 11.58099     Prob. Chi-Square(5) 0.0410 

Scaled explained SS 14.87956     Prob. Chi-Square(5) 0.0109 
     
          

Test Equation:    

Dependent Variable: RESID^2   

Method: Least Squares   

Date: 12/31/19   Time: 17:46   

Sample: 1 16    

Included observations: 16   
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C 1073.553 1065.599 1.007465 0.3375 

Q^2 0.852803 0.280535 3.039916 0.0125 

Q*R -1.196538 0.398311 -3.004026 0.0133 

Q -78.15860 30.16127 -2.591356 0.0269 

R^2 0.402242 0.150047 2.680767 0.0231 

R 62.22136 17.77075 3.501336 0.0057 
     
     R-squared 0.723812     Mean dependent var 176.4939 

Adjusted R-squared 0.585718     S.D. dependent var 359.6317 

S.E. of regression 231.4761     Akaike info criterion 14.00683 

Sum squared resid 535812.0     Schwarz criterion 14.29655 

Log likelihood -106.0546     Hannan-Quinn criter. 14.02166 

F-statistic 5.241437     Durbin-Watson stat 2.191325 

Prob(F-statistic) 0.012745    
     
     

 
 
 

Heteroskedasticity Test: White  
     
     F-statistic 0.355061     Prob. F(9,6) 0.9209 

Obs*R-squared 5.560164     Prob. Chi-Square(9) 0.7830 

Scaled explained SS 2.978962     Prob. Chi-Square(9) 0.9651 
     
          

Test Equation:    

Dependent Variable: RESID^2   

Method: Least Squares   

Date: 12/31/19   Time: 17:47   

Sample: 1 16    

Included observations: 16   
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C -15593.49 86375.46 -0.180531 0.8627 

P^2 0.165139 0.442182 0.373464 0.7216 

P*S -0.719432 5.425356 -0.132606 0.8988 

P*T -5.349088 15.89516 -0.336523 0.7479 

P 88.09180 686.8941 0.128247 0.9021 

S^2 -0.674617 2.988344 -0.225749 0.8289 

S*T 9.137662 57.08290 0.160077 0.8781 

S 198.7369 1059.409 0.187592 0.8574 

T^2 24.85980 118.5248 0.209744 0.8408 

T -775.4520 7631.803 -0.101608 0.9224 
     
     R-squared 0.347510     Mean dependent var 124.7383 

Adjusted R-squared -0.631224     S.D. dependent var 177.8102 

S.E. of regression 227.0981     Akaike info criterion 13.95781 

Sum squared resid 309441.4     Schwarz criterion 14.44068 

Log likelihood -101.6625     Hannan-Quinn criter. 13.98254 

F-statistic 0.355061     Durbin-Watson stat 2.764222 

Prob(F-statistic) 0.920865    
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 ( تقدير الدالة الخطية لمتوسط الأسعار للمنتجات الزراعية 10الملحق رقم )

Dependent Variable: INDEX_MOY_P  

Method: Least Squares   

Date: 02/20/20   Time: 13:17   

Sample: 2000 2015   

Included observations: 16   
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     LINFLATION -0.162853 1.329858 -0.122459 0.9046 

TAUX_CHANGE 1.233303 0.286983 4.297470 0.0010 

INDEX_PRIX_M 0.339345 0.052922 6.412188 0.0000 

C -26.89233 23.22852 -1.157729 0.2695 
     
     R-squared 0.859826     Mean dependent var 118.7000 

Adjusted R-squared 0.824782     S.D. dependent var 20.45479 

S.E. of regression 8.562179     Akaike info criterion 7.344904 

Sum squared resid 879.7309     Schwarz criterion 7.538052 

Log likelihood -54.75923     Hannan-Quinn criter. 7.354795 

F-statistic 24.53589     Durbin-Watson stat 2.614710 

Prob(F-statistic) 0.000021    
     
     

Estimation Command: 
========================= 

LS INDEX_MOY_P LINFLATION TAUX_CHANGE INDEX_PRIX_M  C 
 

Estimation Equation: 
========================= 

INDEX_MOY_P = C(1)*LINFLATION + C(2)*TAUX_CHANGE + C(3)*INDEX_PRIX_M + C(4) 
 

Substituted Coefficients: 
========================= 

INDEX_MOY_P = -0.162852508977*LINFLATION + 1.23330272795*TAUX_CHANGE + 0.339345265709*INDEX_PRIX_M - 
26.8923306179 

Dependent Variable: INDEX_MOY_P  

Method: Least Squares   

Date: 02/20/20   Time: 13:19   

Sample: 2000 2015   

Included observations: 16   
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     TAUX_CHANGE 1.235382 0.275414 4.485545 0.0006 

INDEX_PRIX_M 0.335866 0.042926 7.824337 0.0000 

C -27.12014 22.25945 -1.218365 0.2447 
     
     R-squared 0.859650     Mean dependent var 118.7000 

Adjusted R-squared 0.838058     S.D. dependent var 20.45479 

S.E. of regression 8.231414     Akaike info criterion 7.221153 

Sum squared resid 880.8302     Schwarz criterion 7.366014 

Log likelihood -54.76923     Hannan-Quinn criter. 7.228571 

F-statistic 39.81295     Durbin-Watson stat 2.579201 

Prob(F-statistic) 0.000003    
 

Estimation Command: 
========================= 

LS INDEX_MOY_P TAUX_CHANGE INDEX_PRIX_M  C 
 

Estimation Equation: 
========================= 

INDEX_MOY_P = C(1)*TAUX_CHANGE + C(2)*INDEX_PRIX_M + C(3) 
Substituted Coefficients: 

========================= 



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمــلاحــق ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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INDEX_MOY_P = 1.23538152735*TAUX_CHANGE + 0.335866410967*INDEX_PRIX_M - 27.120135548 


