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Sommaire :

Cette these vise a étudier l'effet de différents facteurs du marketing sensoriel
dans I'environnement de vente sur la fidélité des clients dans le centre commercial
Carrefour en s'appuyant sur le modele stimulus-organisme-réponse (SOR) comme
colonne vertébrale de I'étude.

Afin d'atteindre les objectifs de I'étude et de tester ses hypothéses, Nous avons
concu et développé un questionnaire pour la collecte et I'analyse de donnees a
I'aide d'une analyse de régression appliquée dans SPSS V22. Un échantillon de 400
clients Carrefour a été sélectionné. Le questionnaire a été congu sur la base
d'études précédentes afin de valider les questions appropriées pour chaque variable
d'étude.

En conséquence, nous avons constaté que toutes les dimensions du marketing
sensoriel en plus de l'aspect social affectent la fidelité des clients dans des
proportions variables, donc le marketing olfactif est arrivé en premier, puis le
marketing visuel, et I'aspect social était le moins influent d'entre eux.

Mots clés : marketing sensoriel, fidélisation client, expérience sensorielle, les cing
sens, environnement commercial, le centre commercial.

abstract :

This thesis aims to investigate the effect of different factors of sensory marketing
within the selling environment on customer loyalty in the Carrefour Mall by



relying on the stimulus-organism-response (SOR) model as the backbone of the
study.

In order to achieve the objectives of the study and test itshypotheses, our
research is based on the exploratory part in order to collect the primary data for the
study, and the quantitative part for description and measurement;Wedesigned and
developed a questionnaire for data collection and analysis using regression analysis
applied in SPSS V22. A sample of 400 Carrefour customerswasselected. The
questionnaire wasdesignedbased on previousstudies to validate the appropriate
questions for each study variable.

As a result, we found that all dimensions of sensory marketing in addition to the
social aspect affect customer loyalty in varying proportions, soolfactory marketing
ranked first, and thenvisual marketing, and the social aspect was the least
influential among them.

Keywords : sensory marketing, customer loyalty, sensory experience, the five
senses, retail environment, the mall.
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1
Masculin Féminin
Le sexe
2
Moins de 20 De20ansa | De36ansa | Plusqueb51
ans 35 ans 50 ans ans
L’age
3
Moyen et Secondaire Licence Etudes
. inférieur supérieures
Le niveau
scolaire
4
Etudiant Au Employé du Employé du Un autre
] chémage secteur privé | secteur public travail
L’emploi
S
sans Faible Moyen Elevé
revenu
Les revenus
L’axe n°02 : Le Marketing sensoriel
Pas du Plutét Plutbt Tout a
Numéro Paragraphe du questionnaire tout pas Neutre | fait
' . d'accord ,
d'accord | d'accord d'accord

1. Marketing visuel




Les couleurs ajoutent de l'attractivité a
I'environnement carrefour

Les couleurs utilisées chez carrefour
affectent votre humeur

L'architecture du carrefour lui confére
un caractere attractif

Les couleurs des murs et du sol se
coordonnent en carrefour

Le carrefour a un bel intérieur

Vous pensez que I'éclairage du
carrefour est approprié

2.

Marketing auditif

La musique se joue a carrefour

Carrefour dispose d'une sonorisation de
qualité

La musique qui joue a carrefour rend le
shopping amusant

Vous croyez que la musique vous faites
durer plus longtemps a carrefour

Le rythme de la musique utilisée dans le
carrefour affecte votre humeur

Vous voyez que le niveau de bruit dans
carrefour est acceptable

3.

Marketing gustatif

Vous préférez golter les produits
alimentaires avant de les acheter chez
carrefour

Carrefour vous propose des échantillons
gratuits a déguster pendant vos achats

Vous aimez participer & une expérience




gastronomique

Carrefour offre la possibilité de
déguster de nouveaux
produitsalimentaires

Les aliments achetés chez -carrefour
semblent étre meilleurs que les aliments
achetés a l'extérieur.

Vous préférez faire vos courses chez
carrefour car vous pourrez déguster les
produits alimentaires

4. Marketingolfactif

Vous préférez sentir les senteurs Pas du
naturelles aux senteurs synthétiques tout
chez carrefour d'accord
Carrefour se caractérise par des arébmes Plutét
parfumés pas
d'accord
Les senteurs de carrefour vous Neutre

rappellent d'agréables souvenirs

Chaque rayon carrefour a sa propre Plutét
odeur (par exemple le rayon d'accord
viennoiserie a I'odeur du pain)

Le parfum aromatique de carrefour vous Tout a
motive a rester plus longtemps fait
d'accord

Préférez faire vos courses au carrefour
car ¢a sent bon

5. Marketing tactile

Chez carrefour, vous avez le droit de
toucher et d'inspecter les produits avant
de les acheter

Préférez carrefour car il a un haut
niveau d'hygiéne

Carrefour propose des sieges
confortables




Vous voyez que la temperature a

4. o o
I'intérieur du carrefour est moderée
g Le sol du carrefour a un tapis
Vous pensez que le toucher donne des
6. | informations sur le produit (dureté,
douceur, poids...) a carrefour
6. Facteur social
1 Le personnel de carrefour est habillé
- | avec élégance
) Vous pensez que le personnel de
~ | carrefour est toujours prét a vous aider
3 Vousvoyez, le personnel du carrefour
" | est sympa
A Le personnel de Carrefour est a I'écoute
" | des clients
. Vous voyez qu'il y a trop de monde au
- | carrefour
6 Le personnel tient a garder le bruit a
" | l'intérieur du Carrefour
L’axe n°03 : la fidélité des clients
Numéro Pas du Plutét Neutre Plutot Tout a
Paragraphe du questionnaire tout pas d'accord fait
d'accord | d'accord d*accord
1 Je continuerai a acheter chez carrefour
' peu importe le prix
) Je recommande aux autres d'acheter
' chez carrefour
3. Je défends toujours carrefour
Je considére carrefour comme mon
4, premier choix quand j'ai besoin de
faire les course
5 Jai l'intention d'augmenter le volume

de mes achats chez carrefour a I'avenir




Je fais régulierement mes achats chez

6.
carrefour

. Je suis satisfait de ma décision
' d'acheter chez carrefour

8 Ma fidélité a carrefour résulte de mes
' bonnes relations avec le personnel

9 Je ne suis pas intéressé par les offres
' des concurrents

10 Je dis des choses positives sur

carrefour aux autres




/ORDER=ANALYSIS.

Fréquences

Statistiques

(03) :03y goell

FREQUENCIES VARIABLES=g sl ealls siuallJaal)

& ol | yazll | aalaill (s siaall [JA)
IN Valide 400 400 400 400
Manquant |0 0 0 0
Table de fréguences
g5
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide s> 161 40,3 40,3 40,3
&l 239 59,8 59,8 100,0
Total 400 100,0 100,0
el
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide w25 e il 54 13,5 13,5 13,5
4. 35 M 4 25 e 111 27,8 27,8 41,3
4,40 Y436 0e 170 42,5 42,5 83,8
4,50 a4t oe 51 12,8 12,8 96,5
51 il da 14 35 35 100,0
Total 400 100,0 100,0
aaladll s ghaall
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide il s b sie 36 9,0 9,0 9,0
gl 96 24,0 24,0 33,0
ol 151 37,8 37,8 70,8
Slle aalas 117 29,3 29,3 100,0
Total 400 100,0 100,0




Jaa

Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé

Valide  da2 s 27 6,8 6,8 6,8
Uaddie 91 22,8 22,8 29,5
Jaws i 204 51,0 51,0 80,5
Sle 78 19,5 19,5 100,0
Total 400 100,0 100,0

COMPUTE totall=mean (6 er 5 er 4 er 3 er 2 er 1 p) .

EXECUTE.

COMPUTE total2=MEAN (12 er 11 er 10 er 9 er 8 er 7 P) .

EXECUTE.

COMPUTE total3=MEAN (18 er 17 er 16 er 15 er 14 er 13 P) .

EXECUTE.

COMPUTE total4=MEAN (244,234,22p,21,204,19¢).

EXECUTE.

COMPUTE total5=MEAN (30 er 29 er 28 er 27 er 26 er 25 P) .

EXECUTE.

COMPUTE total6=MEAN (36a,354,344,338,32s,31¢).

EXECUTE.

COMPUTE total7=MEAN (46 pr45p,44 4, 43 er 42 ardle, 40 ar 399, 38 ar 37 a) .

EXECUTE.

GET

FILE='C:\Users\smile\Desktop\spss\ >l Gluiwl.sav'.
DATASET NAME Jeu de donnéesl WINDOW=FRONT.




RELIABILITY

/VARIABLES=totall total2 total3 total4 total5 total6 total7

/SCALE('ALL VARIABLES') ALL

/MODEL=ALPHA

/SUMMARY=TOTAL.

Fiabilité

Echelle : ALL VARIABLES

Récapitulatif de traitement des observations

N %
Observations ~ Valide 400 100,0
Exclue? 0 ,0
Total 400 100,0

a. Suppression par liste basée sur toutes les

variables de la procédure.

Statistiques de fiabilité

(04) I‘.g) ‘5’9&\

I'échelle en cas

I'échelle en cas

compléte des

Alpha de Nombre
Cronbach d'éléments
,922 7
Statistigues de total des éléments
Alpha de
Moyenne de Variance de Corrélation Cronbach en

cas de

de suppression | de suppression éléments suppression de
d'un élément d'un élément corrigés I'élément

totall 24,7315 4,499 ,857 ,899
total2 24,7803 4,329 ,845 ,901
total3 25,0882 4,921 ,667 ,919
total4 24,7590 4,215 ,908 ,893
total5 24,7365 5,133 ,810 ,909
total6 24,9357 5,294 ,566 ,927
total7 24,9579 5,156 , 707 ,916




(05) :"3) &’;u-\

CORRELATIONS
/VARIABLES=totall 1p2+32455:60
/PRINT=TWOTAIL NOSIG
/STATISTICS DESCRIPTIVES
/MISSING=PAIRWISE.

Corrélations

Corrélations



totall 1a 20 3¢ 4- 50 6e
totall  Corrélation de Pearson 1 371" 857" ,882™ ,931™ 7577 ,916™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
1a Corrélation de Pearson 371 1 ,230™ ,082 117 ,059 ,085
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,102 ,020 ,243 ,088
N 400 400 400 400 400 400 400
2 Corrélation de Pearson ,857" ,230™ 1 ,749™ 794" ,509™ ,786™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
3e Corrélation de Pearson ,882" ,082 ,749™ 1 ,919" 612" ,892™
Sig. (bilatérale) ,000 ,102 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
4 Corrélation de Pearson ,931™ 117 ,794™ ,919™ 1 671" ,974™
Sig. (bilatérale) ,000 ,020 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
5~ Corrélation de Pearson 757" ,059 ,509" ,612" 671" 1 ,669™
Sig. (bilatérale) ,000 ,243 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
6 Corrélation de Pearson ,916™ ,085 ,786™ ,892™ 974" ,669™ 1
Sig. (bilatérale) ,000 ,088 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400

** | a corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).

*, La corrélation est significative au niveau 0.05 (bilatéral).

CORRELATIONS




/VARIABLES=total2 7,8:9210,114125
/PRINT=TWOTAIL NOSIG
/STATISTICS DESCRIPTIVES
/MISSING=PAIRWISE.

Corrélations

Statistiques descriptives

Moyenne [ Ecart type N
total2 4,2179 ,52275 400
I 4,3200 52754 400
8 4,3125 ,62516 400
9. 4,3625 ,49670 400
10 3,9800 ,96016 400
11 4,2300 ,66574 400
12- 4,1025 ,88258 400




Corrélations

total2 7. 8. 9; 10, 11, 12a
total2  Corrélation de Pearson 1 ,887" ,800™ ,794™ ,680™ 794 671"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
I Corrélation de Pearson ,887" 1 ,798™ ,857" 443" 732" 473"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
8- Corrélation de Pearson ,800™ ,798™ 1 667" ,344 ,580™ ,469™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
9. Corrélation de Pearson 794" ,857" 667" 1 ,378™ ,626™ ,390™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
10 Corrélation de Pearson ,680" 443" ,344" ,378" 1 466" 257"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
1. Corrélation de Pearson 794 732" ,580™ ,626™ ,466™ 1 ,361™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
12- Corrélation de Pearson 671" 473" ,469™ ,390™ 257" ,361" 1
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).

CORRELATIONS




/VARIABLES=total3 13214215-1601718-

/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING=PAIRWISE.

Corrélations

Statistiques descriptives

Moyenne [ Ecart type
total3 3,9100 ,44554 400
13- 4,2275 , 70852 400
14 3,8700 1,02749 400
15- 4,3250 ,51482 400
16- 3,1125 1,17614 400
17 3,8225 ,96868 400
18- 4,1025 ,80847 400




Corrélations

total3 13a 144 154 16, 17, 18a
total3  Corrélation de Pearson 1 ,635™ 607" 674 ,264™ ,535™ 524
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
13- Corrélation de Pearson ,635" 1 ,230™ ,676™ -,112" 2717 ,340™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,025 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
14, Corrélation de Pearson ,607" ,230™ 1 ,246™ -,096 236" ,233™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,056 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
154 Corrélation de Pearson 674 ,676™ ,246™ 1 -,131™ ,262™ ,564™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,009 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
16, Corrélation de Pearson 264" -,112" -,096 -,131" 1 -,099" -,160™
Sig. (bilatérale) ,000 ,025 ,056 ,009 ,048 ,001
N 400 400 400 400 400 400 400
17- Corrélation de Pearson ,535™ 271" ,236™ ,262™ -,099" 1 ,010
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,048 ,834
N 400 400 400 400 400 400 400
18- Corrélation de Pearson 524" ,340™ ,233™ ,564™ -,160™ ,010 1
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 834
N 400 400 400 400 400 400 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).

*, La corrélation est significative au niveau 0.05 (bilatéral).

CORRELATIONS




/VARIABLES=total4 19520,2152223:245

/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING=PAIRWISE.

Corrélations

Statistiques descriptives

Moyenne [ Ecart type
totald 4,2392 ,52309 400
19- 3,8100 1,06147 400
20- 4,3250 ,51482 400
21s 4,3250 ,51482 400
22 4,3250 ,51482 400
23: 4,3250 ,51482 400
24 4,3250 ,51482 400




Corrélations

total4 19, 20, 21, 22. 23: 24,
total4  Corrélation de Pearson 1 ,653™ ,950™ ,950™ ,950™ ,950™ ,950™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
19. Corrélation de Pearson ,653" 1 ,384™ ,384™ ,384" ,384" ,384™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
20 Corrélation de Pearson ,950™ ,384™ 1 1,000™ 1,000™ 1,000™ 1,000™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
21- Corrélation de Pearson ,950™ ,384™ 1,000™ 1 1,000™ 1,000™ 1,000™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
22 Corrélation de Pearson ,950" ,384" 1,000" 1,000" 1 1,000" 1,000"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
23- Corrélation de Pearson ,950™ ,384™ 1,000™ 1,000™ 1,000™ 1 1,000™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
24, Corrélation de Pearson ,950" ,384™ 1,000™ 1,000™ 1,000" 1,000" 1
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).

CORRELATIONS




/VARIABLES=total5 25:26527528229-30-

/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING=PAIRWISE.

Corrélations

Statistiques descriptives

Moyenne [ Ecart type
total5 4,2617 ,32680 400
25 4,3250 ,51482 400
26, 4,3250 ,51482 400
27 4,2425 ,59124 400
28- 4,2275 ,58016 400
29 4,3075 ,51342 400
30. 4,1425 ,58141 400




Corrélations

total5 25, 26- 27- 28. 29, 30.

total5  Corrélation de Pearson 1 ,856™ ,856™ ,466™ ,531™ 587" ,333"

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 400 400 400 400 400 400 400

25. Corrélation de Pearson ,856" 1 1,000™ ,210™ 272" ,692 ,021

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 679

N 400 400 400 400 400 400 400

26, Corrélation de Pearson ,856™ 1,000™ 1 ,210™ 272" ,692” ,021

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,679

N 400 400 400 400 400 400 400

27- Corrélation de Pearson ,466™ ,210™ ,210™ 1 211" -,065 ,030

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 197 544

N 400 400 400 400 400 400 400

28- Corrélation de Pearson 531" 272" 272" 211" 1 -,008 ,104"

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,869 ,037

N 400 400 400 400 400 400 400

29- Corrélation de Pearson 587" ,692™ ,692™ -,065 -,008 1 -,055

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,197 ,869 274

N 400 400 400 400 400 400 400

30 Corrélation de Pearson ,333" ,021 ,021 ,030 ,104" -,055 1
Sig. (bilatérale) ,000 ,679 ,679 ,544 ,037 274

N 400 400 400 400 400 400 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).

*, La corrélation est significative au niveau 0.05 (bilatéral).

CORRELATIONS




/VARIABLES=total6 31232»33»34+35,36¢

/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING=PAIRWISE.

Corrélations

Statistiques descriptives

Moyenne [ Ecart type
total6 4,0625 ,38306 400
31a 4,0775 , 79250 400
32- 3,9500 ,86276 400
33 3,9875 ,86267 400
34. 4,1350 , 73698 400
35. 4,3275 ,51078 400
36, 3,8975 ,92690 400




Corrélations

total6 31a 32 33 34, 35, 36,
total6  Corrélation de Pearson 1 ,468™ ,555™ ,543™ ,262™ 587" ,525™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
31 Corrélation de Pearson ,468" 1 ,079 ,163™ -,134" ,086 ,140™
Sig. (bilatérale) ,000 115 ,001 ,007 ,087 ,005
N 400 400 400 400 400 400 400
32 Corrélation de Pearson ,555™ ,079 1 ,100 -,029 270" ,160™
Sig. (bilatérale) ,000 ,115 ,045 ,566 ,000 ,001
N 400 400 400 400 400 400 400
33 Corrélation de Pearson ,543™ ,163™ ,100" 1 -,104" ,146™ ,186™
Sig. (bilatérale) ,000 ,001 ,045 ,038 ,003 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
34, Corrélation de Pearson 262" -,134" -,029 -,104" 1 521" -,196™
Sig. (bilatérale) ,000 ,007 ,566 ,038 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
35 Corrélation de Pearson 587" ,086 ,270™ ,146™ ,521™ 1 ,029
Sig. (bilatérale) ,000 ,087 ,000 ,003 ,000 ,567
N 400 400 400 400 400 400 400
36, Corrélation de Pearson 525" ,140™ ,160™ ,186™ -,196" ,029 1
Sig. (bilatérale) ,000 ,005 ,001 ,000 ,000 567
N 400 400 400 400 400 400 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).

*, La corrélation est significative au niveau 0.05 (bilatéral).

CORRELATIONS




/VARIABLES=total7 37:38539:40p4154254344545:464

/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING=PAIRWISE.

Corrélations

Statistiques descriptives

Moyenne Ecart type
total7 4,0403 ,35941 400
37- 3,9425 ,90623 400
38. 3,8925 ,90719 400
39 3,9100 ,88818 400
40- 3,9075 ,91160 400
41. 4,3175 ,51220 400
42 3,3100 1,31462 400
43a 4,3275 ,51078 400
44, 4,1400 ,87882 400
45. 4,3275 ,51078 400
46, 4,3275 ,51078 400




Corrélations

total7 37, 38. 39 40, 41, 42, 43a 44 45- 46,
total7 Corrélation de Pearson 1 442" ,243™ ,435™ 407" ,489™ 4127 ,713™ ,376™ 713" 713"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
37- Corrélation de Pearson 442" 1 ,087 ,218" 124" -,106" 276" ,073 -,141™ ,073 ,073
Sig. (bilatérale) ,000 ,082 ,000 ,013 ,033 ,000 144 ,005 144 144
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
38 Corrélation de Pearson ,243™ ,087 1 -,090 -,039 -,007 -,048 ,017 ,050 ,017 ,017
Sig. (bilatérale) ,000 ,082 ,073 ,433 ,885 342 , 740 ,315 740 740
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
39- Corrélation de Pearson ,435™ ,218™ -,090 1 ,095 ,046 1147 ,231™ -,061 ,231" ,231"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,073 ,058 ,354 ,022 ,000 ,224 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
40, Corrélation de Pearson 407" 124" -,039 ,095 1 -,023 ,183" ,162" -,100" 162" 162"
Sig. (bilatérale) ,000 ,013 433 ,058 ,649 ,000 ,001 ,047 ,001 ,001
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
41. Corrélation de Pearson ,489™ -,106" -,007 ,046 -,023 1 -,098" ,694" 447" ,694™ ,694™
Sig. (bilatérale) ,000 ,033 ,885 ,354 ,649 ,050 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
42. Corrélation de Pearson 4127 276" -,048 114" ,183™ -,098" 1 -,096 -,127" -,096 -,096
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,342 ,022 ,000 ,050 ,056 ,011 ,056 ,056
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
43- Corrélation de Pearson 713" ,073 ,017 231" ,162" ,694" -,096 1 417" 1,000™ 1,000™
Sig. (bilatérale) ,000 ,144 , 740 ,000 ,001 ,000 ,056 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
44, Corrélation de Pearson 376" -,141" ,050 -,061 -,100" A4T™ -,127" 417" 1 A17" A17"




Sig. (bilatérale) ,000 ,005 ,315 224 ,047 ,000 ,011 ,000 ,000 ,000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
45, Corrélation de Pearson 713" ,073 ,017 231" ,162™ ,694™ -,096 1,000™ 41T 1 1,000™

Sig. (bilatérale) ,000 ,144 , 740 ,000 ,001 ,000 ,056 ,000 ,000 ,000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
46- Corrélation de Pearson 713" ,073 ,017 231" ,162" ,694" -,096 1,000 417" 1,000™ 1

Sig. (bilatérale) ,000 ,144 , 740 ,000 ,001 ,000 ,056 ,000 ,000 ,000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).

*. La corrélation est significative au niveau 0.05 (bilatéral).




(06) :"3) ydl\

FREQUENCIES
VARIABLES=1625324552607282921021121221321421516172182192200212223524s25526027228229230231232233234535:3623723823904004142243:442452464

/ORDER=ANALYSIS.

Fréquences

Table de fréquences

1z
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé

Valide — 5ady (38 5e e 1 3 3 3

Gilse 20 5,0 5,0 5,3

alaa 2 5 5 5.8

Gilse 252 63,0 63,0 68,8

Bady (58 5 125 31,3 31,3 100,0

Total 400 100,0 100,0




2;

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 3815« e 14 35 35 3,5
Alaa 3 ,8 .8 4,3
G5 251 62,7 62,7 67,0
815 (38 5 132 33,0 33,0 100,0
Total 400 100,0 100,0
3a
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide  Gilse ¢ 4 1,0 1,0 1,0
Alas 4 1,0 1,0 2,0
3 5 253 63,2 63,2 65,3
B3y (38 9 139 34,8 34,8 100,0
Total 400 100,0 100,0




4

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 3815« e 4 1,0 1,0 1,0
Alaa 3 ,8 .8 1.8
G5 256 64,0 64,0 65,8
2%y (3l e 137 34,3 34,3 100,0
Total 400 100,0 100,0
5a
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — sai (3850 ,e 2 ,5 5 5
Bge 19 4,8 4,8 5,3
s 4 1,0 1,0 6,3
3 5 247 61,8 61,8 68,0
81k (38l e 128 32,0 32,0 100,0
Total 400 100,0 100,0




62

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 3815« e 3 8 ,8 ,8
Mlae 4 1,0 1,0 1,8
G5 257 64,3 64,3 66,0
3y 38 5 136 34,0 34,0 100,0
Total 400 100,0 100,0
7z
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — G5 s 3 8 .8 8
e 3 8 8 1,5
3 5 257 64,3 64,3 65,8
B3y (38 9 137 34,3 34,3 100,0
Total 400 100,0 100,0




8s

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 1 3 3 3
Gl e 8 2,0 2,0 2,3
Alas 5 1.3 1,3 3,5
G s 237 59,3 59,3 62,7
By (38l ga 149 37,3 37,3 100,0
Total 400 100,0 100,0
9»
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide  Gilse e 1 3 3 3
3 5 252 63,0 63,0 63,2
B3y (38 9 147 36,8 36,8 100,0
Total 400 100,0 100,0




10a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 7 1,8 1,8 1,8
Gl e 47 11,8 11,8 13,5
Mlae 5 1,3 1,3 14,8
Gilse 229 57,3 57,3 72,0
305 38 50 112 28,0 28,0 100,0
Total 400 100,0 100,0
11a
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide — G5 s 16 4,0 4,0 4,0
e 5 1,3 1,3 5,3
3 5 250 62,5 62,5 67,8
B3y (38 9 129 32,3 32,3 100,0
Total 400 100,0 100,0




12a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 4 1,0 1,0 1,0
Gl e 36 9,0 9,0 10,0
Alas 5 1.3 1,3 11,3
G s 225 56,3 56,3 67,5
By (38l ga 130 32,5 32,5 100,0
Total 400 100,0 100,0
13a
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide — G5 s 20 5,0 5,0 5,0
e 5 1,3 1,3 6,3
3 5 239 59,8 59,8 66,0
B3y (38 9 136 34,0 34,0 100,0
Total 400 100,0 100,0




14a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 3ady 3850 e 6 1,5 15 1,5
Gl e 66 16,5 16,5 18,0
Alas 6 1,5 15 19,5
G 5 218 54,5 54,5 74,0
323y 3l e 104 26,0 26,0 100,0
Total 400 100,0 100,0
15a
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide  Gilse e 2 5 .5 5
e 3 8 8 1,3
3 5 258 64,5 64,5 65,8
B3y (38 9 137 34,3 34,3 100,0
Total 400 100,0 100,0




16

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 9 2,3 2,3 2,3
Gl g 181 453 45,3 47,5
Mlae 14 35 35 51,0
G s 148 37,0 37,0 88,0
Bady (38l 5e 48 12,0 12,0 100,0
Total 400 100,0 100,0
17a
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide — 5% 3850 2 4 1,0 1,0 1,0
Bge 67 16,8 16,8 17,8
e 4 1,0 1,0 18,8
3 5 246 61,5 61,5 80,3
305 (39 5a 79 19,8 19,8 100,0
Total 400 100,0 100,0




18a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 2 ,5 5 ,5
Gl e 32 8,0 8,0 8,5
Mlae 4 1,0 1,0 9,5
Gilse 247 61,8 61,8 71,3
825y (38 e 115 28,7 28,7 100,0
Total 400 100,0 100,0
19a
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 8% Gilse 2 6 1,5 1,5 1,5
Bge 76 19,0 19,0 20,5
e 6 15 1,5 22,0
3 5 212 53,0 53,0 75,0
B3y (38 9 100 25,0 25,0 100,0
Total 400 100,0 100,0




20a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 3815« e 2 5 ,5 ,5
Alaa 3 ,8 .8 1,3
G5 258 64,5 64,5 65,8
2%y (3l e 137 34,3 34,3 100,0
Total 400 100,0 100,0
21a
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 8% Gilse e 6 1,5 1,5 1,5
Bge 37 9,3 9,3 10,8
e 20 5,0 5,0 15,8
3 5 225 56,3 56,3 72,0
81k (38l e 112 28,0 28,0 100,0
Total 400 100,0 100,0




22a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 3815« e 5 1,3 1,3 1,3
s 11 2,8 2,8 4,0
G5 254 63,5 63,5 67,5
3y 38 5 130 32,5 325 100,0
Total 400 100,0 100,0
23
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — sai (3850 ,e 2 ,5 5 5
Bge 14 3,5 3,5 4,0
e 9 2,3 2,3 6,3
3 5 258 64,5 64,5 70,8
81k (38l e 117 29,3 29,3 100,0
Total 400 100,0 100,0




24a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 1 3 3 3
Gl e 8 2,0 2,0 2,3
Al 9 2,3 2,3 4,5
G s 255 63,7 63,7 68,3
By (38l ga 127 31,8 31,8 100,0
Total 400 100,0 100,0
25
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide  Gilse e 2 5 .5 5
e 3 8 8 1,3
3 5 258 64,5 64,5 65,8
B3y (38 9 137 34,3 34,3 100,0
Total 400 100,0 100,0




264

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 3815« e 2 5 ,5 ,5
Alaa 3 ,8 .8 1,3
G5 258 64,5 64,5 65,8
2%y (3l e 137 34,3 34,3 100,0
Total 400 100,0 100,0
27a
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — sai (3850 ,e 2 ,5 5 5
Bge 3 .8 8 1,3
Mlae 12 3,0 3,0 4,3
3 5 262 65,5 65,5 69,8
81k (38l e 121 30,3 30,3 100,0
Total 400 100,0 100,0




28,

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 3 ,8 8 8
Gl e 9 2,3 2,3 3,0
s 13 3,3 3,3 6,3
Gilse 270 67,5 67,5 73,8
323y 3l e 105 26,3 26,3 100,0
Total 400 100,0 100,0
29
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide — sai 3850 je 1 3 3 3
Bge 8 2,0 2,0 2,3
e 7 1,8 1,8 4,0
3 5 252 63,0 63,0 67,0
81k (38l e 132 33,0 33,0 100,0
Total 400 100,0 100,0




30a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 2 ,5 5 ,5
Gl e 12 3,0 3,0 3,5
s 21 5,3 53 8,8
G s 275 68,8 68,8 77,5
Bady (38l 5e 90 22,5 22,5 100,0
Total 400 100,0 100,0
31a
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 5% 3850 2 4 1,0 1,0 1,0
Gilse e 29 7,2 7,2 8,3
Alas 29 7,2 7,2 15,5
3 5 238 59,5 59,5 75,0
B3y (38 9 100 25,0 25,0 100,0
Total 400 100,0 100,0




32a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 10 25 2,5 2,5
Gl e 44 11,0 11,0 13,5
Al 43 10,8 10,8 24,3
G s 235 58,8 58,8 83,0
Bady (38l 5e 68 17,0 17,0 100,0
Total 400 100,0 100,0
33a
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 5% 3850 2 7 1,8 1,8 1,8
Gilse e 29 7,2 7,2 9,0
Alas 29 7,2 7,2 16,3
3 5 240 60,0 60,0 76,3
B3y (38 9 95 23,8 23,8 100,0
Total 400 100,0 100,0




34a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 3 ,8 8 8
Gilse 22 5,5 5,5 6,3
Alas 17 4,3 4,3 10,5
Gilse 245 61,3 61,3 71,8
305 38 50 113 28,2 28,2 100,0
Total 400 100,0 100,0
354
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — saly Gilse e 1 3 3 3
Bge 8 2,0 2,0 2,3
e 6 15 1,5 3,8
3 5 253 63,2 63,2 67,0
B3y (38 9 132 33,0 33,0 100,0
Total 400 100,0 100,0




36a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 9 2,3 2,3 2,3
Gl e 44 11,0 11,0 13,3
Al 35 8,8 8,8 22,0
G s 225 56,3 56,3 78,3
Bady (38l 5e 87 218 21,8 100,0
Total 400 100,0 100,0
37a
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide — 5% 3850 2 11 2,8 2,8 2,8
Bge 40 10,0 10,0 12,8
Alas 29 7,2 7,2 20,0
3 5 229 57,3 57,3 77,3
Bady (3l e 91 22,8 22,8 100,0
Total 400 100,0 100,0




38a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 10 25 2,5 2,5
Gl e 39 9,8 9,8 12,3
Al 40 10,0 10,0 22,3
Gilse 228 57,0 57,0 79,3
825y (38 e 83 20,8 20,8 100,0
Total 400 100,0 100,0
39
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide — 8% Gilse 2 9 2,3 2,3 2,3
Bge 38 9,5 9,5 11,8
Alas 42 10,5 10,5 22,3
3 5 229 57,3 57,3 79,5
305 (39 5a 82 20,5 20,5 100,0
Total 400 100,0 100,0




40a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 9 2,3 2,3 2,3
Gl e 43 10,8 10,8 13,0
s 37 9,3 9,3 22,3
G s 227 56,8 56,8 79,0
Bady (38l 5e 84 21,0 21,0 100,0
Total 400 100,0 100,0
41a
Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — saly Gilse e 1 3 3 3
Bge 8 2,0 2,0 2,3
e 6 15 1,5 3,8
3 5 251 62,7 62,7 66,5
B3y (38 9 134 33,5 33,5 100,0
Total 400 100,0 100,0




42a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 51 12,8 12,8 12,8
Gl e 86 21,5 21,5 34,3
s 36 9,0 9,0 43,3
G s 161 40,3 40,3 83,5
Bady (38l 5e 66 16,5 16,5 100,0
Total 400 100,0 100,0
43a
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide — sai 3850 je 1 3 3 3
Bge 10 2,5 2,5 2,8
e 7 1,8 1,8 4,5
3 5 249 62,3 62,3 66,8
81k (38l e 133 33,3 33,3 100,0
Total 400 100,0 100,0




44a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé
Valide — 38 3850 2 15 3,8 3,8 3,8
Gl e 24 6,0 6,0 9,8
Al 11 2,8 2,8 12,5
Gilse 232 58,0 58,0 70,5
305 38 50 118 29,5 29,5 100,0
Total 400 100,0 100,0
45a
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide  Gilse e 2 5 .5 5
Al 2 5 ,5 1,0
3 5 256 64,0 64,0 65,0
B3y (38 9 140 35,0 35,0 100,0
Total 400 100,0 100,0




46a

Pourcentage Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide cumulé

Valide — 38 3850 2 1 3 3 3
Gl e 3 .8 ,8 1,0
Alaa 3 ,8 8 1,8
G s 255 63,7 63,7 65,5
By (38l ga 138 34,5 34,5 100,0
Total 400 100,0 100,0

DESCRIPTIVES

VARIABLES=15203240526072829210211212213214015216217218219020021222223224+25026027228229230231032233234235-36037238239240241242-43:44245246- totall

total2 total3 total4 total5 total6 total7

/STATISTICS=MEAN STDDEV.

Descriptives




Statistiques descriptives

N Moyenne Ecart type
1a 400 4,2000 , 70799
2 400 4,2525 ,64403
3 400 4,3175 ,54538
4a 400 4,3150 ,53991
50 400 4,2000 , 72548
6a 400 4,3150 ,53055
7a 400 4,3200 ,52754
8a 400 4,3125 ,62516
9 400 4,3625 ,49670
10 400 3,9800 ,96016
e 400 4,2300 ,66574
12 400 4,1025 ,88258
13 400 4,2275 , 70852
144 400 3,8700 1,02749
150 400 4,3250 ,51482
16, 400 3,1125 1,17614
17, 400 3,8225 ,96868
18¢ 400 4,1025 ,80847
19 400 3,8100 1,06147
20, 400 4,3250 ,51482
21a 400 4,0000 ,91493
22a 400 4,2725 ,57364
23a 400 4,1850 ,68333
24, 400 4,2475 ,61822
25a 400 4,3250 ,51482
26, 400 4,3250 ,51482




27
28;
29
30
31
32
33¢
34,
35
36,
37
38:
39
40
41
42
43
44,
45,
46,
totall
total2
total3
total4
total5
total6
total7
N valide (liste)

400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400
400

4,2425
4,1625
4,2650
4,0975
4,0025
3,7675
3,9675
4,1075
4,2675
3,8425
3,8725
3,8375
3,8425
3,8350
4,2725
3,2625
4,2575
4,0350
4,3350
4,3150
4,3237
4,3250
4,3250
4,3250
4,2617
4,0625
4,0403

,59124
,65358
,61703
,65885
,83920
,94375
,87083
, 77618
,61391
96177
,96622
,94781
,93267
,95397
,61579
1,31259
,63813
,94922
,51326
,55366
44463
,51482
,51482
,51482
,32680
,38306
,35941
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CROSSTABS
/TABLES=totall total2 total3 total4 total5 total6 total7 BY g sl
/FORMAT=AVALUE TABLES
/STATISTICS=CHISQ CORR
/CELLS=COUNT
/COUNT ROUND CELL
/HIDESMALLCOUNTS COUNT=5
/BARCHART.

Tableaux croisés

Récapitulatif de traitement des observations

Observations
Valide Manguant Total
N Pourcentage N Pourcentage N Pourcentage
totall * ¢ 5l 400 100,0% 0 0,0% 400 100,0%
total2 * ¢ sl 400 100,0% 0 0,0% 400 100,0%
total3 * ¢ sl 400 100,0% 0 0,0% 400 100,0%
total4 * ¢ 5l 400 100,0% 0 0,0% 400 100,0%
total5 * g il 400 100,0% 0 0,0% 400 100,0%
total6 * ¢ sl 400 100,0% 0 0,0% 400 100,0%
total7 * ¢ 5l 400 100,0% 0 0,0% 400 100,0%




Tableau croisé

Effectif
gt
12,00 13,00 14,00 15,00 16,00 17,00 18,00 19,00 Total
totall 2,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 17
3,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 7
4,00 22 18 16 33 9 22 26 17 163
4,17 13 9 6 9|<5 16 7 8 72
4,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 9
4,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 7
4,83 12 6 10 14]<5 8 10 8 70
5,00 71<5 <5 12| <5 8 9|<5 47
Total 60 40 40 80 20 60 60 40 400

Mesures symétriques




Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,031 ,045 -,616 ,538¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,040 ,049 -, 797 ,426¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
g
12,00 13,00 14,00 15,00 16,00 17,00 18,00 19,00 Total
total2 2,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 10
3,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 5
3,67 6 71<5 6| <5 71<5 5 39
3,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 12
4,00 25 19 20 32 8 29 25 14 172
4,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5 7 5 27
4,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 6
4,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 21




4,67 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 8
5,00 14 8 10 21 7 12 14 8 94
Total 60 40 40 80 20 60 60 40 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 81,7152 98 ,882
Rapport de vraisemblance 76,819 98 ,944
Association linéaire par
linéaire 061 ! 809
N d'observations valides 400
a. 100 cellules (83,3%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif
théoriqgue minimum est de ,05.
Mesures symeétriques
Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,012 ,046 -,246 ,806¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,004 ,049 ,080 ,936¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.




c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
gt
12,00 13,00 14,00 15,00 16,00 17,00 18,00 19,00 Total

total3 2,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 10
3,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 11
3,33 <5 <5 <5 6]<5 71<5 <5 27
3,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 15
3,67 12 15 6 16 6 14 13 10 92
3,83 5|<5 <5 71<5 6 5 6 35
4,00 13 8 8 18 5 14 14 10 90
4,17 91<5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 26
4,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 19
4,50 6 5 8 10| <5 5 8 5 48
4,67 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 8
4,83 <5 <5 <5 5|<5 <5 <5 <5 13
5,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5

Total 60 40 40 80 20 60 60 40 400




Tests du khi-deux

Sig. approx.

Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 71,9772 98 ,978
Rapport de vraisemblance 82,944 98 ,862
Association linéaire par
o ,230 1 ,631
linéaire
N d'observations valides 400

a. 96 cellules (80,0%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théoriqgue minimum est de ,05.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotique?® T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,024 ,047 -,480 ,632¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,025 ,049 -,489 ,625¢
N d'observations valides 400
a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de l'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.
c. Basé sur une approximation normale.
Tableau croisé
Effectif
gt
12,00 13,00 14,00 15,00 16,00 17,00 18,00 19,00 Total




total4 2,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 10 5 7 71<5 10 8 6 55
3,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,00 27 23 14 36 9 32 29 20 190
4,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 7
4,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,50 <5 <5 <5 5]<5 <5 <5 <5 19
4,67 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,83 <5 <5 <5 5]<5 <5 <5 <5 22
5,00 14 9 11 20 5 12 14 8 93
Total 60 40 40 80 20 60 60 40 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 51,9192 77 ,987
Rapport de vraisemblance 52,900 77 ,984
Association linéaire par
linéaire 692 ! o
N d'observations valides 400

a. 74 cellules (77,1%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,05.




Mesures symétrigues

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,040 ,048 -, 795 427¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,028 ,050 -,564 ,573¢
N d'observations valides 400
a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.
c. Basé sur une approximation normale.
Tableau croisé
Effectif
gy
12,00 13,00 14,00 15,00 16,00 17,00 18,00 19,00 Total
total5 3,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 7
3,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 14
4,00 21 12 10 18| <5 17 18 11 110
4,17 9 14 12 24 5 18 13 14 109
4,33 <5 <5 <5 71<5 5|<5 <5 26
4,50 71<5 6 9|<5 <5 <5 <5 38
4,67 <5 <5 <5 15| <5 5 10 6 51




4,83 11|<5 <5 <5 <5 5 6|<5 35
5,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
Total 60 40 40 80 20 60 60 40 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 64,5072 77 ,844
Rapport de vraisemblance 65,648 77 ,818
Association linéaire par
linéaire 369 ! 543
N d'observations valides 400
a. 64 cellules (66,7%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif
théorique minimum est de ,05.
Mesures symétriques
Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,030 ,051 -,607 ,544¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,011 ,052 -,212 ,832¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.



Tableau croisé

Effectif
gt
12,00 13,00 14,00 15,00 16,00 17,00 18,00 19,00 Total
totalé 3,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 5
3,33 <5 <5 <5 5]<5 <5 <5 <5 13
3,50 <5 <5 <5 5]<5 <5 <5 <5 10
3,67 71<5 5 5]<5 10 5 8 44
3,83 14 8 6 9]<5 6 8|<5 55
4,00 13 12 12 22 6 20 23 8 116
4,17 7 8 5 10| <5 8 8 7 56
4,33 5]<5 <5 5]<5 6 5|<5 34
4,50 <5 <5 <5 8|<5 <5 <5 5 24
4,67 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 8
4,83 6]<5 <5 8|<5 <5 <5 <5 26
5,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 8
Total 60 40 40 80 20 60 60 40 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur dd| (bilatérale)




khi-deux de Pearson 84,7252 84 ,457
Rapport de vraisemblance 88,091 84 ,359
Association linéaire par

L 542 1 ,462
linéaire

N d'observations valides 400

a. 73 cellules (70,2%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,05.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,037 ,049 -, 736 ,462¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,012 ,050 -,247 ,805¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
g5t
12,00 13,00 14,00 15,00 16,00 17,00 18,00 19,00 Total
total7 2,80 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,10 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5




3,20 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,30 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 5
3,40 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 10
3,60 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 19
3,70 <5 <5 <5 71<5 <5 9 5 35
3,80 8 6|<5 71<5 <5 <5 7 39
3,90 <5 <5 7 10| <5 7 5|<5 42
4,00 5]<5 <5 11|<5 7 9 6 48
4,10 7 81<5 9(<5 7 71<5 45
4,20 6]<5 <5 8]<5 9 71<5 40
4,30 5]<5 71<5 <5 <5 <5 <5 25
4,40 6]<5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 24
4,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5 5|<5 15
4,60 <5 <5 6 71<5 <5 <5 <5 22
4,70 <5 <5 <5 5]<5 <5 <5 <5 14
4,80 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,90 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5
5,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5 <5

Total 60 40 40 80 20 60 60 40 400

Tests du khi-deux
Sig. approx.

Valeur

ddl

(bilatérale)




khi-deux de Pearson 130,0782 140 , 715
Rapport de vraisemblance 134,215 140 ,622
Association linéaire par

o ,458 1 ,499
linéaire

N d'observations valides 400

a. 143 cellules (85,1%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,05.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,034 ,048 -,676 ,499¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,038 ,050 -,765 ,444¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

CROSSTABS

/TABLES=totall total2 total3 total4 total5 total6 total7 BY _w=ll

/FORMAT=AVALUE TABLES
/STATISTICS=CHISQ CORR
/CELLS=COUNT

/COUNT ROUND CELL



/HIDESMALLCOUNTS COUNT=5

/BARCHART.

Tableaux croisés

Tableau croisé

Effectif
aall
35 M 4w 25 e 40 S 4 36 50 M 4w 41 oe
i 25 (e Bl s o o 51 sl 4 Total
totall 2,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 <5 6 5(<5 <5 17
3,83 <5 <5 <5 <5 <5 7
4,00 26 40 71 18 8 163
4,17 10 26 30 6(|<5 72
4,33 <5 5|<5 <5 <5 9
4,50 <5 <5 <5 <5 <5 7
4,83 9 21 31 8|<5 70
5,00 <5 7 21 11| <5 47
Total 54 111 170 51 14 400




Tests du khi-deux

Sig. approx.

Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 49,8592 52 ,559
Rapport de vraisemblance 51,439 52 ,496
Association linéaire par
o 1,968 1 ,161
linéaire
N d'observations valides 400

a. 52 cellules (74,3%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,04.

Mesures symétrigues

Erreur standard Signification
Valeur asymptotique? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,070 ,049 1,405 ,161¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,074 ,051 1,473 ,142¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de l'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif

anl) Total




35 N425 00 | 40 MNAu36 0« | 50 Al e
i 25 (e Ji A A A 51 il i
total2 2,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 5|<5 <5 10
3,50 <5 <5 <5 <5 <5 5
3,67 7 11 14]<5 5 39
3,83 <5 <5 5|<5 <5 12
4,00 25 53 71 21|<5 172
4,17 <5 5 15| <5 <5 27
4,33 <5 <5 <5 <5 <5 6
4,50 <5 <5 8 6]<5 21
4,67 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,83 <5 <5 <5 <5 <5 8
5,00 9 29 42 11|<5 94
Total 54 111 170 51 14 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur dd| (bilatérale)
khi-deux de Pearson 54,8262 56 ,519
Rapport de vraisemblance 50,468 56 ,683




Association linéaire par

) ) ,306 1 ,580
linéaire

N d'observations valides 400

a. 58 cellules (77,3%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,04.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotique® | T approx.” approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,028 ,049 ,553 ,581°¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,044 ,051 ,870 ,385¢
N d'observations valides 400
a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.
c. Basé sur une approximation normale.
Tableau croisé
Effectif
el
B N5 0 | 40 NAw36 0« | 50 M A 41 oe
L 25 (e Bl A A s 51 il dis Total
total3 2,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5
2,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,00 <5 <5 <5 <5 <5 10




3,17 <5 5|<5 <5 <5 11
3,33 7 8 8|<5 <5 27
3,50 <5 <5 5 5|<5 15
3,67 15 29 42| <5 <5 92
3,83 8|<5 16 6]<5 35
4,00 10 26 40 12|<5 90
4,17 <5 5 141<5 <5 26
4,33 <5 <5 5 5]<5 19
4,50 5 14 25| <5 <5 48
4,67 <5 <5 <5 <5 <5 8
4,83 <5 7(<5 <5 <5 13
5,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5

Total 54 111 170 51 14 400

Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)

khi-deux de Pearson 72,8952 56 ,064

Rapport de vraisemblance 75,834 56 ,040

Association linéaire par

linéaire 053 ' A9

N d'observations valides 400

a. 53 cellules (70,7%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,04.




Mesures symétrigues

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,040 ,050 ,808 ,420¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,057 ,050 1,140 ,255¢
N d'observations valides 400
a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.
c. Basé sur une approximation normale.
Tableau croisé
Effectif
aall
3B MNaw25 5 | 40 NAw36 0« [ 50 A 41 oe
i 25 G JBl A — i 51 sl L Total
totald 2,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 10 17 22|<5 <5 55
3,83 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,00 31 52 79 23 5 190
4,17 <5 <5 <5 <5 <5 7
4,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,50 <5 <5 8|<5 <5 19




4,67 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,83 <5 6 7 71<5 22
5,00 7 28 43 10 5 93
Total 54 111 170 51 14 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 38,5412 44 ,704
Rapport de vraisemblance 41,951 44 ,560
Association linéaire par
linéaire 1401 ! 237
N d'observations valides 400
a. 43 cellules (71,7%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif
théoriqgue minimum est de ,04.
Mesures symeétriques
Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,059 ,049 1,184 ,237¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,074 ,049 1,485 ,138¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothese nulle.




c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
el
35 Ha25 00 | 40 MNAu36 0« | 50 A Al e
i 25 (e JBl A A A 51 sl i Total
total5 3,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 <5 <5 <5 <5 <5 7
3,83 <5 5 6|<5 <5 14
4,00 20 25 47 13 5 110
4,17 17 35 46 9|<5 109
4,33 <5 6 11| <5 <5 26
4,50 <5 16 17| <5 <5 38
4,67 <5 10 25 10| <5 51
4,83 <5 10 10 9|<5 35
5,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5
Total 54 111 170 51 14 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.

Valeur ddl

(bilatérale)




khi-deux de Pearson 46,4492 44 372
Rapport de vraisemblance 45,000 44 ,430
Association linéaire par

o 1,883 1 ,170
linéaire

N d'observations valides 400

a. 40 cellules (66,7%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,04.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,069 ,052 1,374 ,170¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,063 ,051 1,258 ,209¢
N d'observations valides 400
a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.
c. Basé sur une approximation normale.
Tableau croisé
Effectif
aall
35 MNaw25 3e | 40 NAw36 0« [ 50 N A4 oe
A 25 (e JBl A A s 51 il dis Total
total6 3,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 <5 5




3,33 <5 <5 7(<5 <5 13
3,50 <5 <5 6(|<5 <5 10
3,67 10 10 20| <5 <5 44
3,83 12 19 20| <5 <5 55
4,00 17 34 45 12 8 116
4,17 <5 20 28| <5 <5 56
4,33 <5 8 16 71<5 34
4,50 <5 7 11|<5 <5 24
4,67 <5 <5 <5 <5 <5 8
4,83 <5 5 10 6]<5 26
5,00 <5 <5 <5 <5 <5 8

Total 54 111 170 51 14 400

Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)

khi-deux de Pearson 112,2522 48 ,000

Rapport de vraisemblance 87,224 48 ,000

Association linéaire par

linéaire 251 ' A3

N d'observations valides 400

a. 42 cellules (64,6%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,04.




Mesures symétrigues

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,079 ,054 1,588 ,113¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,066 ,051 1,322 ,187¢
N d'observations valides 400
a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.
c. Basé sur une approximation normale.
Tableau croisé
Effectif
aall
35 Haw25 00 | 40 MNAw36 0« | 50 A Al e
i 25 o JBI A i A 51 sl 4 Total
total7 2,80 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,10 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,20 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,30 <5 <5 <5 <5 <5 5
3,40 <5 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 6|<5 <5 10
3,60 <5 6 11|<5 <5 19
3,70 8 13 10| <5 <5 35
3,80 6 11 19| <5 <5 39
3,90 8 8 18 71<5 42




4,00 5 15 16 11|<5 48
4,10 8 12 20| <5 <5 45
4,20 5 10 17 6]<5 40
4,30 <5 11 5|<5 <5 25
4,40 <5 8 13| <5 <5 24
4,50 <5 <5 8]<5 <5 15
4,60 <5 <5 10 5|<5 22
4,70 <5 5 5]<5 <5 14
4,80 <5 <5 <5 <5 <5 <5
4,90 <5 <5 <5 <5 <5 <5
5,00 <5 <5 <5 <5 <5 <5

Total 54 111 170 51 14 400

Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)

khi-deux de Pearson 76,6474 80 ,585

Rapport de vraisemblance 87,730 80 ,260

Association linéaire par

linéaire 3738 ' 053

N d'observations valides 400

a. 74 cellules (70,5%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,04.




Mesures symétrigues

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,097 ,047 1,940 ,053¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman , 106 ,048 2,120 ,035¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

CROSSTABS

/TABLES=totall total2 total3 total4 total5 total6 total7 BY s siwall

/[FORMAT=AVALUE TABLES
ISTATISTICS=CHISQ CORR
/CELLS=COUNT

/COUNT ROUND CELL

/HIDESMALLCOUNTS COUNT=5

/BARCHART.
Tableaux croisés

Tableau croisé

Effectif
bl s sl
il 5 Jaws i s 5 il e aalas Total
totall 2,00 <5 <5 <5 <5 <5
2,33 <5 <5 <5 <5 <5
2,50 <5 <5 <5 <5 <5
2,83 <5 <5 <5 <5 <5




3,17 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 <5 5 6|<5 17
3,83 <5 <5 <5 <5 7
4,00 32 35 70 26 163
4,17 13 13 26 20 72
4,33 <5 <5 <5 <5 9
4,50 <5 <5 <5 <5 7
4,83 12 12 29 17 70
5,00 12 12 18 5 47
Total 75 83 163 79 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 32,5192 39 ,759
Rapport de vraisemblance 35,795 39 ,617
Association linéaire par
linéaire 290 ! 591
N d'observations valides 400

a. 39 cellules (69,6%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,19.

Mesures symétriques




Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,027 ,052 -,538 ,591¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,013 ,049 ,265 ,791¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
aidail) (s sinsal)
Jil 5 Lo e g5 il Sl pilas Total
total2 2,00 <5 <5 <5 <5 <5
2,17 <5 <5 <5 <5 <5
2,50 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 6| <5 10
3,50 <5 <5 <5 <5 5
3,67 8 10 12 9 39
3,83 <5 5|<5 <5 12
4,00 32 32 74 34 172
4,17 <5 6 141<5 27
4,33 <5 <5 <5 <5 6
4,50 5|<5 9|<5 21




4,67 <5 <5 <5 <5 <5
4,83 <5 <5 <5 <5 8
5,00 17 20 37 20 94
Total 75 83 163 79 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 32,1052 42 ,865
Rapport de vraisemblance 32,299 42 ,860
Association linéaire par
linéaire 045 ! 832
N d'observations valides 400

a. 43 cellules (71,7%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théoriqgue minimum est de ,19.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.” approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,011 ,052 212 ,832¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,016 ,051 ,318 ,750¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.




c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
et 5 sl
8l 5 Jans sie s 5l s Sle ales Total

total3 2,00 <5 <5 <5 <5 <5
2,83 <5 <5 <5 <5 <5
3,00 <5 <5 6|<5 10
3,17 <5 <5 <5 <5 11
3,33 9 8 8|<5 27
3,50 <5 8|<5 <5 15
3,67 17 19 40 16 92
3,83 10| <5 17 6 35
4,00 10 21 37 22 90
4,17 <5 5 10 7 26
4,33 71<5 10| <5 19
4,50 6 13 17 12 48
4,67 <5 <5 <5 5 8
4,83 5]1<5 5|<5 13
5,00 <5 <5 <5 <5 <5

Total 75 83 163 79 400




Tests du khi-deux

Sig. approx.

Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 68,9882 42 ,005
Rapport de vraisemblance 72,502 42 ,002
Association linéaire par
o 1,999 1 ,157
linéaire
N d'observations valides 400

a. 34 cellules (56,7%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,19.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotique® | T approx.” approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,071 ,053 1,415 ,158¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,092 ,051 1,833 ,067¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif

oadaill (5 ginaal)

Jil 5 Jaus sia 5 55

Gilad

gle pales

Total




total4 2,00 <5 <5 <5 <5 <5
3,00 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 9 11 25 10 55
3,83 <5 <5 <5 <5 <5
4,00 37 42 73 38 190
4,17 <5 <5 <5 <5 7
4,33 <5 <5 <5 <5 <5
4,50 <5 <5 8 6 19
4,67 <5 <5 <5 <5 <5
4,83 <5 <5 11 5 22
5,00 21 20 34 18 93
Total 75 83 163 79 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 30,1422 33 ,610
Rapport de vraisemblance 33,756 33 431
Association linéaire par
linéaire 009 ' 924
N d'observations valides 400

a. 34 cellules (70,8%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,19.




Mesures symétrigues

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,005 ,050 -,095 ,924¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,017 ,049 -,346 ,730¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
el (s sl
Jil 5 Lo e g5 it Sl pilas Total
total5 3,00 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 <5 <5 5]<5 7
3,83 <5 <5 6]<5 14
4,00 19 25 47 19 110
4,17 23 25 40 21 109
4,33 <5 5 11 7 26
4,50 7 10 11 10 38
4,67 10 8 24 9 51




4,83 6 8 14 7 35
5,00 <5 <5 <5 <5 <5
Total 75 83 163 79 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 24,8012 33 ,847
Rapport de vraisemblance 28,421 33 ,695
Association linéaire par
linéaire 1030 ! 803
N d'observations valides 400

a. 24 cellules (50,0%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,19.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,009 ,050 172 ,863¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,007 ,049 ,139 ,889¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothese nulle.

c. Basé sur une approximation normale.




Tableau croisé

Effectif
atlail) (s sinsdl)
il 5 Jaus sia s 5 sl e alas Total
totalé 3,00 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 5
3,33 <5 <5 6]<5 13
3,50 <5 6|<5 <5 10
3,67 9 7 15 13 44
3,83 7 13 23 12 55
4,00 26 22 51 17 116
4,17 10 11 25 10 56
4,33 8 9 10 7 34
4,50 5]<5 7 8 24
4,67 <5 <5 <5 <5 8
4,83 5|<5 13| <5 26
5,00 <5 <5 5|<5 8
Total 75 83 163 79 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.

Valeur

dd!

(bilatérale)




khi-deux de Pearson 34,9742 36 ,517
Rapport de vraisemblance 38,099 36 374
Association linéaire par

o ,839 1 ,360
linéaire

N d'observations valides 400

a. 27 cellules (51,9%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,19.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,046 ,047 -,916 ,360¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,049 ,050 -,970 ,333¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
el (5 sisall
il 5 Lo sl s il e e Total
total7 2,80 <5 <5 <5 <5 <5
3,10 <5 <5 <5 <5 <5




3,20 <5 <5 <5 <5 <5
3,30 <5 <5 <5 <5 5

3,40 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 10
3,60 <5 <5 7 7 19
3,70 <5 7 17 8 35
3,80 8 8 15 8 39
3,90 5 10 18 9 42
4,00 11 11 19 7 48
4,10 8 12 21|<5 45
4,20 10 8 12 10 40
4,30 5]|<5 10 6 25
4,40 <5 6 12| <5 24
4,50 <5 <5 71<5 15
4,60 6| <5 <5 8 22
4,70 <5 <5 9|<5 14

4,80 <5 <5 <5 <5 <5

4,90 <5 <5 <5 <5 <5

5,00 <5 <5 <5 <5 <5
Total 75 83 163 79 400

Tests du khi-deux
Sig. approx.

Valeur

dd!

(bilatérale)




khi-deux de Pearson 64,6852 60 ,316
Rapport de vraisemblance 69,615 60 ,185
Association linéaire par

o 2,909 1 ,088
linéaire

N d'observations valides 400

a. 53 cellules (63,1%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,19.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson -,085 ,052 -1,710 ,088¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman -,088 ,051 -1,760 ,079¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

CROSSTABS

/TABLES=totall total2 total3 total4 total5 total6 total7 BY Ja.all
/[FORMAT=AVALUE TABLES
ISTATISTICS=CHISQ CORR

/CELLS=COUNT

/COUNT ROUND CELL

/HIDESMALLCOUNTS COUNT=5

/BARCHART.
Tableaux croisés




Tableau croisé

Effectif
Jaall
Jas o5 (aidie Lo e e Total
totall 2,00 <5 <5 <5 <5 <5
2,33 <5 <5 <5 <5 <5
2,50 <5 <5 <5 <5 <5
2,83 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 <5 5 71<5 17
3,83 <5 <5 <5 <5 7
4,00 22 33 72 36 163
4,17 13 13 26 20 72
4,33 <5 <5 <5 <5 9
4,50 <5 <5 <5 <5 7
4,83 12 12 29 17 70
5,00 <5 11 20 12 47
Total 56 80 168 96 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 25,6262 39 ,951




Rapport de vraisemblance 29,458 39 ,866
Association linéaire par

o ,091 1 , 763
linéaire

N d'observations valides 400

a. 39 cellules (69,6%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,14.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,015 ,051 ,301 ,763¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,040 ,049 ,805 421¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
Jaa
Jaa osn abdlie Lo 5 Se Total
total2 2,00 <5 <5 <5 <5 <5
2,17 <5 <5 <5 <5 <5
2,50 <5 <5 <5 <5 <5




3,17 <5 <5 <5 <5 <5
3,33 <5 <5 6|<5 10
3,50 <5 <5 <5 <5 5
3,67 7 6 12 14 39
3,83 <5 5|<5 <5 12
4,00 27 36 71 38 172
4,17 <5 5 16| <5 27
4,33 <5 <5 <5 <5 6
4,50 <5 <5 9 6 21
4,67 <5 <5 <5 <5 <5
4,83 <5 <5 <5 <5 8
5,00 11 20 42 21 94
Total 56 80 168 96 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 36,2692 42 ,720
Rapport de vraisemblance 35,343 42 ,756
Association linéaire par
linéaire 470 ' 075
N d'observations valides 400

a. 42 cellules (70,0%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,14.




Mesures symétrigues

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,021 ,052 ,419 ,676¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,001 ,051 ,028 ,977¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
Jaall
JA o addie Jas sl e Total
total3 2,00 <5 <5 <5 <5 <5
2,83 <5 <5 <5 <5 <5
3,00 <5 <5 6]<5 10
3,17 <5 <5 <5 <5 11
3,33 7 6 9 5 27
3,50 <5 71<5 <5 15
3,67 16 22 38 16 92
3,83 5]1<5 18 9 35
4,00 8 16 41 25 90
4,17 <5 <5 10 9 26




4,33 5|<5 11| <5 19
4,50 6 13 17 12 48
4,67 <5 <5 <5 6 8
4,83 <5 <5 71<5 13
5,00 <5 <5 <5 <5 <5
Total 56 80 168 96 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 63,5242 42 ,018
Rapport de vraisemblance 62,196 42 ,023
Association linéaire par
linéaire 1776 ! 188
N d'observations valides 400

a. 36 cellules (60,0%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théoriqgue minimum est de

,14.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,067 ,052 1,334 ,183¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,085 ,051 1,710 ,088¢
N d'observations valides 400




a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
Jaa
Jaa o (aidic Lo s e Total
totald 2,00 <5 <5 <5 <5 <5
3,00 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 8 11 26 10 55
3,83 <5 <5 <5 <5 <5
4,00 28 39 75 48 190
4,17 <5 <5 <5 <5 7
4,33 <5 <5 <5 <5 <5
4,50 <5 <5 9 6 19
4,67 <5 <5 <5 <5 <5
4,83 <5 <5 10 6 22
5,00 13 20 38 22 93
Total 56 80 168 96 400

Tests du khi-deux



Sig. approx.

Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 31,5362 33 ,540
Rapport de vraisemblance 34,620 33 ,390
Association linéaire par
L 470 1 ,493
linéaire
N d'observations valides 400

a. 33 cellules (68,8%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,14.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotique® | T approx.” approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,034 ,050 ,685 ,494¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,026 ,049 ,518 ,605¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif

Jaall

JA ey aidie Lo gia e Total

total5 3,00 <5 <5 <5 <5 <5




3,33 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 <5
3,67 <5 <5 5]<5 7
3,83 <5 <5 6|<5 14
4,00 13 27 45 25 110
4,17 19 22 44 24 109
4,33 <5 <5 11 8 26
4,50 7 10 10 11 38
4,67 5 7 27 12 51
4,83 <5 7 16 10 35
5,00 <5 <5 <5 <5 <5
Total 56 80 168 96 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 30,2362 33 ,605
Rapport de vraisemblance 33,019 33 ,466
Association linéaire par
linéaire 1,508 ' 220
N d'observations valides 400

a. 25 cellules (52,1%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,14.




Mesures symétrigues

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.P approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,061 ,049 1,228 ,220¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,052 ,049 1,033 ,302¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.

Tableau croisé

Effectif
Jaall
Jaa sy (aidic ) Sle Total
total6 3,00 <5 <5 <5 <5 <5
3,17 <5 <5 <5 <5 5
3,33 <5 <5 6|<5 13
3,50 <5 6|<5 <5 10
3,67 9 8 14 13 44
3,83 5 13 23 14 55
4,00 19 19 54 24 116
4,17 9 11 25 11 56
4,33 7 9 11 7 34
4,50 <5 5 8 8 24
4,67 <5 <5 <5 <5 8




4,83 <5 5 11 9 26
5,00 <5 <5 6]<5 8
Total 56 80 168 96 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 37,4012 36 ,405
Rapport de vraisemblance 41,398 36 247
Association linéaire par
linéaire 1,358 ! 244
N d'observations valides 400

a. 27 cellules (51,9%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de ,14.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,058 ,046 1,166 ,244¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,035 ,050 ,699 ,485¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.

b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.




Tableau croisé

Effectif
Jaa
JA5 gy Lo g Se Total

total7 2,80 <5 <5 <5 <5 <5
3,10 <5 <5 <5 <5 <5
3,20 <5 <5 <5 <5 <5
3,30 <5 <5 <5 <5 5
3,40 <5 <5 <5 <5 <5
3,50 <5 <5 <5 <5 10
3,60 <5 <5 7 7 19
3,70 <5 7 16 8 35
3,80 10 8 13 8 39
3,90 <5 9 18 11 42
4,00 5 10 21 12 48
4,10 5 12 23 5 45
4,20 8 7 14 11 40
4,30 <5 5 9 7 25
4,40 <5 5 13| <5 24
4,50 <5 <5 5 7 15
4,60 <5 <5 7 8 22
4,70 <5 <5 9]<5 14
4,80 <5 <5 <5 <5 <5




4,90 <5 <5 <5 <5 <5
5,00 <5 <5 <5 <5 <5
Total 56 80 168 96 400
Tests du khi-deux
Sig. approx.
Valeur ddl (bilatérale)
khi-deux de Pearson 55,0492 60 ,657
Rapport de vraisemblance 58,716 60 ,523
Association linéaire par
linéaire 1630 ! 425
N d'observations valides 400

a. 51 cellules (60,7%) ont un effectif théorique inférieur a 5. L'effectif

théorique minimum est de

,14.

Mesures symétriques

Erreur standard Signification
Valeur asymptotigue? T approx.? approx.
Intervalle par Intervalle R de Pearson ,040 ,051 , 797 ,426¢
Ordinal par Ordinal Corrélation de Spearman ,025 ,051 ,495 ,621°¢
N d'observations valides 400

a. L'hypothése nulle n'étant pas considérée.
b. Utilisation de I'erreur asymptotique standard en envisageant I'hypothése nulle.

c. Basé sur une approximation normale.
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ONEWALY totall total2 total3 total4 total5 total6 total7 BY g sl

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING ANALYSIS.

Unidirectionnel

[Jeu_de_donnéesl1] C:\Users\smile\Desktop\spss\ s (luiul say

Descriptives

Intervalle de confiance a 95 % pour

la moyenne
Moyenne Ecart type Erreur standard | Borne inférieure | Borne supérieure | Minimum Maximum
totall ~ s3 161 4,2464 ,50727 ,03998 4,1674 4,3253 2,00 5,00
il 239 4,2803 AATTT ,02896 4,2233 4,3374 2,50 5,00
Total 400 4,2667 A7229 ,02361 4,2202 4,3131 2,00 5,00
total2  s3 161 4,2257 ,54180 ,04270 4,1413 4,3100 2,00 5,00
i 239 4,2127 ,51060 ,03303 4,1476 4,2778 2,50 5,00
Total 400 4,2179 ,52275 ,02614 4,1665 4,2693 2,00 5,00
total3 8N 161 3,9369 ,45945 ,03621 3,8653 4,0084 2,00 5,00
] 239 3,8919 ,43596 ,02820 3,8364 3,9475 2,83 4,83
Total 400 3,9100 ,44554 ,02228 3,8662 3,9538 2,00 5,00
total4 S 161 4,2495 54744 ,04314 4,1643 4,3347 2,00 5,00
bl 239 4,2322 ,50707 ,03280 4,1676 4,2968 2,00 5,00
Total 400 4,2392 ,52309 ,02615 4,1877 4,2906 2,00 5,00




total5 N3 161 4,2516 ,33235 ,02619 4,1998 4,3033 3,33 4,83
sl 239 4,2685 ,32353 ,02093 4,2273 4,3097 3,00 5,00
Total 400 4,2617 ,32680 ,01634 4,2295 4,2938 3,00 5,00
totale  s3 161 4,0424 ,39365 ,03102 3,9812 4,1037 3,17 5,00
&l 239 4,0760 ,37600 ,02432 4,0281 4,1239 3,00 5,00
Total 400 4,0625 ,38306 ,01915 4,0248 4,1002 3,00 5,00
total7  s3 161 4,0770 ,35448 ,02794 4,0218 4,1322 2,80 5,00
il 239 4,0155 ,36133 ,02337 3,9694 4,0615 2,80 4,90
Total 400 4,0402 ,35941 ,01797 4,0049 4,0756 2,80 5,00
ANOVA
Somme des
carrés ddl Carré moyen Sig.
totall Intergroupes 111 1 111 497 481
Intragroupes 88,889 398 ,223
Total 89,000 399
total2 Intergroupes ,016 1 ,016 ,059 ,808
Intragroupes 109,016 398 274
Total 109,033 399
total3 Intergroupes , 194 1 ,194 ,979 ,323
Intragroupes 79,010 398 ,199
Total 79,204 399
total4 Intergroupes ,029 1 ,029 ,105 747
Intragroupes 109,147 398 274
Total 109,175 399




total5 Intergroupes ,028 1 ,028 ,258 ,612
Intragroupes 42,585 398 ,107
Total 42,612 399

totalé Intergroupes ,108 1 ,108 ,738 ,391
Intragroupes 58,440 398 ,147
Total 58,549 399

total7 Intergroupes ,364 1 ,364 2,833 ,093
Intragroupes 51,178 398 ,129
Total 51,542 399

ONEWAY totall total2 total3 total4 total5 total6 total7 BY _«=ll

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING ANALYSIS.

Unidirectionnel

Descriptives

Intervalle de confiance a 95 % pour la

moyenne
N Moyenne Ecart type Erreur standard Borne inférieure | Borne supérieure | Minimum Maximum
totall 4w 25 (e il 54 4,2191 ,39629 ,05393 4,1110 4,3273 3,67 5,00
4. 35 M4 25 e 111 4,2387 44925 ,04264 4,1542 4,3232 2,00 5,00
4,40 Y436 0e 170 4,2765 ,48451 ,03716 4,2031 4,3498 2,33 5,00
4. 50 a4t oe 51 4,3301 54721 ,07662 4,1762 4,4840 2,50 5,00
51 isls das 14 4,3214 ,50833 ,13586 4,0279 4,6149 3,67 5,00
Total 400 4,2667 47229 ,02361 4,2202 4,3131 2,00 5,00




total2 4w 25 (e i 54 4,1358 ,46364 ,06309 4,0093 4,2624 3,33 5,00
4 35 ) 42 25 e 111 4,2282 ,52892 ,05020 4,1287 4,3277 2,17 5,00
440 ) 4 36 0 170 4,2392 ,52981 ,04063 4,1590 4,3194 2,00 5,00
4 50 ) 4 41 e 51 4,2451 ,54299 ,07603 4,0924 4,3978 2,50 5,00
51 b a 14 4,0952 ,55360 , 14796 3,7756 4,4149 3,50 5,00
Total 400 4,2179 ,52275 ,02614 4,1665 4,2693 2,00 5,00
total3 4w 25 (e il 54 3,8457 40677 ,05535 3,7347 3,9567 2,83 4,83
4 35 M) 42 25 e 111 3,9219 47291 ,04489 3,8330 4,0109 3,00 4,83
440 ) 43 36 0 170 3,9216 ,43065 ,03303 3,8564 3,9868 2,00 5,00
4 50 ) A 41 e 51 3,8889 47920 ,06710 3,7541 4,0237 2,83 4,83
51 sl 4 14 4,0000 44817 ,11978 3,7412 4,2588 3,00 4,83
Total 400 3,9100 ,44554 ,02228 3,8662 3,9538 2,00 5,00
total4 4w 25 (e il 54 4,1358 42347 ,05763 4,0202 4,2514 3,67 5,00
4 35 M) 4 25 e 111 4,2583 ,50239 ,04768 4,1638 4,3528 3,50 5,00
440 ) 4 36 0 170 4,2461 ,53944 ,04137 4,1644 4,3278 2,00 5,00
4 50 ) A 41 e 51 4,2680 ,59822 ,08377 4,0997 4,4362 2,00 5,00
51 sl 4 14 4,2976 ,56303 ,15048 3,9725 4,6227 3,67 5,00
Total 400 4,2392 ,52309 ,02615 4,1877 4,2906 2,00 5,00
total5 4w 25 (e il 54 4,2222 ,30372 ,04133 4,1393 4,3051 3,67 5,00
4 35 M) 4 25 e 111 4,2688 ,31073 ,02949 4,2103 4,3272 3,50 5,00
4 40 ) 4 36 0 170 4,2451 ,31983 ,02453 4,1967 4,2935 3,33 5,00
4 50 ) A 41 e 51 4,3203 ,39559 ,05539 4,2090 4,4315 3,00 4,83
51 sl du 14 4,3452 ,34877 ,09321 4,1439 4,5466 4,00 4,83
Total 400 4,2617 ,32680 ,01634 4,2295 4,2938 3,00 5,00
total6 4w 25 e il 54 4,0340 ,33078 ,04501 3,9437 4,1242 3,67 4,83
4 35 M) 4 25 (e 111 4,0631 ,32571 ,03092 4,0018 4,1243 3,17 4,83
4 40 ) 4 36 e 170 4,0431 ,38346 ,02941 3,9851 4,1012 3,17 5,00




4 50 ) s 41 e 51 4,0752 ,48912 ,06849 3,9376 4,2127 3,00 5,00
51 sl da 14 4,3571 47527 ,12702 4,0827 4,6316 4,00 5,00
Total 400 4,0625 ,38306 ,01915 4,0248 4,1002 3,00 5,00
total7 4w 25 o 8 54 4,0130 ,31922 ,04344 3,9258 4,1001 3,30 4,70
4 35 ) 4 25 e 111 4,0279 ,34959 ,03318 3,9622 4,0937 3,10 5,00
440 ) 4 36 0 170 4,0200 ,38022 ,02916 3,9624 4,0776 2,80 4,90
4 50 ) A 41 e 51 4,1039 ,35663 ,04994 4,0036 4,2042 2,80 4,90
51 sl da 14 4,2571 ,26520 ,07088 4,1040 4,4103 3,70 4,60
Total 400 4,0402 ,35941 ,01797 4,0049 4,0756 2,80 5,00
ANOVA
Somme des
carrés ddl Carré moyen F Sig.
totall Intergroupes 472 4 ,118 ,526 , 716
Intragroupes 88,528 395 ,224
Total 89,000 399
total2 Intergroupes ,701 4 ,175 ,639 ,635
Intragroupes 108,331 395 274
Total 109,033 399
total3 Intergroupes ,398 4 ,100 ,499 737
Intragroupes 78,806 395 ,200
Total 79,204 399
total4 Intergroupes , 716 4 , 179 ,652 ,626
Intragroupes 108,460 395 275
Total 109,175 399




total5 Intergroupes ,409 4 ,102 ,957 431
Intragroupes 42,203 395 ,107
Total 42,612 399

totalé Intergroupes 1,331 4 ,333 2,298 ,058
Intragroupes 57,217 395 ,145
Total 58,549 399

total7 Intergroupes ,992 4 ,248 1,938 ,103
Intragroupes 50,550 395 ,128
Total 51,542 399

ONEWAY totall total2 total3 total4 total5 total6 total7 BY (s siuall

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING ANALYSIS.

Unidirectionnel

Descriptives

Intervalle de confiance a 95 % pour

la moyenne
Moyenne Ecart type Erreur standard | Borne inférieure | Borne supérieure | Minimum Maximum
totall 5 T sia 75 4,2889 ,48887 ,05645 4,1764 4,4014 2,33 5,00
@56 83 4,2791 ,43251 ,04747 4,1847 4,3736 3,67 5,00
osilsd 163 4,2546 ,46860 ,03670 4,1821 4,3271 2,50 5,00
Sle alas 79 4,2574 ,51043 ,05743 4,1431 4,3717 2,00 5,00
Total 400 4,2667 47229 ,02361 4,2202 4,3131 2,00 5,00
total2 s b 75 4,1956 ,54825 ,06331 4,0694 4,3217 2,00 5,00




s 83 4,2289 ,50251 ,05516 4,1192 4,3386 3,33 5,00
osilsd 163 4,2239 ,50116 ,03925 4,1464 4,3014 2,50 5,00
e el 79 4,2152 ,57000 ,06413 4,0875 4,3429 2,17 5,00
Total 400 4,2179 ,52275 ,02614 4,1665 4,2693 2,00 5,00
total3 Jil 5 a5 75 3,8956 ,50802 ,05866 3,7787 4,0124 2,00 5,00
s 83 3,8695 ,40496 ,04445 3,7811 3,9579 3,00 4,67
osilead 163 3,8937 ,43383 ,03398 3,8266 3,9608 2,83 4,83
e pdlsi 79 4,0000 44337 ,04988 3,9007 4,0993 2,83 4,83
Total 400 3,9100 ,44554 ,02228 3,8662 3,9538 2,00 5,00
totald il husie 75 4,2622 ,56165 ,06485 4,1330 4,3914 2,00 5,00
s 83 4,2410 ,49404 ,05423 4,1331 4,3488 3,50 5,00
osiled 163 4,2117 ,54024 ,04231 4,1281 4,2952 2,00 5,00
Sle el 79 4,2722 48421 ,05448 4,1637 4,3806 3,67 5,00
Total 400 4,2392 ,52309 ,02615 4,1877 4,2906 2,00 5,00
total5 il aws s 75 4,2511 ,34043 ,03931 4,1728 4,3294 3,33 5,00
S 83 4,2711 ,28834 ,03165 4,2081 4,3340 3,83 4,83
osilesd 163 4,2597 ,34650 ,02714 4,2061 4,3133 3,00 5,00
Sle el 79 4,2658 ,31523 ,03547 4,1952 4,3364 3,50 4,83
Total 400 4,2617 ,32680 ,01634 4,2295 4,2938 3,00 5,00
total6 il o s 75 4,1044 ,34957 ,04037 4,0240 4,1849 3,33 5,00
g 83 4,0442 ,38702 ,04248 3,9597 4,1287 3,17 5,00
ol 163 4,0665 ,40298 ,03156 4,0041 4,1288 3,00 5,00
Slle el 79 4,0338 ,37017 ,04165 3,9508 4,1167 3,33 4,83
Total 400 4,0625 ,38306 ,01915 4,0248 4,1002 3,00 5,00
total7 8l 5 Jons sia 75 4,1053 ,40567 ,04684 4,0120 4,1987 2,80 5,00
g5 83 4,0361 ,32294 ,03545 3,9656 4,1067 3,10 4,70
osilesd 163 4,0301 ,35869 ,02809 3,9746 4,0855 2,80 4,80




Sle adas 79 4,0038 ,34952 ,03932 3,9255 4,0821 3,20 4,60

Total 400 4,0403 ,35941 ,01797 4,0049 4,0756 2,80 5,00
ANOVA
Somme des
carrés ddl Carré moyen F Sig.
totall Intergroupes ,080 3 ,027 ,119 ,949
Intragroupes 88,920 396 ,225
Total 89,000 399
total2 Intergroupes ,054 3 ,018 ,065 ,978
Intragroupes 108,979 396 275
Total 109,033 399
total3 Intergroupes ,835 3 ,278 1,407 ,240
Intragroupes 78,369 396 ,198
Total 79,204 399
total4 Intergroupes ,249 3 ,083 ,302 ,824
Intragroupes 108,926 396 ,275
Total 109,175 399
total5 Intergroupes ,018 3 ,006 ,055 ,983
Intragroupes 42,595 396 ,108
Total 42,612 399
totalé Intergroupes ,228 3 ,076 ,515 ,672
Intragroupes 58,321 396 ,147
Total 58,549 399
total7 Intergroupes 441 3 ,147 1,139 ,333



Intragroupes

Total

51,101
51,542

396
399

,129

ONEWAY totall total2 total3 total4 total5 total6 total7 BY Jaall

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING ANALYSIS.

Unidirectionnel

Descriptives

Intervalle de confiance & 95 % pour

la moyenne
Moyenne Ecart type Erreur standard | Borne inférieure | Borne supérieure | Minimum Maximum
totall JRa gsn 56 4,2500 47354 ,06328 4,1232 4,3768 2,33 5,00
Uaddia 80 4,2771 ,43083 ,04817 4,1812 4,3730 3,67 5,00
L i 168 4,2569 47171 ,03639 4,1851 4,3288 2,50 5,00
Se 96 4,2847 ,51066 ,05212 4,1813 4,3882 2,00 5,00
Total 400 4,2667 47229 ,02361 4,2202 4,3131 2,00 5,00
total2  Jdaa s 56 4,1310 ,55479 ,07414 3,9824 4,2795 2,00 5,00
addia 80 4,2542 ,48680 ,05443 4,1458 4,3625 3,33 5,00
BRI 168 4,2450 ,51197 ,03950 4,1671 4,3230 2,50 5,00
Se 96 4,1910 ,55144 ,05628 4,0792 4,3027 2,17 5,00
Total 400 4,2179 ,52275 ,02614 4,1665 4,2693 2,00 5,00
total3 da oy 56 3,8601 49111 ,06563 3,7286 3,9916 2,00 5,00
addia 80 3,8937 ,42450 ,04746 3,7993 3,9882 3,17 4,83
BENpLA 168 3,9067 43725 ,03373 3,8401 3,9733 2,83 4,83




Sle 96 3,9583 45177 ,04611 3,8668 4,0499 2,83 4,83
Total 400 3,9100 ,44554 ,02228 3,8662 3,9538 2,00 5,00
totald  Jxaosn 56 4,2083 ,56964 ,07612 4,0558 4,3609 2,00 5,00
il 80 4,2458 ,50033 ,05594 4,1345 4,3572 3,50 5,00
L sie 168 4,2222 ,54616 ,04214 4,1390 4,3054 2,00 5,00
Sle 96 4,2813 47530 ,04851 4,1849 4,3776 3,67 5,00
Total 400 4,2392 ,52309 ,02615 4,1877 4,2906 2,00 5,00
total5  Jaa s 56 4,2054 ,32566 ,04352 4,1181 4,2926 3,33 5,00
aidia 80 4,2646 ,29731 ,03324 4,1984 4,3307 3,83 5,00
L sie 168 4,2688 ,34507 ,02662 4,2163 4,3214 3,00 5,00
Sle 96 4,2795 ,31944 ,03260 4,2148 4,3442 3,50 4,83
Total 400 4,2617 ,32680 ,01634 4,2295 4,2938 3,00 5,00
total6 i o 56 4,0298 ,29832 ,03987 3,9499 4,1097 3,33 4,83
(addie 80 4,0292 ,38225 ,04274 3,9441 4,1142 3,17 5,00
L sie 168 4,0754 ,40077 ,03092 4,0144 4,1364 3,00 5,00
Se 96 4,0868 ,39808 ,04063 4,0061 4,1675 3,33 5,00
Total 400 4,0625 ,38306 ,01915 4,0248 4,1002 3,00 5,00
total7  Jdaa s 56 3,9964 ,38137 ,05096 3,8943 4,0986 2,80 4,70
addia 80 4,0438 ,34525 ,03860 3,9669 4,1206 3,10 5,00
Jaws e 168 4,0476 ,36295 ,02800 3,9923 4,1029 2,80 4,90
Sle 96 4,0500 ,35541 ,03627 3,9780 4,1220 3,20 4,90
Total 400 4,0403 ,35941 ,01797 4,0049 4,0756 2,80 5,00

ANOVA




Somme des

carrés ddl Carré moyen Sig.
totall Intergroupes ,071 3 ,024 ,106 ,957
Intragroupes 88,929 396 ,225
Total 89,000 399
total2 Intergroupes 722 3 ,241 ,880 ,452
Intragroupes 108,311 396 274
Total 109,033 399
total3 Intergroupes ,387 3 ,129 ,647 ,585
Intragroupes 78,818 396 ,199
Total 79,204 399
totald Intergroupes ,275 3 ,092 ,333 ,801
Intragroupes 108,900 396 ,275
Total 109,175 399
totals Intergroupes ,217 3 ,072 677 ,566
Intragroupes 42,395 396 ,107
Total 42,612 399
total6 Intergroupes ,234 3 ,078 ,529 ,663
Intragroupes 58,315 396 ,147
Total 58,549 399
total7 Intergroupes 127 3 ,042 ,325 ,807
Intragroupes 51,415 396 ,130
Total 51,542 399




CORRELATIONS

/VARIABLES=totall total2 total3 total4 total5 total6 total7

/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/STATISTICS DESCRIPTIVES

/MISSING=PAIRWISE.

Corrélations

Statistiques descriptives

Moyenne [ Ecart type
totall 4,2667 47229 400
total2 4,2179 ,52275 400
total3 3,9100 44554 400
totald 4,2392 ,52309 400
total5 4,2617 ,32680 400
total6 4,0625 ,38306 400
total7 4,0403 ,35941 400

(09) :"3) &’;u-\



Corrélations

totall total2 total3 total4 total5 total6 total7
totall  Corrélation de Pearson 1 ,796™ ,614™ ,838™ ,758™ ,561™ ,631™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
total2  Corrélation de Pearson ,796™ 1 ,656™ ,861" 729" 454" ,629"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
total3  Corrélation de Pearson ,614™ ,656™ 1 ,664™ ,559™ ,363™ 497"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
total4  Corrélation de Pearson ,838™ ,861™ ,664™ 1 ,804™ ,550™ ,695™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
total5  Corrélation de Pearson ,758™ ,729" ,559" ,804" 1 ,528" ,624"
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
total6  Corrélation de Pearson ,561™ 454 ,363™ ,550™ ,528™ 1 ,495™
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400
total7  Corrélation de Pearson ,631" ,629™ 497" ,695" ,624™ ,495™ 1
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).




REGRESSION

/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR SIG N

/MISSING LISTWISE

/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA

/CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)

/NOORIGIN

/DEPENDENT total7

/METHOD=ENTER totall.

Régression

Statistigues

descriptives

Moyenne | Ecart type N
total7 4,0403 ,35941 400
totall 4,2667 A7229 400
Corrélations
total7 totall

Corrélation de Pearson total7 1,000 ,631

totall ,631 1,000
Sig. (unilatéral) total7 ,000

(10) :"3) ydl\



totall ,000
N total7 400 400
totall 400 400
Variables introduites/éliminées?
Variables Variables
Modéle introduites éliminées Méthode
1 totall® Introduire

a. Variable dépendante : total7
b. Toutes les variables demandées ont été introduites.

Récapitulatif des modéles

Erreur standard

Modéle R R-deux R-deux ajusté de l'estimation
1 ,6312 ,399 ,397 ,27909
a. Prédicteurs : (Constante), totall
ANOVA?
Somme des
Modele carrés ddl Carré moyen F Sig.
1 Régression 20,541 1 20,541 263,708 ,000°
Résidus 31,001 398 ,078
Total 51,542 399




a. Variable dépendante : total7

b. Prédicteurs : (Constante),

totall

Coefficients?

Coefficients non standardisés

Coefficients

standardisés

Modeéle B Ecart standard Béta t Sig.
1 (Constante) 1,990 127 15,674 ,000
totall ,480 ,030 ,631 16,239 ,000

a. Variable dépendante : total7

REGRESSION

/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR SIG N

/MISSING LISTWISE

/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA

/CRITERIA=PIN(.05
/NOORIGIN
/DEPENDENT total?

) POUT(.10)

/METHOD=ENTER total3.

Régression

Remarques

Sortie obtenue
Commentaires

Entrée

Données

Jeu de données actif

Filtre

<sans>
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Pondération
Fichier scindé

N de lignes dans le fichier de

travail
Gestion des valeurs Définition de la valeur
manquantes manquante
Observations utilisées
Syntaxe
Ressources Temps de processeur

Temps écoulé

Mémoire requise
Mémoire supplémentaire
obligatoire pour les tracés

résiduels

<sans>

<sans>
400

Les valeurs manquantes définies par
I'utilisateur sont traitées comme étant
manquantes.
Les statistiques sont basées sur des
observations dépourvues de valeurs
manguantes dans les variables utilisées.
REGRESSION
/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR
SIGN
/MISSING LISTWISE
/ISTATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
ICRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)
/NOORIGIN
/DEPENDENT total7
/IMETHOD=ENTER total3.
00:00:00,02
00:00:00,02
4640 octets

0 octets

Statistiques descriptives




Moyenne Ecart type N
total7 4,0403 ,35941 400
total3 3,9100 44554 400
Corrélations
total7 total3
Corrélation de Pearson total7 1,000 497
total3 497 1,000
Sig. (unilatéral) total7 ,000
total3 ,000
N total7 400 400
total3 400 400
Variables introduites/éliminées?
Variables Variables
Modele introduites éliminées Méthode
1 total3® Introduire

a. Variable dépendante : total7

b. Toutes les variables demandées ont été introduites.

Récapitulatif des modeles



Erreur standard

Modéle R R-deux R-deux ajusté de I'estimation
1 4972 247 ,246 ,31218
a. Prédicteurs : (Constante), total3
ANOVA?
Somme des
Modéle carrés ddl Carré moyen F Sig.
1 Régression 12,753 1 12,753 130,858 ,000P
Résidus 38,789 398 ,097
Total 51,542 399
a. Variable dépendante : total7
b. Prédicteurs : (Constante), total3
Coefficients?
Coefficients
Coefficients non standardisés standardisés
Modéle B Ecart standard Béta t Sig.
1 (Constante) 2,471 ,138 17,903 ,000
total3 ,401 ,035 497 11,439 ,000

a. Variable dépendante : total7

REGRESSION
/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR SIG N




/MISSING LISTWISE

/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
/CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)
/NOORIGIN

/DEPENDENT total7?
/METHOD=ENTER total?2.

Régression

Remarques

Sortie obtenue
Commentaires
Entrée Données
Jeu de données actif
Filtre
Pondération
Fichier scindé
N de lignes dans le fichier de
travail
Gestion des valeurs Définition de la valeur

manguantes manquante

Observations utilisées

26-0OCT-2022 09:34:20

C:\Users\smile\Desktop\spss\_alk cluiul.sav
Jeu_de_donnéesl

<sans>

<sans>

<sans>
400

Les valeurs manquantes définies par
I'utilisateur sont traitées comme étant
manguantes.

Les statistiques sont basées sur des

observations dépourvues de valeurs

manguantes dans les variables utilisées.




Syntaxe

Ressources

Temps de processeur
Temps écoulé
Mémoire requise

Mémoire supplémentaire

obligatoire pour les tracés

résiduels

REGRESSION
/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR
SIGN
/MISSING LISTWISE
ISTATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
/CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)
/NOORIGIN
/DEPENDENT total7
/IMETHOD=ENTER total2.
00:00:00,11
00:00:01,42
4640 octets

0 octets

Statistiques descriptives

Moyenne

Ecart type N

total7 4,0403

4,2179

total2

,35941
,52275

400
400

Corrélations

total7 total2

Corrélation de Pearson

total7 1,000 ,629




total2 ,629 1,000
Sig. (unilatéral) total7 ,000
total2 ,000
N total7 400 400
total2 400 400
Variables introduites/éliminées?
Variables Variables
Modéle introduites éliminées Méthode
1 total2P Introduire

a. Variable dépendante : total7

b. Toutes les variables demandées ont été introduites.

Récapitulatif des modéles

Erreur standard

Modéle R R-deux R-deux ajusté de I'estimation
1 ,6292 ,396 ,394 ,27968
a. Prédicteurs : (Constante), total2
ANOVA?
Somme des
Modéle carrés ddl Carré moyen F Sig.
1 Régression 20,411 20,411 260,949 ,000P




Résidus

31,131

398

,078

Total

51,542

399

a. Variable dépendante : total7

b. Prédicteurs : (Constante), total2

Coefficients?

Coefficients non standardisés

Coefficients

standardisés

Modéle B Ecart standard Béta t Sig.
1 (Constante) 2,215 ,114 19,461 ,000
total2 ,433 ,027 ,629 16,154 ,000
a. Variable dépendante : total7
REGRESSION
/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR SIG N
/MISSING LISTWISE
/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
/CRITERIA=PIN(.05) POUT (.10)
/NOORIGIN
/DEPENDENT total7?
/METHOD=ENTER totali4
Régression
Remarques

Sortie obtenue
Commentaires

Entrée

Données

Jeu de données actif
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Gestion des valeurs

mangquantes

Syntaxe

Ressources

Filtre

Pondération

Fichier scindé

N de lignes dans le fichier de
travail

Définition de la valeur

mangquante

Observations utilisées

Temps de processeur
Temps écoulé

Mémoire requise
Mémoire supplémentaire

obligatoire pour les tracés

résiduels

<sans>
<sans>

<sans>
400

Les valeurs manquantes définies par
I'utilisateur sont traitées comme étant
manguantes.
Les statistiques sont basées sur des
observations dépourvues de valeurs
manquantes dans les variables utilisées.
REGRESSION

/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR
SIGN

/MISSING LISTWISE

/ISTATISTICS COEFF OUTS R ANOVA

ICRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)

/NOORIGIN

/DEPENDENT total7

/METHOD=ENTER total4.

00:00:00,05

00:00:00,03

4640 octets

0 octets




Statistigues descriptives

Moyenne Ecart type N
total7 4,0403 ,35941 400
total4 4,2392 ,52309 400
Corrélations
total7 totald
Corrélation de Pearson total7 1,000 ,695
total4 ,695 1,000
Sig. (unilatéral) total7 ,000
total4 ,000
N total7 400 400
total4 400 400
Variables introduites/éliminées?
Variables Variables
Modele introduites éliminées Méthode
1 total4® Introduire

a. Variable dépendante : total7

b. Toutes les variables demandées ont été introduites.




Récapitulatif des modeéles

Erreur standard

Modéle R R-deux R-deux ajusté de I'estimation
1 ,6952 ,482 ,481 ,25891
a. Prédicteurs : (Constante), total4
ANOVA?
Somme des
Modéle carrés ddl Carré moyen F Sig.
1 Régression 24,862 1 24,862 370,889 ,000P
Résidus 26,680 398 ,067
Total 51,542 399

a. Variable dépendante : total7

b. Prédicteurs : (Constante), total4

Coefficients?

Modéele

Coefficients non standardisés

Coefficients

standardisés

Sig.




B Ecart standard Béta
1 (Constante) 2,017 ,106 19,060 ,000
total4 AT7 ,025 ,695 19,258 ,000
a. Variable dépendante : total7
REGRESSION

/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR SIG N
/MISSING LISTWISE

/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
/CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)
/NOORIGIN

/DEPENDENT total7

/METHOD=ENTER totalb5.

Régression

Remarques

Sortie obtenue
Commentaires

Entrée Données

Jeu de données actif
Filtre
Pondération

Fichier scindé
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Gestion des valeurs

mangquantes

Syntaxe

Ressources

N de lignes dans le fichier de
travail
Définition de la valeur

manquante

Observations utilisées

Temps de processeur
Temps écoulé

Mémoire requise
Mémoire supplémentaire

obligatoire pour les tracés

résiduels

400

Les valeurs manquantes définies par
I'utilisateur sont traitées comme étant
manquantes.
Les statistiques sont basées sur des
observations dépourvues de valeurs
manquantes dans les variables utilisées.
REGRESSION

/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR
SIGN

/MISSING LISTWISE

/ISTATISTICS COEFF OUTS R ANOVA

/CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)

/NOORIGIN

/DEPENDENT total7

/METHOD=ENTER total5.

00:00:00,09

00:00:00,15
4640 octets

0 octets

Statistiques descriptives

Moyenne

Ecart type N




total7 4,0403 ,35941 400
total5 4,2617 ,32680 400
Corrélations
total7 totals
Corrélation de Pearson total7 1,000 ,624
total5 ,624 1,000
Sig. (unilatéral) total7 ,000
total5 ,000
N total7 400 400
total5 400 400
Variables introduites/éliminées?
Variables Variables
Modele introduites éliminées Méthode
1 total5® Introduire

a. Variable dépendante : total7

b. Toutes les variables demandées ont été introduites.

Récapitulatif des modéles

Modéle R

R-deux

R-deux ajusté

Erreur standard

de I'estimation




1 ,6242 ,389 ,388 ,28125
a. Prédicteurs : (Constante), total5
ANOVA?
Somme des
Modéle carrés ddl Carré moyen F Sig.
1 Régression 20,060 1 20,060 253,607 ,000P
Résidus 31,482 398 ,079
Total 51,542 399
a. Variable dépendante : total7
b. Prédicteurs : (Constante), total5
Coefficients?
Coefficients
Coefficients non standardisés standardisés
Modéle B Ecart standard Béta t Sig.
1 (Constante) 1,116 ,184 6,062 ,000
total5 ,686 ,043 ,624 15,925 ,000

a. Variable dépendante : total7

REGRESSION

/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR SIG N

/MISSING LISTWISE
/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
/CRITERIA=PIN(.05)

POUT (.10)




/NOORIGIN
/DEPENDENT total?

/METHOD=ENTER totalé6.

Régression

Remarques

Sortie obtenue
Commentaires

Entrée

Données

Jeu de données actif

Filtre

Pondération

Fichier scindé

N de lignes dans le fichier de

travail
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Gestion des valeurs

manquantes

Syntaxe

Ressources

Définition de la valeur

manquante

Observations utilisées

Temps de processeur

Temps écoulé

Mémoire requise

Mémoire supplémentaire
obligatoire pour les tracés

résiduels

Les valeurs manquantes définies par
I'utilisateur sont traitées comme étant
manguantes.
Les statistiques sont basées sur des
observations dépourvues de valeurs
mangquantes dans les variables utilisées.
REGRESSION
/DESCRIPTIVES MEAN STDDEV CORR
SIGN
/MISSING LISTWISE
ISTATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
ICRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)
/NOORIGIN
/DEPENDENT total7
/IMETHOD=ENTER total6.
00:00:00,05
00:00:00,10

4640 octets

0 octets

Statistiques descriptives

Moyenne Ecart type
total7 4,0403 ,35941 400
total6 4,0625 ,38306 400




Corrélations

total7 total6é
Corrélation de Pearson total7 1,000 ,495
totalé ,495 1,000
Sig. (unilatéral) total7 . ,000
total6é ,000
N total7 400 400
total6 400 400

Variables introduites/éliminées?

Variables Variables
Modéle introduites éliminées Méthode
1 total6P . | Introduire

a. Variable dépendante : total7

b. Toutes les variables demandées ont été introduites.

Récapitulatif des modéles

Erreur standard

Modeéle R R-deux R-deux ajusté de l'estimation

1 ,4952 ,245 ,243 ,31262

a. Prédicteurs : (Constante), total6




ANOVA?Z

Somme des
Modéle carrés ddl Carré moyen F Sig.
1 Régression 12,646 1 12,646 129,399 ,000P
Résidus 38,896 398 ,098
Total 51,542 399
a. Variable dépendante : total7
b. Prédicteurs : (Constante), total6é
Coefficients?
Coefficients
Coefficients non standardisés standardisés
Modéle B Ecart standard Béta t Sig.
1 (Constante) 2,152 ,167 12,910 ,000
total6 ,465 ,041 ,495 11,375 ,000

a. Variable dépendante : total7







