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 لخص  لما

شركة  وسياسة التوزيع في تحقيق هدف  LSDمساهمة خدمات التوزيع لمؤسسة معرفة مدى تهدف هذه الدراسة إلى 

المتمثلة في خدمات التوزيع  على بعض خدمات التوزيع للمؤسسة و ذلك من خلال التعرف  و ،  دانون جرجرة الجزائر

شركة   وتحول   هدف(، ومساهمة هذه الخدمات في تحقيق  Merchandisingخدمات فن عرض المنتجات ) المادي، و 

الجزائر جرجرة  هذه   دانون  دراستنا  أهداف  ولتحقيق  المباشر،  التوزيع  لسياسة  المباشر  غير  التوزيع  سياسة    من 

التحليلي الوصفي  المنهج  الجاناستخدمنا  في  المعلومة  على  للحصول  أساسية  كوسيلة  المقابلة  على  واعتمدنا  ب  ، 

 التطبيقي.

لمؤسسة          التوزيع  خدمات  أن  إلى  الدراسة  و   LSDتوصلت  هدف  تحقيق  في  فعليا  دانون ساهمت  شركة  توجه 

تبين    المتتالية  حسب حصيلة المبيعاتو جرجرة الجزائر من سياسة التوزيع غير المباشر إلى سياسة التوزيع المباشر،  

مؤسسة  أن   بين خدمات  إيجابية  المباشر  مساهمة  وزيادة  LSDهناك علاقة  المبيعات  التوزيع  إجمالي  وبالتالي  في   ،

 تحقيق نتائج إيجابية لكل منه المؤسستين. 

المفتاحية: التوز   الكلمات  التوزيع،  المباشر،  خدمات  التوزييع  خدمات  المباشر،  غير  فن التوزيع  خدمة  المادي،  ع 

 عرض المنتجات.

Abstract: 

This study aims to know the extent to which the distribution services of LSD Corporation 

contribute to achieving the goal and direction of Danone Djurdjura Alegria from the Policy of 

indirect distribution to the Policy of direct distribution, This is done by identifying some of the 

organization's distribution services, which are: physical distribution services, and Product 

display services (Merchandising) To achieve the objectives of the study, we used the 

descriptive analytical method. 

 

The study concluded that the distribution services of LSD Corporation actually contributed to 

achieving the goal and direction of Danone Djurdjura Alegria from the Policy of indirect 

distribution to the Policy of direct distribution, According to the results of successive sales, it 

was found that there is a positive relationship between the services of LSD Corporation and the 

increase in the contribution of direct distribution to the total sales. 

 

Key words: distribution services, direct distribution, indirect distribution, LSD (Leader 

Solution Distribution) 


