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 مقدمة:

ساعدت  ،نواتس الإعلامي منذعرفت الساحة الجزائرية جملة من التغيرات والتطورات في المجال  
دور كبير في  لها أصبحو  تطورتالإعلام  وسائلذلك أن  النقائص.رغم العديد من  ه وترقيتهفي دفع

ماعية والثقافية والاجتكانت المتغيرات السياسية والاقتصادية ن  إهذا و ، المساهمة في العملية السياسية
وبشكل  تقد ساهم هذه الوسائلفإن  ،والتكنولوجية قد غيرت وجه العالم من عدة أبواب والعلمية

 رئيسي في ذلك سواء عن طريق الإعلاميين المهتمين بالتغيرات المختلفة على مضامين الحياة في المجتمعات
الإعلام  ىحتى غد ،تزايد دورها في حياتنا المعاصرة أوعن طريق وسائل الإعلام التي ،المحلية منها والعالمية

 لى عملية إصدار الأحكام.عبذلك شريكا رئيسيا في ترتيب أوليات الاهتمامات مؤثرا 

ات الكثير من الدراس نشغالاعلام على لعب هذا الدور كانت ولازالت محط ن قدرة وسائل الإإ 
ل اهتمامنا الذي هو مح ،نخص منها الصعيد الاجتماعي والثقافي والسياسي ،صعدةأالعلمية وعلى عدة 

يرات على حداث عدة تأثإنه أعلام لمضامين سياسية من شن بث وسائل الإأفي هذه الدراسة فقد ثبت 
بث المضامين  ن الحكم على هذه التأثيرات المحتملة من عمليةألا إ والعاطفية،عرفية والسلوكية المستويات الم

 حتكاما ساسا بمدىأتبط والتي تر  .المتوفرة تتحدد وفقا للبيئة السياسية والاجتماعية والاعلامية ،السياسية
الذي تأخذ فيه هذه  ،هذه البيئة للمعايير الديمقراطية والتي تزيد من نجاعة ما يسمي بالاتصال السياسي

ة داخل وبالتالي تساهم في تشكيل وصياغة الحقيقة السياسي ،الوسائل دور الوسيط بين الحاكم والمحكوم
ي والتعبير أل حرية الر ذه الوسائوالتي تمنح له، تي تعتمد على معايير الديمقراطيةالمجتمعات خاصة تلك ال

ويا في علام تلعب دورا حيصبحت وسائل الإأعن القضايا المهمة والحساسة التي تمس الجمهور. فقد 
 علومات منبنقل الرسائل والم لا تقومداة فاعلة وهامة أفهي  ،المجال السياسي في المجتمعات المعاصرة

خبار بل تحول هذه المعلومات من خلال صناعة الأ ،طالجمهور فق لىإالمنظمات والمؤسسات السياسية 
لسياسية لذلك تعتبر العلاقة بين هذه الوسائل والعملية ا .جهزة لتحقيق غايات منشودةأوترتيبها في 

نها تعمل على نقل وتحليل النشاط السياسي وفي نفس الوقت تعد جزءا من العملية أذ إ ،علاقة جدلية
انات ي للحصول على المعلومات والبيأمام السياسيين وقادة الر أفهي من المصادر المتاحة  ،السياسية
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طوط مما يساعد في كل العمليات والخ ،فعال الجمهور نحو سياستهم وقراراتهم ومواقفهمأوتلقي ردود 
ه ومواقفه هالجمهور عليها في تكوينه واعتقاده واتجا عتماداالمصاحبة لصنع القرار السياسي ، فضلا عن 

ضامين ونقصد بذلك الم ،حداث والسياسات خاصة في فترات الحملات الانتخابيةزاء الأإ ،المختلفة
حد المضامين أحداث الحملة عن طريق هذه الوسائل، ونحن في دراستنا معنيون بمعالجة أالتي تجسد معالجة 

فة الخبر الجزائرية هادفين صحي في ،9002و  9002السياسية التي تتعلق بالحملة الانتخابية لرئاسيات 
طية الشؤون التزامها بالحياد في تغ ومدى ،ه الصحيفة الحملة الانتخابيةمعرفة كيف عالجت هذبذلك 

شكلة الدراسة وخطواتها يتعلق بم فصل أولتتضمن لى ذلك خطة إبغية التوصل  تبعنااوقد  ،المتعلقة بها
ا أهمية هذه وأيض، وأسباب الدراسة ،اصة بهاوالتساؤلات الخبتحديد الإشكالية فيه قمنا  ،المنهجية

، هذا الموضوع التي تناولت وتحديد بعض المفاهيم المحورية والدراسات السابقة ،هداف الدراسةأالدراسة و 
 لفصل الثانياأما  المدروسة.وأخيرا تحديد العينة  ،لى تحديد المدخل النظري ومنهج الدراسةإبالإضافة 

التسويق  فيهنا عرض ،، التطورالنشأةفاهيم، الم :التسويق السياسي والحملات الانتخابية بعنوانفكان 
ل في الحملات أدوات الاتصاأيضا و  ،لانتخابية المفهوم والتطورثم الحملات ا ،تطورالو الماهية السياسي 
جاء تحت عنوان ف الثالثلفصل لالانتخابية. وبالنسبة ل نجاح وفشل الحملات وأخيرا عوام ،الانتخابية
تطرقنا  ،يةل السياسي في الحملات الانتخابعلام في الجزائر ودورها في تفعيل عملية الاتصاوسائل الإ

 الحملات الانتخابية في السياسية صناعة النخب لىإدورها في العملية الدعائية تم علام و ل الإلى وسائإفيه 
لنا الحملات الانتخابية في الجزائر والتنظيم القانوني لها ثم حاو ثم عرجنا على  ،علاممن خلال وسائل الإ

علام في عملية ر الإلى دو إوأخيرا تطرقنا  ،الربط بين الاتصال السياسي والحملات الانتخابية في الجزائر
وهو الجزء الذي  ،عرض وتحليل البيانات والنتائجفكان ل الفصل الرابعأما  الاتصال السياسي في الجزائر.

من  ،9002و 9002قمنا فيه بتحليل البيانات المتعلقة بكيفية معالجة جريدة الخبر للحملة الانتخابية 
حفية والعناصر صخلال عرض وتحليل البيانات المتعلقة بالشكل مثل المساحة وموقع النشر والقوالب ال

والمصادر التي اه المضمون ا عرض وتحليل النتائج المتعلقة بالمضمون مثل المضمون واتجيضأالتيبوغرافية، و 
خبار والمعلومات.منها الجريدة الأ ستقتا
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 أسباب الدراسة.9.0
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العينة.00.0

:الفصل الأول  

جراءاتها المنهجية  مشكلة الدراسة وا 
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 :والتساؤلات الإشكالية .0.0

 ،عام داخل المجتمعي الأكثر الفواعل في صياغة الر أاليوم من  تعتبر الصحافة المكتوبة الجزائرية        
من خلال تمرير  ،العلاقة بين الحاكم والمحكومدارة إو  التأثيرنظرا لدورها الهام كوسيط ذو وزن وقدرة على 

خير هو لأفي ا موقف هذه الوسيلة ما يكونوعادة  ،راء الطرفيينأرسائل صاعدة ونازلة تمثل مواقف و 
 اسات التيمن خلال بعض الدر  ما يبرزوهذا  .هم بالنسبة لطرفي العلاقة في تحديد الخط المنتهجالأ

تمثل المصدر  اعادة م التي ،سي للجمهور والتعرض لهذه الوسيلةالسيا كدت على العلاقة بين السلوكأ
وهذا يظهر  ،نماط السلوك المختلفة لهأوالتي تتحدد من خلالها  ،على المعلومة حصولهول والفاعل في الأ

سليط الضوء على حداث وتالأ ومعالجةطية على تغ ابية حيث تعمل هذه الوسيلةجليا في المحافل الانتخ
ف اليوم مرحلة صبحت تعر أالتي و الصحافة المكتوبة عموما  عمدت فقد السياسية.مراحل سريان العملية 
هم أنها من أ عتباراخصوصا على  وجريدة الخبرالحديثة. حدثتها التكنولوجيا أجديدة من الاتصال 

طرقت لها تبمجريات وحيثيات الانتخابات الرئاسية و  هتمامالا لىإالصحف الوطنية الخاصة في الجزائر 
 لها محورما جعو لذاك أفي ترجيح الكفة لهذا حيث كان لها دور هام ومؤثر  ،في معالجتها الإعلامية

 .خرىأجهة والمتنافسين من جهة  صناع القرار من هتماما

 التالي:شكالية دراستنا على النحو إساس تتمحور وعلى هذا الأ

 ؟(9002-9002)الرئاسية نتخابات الخبر الا إعلاميا يوميةكيف عالجت 

 التالية:شكالية نطرح التساؤلات من الإ نطلاقااو 

-9002) لانتخابيةاجريدة الخبر لتغطية المواضيع المتعلقة بالحملة  خصصتهاماهي المساحة التي  -
 ؟(9002

- 9002) الجريدةالمادة الإعلامية الخاصة بالحملة على مستوى صفحات  يعز تو كيف كان  -
 ؟(9002
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 نتخاباتلاعلامية عليها يومية الخبر في معالجتها الإ عتمدتانواع الصحفية التي ماهي الأ -
 ، وهل اعتمدت على العناصر التيبوغرافية؟(9002- 9002)

- 9002) اتلرئاسيالتزمت صحيفة الخبر بالحيادية وعدم التحيز في معالجتها  ىأي مد لىإ -
 ؟(9002

 ؟(9002- 9002)الانتخابية  الحملةفي جريدة الخبر  معلومات صادرمماهي  -

 ؟جريدة الخبر ( في9002- 9002)لانتخابات علامية بين المعالجة الإ الاختلافاتماهي أهم  -

 :الدراسة أسباب .9.0

 :منها موضوعية وأخرى ذاتية لأسبابللموضوع كان  ختيارناان إ

 :الموضوعية الأسباب

 الانتخابات  همية فيدورا بالغ الأ خاصة والصحافة المكتوبة عامة الجزائرية الإعلامية الساحة شهدت
إلى  وسنتطرق، 9002من خلال انتخابات  أكثر هذا المجال ستغلالالى إدى أ مما- 9002الجزائرية 

  .ذلك عن كافية دراسات توجد لا أنه خاصة الإعلامي النوع بهذا المتعلقة الجوانب أهم
 السياسة الجزائرية يدرس جديد بمرجع والاتصال الإعلام علوم مكتبة إثراء. 
 المحطات الانتخابية في الجزائر فيعلام همية وسائل الإأو  وكفاءة قدرة مدى معرفة. 

 :الذاتية الأسباب

 خاصة السياسية منها الحقائق على طلاعوالا المعرفة حب بدافع الصحفي للعمل ميلنا. 
 ا حصصل في بم هتمامالامنها  عدة عوامل إلى يرجع وإنما صدفة وليد يكن لم لهذا الموضوع اختيارنا

 .علام في بلادناالجزائر ودور الإ
 مستقبلا.حثية لى تطوير قدراتنا البإ اسعي ،ماستر طلبة باعتبارنا الدراسة بهذه القيام في رغبتنا 
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 :الدراسة أهمية.3.0

 :هما قيمتين في الدراسة أهمية تكمن

 :العلمية قيمةأ_ 

 ي منهخاصة السياس اليالجانب الاتصفي  بالتحديد جديدة بمفاهيم العلمية المعرفة إثراء. 
 خابيةوالدعائية الانتعلامية في الحملات الإخصوصا الصحافة المكتوبة علام و همية وسائل الإأ. 
 تفعيلهاعلامية مستقبلا و الوسائل الإ من ستفادةالا. 
  لامية.عالإساسا بالدراسات أنشأتها  رتبطتا كأداة  إلى تقنية تحليل المحتوىالتنبيه 
 زائرلجا في والاتصال السياسيالانتخابية الحملات  عن جديد بمرجع سيلةالم جامعة مكتبة تزويد. 

 :العملية قيمةب_ 
 غيرهاتفعيلها في الانتخابات و  خلال من علاموسائل الإ وتحديات واقع معرفة. 
 علان الإ في ستغلالالا خلال من الإعلامي للأداء تحسينه في السياسي الاتصال أهمية معرفة
 .الدعاية الانتخابيةو 

 :الدراسة أهداف.2.0

 .التعرف على مدى حيادية وبالتالي موضوعية الصحافة الجزائرية 
 رالجزائ في السياسي الاتصالفي عملية  علامدور وسائل الإ التعرف على. 
 الذي بالشكل يرللجماه بكفاءة للوصول وتطويرهام علاوسائل الإ تقنيات توظيف كيفية توضيح 

 الدعاية.خدامها وتفعيلها في الانتخابات و است أساليب يناسب
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 المفاهيم: تحديد.2.0

نوع المفاهيم تحديد طبيعة و  إلىعم الذي تطرحه أي دراسة في الغالب الأيفضي المجال المعرفي         
 الدراسة.ن تتعامل معها هذه أالتي من المحتمل 

  الحملة الانتخابية:_ 0

بهدف  السياسي المرشحو أزب لحتي يقوم بها الا الأنشطةنها مجموعة بأ الانتخابية الحملاتعرف ت        
 الوسائل ليهم بكف التأثير ومحاولةهدافه أعن برنامجه وسياسته و  بالمعلومات والناخبين الجمهورمداد إ

ى لع لصو لحك بهدف الوذ والإقناع الاتصالجميع قنوات  للامن خ المتوفرة والإمكانيات والأساليب
  .1الانتخاباتفوز في لوتحقيق ا الناخبينصوات أ

والبيان الانتخابي  حللمرشوخلالها يتم الترويج  التصويتالمرحلة التي تسبق  جرائيا أنهاإوتعرف        
 تكافؤلادة تعليمات تضبط عملية الترويج للمرشحين تصدر الدول ع، لحشد أكبر عدد من الأصوات

 .الفرص بين المرشحين

 المعالجة الإعلامية:_ 9

مارسا  بمعني الممارسة إذ نقول عالجا: أي كلمة معالجة في اللغة  تأتي :لمعالجةل ويغالل فيالتعر _ أ
 .2وكل شيء زاولته ومارسته فقد عالجته به وزاولاه، واعملاليه، إالعمل الذي ندبتكما 

والاتصال  علاميستعمل هذا المصطلح في مجال الإ الإعلامية:معالجة الاصطلاحي لللتعريف اب_ 
ن معالجة المعلومات والبيانات هي عملية التفكير الخاصة أ "محمد منير حجاب" ىخاص به، وير  وهو

                                                           
 . 82-88، ص ص 9002دار النهضة العربية، القاهرة،  ،الاتصال السياسي والدعاية الانتخابيةصفوت العالم:  1

  2 ابن منظور: لسان العرب، دار المعارف للنشر والتوزيع، )دس(، ج2، ص 9202.

http://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%88%D9%8A%D8%AA
http://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%88%D9%8A%D8%AA
http://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B1%D8%B4%D8%AD
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ليه من مؤشرات إير و تشأهذه البيانات  ما تتضمنه لاستصلاح تركيباو أبالتعامل مع البيانات تحليلا 
 . مقارنات وموازناتو علاقات و أ

لى إتحويلها لالعمليات التي تجري على البيانات البيانات هي مجموعة  إن معالجةثم يضيف قائلا         
ئيسيين وحصل تعبير معالجة المعلومات تدريجيا محل معالجة البيانات للسببين الر  للاستخداممعلومات قابلة 

 التاليين: 

 الأكثر حيوية الذي يعطي كلا من المفهوم التقليدي لمعالجة البيانات_ معالجة المعلومات هي المفهوم 
 بجدية، ومفهوم معالجة الكلمات الذي يتم فيه معالجة النصوص.الرقمية والأ

أن إنتاج المعلومات الكاملة من أجل المستفيدين هي بؤرة  الذي يؤكدة المعلومات هي المفهوم _ معالج
  .1أنشطة المعالجة اهتمام

 ،جرائي للمعالجة الإعلامية فهي: جمع بين كلمتين المعالجة والإعلاميةوبالنسبة للتعريف الإ        
 علام عموما والصحافة الجزائرية خصوصا فيوالمقصود بها هو العمل الإعلامي الذي زاولته وسائل الإ

 . والاقتصاديةوالثقافية  والاجتماعيةخبار السياسية تغطيتها لمختلف الأ

 السابقة:الدراسات  .1.0

 الخاصة.من خلال الصحافة الجزائرية  9002الحملة الانتخابية لرئاسيات  ولى:الأالدراسة  أ_ 

وهي دراسة في تحليل مضمون  قسنطينة،جامعة منتوري  ،9002فريل أ زراق،عداد لحسن إمن         
لمعالجة حيث حاول الباحث فهم الحملة الانتخابية وحيثياتها وتقييم ا اليومي،صحيفتي الخبر والشروق 

 كالاتي:علامية لها ومن هذا المنطلق كان التساؤل الرئيسي للباحث  الإ

                                                           
، مذكرة الجزائرية watan-Elدراسة تحليلية لجريدة -المعالجة الإعلامية للتلوث الصناعي في الصحافة الجزائريةأسماء عبادي:  1

 .09-00، ص ص 9002/9000ماجستير، جامعة منتوري، قسنطينة، 
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من حيث  9002فريل أنتخابية لرئاسيات حداث الحملة الاأالخاصة كيف عالجت الصحافة الجزائرية 
 والمضمون.الشكل 

 التالية:التساؤلات الفرعية ورد الباحث أوضمن هذا التساؤل 

 تداول؟لحملة الانتخابية كحدث مالصحافة الخاصة با هتماماماهي مختلف المؤشرات المعبرة عن  -

ماهي مجموعة المواضيع والقضايا التي شكلت القرار الاعلامي للصحافة الجزائرية من خلال  -
 الحملة الرئاسية؟ لأحداثتغطيتها 

 ن:معيار عدم التحيز في معالجتها للشؤون ذات الصلة لكل الصحافة الخاصة بم لتزمتاهل  -

 الستة._ المرشحين 

 المقاطعة._ دعاة 

 أكبرعلى  لحصولاليومي( لوالشروق  لصحيفتي )الخبروهذه التساؤلات تقتضي عملية تحليل مضمون 
 المعلومات.قدر ممكن من 

 :هم نتائج الدراسةأ_ 

اهتمت الصحافة الخاصة الجزائرية بالحملة الانتخابية كحدث متداول وتجلت مؤشرات هذا         
نشر  كذلكو الاهتمام في التغطية اليومية والمستمرة لهذا الحدث ضمن صفحة ثابتة ومتقدمة في الترتيب 

التنويع في وسائل  لىإ بالإضافةصحفية متنوعة  فنون ستخداموباعلى تلك الصفحات في مواقع مختلفة 
 الصحفيون.التي غلب عليها المراسلون علامية الإ الدعم والابراز وكذا المصادر

 ظهر حقيقتينأهذه الاهتمامات مما  تجاهاتااهتمامات هذه الصحافة وكذلك  ختلفتاوقد        
خير ظهر في الأألى مساندته وهو ما إخرى تميل حداهما معارضة لنظام الحكم والأإسياسيتين مختلفتين 
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نها أ لستة، كمااتحيز هذه الصحافة التي لم تتعامل بموضوعية في معالجتها للشؤون ذات الصلة بالمرشحين 
  . تعاملها مع شؤون دعاة المقاطعةلم تلتزم جانب الحياد في

حملة بموضوعة قد وفق في طرحه ومعالجته لللم أن صاحب هذه الدراسة قد أنستخلص مما سبق          
  :الانتخابية لجريدة الشروق اليومي والخبر من كل الجوانب تقريبا لكن ما يعاب عليه هو

 هم العوامل التي ساهمت في معالجة الصحافة المكتوبة للحملة الانتخابية.أ_ لم يقدم 

 دة.ع أخرىهم المؤشرات المعبرة والقرار الإعلامي وأهمل عوامل أ_ ركز فقط على فكرتين هما: 

 .بالجزائر 9002لانتخابية لرئاسيات الدراسة الثانية: الصحافة والحملة اب_ 

سلامية مير عبد القادر للعلوم الإجامعة الأ 9002ديسمبر  نصير،عداد الدكتور بوعلي إمن         
 الانتخابية.م الحملة لفهم وتقيي تهدف وهي دراسة تحليلية لصحيفتي الخبر والشروق اليومي قسنطينة،

 الباحث التساؤل الرئيسي التالي: قدم  هذا طرحومن خلال 

  ؟9002من الصحف الوطنية رئاسيات كيف عالجت عينة 

 هي:ورده بمجموعة من التساؤلات الفرعية أو 

 الفترة؟ثناء هذه ألكلية للحملة _ ماهي المساحة ا

 المواضيع؟والمبنى وما تشمل هذه من حيث المعنى  المعالجةت _ ماهي الموضوعا

 للحملة؟_ هل حاولت الصحافة تقديم قراءة خاصة ومتميزة 

 الجزائري؟ الجمهور حتياجاتاو ءم ت الصحافة الوطنية بكل حيثيات هذه القضية بما يتلاألم_ هل 
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 الدراسة:هم نتائج أ_ 

علامي مساحة كبيرة في الصحيفتين غيرت من خطابهما الإ 9002ملف الحملة الرئاسية لعام  حتلا_ 
 الحملة.كانهما الداخلية خلال مدة أو 

 الحملة.تقريبا بموضوع  يمتساو بشكل  هتمتاا_ الصحيفتان 

_ الصحيفتان تناولتا موضوع الحملة الرئاسية من خلال تقرير الصحفي ثم الخبر الصحفي بنسبة معتبرة 
 الأخرى.نواع مقارنة ببقية الأ

  خر.الأمعين دون المفضوح من طرف كل صحيفة لمرشح  نحيازالا_ 

 همل مجموعة من الجوانب هي:أن صاحب هذه الدراسة قد أنستخلص  ما سبقومن خلال 

 .9002لى أهمية الصحف الوطنية في رئاسيات إ_ لم يتطرق صاحب الدراسة 

 ى: عل فقط ختصرتاالتي ة الفرضيات _ كانت إشكالية الدراسة عامة ولم تتطابق مع جمل

 الحملة.  حتلتهاامساحة التي  -

 موضوعاتها. -

 نتائج عامة. -

 الجزائرية.في الصحافة  9002صورة السلطة خلال رئاسيات  الثالثة:الدراسة ج_ 

دراسة مقارنة بين  قسنطينة، وهي، جامعة منتوري 9002سبتمبر  بولكعيبات،عداد ليلى إمن       
 والشروق.يوميتي الخبر 

ماهي الصورة التي تشكلت للسلطة عبر الصحافة  وهو:وتمحورت هذه الدراسة حول سؤال مركزي      
 مذمومة؟م صورة أهي صورة مرغوبة فهل  902المكتوبة في الجزائر خلال الانتخابات الرئاسية لعام 
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 الدراسة:هم نتائج أ_ 

علامية كدت المعطيات الجزئية التي تم رصدها من خلال تحليل النصوص الإأ ولى،الأ_ بالنسبة للفرضية 
ابات الرئاسية ين في التعامل مع حدث الانتخسلوبيين مختلفأشروق والخبر وجود نتجتها كل من الأ التي

 مختلفا.التي حصلت في الجزائر وبالتالي فقد جاء بناء الصورة للسلطة 

ريدتي "الخبر" و "الشروق" ج محتوىحصائية التي كشف عنها تحليل الإالنتائج  الثانية،_ بالنسبة للفرضية 
 لىععلان نتائج الانتخابات تؤكد وجود مؤشرات دالة بصورة غير مباشرة إخلال الحملة الانتخابية و 

دة "التوحد" مع جنأ إلى ستندتااجندتين مختلفتين ف "الشروق"  إلى ستندتاان "الشروق" و"الخبر" أ
 ارضة.المع"التوحد" مع  إلى"الخبر"  استندتبينما  السلطة،

  الاتي:تلخص في الدراسة ت العامة، لهذهن النتيجة إف السابقتين،_ وفي ضوء النتيجتين الجزئيتين 

اينة عن فكل منهما رسمت صورة متب منسجمة،و أمتسقة  والخبر ليستن الصورة التي رسمتها الشروق إ
يث لم بح والحيرة، رتباكالاعلى  مشوشة، تبعثجاءت الصور  وبسب ذلك التناقض،الأخرى لدرجة 

 حولها.ن يجتمع أتتجل ملامح يمكن للرأي العام 

 اه واحد  قد ركز في طرحه على اتجهذه الدراسة صاحب ن أ وفي الختام وانطلاقا مما سبق نستخلص      

 حتواءام وكانت معظم نتائجها تتمثل في علاأكثر من تحدثه عن وسائل الإتحدث عن السلطة  وهو
 علام.جهة وهو ما يناقض حرية الإللإعلام من لسلطة 

 الجزائري.في التلفزيون  9002الانتخابية لرئاسيات  الرابعة: الحملةالدراسة د_ 

زيون دراسة وصفية تحليلية لنشرة الثامنة مساءا في التلف قسنطينة،جامعة  جربوعة،عداد عادل إمن         
الحملات الانتخابية علامية للانتخابات و دور التلفزيون الجزائري في تغطيته الإ إلىتطرق فيه  الجزائري.
 التالي:التساؤل المحوري  إلىليخلص 
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في نشرة الثامنة للتلفزيون الجزائري في  9002فريل أكيف جاءت الحملة الانتخابية لرئاسيات الثامن 
 والمضمون؟فترة الحملة الانتخابية من حيث الشكل 

 هي:ضيات الباحث فر وقدم 

 الرئاسية.نتخابية ة الاتغطيته للحمل وثابت طيلةنموذج واحد في نشرة الثامنة  عتمدا_ التلفزيون الجزائري 

خابية في نشرات خبارية للحملات الانتعلامية في مجال التغطية الإإ_ التلفزيون الجزائري طبق موضوعية 
 الثامنة.

 الدراسة:هم نتائج أ_ 

 الثامنة.احتلت الحملة الانتخابية مقام الصدارة في نشرة  -

خبار ثم الأ ي:هتكرارا في تعاطي التلفزيون الجزائري مع ملف الحملة  أكثرخبارية الإالقوالب  -
 التقارير.خيرا أالتغطيات ثم النصوص التسجيلية و 

غلب على نوعية المواضيع الحملة الانتخابية من خلال النشرة الطابع السياسي وكان مجال  -
 وطنيا.الاهتمام 

 كبيرة.اتجاه مضامين الحملة كان مؤيدا بنسبة   -

 العاطفية.ستمالات هي الإ استخداماقناعية ساليب الإالأ أكثر -

بن  بوتفليقة، عليزيز عبد الع التسجيلية:ترتيب المرشحين في التغطيات هو نفسه في النصوص  -
 رباعين.فوزي  سعدي، عليالسعيد  حنون،لويزة  الله،عبد الله جاب  فليس،

ولى في حين تأكد له عدم موضوعية صحة فرضيته الأ إلىساس توصل الباحث وعلى هذا الأ
 المضمون.التلفزيون الجزائري من حيث 

 تمثلت في: ركزت على نقطتين فقطوقد استخلصنا أن هذه الدراسة  
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ن الإشكالية م هداف التي يريدهاهما عاملان لا يكفيان لبلوغ الأ. خبار والموضوعية_ نشر الأ   
 .التي تم طرحها وبالتالي سيكون هناك نقص في النتائج المتحصل عليها

 للدراسة:المدخل النظري .1.0

والقضايا التي يعيشها  حداث،الأ شخاص،الأنسان في ذاكرته عدة تصورات عن حصمل الإ         
لتتحول  ،لحواسا أدركتهما حيث تعتبر هذه الصور الذهنية رسم وبناء للواقع من خلال  ،ويعايشها الفرد

  والنقد. للتأملتكون معلومات صالحة  حصاءاتإومعاني و دلالات ورموز إلى 

في تدفق  هميةيد الأمصدرا متزا المكتوبة(ضمنها الصحافة  والاتصال )منعلام وتشكل وسائل الإ     
 عتمادالاهنيا علينا ذ التأثيرولكي نستطيع ضبط هذا  ،التأثيرة في كسبها قوة بالغأمما  ،ذه المعلوماته

منهج  هاجنتامام أ أنفسناوعليه نجد  .على نموذج نظري يلخص لنا تصورا فكريا جامعا عن الظاهرة
البنائية لنظرية الخاصة باالذي يعتمد على المسلمات  المدخل الوظيفيلا وهو أيتناسب وموضوع دراستنا 

ن المجتمع يتكون من العناصر مترابطة تتجه أالتي ترى  ،structural functionalismالوظيفية 
ظام، وأن هذه الأنشطة الن ستقراراالمحافظة على  فينحو التوازن من خلال توزيع الأنشطة التي تقوم بدورها 

المتكررة  ن هذا الاستقرار مرهون بالوظائف التي حصددها المجتمع للأنشطةإتمع، و تعتبر ضرورة لاستقرار المج
 .تلبية لاحتياجاته

الخبراء على ضرورة تحديد عدد من الوظائف لكل نشاط من الأنشطة  تفقاوبناء على ذلك       
           المتكررة في المجتمع التي تحافظ على وجود المجتمع واستقراره، ومن هذه الأنشطة النشاط الاتصالى

اره الذي يرتبط استمراره بتحقيقه لعدد من الوظائف أيضا باعتب ،علام في المجتمعو نشاط وسائل الإأ
لفرعية ناصر او العأالنظم الفرعية  أحدنظام الإعلامي و باعتبار الأالأنشطة المتكررة في المجتمع،  أحد

 .1ئية الوظيفيةمفهوم البنا إطارفي  جتماعيةالامن الوظائف  دتحقيق عدعلى لبناء المجتمع الذي يقوم 

                                                           

  1 محمد عبد الحميد: البحث العلمي في الدراسات الإعلامية، ط9، عالم الكتب، القاهرة، 9002، ص 10.
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 ظهور البنائية الوظيفية:_ 0

لقد ظهرت النظرية البنيوية الوظيفية في نهاية القرن التاسع عشر وبداية القرن العشرون، وكانت        
ن إوظيفية، ل من النظرية البنيوية والوالمشكلات التي وجهت لك نتقاداتوالابمثابة رد فعل للمعوقات 

ن أوظيفية. ذلك والعمال التي بدأت بها كل من البنيوية النظرية البنيوية الوظيفية جاءت لتكمل الأ
لى أجزاء إ و منظمة بناء والبناء يتحللأو مؤسسة أن لكل مجتمع أالنظرية البنيوية والوظيفية تعترف 

خرى الأ لمنظمةو اأع والمؤسسة و عنصر وظيفة تساعد على ديمومة المجتمأوعناصر تكوينية، ولكل جزء 
 التي يتكون منها المجتمع.

في الوقت  و الوحدات الاجتماعية ويعترفألذا فالفكر البنيوي الوظيفي يعترف ببناء الكيانات        
احدة لبقية و المؤسسة ووظائف المؤسسة الو أذاته بالوظائف التي تؤديها الأجزاء والعناصر الأولية للبناء 

. ثم ظهرت البنائية الوظيفية بصورة واضحة بشكل علمي 1منها المجتمعن يتكو  خرى التيالأ المؤسسات
لى في مجال تشبيه المجتمع بالكائن العضوي، فكان سبنسر يؤكد دائما ع "هربرت سينسر"في كتابات 

 يفي والاعتماد المتبادل بين نظم المجتمع في كل مرحلة من مراحل التطور الاجتماعي.التساند الوظ وجود

 وضوع الحقائقالمة كايم" خاصة في مواجهيميل دور إيفية ذروتها في تفكير "رة الوظوبلغت فك        
نفسها على  خر وقدرتها على فرضمن جيل الأ نتقالالاعلى ها وقدرتها الاجتماعية التي تمتاز بعموميت

ه درجة معينة من ل اقتصادية وقانونية ...تؤلف بناءالمجتمع والنظم الموجودة في المجتمع من سياسية و 
  .ستمراروالاثبات ال

 

 

                                                           
تاريخ: بملتقي ابن خلدون لعلم الاجتماع، ، وتطبيقاتها العلمية هامبادؤ النظرية البنائية الوظيفية ظهورها روادها  :الصادقي 1

  ، على الموقع:28:08 :، الساعة27/30/2015
http://www.socialar.com                                                                                                  
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 ماهية البنائية الوظيفية:_ 9

والوظائف  ،يةلى تحليل ودراسة بنى المجتمع من ناحإالبنيوية الوظيفية هي رؤية سوسيولوجية ترمي        
ن لها وظائف لأ ،ن البنى لم توجد بطريقة عشوائيةأالتي تقوم بها هذه البنى من ناحية أخرى، هذا يعني 

 لها، لبنى الاجتماعية حتمية لا مفر منها وهي وجود وظائفن لإوبهذا المعنى ف بتحقيقها،سوف تقوم 
 ما يرام فسوف تسير الأمور على محكم، شيءن كل أ هكذا فلكل بنية اجتماعية وظيفة تؤديها، وربما

 .1ناسقتطويل للثورات والصراعات، فالمجتمع هو سنفونية من الوظائف تتسم بال نتظارافي المجتمع دون 

 للنظرية:الأصول السوسيولوجية _ 3

ساهم  ن البنيوية الوظيفية كنظرية سوسيولوجية تعتبر المجتمع مجموعة من التنظيمات المتراتبة التي يإ       
لتركيز على يكون ا ما أكثرن الوظيفية تركز أكل منها في الاستقرار الاجتماعي للمجتمع هذا يعني 

رس من فالعناصر المكونة للمجتمع تد الاجتماعي.التوازن الاجتماعي للمجتمع وليس على التغيير 
 ذاك،و أحيث الوظيفة الخاصة والمحددة التي تقدمها للحفاظ على ترابط النسق الاجتماعي لهذا المجتمع 

حداها إلل في ي خأو  ببعض،طة بعضها ما النسق الاجتماعي فهو عبارة عن مجموعة من العناصر المترابأ
ن حصافظ على أن النسق الاجتماعي يمكن أيقول الوظيفيون  العناصر، وبدورهمن يؤثر في باقي ألابد و 

كانوا   "سبنسر"و "دوركايم"و "كونتإن "خيرا يمكن القول أن كل عنصر يقوم بوظيفة. و أالاستقرار طالما 
 روا تأثيرا كبيرا على النظرية البنيوية الوظيفية. أث جتماعييناهم ثلاثة رواد أ

نشاء علم إ إلىوغست كونت" أدفعت الفوضى التي أعقبت الثورة الفرنسية "  :ست كونتغو أ_ 0
فة الأسباب الأساسي ينصب على معر سماه في البداية " الفيزياء الاجتماعية " وكان تركيز كونت أجديد 

 عماللأا تنافر لىإ أدىن الذي ألى تأجيج الصراع الاجتماعي، وهذا ما يفسر قوله: إوالدوافع التي تؤدي 

                                                           
 الموقع الالكتروني: على، 24:20، الساعة: 27/03/2015بتاريخ:  ،لنظرية البنائية الوظيفيةا :كريم حسام الدين 1

world.ahlamontada.net-http://anthro                                                                                                            
 

http://anthro-world.ahlamontada.net/
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لف لى تنافر العواطف هو تنافر الأفكار. ولكي حصدث التوفيق بين مختإ أدىهو تنافر العواطف، والذي 
عد انه من الضروري قيام علم وضعي يدرس هذه الظواهر ومن ثم وضع قو أ الأفكار يرى " كونت"

 .1ةبيولوجي وأنساق عضوية انساق الاجتماعية وكأنها في الا ق والسياسة فقد كان يرىخلاالأ

لوجية نساق البيو ن المجتمع في انساق يتشابه مع الكثير من الاأسبنسر  رأى: سبنسرالوظيفية عند _ 9
 نساق الاجتماعيةالاو فالكائنات العضوية  البيولوجية،نساق بهوا المجتمع بالاالرواد الذين ش أكثرنه أبل 

نساق ن ازدياد حجم الاإ، والتطور ابهة من حيث قدرتها على النموتمع هي كائنات متشفي المج
 أكثراق لى انسإالمجتمع  نقساما زديادالى إسيؤدي  –مثلا  –كازدياد الكثافة السكانية الاجتماعية  

 الكائن الحي. البيولوجية أوتعقيدا وتمايزا وهذا هو حال الأعضاء 

ذا إف لحتمية.الى جعل مفهوم الوظيفة مفهوما نسبيا خاليا من إيميل  يميل دوركايم:إالوظيفية عند _ 1
ن تكون لكل أحاجة الجسم فليس من الضروري أيضا  كل وظيفة تعبر عن  عتباراضروري لم يكن من ال

  . 2حاجة وظيفة في الجسم

 علام: نظريات البناء التنظيمي لوسائل الإ_ 2

التعاون ينها )بالعلاقات فيما  وأالاتصالية في الوظائف الكلية، أصبحت المؤسسات الإعلامية و          
 و العلاقات مع الجمهور، أصبحتأ الأخرى،العلاقات مع النظم والأجهزة الاجتماعية  وأ و التنافس(أ

جل تحقيق الأهداف أالعناصر من  فيها تتفاعل ،Social Systemsاجتماعية  نظم الإطارفي هذا 
وأصبحت دراسة المؤسسات الاتصالية تتطلب تناول   توجهاتها، وأمهما كانت هذه الأهداف  ازها،إنجو 

كل هذه الجوانب من خلال المداخل المتعددة التي ترسمها النماذج والنظريات الخاصة بالبناء التنظيمي 

                                                           

  1 جان جاك شوفاليه: أمهات الكتب السياسية، ترجمة جورج صدقي، ط0، )دن(، دمشق،0280، ص 999. 
 الموقع الإلكتروني: على، 9:02:، الساعة: 27/03/2015بتاريخ: ،النظرية الوظيفية :حمد نبيل فرحاتأ 2

http://www.hrdiscussion.com/hr3505.html 
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ى صياغة عل تأثيراتهاو ى المسيطرة في المجتمعو و القأ وعلاقاتها بالنظم الاجتماعية الأخرى، الوسائل،لهذه 
 .السياسات وإنجاز الأهداف

 علام: التحليل الوظيفي لنظام وسائل الإ_ 2

لى المؤسسات إالبنائية الوظيفية، نظريات "ميلفين ديفلير" في النظر  من النظريات التي تتبنى        
راد، وكذلك فعلام والنظم الاجتماعية والأوسائل الإ تماعية والاعتماد المتبادل بينالإعلامية كنظم اج

نموذج "هيبرت" وزملائه في تأكيد الاعتماد المتبادل. وفي إطار تحليله للنظم الإعلامية، يقدم " هيبرت 
–Hiebert ائص المميزة و الخصأ" نموذجا يوضح فيه العلاقات المتبادلة بين وسائل الاتصال والنظم

ة بين وسائل الاتصال والمجتمعات هي علاقة تبادلية، ولمعرفة هذه العلاقة ن العلاقأللمجتمع، فيرى 
 Media Systemيفضل تحليل النظام الإعلامي كوحدات متميزة، ويقدم هذا النموذج 

Paradigm  ،لمقارنة، ل يقدم أساساو الذي صمم ليعكس التفاعل بين وسائل الاتصال في المجتمع
  . 1بين النظم الإعلامية الوطنية ختلافوالا الاتفاقويسهم في وصف أوجه 

ثاني جريدة  بر، من حيث التوزيع تعتعلام الوطنية في الجزائرهم وسائل الإأوتعتبر جريدة الخبر من     
ا أنهما كفي المقروئية والأعداد المسحوبة.  الصحف الوطنية  أكبرومن حيث السحب تعتبر من  .وطنية

لى إبالإضافة  ،من خلال التناول النقدي للعديد من القضايا مهنياتميزا  للأحداثتظهر في معالجتها 
 ،لات الانتخابيةخاصة في فترات الحمفي القضايا المهمة والحساسة  ،ي العام الوطنيأالقوي في الر  تأثيرها

وتكون في  ،قدم له بموضوعية وحياديةالتي حصتاج فيها الرأي العام إلى مصدر للمعلومات والأخبار ت  
البنائية  نىكأحد النماذج التي تتب  "هيبرت"ذج سنعتمد على نمو تطلعاته. وفي دراستنا هذه  مستوى

لمعالجة اوالاتفاق وكذا المقارنة بين  ختلافلااالوظيفية حيث نستعين بهذا النموذج لتحديد أوجه 
 9002و 9002الرئاسية  نتخاباتللا علامية(النظم الإ إحدىباعتبارها ) الإعلامية لجريدة الخبر

                                                           
 الموقع الالكتروني: ،10:17، الساعة: 79/03/2015تاريخ ب، نظريات البناء التنظيمي لوسائل الاتصالمي عبد الله: 1

http//www.balag.com/mosoa/tablg/vg18antn.htm. 
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اولة منا التعرف مح الفترتين.مختلفة بين  جتماعيةالا وحتى قتصاديةوالان الظروف السياسية أخاصة و 
 9002و 9002هذه الصحيفة في تغطيتها للحملة الانتخابية لرئاسيات موضوعية وحيادية  على مدى

 المجتمع من في الجديدة لتحقيق التغيير والنمو للحرية والأفكار الديمقراطية ونشر الأفكار هادعممدى و 
 .جهة وإبراز مصداقيتها وحياديتها للجمهور من جهة أخرى

 :نهج الدراسةم.1.0

من ، ودراستنا هذه تندرج ضبحث علمي وفق طبيعة ونوع الدراسة  وأي دراسة أيتحدد منهج        
الراهن  عهاوضطار إهرة وتحليلها وتفسيرها في ظام على تصوير الائفهو ق الوصفية نوعية الدراسات

      ياناتب جهدا علميا منظما للحصول على"" ،وضمن ظروفها الطبيعية، ويعتبر منهج المسح الوصفي
ما بهدف إ لكحث ولفترة زمنية كافية للدراسة وذوصاف للمفردات المكونة لمجتمع البأمعلومات و و 

تحديد كفاءة و لأ، المعلومات المطلوبة في مجال تخصص معينتكوين القاعدة الأساسية من البيانات و 
 قياسية سبق و معاييرأالحصول عليها بمستويات  الأوضاع القائمة عن طريق مقارنة المعلومات التي تم

د و تحديأ المدروسة،لى وصف الظاهرة إ""ذلك البحث الذي يهدف  يضاأ وهو .1عدادها""إاختيارها و 
خرون في التعامل و التعرف على ما يعمله الأأ والمقارنة،و التقييم أ والممارسات،و تبرير الظروف أالمشكلة 

 .2مع الحلات المماثلة لوضع خطط مستقبلية""

 البيانات: دوات جمع أ .2.0

لى طبيعة وقيمة عاختيار أدوات جمع البيانات يتوقف ن أق عليه في البحوث العلمية من المتف        
مع البيانات حيث لج عتمدنا في دراستنا على تقنية تحليل المحتوى كأداةاالمعلومات المطلوب جمعها لذلك 

ي لمحتوى الوصف الكمي والموضوعي والمنهج إلىسلوب البحث الذي يهدف أنه أ""على  سونلبير يعرفه 

                                                           

  1 أحمد بدر: أصول البحث العلمي ومناهجه، ط:، وكالة المطبوعات الجامعية، الكويت، 0280، ص922.
 .:90، ص 9002، )دن(، الرياض، منهج البحث في العلوم السلوكيةالقحطاني وآخرون:  2
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خدمة في المناهج المست أحدنه الاجتماعية بأه دائرة المعارف الدولية للعلوم عرفوت. 1" الظاهر للاتصال
ع التحليل عينة من المادة موض ختيارباعلام المطبوعة والمسموعة والمرئية، وذلك وسائل الإ ىدراسة محتو 

 .2ظمةوتقسيمها وتحليلها كميا وكيفيا على أساس خطة منهجية من

ذلك ل الشكل وجانب المضمونهو جانب بحثية  كأداةالمضمون   في تحليلول شيء يراعى أ       
المستخدمة ئات نواع الفأعلامية الفصل بين هاذين الجانبين للمساعدة على تحديد دبيات الإحاولت الأ

 :وذلك عن طريق طرح التساؤلين التاليين ىفي بحوث تحليل المحتو 

 المحتوى في صحيفة الخبر.ي كيف جاء شكل أالخاص بالجانب الشكلي  :كيف قيل 

   .ىالمحتو فكار والمعاني التي يعبر عنها ي الأأالخاص بجانب المضمون  :وماذا قيل

 داة تحليل المحتوى في بناء فئات التحليل وهي العناصر الرئيسية والثانويةأ علىحيث يعتمد        
 راستنا.دمجموعة من الفئات التي تخدم  ختيارباومن هنا قمنا  تحليلية.وحدات  وتقسيم المضمون إلى

 ات المتعلقة بالشكل:فئال: ولاأ

خذها المادة نماط المختلفة التي تتشكال والأتستخدم فئة الشكل المادة الإعلامية للتفرقة بين الأ
 :تيالاالإعلامية على النحو 

لانتخابية اوتتمثل في المساحة التي خصصتها جريدة الخبر لمواضيع المتعلقة بالحملة  فئة المساحة: -
لك من مظاهر كان ذوتقاس هذه الفئة في الصحافة المكتوبة بالسنتيمتر، وكلما زادت المساحة  

 .الاهتمام

ع عن ، ويدل الموقمستوى صفحات الجريدة علىعلامية المادة الإ نتشاراتحدد  موقع المادة: -
الأخيرة في  أهمية من وضعه أكثرأهمية المادة الإعلامية، فوضع خبر معين في الصفحة الأولى له 

                                                           
 .902مرجع سابق، ص  البحث العلمي في الدراسات الإعلامية،محمد عبد الحميد:  1
 .24، ص 9002، دار الفكر العربي، القاهرة، 0طوث الإعلام والرأي العام تصميمها وتنفيذها، بحعاطف عدلي العبد:  9



 جراءاتها المنهجية                                                           إمشكلة الدراسة و            الفصل الأول                                               

 
 
 25 

ة، الصفحة الصفحة الثاني، ولى)الصفحة الأوعناصر هذه الفئة هي:  و في الصفحات الداخليةأ
 .خيرة(الأالصفحة  ،خرىالأالصفحات الثالثة، 

 فية التينواع الصحكل القوالب والأ  أي ما يعرف بشكل المادة الإعلامية، وتمثل فئة القوالب: -
 وعناصر هذه الفئة هي:ثناء التغطية، أالجريدة  عتمدتهاا

و لغموضه أدته و لجأ_ الخبر: وهو تقرير بمعلومات عن حادثة أو فكرة تهم القارئ إما لفائدته 0
 ثارة.إأو لما فيه من 

غطية حداث والظروف المحيطة بها ويسمي أحيانا بالت_ التقرير: هو نقل تفاصيل الوقائع والأ9
 . 1أي كون الصحفي شاهد عيان الصحفية،

 واقعة أو حدث والتعبير عن موقف رأي معين. نتقاءاتعليق: عبارة عن _ ال1
_ الحديث الصحفي: يقوم على أساس الحوار مع شخصية بارزة أو شخص عادي يرتبط به 2

 حدث ما.
_ التحقيق: مقال ينطلق من سؤال أو عدة أسئلة حول مسالة ما ليعطي لها أجوبة أو يتم :

 ثرائها.إالعمل على 
مقال قصير ذو لهجة خفيفة وساخرة حصتل مكان بارز يوميا وهو من الأنواع _ العمود: 4

 الصحفية النقدية.

: يقوم بتصوير الواقع ونقله للجمهور، أي هو تصوير بالكلمات تتحول معه الكلمة ربورتاج_ 2        
 .2لى كاميراإأو الجملة 

 ة ساخرة.ا بطريقة كوميديشخصية م _ كاريكاتير: رسم ساخر وناقد يقوم على تشويه ملامح8

                                                           
، دار هومة للطباعة والنشر والتوزيع، الجزائر، 9ط ،الصحفي الناجح، دليل علمي للطلبة والصحفيين وخلايا الاتصالمحمد لعقاب:  1

 .22، ص 9000
  2 نفس المرجع، ص 81.
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وعناصر ن براز العناصر التيبوغرافية المكملة للمضمو إتعمل على تحديد و  الفئة التيبوغرافية: -
 هذه الفئة هي:

 لى:إ_ العناوين: وتقسم 0
 ولى يكتب بالبنط العريض.الصفحة الأ متدادا_ مانشيت: ويكون على 

حجم الخط أكبر من العادي وينقسم _ عنوان رئيسي: ويمتد على أكثر من عمودين ويأتي 
 أيضا إلى عنوان رئيسي حجم صغير.

 ._ عنوان عادي: ويمتد على عمودين على الأكثر وينقسم إلى عنوان عادي حجم صغير
 علامية._عنوان فرعي: خاص بأجزاء المادة الإ 

 _ الصور: وتقسم إلى صور شخصية وصور صحفية.9
 تستخدم في التعريف بشخصية أو هوية صاحبها._ الصورة الشخصية: وهي الصور التي 

 راز حدث ما.إبالصورة الصحفية: وهي الصورة التي تعمل على  -

 القارئ.  انتباهجل التأثير وجذب أ_ الألوان: وتستعمل لإعطاء لمسة جمالية من  1       

 ثانيا: الفئات المتعلقة بالمضمون:

علام رفة تساعدنا هذه الفئة في مع ،نتشارااالمحتوى  هم فئات تحليلأن موهي  :وضوعفئة الم -
مختلف محتويات المضمون الذي تناولته جريدة الخبر الخاص بالحملة و  ،تدور مادة الاتصال

  :هذه الفئة هي وعناصر ،الانتخابية

_ الوضع الصحي للرئيس: ويتعلق هذا المضمون بصحة الرئيس المرشح عبد العزيز بوتفليقة      
 ومدى قدرته الجسدية والذهنية. 

 _ رفض المواطنين الانتخاب: يتعلق بنفور وعدم اهتمام المواطن بالعملية الانتخابية.
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لانتخابات منها ة ا_ مقاطعة الانتخابات: ويتعلق بموقف بعض القوى السياسية الداعية لمقاطع
 ...حركة بركات

 _ التغيير: يركز على ضرورة العمل على تغيير النظام القائم من خلال البحث عن بديل. 
 .ختلاسا_ فساد النظام: يتعلق هذا المضمون بالتجاوزات التي تقوم بها السلطة من رشوة تزوير 

 قطعوها. شحين بالوعود التيالوفاء من قبل المتر  عدامبانزيف الوعود الانتخابية: يتعلق  _
_ فروقات بين المرشحين: وتتمثل في عدم التوازن بين المرشحين من ناحية النفوذ المالي أو 

 الكفاءة.حتى و أالسياسي 
_ التشكيك في نزاهة الانتخابات: أي التشكيك في شفافية الانتخابات وقيام عمليات تزوير 

 فيها.

ن بوتفليقة، شؤون المتعلقة بالمرشحين وتتضمن:) شؤو لل صحيفة الخبروأيضا فيما يتعلق بمعالجة       
شؤون علي بن فليس، شؤون لويزة حنون، موسى تواتي، جهيد يونسي، علي فوزي رباعين، محمد 

 يد، محمد بلعيد، دعاة المقاطعة(.السع

لى تحديد موقف ع و الحياد فهي تعملأو الرفض أتوضح فئة الاتجاه التأييد  فئة اتجاه المضمون: -
هذه الفئة  ، وعناصرو اتجاه الصحيفة من الحملة الانتخابية من خلال محتوياتها، مؤيد معارضأ

 (. مؤيد، محايد، معارضهي:)

 و الجهة مصدر المعلومة وعناصر هذه الفئة هي:أتستخدم للكشف عن الشخص  فئة المصدر: -

ون تقارير إلى الصحيفة وغالبا ما يكمراسل الصحفي: هو صحفي أو وكيل يساهم في إرسال  -
 من موقع بعيد جدا.

 المحرر المركزي: وهو يمثل الصحفي الذي يعمل في الصحيفة بشكل دائم ومنتظم.  -

وكالات الانباء: هي مؤسسات خاصة أو حكومية تقوم بجمع المواد الإعلامية وتوزيعها على  -
 الصحف.
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 لحكومة مسؤولين حكوميين: من يمتلكون مناصب مهمة في ا  -

 ومصادر مجهولة: هي المصادر التي لا تعلن عن شخصيتها الحقيقية لأسباب معينة.  -

 ثالثا: وحدات التحليل.

 .9وحدةسم ولقياس المساحة، الموضوعاخترنا استخدام وحدة  -

 العينة: 0-00

 تم تحديد العينة وفق ثلاث مستويات:

 نوع الوسيط: وأالعينة الخاصة بالمصدر  ىمستو .0.00.0

 :عتباراتصحيفة الخبر وذلك لعدة ا وهي (عمديةقصدية )تم اختيار صحيفة يومية خاصة بطريقة      

لنقدي من خلال التناول ايظهر تظهر في معالجتها للأحداث تميزا مهنيا  الفكري: نتماءالا -
 و الخارجية منها.أللعديد من القضايا سواء الداخلية 

  .وطني ىمستو  علىصحيفة توزع هي  التوزيع:بار تاع -

 عداد المسحوبة.ني أكبر الصحف الوطنية من حيث الأتعتبر من ثا السحب:اعتبار  -

 اختيار العينة المدروسة: ىمستو  .9.00.0

 نطلاقهاا، من يوم 9002عداد التي صدرت طيلة الحملة الانتخابية لرئاسيات خضاع جميع الأإ     
، 9002، والحملة الانتخابية لرئاسيات 9002فريل أ 04يوم نهايتها في ، إلى9002مارس  02في 

عدا ثلاثة ، للتحليل 9002فريل أ 02يوم نهايتها في  ، إلى9002مارس  91من يوم انطلاقها في 
سقطناها من التحليل لسبب يرتبط أوقد  9002عداد من حملة أ ، وسبعة9002عداد من حملة أ
 .هداف الدراسةأو 
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 .9002و 9002لحملة  الدراسة لصحيفة الخبر عداد عينةأ: توزيع 0الجدول رقم 

 رقم العدد تاريخ العدد رقم العدد تاريخ العدد
 2180 9002مارس  91الأحد  80:: 9002مارس  90الجمعة 
 2182 9002مارس  94الأربعاء  89:: 9002مارس  90السبت 
 :218 9002مارس  92الخميس  81:: 9002مارس  99الاحد 
 2184 9002مارس  98الجمعة  82:: 9002مارس  91الاثنين 
 2182 9002مارس  92السبت  :8:: 9002مارس  92الثلاثاء 
 2182 9002مارس  10الإثنين  84::  9002مارس :9 الأربعاء
 2120 9002أفريل  0الثلاثاء  82:: 9002مارس  94 الخميس
 2120 9002أفريل  9لأربعاء  82::  9002مارس  98السبت 
 2129 9002أفريل  1الخميس  20:: 9002مارس  92الاحد 
 2122 9002أفريل  :السبت  20:: 9002مارس  10الاثنين 
 :212 9002أفريل  4الأحد  29:: 9002مارس  10الثلاثاء 
 2124 9002فريل أ 02الاثنين  21:: 9002فريل أ 00الأربعاء 
 2122 9002أفريل  8الثلاثاء  22:: 9002فريل أ 09الخميس 
 2128 9002أفريل  2الأربعاء  24:: 9002أفريل  02السبت 
  2122 9002أفريل  00الخميس  22:: 9002أفريل  :0الأحد 
 2209 9002أفريل  01الأحد  28:: 9002أفريل  04الاثنين 

 04 عدادمجموع الأ 04 عدادمجموع الأ
 .9002-9002الأعداد الصادرة في حملة  المصدر جريدة الخبر    

 العينة الخاصة بمادة التحليل: ىمستو  .3.00.0

لحملة بان المادة التي سوف يجري تحليلها هي المضامين الخاصة أيتضح من خلال عنوان الدراسة        
.9002و 9002التي حدثت في  الانتخابية للرئاسيات
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.تطورالالماهية و  التسويق السياسي ول:المبحث الأ  

 .نتخابية المفهوم والتطورالحملات الا المبحث الثاني:

 دوات الاتصال في الحملات الانتخابية.أ المبحث الثالث:

الحملات الانتخابية.وفشل عوامل نجاح  المبحث الرابع:

 الفصل الثاني:

التسويق السياسي والحملات الانتخابية: 
نشأة، والتطور.المفاهيم، ال  
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 تطور.الالتسويق السياسي الماهية و  .0.9

 الربط بين التسويق والسياسة:  .0.0.9

لسياسي ر" عن مفهوم التسويق االتسويق السياسي من أمثال " كوتليدافع بعض كبار أساتذة         
ا تشابه صحيح وهذ لاعتقادهم بوجود تشابه كبير بين كل من الأنشطة السياسية والأنشطة التجارية،

 السياسية والانتخابية يطرحون وعودا على الناخبين المستهدفينلى حد ما، والسياسيون في الحملات إ
متعارضة في بعض الأحيان، ويصعب على الناخبين تذكرها بعد فترة من الزمن،  وقد تكون هذه العهود

 .1لى حد كبير تسويق الخدماتإوالتسويق هنا يشبه 

ن لأ لاستهلاكية،تسويق السلع الى حد كبير إن التسويق السياسي يشبه أبعض الباحثين  ىوير         
القلة، حيث حصتكر عدد قليل من المنتجين السياسيين  احتكارالأحزاب السياسية تعمل في سوق 

ن ثمة أن نقر أن علينا إ، فإلى حد ماكان ذلك صحيحا   إذا)الأحزاب( السوق السياسية، ولكن 
اختلافات في مضمون كل منهما، فالعملية السياسية ترتكز على ترسيخ قيم ما، وبالتالي لا ينبغي النظر 

 .2نها مجرد طرح شيء للبيعأليها على إ

لى حد إشكالا عميقا ينفذ إويطرح موضوع القيم ودورها في التسويق السياسي جدلا كبيرا و        
و أالضرب في الأساس الموضوعي للربط بين التسويق والسياسة، فتركيز التسويق السياسي على المظهر 

من  أكثرلشكل ا إلى تركيز المستهلك السياسي علىيؤدي  السياسية،القالب الذي تقدم فيه الفكرة 
   .3جوهر وقيمة الفكرة السياسية

                                                           
 .08، ص 9009، المؤسسة الجامعية للنشر والتوزيع، بيروت، 0، طتسويق السياسة والخدماتمصطفى عبد القادر:  1
-9009، جامعة محمد الخامس أكدال، الرباط، الدعاية السياسية، أطروحة لنيل دكتوراه الدولة في القانون العامعبد الالاه العبدي:  9

 .128، ص 9001
 .129، ص المرجع نفسه 1
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ي حزب أو  و برنامج سياسيأو قضية أن أي فكرة أي يرون ن المدافعين عن التسويق السياسأغير        
و مرشح سياسي، له رمز قيمي، وكثيرا ما تتصارع الرموز القيمية بالنسبة للقضايا والأحزاب والمرشحين أ

 .1السياسيين فيما يسميه البعض حرب القيم المدنية

طبيق بالأساس بجواز إمكانية ت يرتبطم بين التسويق والسياسة ئن الجدل القاأنجد  سبق ومما      
لأخير له ن هذا اأالسوق والتسويق في الحقل السياسي خاصة و  واستراتيجياتواستعمال أساليب 
 كونه يروج لرموز قيمة نابضة بالحياة.خصوصياته التي تميزه  

 التسويق السياسي: تعريف.9.0.9

، ومثير حديثا نسبيا، وغير ناضج لحد ما –كبناء معرفي   –يعتبر مفهوم التسويق السياسي         
ها غلب تعريفات التسويق السياسي المتاحة عملية التسويق السياسي باعتبار أللجدل والخلاف. وتحدد 

سية السيا سات)المؤسالسياسية  الاتصالية، التي تتم بين الكيانات بالأنشطةلى حد كبير إمرتبطة 
خر. ومازالت الدراسات التي أو المرشحين السياسيين( من جانب، والناخبين من جانب أ، والأحزاب

تتناول تأثير حملات التسويق السياسي على سلوك الناخبين قليلة نسبيا، ويغلب عليها الطابع النظري، 
لسياسي كعلم التسويق امر طبيعي في ضوء التطور التاريخي للتسويق السياسي. ولكن إذا كان أوهو 

نه ظهر قبل ظهور الفكرة العامة للديمقراطية مع ازدياد حركة التصنيع، واتساع حق إمازال في بدايته، ف
 .2الانتخاب في أوروبا

 بكونه عملية من خلالها يوجه المرشحون: عريف التسويقتن إ( فShama، 0224وفقا لشاما )       
للمرشح  ييدتأجل إرضاء حاجاتهم السياسية وبهذا حصصلون على أالسياسيون الأفكار نحو الناخبين من 

 و الأفكار محل البحث. أالسياسي 

                                                           
 .08، ص 9008-9002، رسالة لنيل دبلوم الدراسة العليا المعمقة، الرباط، التسويق السياسي الحزبي بالمغربمحمد صالح أبا أعلي:  1
اهرة، ، الدرار المصرية اللبنانية، القالتسويق السياسي والإعلام الإصلاح السياسي في مصرراسم محمد الجمال، خيرت معوض عياد:  9

 .90-90، ص ص :900
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شمولا للتسويق  أكثر(، فيقدمان تعريفا Lock & Harris، 0224ما لوك وهاريس )أ       
 كمجال  السياسي:ن التسويق إ، وبهذا فExchange theoryنظرية التبادل  إطارالسياسي يتضمن 
Disciplinei  هو دراسة عمليات التبادل بين الكيانات السياسية ومحيطها وضمنها هي نفسها، مع

نه يتعلق باستراتيجية بناء إف Activityلى وضعية هذه الكيانات واتصالاتها، وكنشاط إإشارة خاصة 
 هذه الاستراتيجيات من خلالها، وبضمنها البحث عن إدراكلات، والمبادئ التي يمكن المكانة والاتصا

 .1المعلومات القيمة في مواقف ووعي وردة فعل الجماهير المستهدفة

النظريات والأساليب والتقنيات والممارسات الاجتماعية  مجموع: بأنه Serge Albouyويعرفه       
، ة لشخصنين بتقديم الدعم والمساندالمواط لإقناعستمدة من التسويق التجاري والمخصصة بمجملها الم

مفهوما عن التسويق السياسي بوصفه عملية    Marrekويضع ماريك .2و مشروع سياسيألمجموعة 
تصاله امعقدة، عبارة عن خرجات جهد أكثر شمولا متضمنا كل العوامل التي يقوم بها السياسي في 

 م للاتصال السياسي ووسيلة من وسائله فيأ أن التسويق السياسي هو مبدأويشدد على  السياسي.
 .3نفس الوقت

و أدبيات الاتصال السياسي ... تتجه لمعالجة أن: ألى إ (Scammell) ويشير أيضا سكامل       
ن أفي  "ماريك"نه يتفق مع أأي . 4لاعتبار التسويق السياسي كأحد العناصر داخل صيرورة أوسع

نا هاما حد وسائله وأصبح في هذا الوقت مكو أالتسويق السياسي هو المنهج العام للاتصال السياسي، و 

                                                           
، دار أسامة للنشر والتوزيع، عمان، 0، طالإعلام والتسويق السياسي والانتخابيعبد الكريم فهد الساري، سؤدد فؤاد الألوسي:  1

 .:1، ص 9001
9 serge albouy:  Marketing et communication politique , L’harmattan, Paris,1994, 
pp 171-172. 

 .14عبد الكريم فهد الساري، سؤدد فؤاد الألوسي: مرجع سابق، ص  1
2 Scammel : Political Marketing Lessons from Political Science, macmillian 
Paress, Basingstake, 1999 ,p 720. 



 التسويق السياسي والحملات الانتخابية: المفاهيم، النشأة، التطور.           الفصل الثاني                    

 
 
 34 

من مكوناته في فترات الحملات الانتخابية خاصة عكس الاتصال السياسي الذي يبقي مستمرا مع 
 استمرار الحزب السياسي.

ويمكن تعريف التسويق السياسي كالاتي: هو مجموعة من الأنشطة التي تستهدف تعظيم وتنظيم        
هيري و فكرة معينة بما في ذلك الدعم المادي الجماأو برنامج أو حزب معين أعدد المؤيدين لمرشح سياسي 

  .1ضرورية ىخر أي وسائل أ وألجماهيري باستخدام كافة وسائل الاتصال ا

 بين التسويق السياسي والتسويق الانتخابي:الفرق .3.0.9

يخلط الكثير من المهتمين بين التسويق السياسي، والتسويق الانتخابي. وفي هذا المجال قد يكون       
 يشترك في الاتي:  إن كلاهمامن المفيد بداية القول 

 في الهدف: _ 0

و أمن حيث الهدف كلاهما يستهدف تقديم صورة ذهنية جيدة لدى الناخبين عن الحزب  -أ
 مرشحه.

لى تأييد و المرشح بالحصول عأقناع جمهور الناخبين بالتصويت للحزب إلى إب_ وكلاهما يسعى 
 جماهيري.

 _ المتطلبات والوسائل مثل: 9

 ية.أ_ دراسة السوق الانتخابي تمهيدا لتخطيط الحملة الانتخاب

 مال وطروحات الناخبين.أب_ التعرف على 

 بأصواتهم في صناديق الاقتراع.  للإدلاء_ مدى استعداد الناخبين ج

                                                           
   .01، ص 9002الإسكندرية، ، دار الجامعة الجديدة، والتفاوض-التسويق السياسي فن البيعأبو قحف:  عبد السلام 0



 التسويق السياسي والحملات الانتخابية: المفاهيم، النشأة، التطور.           الفصل الثاني                    

 
 
 35 

و الحصول ألى تحديد الموضوعات التي يتم الاعتماد عليها لجذب إعداد برنامج انتخابي بالإضافة إ_ د
 الجماهير. تأييدعلى 

ساس الحزب م تتم على أأمعينة  إيديولوجيةالحملة الانتخابية ستعتمد على  إذا كانت_ تحديد عما ه
 و المرشح ذاته.أ

، )الاتصال الشخصي، المؤتمرات، الصحف، المنشورات_ اختيار الوسائل الملائمة للاتصال الجماهيري و
 و مسموعة الخ(.أوسائل مرئية، 

ويق السياسي أكثر شمولا واستمرارية عن التس التسويقإن ما من ناحية الاختلاف فيمكن القول أ        
ر ن ينجح المرشح في حالة التسويق الانتخابي قد تنقطع صلته بالجمهور أي جمهو أالانتخابي. فبمجرد 

 خابات.مر يتطلب الاستمرارية الاتصال حتى بعد كسب الانتن الأإما في التسويق السياسي فأالناخبين. 
ن أ لضرورةبانه ليس أيتلاءم مع المرشح فردي وليس مع مرشح حزبي، كما  ن التسويق الانتخابي قدإ

ن حصصل ألا باشتراطات معينة منها إحصصل المرشح في التسويق الانتخابي على الدعم من الحكومة 
 .1%4نسبة معينة من عدد الناخبين، قد لا تقل في بعض الحالات عن المرشح على 

 التسويق السياسي: تطور.2.0.9

 مجموعة من العوامل السياسية والاقتصادية والتقنية تحادباارتبط ظهور التسويق السياسي         
في المجتمع  وفرتما تذ إن هذه العوامل أ، وهي التي ساهمت في تقدمه، بحيث والأيديولوجيةوالمؤسساتية 

كية البدايات الامرياسي سيشرع في الظهور، ولقد شهدت الولايات المتحدة ن التسويق السيإمعين ف
ن الولايات أار تقانها باعتبإعلى مستويات أتقنيات لتسويق السياسي، وفيها وصلت  لنشأة ولىالأ

                                                           

  1 عبد السلام أبو قحف: نفس المرجع، ص ص 02-04.
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سرع من أي بلد تبضيع العملية أبعد و أ، بل وذهبت 90الية في القرن سمأنجح قوة ر أمريكية المتحدة الأ
 .1لى بلدان أخرىإالسياسية باستخدام التسويق السياسي وتصديره 

، كان Pelitical Marketingن مصطلح التسويق السياسي إ( ف0222وطبقا لساكميل )      
في دراسة حول النفوذ المزايد للقائمين  02:4عام  Kelleyقد تم صياغته لأول مرة من قبل كيللي 

السياسية، ودورهم المزايد في عالم ، Persuadersالمحترفين حسب المفردة التي استخدمها  بالإقناع
ودورهم المتزايد في عالم  Prsuaders قناعن التسويق بشكل أساسي يعني الإإوبالنسبة لكيلي ف

ية تتطلب ن الديمقراطية الجماهير وكان تحديثا للقيمة الشائعة منذ الحرب العالمية الأولى، بأالسياسة، 
ان يستخدم كن التسويق السياسي  إأدوات جديدة للسيطرة الاجتماعية، وفي بداية تطور هذا المفهوم ف

قناع الجماهيري بحسب ن الغرض من النشاط كان واحدا وهو الإأبصورة متبادلة مع الدعاية طالما 
 الباحثة من جامعة نوتنغهام البريطانية منى مفهيم.

أنظمة لمتقدمة ذات اتطبيقه في الدول  أن تطور التسويق السياسي، والذي بدإ، ف"لباينس" وطبقا       
لى دول مثل اليابان إ نتقالهاالأوروبي، ومن ثم  تحادوالامريكية الحكم الديمقراطية مثل الولايات المتحدثة الأ

 .2لى الدول النامية مثل اندونيسيا والهندإوكوريا الجنوبية، ومن ثم 

 

 

 

  

                                                           
الة لنيل دبلوم الدراسات ، رسالتواصل السياسي، دراسة في التواصل الحزبي الانتخابي انطلاقا من الانتخابات التشريعيةمعاذ الملياني:  1

 .92، ص9004-:900العليا المتقدمة، جامعة محمد الخامس اكدال، الرباط، 
 2 عبد الكريم فهد الساري، سؤدد فؤاد الالوسي: الاعلام والتسويق السياسي والانتخابي، مرجع سابق، ص ص20-20.    
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 مزيج التسويقي السياسي:.2.0.9      

 مكونات مزيج التسويق السياسي: 

 ( Pelitical Market): سياسيالأولا: السوق 

في المجتمع،  لى الناخبين والمجموعات المختلفةإيشير مصطلح السوق في سياق التسويق السياسي         
ته في القرار التصويتي للناخب. ويعد السوق السياسي مفهوما جدليا لتباين مكونا التأثيرالتي يمكنها 

هوم المتعارف فه عن المفولأنه يثير العديد من القضايا المهمة مثل طبيعة وخصائص هذا السوق واختلا
 يمكن تجزئته وما العوامل التي ىلى أي مدإنه كل متكامل، و أإمكانه التعامل معه على  ىعليه ومد

م أ؟ وهل تتوقف ديناميكية هذا السوق على عملية تبادلية بين السوق والناخب، التجزئةتحكم هذه 
 ؟ 1دىلى بناء علاقات استراتيجية طويلة المإتتعداه 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .29، مرجع سابق، ص علام الإصلاح السياسي في مصرالتسويق السياسي والإ راسم محمد الجمال، خيرت معوض عياد: 1
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 :(Pelitical Product)السياسي ثانيا: المنتج 

ن تتوفر في أالمنتج السياسي هو عبارة عن خليط من الخصائص والصفات الشخصية التي يجب        
المنتج السياسي كصفات المرشح، صورة المرشح وخصائص غير شخصية كصورة الحزب، الوعود المقدمة 

 جلأن تتكامل في المنتج السياسي من أن هذه الخصائص الشخصية وغير الشخصية يجب إ...الخ 
ليها المرشح إينتمي  تيلى الأهداف المراد تحقيقها من قبل المنظمة السياسية الإقبوله لدى الجمهور وصولا 

 .1السياسي

 : (Pelitical Institution)ثالثا: المؤسسة السياسية 

بعاد الأ حدأ، و جانبللتسويق السياسي من  الأساسيةالمكونات  أحدتعتبر المؤسسات السياسية         
أهمية  تأتيوخر، وعلى وجه الخصوص في دول العالم الثالث. أالأساسية للإصلاح السياسي من جانب 

حد ملامح التطور السياسي في أي مجتمع فهي التي يمكنها تنظيم مطالب أهذه المؤسسات من كونها 
سياسية نفسهم، ولذلك يعتبر تمايز البناءات الأن الفرصة لهم للتعبير عالمواطنين وضبطها وإتاحة 

تبط فعالية ، وتر قل تطوراوالأ حد الفروق الأساسية بين النظم الأكثر تطورا،أوتخصصها الوظيفي 
م بالجمود وتسعى تتس السلطويام لنظام السياسي، فالمؤسسات في النظالمؤسسات السياسية بطبيعة ا

ديمقراطي فيسمح ما النظام الأكثر من  سعيها للتعبير عن مطالب المواطنين أللاستجابة للنظام السياسي 
لى المستويين المركزي ل عيه بالاستقلالهذه المؤسسات بمراقبة سياساته وسلوكياته، وتتسم المؤسسات ف

 .2والمحلي

 

 

                                                           
 .040، ص 9000، دار زهران للنشر، عمان، السياسي الأسس والاسر اتيجياتالتسويق محمود جاسم الصميدعي:  1

 2 راسم محمد الجمال، خيرت معوض عياد: المرجع السابق، ص ص 41-49.  
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  (Mass Media) :الاتصالرابعا: وسائل 

يق و مكونات عملية التس كأحديوجد جدل بين الباحثين على أهمية وسائل الاتصال   لا       
علام تمثل المصدر الأساسي للمعلومة ن وسائل الإألى إشارت معظم الدراسات أالسياسي.. فقد 

السياسية. بل وتقدم للفرد المهارات التي تمكنه من التعامل مع هذه المعلومات وتقييمها. فلم يعد دور 
اليب التي نما تقدم لهم طرق وأسإفراد، و هذه الوسائل يتوقف على طرح القضايا التي يفكر حولها الأ

ة التي تتم من الأساسيعلام القنوات تعلمهم كيفية التفكير حول هذه القضايا. ولذلك تعد وسائل الإ
 .1خلالها حملات التسويق السياسي

 لتسويق السياسي:لالتخطيط .1.0.9

ن التطورات التي يعرفها عالم اليوم فرضت على الأحزاب السياسية الكبرى في العالم الاهتمام إ      
لانتخابية ان تطبيق التسويق السياسي في الحملات أبالتسويق السياسي واستخدامه على نطاق واسع و 

 يتطلب تخطيطا فعالا وممنهجا.

ن إذا فنه تعريف وخلق منافع تنافسية وبههدف التخطيط في التسويق بأ "ماكدونالد"صف وي        
ي العام لسياسات أالر  تأييدلى تحديد كيفية توليد والحصول على إالتخطيط للتسويق السياسي يهدف 
يذ استراتيجية ن خلق المنافع التنافسية حصصل من خلال تحديد وتنفأالحزب والمرشح وبرامجه التي يروج لها، و 

ة من البلاد، ة في المناطق الرئيسيو المرشح والتواصل المستمر مع هذه الاستراتيجيأبناء مكانة الحزب 
 القومي من خلال قنوات الإذاعة الرئيسية "راديو، تلفاز". ىو المستو أعلى مستوى المحلي 

ن يسمح أيطة و ليأخذ في الاعتبار وقائع البيئة المحالنظري للتخطيط التسويقي حصتاج  الإطارن إو        
تها، تغييرات في الفاتح وأ ذلك، )التغير في ترابط الجماعات الحزبية لسريعة مثال علىلحصول التغيرات ا

ويت ن يتضمن التفاصيل المختلفة للظاهرة السياسية " التصأالعمل النظري، يجب  إطارن إي العام(، و أالر 

                                                           
 .21نفس المرجع، ص ، علام الإصلاح السياسي في مصرالتسويق السياسي والإ راسم محمد الجمال، خيرت معوض عياد: 1
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الهجرة  و النكوص السياسي، أنماطأ رتدادالا الشخصي،التصويت التقليدي، التكتيكي، التصويت 
 .1جل عكس وقائع عملية الحملة السياسيةأ" من والمهاجرين،

 أنواع التخطيط للنشاط التسويقي السياسي: أ_ 

 بين:سلو أن طبيعة النشاط التسويقي السياسي وخصوصيته يجعل من هذا التخطيط يأخذ إ

حدات في نه يتضمن إدارة أي و ن التخطيط الاستراتيجي كما عرف بأإ: التخطيط الاسر اتيجي_ 0
نه أو أق منتجاتها. يسو تن يؤثر على أوالاستجابة للتغيير والتي يمكن  للمتوقع( المزدوجة)الثنائية الوظائف

هداف المنظمة أتلك العملية الإدارية الخاصة بالتنمية والمحافظة على الملائمة والتوافق الاستراتيجي بين 
ضوح، ووضع الغايات بو  المنظمةنه يعتمد على تحديد مهمة أ أي وامكانياتها وفرصها التسويقية المتغيرة،

قوة والضعف مع العناصر ال ما يمكن هداف، وتحديد مجموعة الأنشطة والمنتجات التي تتلاءم بأفضلوالأ
 .وضع الاستراتيجيات المناسبة والمتناسقة المنظمة.في 

 ن طبيعة العمل السياسي مختلف الأصعدة هو عمل ديناميكيإ و المرحلي:أالتخطيط التكتيكي _ 9
لتكتيك لى استخدام اإالحاجة  أكثر هنأوغير ثابت وخاصة ضمن مؤشرات بيئية غير مستقرة لذلك 

الذي هو عبارة عن علم وفن إدارة الموارد الخاصة للمنظمة السياسية والذي يجري من خلال محدد في 
يكون متوقع  دما قنه يستخدم لظرف أزمني ومرحلي محدد و  لإطاراستراتيجية المنظمة السياسية ووفقا 

   .2العام للاستراتيجية الإطارغير متوقع ولكن ضمن  وأ

 راحل التخطيط لحملات التسويق السياسي: مب_ 

تختلف مراحل التخطيط لحملات التسويق السياسي باختلاف الاتجاه الذي يتبناه الحزب. ويتكون من 
 وهي:ساسية أربعة مراحل أ

                                                           

  1 عبد الكريم فهد الساري، سؤدد فؤاد الالوسي: مرجع سابق، ص 0:8.
  2عبد الفتاح محمد سعيد: إدارة التسويق، دار الجامعة للنشر والتوزيع، القاهرة، ص 44. 
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 Market Intelligenceالسوق:  بحوث_ 0

لية التخطيط في عمتأتى البحوث الخاصة بالسوق السياسي والبيئة السياسية كأول المراحل           
الاستراتيجي للتسويق السياسي. وتهدف المؤسسة السياسية من هذه البحوث التعرف على احتياجات 

ياسية ة السن يدعموه. وتسعى المؤسسأو تتوقع منهم أورغبات ومطالب المواطنين، سواء كانوا مؤيدين لها 
سي فيه الثقل السيا لى توفير قاعدة البيانات عن السوق السياسي ومراكزإمن خلال هذه البحوث 

 .1و مواطن ضعفأتمثل نقاط قوة والمناطق 

 (Product Design)تصميم المنتج: _ 9       

المعلومات التي و سلوك المؤسسة السياسية بناء على نتائج المرحلة البحث، و أتصميم المنتج يتم          
يادة ب ومصالح الناخبين. ويتضمن المنتج السياسي قتم جمعها، حيث يكون هذا السلوك معبرا عن مطال

تتبناها  و السياسات والبرامج التيأسسة، رشحين في الانتخابات عن هذه المؤ و المأو الحزب، أالمؤسسة 
اسي والاقتصادي لمنتج السياسي الواقع السيو بنائها التنظيمي. ويراعى في التصميم اأالمؤسسة السياسية 

المعاش، حيث تتحدد استجابة المواطنين لهذا المنتج بناء على تحليلهم له في ضوء التكلفة وعائد 
 السياسيين.

  (Campaign  &Communication:)والحملة الاتصال_ 3

ي. وهذه التسويق السياستتضمن هذه المرحلة الإجراءات الاتصالية، وتنفيذ ومتابعة حملة           
بعد تبني  ثناء الانتخاب، ولكنأالمرحلة كانت في السابق هي كل ما تقوم به الأحزاب السياسية قبل و 

الاتجاه التسويقي أصبحت هذه المرحلة نتيجة لكل من مرحلة البحث، وتصميم المنتج التي سبقت 
 .2ليهإالإشارة 

                                                           

  1 راسم محمد الجمال، خيرت معوض عياد: مرجع سابق، ص 81.
  2 المرجع نفسه، ص 82-84.
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 (Elections & Delivery)وتنفيذ الوعود: الانتخابات_ 2

 مخططو، حيث يتابع Centinual Marketingتسمى هذه المرحلة التسويق المستمر         
نتج، مجموعة من القرارات الخاصة بتعديل تصميم الم تخاذامن خلال الحملة تنفيذ المرحلة الأخيرة منها، 

لى أماكن إاخبين توجه الن ضرورة تأكيد. ويتم بفي ضوء تحليل استجابات المؤيدين المحتملين للحز 
ما الناخبون أيه. و مرشحأبأصواتهم لصالح الحزب  بالإدلاء يلى سلوك فعلإ تأييدهمالاقتراع، لتحويل 

خدام المنتج السياسي، الذي يقدمه الحزب من خلال است بأفضليةالمترددون فيتم تذكيرهم باستمرار 
 .1البريد المباشر والكلمات الهاتفية ووجود المتطوعين

 .والتطور لمفهومملات الانتخابية االح .9.9

 مفهوم الحملة الانتخابية: .0.9.9

تباينت مضامين التعاريف التي أعطيت للحملة الانتخابية تبعا لزوايا النظر التي ينظر من خلالها         
ده نها جميعا )أي تلك التعاريف( تتفق في الغرض الذي يجسألا إواضعوا تلك التعاريف لهذا المعنى، 

طار ن الإع لا يخرجرض الواقع، فضلا عن كون هذا المفهوم أمفهوم الحملة الانتخابية على  نعكاسا
نها: نشاط له لذلك يعرفها البعض بأ متدادافهي  ،التسويق السياسي وهو مفهومالعام لمفهوم أوسع 

م تحديد سس الحديثة لمفهوم التسويق الحديث، حيث يتالمبادئ والأتسويقي أساسي يتطلب تطبيق 
وبالتالي الفوز  ،الناخبين تأييدو الحصول على أو المواضيع التي سيتم من خلالها جذب أالمحاور الأساسية 

عملية تواصلية الهدف منها تقديم مرشح يطمح لتولي منصب  المنظوربالانتخابات وهي ضمن هذا 
السياسي قصد  برأسمالهو وبكفاءته العام، وتعريف الناخبين به  للشأنمن مواقع التدبير  عسياسي في موق

   .2نه جدير بالمنصب ومن ثم حثهم على التصويت لصالحهقناعهم بأإ

                                                           

  1راسم محمد الجمال، خيرت معوض عياد: التسويق السياسي والإعلام الإصلاح السياسي في مصر، نفس المرجع، ص 20.
 .20، ص 9002، مذكرة ماجستير، جامعة قسنطينة، في التلفزيون الجزائري 9002الحملة الانتخابية لرئاسيات عادل جربوعة:  2
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 هم العمليات المهمة في العمل السياسي، وقد برزت فيأوتعتبر الحملات الانتخابية من بين        
العصر الحديث كمظهر من مظاهر الممارسة الديمقراطية، ولهذا تعد الحملة الانتخابية من خلال 

ية بالمنطق العام. لى الديمقراطإ نتقالالاليات ألية من أمن صميم الفعل الديمقراطي باعتبارها  الانتخابات
 وأمؤسسي  لى سلوكإلى مدة زمنية وتستند إتمتد نها جهود اتصالية يل" بأوقد عرفها "دنيس ماكسو 

مهور نحو توجيه وتدعيم وتحفيز اتجاهات الج فمتوافقا مع المعايير والقيم السائدة بهد نجمعي يكو 
 .1مثل التصويت جتماعيااهداف مقبولة أ

مداد إو المرشح السياسي بهدف أنها مجموعة الأنشطة التي يقوم بها الحزب وتعرف أيضا بأ        
كل الوسائل والأساليب فيهم ب التأثيرالجمهور والناخبين بالمعلومات عن برنامجه وسياسته وأهدافه ومحاولة 

ات الحصول على أصو قناع وذلك بهدف مكانيات المتوفرة من خلال جميع قنوات الاتصال والإوالإ
 .2الناخبين وتحقيق الفوز في الانتخابات

ل سياسي نها المرحلة التي تسبق الفعل الانتخابي كفعوتعرف أيضا من منظور البعد الزماني لها بأ       
ال ممكن من جمهور الناخبين، وهي بذلك مج قدركبر أ ستمالةلاحصاول فيه مرشحون متنافسون جهدهم 

يتمتع المرشحون  نأذ يفترض إنصاف ي الحياد والإأمبدهم متطلباته أحيوي للتنافس والصراع الذي من 
لى الانتخابات ع بالإشرافليها إعلى قدم المساواة، كما يتعين على الجهة التي يعهد  الحظوظبنفس 

رصة قربها من بعض الأطراف ف لا تستغلبأقصى درجة من الحياد والتجرد، وذلك حتى  لتزامالاومراقبتها 
مرافق عامة  ستغلالا وأنفوذها لصالح مرشحها عبر تقديم خدمات  ستغلاللاتواجدها فيها  وأالسلطة 

 .3خرينعلى النحو يضر بحقوق ومصالح المشاركين الأ

                                                           
 .82-88مرجع سابق، ص ص  ،الاتصال السياسي والدعاية الانتخابيةصفوت العالم:  0
 .00، ص 9002، دار الخلدونية للتوزيع والنشر، الجزائر، الحملات الانتخابية مفهومها ووسائلها وأساليبهازكريا بن الصغير:  9
، 9002ماجستير، جامعة قسنطينة،  مذكرة ،من خلال الصحافة الجزائرية الخاصة 9002الحملة الانتخابية لرئاسيات لحسن رزاق:  3

  .80ص 
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ياسية المخططة الاتصالية السالأنشطة  تلك نهاأجمال يمكن تعريف الحملة الانتخابية على وفي الإ        
هداف أن لها ة لأالسياسي الإعلاميةشكال الحملة أشكل من والمنظمة الخاضعة للمتابعة والتقويم، وتعتبر 

ستهدف تذ تستعمل فيها وسائل الاتصال مختلفة وأساليب استمالة مؤثرة إومدى زمني محدد،  ،محددة
 .الحزب السياسي وأالجمهور الناخبين يمارسها المرشح 

 نشأة وتطور الحملات الانتخابية: .9.9.9

لى إقناع ظهرت الحاجة واستخدام أسلوب الإ 0214من عام  بتداءامع بداية ظهور المطبعة        
 يلي: بماريخ طويل تميز بعدة مراحل تميزت الحملات الانتخابية التي يعد لها تا

الصحافة وخاصة منها الشعبية نقلة نوعية في أساس الحملات الانتخابية فقبل ظهور  نتشارايمثل  _
علام السمعية والبصرية كانت الحملات الانتخابية تعتمد على المتطوعين وينظمون وسائل الإ

 الاجتماعات للدعاية للمرشحين. 

 التأثيرو شكال جديدة هي أساليب الضغط الاجتماعي أمع ظهور الاقتراع الشامل المباشر ظهرت _   
لهذا  تأييداسيرات و المأالشعبية  ستعراضاتالاأولى  والمقترعين وهكذا ظهرت في )الوم أ( على الناخبين

 . 1ذاك وأالمرشح 

 دواتبأوفي النصف الثاني من القرن العشرون ساهم تقدم التقنيات بمد الحملات الانتخابية  _   
ي العام، المعلوماتية، علم النفس الاجتماعي، وأصبحت هذه التقنيات من أجديدة، استطلاعات الر 

 هم الأدوات في الحملات الانتخابية. أ

 الاستخدام إدراكيمكن  02:9ومنذ عام  وفي ضوء ممارسات الانتخابات الامريكية والفرنسية _   
ة وفي دخال العلاقات العامة كنشاط جديد للحكومإلى إالحديثة في النشر بالإضافة  للأساليبالمكثف 

                                                           

 .002-008، ص ص 9001، رسالة ماستر، جامعة بسكرة، الجزائر، ية في التنشئة السياسيةدور الحملات الانتخابشيماء معاوي:  1 
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لأول مرة "جون كندي" في حملته تقنيات التحليل الاجتماعي السياسي المتطورة  هوظف 0240سنة 
 .ي العام الشعبيعرفة اتجاهات الرألم

فقد ركز نيكسون في حملته الانتخابية على أسلوب  0229-0248 ما بينوبالنسبة للفترة _   
نتخابات وز في هذه الاالمخاطبة عبر شاشات التلفزيون وكان هذا الأسلوب ناجعا حيث تمكن من الف

 لى الاعتماد المتزايد على الإعلان التجاريإبمساعدة خبراء من العلاقات العامة بالإضافة  0248سنة 
  .1في مجال الحملات الانتخابية

 عداد والتخطيط للحملة الانتخابية: الإ.3.9.9

الخطوات  جمالأعدادا مبكرا وتفكيرا منظما ويمكن إجل الخوض حملة انتخابية أيتطلب العمل من     
 النحو التالي:  علىالتي يمر بها العمل في هذه المرحلة 

 بالمشاركة في الانتخابات:  أولا: اتخاذ القرار

 ذاه قرار المشاركة بالترشح للانتخابات، وكلما تم اتخاذ تخاذاالمهمة الأولى في هذه المرحلة هي       
ية ن الجزء الأكبر من الأنشطة التي تنتهي بخوض حملة انتخاب، لأأفضلفي وقت مبكر كان ذلك  القرار

ن إلته الانتخابية، و حم أن بعض المرشحين يبدأقبل فترة طويلة من الانتخابات نفسها حتى  تبدأناجحة 
 ، قبل عدة سنوات من الموعد الفعلي للانتخابات. سمالالم يطلق عليها هذا 

 يد الهدف من المشاركة: ثانيا: تحد

 ما يكونعادة و  خر يتعلق بتحديد الهدف من المشاركة.أيرتبط قرار المشاركة في الانتخابات بقرار       
يق نه يمكن المشاركة في الانتخابات لتحقأغلب المترشحين، غير أليه إهذا هو الهدف الذي يسعى 

 هداف أخرى منها: أ

                                                           

  1 محمد سعد أبو عامور: التسويق السياسي وإدارة الحملات الانتخابية، منشاة المعارف، الإسكندرية، 9008، ص 04.  
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  الحزب.  لأفكارالترويج 
 الوعي والاهتمام السياسي. رفع مستوى 
  .الترويج لشخص المترشح 
 .تنشيط المنظمة الحزبية وتدريب كوادرها 

من هدف من هذه الأهداف في الوقت نفسه  أكثرجل تحقيق أنه يمكن العمل من أوبالطبع       
 جماع حولها بين فريق العمل الرئيسي الذي يتولىإ ولكن من المهم، أولا وضوح هذه الأهداف وتكوين

رتيب محدد ن كل تأإدارة الحملة الانتخابية، وثانيا تحديد الأولويات بين هذه الأهداف بدقة، حيث 
 يترتب عليه طريقة مختلفة في إدارة الحملة الانتخابية. للأولويات

 ثالثا: اختيار المرشح المناسب:

و الوسيلة الرئيسية للحزب في خوض الحملة الانتخابية، فهو الذي سيتولى أالمرشح هو الأداة       
ار المرشح المناسب اختي وبالتالي فلا بد من إعطاء قرارالحزب، وتقديم أفكاره للمواطنين،  باسمالتحدث 

طوات ن وجود مرشح محتمل يكون سابقا لكل الخإف الناحية العمليةنه من أالأهمية التي يستحقها غير 
  .1خرىالأ

 رابعا: تشكيل فريق إدارة الحملة: 

المهمة التالية بعد حسم قرار المشاركة في الانتخابات هي مهمة تكوين فريق العمل سوف يتولى       
 . 2مله ستوكلالتي الحملة؟ ماهي الدوار ص ستحتاج شخلى كم إأي مهمة إدارة الحملة الانتخابية. 

 

                                                           
-:1، المجموعة المتحدة )محامون، مستشارون، قانونيون(، القاهرة، )دس( ص ص الطريق الى البرلمانعلي الصاوي، جمال عبد الجواد:  1

14 . 
ولية، لبنان، ، ترجمة سالي أبو خليل، المعهد الوطني للشؤون الدالكتيب التدريبي لمهارات تنظيم الحملاتشانون اوكونيل، سامانتا سموت:  2

  .929، ص 9009
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  الحملة:مهمة فريق 

 جراء دراسة حول: إتقييم الظروف السياسية السائدة من خلال  -0

تيجة الانتخابات خر نأو بمعنى أ_ الدائرة الانتخابية من حيث وضعها الديمغرافي وتاريخها الانتخابي 
 الساخنة والملحة. لى القضايا إالجو السياسي العام بالنسبة و  السابقة

زمني للحملة ولكل جزء منها، أي وظائفها، حيث حصدد موعد تنفيذ كل واحدة  إطاروضع  -9
 خذ بالاعتبار:مع الأ

 ، النهائية لتقديم طلبات الترشح _ المواعيد

 .تسجيل الناخبين_ 

 لى المرشح. إزيادة التعرف _ 

 .1_ الخطة الإعلامية

 مدة الحملة الانتخابية:.2.9.9

 ن هناك مواعيد محددة منأ، صحيح نتهتاو  انتخابية ما قد بدأت إن حملةمن الصعب القول         
نشاطها  بدأتقد  ما تكونالحملة الانتخابية، لكن الأحزاب السياسية كثيرا الناحية الرسمية لفتح أبواب 

 دةت الانتخابية وذلك بقصد تحقيق عقبل هذه المدة، وتعمد معظم دول العالم لتحديد مدة للحملا
 هداف منها: أ

لحملة الانتخابية ا ستطالتا، فلو تحقيق نوع من التكافؤ بين الأحزاب الصغيرة والأحزاب الكبيرة -
 ستمرارلاانه فقط يكون في مقدور الأحزاب الكبيرة والتي لها إمكانيات مالية عالية إلمدة طويلة ف

 بالحملة لتلك الفترة، بينما لا تستطيع الأحزاب الصغيرة مجاراتها في ذلك.
                                                           

  1 جوسلين البستاني: الحملات الانتخابية إدارة و أسرار، درغام للنشر والتوزيع، بيروت، 9002، ص 12.
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 في-لكذفي الدول التي تنص قوانينها على  –المدة يقلل من عبء الذي تتحمله الدولة تحديد  -
 . 1ثناء الفترة الانتخابيةأنفقته أتعويض الأحزاب عما 

مدة الحملة الانتخابية بفترة واضحة ومحددة لما  ن يقوم المشرع بتحديدأن من الأفضل أ ىونر       
السياسية المشاركة من التخطيط الصحيح والدقيق لحملاتها ن تتمكن الكيانات ألذلك من أهمية في 

 الانتخابية وللسيطرة على النفقات الانتخابية.

 الانتخابية: الحملاتتمويل .2.9.9

الدور الكبير الذي لعبته وسائل الدعاية الانتخابية في حسم نتائج الصراع بين مختلف  ىدأ       
مر الذي اية هذه، الأالدع النفقات المالية التي تصرف في حملاتلى التوسع غير المحدود في إالمرشحين 

لى وتكافؤ الفرص، نتيجة للتباين الكبير بين المرشحين في القدرة ع ةلى عدم المساواإيؤدي بالضرورة 
نفاق والتمويل الدعائي، وقد يلجا الكثير من المرشحين نتيجة عدم قدرتهم المالية على خوض المعركة الإ

ار الدعم المالي من قبل بعض كب لتماسا وألعضوية الأحزاب السياسية،  نضمامالالى إالانتخابية 
المرشحين لأجل كسب  لبعضالمالية الكثير منهم توفير التغطية  لا يترددين ذسماليين في البلاد، والأالر 

لى تلك إظر مر الذي حذا ببعض المانحين للنفي المنافسة الانتخابية، الأهم عندما يكتب لهم النجاح ولائ
 .2نها استثمارات طويلة الأمدأالتبرعات على 

 :ماهية النفقات الانتخابية 

لانتخابية و الحزب خلال الحملة اأالنفقات الانتخابية هي تلك النفقات التي يتحملها المرشح         
نبغي عدم ي ما تخضع هذه النفقات لحدود قصوىمين انتخابه، وغالبا أالأصوات لتبهدف التماس 

 تجاوزها.

                                                           

  1 حسن البدراوي: الأحزاب السياسية والحريات العامة، دار المطبوعات الجامعية، الإسكندرية، 9000، ص 142.
  2 سوزان روز اكرمان: الفساد والحكم، الاهلية للنشر والتوزيع، عمان، 9001، ص 920.
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 لإنفاقلالمرشح من أمواله الخاصة  ما يخصصهوللتمويل الانتخابي مصادر عدة، وأول هذه المصادر هي 
  لأحزابازب من معونة مالية لمرشحيه، وما تحصل عليه الح ما يقدمهعلى الدعاية الانتخابية، وكذلك 

ن هم هذه المصادر في التمويل، هي التبرعات المالية والهبات مأكدعم من الحكومة للدعاية الانتخابية، و 
لى إتخابية وتقسم النفقات الانعينية.  وأالمواطنين والتجار والتي قد تكون في صورة مساعدات مالية 

 نفقات غير قانونية )غير مشروعة(.نفقات قانونية )مشروعة(، وأخرى 

 أ_ الانفاق القانوني: ويشمل: 

الحملة الدعائية: وتشمل الإعلانات الانتخابية في الوسائل المرئية والمسموعة، الإعلانات الصحفية، _ 0
 ت،...(.، تصميم الإعلاناالملصقاتعلانية، الصور والشعارات، طباعة اللوحات الإ

، لاتصالاتا النقل،ة الانتخابية، ، فريق العمل الحمل)المندوبونإدارة الحملة الانتخابية: وتشمل _ 9
 .المكاتب والتجهيزات، الطعام، الملابس،...(

 ب_ الانفاق غير القانوني: ويشمل:

الفردي(،  في نظم التصويت) وذلك لضمان ترشيحهمالأحزاب قيام المرشحين بدفع الأموال لرؤساء _ 0
 في نظم التصويت بالقوائم(.الحزبية )في المراتب الأولى في القوائم  ولوضعهم

 .تأثير على مجريات العملية الانتخابيةرشوة المسؤولين والموظفين ومن له _ 9

 م.في مجريات العملية الانتخابية لصالحه للتأثيراستغلال المرشحين لمناصبهم الحكومية _ 3

  وزيع رشاوي عينية ونقدية على الناخبين.ت_ 2

  .1للأشخاص النافذين والفاعلين في المجتمع المحلي رشاويدفع _ 2

                                                           

  1 سعد مظلوم العبدلي: الانتخابات حريتها ونزاهتها، ط0، دار دجلة، عمان، 9002، ص 902. 
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 للجمعيات والمؤسسات الخيرية والنوادي.تبرعات غير دورية _ 1

 بعدها(.ثناء الانتخابات و أبعاد الانتخابية )التوظيف المفاجئ قبل و التوظيف المقنع ذو الأ_ 1

 .1النفوذ والمال العام بهدف تقديم الخدمات للناخبين في الفترة التي تسبق الانتخاباتاستعمال _ 1

 دوات الاتصال في الحملات الانتخابية..أ3.9

غالبا ما تظهر فترة الحملة الانتخابية نشاطا اتصاليا مكثفا وغير مسبوق ويأتي ذلك من         
خابية من ذ فضلا عن كون الحملة الانتإخصوصية الهدف الذي يبتغيه القائم بالتسويق الانتخابي، 

هذا  ىالكمي والكيفي لهذا التواصل لا يمكن اعتباره عاديا ويتجل ىن المستو إالأساس عملية تواصلية ف
ماهير الحملة طرقا وقنوات متعددة للاتصال بالج أو الأطراف المتنافسة خلال مدةفي استخدام المرشحين 

 .2التي تمثل الطرف المستهدف من التسويق الانتخابي

وحصقق المرشح هدفه الأول أساسا عن طريق الاتصال الشخصي المباشر مع الناخبين، فزيارة        
ن في عدد من الناخبين، لك أكبرلى التواصل المرشح مع إن يودي أنه أناجم من شحياء والمعامل والمالأ

من  بحأصالاجتماعي،  نغلاقالاظل التزايد السكاني وتوسيع المدن الحديثة الذي فرض نوعا من 
ووسطاء يؤدون هذا الدور بالنيابة، وبالتالي لا من خلال مساعدين إالصعب النجاح في هذه المهمة 

ف ن يكون دقيقا في اختيار مساعديه من حيث الكفاءة واللباقة وحسن التصر أبات متعينا على المترشح 
 والإخلاص في العمل. 

لكن مناط التأثير ضمن هذه الطرق والوسائط الاتصالية المتعددة يتمركز حول أدوات وعناصر        
له ميزة خاصة تجعله يرتبط أساسا بعملية التسويق الانتخابي، ومنه ما هو أداة لها أهميتها  محددة منها ما

 المطلقة في التواصل الإنساني وتتمثل فيما يلي:

                                                           

  1 نفس المرجع. 
  .24، ص 0222، مكتبة العبيكان، الرياض، 0ط، مقدمة في الاتصال السياسيمحمد بن سعود البشر:  2
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 التجمعات الخطابية:.0.3.9

لة البديهية يالتواصل ومخاطبة الجماهير، والوسفن  ن يجيدأيفترض في من يتعاطى العمل السياسي        
نتاج الكلام إن يكون الخطيب قادرا على ألتحقيق هذا الهدف هي اللغة والمنطق بمعناهما العام، أي يجب 
ثها )البلاغة(، فكل رسالة سياسية يبع الصحيح )النحو( والكلام العقلاني )المنطق( والكلام المؤثر

 إقناعيه لاغية وب بأساليبم وتتوس حجاجيهمتحدث سياسي هي في الأصل بنيات لغوية ومتتاليات 
لماضي بكتاب يستعان في ا علامي، لذلك كانإجندة سياسية وقد تمرر عبر وسيط أمتنوعة وتتطابق مع 

اء في فن التحرير والبلاغة التي ينجزها خبر  حترافيةالان الكتابة أالمحترفين في الكتابة وتدبيج الخطب غير 
، وكل ةسية الناجحوصفة جاهزة متكاملة للخطبة السيا لا توجدذ إلا تفي كل الأحوال  ستدلالوالا

ن تنجح الخطبة السياسية بدونها أطار عام مكون من مجموعة مسمات أساسية لا يمكن إماهناك هو 
لو من الغموض لة التي تخلفاظ والمعاني السهالعبارات والأ ،سلوب الواضح والتراكيب البسيطةالأ وهي:

 والاستشهاد لارتجالاالقدرة على  ،المستمع وذائقته اللغوية والتعبيرية مخاطبة عقل الجمهور ،والتعقيد
 وضرب المثل.

 قتباسالالى إاللجوء  السياسةفالذائقة اللغوية العربية مثلا تفرض على الخطباء في مضمار         
بما يشد  لمأثوراو الكلام أو الحديث أن آو القر أوالتضمين للتلطيف من جفاف الكلام السياسي بالشعر 

الاستقطابي  لإقناعياوهدفها العام للخطبة السياسية  المنحى تمعين للخطيب ولا يؤثر علىالمس نتباها
يها بينما ينحو الخطباء السياسيون في الدول الغربية التي تشيع فيها التقاليد الديمقراطية وتقل ف .أساسا

ة المتطورة في من كل التقنيات العلمي خر في التواصل مع ناخبيهم حيث يستفيدونأمية منحي نسبة الأ
 .1والإظهار.. وغيرهاهذا الباب بدءا من علم النفس وعلم الاجتماع وعلوم الاتصال والدعاية 

                                                           
بتاريخ: ، 0242الحوار المتمدن، محور: المجتمع المدني، العدد  ،الحملة الانتخابية: فعل ديمقراطي بأدوات تواصليةله بوحمالة: د الإعب1

 على الموقع: ،90:02، الساعة: :02/900/:0
/show.art.asp?aid=83742www.ahewar.org 
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 الإعلان السياسي: .9.3.9

خاصة مع ت على الشعوب والمجتمعا تأثيراأنواع الاتصال السياسي  أكثريعتبر الإعلان السياسي       
الحاصل، ولذا أصبح متغيرا رئيسيا لا يمكن تجاهله في العملية السياسية سيما وقت التطور التقني 

على  لتأثيران تصدقها عقول الناس وذلك بواسطة خبار المرغوب بأنشر الأفكار والأ وهو الانتخابات.
المتلقي   يجدلاعقولهم وعواطفهم لتحقيق غاية معينة عبر رسالة إعلانية بسيطة خالية من التعقيدات حتى 

ليه، بعيدا عن إنسان الموجه بالواقع الذي حصكم الإن يكون الإعلان مرتبطا أ. و ستقبالهااصعوبة في 
ة لوزير ن المقولة الشهير أحيث ، مام الجمهورألمرشح لفقد مصداقيته و اأيعرض المعلن  لأنهالكذب، 

ا في ت لا تجدي نفعكذب حتى يصدقك الناس" باتأكذب أالدعاية النازي جوزيف بول غوبلز، " 
 عصرنا بسبب وضوح الحقائق لمعظم الناس.

لتي يدفع و هو العملية الاتصالية اأبغة سياسية، سعلان مدفوع الثمن وذو إنه: كل بأأيضا ويعرف       
جل التأثير أفيها المصدر ثمنا مقابل ما يتاح له من فرصة في وسيلة إعلامية يعرض فيها على الجمهور من 

 فكارهم وسلوكهم.أمواقفهم و على 

الذي زاد من الاهتمام بقضية الإعلان السياسي كقضية مركزية في دراسة الاتصال السياسي  والشيء
 ثلاثة أسباب هي:

 علام: الإ لوسائل_ التطور التقني 0

التي ظهر فيها  لة الحقيقيةالمرحبعد ظهور التلفزيون بسنوات قليلة بمثابة  بدأتذ تعتبر المرحلة التي إ    
ثناء أالإعلان السياسي كمتغير رئيسي في فهم العملية السياسية في المجتمعات الديمقراطية خاصة 

 . 1الانتخابات

 للحملات الانتخابية: ستشاريةالا_ ظهور الهيئات 9

                                                           

  1 محمد بن سعود البشر: مقدمة في الاتصال السياسي، مرجع سابق، ص :0. 
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مستشارون متخصصون في إعلانات الحملات الانتخابية، وطبيعة عملهم هي  الهيئاتيدير هذه       
، صواتهمأقناعهم برسائلهم السياسية ومن ثم كسب إللنفاذ من عقول الجماهير و  ىلية المثلالأالبحث عن 

تستقي مصادرها من مدارس إعلانية مختلفة نظر لها المستشارون السياسيون الذين يعملون لية وهذه الأ
 الحملات الانتخابية. لصالح

 _ ظهور المؤسسات الإنتاج المتخصصة في الإعلان السياسي:1

هذه المؤسسات ظهرت في المجتمعات الغربية ويعمل بها ثلة من خريجي الجامعات والأقسام        
لهدف فرزتها نتائج البحوث والدراسات لخدمة اأعلام، حيث يسخرون كل النظريات التي السياسية والإ

  .1لى الجماهيرإمن تقديم الإعلان السياسي 

 الملصق السياسي: .3.3.9

هم عدد من الناس وجعل أكبر ستقطاباومفكر فيه، يصمم بهدف  ىهو شيء مصنوع ومنتق       
هم الوسائل أن ملصاق على الجدران، وهو و برنامج ما من خلال الإأيلتفون حول موقف معين 

ال الأولى للملصق شكلى الأإالمستعملة في الحملات الانتخابية في دول العالم الثالث. ويعود الباحثون 
في  "وثرمارتن ل"و مرحلة أالرومانية  والحضارةلى تواريخ قديمة جدا كالحضارة الفرعونية في مصر إ

حوالي عشر )القرن التاسع ن أواخر باإلا إلم يهيمن  الحديث،( لكن الملصق بمفهومه :020أوروبا)
ور المطرد شهار ومع التطمكانته بجدارة في المجتمع الصناعي في أوروبا مع ظهور الإ ، ليأخذ(0280

لصق هائلة في وقت وجيز.. وقد تطور الم وبأعدادحجام كبيرة ألفن الطباعة الذي بات يسمح بطبع 
صال لى وسيلة اتإلصاق معا، وزيع والإمن شكل متواضع بسيط على ورق عادي موجه لأغراض الت

نصف غراض الجمالية الفنية. وقد بلغ الملصق مجده في الشهارية والأمرئية تجمع بين أغراض الدعاية الإ
 كل المجالات من في نتشراو يمس كل مناحي الحياة اليومية تقريبا  أصبحلثاني من القرن العشرون حيث ا

ود ن هناك نوعان من الملصقات يبذل فيهما مجهألا إعاب وصحة للأاشهار والرياضة وثقافة والموضة و الإ
                                                           

   .04نفس المرجع، ص مد بن سعود البشر: مح 1
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 يوظفن أيكون هذا الأخير ملصقا ناجحا يجب  وحتىالسياسي.  والملصقخاص وهما الملصق السياحي 
راعي قيم المجتمع ونمط الحياة السائدة، وي منظومةعلامات واضحة ومفهومة وطريفة وجذابة، تنسجم مع 

 والتعقيدط ن يتجنب التجريد والغموض المفر أالمضامين المقبولة سياقيا، كما ينبغي مسالة الذوق العام و 
 والتداخل والغرابة المفتعلة.

ذ يتجاوز فيه كل من الرسم والرمز والصورة والكتابة إمن عنصر واحد،  أكثرالملصق من  ويتألف    
وفي  والتكامل في إطار الوحدة الكلية للرسالة نسجامالاوالكاريكاتور ويراعي في صياغة هذه المكونات 

ننها على أكثر من س نفتاحاو الملصق تحتل البنية الأيقونة مكانة الصدارة فهي تتميز بتعدد معانيها 
ة تكميلية لى جانب وظيفة توجيهيإتأويل، لذلك فالفكرة الأساسية للملصق المتطور تقدم أيقونيا 

 وكثافة المعنى. ختصاروالاب عليها الحذف للبنية اللفظية المصاحبة التي يغل

 نر نت:الحملات على الأ.2.3.9

نترنت تدريجيا في لعب دور مهم كوسيلة إعلامية يستفيد منها المرشحون شبكة الأ بدأت      
، وكلما توسع عدد المنخرطين في هذه الشبكة كلما الانتخابيةوالأحزاب السياسية في الحملات 

ة الرهان عليها مع مرور وقت ليس بالكثير، حيث توفر هذه الوسيلة فرصا كبير  شتداو تعاظمت أهميتها 
 فتتاحياتالاو شهار والدعاية ابة عبر الإللاتصال وتوظف فيها كل المكانيات بالصوت والصورة والكت

 ترنت مجال حيوينلكتروني. والأي والحوارات التفاعلية مع الزائرين للموقع الإأوالمقالات واستطلاع الر 
حات الشخصية السياسية عن طريق الصفمفتوح لتقديم صورة عن مرشح والتعريف به وبحزبه وبرامجه 

 نه هو البوابة المثلى لمخاطبة شرحصة مهمة من الناخبين يصعب فيأوالمواقع. وميزة هذا المجال والمدونات 
 ة الشباب،ونعني بها شرحص، قتراعالالى صناديق إقناعهم بالذهاب إالعادة دفعهم للمشاركة السياسية و 

 .1علا وتعرف كيف تخاطب زوارها وتستميلهم وتستقطبهمن تكون هذه المواقع جذابة فأعلى 

                                                           

 عبد الاله بوحمالة: المرجع سابق. 1 
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 عوامل نجاح وفشل الحملات الانتخابية..2.9

 التأثيرعلى  هداف بما يساعدأفاعلية الحملة الانتخابية في استخدام وسائل وأساليب تخدم تبرز       
   ن الوسائل والأساليب تمثل عاملا رئيسيا ومؤثرا في نجاح الحملات الانتخابية أفي جماهيرها، ورغم 

 :همهاأذكر نالحملات الانتخابية  نجاح تساعد في تضافرها علىهناك عوامل أخرى ن ألا إفشلها  وأ

ه، ت: عمليا تشمل المعلومات عن الخصم: موارده أي فريق حملعملية البحث السياسي.0.2.9
مستشاريه، سجله  ةخبر ، الانتخابيةخبرته في الحملات  علاقاته،بكة تمويله، الناشطين، شمناصريه، 

علام له تجاه إفع ترداحداث و الانتخابي وما هي الانتخابات السابقة التي شارك فيها، تعاطيه مع الأ
   والأخلاق، هل لديه سجل جنائي  والآدابللقوانين الانتخابية  احترامهخرين، مدى المرشحين الأ

 زنه الإعلامي..الخ.و لى إ.. بالإضافة والعائلي، الشخصيدعوى ضده، وضعه  وأ

ه، لى المرشح فيركز البحث أيضا على: "البروفيل"، تقييم نقاط ضعفه وقوته، تاريخإما بالنسبة أ       
وفيل المرشح والهدف من دراسة بر  شهرته، صورته والعناصر الشخصية التي قد تمثل خطرا على الحملة.

لخوض الحملة الانتخابية، وبالتالي تقييم قدراته على تحمل الضغوطات  ى جهوزيتههو التأكد من مد
مكثفة  تحمل وتيرة باستطاعتهعلام حياته الشخصية. من جهة أخرى، هل وتناول الإ والانتقادات

ل وضعه ه غة ويمتلك أسلوبا خطابيا جيدا،للحملة والتعاطي المباشر مع الناخبين، هل يتمتع بالبلا
قييم صورته سة المرشح تذا دراإتتطلب  المهني والمالي والشخصي يسمح له بتخصيص وقت للحملة؟

 .1علامكل المعلومات التي قد يستعملها ضده الخصوم والإ  واكتشافى الجمهور، الحالية لد

 ه وتموضعه في الحملة، وذلك بهدف تحديدلى معرفة هامش مناوراتإدراسة الخصم فتهدف  ماأ       
تراتيجية الاس غعمال الخصم وصو أ استباقضعفه. وتساعد هذه المعلومات على  وأقوة وضع المرشح 

                                                           

  1 جوسلين البستاني: الحملات الانتخابية إدارة و أسرار، مرجع سابق، ص 24.
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تعمقا ن يكون واقعيا، حاليا، مأن يجري البحث عن الخصم بتجرد، و أالسبب لا بد من  الملائمة. لهذا
 .1التجسسو  لى التشهير، والشتمإ لا يسعىنه أخر التشديد على أ بمعنى، ظالماولا  لا جائراوشاملا 

 ي للمرشح ولمدير الحملة بتقييم رغبة الجمهور فيأيسمح استطلاع الر  ي:أاستطلاعات الر .9.2.9
حد الفرقاء، ة لأفضليأانة الوضع الراهن على حد سواء. تعطي هذه الرغبة في التغيير مت وأالتغيير 

رئيسية التي هوية القضايا ال إدراكوتؤمن دعما طبيعيا له ضد صاحب المنصب الحالي، وبالتالي يساعد 
ن أدركون كان الناخبون ي  إذاي العام في التركيز على الأمور التي تحفز الناخبين. مثلا، أتشغل الر 

يع ضن المواأم الشخصية، ويؤكد نه لن يؤثر على حياتهأالاقتصاد في الوقت الراهن قوي، فهذا يعني 
ن أفي بناء رسالة الحملة بهدف الحصول على الدعم الشعبي، لا بد من  ستعمالهااالفعالة، التي يجب 

 تتضمن التلازم العاطفي.

سواء   راء الناخبين،أن يكونا على بينة من أي للمرشح ولمدير الحملة أالر  ستطلاعايسمح  إذا       
يخص إدارة البلاد، ومدى رضاهم عن  فيماو بهواجسهم أكانت تلك الآراء متعلقة بموضوع محدد، 

س ي عن مزاج الناس، حجر الأساأقادتهم الحاليين. وتقدم هذه الصورة، التي يعكسها استطلاع الر 
علام. وسائل الإ عملى التعامل إن تتخذ بالنسبة أيجب  والقرارات التيلبناء رسالة الحملة الانتخابية 

د جيوبا من ، كما يجالمتأرجحينالناخبين  ستهدافاي يساعد على أن استطلاع الر ألى إضافة هذا بالإ
 .2ياةللح للمرشح قابليتههم المعلومات التي يقدمها أخر، ويبقى من الدعم ضمن الفريق الأ

ذا سينجز حتى يفوز للناخب، وما أي ماذا سيقول المرشح الحملة الانتخابية: رسالة.3.2.9
حة ورافقها لصحيا إذا اعتمد المرشح على الاستراتيجيةنها الموضوعية والرسالة. بالتالي بالانتخابات؟ إ

نتخابات. للفوز في الا الحظوظنسبة من  أكبرلى جانبه بتكتيك كاف، لابد من أن يكون قد وضع إ
الممكن في  نه بذلالانتخابات، وضميره مرتاح، إ بإمكانه القول في اليوم الذي يلين بذلك أنعني 

                                                           

  1 نفس مرجع، ص 22.
  2 نفس المرجع، ص 40.
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، خاطئة، ولو كانت مقرونة بكثير من الوسائل التكتيكية استراتيجية اعتمدذا إنما إ تحقيق هدفه.
 ينجح فقط في تدعيم هذه الاستراتيجية الخاطئة والصورة السلبية الناتجة عنها.فس

ين لى الفئة المستهدفة، أي الأشخاص الذإه به وتتضمن رسالة الحملة الكلام الذي يجب التوج      
تركة معه، كانت لديهم قيم مش  إذابالتصويت للمرشح. قد يكونون كذلك  للأقناعنهم قابلون أيعتقد 

ن بأ بلاغهملإ، وقد وعد المرشح بتناولها. لكن كيف السبيل باعتقادهمو تكون مهمة أمسائل تهمهم، 
، تتعلق بما يراود أفكار الناس إنهامهم؟ ماهي كلمة السر؟ بدع حصظىن أهذا المرشح هو الذي يجب 

ية، أي ما ا الرسالة الشخصإنه أوضاعهم، بهدف تحسينن يخدم تلك الأفكار أوكيف يستطيع المرشح 
لى أي إن تكون قابلة للتوجيه أن تأخذ طابعا رسميا، لا بل من الضروري أن الرسالة لا يجب أمعناه 

ثلا مات بل هي فكرة. ملكنها ليست جملة مؤلفة من  إو الثقافي. أنسان مهما كان مستواه العلمي إ
 .1حصدث التغيير المرشح سوفهذا 

لسياسية الفاعل للدعاية ا والاستخداميشكل التواصل مع الناخبين التواصل: اسر اتيجية .2.2.9
   قناع.الحلقة الضرورية لتحقيق الأهداف والغايات الانتخابية. ويرتكز هذان المفهومان على فن الإ

سبين قناع الأشخاص المناإننا بكل بساطة لا نحاول أ، بل أننا على خطأهم نقاط ضعفنا ليس أفمن 
بنقاشنا  ن نرقىأثر. وبالتالي كيف بإمكاننا و نتكلم بشكل غير مؤ أنفسنا أنحن نكلم  ماإف. بأفكارنا

قناع الإ ما هودد ن نحأراء الناس؟ علينا أولا أالسياسي وبمضمون كلامنا بشكل يساهم فعليا في تبديل 
خر، على الأ يتمثل فقط بالتغلب باعتقادنا لأنهذ لدينا فكرة خاطئة عن الموضوع، إفي المجال العام، 

الحملة  لى موضوعإما بالنسبة أفهامه الأفكار التي ندافع عنها. إخر و رشاد الأإلى إه يهدف أنبيد 
 .2حوافز جمهورنا وما حصاول تحقيقه اكتشافالانتخابية فهدفنا هو 

                                                           

  1جوسلين البستاني: نفس المرجع، ص ص 20-20.
 .002-002ص ص نفس المرجع،  2
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نه من الممكن أ الاعتقادعامة هو ومن جهة أخرى من الأخطاء التقليدية التي تواجه النقاشات 
مال بوجود أمور مشتركة. إيجاد هذا الاحت حتمالاولو لم يكن هناك  ي حتىالمشاركة فيها بشكل عرض

لة أولا، وطرح الأسئ الاستماعالحوار الفعال يرتكز على  أن مبدأهو الذي يطلق حوارا سليما. كما 
حدهم الترحيب أن يستطيع أنها سمة الفكر المثقف إ: " أرسطوبالنقاش. عملا بفكرة  البداثانيا، ثم 

 لها".بفكرة ما حتى ولو كان رافضا 

ب و المرشح يرتكأفي الماضي عندما كان السياسي  علام:على التعامل مع الإالتدريب .2.2.9
در هذا التصريح ولو تص حتىلك ليشكل كارثة عليه لي بتصريح يضر بمصلحته، لم يكن ذو يدأ أخط

       ياةلكل كلمة تقال دورة ح فأصبحما اليوم أكانت ترمى في اليوم التالي.   لأنهاعناوين الصحف 
ديد على نترنت والتواصل الاجتماعي والمدونات. لذا يفرض هذا الواقع الجو سجل دائم بفضل الأأ

ن ن كل مأمع الصحافة. مع العلم  يتعاطىالكلام، وبالأخص عندما  المرشح الحرص الشديد لدى
علام، والمرشح اضيع تغذي وسائل الإلى مو إ، فالصحفيون في حاجة للخبر و للأخرالفريقين في حاجة 

مر بالتعامل لأعندما يتعلق ا الجمهور. بالتاليلى إليهم كي يتمكن من إيصال رسالته إبدوره في حاجة 
النقاش  خذها بعين الاعتبار بدءا بفنأالتي يجب  المعاييرو المراسلين هناك بعض أ مع الصحفيين

 .1صحفيةالتي غالبا ما يواجهها المرشح في المقابلات الت لى النصائح السريعة المتعلقة بالحالاإوصولا 

للمبالغ يم جراء تقيإطلاق حملة انتخابية قبل إمن المستحيل  ميزانية الحملة الانتخابية:.1.2.9
، جمع الموظفينعلام، الدعايات، ، وللمصاريف التي تشمل البريد، وسائل الإلإدارتها الضرورية

التبرعات والنفقات الإضافية. من جهة أخرى لابد من تقدير الموارد التي غالبا ما يكون مصدرها 
المرشح نفسه، الحفلات، الطلب المباشر من خلال البريد، المانحين الكبار والصغار سواء عبر 

 .نترنتو الأأالهاتفية  الاتصالات

 ح شخصيا بسبب فعاليته في هذا المجال وهما: ن يقوم بهما المرشأوثمة نوعان من المهام لا بد 

                                                           

  1 نفس المرجع، ص 010.
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 الطلب من الناخبين التصويت له. -

ع هم خطة توضأن أصدقية على الحملة مع التأكيد  شخصيا، فذلك يضفيطلب الأموال  -
 : يلي بما ويتم ذلكذا لم تكن ممولة بشكل صحيح. إللحملة الانتخابية تبقى عديمة الجدوى 

 في خطة التمويل. الشخصيدمج الطلب  -

 ، وطلب التبرعات شخصيا، بانتظامتحديد المانحين المحتملين  -

 تحديد مانحي الحملات السابقة. -

 تحديد الأشخاص والمجموعات التي لديها مصلحة معينة في حملة المترشح. -

، فالاتالاحتمقاربة لكل فئة من الناخبين، هل هي من خلال البريد العادي،  أفضلتحديد  -
 الشخصي.الطلب 

 .1، من خلال الاتصال الهاتفي()شخصياجراء هذه المهمة إأسلوب  -

 الحملات الانتخابية فتتمثل فيما يلي: أما بالنسبة لعوامل فشل

 عدم الاهتمام بالدراسة المسبقة عن المقاطعة الانتخابية والحملات السابقة. -

 قلة البيانات والمعلومات الصحية المتاحة.  -

 بالخبراء، والاخصائيين في التخطيط للحملات الانتخابية.عدم الاستعانة  -

التخطيط للحملات من مناسبة وسلامة ودقة  للتأكدعدم وجود الضمانات الكافية  -
 الانتخابية.

 تضارب المواقف بين المرشح ومعاونيه. -

 بي. اعدم وضوح الرؤيا بالنسبة للشعار والرسالة الانتخابية والقضايا الأساسية بالبرنامج الانتخ -

                                                           

  1جوسلين البستاني: نفس المرجع، ص ص ::0:2-0.
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سراف في الوعود والتوقعات دون أساس علمي ودون الابتعاد عن الموضوعية والاتجاه نحو الإ -
 القدرة على التنفيذ.

 من أخطاء الحملات السابقة للأخرين.  ستفادةالاعدم تقويم نتائج الانتخابية وعدم  -

ي بالمشاركة الوععدم التعاون بين المرشحين والأحزاب والتيارات السياسية المختلفة لتنمية  -
 . 1السياسية لدي الموظفين غير المشاركين أصلا في عملية الانتخابات

 

                                                           
، ص ص 9002، دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة، إدارة الحملات الانتخابية، طريقك للفوز في الانتخاباتمحمد منير حجاب:  1

90-99   . 
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 .في المجال السياسي علام والعملية الدعائيةوسائل الإ ول:المبحث الأ

 لام.عصناعة النخب السياسية في الحملات الانتخابية من خلال وسائل الإ المبحث الثاني:

 . لها والتنظيم القانوني الحملات الانتخابية في الجزائر المبحث الثالث:

الحملات الانتخابية وعملية الاتصال السياسي في الجزائر. المبحث الرابع:  

 

 

 

:لثالفصل الثا  

علام في الجزائر ودورها في تفعيل عملية وسائل الإ
في الحملات الانتخابية. السياسيالاتصال   
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 .السياسيفي المجال  وسائل الاعلام والعملية الدعائية .0.3

علام والعملية الدعائية سنقوم بالتعريج على مفهوم الدعاية السياسية قبل التطرق لوسائل الإ     
 وكيف تطورت.

 مفهوم الدعاية السياسية: .0.0.3

يم وفقا هذه المفاه ختلفتاو تراوحت وجهات نظر الباحثين عند تحديدهم لمفهوم الدعاية.        
لوجهات نظرهم وآرائهم واتجاهاتهم وطريقة ممارستهم للدعاية ووفقا لطبيعة الظروف السياسية والاقتصادية 

 هم التعريفات ما يلي:أوالاجتماعية للبيئة التي تمارس فيها والعصر الذي تعكسه. ومن 

وذلك بالنسبة  و السلوكأ عتقادالاو أي العام أنها مجموعة من الرموز التي تأثر على الر : بأ"ميرلون"عرفها 
 للقضايا غير المتفق عليها في المجتمع.

بط مواقف ضبفراد ذوو مصلحة أو أ: هي المحاولة المنظمة التي يقوم بها الفرد "وليونارد دوب"       
لة التأثير و فعالهم. ومن زاوية المضمون فهي محاأفراد باستخدام الإحصاء وبالتالي ضبط مجموعات من الأ

قيمتها في المجتمع  و مشكوك فيأفراد في اتجاه غايات تعتبر غير عملية في الشخصيات وضبط سلوك الأ
 ما في فترة ما.

هم : هي محاولة التأثير في عقول الجماهير ونفوسهم والسيطرة على سلوك"ولتر ليبمان"ما تعريف أ       
 معين.لأغراض مشكوك فيها وذلك في مجتمع معين وزمان 

ما كان ليتصرف بها  نهأغراء الغير بالتصرف بطريقة معينة بحيث إو فن أ: نشاط "فريزر لندلي"وعرفها 
 .1في حالة غياب هذه الدعاية

                                                           
 .02، ص 9009دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة، ، 9، طالدعاية السياسية وتطبيقاتها قديما وحديثامحمد منير حجاب:  1
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كري لى خلق حالة من حالات التوتر الفإنها عملية تلاعب بالعواطف بقصد الوصول أكما عرفت        
اع وهو نادرا ما قنإنها عملية ألى تشويه التتابع المنطقي، كما إن يؤدي أوالشحن العاطفي الذي لابد 

 . 1يكون صحيحا في جميع عناصرها وكاذبا في جميع عناصره

 نشأة وتطور الدعاية السياسية:.9.0.3

رتهم  بحضا خبارهم دعاية لهم وتفاخراأثار الفراعنة في مصر القديمة على اهتمامهم بتدوين أتدل         
لكريم كان ن اآلى القر إاستخدام الدعاية الدينية. ومن العهد القديم  رالكتب الدينية بقدكما تشهد 

ترددها من بطال اليونان و أساطير عن اء يدعون بكل بلاغة بيان. ومن اليونان القديمة سمعنا الأينبالأ
ما أاليوناني القديم هوميروس  والأوديسة للشاعرلياذة ساطير ملحمة الإلى جيل من تلك الأإجيل 

 نهأعرب، فإننا نجد عن ال وبالحديث لخااليونانية..داعيا مأجورا للدولة  عتبرهاهيرودوت أبو التاريخ فقد 
ب الصليبية أصبحت الحرو  ىوبعد الإسلام، وفي العصور الوسط قبل كان لهم خطباء وناطقين رسميين

 خر. أدعاية من نوع 

ة ثناء الثور أول ما ظهرت في القرن الثامن عشر أما الدعاية بمعناها الحديث فقد ظهرت أ      
مريكية حيث استخدم نابليون الدعاية بين جيوشه في البلاد التي فتحها، فقام بإصدار الصحف في  الأ

، للدرجة ةكل من إيطاليا ومصر لتقوية الروح المعنوية بين الجنود الفرنسيين والترويج لأغراضه السياسي
ن كان نابليون نفسه صحفيا يشرف على الصحيفة الرسمية في فرنسا والتي كانت تحت أالتي معها 

 .Moniteurعنوان 

ومع بدايات القرن التاسع عشر الميلادي، تطورت وسائل الدعاية والنشر الحديثة بدرجة        
لصحف بسرعة كبيرة، كما زاد توزيع اعلانية ملحوظة وحملت هذه الوسائل للناس الرسالة الدعائية والإ

ي أ، بصورة متزايدة على الر :020ثرت السنيما منذ عام أ، و 0820وأصبح قراؤها بالملايين منذ عام 

                                                           
 .22، ص 0220، جروس برس للنشر والتوزيع، طرابلس، 0، طعلام والدعايةي العام والإأدراسة في الر كري رفيق:   1
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لى هذا كله تطور العلوم في إ، وأضيف 0290في عام  ختراعهاالعام، كما ظهرت أهمية الراديو منذ 
 تحرك ذلك بالنسبة لفهم الدوافع والمثيرات التيمجالاتها المختلفة خصوصا علم النفس الاجتماعي، و 

 . 1الجماهير

 أنواع الدعاية السياسية:.3.0.3

 وجد عدة أنواع من الدعاية السياسية من أبرزها:ت    

_ الدعاية البيضاء: هي التي تكون واضحة ومكشوفة من قبل دولة ما ضد دولة أخرى عن طريق 0
وتكون عادة شفافة ويمكن الدفاع عن مضمونها بحجج مقنعة. علام والاتصال الموجودة. وسائل الإ

وتقوم على أسس الحق والحرية والمبادئ الإنسانية ومتسعة مع القيم العالمية المعلنة، كالدعاية لحقوق 
 نسان.الإ

مصادرها  ن يقف الناس علىأ ىي أمورا غير معلنة فيها، ولا تخش_ الدعاية الرمادية: هي التي تخف9
هدف ما، هذا ويمكن فضحها وكشف عن أهدافها الحقيقية لأنها  هاوعادة ما تخفي وراء الحقيقية،

 تغطي جزءا من الحقيقة والباقي أكاذيب.

وم بها نها خفية مجهولة المصدر، تقسوء أنواع الدعاية السياسية، وتتميز بأأ_ الدعاية السوداء: هي 1
 و العدو.أصم أجهزة المخابرات والجواسيس بطريقة سرية في أرض الخ

لفكري عند لى الوعي اإرئيسي  ليتوجه هذا النوع من الدعاية بشك _ الدعاية السياسية العقلانية:2
 نسان وعقله ومنطقه ولا يخاطب مشاعره وعواطفه وغرائزه. الإ

                                                           
دية الجامعة، العدد صا، مجلة كلية بغداد للعلوم الاقتأساليب الإدارة المتقدمة للدعاية الإعلامية الدوليةفايز عبد الله مكيد العساف:  1

 .080-022، ص ص 9009، العراق، 92
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واطفهم، اطب مشاعر الناس وتثير عتخنها أ_ الدعاية السياسية اللاعقلانية: من خصائص هذه الدعاية :
فيهم غرائز الجماعات البدائية، وتجعلهم ينساقون بلا شعور وراء الحكام والقادة والزعامة التي  وتعزز

 تحكمهم.

المعاكسة: تقوم هذه الدعاية بالرد على الحملات الدعائية المنظمة والمستمرة من قبل الدعاية _ 4
 .     1و جهة سياسية معينة، بهدف التأثير في الجماهيرأو الحاكم أأعداء الدولة 

 العملية الدعائية.في علام وسائل الإ.دور 2.0.3

الدعاية السياسية قديما، وتطورت مع الزمن واستخدمها معظم القادة والحكام في تطويع  نشأة        
 عداء. وفي ترهيب وترغيب الخصوم والأأالجماهير لسلطتهم، 

لى إداعية و الجهة الأالحاكم  وأقدرة القائد  تسعتاالدعاية السياسية يتسع، كلما  تأثيروكان         
 .رالجمهو  و عامةأخصومهم  وأتباعهم ألى إكاذيب الشائعات والأ وأ والأفكارإيصال المعلومات 

 تأثير اعفوتقدمها بشكل كبير، تضأوائل القرن العشرون مع بداية ثورة الاتصالات  ولكن منذ
الدعاية  منتجين أائل في وسائل الاتصال، حيث الدعاية السياسية مرات عدة، بسبب التطور اله

 . 2لى معظم الناس في الكرة الأرضيةإأرادوا  إذاالسياسية باستطاعتهم الوصول 

ن أالجمهور. وعليه يكون من البديهي  لىإموجهة  ة على وجه العمومالدعاية السياسي نولأ       
ها التي يسمي لالوسائتستعمل الدعاية السياسية وسائل الاتصال التي تبلغ الجمهور الأكثر عددا، أي 

الانجلوسكسيون " وسائل الاتصال الجماهيري ". عنينا بذلك الصحافة، والإذاعة، والتلفزيون، والسينما. 
ة المجال لحملات دعائيتاحت ألى نمو هائل للدعاية والدعاية السياسية كما إوقد أدت دون أي شك 

                                                           
 .94-:9مرجع سابق، ص ص ، تسويق السياسة والخدمات مصطفي عبد القادر: 1

  2 تايلور فيليب: قصف العقول، ترجمة: سامي خشبة، سلسلة عالم المعرفة، الكويت، 9000، العدد 9:4، ص 91.
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ذاعة لى ذلك، يسمح التلفزيون والإإحجما لم يكن من الممكن تصوره في السابق. بالإضافة  تخذتا
   . 1لذلكرورة لسياسية بتدخل سريع حين تقتضي الضللدعاية ا

نه يستحيل أكفاية حين يدهش من نجاحات الدعاية السياسية، وهو ه المرء  في يتأملفثمة واقع لا        
الذين  سوى عدد ضئيل من الأشخاص في بلد معين لا يكون الحقيقة في أي ميدان. وفي الواقعمعرفة 

بالوساطة  ةمأخوذمعارف  خرين سوىنون الأالمواط ولا يمتلك ،لة معينةأيمتلكون معارف دقيقة حول مس
 وأصحيحة  معلومات غيرة نشر الداعية في مجموعة سكاني إذاينعم البعض عليهم بها. وبعبارة أخرى، 

واله أن أقالجمهور. ومما لاريب فيه  بشك-نادرالا إ–لة معينة، سوف لن يصطدم أجزئية حول مس
لا إيعرف  ن الجمهور لاأبما إلى تكذيبها. ولكن لة سأبعض الأشخاص العالمين بالمالكاذبة قد تدفع 

قوال من الأ نفسه محاصرا بين مجموعتين، سيجد ختيارالاالمتخصصين، يكون فاقدا لوسائل  هؤلاءنادرا 
 النبأهذا  و عدم تصديقه لا يرتبط بصحةأمعين  أتصديق نب حتمالاتان أالمتناقضة. وينتج عن ذلك 

علام حكرا على ذا كان الإإعلام بالبلد. فعدم صحته بقدم ما يرتبط بالطريقة التي ينظم فيها الإ وأ
ت الخاصة، يكون من الممكن حينئذ دعم القسم الأكبر من المجموعة السكانية اطلسالعلى  وأالحكومة 

 .2ع مختلفة تماماإلى تصديق وقائ

 .علامصناعة النخب السياسية في الحملات الانتخابية من خلال وسائل الإ .9.3

علام صناعة النخب السياسية في الحملات الانتخابية من خلال وسائل الإموضوع لى إقبل التطرق      
 .ةماهية النخبسنعرج أولا على 

 

                                                           
 ، المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع، بيروت، 9، ترجمة رالف رزق الله، طالدعاية والدعاية السياسيةغي دورندان:  1

 .90، ص 9009
 .:9-92نفس المرجع، ص 2 
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 للمفهوم:الذاكرة التاريخية .0.9.3

عمال ألى إ تعود بداياته الحقيقية ،معنى النخبة قديم قدم المجتمع البشري نفسه ستخدامان إ        
كما   ،لمتميزينفراد ان حصكم المجتمع جماعة من الأأفلاطون عندما تحدث عن ضرورة أالفيلسوف اليوناني 

لإضافة في فترة مبكرة من تاريخها تقوم عليه طائفة البراهمة، بانجد كذلك هذه الكلمة في مذهب بالهند 
وأولياء  "شعب الله المختار"ن الذات الجماعية مثل: أش لإعلاءلى وجودها في مذاهب ومعتقدات دينية إ

  .كبير في النظريات الاجتماعية  تأثيرالصالحين وكان لذلك  الله

ولت من القرن الثاني عشر وتح تداءاب تعملسن مفهوم النخبة ألى إكما تشير بعض الدراسات         
      و المعروف أو المختار والشهير أ" ELUيعني المنتخب " أصبحمعانيه في القرن الرابع عشر حيث 

 اوتأسيسو الأشخاص، أو الشخص المميز ضمن مجموعة من الأشياء أ للشيءو المميز وهي صفة أ
 على ذلك يتم أحيانا الحديث عن نخبة الجيش ونخبة المجتمع.

قر هذا الأخير أمعاني متنوعة حينما  تخذا لحديث للنخبةا ن التصور الاجتماعي والسياسيأغير         
القرن السابع  كلمة النخبة في  ستعملتاو غنياء كد التفاوت بين الفقراء والأالفروق الطبقية وأ لةأمس

 متداو ة ممتازة. ذات نوعي وأعشر دلالة مغايرة لمعناها الحالي فاستخدمت لوصف سلع تفوق فائق معين 
و ألى الجماعات الاجتماعية العليا كبعض الوحدات العسكرية الخاصة إاستعمالها فيما بعد للإشارة 

 .1الطبقات العليا من النبلاء

 تعريف النخبة السياسية: .9.9.3

في الأصل في ميدان التجارة خلال القرن السابع عشر للدلالة على  ستعملتان كلمة نخبة إ       
ا من العسكريين علي جتماعيةالى جماعات إن يتوسع مدلولها لتشير أالسلع ذات النوعية الممتازة، قبل 

                                                           

بن يوسف،  مذكرة ماجستير، جامعة الجزائر بن خدة انتقاء النخبة السياسية في المجتمع المحلي "دراسة حالة ولاية الجلفة"،خيرة قول:  1 
  .80-80، ص ص 9002-9000
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رن التاسع الق والسياسية منذ لاجتماعيةوطبقة النبلاء، ليسود استخدامها كمصطلح في الدراسات ا
يضا أو " موسكا"و  ،"باريتو"عشر ومستهل القرن العشرين بظهور نظريات سوسيولوجية للنخبة على يد 

 صطفاءالامة على والقلة، القائ الندرةلى إفي شتى اللغات  شتقاقهاومصادر وحصيل لفظ النخبة  ."ميشلز"
ميز مكوناته، على أساس الرفعة والنقاوة والصفاء أو أ شيءفضل أخذ من والأ نتخابوالا ختياروالا

ة التي تحمل عم كلمة نخبهو عادي ومبتذل، ففي اللغة العربية تستعمل في الأ مع ما ختلاطالاوعدم 
تخالفها في  ة التي لاو تها الأجنبية ويفضل بعض الكتاب كلمة الصفمقابل نظير  متيازوالامعاني التفضيل 

سراة القوم سادتهم وله فأو أ الشيءعلى أالسراة" ويفيد  ن تعبير "أليا حريق " إيعتقد "هذا المعنى، فيما 
 لأنهبالأخص من جهة، و  واشتقاقه استعمالهبلغ في هذا المقام لفصاحته وسهولة أوقادتهم، قد يكون 

لا تمثل و أ لفضائلبا  لا تقترنن القيادات قد أيبتعد عن المعاني التفضيل والتبخيس نسبيا لاسيما 
 النخبة عما عداه. اصطلاحالأفضل ويبقى الشائع استعمال 

وط قليلة من الأشخاص تتوفر لديهم شر  مجموعةا النخبة على أنه"باريتو" و " موسكا"  ويعرف       
 مع.فراد المجتأموضوعية )الثروة، القدرة ..( والذاتية )المواهب..( تجعلهم يتميزون عن باقي 

على قدر ممكن أالذي تمارسه على غيرها للحصول على  التأثيرفيعرف النخبة على أساس  "لاسويل"ما أ
 من المكاسب.

الشؤون السياسية  قويا على تأثيراو جماعات صغيرة تمارس أن النخبة أقليات أويعتبر "جرانت باري"       
 .1والاجتماعية

 

 

                                                           
 مذكرة ماجستير، جامعة منتوري، ، -دراسة حالة الجزائر-لنخبة السياسية وإشكالية الانتقال الديمقراطيزكريا بوروتي: ا 1

 .  004-:00، ص 9000-9002قسنطينة، 
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 السياسية:أنواع النخب .3.9.3

م الذي لعبه ور المهلنخبة العسكرية تاريخيا نظرا للدكبير ل  اهتمام أعطي: لقد _ النخب العسكريةأ
بداء العوامل إلى إالعسكريون في تشكيل المجتمعات وفي توجيه الحياة السياسية. وتسعى هذه الدراسة 

لاجتماعية وطبيعة ا تنشئتهامثل الأصول الطبقية للنخبة العسكرية وكذلك  ،المهمة لدراسة هذه النخبة
هم والأ ،نيانهاجماعة قيادية قوية في بثر هذه العوامل في إيجاد أو  ،يم السائدة بين أعضاء هذه النخبةالق

في  تأثير يكون لها لى قوة فاعلة وبالتاليإمعرفة القوة الخفية التي تتحول بموجبها النخبة من ذلك كله هو 
 رسم السياسة العامة.

بنائها الاجتماعي من العقائد الدينية و  امتلاكها_ النخبة التقليدية: تتمتع النخبة التقليدية بسلطة ب
عتبر نخبة رستقراطية تأن كل نخبة ذات طبيعة إلى ماض سحيق. وبناء على هذا فإصوله أالذي تعود 

بيلة يمتلك سلطة س قمن نبلاء لهم تاريخ متوارث فمثلا رئيالنخب التقليدية  ما تكونوعادة تقليدية 
ويرجع  قليديةوسلالته وتعتبر النخب الدينية في الوقت نفسه نخب ت بحكم أصلهفراد قبيلته أقوية على 

لى سلطتها التي تقوم على احترام بعض المسلمات والحقائق التي شاعت بين الناس والجدير بالذكر إذلك 
 .1ميةن هذا النوع من النخب حصتل مكانة مهمة في الدول الناأ

ونقل الأفكار  بتكاراتلك الجماعات القادرة على المثقفة: يمثل المثقفون في كافة المجتمعات،  النخبة-ج
النظريات  في والفلاسفة والمفكرين والمتخصصينوغالبا ما تضم هذه الفئة المؤلفين والفنانين والعلماء 

 .والمعلقين السياسيينالاجتماعية 

وهي النخب  "ماكس فيبر"باهتمام  ارتبطن مفهوم النخبة الكاريزمية أ لا شكالنخبة الكاريزمية: د_ 
يزات لا مم حتى السحرية وكل هذه الصفاةو أالخارقة  الروحيةالتي يتصف أعضاؤها ببعض الصفات 

إلى مردها  نماإولا بمكاسبه المادية و في السلم الاجتماعي  سا بالمكانة التي حصتلها الإنسانعلاقة لها أسا

                                                           

  1 عبد الله زبيري: النخبة السياسية في الجزائر، مذكرة ماجستير، جامعة الجزائر، نوفمبر 9000، ص ص 10-10.
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 رةالقدعمال وما لهم من أ( وذلك مقابل ما يقومون به من الكارزمامعينين يطلق عليهم )أشخاص 
 للقيام بها.

موال، وهي الأذات الملكية: هي النخب التي تستمد سلطتها مما تملكه من عقارات ورؤوس  النخب-ه
ات من و ر لثا كما تمكنها هذهلقضاء حوائجها،   تستخدمهاتملك سلطة تفرضها على اليد العاملة التي 

 السياسية ومن النخب ممارسة الضغط على النخب الأخرى، مثل النخب التقليدية والتكنوقراطية وحتى
  .يملك هو من يقرر

، وتتكون من ةأيديولوجيالنخبة التي تنمو وتتبلور حول أفكار  الإيديولوجية: وهي تلكالنخبة و_ 
مين ويعملون على نشره ويعتبرون المتكل واحد إيديولوجيفي مفهوم  يشتركونو جماعات أشخاص أ

 .باسمه

اطي، حيث تقوم و بيروقر أبناء شرعي  إطارالنخبة التكنوقراطية: تندرج النخبة التكنوقراطية في ي_ 
 تتأسسلية فاءة عاكو انتخابها يتم بمقتضى القوانين المعمول بها والمتعارف عليها. وتملك  أن تعيينها أعلى 

فرادها أه ليإالتعليمي الذي وصل  يق لجان التحكم وكذلك حسب المستوىعن طريق أدائها وعن طر 
 .1قدمية والخبرة التي تمتلكهاوالأ

 :الحملات الانتخابيةدور الإعلام في صناعة النخب السياسية في  .2.9.3

ال القادة من المجتمع المرتبطين أساسا بالمج وألى الصفوة إالنخبة السياسية  مصطلحيشير         
في  نهألا إو الحكام، أم هذا المصطلح على أصحاب القرار يتم تركيز استخدا وعادة ما ،السياسي

اسي لمجتمع ويتعاطون العمل السيا ىمستو  ىعم يخص من لهم وضع قيادي على الأقل علغلب الأالأ
في بلوغ لام عأهمية قصوى لوسائل الإ ما توليهذه النخبة السياسية عادة  وأهؤلاء النخب  .ستمراربا

غطية جل الحصول على تأعلام من وسائل الإ مصالحها وتحقيق أهدافها، فرؤساء الدول مثلا يوظفون

                                                           

  1 عبد الله زبيري: نفس المرجع، ص 11-19.
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تسيير عملية لويتم ذلك من خلال تكوين شبكة من العلاقات مع الصحفيين والمراسلين  ،فضلأإعلامية 
ي ذا التدفق الإخبار ن هأي العام، والأرجح ألى الر إالرسمية  الجهاتخبار من تدفق المعلومات والأ

 .1والمعلوماتي يصب في خدمة هؤلاء الرؤساء وحكوماتهم

واسم الانتخابات في م أكثرعلام في صناعة القادة السياسيين يبرز لكن الدور الرئيسي لوسائل الإ        
عني دفعة وبقوة مرشح بعينه ي وأمعين تجاه حزب  علامل الإوسائ نحيازان أذ إت الديمقراطية، في المجتمعا

 أحسنحيث ، 0229في انتخابات عام  "كلينتون"لى الواجهة مثلما حدث لمرشح الحزب الديمقراطي إ
ه المتتابعة لشرح رسالت لإيصالله وتوظيفها  ييدهاتأعلام بهدف كسب هذا المرشح التعامل مع وسائل الإ

 بية.قاته الشخصية أثر في دعم مسيرته الانتخاوالخارجية وكان لعلاتوجهاته إزاء القضايا الداخلية 

في تعليقات  –ك لذل تبعا-مرتبط بتوظيف رؤوس الأموال في الصحافة وتتجسد  التأييدن هذا إ        
، وقد تم التأثيرث حداإبلغ في أإعلامية  كوسيلة خذ دورهأن التلفزيون كذلك أالصحفيين ومقالاتهم بل 

التلفزيون مع  جراها فيأكلينتون "في المناظرات التي   بيلكثار من تأكيد على فوز " ذلك من خلال الإ 
اع في التعليق على المناظرات التلفزيونية بين المرشحين السياسيين يؤثر على قط نحيازلاان إخصومه. 

 خاصة-معاتالمجت( في )المناظراتبغض النظر عن حضور هذا الشكل التنافسي  –عريض من الجماهير 
نحازة  وعموما يتسبب التعليق المنحاز والمعالجة الم ،لمناظرات بنسب عالية من المشاهدةحشيت هذه ا إذا

ئته ليتوافق مع فكرة بتهي معين،ي العام وفق منحى أككل لما قاله المرشحون في الانتخابات في توجيه الر 
ة يتضح في الغالب الحد الفاصل بين مفهوم هذه الوضعية الإعلامي و برنامج جهة سياسية مقصود، ولاأ

تطلب ن عملية صناعة القادة تأومفهوم تسويق النخبة أي بين التحيز وصناعة القادة، لكن الأكيد 
ترتيب أولويات  تصال الجماهيري فيعدا لوسائل الابالضرورة وجود الحرية الإعلامية التي تعتبر عاملا مسا

ية وشبه ما حالة الأنظمة التسلطأالخاص بعملية تسويق نخبة سياسية معينة.  الإطارمن الناس وذلك ض

                                                           
 .:00مرجع سابق، ص ، مقدمة في الاتصال السياسيمحمد بن سعود البشر:  1 
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طراء والمديح مع تعاقب النخب الحاكمة التي علام من الأساس لجلب الإالشمولية فتسخر وسائل الإ
 .1الأساسيةلية تعاقبها أ نقلاباتالاتكون 

 . والتنظيم القانوني لها الجزائرالحملات الانتخابية في  .3.3

ننا ألى أساس ع منها الرئاسية نالى بعض المحطات الانتخابية في الجزائر وقد اختر إسنحاول التطرق 
 معنيين بها في دراستنا.

 .9002الحملة الانتخابية لرئاسيات .0.3.3

 منة وحسنة مع استقرار للوضعأنها جرت في ظروف تميزت هذه الانتخابات عن سابقتها بأ    
اب ن نفسه بداية لغيح بنوع من الحركية السياسية ولكنها في الأيسم لى حد ما، ماإالسياسي 

مرشح قبل منهم  :2المرشحين من الوزن الثقيل مقارنة بالرئاسيات السابقة، وقد ترشح فيها حوالي 
 ( هم:4المجلس الدستوري ستة)

 حر.عبد العزيز بو تفليقة: مرشح  -0
 علي بن فليس: عن جبهة التحرير الوطني. -9
 سعد عبد الله جاب الله: عن حركة الإصلاح. -1
 لويزة حنون: عن حزب العمال.  -2
 .2:علي فوزي رباعين: عن حزب عصر  -:
 جل الثقافة والديمقراطية.أسعيد سعدي: عن التجمع من  -4

 قصاؤهم:إتم  وأبرز من

 حمد طالب الابراهيمي.أ -0

                                                           

 .::0محمد بن سعود البشر: المرجع سابق، ص 1 
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 .1الوطنيةموسى تواتي: عن الجبهة  -9
 حمد غزالي: رئيس حكومة سابق.اسيد  -1

يخص الحملة الانتخابية فقد لاحظ بعض المراقبين جملة من الأمور مثل تطور أسلوب وفيما     
ن ألى حد كبير، علما إالخطاب السياسي مهذب قصائية واعتماد أسلوب نقدي وتراجع النظرة الإ

 وإيديولوجية متضاربة وجاءت أولويات هذه الحملة لى تيارات سياسية إ منتمونالمرشحين 

 وفق الاتي: 

 _ المصالحة الوطنية والقضاء على الإرهاب في مقدمة ما ينبغي معالجته0

 زمة منطقة القبائل ومشكلة ترسيم اللغة الامازيغية.أ_ 9

 لارمليار دو  11الصرف  حتياطياالتي تتحرك ببطء رغم بلوغ  قتصادالا_ كيفية تحريك عجلة 1
 بلاد اقتصاد السوق.جتماعية التي تدهورت مع دخول الالا وتحسين الأوضاع

 تلفوالكنهم اخ المبدأالمصالحة الوطنية ولم الشمل من حيث  ضرورةجمع المرشحون على ألقد       
لى إليقة لى العفو مشروط عند بوتفإوحنون  حول الإجراءات، فبين مناد بالعفو الشامل مثل جاب الله

زمة أعلى العدالة عند البقية. وتعهد الجميع بالتعاطي السليم والفعال مع  العفو دون المروررفض 
مازيغية رغم خفاق السلطة في ذلك حسبهم ويجمعون على ترسيم اللغة الأإن ثبت إمنطقة القبائل بعد 

ات جفي كيفية ذلك. وفي الملفين الاقتصادي والاجتماعي عمد المرشحون الخمسة وبدر  ختلافهما
لى نقد حصيلة إنجازات الرئيس المرشح التي لم تفلح حسب ظنهم في فك الخناق على معيشة إمتفاوتة 
نه لا أو  تقرارسالان اقتصاد البلاد عرف في عهده مرحلة أالمرشح الحر  رأىفي حين  الجزائري،الشعب 

                                                           

  1 لحسن رزاق: الحملة الانتخابية لرئاسيات 9002 من خلال الصحافة الجزائرية الخاصة، مرجع سابق، ص 21.  
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نفاق في لإمن حيث ا يتحمل مسؤولية تدهور الأوضاع الاجتماعية لكون الجزائر تحتل الصدارة عالميا
 التضامن الوطني.   إطار

 وسجل خلال هذه الحملة العديد من الخروقات أهمها:

 ضغط الولاة على الرؤساء البلديات لتدعيم الرئيس المرشح.   -0
 استعمال وسائل عمومية للدعاية للرئيس المرشح.  -9
 علام وطنية بجانب صورة الرئيس المرشح.أاستعمال   -1
 للتصويت لصالح الرئيس المرشح.مة دعوة بعض الأ  -2
 .1خرين منهاأ ستفادتالدولة وعدم استفادة مرشح من إمكانيات ا  -:

 .9002الحملة الانتخابية لرئاسيات .9.3.3

من خطاب رئيس الجمهورية  9002الانتخابي لعام  ستحقاقالاكانت بداية الجدل حول        
عديلات ت بإجراءفيه عن القيام  وأعلنالسنة القضائية  فتتاحافي  92/00/9008لقاه يوم أالذي 

التي تمنع رئيس  22هذه التعديلات هو تغيير المادة  ما فيهم أوالمحدودة، و  بالجزئيةدستورية نعتها 
من عهدتين متتاليتين وتم هذا التعديل مرورا بالبرلمان بتاريخ  لأكثر الترشحمن  الجمهورية

ثل هذا التعديل ببعض المراقبين والمهتمين بالساحة السياسية جراء مإ. وقد دفع 09/00/9008
لى السلطة، ول السلمي على اعتبار ذلك تراجعا في المسار الديمقراطي  وإلغاء لفكرة التداإالجزائرية 

من طرف   ذةالمأخو البرلمانية والصورة النمطية  والهشاشة الكبيرة للمؤسسةل الضعف خصوصا في ظ
ملايين جزائري عن الانتخابات  00لتي ربما كانت سببا فعالا في غياب حوالي المواطن الجزائري ا

بالمقارنة مع سنة  9002، هذا الغياب الذي لوحظ أيضا في رئاسيات 9002التشريعية لعام 
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التي غاب غنها مرشحون  9002، لذلك كبر هاجس المقاطعة لدي السلطة إزاء رئاسيات 0222
 رشحين هم:تفليقة، وباقي المالرئيس المرشح عبد العزيز بو  تثناءسبامن الوزن السياسي الثقيل 

 لويزة حنون: عن حزب العمال.   -0
 جهيد يونسي: عن حركة الإصلاح الوطني.  -9
 .2:علي فوزي رباعين: عن حزب عهد   -1
 موسى تواتي: عن الجبهة الوطنية.  -2
 .1محمد السعيد: عن التجمع من اجل الثقافة والديمقراطية  -:

، تناول ودامت ثلاث أسابيع 9002مارس  02حملة هؤلاء المرشحين الانتخابية يوم  نطلقتا      
لى الرئاسة محاور مختلفة تتعلق بالرياضة والشباب وبناء دولة القانون والعمل من إخلالها المتسابقون 

نسان والسكن السلمي للسلطة ودور الجيش الوطني الشعبي ومسائل حقوق الإ نتقالالاجل أ
ي ذ خاض المرشح المستقل عبد العزيز بوتفليقة الذإوالشباب وقد جاءت حملاتهم بشعارات متعددة 

جل أار" من تحت شع حملته –التحالف الرئاسي  بأحزابتدعمه المنظمات المجتمع المدني وما يسمي 
 ية بعدة مناطق فيطار على العديد من المهرجانات الشعبشرف في هذا الإأمنة "، و أجزائر قوية و 

به بالموازات مع ذلك عدة أحزاب وتنظيمات  ما قامت، وهو جواريهلى لقاءات إالجزائر بالإضافة 
  من القطر الجزائري. نقابية ولجان مساندة في أماكن مختلفة 

جل أ حملته من مدينة تبسة  وكان شعارها " منتي موسى توا وبدأ مرشح الجبهة الوطنية الجزائرية     
تغيير و السيادة للشعب  " أما  لويزة حنون مرشحة حزب العمال فقررت الشروع في حملتها من ال

ولاية سطيف تحت شعار  " لأن السيادة الشعبية مناعة للسيادة الوطنية  الكلمة للشعب " ، 
ونظمت على غرار بقية المرشحين لقاءات مع المواطنين من مختلف مدن الجزائرية , مرشح حزب عهد 

رباعين دشن حملته الانتخابية من مدينة تلمسان وشعارها " البديل والقطيعة " في حين كانت   54
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الجزائر العاصمة منطلقا لحملتي كل من جهيد يونسي ومحمد السعيد ، الأول يرفع شعار " فرصتكم 
 ن وليس غدا " .التغيير الأللتغيير " والثاني شعاره " 

طيعة مع العهد لتغيير والقلى اإالرئيس المرشح ــــــ من شعارات المرشحين الدعوة  ستثنينااويتبين إذا ــــــ 
 شعب من خلال الاستماتة فيعلى اللى عرض أنفسهم إيعمد المرشحون ككل مرة أيضا السابق، و 

 اللاذع لحصيلة إنجازات الرئيس السابق.النقد 

 .السابقـــ المبالغة في الوعود وانتهاج إنجازات الرئيس  0

 .)مركزة هذه المرة  وبصورةواسعة )لى المشاركة الشعبية الإــــ الدعوة  9

مية وبين الرئيس المرشح واتهام وسائل الاعلام العمو  والإمكانات بينهمــــ انتقاد التفاوت التمويلي  1
 والإدارة بالتحيز.

وفي ذات السياق مارست وزارة الشؤون الدينية دورا في الحمالات الإعلامية وبتكليف من الحكومة    
د ممكن من طباء بإقناع أكبر عدئمة والخلى المشاركة الواسعة في هذه الانتخابات عبر قيام الأإللدعوة 

لجزائر وما يرتادها ا على حسابات دقيقة مرتبطة بعدد المساجد في اء، وتم هذا بنالجزائريين بالتصويت
    .الجمعمن مصلين خاصة أيام 

الشديد للإقبال الشعبي على هذه الانتخابات على مجريات  نحسارالاالخوف من  نعكسالقد    
ا حدا برئيس لأرانب "، ممالحملة وبالتحديد على طبيعة المرشحين الذين نعتوا من طرف الصحافة " با

لى لى تهديد كل الصحف التي تستخدم هذا الوصف عإاللجنة الوطنية السياسية لمراقبة الانتخابات 
 .1شح المستقل عبد العزيز بوتفليقة بتطبيق القانونمنافسي المر 
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 .9002الحملة الانتخابية لرئاسيات .3.3.3

يد علي بن فليس لى جانب منافسه السإوالتي ترشح فيها السيد عبد العزيز بو تفليقة لعهدة رابعة     
عين لى المعتادون في القائمة الانتخابية مثل لويزة حنون فوزي رباإوجه جديدة مثل بالعيد بالضافة أو 

يزا لوبا مموعمارة تواتي حيث شهدت حملات هؤلاء على غرار باقي الحملات الأخرى السابقة أس
ا على قبل السياسيون فيهألى الجو المشحون والتنافس على المنصب السياسي حيث إبالضافة 

نترنت لتنشيط حملاتهم واعتبروها منبرا وعاملا أساسيا للفوز فقد أصبحت تشكل رهانا استخدام الأ
نها أات أهمها ز شعبية كون هذه الوسيلة تحظي بعدة ممييفتقرون قاعدة  بالنسبة للمرشحين خاصة ممن

لاف الشباب يوميا لذا تم التركيز على هذه الفئة التي تعد غائبة عن الساحة السياسية تماما أتكتسب 
التي شهدت عزوف الكثير منهم على المشاركة السياسية  9002و 9002 لى رئاسيات إبالعودة 

رسائلهم السياسية والتفتح على برامج المنتخبين مما جعل  لإيصالدلاء بالواجب الوطني وذلك والإ
ك من خلال الكم على هذه الوسيلة ويتبين ذل ويتهافتونالكثير من السياسيين والمترشحين يتنافسون 

ه يبقي التسويق نألا إالهائل من المعلومات التي توفرها القوائم الانتخابية لكل من المترشحين الستة 
ملات قائما على المهرجانات والتجمعات الوطنية التي شهدتها مختلف ولايات التقليدي لهاته الح

لا إالوطن ومن الملاحظة الدقيقة، فبرغم من ذلك هاته الحملات شهدت تنوعا في الأسلوب والوسيلة 
لى الفعالية إخذت على عاتقها جانبا من السخرية والمغالاة ولم تصل أنها لم تتصف بالجدية المطلوبة و أ

دلاء الوعي السياسي ، الإ وأرب منهم ) المشاركة السياسية طلوبة في حشد الجماهير والتقالم
 . 1بالصوات(

 زائر:التنظيم القانوني للحملات الانتخابية في الج.2.3.3

ليها. فهو يعمل شراف عغير واضح فيما يتعلق بتنظيم الحملة الانتخابية والإالجزائري القانون         
لى التنظيمات إن تحكم الحملة وحصيل بالنسبة للباقي أأساسا على تحديد المبادئ العامة التي يجب 
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ن شروط عقد الاجتماعات العمومية أ. بيد جتماعوالاعلام الجاري بها العمل بالنسبة لحريات الإ
 مر منازع فيه.أدخالها حيز التطبيق إوتنظيم التظاهرات مقيدة و 

 جراءإ(، تليها فترة توقف تدوم يومين قبل 029يوما )المادة  90تحدد مدة الحملة حيث         
دينار  0.000:> بغرامة من  الاقتراع. يعاقب على تنظيم أنشطة الحملة خارج الفترة المحددة قانونا

 سنوات على الأقل <4 للانتخاب خلالوبالمنع من حق التصويت والقابلية  دينار 000.000لى إ
 (.900)المادة 

لإذاعة علام الجميع المرشحين لوسائل الإلولوج العادل " ا الحق في " ايضأيقر القانون كما         
والتلفزة: تكون لمدة متساوية بالنسبة لجميع المرشحين للانتخابات الرئاسية. علاوة على ذلك، يعاقب 

و أو العمومي أللشخص المعنوي الخاص و الوسائل التابعة أاستعمال الممتلكات "القانون على 
(، وكذا استعمال أماكن 022و الهيئات العمومية" لغايات الحملة الانتخابية )المادة أالمؤسسات 

 . 1(080العبادة والمؤسسات التعليم العمومية والخاصة )المادة 

وتخضع للتصريح  ا بهالمواطنين لتحاقاهل المغلقة ليسما التجمعات فينبغي تنظيمها في الأماكن أ       
عليقها في ما فيما يخص الملصقات فينبغي تأالمسبق الذي يقدم ثلاثة أيام كاملة قبل تاريخ التجمع، و 

ة الساعة لى غايإ وح بها والمحصصة لهذا الغرض وذلك بداية من الساعة السابعة صباحاالمسمالأماكن 
تكتسي شيئا من الحساسية ضمن نشاطات الحملة هي استعمال لة التي أالخامسة مساء. لكن المس

على  رصحص التي لم تزل ملكا للدولة، فرغم كون القانون الانتخابي علام المرئية والمسموعةوسائل الإ
كل مرشح من مجال عادل في هذه الوسائل بحيث تكون الحصص الممنوحة لهم متساوية مثل   ستفادةا
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ة ية ضمانات لتحقيق ذلك باستثناء اللجنة الوطنية المستقلة لمراقبأ يوفر نه لمألا إمن قبل،  أشرناما 
 .  1خلال بهذا المبدأإالهيئات المعنية عندما تلاحظ أي  ىلانتخابات التي يمكنها التدخل لدا

 تمويل الحملة الانتخابية في الجزائر:.2.3.3

للمصاريف الحملة بحيث تنص  الأعلى القانون الانتخابي مبلغ الحد من :90حددت المادة       
 ينارمليون د الرئاسية ستيننفقات حملة المترشح للانتخابات  ن تتجاوزأ لا يمكننه أعلى 

في  (80.000.000دينار ) مليونلى ثمانين إويرفع هذا المبلغ  في الدور الأول( 40.000.000)
 .(02)أنظر الملحق رقم  الدور الثاني

ن تتحمل الدولة النفقات الخاصة بمراجعة القوائم الانتخابية وبطاقات أ 909ونصت في المادة       
والنفقات الناجمة عن تنظيم الانتخابات باستثناء الحملة الانتخابية المنصوص على كيفيات الناخبين 

 . 908و 904التكفل بها في المادتين 

 الموارد الصادرة عن: بواسطة نتخابيةت الاالحملا يتم تمويلنه أ 901المادة ونصت     

 مساهمة الأحزاب السياسية. -

 مداخيل المرشح. -

 نصاف.مساعدة محتملة من الدولة تقدم على أساس الإ -

 .التنظيمتحدد كيفيات تطبيق المادة عن طريق 

ن ألية و محأانتخابات وطنية  لأينه حصظر على كل مترشح أفقد نصت على:  902ما المادة أ       
كلها من مهما كان ش خرىأو أي مساهمة أو عينية أنقدية غير مباشرة هبات  وأيتلقى بصفة مباشرة 

 .(02)أنظر الملحق رقم  جنبيةأو معنوي من جنسية أي شخص طبيعي أ وأجنبية أأي دولة 
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لحقيقية اين للانتخابات الرئاسية الحق في حدود النفقات ترشحالمنه لكل أ 904ونصت المادة       
 (. %00في تعويض جزافي قدره عشرة في المئة )

تساوي  وأوتقل ( %00عندما حصرز المترشحون للانتخابات الرئاسية على نسبة تفوق عشرة في المئة )
( %90لى عشرين في المئة )إ( من الأصوات المعبر عنها، ويرفع هذا التعويض %90عشرين في المئة )

 المرخص به.  الأقصىمن النفقات الحقيقية وشمن الحد 

من  أكثر( بالنسبة للمترشح الذي تحصل على 30%لى ثلاثين في المئة )إوترفع نسبة التعويض 
وري علان المجلس الدستإلا بعد إولا يتم التعويض  ( من الأصوات المعبر عنها.%90عشرين في المئة )

 النتائج.

حين و قائمه المترشأنه ينبغي على كل مترشح لانتخاب رئيس الجمهورية أ 902وتنص المادة      
ها يرادات المتحصل علين يقوم بإعداد حساب حملة يتضمن مجموع الإأللانتخابات التشريعية 

 والنفقات الحقيقية، وذلك حسب مصدرها وطبيعتها.

ب توري. وينشر حسالى المجلس الدسإيسلم هذا الحساب مقدم من قبل محاسب خبير معتمد      
رئيس الجمهورية المنتخب في الجريدة الرسمية للجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية. ترسل حسابات 

ساب الحملة لى مكتب هذا المجلس. وفي حالة رفض حإالمترشحين المنتخبين في المجلس الشعبي الوطني 
 908و 904وص عليها في المادتين من طرف المجلس الدستوري لا يمكن القيام بالتعويضات المنص

 .( 20)أنظر الملحق رقم .1من هذا القانون العضوي
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 .9002و 9002الأوضاع السياسية في الجزائر قبيل الانتخابات الرئاسية .1.3.3

 : 9002أ_ انتخابات 

على الرغم من وجود شائعات ظلت تتداول على مدى سنوات عن اهتمام بوتفليقة بولاية ثالثة،       
ن ، ويفترض بأ9008لم حصدد النظام موعدا لتصويت البرلمان على تعديل الدستور حتى أواخر عام 

من. وقد تم الأو  ستعلامالاالتأخير جاء نتيجة مفاوضات طويلة بين كل من بوتفليقة، الجيش، ودائرة 
لك ذ وطني حول الدستور، حيث وضح ستفتاءاجراء إتجاهل الحديث الذي كان في وقت سابق عن 

 ون متعبا.نتخابات بعد فترة وجيزة من القيام بالاستفتاء سيكاجراء إن ، قائلا بأحمد اوحصيىأرئيس الوزراء 

ليقة، اسا ولاية أخرى لبوتف، تم التصويت على التعديل الذي يضمن أس9008وأخيرا وفي نوفمبر      
نائب من  00:يد هذه الخطوة أمة والمجلس الشعبي الوطني، حيث من خلال جلسة مشتركة لمجلس الأ

لتجمع من سم "حزب الا قائمة البربر المعارضة المعروفة باإنائب. ولم يعارض هذا التعديل  92:أصل 
 الغرف الموالية من خلال عقد الصفقات فيجل الثقافة والديمقراطية" وقد تم حشد لبوتفليقة القوى أ

. 9008في المائة في الرواتب لنواب البرلمان في سبتمبر  100الخلفية، أبرزها ما تردد عن زيادة قدرها 
طنية لى منظمات المجتمع المدني أيضا، مثل "المنظمة الو إوقد توسعت عملية استمالة الأحزاب السياسية، 

 يحه.ن يعلن ترشأجل خوض الانتخابات قبل أتفليقة من ستعطفت ببو اللمجاهدين"، التي 

لجزائر اما بالنسبة للوضع الاقتصادي والاجتماعي فقد كانت هناك تكهنات غير مؤكدة. فلدى أ       
النقدية في الوقت الحاضر، نتيجة صناعة النفط التي يعمل  حتياطاتمليار دولار من الا 090-020

 نخفضانه إذا فيها عدد قليل من الناس. وكان وزير الطاقة شكيب خليل قد أعلن في أكتوبر الماضي، بأ
فقد تقع خطة  .1هذا ما حصل بالفعل منذ ذلك الوقتدولار، و  0:قل من ألى إسعر برميل النفط 
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يثير هذا لى ذلك عدم وجود تنويع اقتصادي، سإضيف أزق. وإذا أئرية في متطوير البنية التحتية الجزا
 . 9002في المائة من سكان في فقر وفقا لأرقام عام  99تجاه القلق بالنسبة لبلد يعيش فيه الا

لشعور التنمية في المناطق الفقيرة في الجزائر ساهم بدرجة عالية با نعداماو لى الركود السياسي إبالإضافة 
حباط بين قطاعات كبيرة من السكان. وقد تجلت هذه المرارة في عدة طرق، خاصة في أوساط بالإ

ع قوات م شتباكاتالالى أوروبا، وتزايد إالشباب، من خلال هجرة غير مشروعة ومحفوفة بالمخاطر 
لمغرب امن، ووجود بيئة تزداد تقبلا لفكرة تجنيد المتطوعين لجماعات مثل تنظيم القاعدة في بلاد الأ

 .   1الإسلامي

 : 9002ب_ انتخابات 

 نها سنة إنجابأ، ففي الوقت الذي ترى فيه جهات سياسية 9001ختلفت الآراء بخصوص ا      
العمل  تكارحاو نها سنة الغموض أالرجال والأحزاب الجديدة في الساحة السياسية، ترى الجهة المقابلة 

حداث مهمة بالنسبة للشعب الجزائري على خلاف الأعوام أ 9001السياسي. فلقد شهدت سنة 
ة،  كلماته الأخير الذي كان يشرف على كتابة   9001الماضية التي شهدت حياة سياسية عادية، فعام 

ثاره أا نخفاض أسعار النفط وماحداث غرداية، و أشد غموضا وترقبا بداية بأحداث تيقنتورين، و كان أ
لمشاكل مخاطر التهديدات الأمنية الإقليمية وا زدياداقتصادية، فضلا عن من مخاوف على توازن الكلية الا

لى العهدة الرابعة إوصولا  .2فاض مستوى الدخل الفردي والبطالةالاجتماعية مثل غلاء الأسعار وانخ
ي العام الوطني والدولي متجهة صوب المجلس الدستوري عله أنظار الر أففي الوقت الذي كانت فيه 

علان شغور منصب الرئيس في حالة وجود ما حصول بينه إمن الدستور التي تنص على  88 يفعل المادة
مر الأ ،في الترويج لفكرة الولاية الرئاسية الرابعة للرئيس الحالي اللبدوبين أداء مهامه صدرت تعليمات 

                                                           
 نفس المرجع. 1
       على الموقع الالكتروني:  ،0102:، الساعة: 50/2015/  12بتاريخ: ،..سنة الرئاسيات ومحاكمة الخليفة 9002 :مهيسأمال  2

www.elmakam.com/?p=20996 
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، حيث وطنيةي العام الجزائري وأحزاب سياسية وشخصيات أواسعا لدى الر  استياءو ثار جدلا أالذي 
عهدة رابعة.  بوتفليقة ل لى رفض ترشيحإسبوك عددا من الصفحات الداعية يأسس ناشطون على الفا

يقة لولاية رئاسية ح بوتفلشذا تر إنه في حالة ما أ بوحيردكما أكد بعض رموز الثورة الجزائرية مثل جميلة 
قيود المفروضة وبال الفساد راءستشباضده ونددت  حتجاجوالالى الشارع للتظاهر إرابعة فإنها ستنزل 
. كما دعا كل من رئيس الحكومة الأسبق بن بيتور ومحمد مشاطي أحد أعضاء على المجتمع المدني

لى إ، "يل جديدج"التاريخية التي فجرت الثورة التحريرية، وجيلالي سفيان رئيس حزب  99المجموعة 
ي فرض دي لمحاولات الفريق الرئاستشكيل جبهة وطنية من الشخصيات والمجتمع المدني قصد التص

 .1العهدة الرابعة على الجزائريين

الحملات الانتخابية وعملية الاتصال السياسي في الجزائر..2.3  

 العلاقة بين الاتصال والسياسة:.0.2.3

صور الاتصال أو ت الاتصالية،قد يكون من الصعوبة بما كان تصور العملية السياسية دون العملية       
تقدمة أو النامية من المجتمعات الم أي مجتمعفي  والسياسة،فالعلاقة بين النظامين الاتصال  سياسة.بدون 

فه بمعزل و قيامه بوظائأ هما دون الآخراحدإلى درجة التي يصعب معها تصور إو غيرها علاقة جوهرية أ
على نظام  سياسييمارسه النظام ال الذي التأثيرفإن كان  فيه،بالآخر ويؤثر  يتأثركلاهما   عنه فالنظامان

العلاقة قائمة نظام السياسي فعلى ال الاتصال تأثيرمن  أكبرالنامية بشكل خاص  البلدانتصالي في الا
 .2اتصالكل شيء في السياسة   الاتصاليةما كان طبيعة وشكل كل من النظام السياسي ينأ

                                                           
 ، على:02:9 ، الساعة:09/05/2015، بتاريخ: ترشح بوتفليقة لولاية رابعة: جدل داخلي وتداعيات محتملة فتحي بولعراس: 1

 الموقع الالكتروني:
Studies.aljazeera.net/report/2013/12/2013121292312157655.htm 

 .022، ص :028، وكالة المطبوعات، الكويت، 0ط ،نظريات النظم السياسيةكمال المنوفي:   2
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تصال ن الاأن يعمل بدون مساعدة وسائل الاتصال وذلك أوليس بمقدور أي نظام سياسي حديث      
اع ينقل سياسات صن للسياسة،يكون عادة وليس دائما أداة مساعدة  السياسيةمشتغل بالمسائل 

هو العنصر . منها صناع القرارات تجاهات ومواقف الشعوب حتى يستفيدويبلور ا الشعوب،لى إالقرارات 
 بينه وبين النظام ثم فيما بين أجزاء النظام السياسي الرسائلالذي يعنى بنقل  السياسي،لوجود الدينامي 

 الاجتماعي.

بالمثل فإن بمصداقية الجماهير و  تحضلى قنوات اتصال جماهيري إيرى السياسيون أنهم حصتاجون        
لسياسيين با ن يكونوا على صلهأتأدية مهمتهم كاتصال السياسي دون  ملا يمكنهنه أالإعلاميين يرون 
ئل فهم مشاركون في العملية السياسية ولعلى من أهم الوسا. خبار والتعليقات ... الخللحصور على الأ

ة أخرى تضطلع على قضايا معينة من ناحي نتباهالاتركيز  السياسية،التي يشاركون من خلالها في العملية 
 . 1فسهمرهون ببقاء النظام نها بقاءن لأ السياسي،وسائل الاتصال بدور إضفاء الشرعية على النظام 

  :نشأة علم الاتصال السياسي.9.2.3

الفكر  رها فيثاأكان للتيارات الفكرية التي انطلقت في القرنين الثامن عشر والتاسع عشر         
وز العديد من المجالات وبر  د تحولات جذرية وعميقة شملت كافة، الذي شهالسياسي في القرن العشرين

ان ودوه في الحياة نسلى الإإ، وتغيير النظرة ومن بينها: الاتصال السياسيالاتجاهات والأنشطة الإنسانية 
ر علم لى جانب تداخل العلوم الاجتماعية وتأثإمفاهيم الديموقراطية،  نتشاراو اسية نتيجة سيادة السي

ة وبالتالي فقد توصل علماء الاتصال والاجتماع السياس ،بكل من علم الاجتماع وعلم النفس السياسة
ب لى تحديد مفهوم الاتصال السياسي والتعريف بأساليإ، مسينات من القرن الميلادي الماضيفي الخ

ا يسمى ، بعد أن ظهرت محاولات التنظير لمؤثر في أفراد المجتمع والحكوماتوأدوات الاتصال الهادف والم
ة بين الأنظمة السياسية الحاكمة، والسلوك ، من خلال دراسة العلاق1956م بالاتصال السياسي في عا

                                                           
 .29-20، ص ص 9002، المكتب الإسلامي، بيروت، 0ط ،الاتصال السياسيكمال الدين جعفر عباس:   1
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وتحديد دور  ،مة في التأثير على سلوك الناخبين، وذلك بتتبع تجارب هذه الأنظالسياسي للأفراد
 .1الجماعات النشطة العاملة في المجتمع

  تعريف الاتصال السياسي: .3.2.3

ن نطلق عليه تسمية الاتصال السياسي هو كل التقنيات التي يستعملها الفاعلون أفما يمكن         
في  في ميدان لاتصال السياسي كالمهنيين ختصاصالاهل ألى مساعدة إالسياسيون والحكام بالإضافة 

مجال النصيحة السياسية للتواصل مع الناخبين والحكوميين وكل التقنيات المستعارة من ميدان التسويق  
لي لأا كالإعلامشهار فضلا عن استعمال التكنولوجيا الحديثة  كسبر الآراء والعلاقات العامة والإ
نه أن تعريفه على يمككما  لكترونية في مجال السياسةلوسائل الإوالوسائل السمعية البصرية المتطورة كا

التي يبثها الحكام ورجال السياسة بصفة عامة بتجاه جمهور الناخبين، مجموعة من الرسائل السياسية 
    .2بالاعتماد على بعض القنوات والدعائم كالخطب العمومية، الحوارات، الرسائل، الملصقات، منشورات

في تعريف ف بشأنه،فقد تعددت الآراء  اتصاليا،الاتصال السياسي باعتباره نشاطا  يضاأويعرف 
              على استخدام السلطة التأثيرأية عملية نقل لرسالة يقصد بها  هو« schudson "شودوسن"

  .3أو الترويج لها في المجتمع

 :الحملات الانتخابيةخلال  من الاتصال السياسي في الجزائر .2.2.3

الاتصال السياسي والحملة الانتخابية دراسة هامة ومفيدة تناولت بالتفصيل المفاهيم المرتبطة       
ين وتبصيرهم هميته في رفع الوعي بالنسبة للناخبأوركزت على الاتصال السياسي و  الانتخابيةبالعملية 

 طرح علام فيدور الإ برزتأالفاعل لممثليهم في السلطة، كما  ختيارالالممارسة حقوقهم من خلال 
العملية  نجاحلإهم عنصر أالقضايا السياسية والتخطيط الاستراتيجي للاتصال والدعاية باعتبارها 

                                                           

  1 محمد البشر: مقدمة في الاتصال السياسي، مرجع سابق، ص 90.
 .24، ص 9002، جوان :0، ترجمة نبيلة بوخبزة، مجلة العلوم الإنسانية والاجتماعية، العدد الاتصال السياسيهيوك كارينيف:  2

 3 المرجع نفسه، ص 04.
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ولة للجميع بموجبه تجري الانتخابات  بحرية ونزاهة ونتائج مقب الذيالانتخابية في ظل قانون الانتخابات 
تخابية ركة الفاعلة في كل مراحل العملية الانفي مناخ ديمقراطي معافي يكفل للأحزاب السياسية المشا

ممارسة لعبر الاتصال السياسي والمشاركة في توعية الناخبين وحثهم لممارسة حقوقهم وتدريبهم ل
رئيس الجمهورية   تعتبر الأكثر تعقيدا لطبيعتها لانتخاب الرئاسية والتي نتخاباتن الاأالانتخابية، وخاصة 

رفع ع استراتيجية اتصال قوي لالسياسية في العمل على وضلأحزاب علام واكل ذلك يفاقم دور الإ
ليه البلاد إالديمقراطي الذي ترنوا النقلة والتطور  لإحداثوعي المواطن والمرشح والأحزاب السياسية 

 نسيابلاالسلطة والثورة، وتسهيلا  قتساماسهاما في الاستقرار السياسي والاجتماعي وصولا لعدالة إ
 الشعب. بالأفرادعلاقة السلطة 

وفقا للتركيبة  يتأسسلا يختلف في ماهيته عن الاتصال بمعناه الواسع حيث  الاتصال السياسيو      
يكمن في  فختلاالاالثلاثية: مرسل، رسالة، مستقبل، في عملية ربط مقصودة بين الطرفين، لكن 

م التي الة الناخبين طمعا في كسب أصواتهالمضمون السياسي الذي تحمله الرسالة في توجيهها لاستم
ن العلاقة القائمة وطيدة بين العملية الاتصالية والعملية أترجح فوز هذا المرشح وذاك وغير خافي 

ظام السياسي بين الاتصال والن علماء السياسة والاجتماع السياسي بدراسة تفاعل هتماالسياسية، فقد 
كدوا على أهمية ذلك بل نادوا بذلك من خلال إعادة تحليل أبينهما، و همية العلاقة الجوهرية دوا أأكو 

 لأنهصال جد دون اتن يو أالعلوم السياسية بالاعتماد على نظريات الاتصال فعالم السياسة يصعب 
 .  1بين الجماهير والنخبة الحاكمة صانعة القراراتوصل حلقة 

 الجزائر.علام في عملية الاتصال السياسي في دور الإ.2.2.3

ال هي إحدى وسائل الاتصال السياسي من خلال التأثير المعرفي على الاتص تعتبر البيئة السياسية    
اسية حداث والأزمات السياسية تخلق بيئة سيالأف .على السلوك السياسي للفرد نعكاسهاو الشخصي 

داث والأزمات حالأهذه مع فراد وتساعدهم على المشاركة السياسية فاعلة ومؤثرة على ممارسة وسلوك الأ
                                                           

 .00-00مرجع سابق، ص ص ، الحملات الانتخابية مفهومها وسائلها واساليبها زكريا بن صغير: 1
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بون معلوماتهم علام المتنوعة. وكذلك الناخبين يكتسنتيجة متابعتهم للأخبار والتحليلات عبر وسائل الإ
السياسية من بيئتهم المحيطة بهم في الحملات الانتخابية من خلال الاتصال السياسي عن طريق اختيار 

ن اختيار عن جمهور الاتصال السياسي هو جمهور مسؤول أو  الذاتية، متلبي رغباتهالرسائل الإعلامية التي 
قدر ممكن  كبرأشباع المعلوماتية التي تحقق له لإعلام المتنافسة على مصادر اما يناسبه من وسائل الإ

 .1شباع الذاتيمن الإ

ية وسيط في الاتصال السياسي ويساهم في صياغة وتشكيل الحقيقة السياس في الجزائر هوعلام والإ      
علام علام حرية التعبير عن القضايا التي تشغل جماهير المجتمع، وتعتبر وسائل الإالتي تمنح وسائل الإ

 قدرة على يضاأ القرار. ولوسائل الاعلام مرآة المجتمع العاكسة لأهم القضايا التي تثير الساسة وصناع
ضايا السياسية الإعلام السياسي في طرح الق تناولهميماهير، فهناك نوعين من الجمهور تيب أولويات الجتر 

والآراء " جمهور نخبوي " تتأثر به طبيعة القضايا المهمة التي تشغله " وجمهور عام " يسهل التأثير عليه 
 اركة السياسية. ياسة ولا بالمشغلب تلك الجماهير ليست لها ولاءات سياسية وغير مهتمة بمواضيع السأو 

حرية  رأكثعلام نمط " إعلام حرر ومستقل " وهذا الإالجزائر في علام الإوهناك نمطين من وسائل       
في تسليط الأضواء على المشاكل السياسية والاقتصادية والأمنية التي تهم كل الجماهير ويواجه نقد من 

لأعلام وهو ما يسمى با علام مملوك "إهملت قضاياه المهمة في المجتمع. ونمط آخر " أ إذاقبل الجمهور 
تمع بالنشاط فراد المجأوهو يعتمد على جمهور النخبة ويتجاهل إرادة الجماهير على الرغم من وعي الرسمي 

تعبير ن حرية الإحداث، السياسي، حيث تضيق الحريات في تلك المجتمعات رغم معرفتهم بالأمور والأ
مفقودة والنقد ممنوع رغم ما يشهده العالم من ثورة الاتصالات والتكنولوجيا التي تجاوزت سياسة 

 .حتكارالا

                                                           
، ص ص 9002، دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة، 0ط ،ي العام: دراسة في ترتيب الأولوياتأعلام السياسي والر الإعزيزة عبده: 1

99-91.  
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لى إوكون الاتصال السياسي محدد بأهداف مقصودة وغايات مرسومة، فالسياسي يتحدث        
 والإعلامي الذي يراقب إليه،المقاصد دة و علام لغرض إيصال رسالة محدالجمهور من خلال وسائل الإ

فراد الذين يشاركون في العملية السياسية من خلال وكذلك الأ ل الحكومة وأساليب ممارسة السلطةعماأ
لى إعلام جل التعبير عن آرائهم اتجاه قضاياهم. وأن تدفق المعلومات من وسائل الإأعلام من وسائل الإ

 السياسي.قادة الرأي في المجتمع هي الوسيلة المثلى للاتصال 

ر وتقديم علام بطريقة التحليل والتفسير للجمهو وينقلون تلك المعلومات التي تبثها وسائل الإ      
 وجهات نظرهم المختلفة لتلك المعلومات والرسائل الإعلامية.

النخب السياسية  ألجت المجتمعر بها ادية والعسكرية غير طبيعية التي يمزمات السياسية والاقتص الأوفي
لعام، وقد ي األلتأثير على الر  وأراءهمرهم ظعلام لإبراز وجهات نالتعامل المكثف مع وسائل الإلى إ

علام يكون الوسيلة حيث تنقل وجهات . وهنا دور الإنخب تمثل المعارضة أو الحكومةتكون تلك ال
ساسي أ علام كمصدرلى وسائل الإإزمات تهرع ، وكذلك الناس في تلك الأالسياسية المختلفةالنظر 

حداث تعطي فرصة التنافس الإعلامي في حداث والأزمات وهذه الأالمعلومات حول تلك الأ ستقاءلا
ياسي في تلك علام السلى مستوى الحدث، وقد يطلق اصطلاح الإإخبار التي ترقى تقديم المعلومات والأ

السياسية " وهنا يكون الاتصال السياسي حقق هدفه الأساسي من خلال  زماتالأعلام إزمات " الأ
 .1لى الجمهورإإيصال رسالته المقصودة 

 

                                                           
، محور صحافة واعلام، بتاريخ: 9:94، الحوار المتمدن، العدد دور الإعلام في الاتصال السياسي في الجزائرناجي العزي:  1

 :. على الموقع10:22، الساعة 01/04/2015
www.ahawer.org  
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 :9002و 9002الانتخابية لرئاسيات معالجة صحيفة الخبر للحملة .2

من القرار الإعلامي لصحيفة جزائرية خاصة وهي  قترابالامن خلال هذا الفصل سنحاول         
من مضامين هذه الصحيفة. والمضمون الذي يهمنا هو المتعلق  وذلك بالاقتراب ،صحيفة الخبر

 والخاص بشؤون الحملة الانتخابية في كلا الفترتين، ،في الجزائر 9002و 9002بالانتخابات الرئاسية 
. وحتى الدولي الوطني ىفيها فاعلون لهم وزن على المستو  حيث تعتبر هذه الفترة مهمة وغير عادية ينشط

دور الصحافة في هذا الوضع هو التعريف بهذه النشاطات بالكيفية التي تراها مناسبة والتي تخدم القرار و 
عدة  . وقد ظهرتي العامأفي الر  التأثيرلى محاولة إوالذي تسعى من خلاله  ،االإعلامي الخاص به

ب البنائية الوظيفية وهو مقتر  ،. والذي يعيننا في دراستنا هذهالتأثيرمقتربات نظرية تشرح كيفية هذا 
الذي سيدلنا على مسوغات التموضع البنائي الوظيفي للرسائل الإعلامية التي بين أيدينا والذي توضح 

ه العلاقة و الخصائص المميزة للمجتمع، ومعرفة هذأفيه العلاقات المتبادلة بين وسائل الاتصال والنظم 
 .1بفضل تحليل النظام الإعلامي كوحدات متميزة

 رجة الأولىبه حسي وفكري يؤثر بالدويعتبر شكل ومضمون المادة الصحفية محل الدراسة بمثابة من    
 عن طريق مجموعة من المتغيرات تتمثل في:في الانتباه 

   در.المص استخدام الصور.المساحة، رقم الصفحة، الموقع على الصفحة، النوع الصحفي،  -

لى إوقد تناولنا عرض وتحليل نتائج البيانات مستخدمين تقنية تحليل المحتوى التي تقسم المادة الإعلامية 
 فئات وهي:

 فئات الشكل. -

 وفئات المضمون. -

 لى وحدات التحليل.إبالإضافة  -

                                                           

  1مي عبد الله: نظريات البناء التنظيمي لوسائل الاتصال، مرجع سابق.
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 المعالجة من حيث الشكل:.0.2

 فئات كيف قيل المتعلقة بالشكل وهي: على النتائج تحليلاعتمدنا في عرض وقد 

  .فئة المساحة 
 .فئة موقع المادة 
 .فئة القوالب الفنية 
  .الفئة التيبوغرافية  

 توزيع فئة المساحة على عينة الدراسة:.0.0.2

ذلك من  المساحة كانتقيس هذه الفئة المساحة في الصحف والجرائد بالسنتيمتر وكلما زادت       
 . 1مظاهر زيادة الاهتمام

   .9002و 9002جمالية لمعالجة يومية الخبر لانتخابات : المساحة الإ9الجدول رقم

 المساحة                
            الصحيفة

 % 9سم

 9:.01 10091.22 9002انتخابات 

 40.:0 :49809.4 9002انتخابات 
        

طيلة فترة الحملة الانتخابية  9002جمالية لمعالجة جريدة الخبر لانتخابات بلغت المساحة الإ      
 ماأ، %9:.01ب ن نسبة هذه المعالجة قدرت أونلاحظ من الجدول أعلاه  9سم :49809.1

طيلة فترة الحملة الانتخابية فقد بلغت  9002مساحة المعالجة الإعلامية في جريدة الخبر لانتخابات 

                                                           
دار الفكر العربي،  ،النظرية والنماذج التطبيقيةي العام: الأسس أعلام والر تصميم وتنفيذ استطلاعات وبحوث الإعاطف عدلي العبد: 1

  .9:، ص 9001القاهرة، 
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وهذا يدل على اهتمام جريدة الخبر بملف الحملة  %40.:0أي ما يعادل  9سم :49809.1
 ة مهمة مقارنة بالسنوات السابقة.فردت لها مساحة مكانيأ. فقد 9002أو 9002الانتخابية سواء 

ن الاهتمام بشؤون الحملة الانتخابية يختلف فقد كان الاهتمام في أمن خلال الجدول  ونستنتج        
ن نرجح سبب الاهتمام الزائد لصحيفة أ، ويمكن 9002ه في انتخابات من أكبر 9002انتخابات 

ن الوضع العام في الجزائر كان محتدم ومتأزم في تلك أ في ،9002الخبر بالحملة الانتخابية لرئاسيات 
ر وعدم مشاركته  وضع صحي متدهو بعد ترشح عبد العزيز بوتفليقة لعهدة رابعة وهو في خاصةالفترة 

بد المالك سلال من بينها ع )الوكلاء السبعة(لها وزن في الدولة  في الحملة الانتخابية بل وكل شخصيات
ت قرار مقاطعة الانتخابا باتخاذعدة شخصيات وأحزاب من المعارضة  وقيام، وآخرونأوحصيى. واحمد 
بسبب  ،من هذه "المهزلة الانتخابية" حسب تعبيرها ية ومطالبتها لباقي المترشحين للانسحابالرئاس
وتر الذي كان لى التإبالإضافة  للرئيس المرشح.والشخصيات الحكومية ومؤسسات الدولة  الإدارة انحياز

نعرف من المترشحين غير الأسماء  لم 9002أنه في انتخابات  غرداية. كما بعض المناطق مثل قائما في
الإعلامية والسياسية من وزن الريشة التي سمعنا عنها مؤخرا وبالكاد يمكن للمواطن أن يبقي على أسمائهم 

 س وقد كانمشاركة المترشح علي بن فلي 9002في ذاكرته لخمس دقائق، بالمقابل شهدت انتخابات 
الصادر  01فقد جاء في موضوع نشر في العدد رقم  ،لرئيس الشبحخصم مؤثر في الانتخابات بمقارنة با

بن فليس "واقف" وبوتفليقة "قاعد" وذلك للدلالة إلى الوضع الصحي للرئيس  9002فريل أ 08في 
 صورته كرئيس محتمل للبلاد. على تسويقفكل مرشح يعمل  .المرشح
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   .9002و 9002عداد الخبر لانتخابات أ: المساحة الخاصة بتغطية 3الجدول رقم

 المساحة   
 د اعدالأ

 9002انتخابات  9002انتخابات 
 % 9سم % 9سم

00 9941.20 0:.4 1220.12 02.29 
09 02:0.88 09.8 9282.2: 2.14 
01 9024.9: 02.00 1800.9: 02.19 
02 9902 0:.88 9110.0 09.24 
0: 912:.9: 04.02 2219.0: 02.21 
04 9022.: 04.02 1220.0 02.04 
02 0:0:.2: 00.01 2998.: 0:.82 
08 9020 0:.14 2022.20 02.28 
02 0280.: 00.0: 1222.8 04.4: 
00 0288.: 00.22 2:2:.2: 90.0: 
00 0809.: 00.22 2020.4 0:.42 
09 0421.: 00.42 2001.4: 02.22 
01 0418.9: 00.24 2:84.9: 90.00 
02 9:92.4 02.81 1211.2: 04.12 
0: 0200.0 09.08 :422 92.24 
04 9024 02.49 1022 00.:: 

 40.:0 :49809.1 9:.01 10091.22 المجموع
     

                9002عداد جريدة الخبر سواء في انتخابات أنه لم يخل عدد من أيتبين من نتائج الجدول      
ن ألا إ ،خلال مدة الحملة الانتخابية من التغطية الإعلامية لشؤون هذه الحملة 9002أو انتخابات 

 :لى أخرىإهذه التغطية تختلف من فترة 
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 : 9002بالنسبة لرئاسيات  

ب  تغطيتها الإعلامية بمساحة معتبرة تقدر ستهلتاصحيفة الخبر  نأنلاحظ من خلال الجدول        
في العدد  %09.8في العدد الثاني بنسبة  نخفضتاثم  ،في العدد الأول وهي نسبة مرتفعة 4%.:0

 .:و 2و 1عداد في الأ رتفاعالاالثاني لتعاود 

، 09، 00، 00، 2عداد لى منخفضة نوعا ما وهي الأإعداد حسب نسبتها ن نقسم الأأويمكن       
فيها  رتفعتاعداد التي ما الأأ،:0، 9عداد عداد التي كانت فيها التغطية متوسطة هي الأما الأأ. 2

. وقد ارتفعت نسبة 04، 8، 2، 1، 0عداد نسبة التغطية الإعلامية طيلة الحملة الانتخابية هي الأ
وكانت النسبة منخفضة  %02.81و %04.2لى نسبة مرتفعة تقدر ب إ. 02، :التغطية في العددين 

 . %00.01بنسبة  2في العدد رقم 

 : 9002بالنسبة لرئاسيات 

ن التغطية أفنلاحظ من خلال الجدول أعلاه  9002ما بالنسبة للتغطية الإعلامية في انتخابات أ       
تم انخفضت في العدد التالي بنسبة معتبرة  ،%02.29مرتفعة بنسبة تقدر ب  بدأتالإعلامية أيضا 

حيث وصلت  ،2، 1العدد والارتفاع في  الانخفاض. وتراوحت هذه المساحة بين %2.14تقدر ب 
الأخير لتوقف الحملة الانتخابية. وقد ارتفعت  ما قبلاليوم  وهو يمثل :0في العدد  %92.24 حتى

مقارنة مع العدد الثاني ثم  %02.19بنسبة  1 عداد حيث ارتفعت في العدد رقمالتغطية في باقي الأ
نسبة التغطية في  بدأت عداد التاليةوفي الأ %09.24بنسبة  2بعدها في العدد  الانخفاضعاودت 

. لتواصل بعد ذلك %:90.0بنسبة  00والعدد  %02.21ب  :ارتفاع حيث قدرت نسبة العدد 
الصدارة في التغطية الإعلامية لشؤون الحملة  :0العدد رقم  حتلانوعا ما، وقد  نخفاضوالا رتفاعالا

لى إ بالإضافة ،شؤون الحملة لتغطيةفردت فيه ثلاث صفحات كاملة أحيث  ،%92.24بنسبة 
 الاعتماد على الصفحات الداخلية بنسبة مهمة في تغطية شؤون الحملة. 
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 طية الإعلامية لشؤون الحملة.هو العدد الوحيد الذي انخفضت فيه نسبة التغ 9وكان العدد رقم 

جريدة الخبر قد اهتمت بالتغطية شؤون الحملة الخاصة بانتخابات  نأهو  لاحظالم والشيء        
وهذا ملاحظ من خلال ارتفاع نسبة التغطية في كل  9002من اهتمامها بتغطية حملة  أكبر 9002

 . 04، 2، 9، 0عداد ماعدا الأعداد الأ

ة التغطية بنسبة مرتفع ستهلاانهما أفي  9002وحملة  9002التغطية لشؤون حملة  شتركتاوقد        
 في العدد الأول وانخفاضها في العدد الثاني ثم ارتفاعها مرة أخرى. 

ويمثل نهاية الحملة فقد ارتفعت نسبته في  04ما بالنسبة لاختلافهما فيكمن في العدد الأخير رقم أ  
 . 9002في  وانخفضت 9002حملة 

سواء في  ،ولت اهتماما كبيرا بتغطية الحملات الانتخابيةأن جريدة الخبر قد أونستنتج مما سبق        
نها خصصت معالجة إعلامية وتغطية أويدل على ذلك  ،كحدث مهم ومتداول  9002أو  9002

التي تمر بها  الظروف لىإبالنظر  كحدث وطني يهم المواطن بالدرجة الأولى  نهأخاصة و  ،لهيومية مستمرة 
الانتخابات  حيث أن هذه والجزائر بشكل خاص ،المنطقة العربية من ثورات الربيع العربي بشكل عام

مر الذي جعلها تفرد الأمصيرية فهي ستحدد مستقبل البلاد إما الاستمرار في النهج السابق أو التغيير. 
 9002سيات ظهر الاهتمام في رئاقد و . كما ن خاص هو "أوراق الرئاسيات"كله صفحات كاملة ور 

 اصةخ عداد تضم كل الصفحات تقريبا،، فقد كانت التغطية في بعض الأ9002كبر من رئاسيات أ
لسياسي لحراك ان اأوذلك بسبب  ،فقد كثفت فيها صحيفة الخبر التغطيةعداد الأخيرة من الحملة الأ
 . 9002كثر منه في أ 9002في 
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 النشر على عينة الدراسة:توزيع فئة موقع .9.0.2

لموقع الصفحة  نإو المواد التحريرية في كل صفحة أهمية، فأمثل ما للمساحة المخصصة للمواضيع       
الذي توليه  الاهتمام د أهمية كبيرة كذلك، وهي تحدد مدىو هذه المواأالتي تنشر فيها هذه المواضيع 

 و لذلك.أالصحيفة لهذا الموضوع 

  .9002عداد الخبر لحملة أ: توزيع مواضيع الحملة على 2الجدول رقم

     

 عداد                                 الأ    
 

موقع 
 النشر

 % ك 04 :0 02 01 09 00 00 02 08 02 04 :0 02 01 09 00

الصفحة 
 ولىالأ

00 09 00 02 01 09 / 09 09 00 00 / 09 09 00 09 94 2.90 

الصفحة 
 الثانية

00 / 00 01 00 00 / 00 09 / 00 / / / / 00 09 2.9: 

الصفحة 
 الثالثة

/ 0: 04 02 04 0: / 02 01 0: 09 01 / 02 0: 02 :2 90.20 

الصفحة 
 ما قبل

 خيرةالأ

02 0: 02 01 02 08 00 00 00 00 02 08 02 00 00 00 010 24.02 

الصفحة 
 خيرةالأ

09 00 09 09 09 01 09 00 09 09 09 09 00 09 09 09 10 00.41 

الصفحات 
 خرىالأ

08 00 00 / / 00 04 / / / 00 / 0: 09 / / 9: 8.84 

 000 989 02 08 90 :0 01 04 08 02 08 08 90 90 02 08 02 04 المجموع



 .9002و 9002للحملة الانتخابية لرئاسيات  معالجة صحيفة الخبر                  الفصل الرابع       

 
 
 98 

من مواضيع الحملة في صفحتها  %2.90ن جريدة الخبر قد تناولت نسبة أنلاحظ من خلال الجدول   
من  %00.41. كما تناولت نسبة 09، و2عداد الأولى على طول فترة الحملة الانتخابية ماعدا الأ

 نسبة مرتفعة نوعا ما مقارنة بالصفحات الأخرى.  الأخيرة وهيهذه المواضيع على طول الصفحة 

وهذه الصفحة ضمن  %24.2سبة وتركزت معالجتها لشؤون الحملة في الصفحة الأخيرة بن       
 %90.20بنسبة  وتليها الصفحة الثانية ،ب "سوق الكلام" معنونهالاستراتيجية التحريرية لجريدة الخبر 

. وأيضا 01، 2، 0عداد حيث عالجت فيها الشؤون المتعلقة بالحملة الانتخابية طيلة فترتها ماعدا الأ
ما أ، %00.41صفحة الأولى حيث قدرت نسبتها معتبرة مقارنة مع الجاءت نسبة الصفحة الأخيرة 

 الصفحة الأخيرة والصفحات الأخرى فقد كانت نسبة التغطية ضعيفة نوعا ما.

قد ركزت في تغطيتها للمواضيع المتعلقة  9002ونستنتج من خلال ما سبق أن جريدة الخبر في       
التحريرية  اتيجيةللاستر وهذه الصفحة بالنسبة  ،بشؤون الحملة الانتخابية في الصفحة ما قبل الأخيرة

للجريدة هي صفحة سوق الكلام تخصصها للأخبار الخفيفة. وقد اعتمدت عليها في تغطية المواضيع 
ثر ن هذه الصفحة من أكالمتعلقة بشؤون الحملة بنسبة كبيرة مقارنة مع الصفحات الأخرى، لأ

. كما احتلت الصفحة متجذبها تفرده من مواضيع خفيفة الصفحات التي يهتم بها القراء وينجذبون لها لم
الثالثة ثم الثانية نسبة كبيرة من حيث التغطية الخاصة بشؤون الحملة والتي تعتبر هي الأخرى ضمن 

اعتمدت قد و هم الصفحات بعد الصفحة الأولى والأخيرة أالاستراتيجية التحريرية لجريدة الخبر من 
ات التي في الجريدة وأول الصفح ينتا أهم صفحنهمأعلى اعتبار  ،همةالجريدة بنسب ما أيضا عليهم

 ا جعلموبما أن الحدث الانتخابي هو حدث قوي، خاصة الصفحة الأولى  .يقع عليها نظر القارئ
تعلقة شؤون الملاهم الصفحات في تغطية ذلك في استخدامها لأ ويتجلىالصحيفة تولي له اهتماما خاصا 

 بالحملة الانتخابية.
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  .9002عداد الخبر لحملة أ: توزيع مواضيع الحملة على 2الجدول رقم

     

من مواضيع الحملة في صفحتها  %0:.:ن صحيفة الخبر قد تناولت أ الجدولهذا نلاحظ من       
ماعدا  ،من هذه المواضيع في صفحتها الأخيرة %2.08على طول فترة الحملة كما تناولت  ،الأولى

 .بالصفحات الأخرىمقارنة وتعتبر هذه النسبة ضعيفة  2العدد رقم 

 الثانية بنسبةتليها الصفحة  %::.02الثالثة بنسبة وتركزت معالجتها لشؤون الحملة في الصفحة       
من هذه المواضيع على طول الصفحة  %01.82تناولت نسبة  الحملة، كمامن مواضيع  0%:,:0

ن هذه الصفحة ضمن الاستراتيجية التحريرية  أذ إ ،وهي نسبة مهمة 2الأخيرة ماعدا العدد رقم  ما قبل

                                           عداد  الأ    
موقع 
 النشر

 % ك 04 :0 02 01 09 00 00 02 08 02 04 :0 02 01 09 00

الصفحة 
 ولىالأ

01 00 00 09 00 09 01 00 00 00 00 00 09 09 02 00 92 :.:0 

الصفحة 
 الثانية

04 0: 0: 00 02 / 04 02 0: 02 01 0: 04 04 02 01 24 0:.:0 

الصفحة 
 الثالثة

0: 0: 02 02 0: 02 04 0: 04 0: 04 04 04 02 0: 02 84 02.:: 

الصفحة 
ما قبل 

 خيرةالأ

02 09 09 / 09 02 02 0: 04 0: 02 08 02 04 02 0: 48 01.82 

الصفحة 
 خيرةالأ

00 09 00 / 00 00 09 00 00 00 02 00 00 00 00 00 90 2.08 

الصفحات 
 خرىالأ

08 02 09 / 02 04 00 0: 09 02 08 00 02 02 90 00 901 21.24 

 000 220 :9 18 14 18 19 14 :1 10 10 10 92 92 02 :9 92 10 المجموع
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كما يبدو من الجدول  . 1و 9مستوى المعالجة فيها كالصفحة  ىذ لا يرقإ الذكر سابقا في أسلفناكما 
فردت فيها مواضيع الحملة حيث سجلت نسبة مرتفعة وهي أقد  في الجريدة ن الصفحات الأخرىأ

 لما قبقد ركزت تغطيتها الإعلامية في الصفحة  9002ن جريدة الخبر في أونلاحظ . 21.24%
كس لمواضيع الحملة نسبة قليلة في الصفحات الداخلية الأخرى ع خصصتالخيرة والصفحة الثالثة وقد 

ءت نسبة اة على الصفحة الثالثة والثانية وجحيث ركزت في تغطيتها لشؤون الحمل ،9002انتخابات 
 لى حد ما.إالصفحات الأخرى كبيرة 

ن الصحيفة قد ركزت في تغطيتها أ 9002نستنتج من خلال الجدول والبيانات بالنسبة لحملة        
هتمامها وهذا يدل على قوة الحدث من جهة وا ،الداخلية تقريبالشؤون الحملة الانتخابية في الصفحات 

ة بالحملة الثانية ثم الثالثة نسبة كبيرة في تغطية شؤون المتعلق الصفحات به من جهة أخرى. كما احتلت
لأخيرة فقد كانت ا ما قبلالصفحة  تأتيات في الجريدة، ثم هم الصفحأنهما من أالانتخابية على اعتبار 

طول  نها صفحة سوق الكلام وقد خصصتها الجريدة علىأنسبة التغطية فيها مرتفعة وقد ذكرنا سابقا 
هم أة الأولى وهي من الصفح تأتيفترة الحملة لمعالجة الشؤون المتعلقة بها نظرا لأهمية هذه الصفحة، ثم 

ول نها خصصت مساحة للمواضيع على طأبما  ،ذا يثبت أهمية الحدث الانتخابيوهالجريدة  تصفحا
    و أخيرا الصفحة الأخيرة التي احتلت نسبة أقل من  حيث التغطية الخاصة بشؤون الحملة. ،فترة الحملة

نتخابية لى حد كبير بشؤون الحملة الاإن صحيفة الخبر قد اهتمت نسبيا و أ مما سبقونستنتج        
لمتابعة  9والصفحة رقم  1نها خصصت الصفحة رقم أويدل على ذلك ، 9002و 9002ت الرئاسي

وتناولها لشؤون الحملة أيضا في صفحة سوق الكلام بدرجة كبيرة طول فترة شؤون الحملة الانتخابية 
 9002 وهذا ينطبق على حملة قل في صفحتها الأخيرةأ وراحضنها منحت لشؤون الحملة ألا إالحملة، 

على الصفحة ما قبل الأخيرة في  9002، أما الاختلافات بينهما فقد ركزت في حملة معا 9002و
فقد ركزت على الصفحات الداخلية، كما  9002أما في  ،التغطية الخاصة بشؤون الحملة الانتخابية
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العكس بالنسبة للصفحة و  9002كبر من أ 9002أن نسبة التغطية في الصفحة الأولى كان في 
  .الأخيرة

  .9002: توزيع مواضيع الحملة على صفحات جريدة الخبر لحملة 1الجدول رقم

 9002ن جريدة الخبر قد استعملت في الحملة الانتخابية لرئاسيات أنلاحظ من خلال الجدول        
ؤون فقد خصصت صفحات كاملة لمعالجة ش ،الصفحةمواقع مختلفة لتغطية شؤون الحملة على كامل 

                          عداد         لأا
موقع 
 النشر

 % ك 04 :0 02 01 09 00 00 02 08 02 04 :0 02 01 09 00

صفحة  
 كاملة

/ 02 02 / 04 / / 02 / 0: / / / 02 / / 11 00.20 

على أ
 الصفحة

02 / 09 09 01    00 01 01 09 00 02 09 00 09 01 09 1: 09.20 

أسفل 
 الصفحة

/ / / 00 00 09 / 00 00 00 / / 09 00 00 00 09 2.9: 

قلب 
 الصفحة

00 00 01 09 01 02 01 09 09 01 09 01 09 00 01 01 18 01.22 

على أ
يمين 

 الصفحة 

01 09 09 01 09 02 09 09 01 09 00 00 00 01 00 02 14 09.24 

على أ
يسار 

 الصفحة

02 01 09 02 01 01 0: 01 02 00 0: 09 0: 01 09 01 :9 08.21 

سفل أ
يمين 

 الصفحة

09 00 00 01 01 01 09 01 01 09 00 01 09 01 02 09 18 01.22 

سفل أ
يسار 

 الصفحة

09 00 00 02 / 01 01 / 02 01 01 09 09 09 02 02 18 01.22 

 000 989 02 08 02 :0 01 04 08 02 08 08 90 90 02 08 15 04 المجموع
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 أكبر. كما تناولت %00.20.بنسبة تقدر ب 02، 00، 08، :0، 01، 09عداد الحملة في الأ
ين يم وأسفليسار الصفحة  أسفلثم تليها  %08.21على يسار الصفحة بنسبة أنسبة من المواضيع في 

ين على يمأواضيع الخاصة بالحملة في أيضا الم ، وتناولت%01.22الصفحة وقلب الصفحة بنسبة 
 .%09.24ب الصفحة بنسبة تقدر 

ن توزيع المواضيع المتعلقة بشؤون الحملة بالنسبة الانتخابات أنستنتج من خلال ما سبق          
 لأن الصحيفة بالحدث الانتخابي اهتماموهذا يدل على  ،في أعلى يسار الصفحة تقد تركز  9002

على الصفحة، ثم أعلى يمين و أبعد  ،مباشرةأعلى يسار الصفحة من المواقع التي يقع عليها نظر القارئ 
 ،أيضا بيرةكاعتمدت على قلب الصفحة في توزيع المواضيع المتعلقة بشؤون الحملة الانتخابية بنسبة  

على يمين أو  فل يسارسأو أسفل يمين النظر. ثم يأتي  الرابع في موقع حيث حصتل قلب الصفحة المستوى
تعلقة بالحملة لمعداد على توزيع المواضيع ابعض الأفي الصفحة بنسبة مهمة أيضا، وقد اعتمدت أيضا 

  على كامل الصفحة.
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 .9002: توزيع مواضيع الحملة على صفحات جريدة الخبر لحملة 1الجدول رقم

   دعداالأ
            وقعم

 النشر

 % ك 04 :0 02 01 09 00 00 02 08 02 04 :0 02 01 09 00

الصفحة  
 كاملة 

09 01 01 09 01 09 09 00 01 02 09 01 0: 09 01 09 29 8.:2 

على أ
 الصفحة 

02 02 01 01 01 01 02 02 02 02 0: 01 02 01 0: 01 :2 09.02 

سفل أ
 الصفحة 

09 09 01 09 01 09 01 09 01 02 01 01 04 02 01 09 22 2.:2 

قلب 
 الصفحة

0: 01 01 01 01 02 02 04 01 01 04 02 02 0: 0: 09 41 09.8: 

 علىأ
يمين 

 الصفحة 

02 02 02 01 02 04 0: 04 0: 0: 0: 0: 02 04 04 0: 22 0:.22 

على أ
يسار 

 الصفحة

04 04 02 09 0: 0: 04 04 0: 04 04 04 0: 04 02 0: 84 02.:: 

سفل أ
يمين 

 الصفحة 

02 01 01 09 01 01 0: 01 02 02 0: 02 0: 0: 0: 02 49 09.4: 

سفل أ
يسار 

 الصفحة

01 02 02 09 01 09 09 01 02 0: 02 02 0: 0: 02 09 :2 00.09 

 000 220 :9 18 14 18 19 14 :1 10 10 10 92 92 02 :9 92 10 المجموع
فردت للمواضيع الخاصة بالحملة الانتخابية أقد جريدة الخبر ن أنلاحظ من خلال الجدول        

ركزت ، كما تنقطاعاطيلة فترة الحملة الانتخابية بدون  %2:.8 حواليصفحات كاملة وقدرت نسبتها 
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، وأيضا تناولت هذه %::.02على يسار الصفحة وتقدر ب أنسبة من مواضيع الحملة في  أكبر
يمين الصفحة  أسفل، ثم تليها %02.:0 الصفحة بنسبةعلى يمين أالتغطية بنسبة كبيرة نوعا ما في 

 .%09.2على يمين الصفحة بنسبة أو  %:09.4بنسبة 

على يسار أفي فقد ركزت في توزيع المواضيع المتعلقة بشؤون الحملة  9002ما بالنسبة لحملة أ     
لمواضيع ن النظر يقع عليها مباشرة، ثم اعتمد في توزيع اأعتبار اعلى يمين الصفحة على أالصفحة ثم 

ارئ يقع ن نظر القوهذه المواقع الثلاث هي مواقع مهمة في صفحات الجريدة لأعلى قلب الصفحة 
عليها مباشرة، كما تليها أسفل يمين وأعلى الصفحة ثم أسفل يسار، وأخيرا أسفل الصفحة. كما 

ا وهذا كاملة طيلة فترة الحملة الانتخابية بنسبة مهمة نوعا م  اعتمدت في توزيع المواضيع على صفحة
 يدل على اهتمام الخبر بالحملة الانتخابية كحدث مهم ومتداول.

  .9002، 9002: توزيع مواضيع الحملة على صفحات جريدة الخبر لحملة 1الجدول رقم

 ملةالح         
 موقع النشر

 9002انتخابات  9002انتخابات 
 % ك % ك

 2:.8 29 00.20 11 الصفحة كاملة
 09.02 2: 09.20 :1 على الصفحةأ

 2:.2 22 :2.9 09 الصفحة  أسفل
 :09.8 41 01.22 18 قلب الصفحة 

 22.:0 22 09.24 14 على يمين الصفحة أ
 ::.02 84 08.21 9: على يسار الصفحةأ

 :09.4 49 01.22 18 أسفل يمين الصفحة
 00.09 2: 01.22 18 أسفل يسار الصفحة

 000 220 000 989 المجموع



 .9002و 9002للحملة الانتخابية لرئاسيات  معالجة صحيفة الخبر                  الفصل الرابع       

 
 
 105 

ين عدد نه هناك تفاوت بأيمثل الجدول عرض النتائج المشتركة المتحصل عليها حيث نلاحظ      
. تكرار 220التي قدرت ب  9002تكرار و 989والتي قدرت ب  9002تكرارات مواقع النشر بين 

، حيث 9002أكبر من نسبة تكرارات حملة  9002ن نسبة تكرارات المواقع في حملة أونلاحظ أيضا 
تكرار في  9:في حين قدر ب  9002تكرار في حملة  84يسار الصفحة  أعلىبلغ عدد تكرارات 

تكرار في حين وصل  11حوالي  9002، وقدر عدد تكرار استخدام صفحات كاملة في حملة 9002
 .9002تكرار في  29لى إ

ع بشؤون الحملة الانتخابية ويدل على ذلك توزي ن جريدة الخبر اهتمتأونستنتج في الأخير       
وقلب الصفحة  ةعلى يسار الصفحأهم لمواقع للنشر أفقد خصصت لها  ،المواضيع على صفحات الجريدة

 أما أسفل يمين وأسفل يسار وأسفل الصفحة فقد ،9002و أ 9002الصفحة سواء في على يمين أو 
جاءت نسبتهم مهمة نوعا ما، أما الاختلافات فتتمثل في التفاوت الواضح بين نسب في الفترتين فقد  

  .9002توزيع المواضيع على المواقع أكبر من  9002في كان 

 :عينة الدراسة علىتوزيع فئة الأنواع الصحفية .3.0.2

لى التفرقة علام وهذه الفئة تقوم عالفنية التي تتخذها المواد الإعلامية في وسائل الإ أو القوالب       
دلال من خلال علام المختلفة للاستشكال المختلفة التي تقدم بها المواد الإعلامية في وسائل الإبين الأ

 .1الشكل عن المركز والقيمة التي يعبر عنها الشكل المختار

حفي، الخبر الصحفي، التقرير الصحفي، التحقيق الصحفي التعليق الصوتتمثل هذه الأنواع في:        
 ، الكاريكاتير.الربورتاجالحديث الصحفي، العمود، 

 

 

                                                           

  1 محمد عبد الحميد: تحليل المحتوي في بحوث الإعلام، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر، 0222، ص 019. 
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  .9002، 9002على صفحات جريدة الخبر لحملة  فئة الأنواع الصحفية: توزيع 02الجدول رقم

 ملةالح         
 

 الأنواع الصحفية

 9002انتخابات  9002انتخابات 

 % ك % ك

 20.:2 :99 99.40 18 الخبر الصحفي 
 29.92 902 22.09 22 التقرير الصحفي

 0 0 0 0 التحقيق الصحفي
 9.02 00 0.02 9 التعليق الصحفي

 1.24 02 2:.1 4 الحديث الصحفي
 4.19 10 2.21 01 العمود

 0 0 0 0 الربورتاج
 0 0 :02.8 10  الكاريكاتير

 000 220 000 048 المجموع
ن الصحيفة قد استخدمت العديد من الأنواع الصحفية سواء أنلاحظ من خلال الجدول              

من  كثفت. فقد  لأخرىن معدل الاستخدام يتباين من فترة أرغم  ،9002و حملة أ 9002في حملة 
التي   9002عكس انتخابات  %22.92بنسبة  9002استخدام التقرير الصحفي في انتخابات 

الصحفي فقدرت نسبته ب  التقريرما أو  ،% 20.:2 من استخدام الخبر الصحفي بنسبة أكثركثفت 
. واعتمدت أيضا على القوالب الأخرى بنسب متفاوتة فقد استخدمت العمود الصحفي 29.92%

أسلوبه النقدي  ، وكان9002في حملة  10تكرار  ، وبنسبة9002في حملة  01بنسبة تكرار تقدر ب 
تكرار في حملة  4ما الحديث الصحفي فاستخدمته بنسبة أ. 9002أكثر منه حدة في  9002في 

 9002. وفيما يخص الكاريكاتير فقد اعتمدت عليه في حملة 9002حملة تكرار في  02و 9002
  .9002تكرار ولكن لم تعتمد عليه في رئاسيات  10أي ما يعادل  %:02.8بنسبة تقدر 
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 قد 9002ة بالنسبة لحمل ن صحيفة الخبرألى إونستنتج من خلال استخدام القوالب الصحفية       
 و أحداثعلى اعتبار أنه نقل لتفاصيل وقائع أ ،ركزت اهتمامها على التقرير الصحفي بالدرجة الأولى

 ثم يليه فصيل،قعة بالتويقوم بشرح الوا كمايكون فيه الصحفي حاضرا وشاهدا على هذه الوقائع   بدقة
دم الكاريكاتير وقد استخ م لتغطية تجمعات وندوات المرشحين.استخد الخبر الصحفي بنسبة معتبرة
وقد نشرت الخبر تقريبا نصف من الكاريكاتير  وهو عدد معتبر ،1تكرار 10بنسبة كبيرة نوعا ما تقدر ب 

ن الخبر لم تلتزم بالحيادية أمر الذي يظهر الأ ،2حول المرشح عبد العزيز بوتفليقة لوحده وبصورة سلبية
قد اعتمدت عليهما فما بالنسبة للتعليق والعمود أحين، هملت باقي المرشأنها أفي بعض المواقف في حين 

اد بالنسبة لهذا الحي التزامن جريدة الخبر تريد أ وهذا يظهر ،يأبنسب ضعيفة وذلك لأنهما من أنواع الر 
، واستعملت 9002على الخبر الصحفي عكس  أكثرفقد ركزت  9002ما بالنسبة لحملة أالحدث. 

سب استخدام نما الاختلافات فتظهر جليا أ بنسبة معتبرة نوعا ما،ود الصحفي الحديث الصحفي والعم
  .9002مقارنة مع  9002الكاريكاتير في  انعدام، وأيضا 9002من  أكبر 9002هذه القوالب في 

دليل على  وخيراهتمت بالحملة الانتخابية كحدث متداول ن الخبر قد أواستخدام القوالب يدل على 
 .9002و 9002في حملة متقارب  التنويع كان  فقدالصحفية  استخدام القوالبك هذا التنويع في ذل

 توزيع فئة العناصر التيبوغرافية على صفحات جريدة الخبر:.2.0.2

 التأثيرة في خراج المادة الصحفية حيث يعتبر هذا الجانب ذو أهمية كبير إتمثل الكيفية التي يتم بها و         
ن بأنماطها )العناوي :ما يليبراز التي ظهرت في دراستنا على نفسية القارئ. ومن وسائل الدعم والإ

جم عنوان عادي ح ،عنوان عادي ،عنوان رئيسي حجم صغير ي،عنوان رئيست، مانشيت :المتعددة
 .(لوانالأ ،صورة صحفية ،صورة شخصيةبنوعيها:  الصور ،عنوان فرعي ،صغير

                                                           
 .012(، ص 04( والملحق رقم ):) أنظر الملحق رقم 1

  2  أنظر الملحق رقم )02( والملحق رقم )08(، ص 018.
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، 9002على صفحات جريدة الخبر لحملة  العناصر التيبوغرافية: توزيع فئة 00الجدول رقم
9002.  

 الحملة         
 

 وسائل الدعم والابراز

 9002انتخابات  9002انتخابات 

 % ك % ك

 0.90 02 0.00 6 مانشيت
 :02.0 028 2.24 40 عنوان رئيسي 

 01.40 0:8 01.: 27 عنوان رئيسي حجم صغير
 92.09 112 18.22 209 عاديعنوان 
 09.20 022  :.09 67 عادي حجم صغير عنوان

 :0.9 01 0 0 عنوان فرعي
 04,24 021 :08.4 100 صورة شخصية 
 0.28 91 4.29 23  صورة صحفية 

 2.22 82 12.31 66 لوانالأ
 000 0040 000 536 المجموع

اصر و العنأبراز الإقد استخدمت وسائل دعم و ن جريدة الخبر أنلاحظ من خلال الجدول أعلاه        
فقد وصل تكرار هذه الوسائل  ،9002و أ 9002سواء فيما يتعلق بحملة  ،التيبوغرافية بصفة كبيرة

المانشيت  كما قدرت نسبة تكرارتكرار.   0040لى إوصل  9002تكرار وفي  14:لى إ 9002في 
تكرار. وقد استعملت العناوين  02 لىإ 9002تكرارات في حين وصلت في  4ب  9002في حملة 

، %01.40و %:02.0بنسبة  9002الرئيسية بنوعيها )رئيسي ورئيسي حجم صغير( سواء في حملة 
 على التوالي. %01.40و %:02.0ب  9002حملة  أو
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، 9002براز بشكل مكثف ففي ستعملت عناصر الدعم والإان جريدة الخبر قد أنستنتج       
لحدث كما براز اوذلك لإ ،عدادأالصفحة الأولى في ستة  امتدادالمانشيت الذي يكون على  استعملت

 والسبب ،(صغيرحجم  وعنوان عاديركزت في معالجتها على العناوين العادية بنوعيها )عنوان عادي 
ا اعتمدت في الغالب على مواضيع صغيره تحتل عمودين على الأكثر، كما اعتمدت أنهفي ذلك هو 

لعناوين الفرعية ولم تعتمد على ا الموضوعات المهمة، لإبرازوذلك  معتبرةالعناوين الرئيسية بنسبة  على
على  وظيفهاتما بالنسبة للصور فقد تم أ غلب مواضيعها لم تكن تحتمل هذا النوع من العناوين.أن لأ

نشاط ة خاصة بغلبها صور حيأة وكانت التي جاءت بنسبة كبير  ،1نطاق واسع خاصة الصور الشخصية
 عطاءلإ فقد اعتمدت عليها الصحيفة بشكل كبير للألوانما بالنسبة أ. 2المترشحين والصور الصحفية

 المواضيع المهمة ذات الصلة بالحدث. لإبرازيضا أالقارئ و  انتباهصفة جمالية وجذب 

المانشيت طيلة فترة الحملة الانتخابية ما عدا اعتمدت الجريدة على فقد  9002ل وبالنسبة        
 ن دور المانشيت فيأولته الجريدة للحملة خاصة و أالكبير الذي  الاهتمامعددين، وهذا يدل على 

ملة على وقد ركزت الجريدة في معالجتها للح ،وإبراز المواضيع للقارئ انتباهالصفحة الأولى هو جذب 
لمتعلقة بالحملة،  ا عنوان الرئيسي وتم الاعتماد عليه لمعالجة المواضيع المهمةثم ال ،بنسبة كبيرة العنوان العادي

 لااعتمدت بنسبة معتبرة على العناوين العادية حجم صغير الذي يعالج الموضوعات الخفيفة التي  كما
يع ود مواضضعيفة جدا وذلك لعدم وجما العناوين الفرعية فكانت بنسبة أ ،عمودين على الأكثر تتعدى

حية خاصة بنشاط  صور معظمهابنسب كبيرة، تمثل  فوظفتهاوبالنسبة للصور  تحتمل هذه العناوين.
، 3المترشحين ماعدا صور الرئيس المرشح عبد العزيز بوتفليقة التي اعتمدت فيها على صور من الأرشيف

ا بنسب  هما الألوان فقد استعملتأ. وذلك بسبب الوضع الصحي المتدهور وعدم مشاركته في الحملة
 الصفة الجمالية وأيضا لجذب القارئ وإبراز المواضيع. لإعطاءكبيرة أيضا وذلك 

                                                           
 .:01(، ص 09( والملحق رقم )00لملحق رقم )أنظر ا 1
 .014(، ص 02أنظر الملحق رقم ) 2
 .014(، ص 01أنظر الملحق رقم ) 3
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ن أيتمثل في  9002و 9002براز بين في توزيع عناصر الدعم والإ للاختلافاتما بالنسبة أ       
           سواء في المانشيت  9002كبر منه في أ 9002براز كانت بشكل مكثف في وسائل الدعم والإ

بر ولته جريدة الخأالذي  الاهتمامن أالألوان وهذا يدل على  أو الصور وحتى بأنواعهاو العناوين أ
يجة نت ونرجح ذلك لحساسية الأوضاع في تلك الفترة 9002من انتخابات  أكبر 9002 لانتخابات

  التطورات الحاصلة الوضع الصحي للرئيس والترشح للعهدة الرابعة ومقاطعة الانتخابات.

 ن صحيفة الخبر قد اهتمت بالحملة الانتخابية كحدث متداولأ خلصليه نستإمن خلال ما توصلنا     
  .برازوسائل الدعم والإالمكثف ل ستعمالبالاذلك اهتمامها لى إويشير 

 من حيث المضمون:المعالجة  .9.2

 استخدمنا في تحليلنا لفئة المضمون ثلاث فئات هي:

  .المصدر فئةالمضمون، فئة اتجاه  ،وضوعفئة الم

 :على عينة الدراسة وضوعتوزيع فئة الم .0.9.2

وتستهدف هذه الفئة الإجابة على السؤال علام يدور موضوع المحتوى وتفيد هذه الفئات في       
ن الوسيلة الإعلامية تعطي اهتماما للموضوعات التي أالكشف عن مراكز الاهتمام في المحتوى ذلك 

من مما  هم أيضاأهم مما لا ينشر، وما ينشر بتوسع أتتفق مع سياستها التحريرية. فما ينشر منها يعتبر 
 فئة الشؤون المتعلقة بالمرشحين وتتضمن:) شؤونإلى  . وقد قسمنا هذه الفئة1ينشر في مجالات محدودة

بوتفليقة، شؤون علي بن فليس، شؤون لويزة حنون، موسى تواتي، جهيد يونسي، علي فوزي رباعين، 
لى ثمانية إ قسمناهاو  عالجتها الخبرهم القضايا التي إلى فئة أ محمد السعيد، محمد بلعيد، دعاة المقاطعة(

                                                           
  .090-090، مرجع سابق، ص ص علامتحليل المحتوي في بحوث الإمحمد عبد الحميد:  1
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: )الوضع الصحي للرئيس، رفض الانتخاب، مقاطعة الانتخابات، التغيير، فساد النظام، مضامين هي
 .الانتخابات(زيف الوعود الانتخابية، فروقات بين المرشحين، التشكيك في نزاهة 

  .9002 : توزيع مواضيع الحملة الخاصة بشؤون المرشحين لحملة00الجدول رقم

 الحملة               
 المرشح

 9002رئاسيات  9002رئاسيات 

 % ك % ك

 24.09 010 22.92 :8 عبد العزيز بوتفليقة

 82.:0 :2   علي بن فليس

 2.02 90 00.21 90 لويزة حنون

 2.02 90 00.20 90 موسى تواتي 

   2.82 02 جهيد يونسي

 41.: 04 8.11 04 علي فوزي رباعين 

   00.20 90 محمد السعيد

  محمد بلعيد
 

 09 2.99 

 02.08 20 :4.9 09 دعاة المقاطعة

 000 929 000 029 المجموع

ن تكرار عدد المواضيع المتعلقة بشؤون المرشحين في حملة أنلاحظ من خلال الجدول أعلاه        
علقة احتل فيها عبد العزيز بوتفليقة المرتبة الأولى في نسبة المواضيع المت ،تكرار 029يقدر ب  9002

تليه المترشحة لويزة حنون بنسبة  ،تكرار :8أي ما يعادل  %22.92بشؤونه والتي تقدر ب 
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أي ما  %00.20بنسبة وموسى تواتي تم يليها محمد السعيد  ،تكرار 90أي ما يعادل  00.21%
فوزي رباعين  وأخيرا علي تكرار 02أي ما يعادل  %2.82بنسبة  ونسيوجهيد يتكرار،  90يعادل 
 .تكرار 04أي ما يعادل  %8.11بنسبة 

تكرار وقد 29 9ن عدد المواضيع المتعلقة بشؤون المرشحين بلغت إف 9002ما بالنسبة لحملة أ      
أي ما  %24.09احتل عبد العزيز بوتفليقة الترتيب الأول في عدد المواضيع المتعلقة بشؤونه بنسبة 

 ثم لويزة حنون ،تكرار :2أي ما يعادل  %82.:0يليه علي بن فليس ب  ،تكرار 010يعادل 
أي ما  %41.:تكرار، ثم علي فوزي رباعين بنسبة  90أي ما يعادل  %2.02 وموسى تواتي ب

 تكرار.   09أي ما يعادل  %2.99تكرار، وأخيرا المرشح بلعيد بنسبة مواضيع تقدر ب  04يعادل 

أي % :4.9ب  9002ما فيما يخص دعاة المقاطعة فلقد بلغت نسبة الشؤون المتعلقة بهم في أ      
 تكرار. 20أي ما يعادل  %02.08بنسبة  9002وفي  ،تكرار 09ما يعادل 

قد ركزت بشكل كبير على الشؤون المتعلقة  9002ن جريدة الخبر في أ ما سبقنستنتج من خلال      
لا ليه لويزة حنون بنسبة ثم ت ،بالرئيس المرشح عبد العزيز بوتفليقة حيث احتل الصدارة بين المترشحين

هي  ،ة نوعا مامخرين تعتبر مهمع نسبة الرئيس المرشح ولكنها مقارنة مع المرشحين الأ يمكن مقارنتها
الشؤون  تيتأوفي الأخير  ،والمرشح موسى تواتي ومحمد السعيد ثم جهيد يونسي وعلي فوزي رباعين

 الخاصة بدعاة المقاطعة التي كانت منخفضة.

جح ذلك بسبب ونر  ،عبد العزيز بوتفليقة الصدارة في التغطية احتل أيضا 9002ما بالنسبة لحملة أ     
نسبة مهمة ب الجدل القائم حول ترشحه لعهدة رابعة وهو في وضع صحي متدهور. ثم يليه بن فليس

التي  قاطعةكما اهتمت بالمواضيع الخاصة بشؤون الموالمنافس لبوتفليقة.  رشح الخصم أيضا وذلك كونه الم
ن وعلي فوزي رباعين ثم لويزة حنو  شؤونها الصدارة في الحياة السياسية في فترة الحملة الانتخابية، احتلت

 تواتي بنسب متفاوتة ولا تقارن مع نسبة الرئيس المرشح.  وموسىومحمد بالعيد 
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 ،منهن جريدة الخبر لم توازن بين المرشحين في طرح المواضيع المتعلقة بشؤو أ خلصوفي الأخير نست      
سواء بالنسبة للشؤون ، 9002و أ 9002فقد احتل المرشح عبد العزيز بوتفليقة الصدارة في حملة 

افظ على ن جريدة الخبر لم تحأوالذي يدل على  ،و الشؤون الخاصة بدعاة المقاطعةأالخاصة بالمرشحين 
ون دعاة المقاطعة  لشؤ ن معالجتها أنلاحظ كما  .الحياد في طرحها للمواضيع المتعلقة بشؤون المترشحين

 .9002من  9002في  بنسبة أكبر كان

 .9002و 9002هم القضايا التي عالجتها جريدة الخبر في حملة أ: 09الجدول رقم

 الحملة             
 

 هم القضاياأ   

 9002انتخابات  9002انتخابات 

 % ك % ك

 :00.9 92 0 0 الوضع الصحي للرئيس
 8:.02 :1 09.42 04 رفض الانتخاب

 90.44 9: 92.22 :1 مقاطعة الانتخابات
 2.04 99 8.21 00 التغيير

 00.20  :9  99.99 98 فساد النظام
 8:.2 00 2.21  00 زيف الوعود الانتخابية
 8.11 90 02.:0 02 فروقات بين المرشحين

 :08.2 :2 ::.: 02 في نزاهة الانتخابات تشكيك
 000 920 000 094 المجموع
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ت مضامين المتعلقة بمقاطعة الانتخابان صحيفة الخبر قد ركزت على أمن خلال الجدول  ظحلان      
 .9002تكرار في حملة  9:تكرار و :1تقدر ب  9002حيث كانت نسبة التكرار في حملة 

تكرار في حين احتل في حملة  98في المرتبة الثانية ب  فجاء فساد النظام 9002وبالنسبة لحملة       
ورفض  ،تكرار :2بعد التشكيك في نزاهة الانتخابات بنسبة  ،تكرار :9المرتبة الخامسة بنسبة  9002

 99، ثم يأتي التغيير بنسبة تكرار 92تم الوضع الصحي للرئيس بنسبة  ،تكرار :1الانتخاب بنسبة 
 .تكرار 90المترشحين بنسبة تكرار هو والفروقات بين 

وقد لاحظنا التفاوت في معالجة القضايا بين الفترتين فقد اهتمت الصحيفة بموضوع المقاطعة      
كثر تركيزا وذلك أالتي كانت فيها ، 9002و أ 9002لة سواء في حملة أوتتبعت كل حيثيات هذه المس

لتفاوت بين االاختلاف و ورغم  لرئيس،ولى برفض الانتخاب والوضع الصحي للارتباطها بالدرجة الأ
عالجة حملة ن الاختلاف الوحيد الظاهر جليا هو عدم مألا إالفترتين الانتخابيتين في الاهتمام بالقضايا 

انت ن صحة الرئيس المرشح في هذه الفترة الانتخابية كأوذلك  ،لقضية الوضع الصحي للرئيس 9002
الرئيس المرشح في الحملة الانتخابية نتيجة لوضعه التي لم يشارك  9002جيدة، عكس انتخابات 

      .المتدهور بل وكل مجموعة من الأطراف وهم الوكلاء السبعة لتسيير حملته الانتخابية

قد ركزت في تغطيتها لشؤون الحملة على مقاطعة  9002ن جريدة الخبر في حملة أنستنتج      
ن العهدة علان عالظروف التي سبقت الحملة والإ لىإونرجح السبب في هذا الاهتمام  ،الانتخابات

قضية فساد النظام  . ثم تليهالمقاطعةعلانهم لإفي تلك الفترة و الثالثة التي رفضها العديد من الأطراف 
التي احتلت نسبة مهمة في التغطية والسبب في ذلك الأوضاع السياسية والاقتصادية المتردية للشعب 

شح عبد العزيز يمكن مقارنة إمكانيات الرئيس المر  فلاروقات بين المترشحين واهتمت بقضية الف ،الجزائري
 عليهم. واهتمت بعزوف المواطنين عن أطلقالمرشحين ذو وزن الريشة كما  بإمكانيات بوتفليقة

 الانتخابات ثم يليها التغيير والتشكيك في نزاهة الانتخابات بنسب متفاوتة.
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ويرجع  ،تغطيتها الإعلامية لشؤون الحملة على مقاطعة الانتخاباتفقد ركزت أيضا في  9002ما أ    
و )دعاة المقاطعة( توحدت لأول مرة في تاريخها في قطبين، قطب أن المعارضة أسبب هذا الاهتمام في 

لصحي لا ن الوضع اأالديمقراطي" بدعوى  والانتقالجل الحريات أالتغيير" و "التنسيقية من قوى "
 تأزمبن الأوضاع الحساسة والمتوترة التي سبقت الحملة التي كانت تنذر أ. كما ديسمح له بحكم البلا

الانتخابات  واهتمت بالتشكيك فيالأوضاع كل هذه الأسباب جعلت جريدة الخبر تهتم بدعاة المقاطعة. 
ر دائما على ن المعارضة كانت تصأالإعلامية للحملة وذلك بسبب احتلت نسبة مهمة في التغطية  التي

ما أرابعة. وتذمر المواطنين من العهدة الرفض الانتخاب بقضية واهتمت أيضا  ،التشكيك بالانتخابات
ة التي راهن نه رغم الحالة الصحيأبنسبة مهمة وذلك  للوضع الصحي للرئيس فقد اهتمت بهبالنسبة 

صر على خوض أمام ترشحه لولاية رابعة بعد تعرضه لجلطة دماغية لكنه أا ستمثل عقبة أنهالكثيرون 
جز تماما فقد ركزت على كون الرئيس محاصر وعا فساد النظامواهتمت أيضا بقضية المعركة الانتخابية. 

زمة التغيير التي  أ ثم تليها قضية على محاسبة المسؤولين عن قضايا الفساد الذين ينهشون خيرات البلاد.
ما أ ةالتداول على السلط أعلى مبدجميع الأطراف من خلال ظهور مشروع بديل قائم بها كان ينادي 

لوعود الفروقات بين المترشحين وزيف ا من تغطية شؤون الحملة هي القضايا الأخرى التي نالت جزءا
 الانتخابية.

 9002ولت اهتماما كبيرا نوعا ما للحملتين الانتخابيتين أن جريدة الخبر قد أومما سبق نستخلص      
سها مقاطعة أوعلى ر  ،ذلك من خلال اهتمامها بالقضايا التي طرحتها الحملة ويظهر ،9002و

بسبب  9002الذي غاب عن الطرح في حملة  الصحي للرئيس رفض الانتخاب والوضع الانتخابات
 . ن الوضع الرئيس كان لم يتدهور بعدأ

 توزيع فئة اتجاه المضمون على عينة الدراسة: .9.9.2

غم المصاعب التي تواجه ر  ىاستخدامها في بحوث تحليل المحتو  الشائعوتعتبر هذه الفئة من الفئات        
هذه الفئات. حيث يصعب السيطرة على الذاتية في تحديد الاتجاهات خاصة الباحث عند استخدام 
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حذرا  قتراباان يكون أمن هذا التصنيف يجب  قترابالان إحكام مسبقة، لذلك فأعندما يكون للباحث 
 في إطار مجموعة من المعايير الموضوعية التي تنفي شبه التحيز في التصنيف وتؤكد صدق النتائج. وفئات

 .1الاتجاه السائدة هي الاتجاه المؤيد والاتجاه المعارض والاتجاه المحايد

 الخبر.المعالجة في جريدة  9002و 9002: اتجاهات مضامين الحملة الانتخابية 03الجدول رقم

 الاتجاه               
             

 القضايا     

 معارض محايد مؤيد

 حملة
9002 

 حملة
9002 

 حملة
9002 

 حملة
9002 

 حملة
9002 

 حملة
9002 

 09 0 :9 0 0 0 الوضع الصحي للرئيس

 0 01 02 02 08 04 رفض الانتخاب

 0 0 32 02 20 08 مقاطعة الانتخابات

 0 0 13 04 08 04 التغيير

 0 0 14 21 11 07 فساد النظام

 0 09 04 :0 02 01 زيف الوعود الانتخابية

 0 0 10 12 09 07 فروقات بين المرشحين

 0 0 27 04 18 03 تشكيك في نزاهة الانتخابات

 0 :0 158 68 65 54 المجموع

                                                           

  1 نفس المرجع، ص 091.
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هو المهيمن على صحيفة الخبر سواء في الحملة  الاتجاه المحايدن أنلاحظ من خلال الجدول      
 9002تكرار وفي  68ب  9002فيه في  التكراربلغت نسبة  حيث 9002 وأ 9002الانتخابية 

 تكرار.  159ب 

ما الاتجاه المعارض فكانت أ ،9002تكرار في  65و 9002تكرار في  54 وبلغت نسبة الاتجاه المؤيد 
وقد عالجت الصحيفة الوضع الصحي للرئيس  ،تكرارات :ب وتقدر  لا تذكرتكاد نسبته ضعيفة جدا 

 تكرار.  :9بحيادية ويقدر نسبة تكراره ب 

في  تكرارات 4و دالمؤي في الاتجاه 9002بالنسبة لرفض الانتخاب فقد كانت نسبة تكراره في و     
 8المؤيد  الاتجاهبلغت نسبة تكراره في  9002 تكرارات وفي 2المحايد نسبته هي  ، والاتجاه9002

 1وبالنسبة للاتجاه المعارض فكانت نسبة ضئيلة جدا تقدر ب  تكرار 02تكرارات وفي الاتجاه المحايد 
تكرار في  08ما بالنسبة لمقاطعة الانتخابات فبلغت نسبة التكرارات في الاتجاه المؤيد ب أ. تكرارات
 9002تجاه المؤيد في حملة تكرار في الا 02تكرار تقدر ب  نسبة، 9002في  تكرار 04و 9002
 تكرارات في :و 9002تكرارات في  4. واحتل التغيير نسبة 9002تكرار في حملة  14ونسبة 
 .9002في  تكرار 04و 9002تكرارات في  4وبالنسبة للاتجاه المحايد  ،في الاتجاه المؤيد 9002

في الاتجاه  9002في  تكرارات :وتكرار  00ب  9002في  تكراراتهما فساد النظام فبلغت عدد أ    
 في الاتجاه المحايد. 9002في  تكرار 90و 9002في  تكرار 02و ،المؤيد

 9002تكرارات في  2وتكرارات  1بعدد  9002وبلغت أيضا نسبة زيف الوعود الانتخابية في     
تكرارات في  4تكرارات و :ما يقارب  9002ة في ما الاتجاه المحايد فكانت النسبأ ،في الاتجاه المؤيد

9002 . 

 2تكرارات و 2الى 9002بلغت نسبة الاتجاه المؤيد في  فلقد ا بالنسبة للفروقات بين المرشحينمأ    
. 9002في  تكرارات 00و 9002تكرار في  09نسبة الاتجاه المحايد  ، وبلغت9002تكرارات في 

في  تكرار 08وتكرارات  1 9002وفيما يخص التشكيك في نزاهة الانتخاب فبلغت نسبة التكرار في 
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 تكرار 92وتكرارات  2الى  9002لغت نسبة التكرار في ما الاتجاه المحايد بأاه المؤيد الاتج ، في9002
 .9002في 

 9002ن جريدة الخبر قد ركزت على جانب الحياد في معالجتها لقضايا الحملة في أنستنتج        
أكبر من  9002أو  9002في الجانب المحايد سواء في تمثلت نسبة رفض الانتخاب  حيث 9002و

ونفس الشيء  ،وأيضا في المقاطعة الانتخاب كان الجانب المحايد أكبر من الجانب المؤيد ،الجانب المؤيد
 ،روقات بين المرشحينوالف ،وزيف الوعود الانتخابية ،فساد النظام ،للقضايا الأخرى مثل التغييربالنسبة 

ما الجانب المعارض فقد احتل نسبة ضعيفة، والسبب في ذلك أن أوالتشكيك في نزاهة الانتخابات. 
 بالموضوعية في طرحها لقضايا الحملة. الالتزامجريدة الخبر تحاول 

 9002ولت اهتماما كبيرا نوعا ما بالحملة الانتخابية في أن جريدة الخبر قد أ سبق مما ونستخلص       
وع ن تضفي نأحاولت  المطروحة وقدا خاصا بالقضايا ولت اهتمامأنها أويدل على ذلك  ،9002و

 قضاياذه الن تأييدها لهأ إلان الحيادية هي الجانب الغالب على المعالجة أ، ورغم من الحيادية في الطرح
خاصة فيما يتعلق بمقاطعة الانتخابات وتشكيك في نزاهة الانتخابات وأيضا  ،ظهر بشكل مهم نسبيا
 .9002أكبر من انتخابات  9002وكان ذلك في انتخابات  الفروقات بين المرشحين

 توزيع فئة المصدر على عينة الدراسة: .3.9.2

و أرجع الم ما هوو أو التصرحصات، أقوال لى من تنسب الأإوهذه الفئة تجيب على السؤال ...       
و أليه مادة المحتوى؟ وتحدد إجابات هذه الأسئلة مدى الثقة فيما يسوقه المصدر إالمصدر الذي تنسب 
ركزي، مراسل صحفي، المحرر الم)هذه الفئة:  . وقد تضمنت1و معلوماتأو بيانات أالمرجع من تصرحصات 

 مصادر مجهولة(.مسؤولون حكوميون،  نباء،أوكالات 

 

                                                           

 1 نفس المرجع، ص 010.  
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 .9002و 9002ل مصادر مضامين جريدة الخبر الخاص بالحملة الانتخابية : 02الجدول رقم

 الحملة         
 

 المصادر

 9002انتخابات  9002انتخابات 

 % ك % ك

 29.92 902 1:.40 42 مراسل صحفي  
 4.21: 928 18.24 20 محرر مركزي

 0.40 01 0 0 نباءأوكالات 
 0.20 09 0 0 حكوميين مسؤولين

 0 0 0 0 مصادر مجهولة
 000 220 0 002 المجموع

 9002ت في الحملة الانتخابية في ن جريدة الخبر قد اعتمدأنلاحظ من خلال الجدول               
بينما قدرت نسبة التحرير المركزي  تكرار 42ب حيث قدر  ،أكبرعلى المراسلون الصحفيون بشكل 

 ولا حتى نباء مسؤولون حكوميونوكالات الأولم تعتمد على أي من المصادر الأخرى  تكرار. 20
 صادر المجهولة.الم

فقد اعتمدت على التحرير المركزي بنسبة تكرار تقدر  9002ما بالنسبة للحملة الانتخابية ل أ       
، %92.92اعتمدت على المراسلين الصحفيين بنسبة  بينما ،9002عكس حملة  %4.21:ب 

ما وكالات الانباء والمسؤولين الحكوميين فقد اعتمدت عليهم بنسب ضعيفة جدا تكاد لا تذكر حيث أ
 طلاقا على المصادر المجهولة.إ. ولم تعتمد %0.20والثانية  %0.40تقدر نسبة الأولى 

ى خبار الخاصة بالحملة علقد ركزت في توفير المعلومات والأ 9002ن جريدة الخبر في أنستنتج        
للخبر، ية المشاهدة الحعلى المعلومات من مصدرها عن طريق  أنه حصصل اعتبارعلى  ،المراسل الصحفي

يليها الاعتماد على المحرر المركزي بنسبة معتبرة وإهمالها للمصادر الأخرى وكالات الأنباء والمراسلين  ثم
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 ،فقد اعتمدت على التحرير المركزي بنسبة كبيرة 9002الصحفيين والمصادر المجهولة. أما بالنسبة لحملة 
باء والمسؤولين كالات الأنواعتمدت بنسب ضعيفة على و  ،ثم المراسلين الصحفيين بنسبة مهمة أيضا

 الحكوميين.  

ويدل على  ،ن صحيفة الخبر قد اهتمت بالحملة الانتخابية كحدث متداولأ خلصومما سبق نست    
 تغطية شؤون تي تفيدهم فيخبار والمعلومات الذلك السعي الدؤوب لمحرريها المركزيين للحصول على الأ

 ظهر جليا الاعتماد الكبير على المراسلين الصحفيين في تغطية، كما على كل جديد طلاعلاوا ،الحملة
 غلب الولايات وبدونأفي  واللقاءاتعات التجم حضورمن خلال  ،وشؤون المرشحينشؤون الحملة 

 .9002من  أكبر 9002، وكان ذلك غالب في حملة ستثناءا
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 : النتائج العامة للدراسة

ابية ولت اهتماما كبيرا لتغطية الحملات الانتخأن جريدة الخبر قد أنستنتج من خلال هذه الدراسة     
 :ما يليلى ذلك إمهم ومتداول ويشير  كحدث  9002و 9002في 

ما أي  10091.22_ خصصت معالجة يومية وتغطية مستمرة حيث بلغت المساحة المخصصة لها 
من المساحة  %40.:0ما يعادل  أي :49809.1و ،9002من المساحة في  %9:.01 يعادل

 9002 انتخاباتفي سواء ن الخبر اهتمت بتغطية شؤون الحملة أ، وهذا يدل على 9002في  جماليةالإ
 .9002 او انتخابات

لمتابعة شؤون الحملة الانتخابية بشكل كامل ودائم  09 والصفحة رقم 01_ خصصت الصفحة رقم 
 غلب الأحيان.أفي 

على أالشؤون المتعلقة بالحملة الانتخابية خاصة في  هم المواقع لنشرأنها خصصت _ بالإضافة إلى أ
 .في الفترتين على يمين الصفحة وأيضا في قلب الصفحةيسار وأ

قوم على المشاهدة نه يأباعتبار نها استخدمت القوالب الفنية بشكل متنوع وركزت على التقرير أما _ ك
 .9002في حملة  أكثرلمركزي ، بينما اعتمدت على التحرير ا9002في انتخابات  المباشرة للحدث

على مدى  وذلك يدل، _ الاستخدام المكثف لوسائل الدعم والابراز طيلة فترة الحملة وبشكل مستمر
 .9002و 9002في الاهتمام الذي حظيت به الحملة

 فقد ن صحيفة الخبر لم توازن في طرح المواضيع المتعلقة بالمرشحينأ_ وأيضا استنتجنا من هذه الدراسة 
 عبد العزيز بوتفليقة النصيب الأكبر من التغطية فيما يتعلق بشؤونه، على حساب باقي المرشحين احتل

 .9002و 9002في حملة 

و تفليقة، خرين عدا عبد العزيز بن تغطية شؤون دعاة المقاطعة كانت كبيرة مقارنة مع المرشحين الأأكما 
 . 9002و 9002في وكان ذلك 
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ولتها اهتمام كبير نوعا ما خاصة المقاطعة ورفض الانتخاب أالحملة و _ واهتمت الصحيفة بقضايا 
ن عدا الوضع الصحي للرئيس في هذه الفترة لأ 9002و 9002والوضع الصحي للرئيس في حملة 
 .الحالة الصحية للرئيس كانت جيدة

نها أا نه يعيب عليهأغير  ،جانب الحياد اقد طغى عليهالصحيفة لشؤون الحملة  ن معالجةأ_ كما 
 .9002و 9002وذلك في  ظهرت غير ذلك في تغطية الشؤون الخاصة بالمرشحينأ

 ،العيان شاهد لى الخبر عن طريقإشارة للوصول _ اعتمدت بنسبة كبيرة على المراسلين الصحفيين كإ
   .9002و أ 9002سواء في  وأيضا استخدام مصادر معلومات المحررين الصحفيين في التغطية

الاهتمام يظهر  نألا إن صحيفة الخبر قد اهتمت بالانتخابات في كلتا الفترتين أ_ على الرغم من 
 .9002أكثر من  9002بصفة أكبر في انتخابات 

 تتمثل في: 9002و 9002هم الاختلافات بين المعالجة الإعلامية ما بالنسبة لأأ 

أكبر من المساحة التي خصصتها في  9002المساحة التي خصصتها جريدة الخبر لانتخابات  _0
.9002  

ملة الانتخابية في الحالتغطية حجم كان أكبر من   9002_ حجم التغطية في الحملة الانتخابية 9
على التقرير الصحفي ثم الخبر الصحفي  9002الإعلامية في  الخبر تغطيتهاجريدة  ، ركزت9002

ا كثفت في نهأمن التقرير الصحفي كما  أكثراعتمدت على الخبر الصحفي  ، التي9002عكس حملة 
 .9002من  أكبر 9002استخدام القوالب الصحفية في 

  .9002من  أكبر 9002في  والابراز كان_ استخدام وسائل الدعم 1

ن تغطية الشؤو في طرحها في  ولم توازن 9002أكبر من  9002_ الاهتمام بشؤون المرشحين كان في 2
 المتعلقة بالمرشحين.
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 أن رغم أن الحيادية هي الجانب الغالب على المعالجة إلاف المقاطعة، المتعلقة بدعاة _ الاهتمام بشؤون:
لتي ظهر من اخاصة فيما يتعلق بمقاطعة الانتخابات ،  ظهر بشكل مهم نسبياتأييدها لهذه القضايا

روقات وتشكيك في نزاهة الانتخابات وأيضا الفوأيضا قضية  ،بشكل واضح بهاخلال طرحها انها مهتمة 
 .9002أكبر من انتخابات  9002بين المرشحين وكان ذلك في انتخابات 

احتلت الصدارة  ، التي2014 و2009خبار بين انتخابات ـ_ التفاوت في اعتماد على مصادر الأ4
احتل التقرير الصحفي نسبة كبيرة يليه الخبر الصحفي  9002ففي  .في نسبة الاعتماد على المصادر

الذي احتل فيه الخبر الصحفي النسبة الأكبر يليه التقرير الصحفي، وقد اعتمدت أيضا  9002عكس 
 .9002نباء والمسؤولين الحكوميين التي لم تظهر في حملة على الوكالات الأ

، خاصة مقاطعة الانتخابات 9002أكبر من  9002 _ اهتمام صحيفة الخبر بقضايا الحملة كان في2
  .والفروقات بين المرشحين والوضع الصحي للرئيس وفساد النظام

وذلك نتيجة المواجهة  ،9002بكونها الأشد حدة من انتخابات  9002_ كما تميزت رئاسيات 8
 ،ى النظام السائدوالإبقاء عل الاستقرارالتي شهدتها بين تيارين أساسيين يدعو الأول إلى الحفاظ على 

إلى ضرورة يدعو الثاني و  ،برئاسة عبد العزيز بوتفليقة وحاشيته حتى ولو كان الوضع الصحي له متدهور
در على أساس أن الوضع الصحي للرئيس المرشح متدهور وغير قا التغيير الجذري لنظام الحكم بالجزائر

 . على القيام بمسؤولياته
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 خاتمة: 

 9002هذه بالمعالجة الإعلامية لجريدة الخبر للحملة الانتخابية لرئاسيات عنيت دراستنا        
بهدف محاولة التعرف على مدى الاهتمام الذي  .من خلال تحليل مضمون هذين الفترتين 9002و
ل دراسة معمقة بامتياز من خلا ستثنائيااولته هذه الجريدة لشؤون هذا الحدث الذي يعتبر حدثا وطنيا أ

لت ن الحملة الانتخابية احتألى إهذا الاهتمام. ولقد توصلنا بعد دراسة معمقة  مراكز تجعلنا نلمس
مقام الصدارة في التغطية الإعلامية لجريدة الخبر وتجلت مؤشرات هذا الاهتمام في التغطية اليومية 

و أها فردأيضا من خلال المساحات الكبيرة التي أو  ،متقدمةوالمستمرة لهذا الحدث ضمن صفحة ثابتة 
احة نها عملت على حشد كل إمكانياتها المتأكما   ،حداث المتعلقة بشؤون الحملةخصصتها لمعالجة الأ

نحاء الوطن، أعن طريق تفعيل عمل المراسلين الصحفيين في جميع  ،لمعرفة كل جديد يخص هذا الحدث
ر في مواقع وكذلك نش هذا الحدث،بكل جوانب  وأيضا الاستفادة من طاقات المحررين المركزيين للإحاطة

مختلفة على الصفحات وباستخدام فنون صحفية متنوعة احتلت التقارير الصحفية الترتيب الأول في 
ها من ليإأي اعتماد على أسلوب الشاهد العيان الذي يقدم معلومات يتوصل  ،تغطية هذا الحدث

يها الصحيفة لالتي اعتمد ع ازبر التنويع في وسائل الدعم والإ إلىخلال المشاهدة الشخصية، بالإضافة 
ما ملحوظا بالقضايا المطروحة وكان اتجاه مضامين الحملة ولت اهتماأنها أكما   .نتباهللابشكل ملفت 

ننا أرغم  ،ن تضفي نوع من الموضوعية على هذا الطرحأفقد حاولت بشكل كبير  ،محايدا بدرجة كبيرة
تركيز الكبير على مرشح وال ،المتعلقة بشؤون المرشحينلمسنا بعض التحيز غير المنطقي في طرح المضامين 

       .وكان هذا واضحا وجليا بشكل كبير خرينالأالمرشحين همال إواحد و 
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 المراجعو  المصادر قائمة
 :المصادر-0

.2عارف للنشر والتوزيع، )دس(، ج، دار الملسان العرب ابن منظور:  
المراجع: -9  

 كتب:أ_ ال
لعليا المعمقة، رسالة لنيل دبلوم الدراسة ا السياسي الحزبي بالمغرب،التسويق  صالح،علي محمد أ_ أبا 9

 .9008-9002وحدة القانون الدستوري والعلوم السياسية، الرباط، 

دة، دار الجامعة الجديوالتفاوض،  –التسويق السياسي فن البيع  السلام،عبد  أبو قحف _1
 .9002الإسكندرية، 

، دار المطبوعات الجامعية، الإسكندرية، والحريات العامة الأحزاب السياسية حسن،_ البدراوي 2
9000. 

.9002، بيروت، للنشر والتوزيع ، درغامسرارألحملات الانتخابية إدارة و ا جوسلين،_ البستاني :  
، رف، منشاة المعاالتسويق السياسي وإدارة الحملات الانتخابية سعد،أبو عامور محمد _ 4

 .9008الإسكندرية، 

ون، ر ، المجموعة المتحدة )محامون، مستشالى البرلمانإالطريق جمال عبد الجواد،  علي،_ الصاوي 2
 قانونيون(، القاهرة، )دس(. 

ر، ، دار زهران للنشالتسويق السياسي الأسس والاسر اتيجيات جاسم،الصميدعي محمود _ 8
 .9000عمان، 

 . 9002، دار النهضة العربية، القاهرة، نتخابيةالاالاتصال السياسي والدعاية  صفوت،_ العالم 2
، أطروحة لنيل دكتوراه الدولة في القانون العام، جامعة الدعاية السياسية الالاه،_ العبدي عبد 00

 .9001-9009محمد الخامس اكدال، الرباط، 
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 .9002، )دن(، الرياض،منهج البحث في العلوم السلوكية ،آخرونو _ القحطاني 00

 .:028، وكالة المطبوعات، الكويت، 0ط نظريات النظم السياسية، كمال،المنوفي  _ 09
، وكالة المطبوعات الجامعية، الكويت، :، طأصول البحث العلمي ومناهجه احمد، بدر _01

0280.   
 .9002، د م ج، الجزائر،رئيس الجمهورية في الجزائر نتخابانظام  ،ادريس بوكرا _02
ة للتوزيع دار الخلدوني ساليبها،أالحملات الانتخابية مفهومها وسائلها و  زكريا، بن صغير _:0

  .9002والنشر، الجزائر، 
لفجر ، دار اإدارة الحملات الانتخابية، طريقك للفوز في الانتخابات منير،_ حجاب محمد 04

 .   9002للنشر والتوزيع، القاهرة، 

، دار الفجر للنشر والتوزيع، 9، طوتطبيقاتها قديما وحديثاالدعاية السياسية  منير،_ حجاب محمد 02
 .9009 القاهرة،

 علام الإصلاح السياسي فيالتسويق السياسي والإ اسم محمد الجمال، خيرت معوض عياد،_ ر 08
 .:900، الدار المصرية اللبنانية، القاهرة، 0، طمصر

  .9002دار دجلة، عمان، ، 0، طالانتخابات حريتها ونزاهتها _ سعد مظلوم العبدلي،02
.9001هلية للنشر والتوزيع، عمان، ، الأالفساد والحكم _ سوزان روز اكرمان،90  
جمة سالي أبو ، تر الكتيب التدريبي لمهارات تنظيم الحملات سامانتا،سموت شانون اوكونيل، _ 90

 .9009خليل، المعهد الوطني للشؤون الدولية، لبنان، 

)دن(، دمشق، ، 0ط، ترجمة جورج صدقي، أمهات الكتب السياسية جاك،_ شوفاليه جان 99
0280. 

، عالم الكتب، القاهرة، 9ط البحث العلمي في الدراسات الإعلامية، محمد،عبد الحميد _ 19
9002.  
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طبوعات الجامعية، الجزائر، ، ديوان المعلامفي بحوث الإ ىتحليل المحتو  محمد،_ عبد الحميد 29
0222.  

، دار الجامعة للنشر والتوزيع، القاهرة. إدارة التسويق محمد سعيد، عبد الفتاح_ 9:  
س ي العام: الأسأعلام والر تصميم وتنفيذ استطلاعات وبحوث الإ عاطف عدلي العبد،_ 94

 .9001، دار الفكر العربي، القاهرة، النظرية والنماذج التطبيقية

، دار الفجر 0ط في ترتيب الأولويات،ي العام: دراسة أعلام السياسي والر الإ عزيزة، عبده-92
 .9002للنشر والتوزيع، القاهرة، 

، المؤسسة الجامعية 9، ترجمة رالف رزق الله، طالدعاية والدعاية السياسية غي دورندان،_ 98
 .9009للدراسات والنشر والتوزيع، بيروت، 

علام والتسويق السياسي والانتخابي، الإسؤدد فؤاد الالوسي،  الكريم،_ فهد الساري عبد 92
  .9001، دار أسامة للنشر والتوزيع، عمان، 0ط

، جروس برس للنشر والتوزيع، 0، طعلام والدعايةي العام والإأدراسة في الر  كري رفيق،_ 10
 .0220طرابلس، 

 .9002، المكتب الإسلامي، بيروت، 0ط الاتصال السياسي، كمال الدين جعفر عباس،_ 10
 .0222، مكتبة العبيكان، الرياض، 0طمقدمة في الاتصال السياسي، محمد بن سعود البشر، _ 19

، 9، طالصحفي الناجح، دليل علمي للطلبة والصحفيين وخلايا الاتصال ،_ لعقاب محمد11
.9000دار هومة للطباعة والنشر والتوزيع، الجزائر،   

، المؤسسة الجامعية للنشر والتوزيع، 0طتسويق السياسة والخدمات،  عبد القادر، مصطفي_  21
.9009 بيروت،  
الرسائل والدراسات:ب_   

من  نطلاقااالتواصل السياسي، دراسة في التواصل الحزبي الانتخابي ، معاذ_ الملياني :1
، رسالة لنيل دبلوم الدراسات العليا المتقدمة، جامعة محمد الخامس اكدال، الانتخابات التشريعية

.9004-:900الرباط،   
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مذكرة  ،-ائردراسة حالة الجز -شكالية الانتقال الديمقراطيإالنخبة السياسية و بوروتي زكريا، _ 14
 .9000-9002ماجستير، جامعة منتوري، قسنطينة، 

 ، رسالة ماجستير،في التلفزيون الجزائري 9002الحملة الانتخابية لرئاسيات  عادل،جربوعة _ 12
  .9002جامعة قسنطينة، 

 من خلال الصحافة الجزائرية الخاصة، 9002الحملة الانتخابية لرئاسيات  لحسن،_ رزاق 18
  .9002ماجستير، جامعة قسنطينة،  مذكرة

 .9000 ، مذكرة ماجستير، جامعة الجزائر، نوفمبرالنخبة السياسية في الجزائرزبيري عبد الله، _ 12

ة تحليلية لجريدة دراس-المعالجة الإعلامية للتلوث الصناعي في الصحافة الجزائريةأسماء،  عبادي-20
El-watan 9000-9002، رسالة ماجستير، جامعة منتوري، قسنطينة، الجزائرية. 

ذكرة م النخبة السياسية في المجتمع المحلي "دراسة حالة ولاية الجلفة"، نتقاءا خيرة، قول_ 20
 .9000-9002ماجستير، جامعة الجزائر بن خدة بن يوسف، 

 سكرة،، رسالة ماستر، جامعة بدور الحملات الانتخابية في التنشئة السياسية شيماء،_ معاوي 29
 .9001 الجزائر،

 نر نيت:أومواقع مقالات ج_ 

، 08:00 ،0/0:90:/09بتاريخ:، في الجزائر: فوز بوتفليقة وخسارة الشرعية الانتخابات-21
 على الموقع الالكتروني:

www.washingtoninstitute.Org 
، 9:94، الحوار المتمدن، العدد علام في الاتصال السياسي في الجزائردور الإ ،_ العزي ناجي22

 على الموقع: ،10:22 :، الساعة01/04/2015تاريخ: ب علام،إمحور صحافة و 
www.ahawer.org  
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، ملتقي ابن ها وتطبيقاتها العلميةؤ البنائية الوظيفية ظهورها روادها مبادالنظرية  ،الصادقي _:2
 الموقع:على ، 08:28، الساعة :92/01/900تاريخ: ب خلدون لعلم الاجتماع،

http://www.socialar.com                                                          
ار المتمدن، العدد الحو  الحملة الانتخابية: فعل ديمقراطي بأدوات تواصلية،، _ بوحمالة عبد الاله24 

 على الموقع: ، 90:02، الساعة :02/900/:0بتاريخ: ، محور: المجتمع المدني، 0242

www.ahewar.org/show.art.asp?aid=83742 
بتاريخ:  ،ترشح بوتفليقة لولاية رابعة: جدل داخلي وتداعيات محتملة ،فتحي بولعراس _22 

  ، من الموقع الالكتروني:25:17، الساعة: 09/05/2015
Studies.aljazeera.net/report/2013/2013121292312157655.htm                     

 ،46:17، الساعة: 27/03/2015بتاريخ:  ،النظرية البنائية الوظيفية ،كريم حسام الدين _28
 الموقع الالكتروني:  على

                         world.ahlamontada.net-http://anthro                                                                                                            
 على ،25:17 الساعة: ،27/03/2015 بتاريخ:، النظرية الوظيفية ،حمد نبيلأ فرحات _22

 الموقع الالكتروني: 
http://www.hrdiscussion.com/hr3505.html                                                                            

 الساعة:، 27/03/2015بتاريخ  نظريات البناء التنظيمي لوسائل الاتصال، مي،عبد الله _ 0:
 الموقع الالكتروني: ،02:00

http//www.balag.com/mosoa/tablg/vg18antn.htm. 
، الساعة: 10/05/2015ريخ: بتا ،..سنة الرئاسيات ومحاكمة الخليفة9002 ،مالأ مهيس _0:
 على الموقع الالكتروني:  ،13:17

www.elmakam.com/? p.20996 
 المجلات:د_ 

العدد  الكويت، ،سلسلة عالم المعرفة ي خشبة،، ترجمة: سامقصف العقولتايلور فيليب،  _9:
9:4، 9000.  

http://www.socialar.com/
http://www.ahewar.org/
http://anthro-world.ahlamontada.net/
http://www.hrdiscussion.com/hr3505.html
http://www.elmakam.com/
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مجلة كلية  ،أساليب الإدارة المتقدمة للدعاية الإعلامية الدولية فايز عبد الله مكيد العساف،_ 1:
 .9009، 92بغداد للعلوم الاقتصادية الجامعة، العدد 

ة، ، ترجمة نبيلة بوخبزة، مجلة العلوم الإنسانية والاجتماعيالاتصال السياسي كارينيف،هيوك  _ 2:
 .9002، جوان :0العدد 

 الجرائد الرسمية:ه_ 

ت تقييم إطار تنظيم الانتخابات )الانتخابا لية لنشر تقارير حول الديمقراطية،_المنظمة الدو ::
 .9002الجزائر،  الولائية والجماعية(،الرئاسية والتشريعية والاستفتاء والانتخابات 

 ية.للجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعب قانون الانتخاب، رئاسة الجمهورية، الأمانة العامة،_ 4: 
  الأجنبية:كتب الو_ 

 _:2 Serge Albouy, Marketing et communication Politique, 
L’ harmattan, Paris, 1994.  
:8 -Scammel, Political Markoting Lessons From Political 
Science, Macmillian Press, Basingstake, 1999. 
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(1الملحق رقم )  

 

(2الملحق رقم )  
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(3ملحق رقم )  

 (4لحق رقم )م
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 (5ملحق رقم )

 (6ملحق رقم )
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(7ملحق رقم )  

 (8لحق رقم )م
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(9الملحق رقم )  
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 ملخص الدراسة:
ين على دراسة في تحليل مضمون جريدة الخبر في الفترت تمحورهدفنا من هذه الدراسة التي ت         

التعرف على مدى حيادية وبالتالي موضوعية جريدة الخبر في  ، إلى9002و 9002الرئاسيتين 
و دعاة أ بالمترشحينالشؤون الخاصة  سواء ،9002و 9002طرحها لشؤون الحملة الانتخابية 

من خلال  ،في عملية الاتصال السياسي في الجزائرعلام سائل الإالتعرف على دور و  وكذلك ،المقاطعة
 : وه وقد تمحورت دراستنا حول تساؤل رئيسيللتقنيات الحديثة  وتوظيفهاالحملات الانتخابية 

 ؟9002_9002كيف عالجت إعلاميا يومية الخبر الانتخابات الرئاسية 

 التالية: التساؤلاتبطرح وضمن هذه الإشكالية قمنا 

 جريدة الخبر لتغطية المواضيع المتعلقة بالحملة الانتخابية؟ خصصتهاماهي المساحة التي  -

 المادة الإعلامية الخاصة بالحملة على مستوى صفحات الجريدة؟ نتشارإكيف كان  -

نتخابات علامية لاعليها يومية الخبر في معالجتها الإ عتمدتانواع الصحفية التي ماهي الأ -
 مدت على العناصر التيبوغرافية؟، وهل اعت9002- 9002

 9002التزمت صحيفة الخبر بالحيادية وعدم التحيز في معالجتها لرئاسيات  ىأي مد إلى -
 ؟9002و

 ؟9002و 9002الانتخابية  الحملةفي معلومات جريدة الخبر  صادرمماهي  -

جريدة في  9002وانتخابات  9002ماهي أهم الاختلافات بين المعالجة الإعلامية لانتخابات  -
 الخبر؟

وقسمناها  ،اعتمدنا على خطة حاولنا فيها الإحاطة بجوانب الموضوععلى هذه التساؤلات  وللإجابة
واستعملنا أداة تحليل المحتوى لمعالجة  ،جي اعتمدنا فيه على المنهج المسح الوصفيمنه إطارلى إ

ه نظري تطرقنا في وإطار. واخترنا العينة القصدية نظرا لخصوصية الفترة المحددة ،مضامين الصحيفة
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 الجزائر علام فيالى وسائل الإ وانتقلنا ،بعض المفاهيم الخاصة بالتسويق السياسي والحملات الانتخابية
يقي فقد التطب للإطارما بالنسبة أ ودورها في تفعيل عملية الاتصال السياسي في الحملات الانتخابية.

ر شر، القوالب الصحفية، العناصفئة المساحة، موقع النم: لى فئات الشكل وتظإقمنا بتصنيف المحتوى 
التيبوغرافية. وعناصر المضمون وتضم: فئة الموضوع، فئة اتجاه المضمون، وفئة المصدر. وبالنسبة 

لقياس المساحة ووحدة الموضوع لكشف مراكز الاهتمام داخل  9لوحدات التحليل اعتمدنا وحدة سم
ج فكانت كما يلي:هم للنتائما بالنسبة لأأالمضمون.   

كحدث   ،9002و 9002ولت اهتماما كبيرا لتغطية الحملات الانتخابية في أأن جريدة الخبر قد     
حيث بلغت المساحة المخصصة لها  ،خصصت معالجة يومية وتغطية مستمرة فقدمهم ومتداول 
 :49809.1و ،9002 فيالإجمالية للأعداد  ساحةالممن  %9:.01أي ما يعادل  10091.22
، وهذا يدل على أن الخبر اهتمت بتغطية 9002في  جماليةمن المساحة الإ %40.:0أي ما يعادل 

والصفحة  01خصصت الصفحة رقم  كما.9002أكبر من حملة  9002شؤون الحملة في انتخابات 
أنها  لىبالإضافة إ غلب الأحيان.أشكل كامل ودائم في لمتابعة شؤون الحملة الانتخابية ب 09رقم 

خصصت أهم المواقع لنشر الشؤون المتعلقة بالحملة الانتخابية خاصة في أعلى يسار وأعلى يمين الصفحة 
لى كما أنها استخدمت القوالب الفنية بشكل متنوع وركزت ع  .وأيضا في قلب الصفحة في الفترتين

بينما اعتمدت على ، 9002التقرير باعتبار أنه يقوم على المشاهدة المباشرة للحدث في انتخابات 
الاستخدام المكثف لوسائل الدعم والابراز طيلة فترة الحملة  .9002التحرير المركزي أكثر في حملة 

 .9002أكثر من  9002وبشكل مستمر، وكان ذلك غالب في 

_ وأيضا استنتجنا من هذه الدراسة أن صحيفة الخبر لم توازن في طرح المواضيع المتعلقة بالمرشحين فقد 
لمرشحين.  اعبد العزيز بوتفليقة النصيب الأكبر من التغطية فيما يتعلق بشؤونه، على حساب باقي  احتل
و تفليقة، خرين عدا عبد العزيز بأن تغطية شؤون دعاة المقاطعة كانت كبيرة مقارنة مع المرشحين الأ كما

 . 9002أكبر من  9002وكانت نسبة الاهتمام بهم في 
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Abstract: 

The fundamental aim for this study is: 

 the presidential elections analysis   “ELKHABER 
NEWEPAPER”  in Algeria between 2009 and 2014 , we want 
know the extent of objectify and neutrality in this newspaper 
and how using the candidates privets information’s and the 
elections refuser- objecting’s-  .we trying to clarifying the role 
of media and the political communication in Algeria through 
the elections and the data. 

The central question in this study is: 

- How ELKHABER NEWSPAPER treating the daily 
elections news in Algeria in 2009 and 2014? 

ELKHABER NEWSPAPER give the most importance for the 
daily election news in 2009 and 2014. 

There treaty the election campaign  in newspaper 
approximately 31123.49 object in big title equivalent 13.52% , 
and 62812.25 equivalent 15.61% in 2014 . 

 Here we explained ELKHABER newspaper give a more 
intention for the election campaign in 2014. 
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There are specify the pages 2 and 3 for daily election news, and 
specify the most important election news in the left and the 
right inside the pages in elections campaigns in 2009 and 2014. 

When comparing between the two campaigns we explained: 
there are different production, they using the rapports in 2009 
like direct visons but they using the central redaction in election 
campaign in 2014. 

Finely we explained through this study ELKHABER 
newspaper give the importance and the favour just for the 
candidate ABD ALAZIZ BOUTEFLIKA.     
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