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  وتقذٌـش كهًت شكش

 

 

 

 

 

 

لَّتِي أنَْ عَمْتَ رَبِّ أَوْزِعْنِي أَنْ أَشْكُرَ نعِْمَتَكَ ا  :قال الله تعالى
عَلَيَّ وَعَلَى وَالِدَيَّ وَأَنْ أَعْمَلَ صَالِحاً تَ رْضَاهُ وَأَدْخِلْنِي بِرَحْمَتِكَ 

 [09]النمل :   فِي عِبَادِكَ الصَّالِحِينَ 

نشكر الله سبحانو ونحمده حمدا كثيرا على ما أنعم بو من نعم 
 .التي تتم بها الصالحات 

   ق ارة مول ودلأستاذ المشرف: تقدم بالشكر الجزيل إلى اأ
لمجهوداتو المعتبرة ونصائحو وتوجيهاتو وإرشاداتو القيمة، 

الجهل إلى  عبوديةعلى تحرير عقولنا من  فالشكر لك موصول
 نور اليقين.

كما أتقدم بالشكر أيضا إلى كل أساتذة كلية الحقوق بجامعة 
، المسيلة، وأخص بالذكر الأستاذ: بن حميدوش نور الدين

 إبراىيموالأستاذ: رابعي 
 وإلى كل من ساىم في إنجاز ىذا العمل من قريب أو من بعيد.

وخصوصا الأستاذ: قرنة فاتح  الذي ساىم في انجاح وإخراج 
 ىذا العمل إلى النور.

 
 

 

 ان اوي سليم ميس
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 أىدى ثمرة ىذا المجهود العلمي إلى: 
 

 .في عمرىما أطال الله ين الكريم وال ديَّ 

 إلى زوجتي الفاضلة التي قاسمتني حلو الحياة ومرىا.

: أحمد ياسين وأسامة أدامهما الله في  إلى براعم حياتي أبنيَّ
 رحاب العلم والدين.

سمو أطال الله إوأخواتي كل ب نياخو أحبائي إبهم إلى من أعتز  
 .والاطمئنانفي أعمارىم وأدام عليهم الصحة والعافية 

وأصدقائي وزملائي في الحياة المهنية والعلمية  أحبائيإلى 
  والاجتماعية.

 .من أحبو قلبي ونسيو قلميإلى كل 

 والمعرفة إلى كل من يناضل في سبيل  الحصول على العلم

 عملي.ثمرة إلى كل ىؤلاء أىدى 

  
 
 

 

 ان اوي سليم ميس



3 

 ةـــمقدم

التجاري والصناعي والتوجو نحو اقتصاد السوؽ أدى إلى بروز حدة إف التطور 
المنافسة والتنافسية في مختمؼ الأسواؽ التجارية، وبالتالي أصبح ىناؾ عدد غير محدود مف 
المنتجات التي  يمكف أف تتماثؿ في النوع إلا أنيا تختمؼ في الشكؿ، ونتيجة ليذا التطور 

أصبح الصناع والتجار يميزوف منتجاتيـ عف باقي المنتجات وتماثؿ أنواع المنتجات التجارية 
التي تمتمئ بيا الأسواؽ باستخداـ علبمة أو اسـ معيف ليذا المنتوج، وتسييلب لجميور 

ذلؾ أصبح لمعلبمة التجارية بالمستيمكيف في البحث لموصوؿ إلى المنتوج المطموب شرائو، و 
تمييز منتجات المؤسسة عف باقي المنتجات فيي تعمؿ عمى  ،في وقتنا الحاضربالغة أىمية 

حيث أنيـ  نافع النفسية لدى بعض المستيمكيف،كما أنيا تحقؽ الم ،المتواجدة في السوؽ
 عند حصوليـ لعلبمة تجارية معينة. يشعروف بالرضا

لقد أصبح مف الثابت و المعروؼ أف التنمية الإقتصادية لممؤسسات تتـ عبر التحكـ 
ليذه الأخيرة، و لف يتأتى ذلؾ إلا عف طريؽ البحث عف  والجودة  يةفي الكفاءة الإنتاج

خيارات إستراتيجية و أساليب حديثة تواكب و تلبزـ النشاط الإنتاجي، لتحقيؽ الاستخداـ 
 الأمثؿ لمطاقات المادية و البشرية.

فمف البدييي أف الاقتصاد ىو عصب حياة المجتمعات المعاصرة وكذا الفكر في 
مواده الخاـ التي تتحدد معالميا كميا فيما يسمى بالممكية الفكرية التي تعد مف منطمقاتو و 

أولويات الدوؿ المتقدمة والحديثة، كونيا تحدد معالـ الممارسات التجارية محميا أو بيف الدوؿ 
 في إطار قوانيف وضوابط دولية.

ة الدوؿ وبعد أف قطعت الدوؿ الصناعية أشواطا مف التقدـ جعمتيا تتميز عف بقي
السائرة في طريؽ النمو، ظيرت ممارسات تزامف انتشارىا مع عولمة الاقتصاد، أضفت 

ا يسمى بالاقتصاديات صيغة جديدة عمى الاقتصاديات الحديثة التي تتميز بوجود م
مف أىـ ىذه الممارسات ظاىرة التقميد)التزييؼ(، حيث عرفت انتشارا واسعا في و المزدوجة، 

وف أف تقتصر عمى الدوؿ السائرة في طريؽ النمو فقط ولكف سجمت سنوات الثمانينات د
مف الإنتاج المقمد أو المزيؼ   % 47حيث نجد  ،حضورىا في الدوؿ البارزة وكذا المتقدمة

وتحتؿ الصيف المرتبة الأولى عالميا  ،% في دوؿ حوض المتوسط 07يتركز في آسيا، و
المغرب بانيا و ؿ  الحوض المتوسط نجد إسمتبوعة بكوريا و تيلبندا و ىونكونغ، و مف دو 
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يطاليا ولمولايات المتحدة الأمريكية تجارب في ذلؾ حيث تـ تقميد أو تزييؼ عدة ، وتركيا وا 
 .منتجات لشركات فرنسية

(1) 

ومع تطور أنماط التجارة لتصبح نظاماً لبيع تشكيمة واسعة مف المنتجات التي ينتجيا 
ـ لتسويقيا خارجياً تجاوز دور العلبمات التجارية مف مجرد متنافسوف وقياميـ بإرساؿ منتجاتي

التعريؼ بالممكية إلى وظائؼ أخرى ومف الاستخداـ الإلزامي لتتحوؿ إلى أصؿ ىاـ مف 
 الذي تقررت لو الأىمية البالغة  عمى الصعيد الدولي مف خلبؿ أصوؿ المشروع الاقتصادي

تصنيفاتيا و  في مجاؿ العلبمات التجاريةدولية عقد عدة مؤتمرات وبروتوكولات واتفاقيات 
 منيا:فوآلية حمايتيا وتسجيميا 

ـ ) وقد عدلت ىذه 3550باريس بشأف الممكية الصناعية المبرمة فى سنة اتفاقية  -
 .(3634الاتفاقية عدة مرات كاف آخرىا تعديؿ استكيولـ 

روتوكوؿ مدريد اتفاؽ مدريد بشأف التسجيؿ الدولي لمعلبمات والبروتوكوؿ الممحؽ بو )ب  -
 .(3656عاـ 

 .اتفاؽ نيس بشأف التصنيؼ الدولي لمبضائع والخدمات لأغراض تسجيؿ العلبمات   -

 .لمتصنيؼ الدولي لمعناصر المميزة لمعلبمات المنشئاتفاؽ فيينا  -

 . 3661اتفاقية قانوف العلبمات عاـ  -

 .3662اتفاقية الجوانب المتعمقة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية )تريس(  -
بموجب الأمر  3633لقد صادقت الجزائر عمى النص الأصمى لاتفاقية باريس سنة 

، بينما صادقت عمى تعديلبت بنود الاتفاقية 3633فيفري  52المؤرخ في  15-33رقـ 
)مجاؿ الاختراعات الصناعية  3642جانفي  6المؤرخ في  75-42بموجب الأمر رقـ 

 37/45الجزائر بموجب الأمر رقـ  إلييات وانضمت ، أما معاىدة مدريد فقد صادقوالرموز(
كما صادقت عمى قانوف التصاميـ بموجب الأمر رقـ  ،3645مارس  55المؤرخ سنة 

 (المعدؿ لقانوف براءة الاختراع. 34/64، والمرسوـ 54/33، والمرسوـ التنفيذي رقـ 35/33

5 (     

                                                 

(1)   Jean –Loup Archawski et Francis W. Wolek, Concurrence par plagiat : "l’expérience 

française aux Etats-Unis", revue française de gestion, Janvier- février 1992, PP ،19-21 

(3)  Disponible sur cit:www.yocoarl.com/index.php/component/content/article/1-latest-news/51 
 موقع النقابة العامة لمستشاري التحكيـ الدولي وخبراء الممكية الفكرية ، ىيئة دولية لجامعة الدوؿ العربية .

http://www.yocoarl.com/index.php/component/content/article/1-latest-news/51
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آف واحد فيي تمنع اختلبط العلبمة التجارية وسيمة الضماف لممنتج والمستيمؾ في ف
منتجات تحمؿ علبمة معينة بمنتجات مماثمة تحمؿ علبمة أخرى كما تعمؿ عمى تكويف الثقة 
في منتجات بعينيا عندما تحمؿ علبمة موثوؽ بيا ولمحيمولة مف ظيور سمع متشابية اتجو 

في الصنع  فالإتقاالمنتجوف إلى استخداـ العلبمة التجارية لمتعريؼ بمنتجاتيـ والسعي إلى 
 . لمحفاظ عمى العملبء واستمرار جودة المنتجات بما يضمف الصمود أماـ المنافسيف

ويعد المستيمؾ ىو أساس السوؽ، وىو المحرؾ الرئيسي لكافة النشاطات الاقتصادية، 
لذا توجيت عناية وحدات التسويؽ في المنظمات إلى ىذا المستيمؾ، ودراسة سموكو والتعرؼ 

ئص ىذا السموؾ، حتى تتمكف مف إشباع حاجاتو ورغباتو بأحسف السبؿ عمى أنواع وخصا
لمعلبمة التجارية مف جية و التي تحقؽ رضاه، وكفالة الحماية القانونية لممستيمؾ مف جية 

أخرى، لضماف حماية متطمبات ورغبات المستيمؾ والحياة الاقتصادية، فالعلبمة التجارية 
 .لممستيمؾ عامؿ فعاؿ ومؤثر في القرار الشرائي

الغش حماية المستيمؾ مف أىمية كبيرة لمسألة كغيره أولى المشرع الجزائري إف 
التي قد تشكؿ خطورة عمى حياة المستيمؾ،  الاستيلبكيةفي المواد و المنتجات  والتدليس
 ،أىمية بالغة في مختمؼ التشريعات الجنائية المقارنةجزائيا تكتسي حماية المستيمؾ حيث 

أو قد ممستيمؾ مف مختمؼ المخاطر المحدقة بو الجزائية لحماية تحقيؽ الإلى التي تيدؼ و 
جراء حصولو عمى سمع ومنتجات مغشوشة ، حقوقو وأ المستيمؾ للئضرار بمصالحتؤدي 

 و توزيعياأغير مطابقة لممواصفات والمقاييس المعروفة بمختمؼ الأنظمة القانونية لإنتاجيا 
 الخ.....أو تسويقيا

المشرع الجزائري عمى تجنيب المستيمؾ الحصوؿ عمى سمع ومنتجات وحرصا مف 
و  نص عمى مختمؼ جرائـ الغش ،أو الغبف في علبمة تجارية معينة و مغشوشة أمعيبة 
 جزائية عقوباتلى فرض إمكرسا الحماية الجزائية لممستيمؾ ضمف أحكاـ تيدؼ  ، التدليس

المتعمؽ بحماية المستيمؾ و  70-76قانوف وال ىاتو الجرائـ في قانوف العقوبات ضد مرتكبي
 قمع الغش.
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فالعلبمة التجارية أداة مف أدوات التمييز بيف المنتجات، حيث مف خلبليا يستطيع 
المستيمؾ التعرؼ عمى السمع أو الخدمات وتتعدد لتشمؿ أي اسـ، لفظ، إشارة، رسـ، شكؿ، 

د مف البائع بتقديـ مجموعة مف شعار، صورة، أو مزج مف كؿ ىذه العناصر، وتعد بمثابة وع
العلبمات المتميزة توحي بالجودة ف، الخصائص والمنافع والخدمات بشكؿ متجانس لممشترييف

، وبعبارة أخرى فإف الماركة عبارة عف الأداة التي بواسطتيا تطرح المؤسسة ونوع مف الضماف
 نفسيا لممستيمكيف في الأسواؽ.

 : أهمية الموضوع 

 التعمؽ في لممنافسة ةوالممارسات المقيدالعلبمة التجارية  موضوعدراسة  تكمف أىمية
 المحاور التالية:

الكشؼ عف ىوية العلبمة التجارية لممنتوجات أو الخدمات في الأسواؽ المميئة  -
اليوية تمعب دوراً اساسياً بالنسبة لممستيمؾ الذي كوف ، المماثمةبالمنتجات والخدمات 

 لبمتيا.يشتري السمعة استنادا إلى ع

تأكيد أف العلبمة التجارية ىي مستوى معيف مف النوعية والجودة لمسمعة التي تؤمف  -
 بالتالي تأكيد الحمايةو العلبمات في ظؿ المنافسة الحرة والتنافسية الاقتصادية، حماية 

 .مف التقميد والغش

نصوص المكانة التي يحتميا الفرد في الدولة وبذلؾ تزداد حاجة المستيمؾ إلى  -
تحميو مف أي غش أو تدليس وكذا ضبط العلبمة التجارية بمقاييس قانونية  ةشريعيت

 .وتقييد مجالات المنافسة في الأسواؽ محددة لا تدع شؾ لمغبف أو التمويو
والممارسات العلبمة التجارية  العلبقة القائمة بيفموضوع دراسة  في التعمؽمحاولة  -

حث العممي بمثؿ ىذه المواضيع الحساسة في منظومة الب ثراءالمقيدة لممنافسة بغية إ
والحد مف حالات الغش والغبف التي يتياوى فييا  ،والاقتصاد الوطني المجتمع

 المشروعة. غير المنافسة المستيمؾ جراء العلبمات التجارية غير القانونية و 

المتعمؽ بحماية المستيمؾ وقمع  70-76القوانيف ) دراسة وتحميؿ متعمؽ فيلالسعي  -
( المتعمؽ بالعلبمات التجارية 73-70المتعمؽ بالمنافسة،  35-75غش، وكذا قانوف ال

تحديد الأطر القانونية لحماية العلبمة والمستيمؾ في ظؿ ية بالغة في أىم مف ايلما ل
تشكؿ و الفرد التي تيدد كافحة الجرائـ دفع عجمة الاقتصاد والتنمية، ومل المنافسة

 . الوطفصاد خطورة عمى الصحة العامة واقت
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البيانات أو الادعاءات التي يكوف استعماليا في التجارة مف شأنو تضميؿ الكشؼ عف  -
كآلية لتقييد الجميور بالنسبة لطبيعة السمع أو طريقة تصنيعيا أو خصائصيا 

 المنافسة غير المشروعة.

ي التنافسية ف القدراتتعزيز ل، في مجاؿ العلبمات التجارية إبراز أىمية التنافسية -
مف  بالأطر القانونية لحماية المنافسة الاىتماـ فضرورة والتجارة، الصناعة تمجالا
خوض غمار البحث في جذور ىذا دفعيا إلى التفكير في مما الحكومات قبؿ 

 .الموضوع

الذي يتطمب تضافر الجيود ستيمؾ حياة الممعلبمة التجارية في ل الولاء إبراز أىمية -
 .لمشروعةلحمايتو مف الممارسات غير ا

 

 أسباب اختيار الموضوع : 

 مانوردىا فية وأخرى ذاتية ػتتمثؿ أسباب اختيار ىذا الموضوع في أسباب موضوعي
 يمي:

مة نفس العلبل ئوخصائص السمعة وتؤكد أف شراب في اقتناعوالعلبمة تساعد المستيمؾ أف  -
 ، مما يدفعو في الوقوع سيعطيو نفس الخصائص في كؿ مرة

مف التجار لمربح كبيرة فئة  ـ دعامات الاقتصاد الوطني ىو سعي أف مف أسباب تيد -
وغير مغشوشة تجارية مقمدة و  بعلبماتلى إغراؽ السوؽ إ الأمر الذي يدفع بيـ  السريع

، مما يؤدي بالإضرار بالمستيمؾ أولا والاقتصاد مطابقة لممواصفات المحددة قانونا
 الوطني ثانيا.

بحماية المستيمؾ والعلبمة التجارية لما  يعية المتعمقةالربط بيف النصوص التشر محاولة  -
الوطني  الاقتصادعمى حماية مصالح المستيمؾ والمحافظة عمى  بالغ أثر ليما مف 

 ككؿ.
 قانوف الأعماؿبالدراسات القانونية في مجاؿ  والاىتماـالرغبة : وأسباب ذاتية تتمثؿ في -

 مؾ.حماية المستيمجاؿ و 

مثؿ ىذا  القانونية مف الأبحاث والكتب المتخصصة في نقص المراجع في المكتبة -
ف وجدت بالعلبمات التجارية ضمف المؤلفات العامة المتعمقة تقع  الموضوع المتشعب، وا 

 المستيمؾ في كثير مف الأحياف. أو
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إثراء مواضيع حماية الممكية الفكرية والصناعية التي تعاني مف إجحاؼ شديد مف قبؿ  -
  .  عدـ مواكبتيا لتكنولوجيات العصرو  الباحثيف المتخصصيف

 منهج الدراسة: 
العلبمة التجارية ودورىا في حماية المستيمؾ سيكوف المنيج المتبع في دراسة موضوع 

الشروط الواجب توفرىا التحميمي دراسة مختمؼ الوصفي و المنيج في التشريع الجزائري، ىو 
رسات التجارية المقيدة لممنافسة حمايتيا في ظؿ الممافي العلبمة التجارية لكي تتقرر 
 .بواسطة الأطر والنصوص القانونية

 

 الدراسات السابقة: 

 ( 3103-3100دراسة خنفر مصطفى :) 
، ىدفت ىذه الدراسة إلى ولاء المستيمؾ" بعنواف: "دور العلبمة التجارية في تحقيؽ

راريتيا وتمييز لتماسؾ المؤسسة واستمإبراز مكانة العلبمة التجارية لبنة قوية وأساسية 
منتجاتيا عف باقي المنتجات المنافسة في ظؿ المنافسة، مما يسيؿ عمى المستيمؾ تمبية 
حاجياتو، وبالتالي ولائو لمعلبمة التجارية المراد اقتنائيا دوف عناء، وبالتالي لمعلبمة التجارية 

 (1).تقريب المستيمؾ مف المؤسسة دور في
  (3101-3119) ولد عمر طيبدراسة 

، ىدفت تو"نواف: "النظاـ القانوني لتعويض الأضرار الماسة بأمف المستيمؾ وسلبمبع
ىذه الدراسة إلى إبراز أىمية حماية المستيمؾ أماـ تعقد المنتجات في صورىا وأشكاليا 
وطرؽ تسويقيا، وكذا حمايتو مف الأضرار المحدقة بو في ظؿ الانفتاح الاقتصادي ودخوؿ 

ؽ وتفتحيا عمى الأسواؽ العالمية، وكذا ىدفت إلى إبراز مكانة الجزائر إلى اقتصاد السو 
    (2) ة مف المنتجات المقمدة والمغشوشة.لموقاي الرقابة وتعزيزىا

 ( 3100دراسة زوبيري أرزقي.) 
الكشؼ ، ىدفت ىذه الدراسة إلى المستيمؾ في ظؿ المنافسة الحرة" بعنواف: "حماية

        ة الجزائرية لممستيمؾ في ظؿ المنافسة الحرة، وىذا عف مكانة الحماية التي تولييا الدول

                                                 

دور العلامــة التراريـة تـي ت قيــق وست المسـتهرك، مـذمرة ضــمن متطربـات نيـل رــهادة الماسـتر تــي  ،خنفـر مصـطفى (1)
 .3103-3100ورقرة، الرزائر، العروم الترارية، رامعة قاصدي مرباح، 

النظام القانوني لتعـويض اضضـرار الماسـة بـامن المسـتهرك وسـلامتو، دمتـوراق تـي القـانون الخـاص،  ،ولد عمر طيب( 2)
 . 3101-3119رامعة ترمسان، الرزائر، 
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         مف خلبؿ ابراز مكانة المستيمؾ في ظؿ المنافسة وتحديد طرؽ وآليات الحماية 
 (1)المقررة لو.
  (.3102-3103) بوغنرة بن عياددراسة 

يث ح، "العلبمات التجارية بيف احتكار الشركات الكبرى وحماية المستيمؾبعنواف: "
الظاىرة وفؽ اقترانيا بالنصوص القانونية المختمفة،  دراسة تكمف أىمية ىده الدراسة في 

كقانوف العقوبات والعلبمات والمنافسة وقمع الغش وحماية المستيمؾ، وكذا الربط بيف 
الجوانب القانونية والاقتصادية فيما ىو متعمؽ بالعلبمات كونيا المعيار المعوؿ عميو في 

  (2).ع والخدمات والمنتجاتتمييز السم
 ( 3101دراسة مؤيد  اج صالح.) 

لممستيمؾ نحو الولاء  بعنواف: "أثر مواصفات المنتج والعوامؿ الشخصية والاجتماعية
أف الولاء لمعلبمة التجارية يعد مؤشرا فعالا ىدفت ىذه الدراسة إلى حيث ، "لمعلبمة التجارية

ات التي تتوافؽ ورغبات وحاجيات في نجاح ونيوض المؤسسات مف تقديـ المنتج
المستيمكيف، مف خلبؿ التعمؽ في دراسة مواصفات المنتج لمتأثير في القرار الشرائي 

 (3) لممستيمؾ.
 

مف خلبؿ مجمؿ الدراسات السابقة التي تـ الاعتماد عمييا في بحثنا ىذا والتي تعد 
ه حيث نلبحظ تقابؿ ىذ ؽ العممي للئطار الفكري والنظري لموضوع دراستنامبمثابة المنط

 نوردىا فيما يمي:الدراسات مع موضوعنا في شقيا الموضوعي وفي إطارىا المنيجي 
حماية  آليات أف مجمؿ الدراسات السابقة التي تـ توظيفيا تخدـ إشكالية بحثنا وىي

، وىذا مف خلبؿ إبراز مكانة العلبمة التجارية كمبنة الممارسات التجارية في ظؿ المنافسة
سية لتماسؾ المؤسسة واستمراريتيا في ظؿ المنافسة، وكذا مكانة الرقابة وتعزيزىا لوقاية أسا

وحماية المستيمؾ مف المنتجات المقمدة والمغشوشة، مف خلبؿ تحديد طرؽ وآليات حماية 
 70-76 ضماف سلبمة المستيمؾ في ضوء قانوففي ظؿ المنافسة التجارية، وكذا  المستيمؾ

كآلية  المتعمؽ بالعلبمات التجارية 73-70وقمع الغش، وقانوف  مستيمؾالمتعمؽ بحماية ال
                                                 

ير تـي القـانون، مذمرة ضمن متطربات نيل رـهادة المارسـت  ماية المستهرك تي ظل المناتسة ال رة، ،زوبيري أرزقي (1)
 .3100رامعة تيزي وزو، الرزائر، 

مــذمرة ضــمن متطربــات نيــل العلامــات التراريــة بــين ا تمــار الرــرمات المبــرس و مايــة المســتهرك،  ،بوغنرــة بــن عيــاد (2)
 .3102-3103، 10رهادة المارستير تي ال قوق، رامعة بن يوسف بن خدة، رزائر 

والعوامـل الرخصـية واسرتماعيـة لرمسـتهرك ن ـو الـوست لرعلامـة التراريـة،  أثـر مواصـفات المنـتج ،مؤيد  اج صـالح (3)
 .3101رامعة دمرق، 
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فعالة لتعزيز الحماية، وكذا دراسة الظاىرة وفؽ النصوص القانونية المختمفة، كقانوف 
العقوبات والعلبمات والمنافسة وقمع الغش وحماية المستيمؾ، وكذا الربط بيف الجوانب 

 ؽ بالعلبمات القانونية والاقتصادية فيما ىو متعم
وكذا استخلبص المادة العممية الأكاديمة لبناء فصوؿ البحث، والإطار المنيجي مف 
خلبؿ تحميؿ متغيرات الدراسة وتحديد المنيج المعتمد، وكذا طرؽ التوظيؼ العممية 

 الأكاديمية المعتمدة في منيجية البحث العممي. 
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 ةـالإرمالي : 

ممكية الفكرية بشقييا: )الممكية الصناعية، إف معظـ التشريعات اىتمت بتنظيـ ال
الأدبية والفنية( حيث يتمتع أصحاب ىذه الحقوؽ بحماية اختراعاتيـ ومبتكراتيـ ومؤلفاتيـ 
الفنية والأدبية واستغلبليا في الدولة التي تعترؼ بيذه الحقوؽ، ومف ىذه التصورات يمكف 

ؤسسة عف منتجات المؤسسات القوؿ أف العلبمة التجارية تتمثؿ في تمييز منتجات م
فضلب عف ذلؾ فميس مف الضروري أف تكوف العلبمة إسما بؿ يمكف أف تكوف  ،الأخرى

، أو مجموعة أرقاـ منفصمة أو متلبصقة أو رمزا حرفا أو عددا أو شكلب أو مجموعة ألواف
وليس بالضرورة أف تكوف العلبمة  و رمزا صوتيا أو حتى رائحة مميزة،ثلبثي الأبعاد، أ

بؿ قد تكوف جماعية تابعة لفئة معينة كجمعية المحاسبيف أو  ،التجارية خاصة بشركة أو فرد
المحاميف أو الميندسيف، ومف المياـ الأساسية لمعلبمة التجارية ىي أنيا توضح منشأ السمعة 
أو الخدمة، أو الجانب الزخرفي أو الجمالي مف السمعة المنتجة صناعيا أو يدويا، والجودة 

 الية...إلخ.والفع
فمعاناة المستيمؾ مف أساليب الغش والخداع امتدت لفترات طويمة وأزمنة مختمفة، 

وبالتالي  لإشباع حاجاتو ورغباتووالخدمات المقدمة لو، والعلبمات وىذا مف خلبؿ السمع 
الجماعات والييئات الرسمية منيا أو  الذي دفعالأمر  ،تحقيؽ أكبر قدر ممكف مف الأرباح

ما يعانيو المستيمؾ مف استغلبؿ فاحش وغش تسويقي كبير، وما ع الكشؼ مية إلىغير الرس
 .يترتب عمى ذلؾ مف أضرار مادية ومعنوية

الحماية المقررة لمممكية الصناعية تشمؿ براءات الاختراع، ونماذج المنفعة، والرسوـ ف
لاسـ التجاري والنماذج الصناعية والعلبمات التجارية أو الصناعية، وعلبمات الخدمة وا

وبيانات المصدر أو مسميات المنشأ، وىذا في إطار التصدي لكؿ الممارسات غير القانونية 
اؼ إلى ذلؾ السمعة، يض ومعمومات عدـ مطابقة مكوناتقمع المنافسة غير المشروعة، لو 

إلى تضميؿ المستيمؾ  ستيمؾ مف خلبؿ لجوء بعض المنتجيفالغش الذي يتعرض لو الم
 مثمما ىو الحاؿ في بعض المنتجات، أو مقمدة استعماؿ علبمات تجارية وىميةإلى المجوء ب

تجارية غير حقيقية   نفسو أماـ علبماتيجد المستيمؾ ، ف...الخ. الكيرومنزلية، والملببس
تتحقؽ حماية ولائو لمعلبمة التي تشبع رغباتو، وىذا ولكي ، لمنتجات معروفة في السوؽ

، فلب بد ليا أف لا تخالؼ ما ينص عميو القانوف، يالشرائ السموؾ التجارية في تحديد لمكانتيا
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أف لصاحب تسجيؿ العلبمة الحؽ في في كوف  73-70مف الأمر  55حيث تنص المادة 
 قضائية ضد كؿ شخص ارتكب أو يرتكب تقميدا لمعلبمة المسجمة. ىرفع دعو 

روع القانوف ألا فالإصلبحات الاقتصادية في الجزائر أدت إلى بروز فرع جديد مف ف
، حدد قواعد وأسس المنافسة بدؿ التشريع القديـ المتعمؽ بالأسعارالذي وىو قانوف المنافسة 
المبنة الأساسية في الانتقاؿ مف نظاـ يرتكز عمى الاقتصاد الموجو إلى فيعد قانوف المنافسة 

المالية قتصادية و الاإعادة التوازنات  وبالتالي ،نظاـ اقتصاد السوؽ تسود فيو حرية المبادرة
تـ تدعيـ وعمى العموـ  ،المنافية لإحتكار النشاطات والتصدي للؤعماؿ ،في الجزائر الكبرى

، كونو ىذا البرنامج عف طريؽ إنشاء مجمس المنافسة كسمطة إدارية لدى رئيس الحكومة
 .نافسة الحرة مف كؿ قيدمجياز مستقؿ يسير عمى حماية ال

التجارية في ظؿ المنافسة الحرة وفي إطار اقتصاد العلبمات  حماية وحفاظا عمى
تـ استحداث ، كوف الحماية مقررة قانونا سواء عمى المستوى الوطني أو الدولي، فقد السوؽ

، وتـ وضع ىيئات وسمطات ضبط تتمثؿ ميمتيا في 3662لأوؿ مرة مجمس المنافسة سنة 
 70/70در المشرع الأمر السير الحسف لممنافسة في الأسواؽ، ولمواكبة ىذا الوضع أص

  مف أجؿ تعزير صلبحيات مجمس المنافسة.المتعمؽ بالمنافسة 

 إلى طرح التساؤؿ العاـ التالي: فمف خلبؿ كؿ ما تـ تفصيمو دفع بنا مباشرة 
 ؟  الترارية ما هو دور العلامة الترارية تي  ماية الممارسات الترارية تي ظل المناتسة

 : لعاـ مف خلبؿ التساؤلات الفرعية التاليةوسيتـ مناقشة ىذا التساؤؿ ا
   مػػػا ىػػػي االيػػػات القانونيػػػة التػػػي تضػػػمف حمايتػػػو العلبمػػػات التجاريػػػة فػػػي إطػػػار المنافسػػػة        

  وتأثيرىا عمى المسػتيمؾؿ العلبمة التجارية كآلية لحمايتيا مف المنافسة ما ىو أثر تسجيو 
حمايػػػػة العلبمػػػػة التجاريػػػػة فػػػػي إطػػػػار مػػػػا ىػػػػي التػػػػدابير القانونيػػػػة التػػػػي اتخػػػػذىا المشػػػػرع لو 

 المنافسة 

  في  التجارية الممارساتوتضبط العلبمة التجارية حماية  تضمف النصوص القانونيةىؿ
 إطار المنافسة 

   وىؿ اتخذ المشرع تدابير قانونية لحماية العلبمة التجارية في إطار المنافسة 
 وسيتـ تفصيؿ ىذا كمو وفؽ الخطة التالية: 
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 وفييا عرض موجز عف موضوع الدراسة  :مقدمػػػة

  ونتطرؽ فيو إلى:، العلامة الترارية تي القانـون الرزائري الفصـل اضول:
 مف حيث التعريؼ والتمييز والأنواع ماىيػة العلبمة التجارية المبحث الأوؿ:

ياتيا مػف خػلبؿ أسػباب تمييزىػا وفوائػد تحديػدىا ومسػتو  المبحث الثاني: تحديػد العلبمة التجارية
   ودورة حياتيا.

، ويػػتـ تحديػػد طػػرؽ فػػي اختيػػار العلبمػػة التجاريػػة الاسػػتراتيجيات المتبعػػة  المبحػػث الثالػػث:
 المنتيجة في اختيارىا والتحديات التي تواجييا.  تاختيارىا والاستراتجيا

، ونتطػػػرؽ فػػػي ىػػػذا المبحػػػث الرابػػػع: الشػػػروط القانونيػػػة الواجػػػب توفرىػػػا فػػػي العلبمػػػة التجاريػػػة
  الشكمية وآثار تسجيؿ العلبمة التجاريةصر إلى الشروط الموضوعية والعن

 : بمثابة حوصمة عامة وشاممة لكؿ محتويات الفصؿ الأوؿ خلبصػػة
، ات  ماية العلامات والممارسات الترارية تي ظل المناتسةآلي الفصل الثاني:

  ونتطرؽ فيو إلى:

فصػػػميا مػػػف حيػػػث التعريػػػؼ والأنػػػواع والأشػػػكاؿ ، ونالمبحػػػػث الأوؿ: ماىيػػػػػة المنافسػػػػة التجاريػػػػة
  .والعقوبات المقررة لمممارسات التجارية

، ونسػتيؿ الحػديث فيػو ي: المنافسة المشػروعة وغيػر المشػروعة لمعلبمػػػة التجاريػةالمبحػث الثان
الواجػػػػػػػب توفرىػػػػػػػا فػػػػػػػي فػػػػػػػي   شروطوغير المشروعػة، والالمنافسػة المشروعػة وصور مفاىيـ عف 

 ة غير المشروعة.دعوى المنافس
، ونتطػرؽ المبحػث الثالث: حماية العلبمة التجارية مف الممارسات المخالفػة والمنافيػة لممنافسػة

فيػػو إلػػى تػػأثير مبػػدأ المنافسػػة فػػي ظػػؿ الممارسػػات، وطػػرؽ حمايػػة العلبمػػة التجاريػػة، والأجيػػزة 
 المكمفة بالحماية.
 ، وليػاحمايػة العلبمػة التجارية محميػا ود المبحػث الرابػع:

 : بمثابة حوصمة عامة وشاممة لكؿ محتويات الفصؿ الثاني.خلبصػػة
 : وفييا استنتاج عاـ حوؿ موضوع العلبمة التجارية والممارسات المقيدة لممنافسة. ػةػالخاتمػ

: وىػػي مجموعػػة مػػف الكتػػب والمػػذكرات والػػدوريات والمجػػلبت والقػػوانيف التػػي تػػـ قائمػػة المراجػػػع
 ص أفكار موضوع البحث وتفكيؾ جزئياتو.اعتمادىا في استخلب
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 الفصــل اضول: 
  العلامـة الترارية تي القانـون الرزائـري 

 

يعتبػػر التطػػور التجػػاري والصػػناعي والزراعػػي عػػاملب لازديػػاد عػػدد المنتجػػيف، وىػػذا مػػا 
أدى لمػػدخوؿ إلػػى الأسػػواؽ التجاريػػة المختمفػػة، وأصػػبح ىنػػاؾ عػػدد غيػػر محػػدود مػػف المنتجػػات 

يمكػػػف أف تتماثػػػؿ فػػػي النػػػوع إلا أنيػػػا تختمػػػؼ فػػػي الشػػػكؿ وجيػػػة الإنتػػػاج، والتػػػاجر الػػػذي  التػػػي 
يعرضيا لمبيع ونتيجة ليذا التطور اليائؿ أصبح الصناع والتجػار يميػزوف منتجػاتيـ عػف بػاقي 
المنتجػػػات التػػػي تمتمػػػئ بيػػػا الأسػػػواؽ باسػػػتخداـ علبمػػػة أو اسػػػـ معػػػيف ليػػػذا المنتػػػوج، وتسػػػييلب 

 ف في البحث لموصوؿ إلى المنتوج المطموب شرائو.لجميور المستيمكي
فالعلبمػة التجاريػة وسػػيمة الضػماف لممنػػتج والمسػتيمؾ فػػي آف واحػد، فيػػي تمنػع اخػػتلبط 
منتجات معينة بمنتجات مماثمة تحمؿ علبمة أخرى، كما تعمؿ عمى تكويف الثقػة فػي منتجػات 

متشػابية يسػتخدميا المنتجػوف معينة عندما تحمؿ علبمة موثوؽ بيا ولمحيمولة مف ظيور سػمع 
   لمتعريؼ بمنتوجاتيـ.

العلبمة التػي نراىػا اليػوـ عمػى السػمع، أو التػي تسػتعمؿ فػي عػروض الخػدمات، يرجػع ف
وأشػػكاؿ  عأنػوافيػي  ،العلبمػات ؿوأصػبحت اليػوـ مفتاحػا لنجػاح أو فشػ ،أصػميا إلػي زمػف بعيػد

 (1) ومتعددة.مختمفة 
العصور الوسطى، و بشكؿ خػاص عنػد الصػناع  وبدأ الاىتماـ بالعلبمات التجارية في

والتجػػار حيػػث اعتػػادوا وخاصػػة فػػي فرنسػػا وايطاليػػا وضػػع أسػػمائيـ عمػػى منتجػػاتيـ، لػػذا سػػوؼ 
الاسػػتراتيجيات ، و ماىيػػة العلبمػػة التجاريػػةنتطػػرؽ فػػي ىػػذا الفصػػؿ بشػػيء مػػف التفصػػيؿ حػػوؿ 

 .ىا، وكذا طرؽ الحماية المقررة ليا محميا ودولياالمتبعة في اختبار 

 

                                                 
ــة المنتــدس القــانوني، العــدد  :ماهنــة زواوي رمــزي  و ــو و (1) "التنظــيم القــانوني لرعلامــات تــي الترــري" الرزائــري"، مرر

 .3الخامس، رامعة بسمرة، ص 
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 ماهيــة العلامـة التراريـة المب ـث اضول:
 

تعتبػر العلبمػة التجاريػة أداة مػف أدوات التمييػز مػف خلبليػا يسػتطيع المسػتيمؾ التعػػرؼ 
عمى السمع أو الخدمات وتتعػدد لتشػمؿ أي اسػـ، لفػظ، إشػارة، رسػـ، شػكؿ، شػعار، صػورة، أو 

ديـ مجموعػػػة مػػػف الخصػػػائص مػػػزج مػػػف كػػػؿ ىػػػذه العناصػػػر، وتعػػػد بمثابػػػة وعػػػد مػػػف البػػػائع بتقػػػ
والمنػػافع والخػػدمات بشػػكؿ متجػػانس لممشػػترييف. والعلبمػػات المتميػػزة تػػوحي بػػالجودة ونػػوع مػػف 

 الضماف.

 المطرب اضول: تعريف العلامة الترارية:
أصػػبحت العلبمػػة وسػػيمة لجػػذب واسػػتقطاب العمػػلبء وجميػػور المسػػتيمكيف، بمػػا تؤديػػو 

ؽ رغبػػات المسػػتيمكيف مػػف خػػدمات وسػػمع مختمفػػة، لتحقيػػؽ أىػػداؼ المؤسسػػة ورسػػالتيا، وتحقيػػ
وىذا مػا سنسػتيؿ بػو موضػوعنا فػي تحديػد ملبمػح ىػذا المطمػب مػف خػلبؿ التعمػؽ فػي تعريػؼ 

 العلبمة التجارية مف عدة جوانب اقتصادية وقانونية وفقيية عمى النحو التالي:  

 نجد لمعلبمة التجارية العديد مف التعاريؼ نوجز أىميا فيما يمي:

  ؼ الجمعيػػة التسػػويقية الأمريكيػػة العلبمػػة التجاريػػة عمػػى أنيػػا اسػػـ أو مصػػطمح تعػػر
أو إشارة أو رمز أو تركيبػة منيػا جميعػا، لمتمييػز السػمع أو الخػدمات المقدمػة عػف 
مػػا ينافسػػيا. وبعبػػارة أخػػػرى فػػإف الماركػػة عبػػارة عػػػف الأداة التػػي بواسػػطتيا تطػػػرح 

 (1)يدفة. المؤسسة نفسيا لممستيمكيف في الأسواؽ المست

  يعػػػرؼ فميػػػب كػػػوتمر العلبمػػػة التجاريػػػة عمػػػى أنيػػػا اسػػػـ أو مصػػػطمح أو علبمػػػة أو
رمز أو تصميـ أو مزيج منيـ معا، بيدؼ تعريػؼ المنتجػات التػي يقػدميا بػائع أو 

    (2)مجموعة مف البائعيف وتميزىـ عف المنافسيف. 

  ي، أو العلبمػػػة التجاريػػػة عبػػػارة عػػػف اسػػػـ أو رمػػػز مميػػػز )كشػػػعار، أو اسػػػـ تجػػػار
تصػػػػػػػميـ غػػػػػػػػلبؼ(، المقصػػػػػػػػود بػػػػػػػو تعيػػػػػػػػيف السػػػػػػػػمع أو الخػػػػػػػدمات التػػػػػػػػي يقػػػػػػػػدميا 
المنافسػػيف.ومف ثػػـ فػػإف العلبمػػة التجاريػػة توضػػح لمعميػػؿ مصػػدر المنتػػوج وتحمػػي 

                                                 

(1)  Disponible : www.aswwaq.com visite le : 22/02/2002.   

(2) Lewi GORGES, Branding management la marque  de l'idée a l'aducon, Pearson édition, 

paris, France,  2005, P8.   

http://www.aswwaq.com/
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مػػع المنافسػػيف الػػذيف قػػد يحػػاولوف تقػػديـ منتوجػػات تبػػدو كػػلب مػػف العميػػؿ والمنتػػوج 
 (1)متطابقة. 

 حيػػث أنيػػا تحتػػوي عمػػى مصػػطمحات  ،العلبمػػة التجاريػػة ىػػي كممػػة شػػاممة وعامػػة
أدؽ وأكثػػر تحديػػدا، وتعػػد العلبمػػة التجاريػػة اسػػما أو علبمػػة يتمثػػؿ الغػػرض منيػػا 

البػػائعيف بيػػدؼ تمييػػز ىػػذا المنتػػوج تحديػػد المنتػػوج الخػػاص ببػػائع أو مجموعػػة مػػف 
 (2عف غيره مف المنتجات المنافسة.)

 المتخصصػػػػػػة  العلبمػػػػػػة التجاريػػػػػػة ىػػػػػػي العلبمػػػػػػة المسػػػػػػجمة قانونػػػػػػا لػػػػػػدى الجيػػػػػػات
  brand Nameللبستخداـ الوحيد مف قبؿ المنظمػة سػواء كػاف ذلػؾ اسػـ العلبمػة

مثؿ اسػتخداـ كممػة  الجزيػرة بػنفس طريقػة الخػط  brand Markأو ماركة العلبمة
 (3لا يجوز مف قبؿ أي طرؼ بدوف إذف المسبؽ مف قناة الجزيرة الفضائية. )

 عممت أو كػػاف فػػي النيػػة اسػػتعماليا تعنػػي عبػػارة العلبمػػة التجاريػػة أيػػة علبمػػة اسػػت
عمػػى أيػػة بضػػاعة أو فيمػػا لػػو علبقػػة بيػػا لمدلالػػة عمػػى أف تمػػؾ البضػػاعة تخػػػص 

أو الإيجػػػػػػار بيػػػػػػا، أو عرضػػػػػػيا صػػػػػػاحب العلبمػػػػػػة بحكػػػػػػـ صػػػػػػنعيا. أو الشػػػػػػيادة، 
 (4)لمبيع.

   تعتبػػػر العلبمػػػة التجاريػػػة، الأسػػػماء المتخػػػذة شػػػكلب مميػػػزا والإمضػػػاءات والكممػػػات
ـ والرسػػػػػػوـ والرمػػػػػػوز وعنوانػػػػػػات المحػػػػػػاؿ والػػػػػػدمغات والأختػػػػػػاـ والحػػػػػػروؼ والأرقػػػػػػا

إذا كانػػػػت  ،والتصػػػػاوير والنقػػػػوش البػػػػارزة وأيػػػػة علبمػػػػة أخػػػػرى أو مجموعػػػػة منيػػػػا
تستخدـ أو يػراد اسػتخداميا فػي تمييػز منتجػات عمػؿ صػناعة أو اسػتغلبؿ زراعػي 
أو اسػػػػتغلبؿ لمغابػػػػات أو لمسػػػػتخرجات الأرض أو أيػػػػة بضػػػػاعة أو لمدلالػػػػة عمػػػػى 

                                                 

، ممتبــة 0بويــت، ط مــا يقولــو اضســاتذة عــن التســويق تررمــة روزيــف إتــش بويــت ريمــي تــي تريــب مــوترر وآخــرون، (1)
 .26، ص 3115الررير لرتررمة العربية والنرر والتوزي"، الممرمة العربية السعودية، 

، دار المسـيرة لرنرـر والتوزيـ" والطباعـة، 0مبادئ التسويف ال ديث بين النظرية والتطبيـق، ط ،زمريات عزام وآخرون (2)
 .313، ص 3118عمان، اضردن، 

ر والتوزيــ" ، عمــان، ، دار ال امــد لرنرــ2التســويق مفــاهيم معاصــرة، ط ،إبــراهيم  ــداد رــفيقو  نظــام موســى ســويدان (3)
 .  317ص  ،3116اضردن،

، اسردن، دار وائل لرنرر، 0الوريز تي  قوق المرمية الصناعية والترارية، الرزت  ،عبد الله  سين الخرروم (4)
 .025، ص 3115
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ر المنتجػػػػػػات أو البضػػػػػػائع أو نوعيػػػػػػا أو مرتبتيػػػػػػا أو ضػػػػػػمانيا أو طريقػػػػػػة مصػػػػػػد
 (1تحضيرىا أو لمدلالة عمى تأدية خدمة مف الخدمات.)

تعريؼ العلبمة  70/73ولقد أورد المشروع الجزائري في المادة الثانية مف الأمر 
ا أسماء كؿ الرموز القابمة لمتمثيؿ الخطي، لاسيما الكممات بما فيي "العلبمات بأنيا:

أو توضيبيا،  عوالرسومات أو الصور والأشكاؿ المميزة لمسم ،الأشخاص والأحرؼ والأرقاـ
التي تستعمؿ كميا لتمييز سمع أو خدمات شخص طبيعي أو  ،والألواف بمفردىا أو مركبة

 (2معنوي عف سمع وخدمات غيره")
دة الأولى مف وىذا ما نجده أيضا في التعريؼ الذي أورده المشرع الفرنسي في الما

والمتعمؽ بالعلبمات، حيث عرؼ العلبمة عمى أنيا :"  71/73/3663القانوف الصادر في 
علبمة الصنع، أو التجارة، أو الخدمة، وىي رمز قابؿ لمتمثيؿ الخطي، تستخدـ لتمييز سمع 

 (3)أو خدمات شخص ما، طبيعي كاف أو معنوي".

نسي(، استقر كلبىما عمى أف كؿ فمف خلبؿ التعريفيف لممشرعيف )الجزائري، الفر 
الرموز التي تصمح أف تكوف علبمة، ىي التي يمكف تمثيميا خطيا وبالتالي يمكف تمييز 
السمع والخدمات المتماثمة عف بعضيا البعض، حتى لا يقع المستيمؾ في لبس أو خطأ 

 عندما تعرض عميو السمع أو الخدمات المتجانسة أو المتماثمة.

 يز العلامة الترارية عن بقية العناصر المرابهة لها:المطرب الثاني: تم
مييز العلبمة التجارية تسوؼ نتطرؼ في ىذا المطمب إلى إزالة المبس والاختلبط ل

عما يشابييا مف مصطمحات فقيية وقانونية مختمفة، وىذا لمقدرة عمى تمييز العلبمة عف 
مع بعضيا، سنحاوؿ مف خلبؿ باقي عناصر الممكية الصناعية، وحتى لا تتداخؿ المفاىيـ 

ىذه الفروع أف نبيف الفرؽ بيف العلبمة وكؿ مف التسميات والاسـ التجاري، وبينيا وبيف 

                                                 

معي، الإســمندرية، العلامــات واضســمات التراريــة، دار الفمــر الرــا ،يممــدوح م مــد الرنبيهــالرنبيهــي و  منيــر م مــد (1)
 .00، ص 3111مصر،

المتعرق بالعلامات الترارية، الرريدة الرسمية، العـدد  3112يوليو  09المؤرخ تي  16-12من اضمر رقم  13المادة  (2)
 . 3112، الرزائر، 22

(3) ALBERT Chavanne et CLAUDINE Salomon : "Marque de fabrique  de commerce ou de 

service", Encyclopédie juridique, Dalloz, Paris, 2003, p02 



07 

، والنماذج والرسوـ الصناعية، الجغرافي وكذا البياف التجاري، والمنشأالتجاري العنواف 
 وبراءات الاختراع.

 الفرع اضول: العلامة واسسم التراري: 
يز المحؿ التجاري عف غيػره مػف نفػس الطبيعػة، فيػو مػف يي ييدؼ إلى تمالاسـ التجار 

التجػػاري مػػف  الاسػػـ(، فكػػوف 1عناصػػر المحػػؿ التجػػاري وفػػؽ مػػا نػػص عميػػو المشػػرع الجزائػػري)
 (2.)46/32، وىو وجوبي وفؽ قانوف 42/26عناصر المحؿ التجاري وفؽ الأمر 

، بينمػػػا تعػػػود ممكيػػػة العلبمػػػة فممكيػػػة الاسػػػـ التجػػػاري تعػػػود إلػػػى الأسػػػبقية فػػػي اسػػػتعمالو
التجاريػػػة إلػػػى الأسػػػبقية فػػػي التسػػػجيؿ، كمػػػا تقتصػػػر حمايػػػة الاسػػػـ التجػػػاري عػػػف طريػػػؽ دعػػػوى 
المنافسة غير المشروعة، في حيف يتـ حماية العلبمػة التجاريػة عػف طريػؽ الػدعوى المدنيػة أو 

تجػػػػات أو الجزائيػػػة عمػػػػى كافػػػػة التػػػػراب الػػػػوطني، فػػػػي حػػػػيف أف العلبمػػػػة تيػػػػدؼ إلػػػػى تميػػػػز المن
الخػػدمات الصػػادرة عػػف المحػػؿ التجػػاري، وينشػػأ الاسػػـ التجػػاري بػػأوؿ اسػػتعماؿ وتنشػػأ العلبمػػة 

تجاريػػا واحػػدا فػػي حػػيف يمكػػف أف يممػػؾ المشػػروع ذاتػػو  اسػػماعػػف الإيػػداع ولا يحمػػؿ المحػػؿ إلا 
 علبمات متعددة.

 والبيان التراري:  التراري الفرع الثاني: تمييز العلامة عن العنوان
سػمح ت ،أو شػارة أو رمػز أو عبػارة مبتكػرة التجػاري أو عنػواف المحػؿ ىػو تسػميةف العنوا

، اف التجػػاري اسػػما أو رمػػزا أو رسػػمابتمييػػز المحػػؿ التجػػاري عػػف غيػػره، فػػيمكف أف يكػػوف العنػػو 
 كما أف العنواف يعتبر اختياريا وليس وجوبيا.

نػػو يختمػػؼ مػػف وشػروط العنػػواف التجػػاري بوصػػفو تسػمية مبتكػػرة ىػػي شػػروط العلبمػة، لك
فػػػػػػالغرض مػػػػػػف العلبمػػػػػػة ىػػػػػػو تمييػػػػػػز السػػػػػػمع والخػػػػػػدمات عػػػػػػف  ،حيػػػػػػث الغػػػػػػرض مػػػػػػع العلبمػػػػػػة

بينما الغرض مػف العنػواف التجػاري ىػو تمييػز المحػؿ التجػاري عػف غيػره أمػاـ جميػور ،مثيلبتيا
العمػػلبء، وتعػػود ممكيػػة العنػػواف لمػػف اسػػتعممو أولا، بينمػػا تعػػود ممكيػػة العلبمػػة إلػػى الأسػػبؽ فػػي 

 (3تسجيميا.)

                                                 

    . 16-12من اضمر رقم  15تقرة  13المادة  (1)
 .23، ص المرر" السابق ،رمزي  و و و ماهنة زواوي( 2)
 ،اضول ، منرــورات ال ربــي ال قوقيــة الرــزت قضــايا القرصــنة التراريــة والصــناعية والفمريــة ، ،ســمير ترنــان بــالي( 3)

 .09ص ،3110بيروت،
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أما فيما يخص البياف التجاري فيو الإيضاح الذي يضعو التاجر أو الصانع عمى 
 (1منتجاتو أو بضائعو لبيانيا وتفصيميا كما وكيفا ونوعا ومصدرا .)

لا يتمتع التاجر الذي يضع بيانا تجاريا عمى منتجاتو بحؽ احتكار استغلبلو، في 
واستعماليا، والالتزاـ بوضع البياف حيف أف العلبمة تخوؿ لصاحبيا الحؽ في احتكارىا 

 56/75التجاري يجد مصدره في المراسيـ التنظيمية التي جاءت تطبيقا لأحكاـ القانوف 
المتعمؽ بالقواعد العامة لحماية المستيمؾ، وىذا يقابؿ إلزامية استخداـ العلبمة عمى كؿ سمعة 

 ( 2أو خدمة مقدمة.)
 ر الرغراتي(: رالمنرا  )المؤ  الفرع الثالث: تمييز العلامة عن تسميات
المتعمػػػؽ بتسػػػميات المنشػػػأ، عمػػػى أف تسػػػمية  43/32عرفػػػت المػػػادة الأولػػػى مػػػف الأمػػػر 

المنشأ ىي: "الاسـ الجغرافي لبمد أو منطقة أو جزء مف منطقػة أو ناحيػة أو مكػاف مسػمى مػف 
ا أو أساسػا شأنو أف يعيف منتوجا ناشئا فيو، وتكوف جودة ىذا النتػوج أو مميزاتػو منسػوبة حصػر 

 (  3لبيئة جغرافية تشتمؿ عمى العوامؿ الطبيعية والبشرية".)
فتسػػمية المنشػػأ إذف ترتكػػز عمػػى منطقػػة الإنتػػاج، خاصػػة إذا كانػػت ليػػذه المنطقػػة شػػيرة 
أو خصػػػائص معنيػػػة تعػػػود عمػػػى نوعيػػػة المنػػػتج، بينمػػػا العلبمػػػة ىػػػدفيا تمييػػػز تمػػػؾ السػػػمع عػػػف 

 ستيمكيف .مثيلبتيا والظيور في شكؿ مميز يجذب الم
 الفرع الراب": تمييز العلامة عن النموذج والرسم الصناعي : 

الرسـ ىو كؿ تركيب خطوط أو ألواف يقصػد بػو إعطػاء مظيػر خػاص لشػيء صػناعي 
أو خػػاص بالصػػناعات التقميديػػة، فقيمػػة الرسػػـ يسػػتمد مػػف مػػدى تجانسػػو مػػع البضػػاعة والػػذوؽ 

عطػػػاء البضػػػاعة شػػػكلب جػػػذابا يميزىػػػ،العػػػاـ لمجميور ا عػػػف غيرىػػػا، أمػػػا النمػػػاذج الصػػػناعية، وا 
فبقصد بيا "كؿ شكؿ قابؿ لمتشكيؿ ومركب بألواف أو بػدونيا أو كػؿ شػيء صػناعي أو خػاص 
بالصناعة التقميدية يمكف استعمالو كصػورة أصػمية لصػنع وحػدات أخػرى، ويمتػاز عػف النمػاذج 

                                                 

 .26، صالمرر" السابق ،ممدوح م مد الرنبيهيمنير م مد الرنبيهي و  (1)
، المتعرق بالقواعد العامـة ل مايـة المسـتهرك، الرريـدة الرسـمي صـادرة 0989تبراير  17المؤرخ تي  89/13القانون  (2)

 .16، عدد 0989تبراير  18تي 
يوليو  32المتعرق بتسميات المنرا، الرريدة الرسمية الصادرة تي  0976يوليو  06المؤرخ تي  76/65مر رقم  اض( 3)

 .59، عدد 0976
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العطػور ومػا إلػى  المشابية لو بشػكمو الخػارجي"، كمػا ىػو الحػاؿ فػي قوالػب الأحذيػة وزجاجػات
 (1ذالؾ. )

ويمكننا القوؿ كذلؾ بػأف العلبمػات، تشػترؾ مػع الرسػوـ والنمػاذج الصػناعية فػي وظيفػة 
الصناعية عف بعضيا الػبعض، فالشػكؿ الخػارجي لممنتجػات الصػناعية يػؤدي  تتمييز المنتجا

 (2الوظيفة التي تؤدييا العلبمة في تمييز السمعة أو الخدمة عف غيرىا.)
 امس: تمييز العلاقة عن براتات اسختراع: الفرع الخ

بػػراءة الاختػػراع ىػػي الوثيقػػة التػػي يسػػمميا المعيػػد الػػوطني الجزائػػري لمممكيػػة الصػػناعية 
، حتػػػى يػػػتمكف مػػػف التمتػػػع بانجػػػازه بصػػػفة 70/74مػػػف الأمػػػر رقػػػـ  75لممختػػػرع طبقػػػا لممػػػادة 

ي، سػػواء تضػػمف منتوجػػا قانونيػػة، والمتمثػػؿ فػػي اختػػراع )ابتكػػار( جديػػد، قابػػؿ لمتطبيػػؽ الصػػناع
قة صناعية مستحدثة، وىي بذلؾ تختمؼ عف العلبمة التي تعتبػر رمػز يصناعيا جديدا، أو طر 

 (3يتخذه التاجر أو الصانع أو مقدـ الخدمة لتمييز السمع أو الخدمات عما يماثميا. )
ذا كػاف الحػؽ فػي البػراءة حػؽ مطمػػؽ، يخػوؿ لصػاحبو اسػتئثار واحتكػار الاختػراع فػػي  وا 

جية الكافة احتكارا كاملب، فإف الحؽ في العلبمة حؽ نسبي، يخوؿ لصاحبو حؽ احتكارىػا موا
فقط في مواجيػة مػف يزاولػوف نشػاطا ممػاثلب لنشػاطوي فػي حػيف أف كػلب مػف الحػؽ فػي العلبمػة 

 والحؽ في البراءة يعتبراف حقاف مؤقتاف وذلؾ بالمدة القانونية المحددة. 
 

 التراريـة:  المطرب الثالث: أنواع العلامة
المتعمؽ بالعلبمات  70/73أورد المشرع الجزائري في المادة الثانية مف الأمر 

التجارية، جممة مف الرموز القابمة لتكويف علبمة عمى سبيؿ الحصر وىي ما تشكؿ أنواع 
العلبمات، كما يمكف تقسيـ أنواع العلبمات التجارية إلى علبمات يقبؿ تسجيميا لدى 

لى علبمات لـ يقـ بتصنيفيا، لذا  المصالح المختصة سوؼ        ورموزا يرفض تسجيميا، وا 
 نفصؿ في أنواع العلبمات مف خلبؿ تحديدىا حسب طريقة استغلبليا، وكذا حسب 

                                                 

 .251ص  الرزائر، ن المطبوعات الرامعية،اديو  المرمية الصناعية وتق القوانين الرزائرية، ،سمير رميل  سين الفتلاوي (1)
المرمية الصناعية، الطبعة اضولى، دار وائل لرنرر والتوزي"، عمان،  ،مرمية الفمريةررح قواعد ال،، نوري  مد خاطر( 2)

 .057، ص  3115
 ،ابن خردون لرنرر والتوزي"، وهرانال قوق الفمرية،  ،المامل تي القانون التراري الرزائري ،تر ة زراوي صالح( 3)

 .07، ص3112
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 موضوعيا، وحسب شكميا، عمى النحو التالي:
 الفرع اضول: أنواع العلامة الترارية  سب طريقة استغلالها:

حسػب طريقػة الاسػتغلبؿ علبمػات الممكيػة وعلبمػات أصػمية تختمؼ العلبمات التجارية 
وكذا العلبمػات الاحتياطيػة والتػي فػي مجمميػا تختمػؼ حسػب الأىػداؼ المػراد تحقيقيػا، كمػا قػد 

 تستغؿ استغلبلا فرديا أو جماعيا.
يعتبػر ىػذا النػوع مػف العلبمػات الأقػدـ فػي الظيػور، إذ أف الإنسػاف كػاف علامات المرميـة:  .0

الرمػػوز لتمييػػز حاجياتػػو )كالماشػػية( بأنيػػا ممكػػا لػػو، إذف فعلبمػػة الممكيػػة  قػػد اسػػتعمؿ بعػػض
تعنػػػي العلبمػػػة الدالػػػة عمػػػى ممكيػػػة الأمػػػواؿ المنقولػػػة المعينػػػة لشػػػخص مػػػا، بينمػػػا العلبمػػػة 
التجاريػػة تػػدؿ عمػػى نوعيػػة البضػػائع وماىيتيػػا، أي أف علبمػػة الممكيػػة تػػدؿ عمػػى الممػػؾ فػػي 

 (1السمع أو الخدمات.)حيف أف العلبمة التجارية تدؿ عمى 
وىػػي العلبمػػة التػػي يطمػػب صػػاحبيا تسػػجيميا ويقػػوـ باسػػتغلبليا فعػػلب، اضصــرية:  العلامــات .3

ومػػف حقػػو إضػػافة أو تعػػديؿ أو تحسػػيف ىػػذه العلبمػػة، ويجػػب عميػػو إتبػػاع إجػػراءات تسػػجيؿ 
العلبمػػػة كونيػػػا علبمػػػة أصػػػمية، لأجػػػؿ تسػػػجيؿ العلبمػػػة الإضػػػافية أو تسػػػجيؿ الإضػػػافات 

ينطبػػػؽ عمػػػى تسػػػجيميا ذات الإجػػػراءات والشػػػروط الموضػػػوعية والشػػػكمية وبػػػذلؾ الجديػػػدة، 
تتحػػوؿ العلبمػػة إلػػى شػػكؿ آخػػر وتعػػد العلبمػػة الأصػػمية مشػػروعا وىػػي تسػػري عمييػػا أحكػػاـ 

 (2القانوف.)
ىػػي العلبمػػات التػػي يطمػػب صػػاحبيا تسػػجيميا، لا لأجػػؿ اسػػتغلبليا العلامــات اس تياطيــة:  .2

نمػػا لأجػػؿ اسػػتغلبليا فػػي إنتػػاج قػػادـ سػػيقوـ بإنتاجػػو، أو لادخارىػػا  فػػي الوقػػت الحاضػػر، وا 
 لممستقبؿ عوضا عمى العلبمة التي كاف يستغميا.

المتعمػػؽ بالعلبمػػات التجاريػػة،  5770سػنة  70/73رقػػـ الأمػػرأمػا المشػػرع الجزائػػري فػي 
الفقػػرة الأولػػى منيػػا عمػػى أف: "إف ممارسػػة الحػػؽ المخػػوؿ عػػف تسػػجيؿ العلبمػػة  33فػػي المػػادة 

بالاسػػتعماؿ الجػػدي لمعلبمػػة"، ويترتػػب عمػػى عػػدـ اسػػتعماؿ العلبمػػة إبطاليػػا، مػػا عػػدى  مػػرتبط
سػنوات دوف انقطػاع، وكػذا إذا لػـ يقػـ مالػؾ  70في: إذا لـ يستغرؽ عدـ الاستعماؿ أكثػر مػف 

 العلبمة قبؿ انتياء ىذا الأجؿ بتقديـ الحجة بأف ظروفا عسيرة حالت 
 (  3بتمديد الأجؿ. )دوف استعماليا، ففي ىذه الحالة يسمح 

                                                 

 .70، ص 0999، دار الثقاتة، عمان، اضردن، المرمية الصناعية والترارية ،صلاح زين الدين( 1)
 .398 سين الفتلاوي، المرر" السابق، ص و سمير رميل ( 2)
 .المتعرق بالعلامات الترارية 12/16من اضمر  00المادة ( 3)
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تصػػػنؼ العلبمػػػات التجاريػػػة الفرديػػػة والجماعيػػػة كعلبمػػػات  العلامـــات الفرديـــة والرماعيـــة: .2
مفيػػػوـ  70/73 الأمػػػر رقػػػـتجاريػػػة مترابطػػػة بصػػػاحبيا، حيػػػث حػػػدد المشػػػرع الجزائػػػري فػػػي 

عمػػػػى أنيػػػػا: "كػػػػؿ علبمػػػػة تسػػػػتعمؿ لإثبػػػػات  75الفقػػػػرة  75العلبمػػػػة الجماعيػػػػة فػػػػي المػػػػادة 
ونػػات والإنتػػاج، أو كػػؿ ميػػػزة مشػػتركة لسػػمع أو خػػدمات مؤسسػػات مختمفػػػة، المصػػدر والمك

 (  1عندما تستعمؿ ىذه المؤسسات العلبمة تحت رقابة مالكيا".)

تعرؼ العلبمة الجماعية عمومػا عمػى أنيػا إشػارات تميػز المنشػأ الجغرافػي او المػواد أو 
تابعػػػة لشػػػركات مختمفػػػة طريقػػػة التصػػػنيع أو الصػػػفات المشػػػتركة الأخػػػرى لمسػػػمع أو الخػػػدمات ال

تنتفػػع بعلبمػػة جماعيػػة واحػػدة، وتممكيػػا جمعيػػة أعضػػاؤىا تمػػؾ الشػػركات أو أيػػة ىيئػػة أخػػرى قػػد 
تكػػوف مؤسسػػة عامػػة أو تعاونيػػة، يتػػولى مالػػػؾ العلبمػػة الجماعيػػة مسػػؤولية الحػػرص عمػػػى أف 
يسػػػػتوفي أولئػػػػؾ الأعضػػػػاء معػػػػايير محػػػػددة توضػػػػع عمومػػػػا فػػػػي اللبئحػػػػة التػػػػي تػػػػنظـ الانتفػػػػاع 

 علبمة الجماعية.بال
فػػي حػػيف تعػػد العلبمػػة الفرديػػة، ىػػي العلبمػػة التػػي يمتمكيػػا شػػخص معػػيف، سػػواء كػػاف 
شخصػػا طبيعيػػا أو معنويػػا، وقػػد تكػػوف علبمػػة تجاريػػة أو علبمػػة سػػمعة أو علبمػػة خدمػػة، فقػػد 
تتخػػذ شػػكؿ شػػركات أو جمعيػػات فػػي إطػػار تمييػػز منتجػػاتيـ اسػػتنادا إلػػى الشػػخص أو الشػػركة 

 لممكية.صاحبة التصرؼ وا
فيناؾ مف يدافع عػف اسػتخداـ العلبمػة الفرديػة )عػدة علبمػات تجاريػة( أي علبمػة لكػؿ 
منتػػػوج حيػػػث أنيػػػـ يػػػروف أف كػػػؿ يجػػػب أف يكػػػوف قائمػػػا بذاتػػػو، وفػػػي رأييػػػـ كػػػذلؾ أف اسػػػتخداـ 
علبمة تجارية مستقمة يساعد فػي تطػوير سػمعة المنتػوج، أمػا الػذيف يػدافعوف ويفضػموف علبمػة 

ؿ المنتجػات بػأف ذلػؾ يسػيؿ تقػديـ منتجػات جديػدة لممسػتيمؾ وكػذلؾ يزيػد مػف تجارية واحدة لك
 (2كفاءة الإعلبف حيث تركز الجيود عمى علبمة تجارية واحدة.)

وىو عمػى عكػس مػف السػابؽ حيػث يمكػف لمشػركة أف تطمػؽ اسػما واحػدا العلامـة العائريـة:  .5
اسػـ واحػد. ويسػتخدـ ىػذا لكافة منتجاتيا، أي أف جميع أنواع منتجات الشػركة تكػوف تحػت 

 Sanyo Generalالأسموب بكثػرة فػي الشػركات العالميػة كمػا ىػو مػثلب فػي منتجػات شػركة 

Electric Philips  واليدؼ مف ىذا الأسموب تخفيض تكاليؼ الترويج والتمتع بميػزة معرفػة
مكانيػػة تسػػويؽ منتجػػات أخػػرى جديػػدة تحػػت ذات الاسػػـ، ولكػػف مػػف  الجميػػور ليػػذا الاسػػـ وا 
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و ىػػو أنػػو إذا مػػا أصػػاب الفشػػؿ أحػػد المنتجػػات فقػػد يعػػود سػػمبا عمػػى بقيػػة المنتجػػات عيوبػػ
 (1الأخرى.)

تعد العلبمة التجارية سػواء المحميػة أو الدوليػة مشػيورة، فػي حالػة مػا العلامات المرهـورة:  .6
إذا تـ تسجيميا في بمد المنشأ وتكتسب الشيرة فيو، وذلؾ تحت شعار العلبمات المشػيورة، 

ت ممػػؾ لشػػخص طبيعػػي أو معنػػوي، فالعلبمػػة المشػػيورة ىػػي العلبمػػة المرتبطػػة سػػواء كانػػ
بسمع ذات جودة مميػزة، لػذا فالمسػتيمؾ بمجػرد أف يػرى تمػؾ العلبمػة المشػيورة يتيػاوى إلػى 

 (  2استيلبكيا، وخاصة فيما يتعمؽ بالجودة والنوعية التي ألفيا المستيمؾ.)

كػػار لمعلبمػػات التجاريػػة مػػف طػػرؼ فالعلبمػػات المشػػيورة ىػػي جانػػب مػػف جوانػػب الاحت
الشركات الكبرى، وذلؾ بمعاممتيػا معاممػة تفضػيمية، مؤداىػا حمايػة العلبمػة خػارج أقاليميػا أي 
فػػػي غيػػػر دولػػػة المنشػػػأ دوف اتخػػػاذ إجػػػراءات التسػػػجيؿ فػػػي الػػػدوؿ المػػػراد الحمايػػػة فييػػػا، وىػػػو 

، وىػذا ممػا يػؤدي إلػى الإجراء المطموب لحماية بقية العلبمات الأخػرى الأجنبيػة عػف كػؿ دولػة
الخمط والمبس، نظرا للؤىمية البالغة التي تحظي بيا العلبمة المشيورة، فإف مسألة حمايتيا قػد 

 فرضت نفسيا بقوة عمى الاتفاقيات الدولية وعمى القوانيف الوطنية 

 الفرع الثاني: أنواع العلامات الترارية ب سب موضوعها  
النشاط الذي تستعمؿ لأجمػو، فمنيػا مػا يسػتعمؿ  فالعلبمات التجارية تخضع إلى طبيعة

ومنيا ما يكػوف لمنشاط الصناعي وآخر لمنشاط التجاري ومنيا ما يكوف في النشاط الخدماتي، 
لأجؿ تحديد مصدر السمعة، أو لأجػؿ تمييػز المنتجػات، ومنيػا مػا يبػيف نػوع الخػدمات الممكػف 

لػػػى أنػػػواع العلبمػػػات حسػػػب وعمػػػى ىػػػذا الأسػػػاس سػػػوؼ نفصػػػؿ فػػػي ىػػػذا العنصػػػر إتقػػػديميا، 
 (:3موضوعيا عمى النحو التالي)

يقصػػد بيػػذا النػػوع مػػف العلبمػػات، تمػػؾ التػػي يضػػعيا الصػػانع عمػػى العلامــات الصــناعية:  .0
السػػمعة أو البضػػاعة التػػي ينتجيػػا لتمييزىػػا عػػف سػػمع وبضػػائع المنتجػػيف ااخػػريف، فيػػي إذا 

س" )بالنسػػبة لمسػػيارات(، تشػػير إلػػى مصػػدر السػػمعة مػػف حيػػث إنتاجيػػا مثػػؿ علبمػػة "مرسػػيد
وقػػد تكػػوف العلبمػػات الصػػناعية مميػػزة لمػػادة أوليػػة يسػػتخدميا منػػتج آخػػر فػػي إعػػداد منتجػػو 
النيػػائي مثػػؿ علبمػػة مرسػػيديس التػػي توضػػع عمػػى محركػػات السػػيارات والتػػي تسػػتخدـ فػػي 
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صػػػناعة سػػػيارة أخػػػرى، فيكػػػوف مػػػف حػػػؽ متمقػػػي العلبمػػػة وضػػػع علبمػػػة الصػػػانع عمػػػى ىػػػذه 
ضػػػح اسػػػتخدامو لمػػػادة أوليػػػة تحمػػػؿ علبمػػػة تجاريػػػة بعينيػػػا، وفػػػي الحالػػػة المحركػػػات أو يو 

الأخيػػػرة قػػػد تمحػػػؽ الإسػػػاءة صػػػاحب العلبمػػػة الػػػواردة عمػػػى المػػػادة الأوليػػػة، وىػػػو مػػػا يعػػػرؼ 
 بصاحب العلبمة المصاحبة، إذا ما كاف المنتج النيائي المطروح متواضع في المستوى.

المتعمػّؽ بالعلبمػات التجاريػة جعػؿ أمػر  الجدير بالذكر أفّ القانوف الجزائػري السػابؽ
وىػػػػذا ضػػػػمانا لممسػػػػتيمؾ مػػػػف جيػػػػة  ،وضػػػػع العلبمػػػػات الصػػػػناعية عمػػػػى المنتجػػػػات إلزامػػػػي

 (1مف جية أخرى.) بإعلبمو عف مصدر المنتجات
ىي التػي يسػتخدميا التجػار فػي تمييػز المنتجػات التػي يقومػوف ببيعيػا : ةـات التراريـالعلام .3

 ،بصرؼ النظر عف مصػدر الإنتػاج ،لجممة أو المنتج مباشرةسواء مف تاجر ا ،بعد شرائيا
الػػذي قػػد يكػػوف ىػػو المنػػتج إذا كػػاف المنػػتج  ،وبالتػػالي فالعلبمػػة التجاريػػة تحػػدد البػػائع أساسػػا
فيػي  ،دوف تدخؿ الباعػة بالجممػة أو التجزئػة ،ىو الذي يعرض السمعة في الأسواؽ مباشرة

فيػػػذا الأخيػػػػر تحػػػػدده  ،ى مصػػػػدر الإنتػػػػاجتمفػػػت انتبػػػػاه المسػػػػتيمؾ إلػػػى مصػػػػدر البيػػػػع لا إلػػػ
والموزعػػػوف والباعػػػة قػػػد يممكػػػوف علبمػػػات خاصػػػة بيػػػـ يضػػػعونيا إلػػػى  ،العلبمػػػة الصػػػناعية

 جانب العلبمات الصناعية عمى المنتجات التي تدخؿ ضمف نشاطيـ التجاري.

الخػػػدمات وليػػػدة التطػػػورات الاقتصػػػادية والاجتماعيػػػة لمعصػػػر كانػػػت : اتـات الخدمــــعلامـــ .2
وخػػػدمات  ،والنقػػػؿ البػػػري والبحػػػري والجػػػوي ،فظيػػػرت خػػػدمات عديػػػدة كالصػػػباغة ،الحػػػديث

ف البػػػػري والبحػػػػري والاجتمػػػػاعي والتػػػػأميف عمػػػػى الأشػػػػخاص والتػػػػأميف مػػػػف تػػػػأميالفنػػػػادؽ وال
وخػػػػػدمات تػػػػػزييف الحػػػػػدائؽ  ،والطػػػػػرود والرسػػػػػائؿ ،وخػػػػػدمات الاتصػػػػػاؿ اليػػػػػاتفي ،الأضػػػػػرار

نّمػػا تيػدؼ إلػى تمبيػة طمػػب وكميػا لا تنصػب عمػػى بيػع سػم ،والبيػوت.... وغيرىػا عة ماديػة وا 
ونظػػػرا لتخصػػػص الشػػػركات والأفػػػراد وتعػػػدد الييئػػػات التػػػي تػػػزاوؿ ىػػػذه  ،أو حاجػػػة معنويػػػة

كػاف لزامػا عمييػا وضػع علبمػات ليػذه الخػدمات تميػز خػدمات ىػذه المؤسسػة أو  ،الأنشطة
ه وكػػػػذا ترويجػػػػا ليػػػػذ ،الشػػػػركة عػػػػف الخػػػػدمات المماثمػػػػة التػػػػي تقػػػػدّميا المؤسسػػػػات الأخػػػػرى

   (2) .الأنشطة وتسييلب لممستيمؾ في عممية الطمب والاختيار
تمػؾ الخػدمات وىػي  خػدمات بحتػة أو صػرفةيمكف أف تكوف الخدمات فعلبمات 

وتكػوف غيػر متعمقػة بمنتجػات ماديػة ميمتيػا الأصػمية  ،التي يؤدييا الأفراد أو الشػركات
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أف تكػػػػوف ىػػػػذه  وذلػػػػؾ بتأديػػػػة خدمػػػػة معينػػػػة مباشػػػػرة دوف ،ىػػػػي إشػػػػباع حاجػػػػة الإنسػػػػاف
تقػػدـ لمعمػػلبء أي التػػي  خػػدمات مرتبطػػة بسػػمعة ماديػػة، أو الحاجػػة متعمقػػة بسػػمعة ماديػػة
 (1. )بالنسبة لسمعة مادية معينة

 :أنواع العلامات الترارية ب سب رمرهاالفرع الثالث: 
نقصػػد بشػػكؿ العلبمػػات التجاريػػة، السػػمة والصػػورة والمظيػػر الخػػارجي الػػذي تظيػػر بػػو 

ممسػتيمؾ، وعمػى ىػذا الأسػاس نجػد عػدة أنػواع لمعلبمػات التجاريػة نفصػميا فػي ىذه العلبمػات ل
 :  الفروع ااتية

قػػد تكػػوف العلبمػػة عبػػارة عػػف كممػػات، كمػػا تكػػوف عبػػارة : المرمــات واضســمات والإمضــاتات .0
، (2) 70/73، وىذا كما نػص عميػو المشػرع الجزائػري فػي الأمػر عف أسماء أو إمضاءات

تػػػػي يسػػػػتخدميا الصػػػػانع أو التػػػػاجر أو مقػػػػدـ الخدمػػػػة لتمييػػػػز ىػػػػي التسػػػػميات الفالكممػػػػات 
منتجاتػػو أو بضػػػائعو أو خدماتػػو، فقػػػد تتكػػػوف العلبمػػة مػػػف مجموعػػػة كممػػات لا ارتبػػػاط ليػػػا 
بطبيعػػة السػػمعة، ويكػػوف الغػػرض منيػػا جػػذب انتبػػاه المسػػتيمؾ إلػػى المنتػػوج بيػػدؼ التػػأثير 

العلبمػػة  قػػد تكػػوف عمػػى شػػكؿف، أمػػا الأسػػماء والإمضػػاءات عميػػو ليقػػدـ عمػػى شػػراء السػػمعة
الاسػـ الػذي يختػاره التػاجر أو الصػانع أو مقػدـ الخدمػة لتمييػز سػمعتو وىي بمثابػة  الاسمية

ويمكػػػػف أف يكػػػػوف ىػػػػذا الاسػػػػـ اسػػػػـ عػػػػائمي مثػػػػؿ علبمػػػػة "حمػػػػود  ،أو بضػػػػاعتو أو خدمتػػػػو
تسػػػميات ، أمػػػا فيمػػػا يخػػػص أسػػػماء الأمػػػاكف الجغرافيػػػة فػػػألزـ المشػػػرع  أف تحمػػػؿ بػػػوعلبـ"

   .شأمنال
قػد تكػوف العلبمػة التجاريػة عمػى شػكؿ أرقػاـ أو حػروؼ أو ف: اضرقام وال روف والرسـومات .3

 مكف أف تكػوف العلبمػة التجاريػة مشػكمة مػف أحػرؼ أو أرقػاـ، فيرسومات أو مزيج مف ذلؾ
كمػػػا يمكػػػف أف تكػػػوف خميطػػػا مػػػف ، 73/ 70حسػػػب مػػػا أورده المشػػػرع الجزائػػػري فػػػي الأمػػػر 

 تخرج ىذه الرسومات والصور عف كونيػا رمػوزا قابمػة لمتمثيػؿ فالرسومات لا ،أحرؼ وأرقاـ
الخطػػي، فالرسػػومات ىػػي عبػػارة عػػف تكػػويف فنػػي يتضػػمف منػػاظر محػػددة، وغالبػػا مػػا تكػػوف 

إلا أنػػػو يتقػػػرر الحػػػؽ فػػػي  ،كانػػػت المنػػػاظر العامػػػة ممكػػػا عامػػػا فػػػإذامنػػػاظر مػػػف الطبيعػػػة، 
وف ليػػا السػػبؽ فػػي تسػػجيؿ لممؤسسػػة التػػي يكػػ ،وضػػعيا لتمييػػز بضػػائع أو منتجػػات مؤسسػػة
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ىذا المنظر لدى المصالح المختصة بشػرط أف يكػوف ىػذا المنظػر قػادرا عمػى تمييػز السػمع 
 (.70/73أو الخدمات، وىذا بموجب الأمر الجديد لمعلبمة التجارية )

يمكػف اعتبارىػا علبمػات، كػؿ الدمغات واضختام والنقـوش والبطاقـات واضرـرطة والصـور:  .2
ات والأختػػاـ والنقػوش والبطاقػات والأشػرطة، وىػػذه كانػت مػذكورة فػػي مػف الرسػومات والػدمغ

القانوف الجزائري، بالإضافة إلػى ذلػؾ فػإف تعػداد أنػواع العلبمػات الجاريػة فػي مػادة قانونيػة 
بطبيعػػة الحػػاؿ يكػػوف عمػػى سػػبيؿ المثػػاؿ لا عمػػى سػػبيؿ الحصػػر، فتكػػوف كػػؿ الرمػػوز قابمػػة 

أيضػػػا أف المقصػػػود بالبطاقػػػات، كػػػؿ مسػػػطح لأف تسػػػمى علبمػػػة تجاريػػػة، وتجػػػدر الإشػػػارة 
معػػيف يتخػػذ شػػكلب مميػػػزا، وقػػد تكػػوف مػػف الػػػورؽ أو الكرتػػوف أو القمػػاش أو النسػػػيج أو أي 
مػػادة أخػػرى، كمػػا أنػػو يقصػػد بالأشػػرطة الخيػػوط المثبتػػة عمػػى المنتجػػات أو البضػػائع، فقػػد 

بر بحػد ذاتيػا تكوف مصنوعة مف الورؽ أو الكرتوف أو ما شابو ذلؾ، وىذه الأشرطة لا تعت
علبمػػػة، إلا أنػػػو يمكػػػف اعتبارىػػػا علبمػػػة متػػػى كانػػػت مميػػػزة بػػػأف اتخػػػذت صػػػفة العلبمػػػة أو 
الشػػيرة، أمػػا فيمػػػا يتعمػػؽ بالصػػػور فيػػي كػػػؿ الصػػور الممثمػػػة خطيػػا بواسػػػطة آلػػة التصػػػوير 
ومنقولػػة مػػف الواقػػع، كصػػورة الحيػػواف أو صػػور أمػػاكف معينػػة مػػف الطبيعػػة، وتكػػوف بطبيعػػة 

غوطة أو ممػػدودة بمػػا يتماشػػى وطبيعػػة أو حجػػـ السػػمعة المػػراد وضػػعيا الحػػاؿ أبعادىػػا مضػػ
 (1عمييا. )
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  المب ـث الثــاني: ت ديـد العلامة الترارية

مػػف البػػػدييي أف ىنػػػاؾ العديػػػد مػػػف الإصػػػابات التػػػي تسػػػببيا بعػػػض المنتجػػػات كونيػػػا لا 
المحميػة  تستجيب لمتطمبػات أمػف وسػلبمة المسػتيمؾ، خاصػة فػي ظػؿ المنافسػة بػيف المنتجػات

والأجنبية، مما يدفع إلى تقميد المنتوجات، واستعماؿ أساليب احتيالية أو تدليسية لزيػادة الػربح، 
كػػؿ ىػػذه تعتبػػر مػػف المحفػػزات الضػػرورية لتحديػػد العلبمػػة التجاريػػة مػػف خػػلبؿ تحديػػد فوائػػدىا 
 ومسػػتوياتيا، وىػػػذا مػػا سػػػيتـ تفصػػيمو فػػػي ىػػذا المبحػػػث مػػف خػػػلبؿ التطػػرؽ إلػػػى أسػػباب تمييػػػز
وتحديػػد العلبمػػػة التجاريػػػة، وكػػذا فوائػػد تحديػػدىا بالنسػػبة لممسػػتيمؾ أو البػػائع، وأخيػػرا مسػػتوياتيا 

 ودورة حياتيا عمى النحو التالي: 

 المطرب اضول: أسباب تمييز وت ديد العلامة الترارية:
 مف بيف أىـ العوامؿ التي تدفع إلى أسباب تحديد العلبمة التجارية ما يمي:

وج مػػف التقميػػد مػػف خػػلبؿ تسػػجيميا قانونيػػا بػػوزارة التجػػارة والصػػناعة، كػػوف حمايػػة المنتػػ -
ممكيػػػػػة العلبمػػػػػة التجاريػػػػػة تعػػػػػود إلػػػػػى الأسػػػػػبقية فػػػػػي التسػػػػػجيؿ التػػػػػي نظميػػػػػا المشػػػػػرع 

(، فتمييػػػز العلبمػػػة مػػػؤداه تميػػػز منتجػػػات أو خػػػدمات صػػػادرة مػػػف شػػػخص 1الجزائػػػري)
يلبتيػا، فالعلبمػة التجاريػة لا طبيعي أو معنوي، وبالتالي تمييز السمع والخدمات عف مث

بػػد أف تكػػوف مميػػزة سػػواء كانػػت أشػػكاؿ ىندسػػية أو طبيعيػػة أو حػػروؼ مكتوبػػة بطريقػػة 
(، وىػػذا كػػوف أف الحػػؽ فػػي العلبمػػة حػػؽ نسػػبي يخػػوؿ لصػػاحبو حػػؽ 2متميػػزة ومنقولػػة)

احتكارىػػػا فػػػي مواجيػػػة مػػػف يزاولػػػوف نشػػػاطا ممػػػاثلب لنشػػػاطو، ويمكننػػػا القػػػوؿ أف تمييػػػز 
صناعية عػف بعضػيا الػبعض مػف خػلبؿ الشػكؿ الخػارجي لتمييػز السػمع أو ال تالمنتجا

 (3الخدمات. )

إنػػو مػػف بػػيف أسػػباب تمييػػز وتحديػػد العلبمػػة ىػػو مسػػاعدة المسػػتيمؾ فػػي التعػػرؼ عمػػى  -
المنظمة المنتجػة والحصػوؿ عمػى الخػدمات مػا بعػد البيػع كالصػيانة، التركيػب، احتمػاؿ 

المتعمػػػػؽ  70-76مػػػػف القػػػػانوف  76مػػػػادة تكػػػػرار الشػػػػراء، الضػػػػماف...الخ، إذ نصػػػػت ال
بحمايػػػػة المسػػػػتيمؾ وقمػػػػع الغػػػػش عمػػػػى ضػػػػرورة أف تكػػػػوف كػػػػؿ المنتجػػػػات المعروضػػػػة 

                                                 

الذي ي دد ميفيات إيداع العلامات وتسريرها، الرريدة  3115أوت  13المؤرخ تي  15/377المرسوم التنفيذي  (1)
 . 3115أوت  17الرسمية الصادرة تي 

 .لتراريةالمتعرق بالعلامات ا 12/16ضمر ا( 2)
 .058المرر" السابق، ص  ،نوري  مد خاطر( 3)
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مف نفس القػانوف  70/35للبستيلبؾ مضمونة، حيث حدد المشرع الجزائري في المادة 
 (     1مفيوـ المنتوج المضموف )

اب تمييػز العلبمػة التجاريػة إنو مف بيف الأسباب المباشرة التي تدفع بنػا إلػى تحديػد أسػب -
ىو إغفاؿ المشرع الجزائري فػي قػانوف حمايػة المسػتيمؾ وقمػع الغػش عمػى التمييػز بػيف 
المنتجات الخطيرة وغيػر الخطيػرة أي تصػنيؼ المنتوجػات حسػب درجػة خطورتيػا كػوف 
المشػػرع حػػدد مفيػػوـ المنتػػوج الخطيػػر فػػي كونػػو كػػؿ منتػػوج لا يسػػتجيب لمفيػػوـ المنتػػوج 

مػف القػانوف السػالؼ الػذكر التػي عرفػت المنتػوج  0/35لرجوع إلػى المػادة المضموف وبػا
المتعمقيف بالضػماف، تجربػة المنتػوج،  33، 32، 31، 30المضموف، وكذلؾ في المواد 
(، وفػػػي ذلػػػؾ تضػػػارب غيػػػر مفيػػػوـ ومػػػبيـ مػػػف طػػػرؼ 2وكػػػذا خػػػدمات مػػػا بعػػػد البيػػػع)

ونة، مػػف حيػػث الأسػػباب المشػػرع  ممػػا يسػػتوجب عمينػػا تحديػػد العلبمػػة التجاريػػة المضػػم
 (   3الدافعة إلى تحديدىا وكذا تمييزىا عف مثيلبتيا. )

 ولة، الإعلبنات، التسويؽ المباشرالتسييؿ مف إمكانية ترويج السمعة مف خلبؿ الكممة المنق -

 زيادة الولاء لمعلبمة التجارية التي تقدميا الشركة لممستيمؾ عند كؿ عممية شراء. -

ت السمعة الجيدة لتسييؿ تقديـ وتسويؽ سمع جديدة، فػي إطػار استخداـ اسـ الماركة ذا -
 العلبمات المشيورة التي تتميز بحماية خاصة.

 المطرب الثاني: توائـد ت ديد العلامة الترارية:
إف علبمات المنتجات توجػد حولنػا فػي كػؿ مكػاف وقػد قػدرت إحػدى الدراسػات عمػى أف 

علبمػػػة يوميػػػا، ممػػػا يجعػػػؿ مػػػف  5177 إلػػػى 5377الفػػػرد منػػػا يتعػػػرض فػػػي المتوسػػػط لحػػػوالي 
عمميػػػػػػة تعمػػػػػػيـ المنتجػػػػػػات أمػػػػػػر ىامػػػػػػا، ويمكػػػػػػف أف نفصػػػػػػؿ فوائػػػػػػد العلبمػػػػػػة التجاريػػػػػػة بالنسػػػػػػبة 

 (:4لطرفيف)
 الفرع اضول: بالنسبة لرمستهرك: 

                                                 

دة الرسمية، المتعرق ب ماية المستهرك وقم" الغش، الرري 19/12من القانون  06، 05، 02، 02، 19، 12المواد  (1)
 .05العدد 

 .المتعرق ب ماية المستهرك وقم" الغش 19/12القانون (2)
مة المستهرك تي ضوت قانون  ماية المستهرك وقم" الغش، مذمرة إلتزام المتدخل بضمان سلا ،رعباني نوال( 3)

 .  22 و 22، ص 3103مارستير، رامعة مولود معمري، تيزي وزو، 
 . 312مرر" سابق، ص  ،زمريات عزام وآخرون (4)
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 تسيؿ العلبمة التجارية مف تحديد السمع أو الخدمات التي يبحثوف عنيا. -
مجتمعػات التجاريػػة أو منافػذ الخصػػـ أو تسػاعد المتسػػوقيف عمػى التحػػرؾ بسػرعة داخػػؿ ال -

 غيرىا مف متاجر البيع بالتجزئة عند اتخاذ قرارات الشراء.

تسػػػػاعد العلبمػػػػات التجاريػػػػة عمػػػػى تأكػػػػد المسػػػػتيمكيف مػػػػف أنيػػػػـ سيحصػػػػموف عمػػػػى جػػػػودة  -
 مستمرة عندما يقوموف بإعادة الطمب.

ت يمكػػف أف تسػػاعد العلبمػػة المتميػػزة فػػي لفػػت انتبػػاه المسػػتيمؾ لأيػػة خصػػائص أو سػػما -
 تتصؼ بيا السمع وخاصة الجديدة منيما.

 تعمؿ عمى تقميص الخطر النفسي والاجتماعي لمدركيف أثناء قرار الشراء. -

تمتػػػػػػع العلبمػػػػػػة مػػػػػػف يسػػػػػػتعمميا نوعػػػػػػا مػػػػػػف المكانػػػػػػة الاجتماعيػػػػػػة أو الشػػػػػػعور بػػػػػػالفخر  -
   (1)والاعتزاز.

 الفرع الثاني: بالنسبـة لربائعيـن:
عيف سيولة تدريج السمع والخدمات عند عرضيا مػف متجػر أو تمنح العلبمة المميزة لمبائ -

 أثناء الإعلبف.
 يقمؿ مف مقارنات الأسعار لأنيا تعد عاملب عند الشراء. -
تسػػاعد فػػي المحافظػػة عمػػى الخصػػائص الفرديػػة التػػي يمكػػف أف يتصػػؼ بيػػا المضػػموف  -

 السمعي لمصنؼ والتي ربما يتـ تقميدىا مف قبؿ المنافسيف.
 تجارية عمى تجزئة السوؽ للؤسواؽ المستيدفة.تعمؿ العلبمة ال -
 توفر لمبائعيف الحماية اللبزمة لممحافظة عمى خصائص مف التزييؼ. -

 المطرب الثالث: مستويات العلامة الترارية ودورة  ياتها:
تمعب العلبمة التجارية دور كبيرا في كونيا ىمزة الوصػؿ بػيف المنػتج والمسػتيمؾ، وفػي  

التنافسية، وجب تحديد مستويات العلبمػة التجاريػة وىػذا لمكانتيػا البػارزة ظؿ انتشار المنافسة و 
فػػي الاقتصػػاد الػػوطني، الأمػػر الػػذي يحػػدد مكانتيػػا فػػي الأسػػواؽ وبطبيعػػة الحػػاؿ عمرىػػا ودورة 
حياتيػػا فػػػي ظػػػؿ الانفتػػػاح الاقتصػػػادي، الأمػػػر الػػػذي دفػػع بنػػػا إلػػػى التعػػػريج عمػػػى ىػػػذا المطمػػػب 

 :(2)يةوتفصيمو مف خلبؿ الفروع التال

                                                 

  .312زمريات عزام وآخرون، مرر" سابق، ص  (1)
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 الفرع اضول: مستويات العلامة الترارية:
تكمف مستويات العلبمة التجارية في مجموعة مف العناصر اليامة والفعالة التي تتحػدد  

 (:  1بيا العلبمة التجارية نوردىا فيما يمي)
تػُػذركر العلبمػػة بػػالخواص المحػػددة والمميػػزة لمسػػمعة أو الخدمػػة. فمػػثلب علبمػػة خــواص:  .0

معينػػػة مثػػػؿ اليندسػػػة الجيػػػدة والتصػػػميـ الجيػػػد وقػػػوة التحمػػػؿ  .صز بخػػػوامرسػػػيدس تتميػػػ
والفخامػػة، الكبيػػرة والسػػرعة والغلبء...الػػخ، وتسػػتعمؿ الشػػركة ىػػذه الخػػواص أو الميػػزات 
المميػزة لمعلبمػة فػي إعلبناتيػا المتعمقػة بيػذه السػيارة وىػذا يعػزز مركػز ىػذه السػيارة فػي 

 السوؽ العالمية.    
عػادة لا يشػتري الزبػائف خواصػا بػؿ يشػتروف مزايػا )منػافع(، لػذا فمػف (: المزايا )المنات" .3

الواجب ترجمة ىػذه الخػواص إلػى مزايػا عمميػة  وظيفيػة وحسػية ممموسػة، مػثلب: ترجمػة 
ميػػزة التحمػػؿ فػػي سػػيارة مرسػػيدس إلػػى ميػػزة وظيفيػػة عمميػػة )مػػثلب لػػف يتوجػػب عمػػى أف 

لبء فمػف الممكػف ترجمتيػا إلػى أشتري سيارة جديدة كؿ بضػع سػنوات(، أمػا خاصػية الغػ
ميػػزة حسػػية كمػػا يمػػي: إف ىػػذه السػػيارة تجعمنػػي أشػػعر أنػػي إنسػػانا ىامػػا ومحػػط إعجػػاب 

 ااخريف، وكذا الإحساس بالراحة والطمأنينة أثناء القيادة.
تقػدـ العلبمػة شػيئا معينػا عػف قيمػة المشػتري. وىكػذا فػإف الػذيف يشػتروف سػيارة القيمة:  .2

تحديػػد الفئػػات  فة الأداء وآمنػػة وفخمػػة. لػػذلؾ فعمػػى المسػػوقيمرسػػيدس يعتبرونيػػا عالميػػ
 الخاصة لمشتري السيارة الذيف تتوافؽ قيميـ مع الميزة المقدمة.

تكشػػؼ لنػػا العلبمػػة عػػف شخصػػػية المشػػتري وبالتػػالي فيػػي تجػػذب الأفػػػراد الرخصــية:  .2
طريػػؽ الػػذيف تتطػػابؽ انطباعػػاتيـ الذىنيػػة الذاتيػػة مػػع صػػورة العلبمػػة وبالتػػالي فإنػػو عػػف 

ىػػذه المسػػتويات الأربعػػة يجػػب عمػػى المسػػوقيف تقريػػر المسػػتويات التػػي سػػيبينوف عمييػػا 
علبمػػػاتيـ، ونسػػػتنتج ممػػػا سػػػبؽ أف المعػػػاني الأكثػػػر دوامػػػا لمعلبمػػػة تتمثػػػؿ فػػػي قيمتيػػػا 
وشخصػػيتيا التػػي تمثػػؿ روح وجػػوىر العلبمػػة وبالتػػالي عمػػى الشػػركة حمايػػة سػػمعة ىػػذه 

   (2) العلبمة.

                                                 

 .317، ص المرر" السابق ،رضوان الم مود العمر (1)
          منير نوري، التسويق مدخل المعرومـات واسسـتراتيريات، ديـوان المطبوعـات الرامعيـة، بـن عمنـون، الرزائـر،  (2)

 . 075ص 
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)أسػػػػػموب حياتػػػػػو، مكانتػػػػػو  عكػػػػػس العلبمػػػػػة وضػػػػػعية المسػػػػػتخدـت وضـــــعية المســـــتخدم: .5
 الاجتماعية...(.

 (1تعكس ثقافة المؤسسة الأصمية )ألمانية، فرنسية، مصرية،...(. ) الثقاتـة: .6
 العلامة الترارية: مدة صلا يةالفرع الثاني: 

عمػػى غػػرار دورة حيػػاة المنتػػوج دلػػت بعػػض الدراسػػات فػػي مجػػالات دورة الحيػػاة العلبمػػات 
جاريػػػة عمػػػى أف عمػػػر العلبمػػػات التجاريػػػة فػػػي الأسػػػواؽ الاسػػػتيلبؾ الكبيػػػرة يتجػػػاوز وسػػػطيا الت

العشػػر سػػنوات ىػػذا بالإضػػافة إلػػى العلبمػػة التجاريػػة القديمػػة تسػػتمر فػػي تحقيػػؽ حصػػتيا مػػف 
المبيعػػػات مػػػف أغمػػػب الأسػػػواؽ التجاريػػػة، ونفقػػػات الدعائيػػػة والإعلبنيػػػة التػػػي تنفقيػػػا الشػػػركات 

عمػى ىػذه العلبمػات،  المحافظةت المعروفة وتمثؿ رغبة ذلؾ الشركات في الرائدة ذات العلبما
وليس استبداليا بعلبمات جديدة. أي أف الدعاية تستخدـ كػأداة محافظػة أكثػر منيػا أداة تحديػد 

 (2رأس الماؿ المكوف بالعلبمة التجارية. )
نوني في نػص وقد نص المشرع الجزائري عمى دورة حياة العلبمة التجارية أي عمرىا القا

عمػػػى أف العلبمػػػة تكتسػػػب الحػػػؽ عنػػػد تسػػػجيميا، التػػػي حػػػددىا  70/73مػػػف الأمػػػر  72المػػػادة 
سػػنوات سػػارية بػػأثر رجعػػي مػػف تػػاريخ إيػػداع طمػػب التسػػجيؿ مػػع عػػدـ انقطاعيػػا  37المشػػرع بػػػ 

سنوات وتـ تقديـ حجة بػأف ظروفػا  0سنوات متتالية، وفي حالة انقطاعو لمدة أقؿ مف  0لمدة 
 (  3ت دوف استعماليا تمدد بأجؿ سنتيف عمى الأكثر.)عسيرة حال

( بػػإجراء دراسػػة شػػممت آلاؼ العلبمػػات، والتػػي سػػػمحت Caronقػػاـ ) 3663وفػػي عػػاـ 
بملبحظػػة أف العلبمػػة تمػػر بخمػػس مراحػػؿ يمكػػف اعتبارىػػا دورة حيػػاة العلبمػػة والتػػي توضػػحيا 

 الشكؿ التالي:

                                                 

 . 075ص   ،المرر" السابق ،منير نوري (1)
(3) J.J Lambin, Marketing Strategique et Operationnel , 6 éme edition, Dunod, Paris, 2005, P 

491.    

  .المتعرق بالعلامات الترارية 12/16من اضمر  00والمادة  15المادة  (3)
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 ( : دورة  ياة العلامـة 3الردول رقم )
 اسنطلاق التثبيت التقوية التوس" ةالنرومي

 / علامة مررعية 0

 /علامة متدهورة3 

 / علامة منتررة0

 / علامة تمر بازمة 3

 / علامة لها قوة مامنة0 علامة معروتة

 / علامة ليست لها قوة مامنة3

 علامة رديدة

انترار مستمر 
 لرعلامة

ال صول عرى  ت ديد المزيج التسويقي
  صة سوقية

ت ديد الموق"  العلامة إنرات ممان
المناسب 
 لرعلامة

 

 يمثل: مرا ل دورة  ياة العلامة الترارية  10رقم ردول                                         
 

يػػػتـ إطػػػلبؽ آلاؼ العلبمػػػات سػػػػنويا عمػػػى المسػػػتوى العػػػالمي ففػػػػي فرنسػػػا وحػػػدىا عػػػػاـ 
سػػػة جيودىػػػا نحػػػو إيجػػػاد علبمػػػة، وفػػػي ىػػػذه المرحمػػػة تركػػػز المؤس 33502تػػػـ إطػػػلبؽ  3662

الموقع المناسب لمعلبمة، والعمؿ عمى تأكيده، وبعدىا تأتي مرحمة التثبيت والتي تعتبػر مرحمػة 
صػػػعبة، إذ يتطمػػػب الأمػػػر وجػػػود زبػػػائف يبحثػػػوف عػػػف التجديػػػد والموضػػػة وتجػػػاوز ىػػػذه المرحمػػػة 

عرفػة، وأف لمعلبمة، إذ تصػبح علبمػة معروفػة، ويتعػيف عمػى المؤسسػة أف تػدعـ ىػذه الم امبدئي
تعمػػػؿ عمػػػى أف تكػػػوف متميػػػزة عػػػف بػػػاقي العلبمػػػات، بمػػػا يسػػػيـ فػػػي حصػػػوليا عمػػػى حصػػػص 
سوقية، ومف خلبؿ القيػاـ بتحسػيف وتجديػد النشػاطات التسػويقية اللبزمػة لمتكيػؼ مػع أي تغييػر 
فػػي المحػػيط تتوسػػع العلبمػػة وقػػد تػػنجح فػػي مواصػػمة الانتشػػار والتوسػػع وىنػػا تصػػؿ إلػػى مرحمػػة 

 (3).فشؿ وىنا تصبح علبمة متدىورة وفاشمةالنجومية، وقد ت
 

                                                 

(0)  J.J lambin, op.cit, P 492. 
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 تي اختبار العلامة الترارية اسستراتيريات المتبعة  المب ث الثالث:
 

بعػد تحديػػد نػػوع العلبمػػة بػأي شػػكؿ مػػف الأشػػكاؿ والبحػث فػػي أسػػباب تحديػػدىا وفوائػػدىا 
ائف وكػػػذا تحديػػػد مسػػػتوياتيا كخطػػػوات أوليػػػة تسػػػتعيف بيػػػا أي منظمػػػة لجػػػذب المسػػػتيمؾ أو الزبػػػ

نحو منتجاتيا، فكػؿ ىػذا مبنػي عمػى اسػتراتيجيات فعالػة تضػعيا المؤسسػة وتضػبطيا نصػوص 
قانونيػػة فػػي إطػػار تجسػػيد رسػػالة المؤسسػػة الػػذي يتجمػػى فػػي طػػرؽ وميكانيزمػػات واسػػتراتيجيات 

 اختيار العلبمة وكذا مواجية التحديات التي تواجييا عمى الشكؿ التالي: 

 التراريــة:المطرب اضول: اختيار العلامة 
إف اختيػػار اسػػـ العلبمػػة أو الماركػػة واحػػدة مػػف أىػػـ الميػػاـ التػػي تواجػػو المؤسسػػة سػػواء 
فػػي شخصػػيا الطبيعػػي أو المعنػػوي، ويرجػػع السػػبب فػػي ذلػػؾ أف اختيػػار الاسػػـ عمميػػة تتعػػدى 
مداىا الأجؿ القصير وترتبط بالسمعة لمدة طويمة حيث يصعب تغيير الاسػـ مػف فتػرة لأخػرى، 

تفشػػؿ السػػمعة فػػي الأسػػواؽ نتيجػػة عػػدـ اختيػػار اسػػـ مناسػػب لمسػػمعة وقػػت تقػػديميا، وكثيػػرا مػػا 
 ويفضؿ أف يتوافر في العلبمة التجارية عدد مف الخصائص منيػػا:

 أف تتصؼ العلبمة التجارية بأكبر عدد مف خصائص السمعة المقدمة لمبيع وفوائدىا. -

 سـ.يجب أف يسيؿ نطؽ العلبمة وتذكر والفيـ وغير طويمة الا  -

 معبرة عف مزايا السمعة واستعمالاتيا.  -

 ليا علبمة مميزة وواضحة. -
 سيمة الترجمة لمغات أخرى.  -

 قابمة لمتسجيؿ والحماية القانونية.  -

 يمكف تكييفو بمنتجات جديدة ومتنوعة قد تضاؼ إلى خطوط منتجات الشركة.  -
علبف مبتكرا.  -  أف يكوف ملبئما لمدعاية وا 

          يػػػػػػػزا لمسػػػػػػػمعة عػػػػػػػف بػػػػػػػاقي الماركػػػػػػػات الأخػػػػػػػرى مػػػػػػػف فئػػػػػػػة أف يكػػػػػػػوف الاسػػػػػػػـ فريػػػػػػػدا ومم  -
 (    1السمعة. )

                                                 

 .312ص  ،مرر" سابق  ،زمريا عزام وآخرون( 1)
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أما فيما يخص اختيار العلبمة التجارية مف الجانب التشريعي، فقد حدد المشرع 
في كوف أف اختيار العلبمة يتجسد في كؿ الرموز  70/73مف الأمر  75الجزائري في المادة 

ات، أسماء الأشخاص، الحروؼ والأرقاـ، الرسومات أو القابمة لمتمثيؿ الخطي لا سيما الكمم
مركبة، وىذا مع         ع أو توظيبيا، الألواف بمفردىا أو مالصور والأشكاؿ المميزة لمس

مف نفس الأمر في الرموز التي لا تعد علبمة  74الاستثناءات الواردة في نص المادة 
 (   5......إلخ. )العامة اـ واادابػػاـ العذا الرموز المخالفة لمنظػوك 75بخلبؼ مفيوـ المادة 

 المطرب الثاني: اسستراتيريات المتبعة تي اختيار العلامة الترارية: 
يواجػػو المنتجػػوف العديػػد مػػف الاختيػػارات لتحديػػد نػػوع العلبمػػة التجاريػػة أو الماركػػة التػػي 

تعػػػددة مػػػف سػػػوؼ يحػػػددونيا، حيػػػث تظيػػػر مشػػػكمة التمييػػػز أمػػػاـ المنػػػتج الػػػذي ينػػػتج أنواعػػػا م
المنتجػػػات ويواجػػػو ىنػػػا باختيػػػاريف أساسػػػييف ىػػػؿ يقػػػوـ باسػػػتخداـ أدوات تمييػػػز فرديػػػة أو أدوات 

 تمييز جماعية. 
 (2)( يوضح البدائل المخترفة ضدوات التميز التي يممن استخدامها تي هذا الصدد.12الردول رقم )

 

 الجودة

 الاسـ التجاري
 جودة مختمفة جودة واحدة وطبيعة واحدة

/ أسػػػػػػماء تجاريػػػػػػة فرديػػػػػػة حتػػػػػػى 3 ـ تجاري فردياس
 لممنتجات ذات الجودة الواحدة.

/ أسػػػػػػػماء تجاريػػػػػػػة فرديػػػػػػػة 5
 لممنتجات مختمفة الجودة.

/ اسػػػػػـ جمػػػػػاعي لممنتجػػػػػات ذات 0 اسـ تجاري جماعي
 الطبيعة والجودة الواحدة.

/ اسػػػـ جمػػػاعي لممنتجػػػات 1
 المختمفة الجودة

 استراتيريات اختيار العلامة الترارية.يمثل:  13رقم ردول                         
 

ىػػػي تػػػأثر سػػػمعة الشػػػركة بفشػػػؿ منتػػػوج معػػػيف فػػػي السػػػوؽ،  الإســـتراتيرية اضولـــى والثانيـــة: -
ومرونػػة الشػػركة فػػي تقػػديـ منتجػػات بجػػودة منخفضػػة وأخػػرى بجػػودة مرتفعػػة طالمػػا أنيػػا تحمػػؿ 

 ة ػالترويجية لمشركة نتيجأسماء تجارية مختمفة، ولكف مف ناحية أخرى ترتفع التكاليؼ 

                                                 

  .المتعرق بالعلامات الترارية 12/16 من اضمر 17، 13المادة  (3)
سماعيل السيد، التسويق، الدار الرامعية لرطب" والنرر والتوزي"، الإسمندرية، مصر. م مد تريد الص ن و ( 2) ، 3111ا 

 .355ص 
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 لضرورة القياـ بالترويج عف كؿ منتوج عمى حدا.
وىػي اسػتخداـ الاسػـ الجمػاعي والعػائمي لجميػع منتجػات الشػركة ذات  الإستراتيرية الثالثة: -

الجػػودة والطبيعػػة الواحػػدة، فيػػي سياسػػة الشػػركات عنػػدما تكػػوف المنتجػػات مػػف جػػودة واحػػدة، أو 
 ساس بواعث شراء متشابية.عندما يتـ ترويجيا عمى أ

فيجػب تػػوخي الحػػذر عنػد اسػػتخداميا حتػػى لا تتػأثر سػػمعة المنتجػػات  الإســتراتيرية الرابعــة: -
عالية الجودة بالمنتجات منخفضة الجودة حتى لا يتحوؿ المستيمؾ عف شراء منتجات الشػركة 

 (1أكمميا. )كميا إذا ترتب عمى شرائو لسمعة معينة عدـ رضاه عنيا ومف ثـ عف المجموعة ب

 المطرب الثالث: الت ديات التي توارو العلامة الترارية:
لقػد نشػػأت العلبمػات التجاريػػة ابتػداء مػػع نشػأة خاصػػية التممػؾ لػػدى الإنسػاف، وتطػػورت 
بتطػػور احتياجاتػػو وعمومػػو وثقافتػػو وتنظيماتػػو والتحػػديات التػػي واجيتػػو فػػي مشػػوار حياتػػو، إلػػى 

دوؿ وفػػي القػػوانيف الداخميػػة وحتػػى الدوليػػة، الأمػػر الػػذي غايػػة أف اكتسػػبت مكانػػة بػػارزة بػػيف الػػ
جعميػػػا تقػػػؼ أمػػػاـ تحػػػديات اقتصػػػادية كبيػػػرة فػػػي ظػػػؿ الانفجػػػار الاقتصػػػادي والتنافسػػػية الكبيػػػرة 

ممنتوجات والخدمات، وكذا التحديات فػي الجانػب الاجتمػاعي فػي ظػؿ انفتػاح ثقافػة الجمػاىير ل
أيضػػا التحػػديات السياسػػية التػػي تقػػع فػػي وكػػوف أف المجتمعػػات ككػػؿ أصػػبحت كقريػػة صػػغيرة، و 

تضػػػارب المصػػػالح بػػػػيف الػػػدوؿ التػػػػي ىػػػي فػػػػي عمقيػػػا تحػػػػديات اقتصػػػادية صػػػػقمت فػػػي شػػػػكؿ 
 سياسي، وىذا ما سيتـ تفصيمو في الفروع التالية:  

 الفرع اضول: الت ديات اسقتصادية لرعلامة:
ىػػػذه العبػػػارة  «فإف العلبمػػػة والرمػػػوز ىػػػي مػػػا يحكػػػـ العػػػالـ ولػػػيس الكممػػػات ولا القػػػواني»

، ومػع ذلػؾ ازدادت غابػة الرمػوز كثافػة وجعمػت مػف «كونفوشػيوس»منسوبة لمفيمسػوؼ الصػيني
العلبمات والرموز مفػاتيح لمحيػاة فػي عصػرنا الحػالي، فالعلبمػات والرمػوز ذات دور مػؤثر فػي 

   (  2) حياتنا اليومية وأيضا تكشؼ عف قوة تأثرنا بيا.
لعلبمػات التجاريػة فػي الأسػواؽ المحميػة والعالميػة إلا وبالرغـ مف أىمية ومكانػة وقيمػة ا

أنو في ااونة الأخيرة ظيرت الكثير مف التحديات التي تيدد استمرار نجاحيا وقوتيػا وجودتيػا 
التػػي  Gilletteمسػػتمرة منػػذ زمػػف طويػػؿ مثػػؿ المػػف الأصػػؿ، وكػػذلؾ ىنػػاؾ العلبمػػات التجاريػػة 

                                                 

 . 315مرر" سابق، ص  ،زمريا عزام وآخرون (1)
 .27صلاح زين الدين، المرر" السابق، ص  (2)
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لإشارة إلى أف نجاح ىذه العلبمات واستمرارىا لػـ ـ إلا أنو تجدر ا36يرجع تاريخيا إلى القرف 
يأت مف قبيؿ الصدفة فيي علبمات رائدة قوية لأنيا قدمت عمى مػر السػنيف مسػتويات متميػزة 
ومسػػتمرة مػػف الجػػودة أعمػػى أو مسػػاوية لمنافسػػييا، وقػػد تػػـ تػػدعيـ ىػػذه العلبمػػات التجاريػػة مػػف 

ر أذواؽ المسػػػتيمكيف مػػػف خػػػلبؿ خػػػلبؿ اسػػػتثمارات ضػػػخمة كمػػػا أنيػػػا حققػػػت التكيػػػؼ مػػػع تغيػػػ
شػػركة عبػػر  567تطػػوير المنتػػوج والعلبمػػة الخاصػػة بػػو، فقػػد أظيػػرت احصػػاءات جػػرت عمػػى 

مميػوف دولار أمريكػي، وفقػا لإحصػائية جػرت  03العالـ، أف قيمػة بعػض العلبمػات وصػؿ إلػى 
كولا، ( عمى التػوالي )كوكػا3660، احتمت العلبمات التالية المراكز العشر الأولى )3661عاـ 

 (  1ولا، كيميت، باكاردي( )ر مالبورو، نيسكافيو، كوداؾ، ميكروسوفت، بودزيرز، كميوج، موتو 
لمعلبمػػة التجاريػػة ىػػو مكانتيػػا فػػي ظػػؿ حقػػوؽ  ةومػػا يبػػرر مكانػػة التحػػديات الاقتصػػادي

الممكيػػػة الفكريػػػة، وكػػػذا الػػػدور الػػػذي تمعبػػػو فػػػي السػػػاحة التجاريػػػة والاقتصػػػادية، والأىميػػػة التػػػي 
والييمنػة  ية العظمى التي تسعى دائما لمسيطرةا خصوصا مف طرؼ القوى الاقتصادتحظى بي

واحتكػػار الأسػػواؽ العالميػػة عػػف طريػػؽ المجيػػودات التػػي تبػػذليا ىػػذه القػػوة ممثمػػة بالػػدوؿ القويػػة 
 (2اقتصاديا وسياسيا وعسكريا. )

 الفرع الثاني: الت ديات اسرتماعية لرعلامة:
الحركػػػة، وعػػػدـ الثبػػػات وسػػػرعة الغضػػػب، وتغيػػػر دراسػػػات تتميػػػز الجمػػػاىير بالانػػػدفاع و 

سيكولوجية الجماىير إلى أنيػا ميمػا يفتػرض حيادىػا فإنيػا تكػوف فػي أغمػب الأحيػاف فػي حالػة 
انتباه مترقب وىي تفكر تفكيرا عاطفيػا ولػيس منطقيػا وتنسػاؽ دائمػا نحػو التطػرؼ أو التعصػب 

 سواء في الخير أو الشر.
ؿ مباشػر عمػى مخيمػة الجمػاىير وكممػا ازدادت الصػورة قػوة وتؤثر الصػورة الذىنيػة بشػك

 كمما سيؿ استقطاب الجماىير والتأثير عمييا. 
تمتمػػػؾ الانترنػػػت كوسػػػيمة إعلبميػػػة قػػػدرة التػػػأثير عمػػػى الجمػػػاىير عبػػػر آليػػػات وأسػػػاليب 
تحػػػرؾ الجمػػػاىير وتصػػػنع الػػػرأي العػػػاـ، حيػػػث تقػػػوـ بصػػػياغة الواقػػػع الاجتمػػػاعي والاقتصػػػادي 

جميور وقد تصنع في بعض الأحياف مػف خػلبؿ توظيػؼ الصػورة الذىنيػة كمحػرؾ والسياسي لم
 أساسي واقعا غير دقيؽ ومشوه.
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والجميور كذلؾ يعتبر المرآة الحقيقية التي يمكف أف تشاىد مػف خلبليػا ردة فعػؿ الثػورة 
الاتصالية التي تتأجج بصورة واضػحة بعػد أحػداث الحػادي عشػر مػف سػبتمبر ومػا أعقبيػا مػف 

ومتغيػػػرات انعكسػػػت وغيػػػرت خريطػػػة العػػػالـ بأسػػػره، فنػػػرى رد فعػػػؿ الجمػػػاىير الغاضػػػبة  أحػػػداث
التي نددت وطالبت بمقاطعػة العلبمػات التجاريػة والمتنجػات الأمريكيػة، وتعالػت الأصػوات فػي 
كؿ وسائؿ الاتصاؿ تندد بمقاطعة ىػذه العلبمػات وتشػوه صػورتيا وتػدعو إلػى التوحيػد باعتبػار 

أسػػمحة الحػػرب الاقتصػػادية التػػي تسػػتخدميا بعػػض الشػػعوب لمتعبيػػر  أف سػػلبح المقاطعػػة أىػػـ
 عف موقفيا تجاه أفكار وسياسات قوى أخرى تيدؼ لمسيطرة عمى الاقتصاد. 

كػػذلؾ ظيػػرت منتجػػات وشػػعارات وعلبمػػات عربيػػة منافسػػة ليػػذه المنتجػػات والعلبمػػات 
مػػة كػػولا، ومكػػة كػػولا، التجاريػػة الأجنبيػػة كػػرد فعػػؿ معػػاكس ليػػذه المتغيػػرات والسياسػػات مثػػؿ قب

لمكػة وقبمػة الصػلبة والإسػلبـ  ةوالتي اعتمد اختيار الأسماء التجارية ليػذا عمػى الصػورة الذىنيػ
 لمتأثير عمى المسمميف والجاليات الإسلبمية في كؿ دوؿ العالـ.

وتجدر الإشارة إلػى أف ىػذه الشػركات العربيػة قػد حققػت أرباحػا طائمػة وألحقػت الخسػارة 
 ةوالعلبمػػػات التجاريػػػ ت( نمػػػاذج ليػػػذه المنتجػػػا1-0-5وتمثػػػؿ الأشػػػكاؿ )، ةميبالشػػػركات الأصػػػ

 (   1المناىضة ليذه السياسات والأفكار. )
 

 
 
 
 

 

                                                 

الصـورة الذهنيـة لرعلامـات التراريـة عرـى رـبمة اسنترنـت بـين العولمـة   ،تاتن تاروق عتريسميسون م مد قطب و   (1)
ص   ،3117مصـر، باسنترنت رامعة  رـوان، القـاهرة   وت ديات العصر، ب ث مقدم إلى المؤتمر الدولي السادس لرتعريم

61 . 
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 الفرع الثالث: الت ديات السياسية:
ترتبط ىذه التحديات بالتحديات الاقتصادية حيث تنشأ المنازعػات وتقػوـ الحػروب لػيس 

اؾ أسػػباب اقتصػػادية كامنػػة أو غيػػر منظػػورة يكػػوف بيػػدؼ سياسػػي مطمػػؽ ولكنػػو فػػي الواقػػع ىنػػ
اليػػػدؼ منيػػػا السػػػيطرة عمػػػى السػػػوؽ والاقتصػػػاد  عػػػادة مػػػا تمجػػػأ الػػػدوؿ المنتصػػػرة عمػػػى فػػػرض 
سػػػػيطرتيا عمػػػػى المنشػػػػآت الاقتصػػػػادية فػػػػي الػػػػدوؿ المحرومػػػػة أو تمػػػػؾ التػػػػي فقػػػػدت اسػػػػتقلبليا 

الػػب أو المسػػيطر، السياسػػي والاقتصػػادي، ممػػا ينشػػأ عنػػو فػػراغ يسػػتوعب منتجػػات الطػػرؼ الغ
ولكػػف تجػػدر الإشػػارة إلػػى أف الػػدورات السياسػػية دورات متلبحقػػة ومسػػتمرة ومتغيػػرة، فػػإذا كانػػت 
السياسة ىدفيا الاقتصاد فلب مانع مف تحقيػؽ اليػدؼ دوف طمػس اليويػة الاقتصػادية والقضػاء 

 عمى الإبداع الحقيقي لمعلبمة التجارية مف قيـ جمالية وظيفية وأخلبقية.
قتصادي البريطاني جوف لينز إلى أف العمػـ تحكمػو أفكػار الفلبسػفة السياسػييف يشير الا

التي يستند إلييا رجاؿ السياسة والسمطة في ممارستيـ، ويؤكد أيضا أف الأفكػار  فوالاقتصاديي
والإيػػػديولوجيات ىػػػي مصػػػدر الفعػػػؿ الإنسػػػاني، والعػػػالـ تحكمػػػو مجموعػػػة مػػػف الأفكػػػار النظريػػػة 

 (1) المادي.وليس مجرد قوى الصراع 
والأفكار السياسية ليست مجرد انعكاس سمبي لمصػالح ضػيقة أو طموحػات فرديػة، بػؿ 
تحمؿ قوة وقػدرة عمػى التػأثير فػي السياسػي، وبالتػالي تػأثير الواقػع وتجػدر الإشػارة إلػى أف ىػذه 

 . ةالشركات الغربية قد حققت أرباحا طائمة و ألحقت الخسارة بالشركات الأصمي
المناىضػػة ليػػذه  ةوالعلبمػػات التجاريػػ ت( نمػػاذج ليػػذه المنتجػػا1-0-5وتمثػػؿ الأشػػكاؿ)

 السياسات والأفكار.
والإنساف يستخدـ بصورة دائمة أفكارا ومفاىيـ سياسية عنػد التعبيػر عػف الػرأي أو إبػداء 
وجيػػػات النظر،فكػػػؿ إنسػػػاف لا يػػػري الواقػػػع كمػػػا ىػػػو بػػػؿ يدركػػػو وفػػػؽ تصػػػوراتو وأفكػػػاره الذاتيػػػة 

كػػاف الفػػرد عمػػي وعػػي بػػذلؾ أـ لا فػػإف كػػؿ إنسػػاف يتخػػذ لػػو مرجعيػػة مػػف قػػيـ ومعتقداتػػو، وسػػواء 
 سياسية تحدد سموكو وتؤثر عمي أفعالو 

(  نماذج لعلبمات تجاريػة عالميػة ذات تػاريخ طويػؿ تػـ 30 - 2)  وتمثؿ الأشكاؿ مف
تشػػػويو التصػػػػميـ الجرافيكػػػى أو الاسػػػػـ التجػػػاري الخػػػػاص بيػػػا وذلػػػػؾ لتشػػػويو وتغييػػػػر صػػػػورتيا 
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       يػػػػػػػػة التػػػػػػػػي صػػػػػػػػنعتيا عمػػػػػػػػي مػػػػػػػػر العصػػػػػػػػور وتكػػػػػػػػويف آراء واتجاىػػػػػػػػات سػػػػػػػػمبية  معاديػػػػػػػػة الذىن
 (1تجاىيا. )

 لخدمات  البتروؿ. Chevronأ(  يمثؿ العلبمة التجارية لشركة 2شكؿ ) -
مػػػف خػػػلبؿ اسػػػتخداـ رمػػػز يشػػػير إلػػػى  ةب( يمثػػػؿ تشػػػويو لمعلبمػػػة التجاريػػػة الأصػػػمي2شػػػكؿ ) -

 منيا دماء ضحايا الحروب والسياسات الخاطئة . القتؿ والفتؾ بالأبرياء  وقد سالت
 

 
 
 
 

 أ( يمثؿ العلبمة التجارية لشركة شؿ لمخدمات البترولية.3شكؿ ) -
ب( يمثؿ تشويو لرمز القوقعة المميز لمعلبمػة التجاريػة الأصػمية وتحويمػو إلػى كتمػة 3شكؿ ) -

 سممػػا يعكػػ ،حػيـأي الج  GLOBAL Hell إلػي Shellمػف الميػػب واسػتبداؿ الاسػػـ التجػػاري 
 صورة ذىنية سيئة عف العلبمة التجارية. 

 
 
 
 
أ( العلبمػػة التجاريػػة لشػػركة "نسػػتمو" ويعتمػػد التصػػميـ الجرافيكػػى لمعلبمػػة التجاريػػة 4شػػكؿ ) -

يحػػػػاءات مػػػػؤثرة تعكػػػػس صػػػػورة ذىنيػػػػة طيبػػػػة عػػػػف نشػػػػاط  اسػػػػتخداـعمػػػػى  رمػػػػوز ذات دلالات وا 
 الشركة ومنتجاتيا وعلبقتيا بالعملبء.  

ب( يمثؿ تشويو لمتصميـ الجرافيكػى لمعلبمػة التجاريػة الأصػمية حيػث اسػتبدؿ العػش 4)شكؿ -
الياديء الذي يشير إلي الحماية والحناف والثقة برمز آخر )الجمجمة( حيث يشير إلي المػوت 

 واليلبؾ ويعكس صورة ذىنية سمبية.
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 غازية.    أ( يمثؿ العلبمة التجارية لشركة كوكا كولا لممشروبات ال5شكؿ ) -
ب،جػػػ( يمثػػؿ تشػػويو وتغييػػر  لمصػػورة الذىنيػػة لمعلبمػػة التجاريػػة مػػف خػػلبؿ اسػػتبداؿ 5شػػكؿ ) -

 (1الاسـ التجاري لمعلبمة التجارية الأصمية بكممات أخرى مثؿ كوكا كرامة أو الرأسمالية . )
                 

 
 

                              
 رية لبنؾ أمريكاف اكسبريس.أ( يمثؿ العلبمة التجا6شكؿ ) -
مػف خػلبؿ تغييػر الاسػـ  الأصػميةب( يمثؿ تشويو لمصورة الذىنية لمعلبمة التجاريػة 6شكؿ ) -

الػػػذي   AMERICAN EXCESSإلػػػى  AMERICAN EXXEPRESSالتجػػػاري
 يعكس التعصب والتحيز لمشعب الاميركى أو العملبء الاميريكييف فقط.

 
 
 

 

 

 تجارية لشركة نايؾ للؤدوات الرياضية.أ( يمثؿ العلبمة ال37شكؿ ) -
ب( يمثػػػػؿ تشػػػػويو التصػػػػميـ الجرافيكػػػػى لمعلبمػػػػة التجاريػػػػة  وقػػػػد قمبػػػػت العلبمػػػػة 37شػػػػكؿ ) -

التجاريػػة إلػػي أسػػػفؿ وتغيػػر الاسػػـ التجػػػاري وظيػػر فػػػي خمفيتيػػا القنبمػػة النوويػػػة لػػتعكس صػػػورة 
 (1ذىنية سيئة عف الشركة ومنتجاتيا. )

                                                 

 .60تاتن تاروق عتريس، المرر" السابق، ص  ميسون م مد قطب و  (1)

 أ(4شكل )

 

 ب(4شكل )

 

 أ( 5شكل )  ج( 5شكل )  ب( 5شكل ) 

 أ(6شكل) ب(6)شكل  
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ؽ ومتحضر لمتعبير عف ااراء والأفكػار المناىضػة لسياسػة جػ(يعبر عف أسموب را37شكؿ) -
 الشركة مف خلبؿ مقاطعة العلبمة التجارية دوف تشويييا. 

 

 
 
 

 

 . تأ( يمثؿ العلبمة التجارية لشركة ميكروسوف33شكؿ )
ب(يعكس صورة ذىنية سيئة عف العلبمػة التجاريػة الأصػمية والشػركة ومنتجاتيػا مػف 33شكؿ )

   Business Is Warشعار يعبر عف مساندتيا لمحرب خلبؿ استخداـ 
 
 
 
 
  
 

 لموجبات السريعة.   BURGER KINGأ( العلبمة التجارية لشركة برجركينج35شكؿ )
ب( يمثؿ تشويو لمصورة الذىنية لمعلبمة التجارية الأصمية مف خلبؿ استبداؿ الاسػـ 35شكؿ )

التجاريػػػػة سػػػػيئة عػػػػف العلبمػػػػة  ةيالتجػػػػاري لمعلبمػػػػة بكممػػػػات أخػػػػرى تعكػػػػس صػػػػورة ذىنيػػػػة سػػػػمب
  ةالأصمي

 
 
 
 

                                                                                                                                                         

 ب(35شكل ) أ(35شكل ) .60ابق، ص تاتن تاروق عتريس، المرر" السو  ميسون م مد قطب  (1)

 أ(33شكل ) ب(33شكل )

 جـ(37شكل )  ب(37شكل ) (أ37شكل ) 
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 .pizza hutأ( يمثؿ العلبمة التجارية لشركة بيتزا ىت 30شكؿ ) -
مػف خػلبؿ اسػتبداؿ  ةب( يعكس صورة ذىنية سمبية عف العلبمة التجاريػة الأصػمي30شكؿ ) -

 (  1الاسـ التجاري بكممات أخرى ذات معاف ودلالات سيئة. )

 
 
 
 

                                                 

 . 63، 60تاتن تاروق عتريس، المرر" السابق ، ص و  ميسون م مد قطب  (1)

 أ(30شكل ) ب(30شكل )
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 ةتي العلامة التراريروط القانونية الوارب توترها الر :"ث الرابالمب 
 

إف معظػػػػـ التشػػػػريعات اىتمػػػػت بتنظػػػػيـ الممكيػػػػة الفكريػػػػة بشػػػػقييا: )الممكيػػػػة الصػػػػناعية، 
الأدبيػػة والفنيػػة( حيػػث يتمتػػع أصػػحاب ىػػذه الحقػػوؽ بحمايػػة اختراعػػاتيـ ومبتكػػراتيـ ومؤلفػػاتيـ 

تػرؼ بيػذه الحقػوؽ، لػذلؾ يشػترط القػانوف لصػحة الفنية والأدبية، واستغلبليا في الدولػة التػي تع
العلبمة ضرورة توافر جممة مف الشروط القانونيػة الموضػوعية التػي تجعميػا قػادرة عمػى تحقيػؽ 
ذاتيتيا، وجممة مػف الشػروط الشػكمية التػي تضػفي عمػى العلبمػة طابعػا رسػميا، أي تجعميػا فػي 

مقػػررة قانونػػا، وىػػذا مػػا سػػنتناولو مػػف قالػػب معتػػرؼ بػػو قانونػػا، وبالتػػالي تسػػتفيد مػػف الحمايػػة ال
 خلبؿ المطالب التالية:

 المطرب اضول: الرروط الموضوعيـة:

لكػػي تكتسػػب العلبمػػة التجاريػػة الحمايػػة المقػػررة قانونػػا يجػػب أف تتػػوفر فييػػا جممػػة مػػف 
 الشروط الموضوعية التي حددىا وضبطيا المشرع الجزائري وىي:

 الفرع اضول: أن تمون العلامة مميزة:

فالعلبمػػػة التجاريػػػة لا بػػػد أف تكػػػوف مميػػػزة إذا كانػػػت المكونػػػات التػػػي تتكػػػوف منيػػػا تمػػػؾ 
العلبمػػػة سػػػواء كانػػػت أشػػػكاؿ ىندسػػػية أو طبيعيػػػة أو حػػػروؼ مكتوبػػػة بطريقػػػة متميػػػزة ومنقولػػػة، 
كالعلبمػػة التجاريػػة أف كانػػت متكونػػة مػػف مكونػػات عاديػػة غيػػر مميػػزة لا يسػػرى عمييػػا الحمايػػة 

 (1) بالنسبة لمعلبمات التجارية.التي قررىا القانوف 

وكػػذلؾ فػػإف العلبمػػات التجاريػػة لا تعػػد علبمػػة لػػو كانػػت تتكػػوف عناصػػرىا مػػف أشػػكاؿ 
مألوفة كصورة الأىرامات أو النيؿ أو ما شابة مف الأشكاؿ المألوفػة لػدى المػواطنيف، والتػي لا 

 تعد تميزا إذا تكونت منيا العلبمة التجاريػة.

أف العلبمػػة التجاريػػة لا تبػػدو أف تتكػػوف مػػف عناصػػر مميػػزة بنػػاءا عمػػى مػػا سػػبؽ يتضػػح 
 غير مألوفة لدى جميور المواطنيف حتى يمكف أف تضمؿ بالحماية التي قررىا القانوف.

                                                 

 .26، المرر" السابق، ص رمزي  و و وماهنة زواوي (1)
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وعمومػػا لكػػي تسػػتفيد العلبمػػة مػػف الحمايػػة القانونيػػة يجػػب أف تكػػوف مميػػزة عػػف غيرىػػا، 
المتعمػؽ  70/73مػف الأمػر  75دة والأحكػاـ القانونيػة فػي ىػذا الصػدد  صػريحة، إذ تػنص المػا

بالعلبمػػات صػػراحة عمػػى ذلػػؾ مػػف خػػلبؿ اشػػتراط أف تكػػوف جميػػع السػػمات قػػادرة عمػػى تمييػػز 
 (  1السمع أو الخدمات عف غيرىا المماثؿ ليا.)

والقػػػػانوف الجزائػػػػري لمػػػػا اشػػػػترط أف تكػػػػوف العلبمػػػػة مميػػػػزة، لػػػػـ يقصػػػػد بيػػػػذا الشػػػػرط أف 
نمػا تكػوف مميػزة بمػا يجعميػا  ،يكػف موجػودا مػف قبػؿتتضمف العلبمػة شػيئا أصػيلب، مبتكػرا لػـ  وا 

 (2قابمة لمتمييز عف غيرىا مف العلبمات، لمنع حصوؿ المبس لدى المستيمكيف.)
 الفرع الثاني:  داثـة العلامـة:

العلبمػػػػػة التجاريػػػػػة إذا تػػػػػـ اسػػػػػتخداميا لتمييػػػػػز نػػػػػوع معػػػػػيف مػػػػػف المنتجػػػػػات فػػػػػلب يجػػػػػوز 
مييػػػز منتجػػػات أخػػػرى فمكػػػي يكػػػوف لمشػػػخص اسػػػتخداميا مػػػرة أخػػػرى مػػػف قبػػػؿ شػػػخص آخػػػر لت

ف تكػػػػوف تمػػػػؾ العلبمػػػػة حديثػػػػة ولػػػػـ يسػػػػبقو إلػػػػى  علبمػػػػة تجاريػػػػة يميػػػػز بيػػػػا منتجاتػػػػو لا بػػػػد وا 
استخداميا شخص آخر، وىذا شرط أساسي وىاـ ليصبغ عمػى العلبمػة التجاريػة الحمايػة التػي 

 قررىا القانوف.
ب أف تكػػػوف جديػػػدة لا يكفػػػي أف تكػػػوف العلبمػػػة مميػػػزة فقػػػط كشػػػرط موضػػػوعي، بػػػؿ يجػػػ

)حديثػػػة( أيضػػػا، أي غيػػػر مسػػػتعممة، صػػػحيح أف المشػػػرع لػػػـ يشػػػترط ذلػػػؾ صػػػراحة فػػػي الأمػػػر 
مػػػػف الأمػػػػر  74/76المتعمػػػػؽ بالعلبمػػػػات، ولكػػػػف يمكػػػػف أف نستشػػػػؼ ذلػػػػؾ مػػػػف خػػػػلبؿ المػػػػادة 

المتعمػػؽ بالعلبمػػات، والتػػي تػػنص الاسػػتثناءات الػػواردة عمػػى تسػػجيؿ العلبمػػة التجاريػػة  70/73
 (3أي لبس أو شؾ في حداثة العلبمة وكونيا جديدة.)كونيا لا تدع 

 الفرع الثالث: مرروعية العلامة: 
إف مشروعية العلبمة التجارية فػي المفيػوـ الضػيؽ، ىػو عػدـ مخالفػة العلبمػة التجاريػة 
للآداب العامة والنظاـ العاـ مف ضمف الشػروط المطموبػة، وبمػا أنيػا تتكػوف مػف عػدة عناصػر 

مؾ العناصر غير مخالفة لمنظػاـ العػاـ وااداب العامػة، فمخالفػة العلبمػة فلب بد مف أف تكوف ت
 التجارية للآداب العامة قد تتمثؿ في وضع إحدى مفاتف المرأة ضمف عناصرىا.

                                                 

 .المتعرق بالعلامات الترارية 12/16من اضمر  13المادة ( 1)
 .28 و 27، المرر" السابق، ص رمزي  و و و ماهنة زواوي (2)(2)
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المتعمػػؽ بالعلبمػػات  70/73أمػػا مشػػروعية العلبمػػة التجاريػػة مػػف خػػلبؿ اسػػتقراء الأمػػر 
مػف الأمػر السػالؼ الػذكر  74فػي المػادة فقد كػاف رأي المشػرع الجزائػري صػريحا، حينمػا نػص 

اسػتثناءات( التػي يػتـ إيػداع طمػب تسػجيميا،  76عمى وضع قيود واستثناءات عمػى العلبمػات )
، ةومف بيف الرموز التي استثناىا مف التسجيؿ، الرمػوز المخالفػة لمنظػاـ العػاـ أو ااداب العامػ

لاتفاقيػػػات الثنائيػػػة أو المتعػػػددة والرمػػػوز التػػػي يحظػػػر اسػػػتعماليا بموجػػػب القػػػانوف الػػػوطني أو ا
 (1الأطراؼ والتي تكوف الجزائر طرفا فييا.....إلخ.)

إذف لا يكفػػػي المظيػػػر المميػػػز لمعلبمػػػة بالإضػػػافة إلػػػى كونيػػػا جديػػػدة حتػػػى تتػػػوفر ليػػػا 
الحمايػػة القانونيػػة، إذ يجػػب أف تكػػوف مشػػروعة، أي لا يجػػوز أف تخػػالؼ النظػػاـ العػػاـ وااداب 

 لى خداع الجميور.العامة، أي لا تؤدي إ

 المطرب الثاني: الرروط الرمرية: 
الشػػروط التػػي تطمبيػػا القػػانوف فػػي العلبمػػة التجاريػػة، وجػػب تسػػجيميا وفػػؽ  تمتػػى اكتممػػ

 لسػنة 24 حددىا القانوف، وتسجيؿ العلبمػة التجاريػة كمػا نػص عميػو فػي القػانوف رقػـ إجراءات
بػػذلؾ إلػػى إدارة تسػػجيؿ العلبمػػات عبػػارة عػػف عػػدة إجػػراءات متتاليػػة تبػػدأ بتقػػديـ طمػػب  3606

التجارية، ويجب عمى مقػدـ الطمػب أف يػذكر فيػو العلبمػة التجاريػة المطمػوب تسػجيميا، وكػذلؾ 
المنتجػػات التػػي تسػػتخدـ العلبمػػة التجاريػػة كعلبمػػة مميػػزة ليػػا، كمػػا سػػيتـ تفصػػيمو عمػػى الشػػكؿ 

 التالي:
 الفرع اضول:  إيداع طرب التسريل:

احػػؿ تسػػجيؿ العلبمػػة، ويػػتـ إيػػداع طمػػب التسػػجيؿ مباشػػرة لػػدى يعتبػػر الإيػػداع أولػػى مر 
المعيػػد الػػوطني الجزائػػري لمممكيػػة الصػػناعية، أو يرسػػؿ إليػػو عػػف طريػػؽ البريػػد، أو بأيػػة طريقػػة 

سػجيؿ تأخرى مناسبة تثبت الاستلبـ وتسػمـ أو ترسػؿ إلػى المػودع أو وكيمػو نسػخة مػف طمػب ال
 (2).خ وساعة الإيداعتحمؿ تأشيرة المصمحة المختصة وتتضمف تاري

ويشػػترط أف  ،ويجػػب أف يحػػرر الطمػػب عمػػى النمػػوذج الػػذي تسػػممو المصػػمحة المختصػػة
بيػاف السػمع أو الخػدمات التػي  ،يحتوي عمى بيانات إجبارية منيا خاصة: اسػـ المػودع وعنوانػو

                                                 

 .المتعرق بالعلامات الترارية 12/16من اضمر  17المادة ( 1)
الذي ي دد ميفيات إيداع العلامات  3115أوت  13المؤرخ تي  15/377من المرسوم التنفيذي  12المادة ( 2)

 . 3115أوت  17وتسريرها، الرريدة الرسمية الصادرة تي 
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ىػو تنطبؽ عمييا العلبمة أو الأصناؼ المقابمة لمتصنيؼ المحدد قانونا. ويعتبر تاريخ الإيػداع 
 (1تاريخ استلبـ المصمحة المختصة الطمب المذكور. )

 الفرع الثاني: ت ص الإيـداع:
يمعػػػػب الإيػػػػداع دورا ميمػػػػا فػػػػي اكتسػػػػاب ممكيػػػػة العلبمػػػػة، ليػػػػذا يقػػػػوـ المعيػػػػد الػػػػوطني 

فػػإف كػػاف الفحػػص  ،كيػػة الصػػناعية بفحػػص الطمػػب المػػودع مػػف ناحيػػة المضػػموفمالجزائػػري لمم
يػػػداع مقبػػػولا، وعمػػػى إثػػػر ذلػػػؾ تقػػػوـ الييئػػػة المختصػػػة بتحريػػػر إيجابيػػػا مػػػف النػػػاحيتيف، يعػػػد الإ

، ونظػرا لمبيانػات  محضر يثبت تاريخ الإيداع، ساعتو ومكانو، وكذا رقـ التسػجيؿ ودفػع الرسػوـ
المدرجػػة فييػػا، تعػػد ىػػذه الوثيقػػة ذا أىميػػة بالغػػة لفػػض النزاعػػات المحتممػػة التػػي يمكػػف أف تقػػع 

 (.2بيف عدة مودعيف )
إلػػى فرضػػية أخػػرى، وىػػي حالػػة مػػا إذا  طمػػب شخصػػاف أو أكثػػر وىنػػا سػػوؼ نتعػػرض 

تسػػجيؿ العلبمػػة أو أف تكػػوف الفػػروؽ بػػيف العلبمتػػيف المطمػػوب تسػػجيميما ضػػئيلب جػػدا بحيػػػث 
يبػػػدوا وكأنيمػػػا متطػػػابقتيف، فػػػإذا طمػػػب حقػػػا شخصػػػاف أو أكثػػػر فػػػي وقػػػت واحػػػد تسػػػجيؿ نفػػػس 

منتجػات يػرفض التسػجيؿ إلا أف العلبمة أو علبمػات تكػاد تكػوف مطابقػة عػف فئػة واحػدة مػف ال
 (3يقدـ أحدىـ تنازلا مف المنازعيف لو مصادقا عميو أو حكـ حائزا لقوة المحكوـ فيو.)

وفي حالة العلبمات الدولية التي تمتد حمايتيا في الجزائر في إطار الاتفاقيػات الدوليػة 
ا غيػر مسػتثناة التي صادقت عمييا الجزائر، فيي تخضع إلى الفحص التمقائي لمتحقؽ مػف أنيػ

، أمػا فػي حالػة 70/73مػف الأمػر  74مف التسجيؿ بأي سبب مف الأسػباب الػواردة فػي المػادة 
ما إذا كاف الفحص سػمبي فػإف الييئػة المختصػة تمػنح ميمػة شػيريف لصػاحب التسػجيؿ الػدولي 

 (4لتقديـ ملبحظتو)
 الفرع الثالث: تسريل العلامة:

فػػي العلبمػػة التجاريػػة، فػػلب تكتسػػب الحمايػػة الشػػروط التػػي تطمبيػػا القػػانوف  تمتػػى اكتممػػ
نمػػا يجػػب أولا تسػػجيميا فيػػػذا التسػػجيؿ لمعلبمػػة التجاريػػة ىػػو الػػذي يكسػػػبيا  القانونيػػة مباشػػرة وا 
الحصانة والحماية القانونية المقررة قانونا، وتسجيؿ العلبمة التجارية عبػارة عػف عػدة إجػراءات 

ؿ العلبمات التجارية، ويجػب عمػى مقػدـ الطمػب متتالية، تبدأ بتقديـ طمب بذلؾ إلى إدارة تسجي
                                                 

 .29ماهنة زواوي، المرر" السابق، ص رمزي  و و و  (3()1)
 

 .30 و 31ص مرر" سابق، ،ممدوح م مد الرنبيهيالرنبيهي و منير م مد  (3)
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أف يػػػذكر فيػػػو العلبمػػػة التجاريػػػة المطمػػػوب تسػػػجيميا وكػػػذلؾ المنتجػػػات التػػػي تسػػػتخدـ العلبمػػػة 
 التجارية كعلبمة مميزة ليا كما سبؽ الذكر في العناصر السابقة.

ة، يقصد بالتسجيؿ القرار الػذي يتخػذه مػدير المعيػد الػوطني الجزائػري لمممكيػة الصػناعي
والػػذي يػػؤدي إلػػى قيػػد العلبمػػة فػػي سػػجؿ خػػاص يمسػػكو المعيػػد، والػػذي تقيػػد فيػػو العلبمػػات، 

(، فينػػػػا يظيػػػػر جميػػػػا الفػػػػرؽ بػػػػيف 1)70/73وكافػػػػة العقػػػػود الأخػػػػرى التػػػػي نػػػػص عمييػػػػا الأمػػػػر 
التسػػجيؿ والإيػػػداع، فلئيػػػداع ىػػػو عمميػػة تسػػػميـ ممػػػؼ التسػػػجيؿ لػػدي المعيػػػد الػػػوطني الجزائػػػري 

يا أو عػػػف طريػػؽ البريػػػد، أمػػػا التسػػػجيؿ فيػػو الإجػػػراء الػػػذي يقػػػوـ بػػػو لمممكيػػة الصػػػناعية حضػػػور 
كية الصناعية، قصد قيد العلبمة في السػجؿ الخػاص الػذي ممدير المعيد الوطني الجزائري لمم

يمسكو المعيد، وىذا ما يجعؿ تاريخ الإيداع سابؽ لتاريخ التسجيؿ، غير أف المشػرع الجزائػري 
مدة التسجيؿ يبدأ حسابيا مف تاريخ الإيداع، واليػدؼ مػف  بيف أف لمتسجيؿ أثر رجعي، أي أف

ذلؾ حماية مصمحة المودع ضد تصرفات الغير سيء النية، وبعد تسجيؿ العلبمة وقيػدىا فػي 
السػػػجؿ، تػػػأتي عمميػػػة النشػػػر، التػػػي يتكمػػػؼ بيػػػا المعيػػػد الػػػوطني الجزائػػػري لمممكيػػػة الصػػػناعية، 

منشػػػػػػور الرسػػػػػػمي لمممكيػػػػػػة الصػػػػػػناعية ويقصػػػػػػد بيػػػػػػذه العمميػػػػػػة، شػػػػػػير إيػػػػػػداع العلبمػػػػػػة فػػػػػػي ال
(Bopi(.)2) 

 المطرب الثالث: آثار تسريل العلامة الترارية: 
يترتػػب عمػػػى تسػػػجيؿ العلبمػػػة آثػػار قانونيػػػة ىامػػػة فػػػي الحقػػوؽ المترتبػػػة لمالػػػؾ العلبمػػػة 

 الذي يستوفي كافة الإجراءات القانونية لتسجيؿ العلبمة وتتجسد ااثار في النقاط التالية:
سػػػتيفاء جميػػػع الشػػػروط الموضػػػوعية والشػػػكمية لمتسػػػجيؿ، يصػػػبح صػػػاحب فمػػػف خػػػلبؿ ا -

العلبمػػػػة متمتعػػػػا بحمايػػػػة قانونيػػػػة لحقػػػػو فػػػػي العلبمػػػػة، وىػػػػو مػػػػا يخولػػػػو حػػػػؽ احتكارىػػػػا 
واسػػػتغلبليا، والتصػػػػرؼ فييػػػػا بكافػػػػة التصػػػػرفات الجػػػائزة قانونػػػػا بيعػػػػا ورىنػػػػا وترخيصػػػػا، 

مػػػف الأمػػػر  72دة حسػػػب مػػػا نػػػص عميػػػو المشػػػرع الجزائػػػري فػػػي القػػػانوف فػػػي نػػػص المػػػا
المتعمػػؽ بالعلبمػػات، ولػػذلؾ فػػإف حػػؽ احتكػػار العلبمػػة يعتبػػر حقػػا مؤقتػػا ولػػيس  70/73

 دائما.

بعد تسجيؿ العلبمة يترتب لصاحبيا الحؽ في استغلبليا، كما يخوؿ لو ذلؾ الحػؽ فػي  -
 التصرؼ فييا )تنازؿ، بيع، رىف(.
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مضػػ - اء الأطػػراؼ فػػي عقػػود اشػػتراط المشػػرع الجزائػػري تحػػت طائمػػة الػػبطلبف، الكتابػػة وا 
نقؿ الحؽ في العلبمة المودعة أو المسجمة وأف لا يكوف النقؿ نافػذا فػي مواجيػة الغيػر 

 إلا منذ تاريخ تسجيمو في سجؿ العلبمات. 
يمكف لمعلبمة المسجمة أف تكوف محؿ رىف عف طريؽ رىف المحؿ التجػاري، باعتبارىػا  -

ؼ المتعاقػػدة أف تػػنص عمػػى عنصػػر مػػف عناصػػره، وفػػي ىػػذه الحالػػة يجػػب عمػػى الأطػػرا
 العلبمة محؿ الرىف في قائمة العناصر المرىونة.

العقػػػد الػػػذي  ،يجػػػوز التػػػرخيص باسػػػتعماؿ العلبمػػػة، ويقصػػػد برخصػػػة اسػػػتغلبؿ العلبمػػػة -
 يمنح بواسطتو صاحب العلبمة لمغير الحؽ في استغلبؿ علبمتو.

د التسػجيؿ، أو انقضاء الحؽ في العلبمة بناء عمى إرادة صاحبيا مف خلبؿ عػدـ تجديػ -
التخمي عنيا وذلؾ يطمب منو إلى المعيد الوطني الجزائري لمممكية الصػناعية، التخمػي 

 أو العدوؿ عف تسجيؿ العلبمة لكؿ أو جزء مف السمع أو الخدمات. 

انقضػػاء الحػػؽ فػػي العلبمػػة بغيػػر إرادة صػػاحبيا وىػػذا لسػػبب خػػارج عػػف إرادة صػػاحبيا،  -
الإيػػداع أو التسػػجيؿ، فيػػؤدي ذلػػؾ إلػػى فقػػداف  عنػػدما يحػػتج ضػػده بعػػدـ صػػحة إجػػراءات

حقوقػػو التػػي كػػاف يتمتػػع بيػػا إذا مػػا صػػدر قػػرار بطػػلبف التسػػجيؿ مػػف الجيػػة القضػػائية 
 المختصة، كما يمكف أف تسقط حقوقو كذلؾ في حالة عدـ استغلبلو لعلبمتو.

بطػلبف التسػػجيؿ حتػػي يتمتػػع صػاحب العلبمػػة بحقػػوؽ شػػرعية عمػى الرمػػز الػػذي يختػػاره  -
 (  1مة لتميز سمعة. )كعلب
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 خلاصــة
 

وفػػي الأخيػػر نسػػتنتج أف العلبمػػة التجاريػػة ىػػي بمثابػػة الصػػفة القانونيػػة التػػي يتمتػػع بيػػا 
حامميا حيث تمنع ااخريف مف اسػتخداميا، وذلػؾ حتػى يسػود الاسػتقرار فػي النشػاط التجػاري، 

آخػر عمػى تحسػيف ويحفز المشتغميف بالمجاؿ الصناعي والتجاري والزراعي، أو فػي أي مجػاؿ 
مف جودة منتجاتيـ، ىذا بجانػب الحفػاظ عمػى المسػتيمكيف مػف الغػش وتلبعػب بعػض الصػناع 

 والتجار في العلبمات والبيانات والأسماء.
فكػوف العلبمػػة التجاريػػة أداة مػػف أدوات التمييػػز مػف خلبليػػا يسػػتطيع المسػػتيمؾ التعػػرؼ 

ع بتقػػديـ مجموعػػة مػػف الخصػػائص عمػػى السػػمع أو الخػػدمات، فيػػي تعػػد بمثابػػة وعػػد مػػف البػػائ
والمنافع والخدمات بشكؿ متجانس لممستيمؾ في إطار المنافسة التي يسػتجيب لمتطمبػات أمنػو 
وسػلبمتو، خاصػة فػي ظػؿ المنافسػة بػيف المنتجػػات المحميػة والأجنبيػة، ممػا قػد يػدفع إلػى تقميػػد 

قػػػوع فػػػي فػػػخ الغػػػش المنتوجػػػات بالتشػػػبيو أو بالنقػػػؿ، الأمػػػر الػػػذي يعػػػرض المسػػػتيمؾ دائمػػػا لمو 
 والتدليس.  

فكػػػػؿ ىػػػػذه الممارسػػػػات دفعػػػػت جػػػػؿ التشػػػػريعات إلػػػػى الاىتمػػػػاـ بتنظػػػػيـ الممكيػػػػة الفكريػػػػة 
والصػػػناعية فػػػػي مجػػػػاؿ العلبمػػػػات التجاريػػػػة، مػػػػف خػػػلبؿ تحديػػػػد جممػػػػة مػػػػف الشػػػػروط القانونيػػػػة 
 الموضػػوعية والشػػكمية لكػػي تكتسػػي العلبمػػة التجاريػػة الحمايػػة المقػػررة ليػػا سػػواء عمػػى الصػػعيد
المحمػػي أو الػػدولي فػػي ظػػؿ الممارسػػات التجاريػػة المتعػػددة الأوجػػو والأنشػػطة وكػػذا فػػي إطػػار 
المنافسػػة التجاريػػة التػػي حػػدد ليػػا المشػػرع الضػػوابط القانونيػػة التػػي سػػوؼ نفصػػميا فػػي الفصػػؿ 

 الثاني.
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 الفصــل الثــاني:
 آليـات  ماية العلامات والممارسات الترارية 

 تي ظل المناتسـة
لوسػػػائؿ الفعالػػػة والمعتمػػػد عمييػػػا فػػػي العمميػػػات التجاريػػػة وخاصػػػة فػػػي مجػػػاؿ مػػػف بػػػيف ا

 بيػػا العلبمػػة التجاريػػة، كػػوف المنػػتج )شػػخص طبيعػػي أو معنػػوي( يميػػز :المنافسػة التجاريػػة ىػػي
ليػا،   يستوجب بصورة أو بػأخرى تػوفير الحمايػة القانونيػة  مما ،منتجاتو أو خدماتو عف الغير
الأمػر الػذي  ،ة أصػبحت تشػكؿ ثػروة ىامػة مػف الناحيػة التجاريػةخصوصا وأف العلبمة التجاريػ

دفػػػع معظػػػـ الػػػدوؿ إلػػػى وضػػػع قػػػوانيف خاصػػػة كآليػػػات وقائيػػػة تحمػػػي العلبمػػػات التجاريػػػة مػػػف 
 الممارسات المنافية لممنافسة المشروعة.

حظى باىتماـ متزايػد سػواء عمػى المسػتوى الػوطني أو العػالمي، كمػا تحماية المستيمؾ ف
بفعػؿ  مػاـ يعكػس مػف جيػة أخػرى حجػـ التحػديات الراىنػة التػي تواجػو المجتمعػاتأف ىذا الاىت

معظػـ  دفػعالتػدفؽ الإعلبمػي والمعمومػاتي ف، (1) -منيػػا خاصػة العربيػة -الانفتاح الاقتصادي
كانػت  صػحيةمف الأضرار المحيطة بػو حماية المستيمؾ آليات لتفعيؿ الدوؿ إلى التعجيؿ في 

 اجتماعية.و  اقتصاديةأـ 
بعػػػد أف قطعػػػت الػػػدوؿ الصػػػناعية أشػػػواطا مػػػف التقػػػدـ جعمتيػػػا تتميػػػز عػػػف بقيػػػة الػػػدوؿ و 

السػػػائرة فػػػي طريػػػؽ النمػػػو، ظيػػػرت ممارسػػػات تػػػزامف انتشػػػارىا مػػػع عولمػػػة الاقتصػػػاد، أضػػػفت 
صػػػػػيغة جديػػػػػدة عمػػػػػى الاقتصػػػػػاديات الحديثػػػػػة التػػػػػي تتميػػػػػز بوجػػػػػود مػػػػػا يسػػػػػمى بالاقتصػػػػػاديات 

ظػػػاىرة التقميػػػد )التزييػػػؼ( التػػػي زاد انتشػػػارىا فػػػي المزدوجػػػة، و لعػػػؿ مػػػف أىػػػـ ىػػػذه الممارسػػػات 
 ااونة الأخيرة.  

لعػب أدوار فعالػة فػي تحقيػؽ الأىػداؼ المنافيػة فػي لقد أضحى كػؿ مػف الدولػة والسػوؽ 
والػػذي  70/70لإحتكػػار النشػػاطات، وىػػذا مػػا تػػـ تدعيمػػو بإصػػدار أمػػر متعمػػؽ بالمنافسػػة رقػػـ 

ايتو عف طريؽ إنشاء مجمس المنافسػة كسػمطة يتضمف أسس قانوف المنافسة وتنظيـ قواعد حم
، وىػػذا كمػػو 72-37وكػػذا رقػػـ  75/35رقػػـ  يفالػػذي تػػـ تعديمػػو وتتميمػػو بموجػػب قػػانونو إداريػػة، 

فػي إطػار  تحديػد شػروط الممارسػات التجاريػة المقيػدة لممنافسػة والمنافيػة لمضػاميف النصػوص 
الجزائريػػػػة، وىػػػػػذا مػػػػا سػػػػػيتـ ي الأسػػػػػواؽ تحكػػػػػـ مجػػػػاؿ المعػػػػػاملبت التجاريػػػػة فػػػػ القانونيػػػػة التػػػػي

 :كما يأتي أدناهالتمحيص والتدقيؽ فيو بشكؿ مفصؿ 

                                                 

 .327، ص لمرر" السابقا ،ثامر البمري (1)
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إف تزايػػد حػػدة المنافسػػة عمػػى المسػػتوى العػػالمي وسػػيولة دخػػوؿ العديػػد مػػف الػػدوؿ فػػي 
تكػػتلبت الاقتصػػادية الأسػػواؽ العالميػػة كػػإفراز مػػف إفػػرازات الانفتػػاح  الاقتصػػادي، مػػف خػػلبؿ ال

والاتفاقيػػات الدوليػػة، والمنظمػػات التجاريػػة العالميػػة، خمػػؽ مناخػػا تنافسػػيا رطبػػا يتطمػػب الاىتمػػاـ 
والإلمػػػاـ  بػػػالطرؼ المنػػػافس بػػػنفس قػػػدر الاىتمػػػاـ بالمسػػػتيمؾ أو أكثػػػر، وىػػػذا لممحافظػػػة عمػػػى 

 ارية.وانتشار وتوسع وشيرة علبمتيا التج ،ديمومة واستمرارية المؤسسة ومنتوجاتيا
شػباع  فقانوف المنافسػة لػو علبقػة وطيػدة بحمايػة المسػتيمؾ، إذ ييػدؼ أساسػا لحمايتػو وا 
حاجاتػػو ورغباتػػو بأقػػؿ تكمفػػة وفػػي أحسػػف الظػػروؼ، وىػػو اليػػدؼ الػػذي تصػػبوا إليػػو كػػؿ الػػدوؿ، 
حيػػث تضػػمف القػػانوف الجزائػػػري عػػدة مبػػادئ تحكػػـ المؤسسػػػات التجاريػػة مػػف حيػػث المنافسػػػة، 

ية الممارسات التجاريػة ومبػدأ نزاىتيػا والعقوبػات المترتبػة عمػى الممارسػات تتمثؿ في مبدأ شفاف
 المنافية.

مػػف  امػػف أوجػػو ممارسػػة التجػػارة، وأف قػػانوف المنافسػػة يعػػد فرعػػ اوتعتبػػر المنافسػػة وجيػػ
لػػػو علبقػػػة وطيػػػدة بحمايػػػة المسػػػتيمؾ، فمػػػـ يعػػػرؼ الاقتصػػػاد الجزائػػػري و  ،فػػػروع قػػػانوف الأعمػػػاؿ

لعػػػػدة مبػػػػادئ تحكػػػػـ معػػػػاملبت  وانتياجػػػػي منتصػػػػؼ التسػػػػعينات بعػػػػد لمنافسػػػػة إلا فػػػػعمميػػػػات ا
الػذي  75-71والتػي أدرجيػا المشػرع فػي القػانوف رقػـ  المؤسسات التجارية مف جانب المنافسػة

تتجسػػػػد خصوصػػػػا فػػػػي: مبػػػػدأ شػػػػفافية و  ،يحػػػػدد القواعػػػػد المطبقػػػػة عمػػػػى الممارسػػػػات التجاريػػػػة
المترتبػة عمػى الممارسػات المنافيػة لممنافسػة،  الممارسة التجارية، وكذا مبدأ النزاىػة، والعقوبػات

، وكػذا 75/35المعدؿ والمتمـ بموجػب القػانوف رقػـ  70/70التي دعمتيا نصوص الأمر رقـ و 
وتحسػػيف ظػروؼ معيشػػة المسػػتيمكيف،  ،قصػد زيػػادة الفاعميػػة الإقتصػادية، 37/72رقػػـ القػانوف 

وبمػػػورة آليػػػات فعالػػػة لتحديػػػد وىػػػذا مػػػف خػػػلبؿ ترشػػػيد عمميػػػات مراقبػػػة التجمعػػػات الإقتصػػػادية، 
 :ما يميالممارسات التجارية المنافية والمقيدة لممنافسة، وىذا ما سيتـ تفصيمو مف خلبؿ 
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 المطرب اضول: تعريف المناتسة تي ظل الترري" الرزائري:
لقد بػدأ يظيػر مصػطمح المنافسػة فػي مجػالات الأعمػاؿ والتجػارة والمػاؿ والاقتصػاد فػي 

بؿ التغمغؿ في تحديد تعريؼ المنافسة في ظؿ التشريع الجزائري لا بػد عمينػا ااونة الأخيرة، فق
 أف نتطرؽ إلى تعريفيا عند الباحثيف والفقياء والاقتصادييف أولا، عمى النحو التالي: 

  يعػػرؼ محمػػد صػػغير المنافسػػة: عمػػى أنيػػا تشػػمؿ كػػؿ المؤسسػػات التػػي تبحػػث عػػف إشػػباع
 (  1س السوؽ.)نفس الحاجة مف خلبؿ نفس المنتجات لنف

  وتعرؼ كػذلؾ عمػى أنيػا تزويػد المسػتيمؾ بمنتجػات وخػدمات بػأكثر فعاليػة مػف المنافسػيف
ااخريف في السوؽ الدولية مما يعني تحقيؽ نجػاح مسػتمر عمػى الصػعيد العػالمي، وذلػؾ 
فػػػي غيػػػاب الػػػدعـ والحمايػػػة مػػػف قبػػػؿ الحكومػػػة، ويػػػتـ ذلػػػؾ مػػػف خػػػلبؿ الرفػػػع فػػػي إنتاجيػػػة 

عػػد تمبيػػة تظفػػة فػػي العمميػػة الإنتاجيػػة )عمػػؿ،رأس مػػاؿ، تكنولوجيػػا(، و عوامػػؿ الإنتػػاج المو 
حاجات الطمب المحمي المتطور والمعتمد عمى الجػودة كخطػوة أساسػية فػي تحقيػؽ القػدرة 

 متكػػػاملب اعمػػػى تمبيػػػة الطمػػػب العػػػالمي والمنافسػػػة الدوليػػػة، وعميػػػو فالمنافسػػػة تعتبػػػر منياجػػػ
 (2جتماعي. )لبموغ الرقي الاقتصادي والا امحكم اونظام

  ويقصد بالمنافسة تعدد المسوقوف وتنافسيـ لكسب العميؿ بالاعتماد عمى أساليب مختمفػة
كالأسػػػػعار والجػػػػودة والمواصػػػػفات، وأسػػػػموب التوزيػػػػع والخدمػػػػة بعػػػػد البيػػػػع وكسػػػػب الػػػػولاء 

 (   3السمعي وغيرىا.)
 دية متحػررة كما يمكف تعريفيا "بأنيا نظاـ لا يخضػع فيػو الأسػعار إلا لتفاعػؿ قػوى اقتصػا

مػػػف أي قيػػػد يفػػػرض عمييػػػا، وىػػػذه قػػػوى العػػػرض والطمػػػب، أمّػػػا بالنسػػػبة لمفػػػرد فالمنافسػػػة 
تتضػػمف مػػا ينتجػػو مػػف سػػمع معينػػة لا يكػػوف إلا اليسػػير جػػدا مػػف الكميػػة المعروضػػة فػػي 

 (  4السوؽ إلى حدّ أنو لا يستطيع التأثير عمى السعر بالتوسيع في إنتاجو أو الحد منو".)

                                                 

)1  ( MOHAMED Seguir Djitli, Marketing Strategique, eurl ibnsina, Alger, 2001, P 57.  
، المرتقى الوطني  ول المناتسـة و مايـة المسـتهرك، مريـة ال قـوق، رامعـة "أهداف المناتسة":  متو م مد الرريف (2)

 .12، ص3119ر نوتمب 08و 07، يومي ، غير منرورةعبد الر مان ميرة
المناتسـة والتـرويج التطبيقـي، آليـات الرـرمات لت سـين المرامـز التناتسـية، مـدخل المقارنـات التطويريـة  ،تريد النرار( 3)

 .31، ص3111المستمرة، مؤسسة رباب الرامعة، الإسمندرية، مصر، 
 .378، ص0967مصر،  ،3ط ، القاهرة،ةال ديث النصرة سين.ع، موسوعة المصطر ات اسقتصادية، ممتبة ( 4)
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 مػػػػػى أنيػػػػػا لعبػػػػػة اقتصػػػػػادية يسػػػػػعى إلييػػػػػا كػػػػػؿ المتػػػػػدخميف فػػػػػي الحيػػػػػاة تعػػػػػرؼ المنافسػػػػػة ع
الاقتصػػػادية، إذ لا يمكػػػػف البحػػػػث عمػػػى تحقيػػػػؽ الػػػػربح والرفاىيػػػة الاقتصػػػػادية دوف وجػػػػود 
المنافسة مع الأطػراؼ الأخػرى التػي تطمػح لػنفس اليػدؼ والغايػة، فكػؿ مؤسسػة يجػب أف 

    (1تتمكف مف لعب دورىا ميما كانت مكانتيا في الأسواؽ.)

 5770يوليػو 36المػؤرخ فػي  70/70 فػي الأمػر المشرع الجزائري قانوف المنافسة وحدد
بأنو مجموعة مف القواعد القانونية الموضوعة مف قبؿ السػمطة العامػة قصػد تنظػيـ الحيػاة  (2)

الاقتصػػػادية فيمػػػا بػػػيف المتعػػػامميف، فقػػػانوف المنافسػػػة تمخػػػض بعػػػد إصػػػلبحات عديػػػدة باشػػػرتيا 
بغية توسيع نشاط الحياة الاقتصادية، ومواكبة التطورات الحاصمة في مجػاؿ  السمطة الجزائرية

الانفتاح الإعلبمي والاقتصادي، بغية تحسػيف معيشػة المسػتيمؾ، كونػو العنصػر رقػـ واحػد فػي 
أي أنػػو العنصػػر الفعػػاؿ فػػي الاختيػػار المباشػػر والحػػر لمسػػمع والخػػدمات  ،دفػػع عجمػػة التنافسػػية

ر بمػا يناسػب قدرتػو الشػرائية، الأمػر الػذي دفػع المشػرع إلػى تحديػد المتعددة الأصػناؼ والأسػعا
 (3الأطر العامة لممارسة المنافسة والقيود الواردة عمى ممارستيا.)

بػؿ حػدد أىػداؼ  ،لمشرع الجزائري لـ يعػرؼ المنافسػة صػراحة فػي نصوصػو القانونيػةفا
ي بمػورة تعريػؼ المنافسػة صدور الأمر المتعمؽ بيا ومجػالات تطبيقػو، إلا أف الباحػث اجتيػد فػ

عمػػى  37/72المعػػدؿ والمػػتمـ بموجػػب القػػانوف رقػػـ  70/70مػػف خػػلبؿ فحػػوى نصػػوص الأمػػر 
النحػػو التػػالي: "المنافسػػة ىػػي مجمػػؿ النشػػاطات التػػي يقػػوـ بيػػا الشػػخص المعنػػوي العمػػومي أو 

ييػا ترمي إلى ممارسة نشاطات إنتاجية بما فو جمعيات أو منظمات مينية ليا الصفة القانونية 
نشػػػاطات توزيعيػػػة بمػػػا فييػػػا نشػػػاطات أعمػػػاؿ  النشػػػاطات الفلبحيػػػة، وكػػػذا تربيػػػة المواشػػػي  أو

الوكلبء والوسطاء والمستوردوف أو نشاطات الخدمات والصػناعات التقميديػة أو الصػيد البحػري 
وكػػذا ممارسػػتيـ نشػػاطات فػػي مجػػاؿ الصػػفقات العموميػػة، ومجمػػؿ ىػػذه النشػػاطات ليػػدؼ إلػػى 

المنافيػػة لممنافسػػة بغيػػة تحسػػيف ظػػروؼ معيشػػة المسػػتيمؾ  ارسػػة المقيػػدة أوتحديػػد شػػروط المم
وحمايتو مف كؿ ما قد يضر بو جراء الاعتداء عمى العلبمة التجارية التي ىي بمثابة المحػرؾ 

                                                 

 ماية المستهرك تي ظل المناتسة ال رة، مـذمرة مارسـتير، مريـة ال قـوق والعرـوم السياسـية، رامعـة  ،زوبيري أرزقي( 1)
 .06، ص 3100، ومولود معمري، تيزي وز 

 .3112، ، الرزائر22ة، العدد يالمتعرق بالمناتسة، الرريدة الرسم 3112يوليو  09المؤرخ تي  12/12اضمر رقم  (2)
 .12متو م مد الرريف، المرر" السابق، ص (3)
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الرئيسػػػي لقػػػػراره الشػػػػرائي،  وىػػػػذا كمػػػو فػػػػي إطػػػػار مباشػػػػرة  المرفػػػؽ العػػػػاـ لميامػػػػو، أو ممارسػػػػة 
 (1).صلبحيات السمطة العمومية"

العناصػػػػر  70/70مػػػػف الأمػػػػر  70وعمػػػػى العمػػػػوـ حػػػػدد المشػػػػرع الجزائػػػػري فػػػػي المػػػػادة 
الأساسػػية لممنافسػػة وىػػي: المؤسسػػة، السػػوؽ، وضػػعية الييمنػػة، وضػػعية التبعيػػة الاقتصػػادية، 

 70، الذي عدؿ وتمـ المػادة 75/35إلى أف ىذا الأمر تـ تعديمو وتتميمو بموجب القانوف رقـ 
الضبط الذي يصدر عف الييئات العموميػة، في ة عنصر آخر يتمثؿ مف الأمر السابؽ بإضاف

، غيػػر أف التعػػديؿ الػػذي جػػاء بػػو القػػانوف رقػػـ ىدفػػو ضػػماف تػػوازف قػػوى السػػوؽ وحريػػة المنافسػػة
 (2.)لـ يتطرؽ ليذه الجزئية 37/72

 

 المطرب الثاني: أنــواع المناتسـة وأرمالها:
 :  الفرع اضول: أنـواع المناتسـة

 (:3أنواع المنافسة باختصار في النقاط التالية) يمكننا حصر
: ىنػاؾ عػدد كبيػر مػف المنتجػيف يسػوقوف تقريبػا نفػس المنتػوج، حيػث  المناتسة التامــة -

والسػػػػػمع المباعػػػػػة تشػػػػػمؿ بصػػػػػفة خاصػػػػػة السػػػػػمع  ،تكػػػػػوف الأسػػػػػعار متقاربػػػػػة فيمػػػػػا بينيػػػػػا
ممنتػوج، ومػف الاستيلبكية، نلبحػظ أيضػا أف القميػؿ مػف المنتجػيف مػف يقػوـ بػالإعلبف  ل

 يقوـ بو ربما يخمؽ التميز السيكولوجي.    

ىنا الكثير مػف المنافسػيف ليػـ القػدرة عمػى تميػز منتجػاتيـ بصػفة المناتسة اس تمارية:  -
كميػػة أو جزئيػػة، ومػػف  ثػػـ يركػػز المنافسػػوف عمػػى تقسػػيـ السػػوؽ لتمبيػػة حاجػػات السػػوؽ 

 المستيدؼ.
مػػػف عػػػدد قميػػػؿ مػػػف المؤسسػػػات تنػػػتج  السػػػوؽ وفػػػي ىػػػذه الحالػػػة يتكػػػوفا تمـــار القرــــة:  -

وىػػي مؤسسػػات كبيػػرة الحجػػـ، وفػػي غالػػب الأحيػػاف يكػػوف ىنػػاؾ  ،وتسػػوؽ نفػػس المنتػػوج
 انسجاـ في السعر والخدمة المقدمة مف قبؿ ىذه المؤسسات.

                                                 

المتعرـــق  12/12المعـــدل والمـــتمم ل مـــر  3101أوت 05المـــؤرخ تـــي  01/15مـــن القـــانون رقـــم  13المـــادة  ،أنظـــر (1)
 . 26الرريدة الرسمية، العدد  بالمناتسة،

 .3118، الرزائر، 26، العدد ة الرسمةالمتعرق بالمناتسة، الرريد 3118يونيو  35المؤرخ تي  18/03القانون رقم  (2)
ص  ،2000مصـر ، دار النهضة العربيـة ،  ت ديات المناتسة الدولية، ب وث التسويق و ،توتيق م مد عبد الم سن (3)

252. 
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في ىذه الحالة المنتجات المباعة متنوعة جزئيا، ويعتمػد المنػتج المتميزة:  ةا تمار القر -
ئص الموجػػودة بػػالمنتوج أو الخدمػػة مثػػؿ صػػناعة السػػيارات، ىنػػا عمػػى الجػػودة والخصػػا

كػػػؿ مؤسسػػػة تبحػػػث عػػػف ميػػػزة تميزىػػػا عػػػف بػػػاقي المؤسسػػػات فػػػي السػػػوؽ وذلػػػؾ لتبريػػػر 
 أسعارىا بالنسبة لمزبائف.

ويعنػػػي وجػػػود مؤسسػػػة واحػػػدة تػػػوزع منتػػػوج أو مػػػنح الامتيػػػاز "التػػػرخيص" أو  اس تمــــار: -
احتكاريػػػة وفػػػي غيػػػاب تيديػػػدات مػػػف والمؤسسػػػة التػػػي تكػػػوف فػػػي وضػػػعية  ،الاسػػػتغلبؿ

أنيػػػػػا لا تقػػػػػوـ  ـالمنتوجػػػػػات البديمػػػػػة قػػػػػد تعطػػػػػي سػػػػػعرا عاليػػػػػا لمنتجاتيػػػػػا أو خػػػػػدماتيا، أ
 (   1).ترويج مادامت تحتكر السوؽ لوحدىابال

بيا التركيػز عمػى تخفػيض السػعر فػي مواجيػة المنافسػيف،  دويقصالمناتسة السعرية :  -
 ا النوع مف الأشكاؿ.وتعتبر حرب الأسعار شكلب متطرفا مف ىذ

"تعنػػػػي التركيػػػػز عمػػػػى أي عنصػػػػر مػػػػف عنػػػػا صػػػػر المػػػػزيج المناتســــة غيــــر الســــعرية:  -
 التسويقي ما عدا السعر"

وتعنػػػي تسػػػميـ المنتجػػػات فػػػي الوقػػػت المتفػػػؽ عميػػػو مػػػف دوف المناتســـة  ســـب الــــوقت:  -
تأخير، أي المنافسػة عمػى أسػاس تخفػيض عنصػر الػزمف لصػالح المسػتيمؾ أو العميػؿ 

 القدرة التنافسية لممؤسسة.  ثـ تحسيف
تسػعى المؤسسػات دومػا إلػى تخفػيض التكػاليؼ لتػتمكف المناتسة عرى أساس التمرفة:  -

 مف تحديد أسعار تنافسية.
تعمػػػؿ المؤسسػػػات عمػػػى تطػػػوير جػػػودة منتجاتيػػػا وجعميػػػا المناتســـة  ســـب الرــــودة:  -

 مطابقة لممقاييس الدولية لتكوف في مركز قوة مقارنة بالمنافسيف. 
 :  رع الثاني: أرمال المناتسـةالف

 تتخذ المنافسة الأشكاؿ التالية: 
يشمؿ ىذا النوع المنافسة بيف المنتجات المتجانسػة التػي ليػا نفػس المناتسة المبارــرة:  .0

الإشػػباع لمحاجيػػات، ويمكننػػا ملبحظػػة ىػػذا النػػوع مػػف المنافسػػة فػػي الأسػػواؽ إذا تػػوفرت 
 :(2)الشروط التاليػػة

                                                 

 .352توتيق م مد عبد الم سن، المرر" السابق، ص  (1)
 .36، ص 0997ة الإرعاع، الإسمندرية، التناتسية وتغير قواعد الرعبة، ممتبة ومطبع ،عبد السلام أبو ق ف( 2)



55 

 واجد العديد مف البائعيف في السوؽ.ت -              
 المؤسسات الجديدة لا تواجييا أي صعوبة في بداية نشاطيا. -              
 بإمكاف العملبء الجدد الدخوؿ إلى السوؽ بسيولة. -              
 تشابو وتجانس السمع في السوؽ. -              

تتمثػػؿ أساسػػا فػػي تمػػؾ المنافسػػة  وعمػػى العمػػوـ يمكػػف اسػػتخلبص أف المنافسػػة المباشػػرة
أو تقػوـ بإنتػاج نفػس المنتجػات  ،القائمة بػيف الشػركات التػي تنشػط فػي نفػس القطػاع الصػناعي

أو الخدمات، وىذا النوع مف المنافسة ىػو الػذي ييػـ المؤسسػات بصػفة أكبػر مػف النػوع الأوؿ، 
عػػػرؼ بعػػػض (، حيػػػث ت1ولابػػػد مػػػف الإشػػػارة إلػػػى أف المنافسػػػة تختمػػػؼ مػػػف قطػػػاع إلػػػى آخػػػر)

لاحتكػػار، وأحيانػػا مػػا القطاعػػات منافسػػة شػػديدة وأخػػرى تعػػرؼ منافسػػة محػػدودة أو مػػا يسػػمى با
مكانػات المتػدخميف، القمة حتكاربا يسمى ، وذلؾ حسب عدد المؤسسػات المتدخمػة فػي السػوؽ وا 

حيث يعد مصطمح التنافسية وكذا مصطمح المنافسة مف أكثػر المفػاىيـ تػداولا عمػى المسػتوييف 
ادي والتسييري، فيما يتداخلبف ضمف ما أصبح يعرؼ بالقدرة أو الميػزة التنافسػية، كمػا الاقتص

 جرى التمييز ضمف الأدبيات المعاصرة عمى الشكؿ التالي: 
فالتنافسػية مبنيػة عمػى فكػرة الػوفرة وتتجسػد فػي التجػارة الدوليػة وتعتمػد عمػى النسػػبية  -

 بيف الدوؿ. لعوامؿ الإنتاج التي تحدد طبيعة التعامؿ التجاري

أمػػػػا الميػػػػزة التنافسػػػػية التػػػػي تعتمػػػػد عمػػػػى الكفػػػػاءة فػػػػي اسػػػػتغلبؿ المػػػػوارد، والجػػػػودة،  -
 والتدريب، والبحث  والتطوير، والمعرفة، والكفاءات، والمحافظة عمى البيئة...الخ.

تتمثػػؿ المنافسػػة غيػػر المباشػػرة فػػي المنافسػػة والصػػراع القػػائـ المناتســة غيــر المبارــرة:  .3
بمػػد مػػا أو مجتمػػع مػػا مػػف أجػػؿ الفػػوز وكسػػب المػػوارد المتاحػػة فػػي بػػيف المؤسسػػات فػػي 

ودية والربحية والتفػوؽ عمػى منافسػييا دىذا البمد، فالمؤسسات مف خلبؿ بحثيا عف المر 
وذلػؾ مػف ناحيػػة  ،تسػعى إلػى الفػوز بنصػيب الأسػػد مػف ىػذه المػوارد وبأحسػػف الظػروؼ

ي تػػظػػؿ المنافسػػة الشرسػػة ال الجػػودة والتكمفػػة، ممػػا يسػػمح لممؤسسػػة بتعظػػيـ الأربػػاح فػػي
يعرفيػػا الاقتصػػاد والتجػػارة العالميػػة، وعميػػو نسػػتنتج بػػأف مفيػػوـ المنافسػػة غيػػر المباشػػرة 

                                                 

، " المناتســة وآليــة  مايتهــا مــن اضعمــال المناتيــة لهــا )دراســة قانونيــة( ": ميمــون خيــرة و بورــعور م مــد  ريــري( 1)
 .3الررف، ص  منرورة، المرتقى الدولي الراب"، رامعة  سيبة بن بوعري،
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يتمثؿ في تمؾ الصراعات التي تحدث بيف مختمؼ المؤسسات مف أجؿ الظفر بػالموارد 
 (1المتاحة في البيئة بأحسف جودة وأقؿ تكمفة ممكنة.)

لػػة المنافسػػة الاحتكاريػػة عنػػدما يوجػػد عػػدد كبيػػر مػػف تظيػػر حاالمناتســة اس تماريــة:  .2
المؤسسات التي تنتج نفس المنتج، ولكف تسعى كؿ شركة منيػا عمػى أف يكػوف منتجيػا 

 (2) مميزا ومختمفا عف المؤسسات الأخرى.
و التػػي تحػػدث ىػػذه المنافسػػة بػػافتراض عػػدد كبيػػر مػػف المؤسسػػات المناتســة المامرــة:  .2

 بخصائص فريدة وليا عدة شروط منيا:تعرض منتجات لا يمكف تميزىا 
 .فافتراض وجود عدد كبير مف المشتري -
 سيولة الدخوؿ إلى السوؽ بواسطة المؤسسات الجديدة. -
 عدـ قدرة المؤسسة الواحدة عمى التأثير في سعر المنتج بصورة منفردة. -
 وجود معرفة تامة بالسوؽ لكؿ مف البائع والمشتري. -

 سات المقيدة لرمناتسة والعقوبات المقررة لها:المطرب الثالث: الممار 
المتعمػؽ بالمنافسػة، والػذي  70/70حدد المشرع الجزائري في الفصؿ الثػاني مػف الأمػر 

فػي مادتػو السادسػة عمػى أنػو: مػف بػيف الممارسػات المقيػدة  75/35عدؿ وتمـ بموجب القانوف 
د منيػػا أو الإخػػلبؿ بيػػا فػػي لممنافسػػة ىػػي تمػػؾ التػػي تيػػدؼ إلػػى عرقمػػة حريػػة المنافسػػة أو الحػػ

مػف الأمػر  73نفس السوؽ أو في جزء جوىري منو لا سيما فػي الحػالات التػي حػددتيا المػادة 
 (3والقانوف السالؼ ذكرىما عمى سبيؿ الحصر لا المثاؿ. )

                                                 

 .3 ميمون خيرة، المرر" السابق، ص و بورعور م مد  ريري( 1)
 .36عبد السلام أبو ق ف، المرر" السابق، ص ( 2)
  . 18/03القانون رقم المعدل والمتمم بمورب  12/12من اضمر  17والمادة   16المادة (  3)
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فحدد المشرع الجزائػري فػي فحػوى المػادة السادسػة السػالفة الػذكر الممارسػات والأعمػاؿ 
 :  (1)فسة عمى النحو التاليالتي تعد مقيدة لممنا

 الحد مف الدخوؿ في السوؽ أو في ممارسة النشاطات التجارية فييا. -

 تقميص أو مراقبة الإنتاج أو منافذ التسويؽ أو الاستثمارات أو التطور التقني. -

عرقمػػة تحديػػد الأسػػعار حسػػب قواعػػد السػػوؽ بالتشػػجيع المصػػطنع لارتفػػاع الأسػػعار أو  -
 لانخفاضيا.

يػر متكافئػة لػنفس الخػدمات اتجػاه الشػركاء التجػارييف ممػا يحػرميـ مػف تطبيؽ شروط غ -
 منافع المنافسة.

إخضاع إبراـ العقود مع الشركاء لقبوليـ خدمات إضافية ليس ليػا صػمة بموضػوع ىػذه  -
 العقود سواء بحكـ طبيعتيا أو حسب الأعراؼ التجارية.

 قيدة.السماح بمنح صفقة عمومية لفائدة أصحاب ىذه الممارسات الم -
كمػػا تضػػيؼ المػػادة السػػابعة مػػف نفػػس الأمػػر السػػابؽ الػػذكر يمنػػع كػػؿ تعسػػؼ نػػاتج عػػف 

(: يحظر كؿ تعسػؼ نػاتج عػف 2ىيمنة عمى سوؽ أو احتكار لو أو عمى جزء منو يتجسد في)
وضعية ىيمنة عمى السوؽ أو احتكارا ليا أو جزء منيا قصد: الحد مف الدخوؿ في السػوؽ أو 

ييػػا، تقمػػيص أو مراقبػػة الإنتػػاج، أي نفػػس العناصػػر التػػي تضػػمنتيا ممارسػػة نشػػاطات تجاريػػة ف
 المادة السادسة السالفة الذكر.

فالمػادة السادسػة تحظػر الممارسػات والأعمػػاؿ المػدبرة والاتفاقيػات والاتفاقػات الصػػريحة 
عنػدما تيػدؼ إلػى عرقمػة حريػة المنافسػة أو الحػد منيػا أو الإخػلبؿ بيػا فػي نفػس  ،أو الضمنية

مػػرتبط بحظػػر كػػؿ         و فػػي جػػزء جػػوىري منيػػا، بينمػػا فحػػوى المػػادة السػػابعة فيػػو السػػوؽ أ
 يا.منتعسؼ ناتج عف وضعية ىيمنة عمى السوؽ أو احتكارا ليا أو عمى جزء 

وعمومػػػا فػػػإف المنافسػػػة فػػػي الأصػػػؿ ىػػػي أسػػػاس التجػػػارة وعمادىػػػا، لأنيػػػا تحػػػث عمػػػى 
ارة وتػػوفير أكبػػر قسػػط مػػف الرفاىيػػة تحسػػيف الإنتػػاج وتخفػػيض الأسػػعار، وتػػؤدي إلػػى نمػػو التجػػ

 ،لممجتمػػػػػع الإنسػػػػػاني كممػػػػػا كانػػػػػت مبنيػػػػػة عمػػػػػى أسػػػػػس وطيػػػػػدة مػػػػػف التعامػػػػػؿ الشػػػػػريؼ والنزيػػػػػو
ولعؿ مف أبرز المبادئ التػي تقػوـ  ،وانحصرت في حدودىا المشروعة ضمانا لممصمحة العامة

                                                 

    .18/03والمتمم بمورب القانون رقم المعدل  12/12من اضمر  17 و 16 المادة  (3) (1)
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ا ضػمف إطارىػا عمييا المنافسة ىي حرية الأسعار، لذلؾ فإنو ينبغي أف تكوف ىذه الحرية دومػ
القانوني المتمثؿ في احتراـ قواعد المنافسة وأسسيا وعدـ عرقمة حرية المنافسػة بػأي شػكؿ مػف 
الأشػػكاؿ سػػيما الاحتكػػار، وكػػؿ مخالفػػة لػػذلؾ تعتبػػر منافسػػة غيػػر مشػػروعة لأنيػػا تنطػػوي عمػػى 

 فتحديػػػد أسػػػعار السػػػمع ،أسػػػاليب ووسػػػائؿ تتنػػػافى تمامػػػا مػػػع العػػػادات وقواعػػػد الأمانػػػة والشػػػرؼ
ف كػػاف حػػرا فلببػػد أف يحتػػرـ قواعػػد المنافسػػة وأسسػػيا وىػػذا يقتضػػي أولا ممارسػػة  ،والخػػدمات وا 

المنافسة بحرية وعدـ عرقمتيا، لأف احتكار عوف اقتصادي واحد لسوؽ معيف أو لقطػاع نشػاط 
معػػػػيف يجعمػػػػو يػػػػتحكـ فػػػػي أسػػػػعار ىػػػػذه المػػػػادة أو المنتػػػػوج أو الخدمػػػػة، فجػػػػاء قػػػػانوف المنافسػػػػة 

 (1ؿ ىذه الوضعيات. )لمقضاء عمى مث
فيتـ إثبات ىذه الممارسات المػذكورة أعػلبه والتػي تعتبػر غيػر شػرعية بعػد التحقيػؽ وفقػا 

-71، حيػث أكػد المشػرع الجزائػري عمػى ىػذه المسػالة فػي القػانوف رقػـ 70-70لأحكاـ الأمػر 
، الػػذي الػػذي يحػدد القواعػد المطبقػة عمػػى الممارسػات التجاريػة 5771جػواف50المػؤرخ فػي  75

وتػػػػـ تحديػػػػد ىػػػػذه  ،  5737أوت  32المػػػػؤرخ فػػػػي  37/73عػػػػدؿ وتمػػػػـ بموجػػػػب القػػػػانوف رقػػػػـ 
الفصػػؿ الثػػاني المتعمػػؽ بممارسػػات الأسػػعار غيػػر الشػػرعية، مػػف خػػلبؿ نػػص  الممارسػػات فػػي

 ، 71/75مف القانوف  55التي عدلت وتممت المادة  37/73مف القانوف  72و  71 المادة
عمى أنو: "يجب عمى كؿ عػوف اقتصػادي،  37/73مف القانوف  71حيث تنص المادة 

فػػػي مفيػػػوـ ىػػػذا القػػػانوف، تطبيػػػؽ ىػػػوامش الػػػربح والأسػػػعار المحػػػددة أو المسػػػقفة أو المصػػػادؽ 
 (2)عمييا طبقا لمتشريع أو التنظيـ المعموؿ بيما".

مػػػف القػػػانوف  55مػػػف نفػػػس القػػػانوف التػػػي تػػػتمـ أحكػػػاـ المػػػادة  72كمػػػا تػػػنص المػػػادة  
عمى أنو: "يجػب أف تػودع تركيبػة أسػعار السػمع والخػدمات لا سػيما  مكرر 55بالمادة  75/71

تمػػػؾ التػػػي كانػػػت محػػػؿ تػػػدابير تحديػػػد أو تسػػػقيؼ ىػػػوامش الػػػربح أو الأسػػػعار، طبقػػػا لمتشػػػريع 
والتنظػػػيـ المعمػػػوؿ بيمػػػا لػػػدى السػػػمطات المعنيػػػة قبػػػؿ البيػػػع أو تأديػػػة خدمػػػة ..."، مػػػع تحديػػػد 

 (3) شروط وكيفيات إيداع تركيبة ىذه الأسعار.
فػي ىػذا السػياؽ مػف خػلبؿ ىػذه المػواد أف المشػرع الجزائػري اعتبػر  توفما يمكف ملبحظ

، ممارسػة لأسػعار غيػر المنصػوص عمييػا قانونػا الأسعارتركيبة عدـ احتراـ الأحكاـ المتعمقة ب

                                                 

 .2" السابق، ص ميمون خيرة، المرر و بورعور م مد  ريري( 1)
،المؤرخ الذي ي دد القواعد المطبقة عرى الممارسات التراريـة 13-12يعدل و يتمم القانون رقم  01/16القانون رقم  (2)

 .3101، الرزائر، 26، الرريدة الرسمية، العدد 3101أوت  05تي 
  .اتسةبالمن المتعرق 12/12عدل والمتمم ل مر الم 01/15من القانون رقم  15المادة ( 3)
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شرعية مخصصا ليا الفصػؿ الثػاني بعنػواف ممارسػة لأسػعار غيػر شػرعية  وكػذا البػاب الثالػث 
المشار إليػو، الػذي عػدؿ وتمػـ بموجػب  75-71ية مف القانوف لممارسات التجار بعنواف نزاىة ا

     .37/73القانوف 
المعدلػػة والمتممػػة بموجػػب  70/70مػػف الأمػػر  35إلػػى غايػػة  23 فبػػالرجوع إلػػى المػػواد

التػػػػي تحػػػػدد العقوبػػػػات المطبقػػػػة عمػػػػى  75/35مػػػػف القػػػػانوف  07إلػػػػى غايػػػػة المػػػػادة  53المػػػػواد 
ممنافسة والتجميعات في الفصؿ الرابع حيث حددت العقوبات المقررة عمى الممارسات المقيدة ل

السػػالفة الػػذكر، عمػػى سػػبيؿ  70/70مػػف الأمػػر  31 المػػادة الممارسػػات المنصػػوص عمييػػا فػػي
الحصر لا المثاؿ، مف خلبؿ تقرير عقوبة معينة لكؿ حالػة تعػدي منصػوص عمييػا فػي المػواد 

73 ،74 ،37 ،33 ،35. (1) 
المنافسة أف يقػرر تخفػيض مبمػغ الغرامػة أو عػدـ الحكػـ بيػا لممؤسسػات فيمكف لمجمس 

السػالؼ ذكرىػا،  35إلػى  23التي تعترؼ بالمخالفات المنصوص عمييػا فػي أحكػاـ المػواد مػف 
مػػػف قبػػػؿ مجمػػػس المنافسػػػة عمػػػى أسػػػاس معػػػايير متعمقػػػة لا سػػػميا بخطػػػورة الممارسػػػة المرتكبػػػة 

جمعػػة مػػف طػػرؼ مرتكبػػي المخالفػػات ومػػدى تعػػاوف والضػػرر الػػذي لحػػؽ بالاقتصػػاد والفوائػػد الم
و الػػتيـ ليػػا مػػع مجمػػس المنافسػػة خػػلبؿ التحقيػػؽ فػػي القضػػية، وكػػذا يػػالمؤسسػػات التػػي تػػـ توج

 (2النظر إلى أىمية وضعية المؤسسة المعنية في السوؽ.)

                                                 

  .المتعرق بالمناتسة 12/12اضمر رقم  (1)
 .6ميمون خيرة، المرر" السابق، ص و  بورعور م مد  ريري( 2)
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 ة التراريةــالمناتسة المرروعة وغير المرروعة لرعلام المب ـث الثانـي:
 

 ،حريػػة المنافسػة التػػي تسػػتند إلػى الأعػػراؼ التجاريػة النظيفػػة والنزييػػة تقػوـ التجػػارة عمػى
التػػي يسػػعى مػػف خلبليػػا التجػػار إلػػى جػػذب الزبػػائف والتػػرويج لمنتجػػاتيـ، فالمنافسػػة ليػػا القػػدرة و 

التػػي تػػدفع دائمػػا إلػػى تحقيػػؽ الابتكػػار وتعمػػؿ كحػػافز فعػػاؿ عمػػى الإبػػداع فػػي الحيػػاة التجاريػػة 
ققػة بػػذلؾ أفضػػؿ النتػائج والأربػػاح، ولكػػف إذا اسػتعممت فػػي المنافسػػة والصػناعية والخدماتيػػة مح

وسػػائؿ وأسػػاليب مػػف شػػأنيا مخالفػػة الأعػػراؼ التجاريػػة النظيفػػة والنزييػػة عػػد ذلػػؾ منافسػػة غيػػر 
 مشروعة تتيح لممتضرر مف أفعاليا حؽ رفع دعوى المنافسة غير المشروعة.

للبزمػػػة والتبصػػػر الكػػػافي عنػػػد فمػػػف الواجػػػب عمػػػى الأشػػػخاص القػػػانونييف بػػػذؿ العنايػػػة ا
ممارسة أفعاليـ وخاصة التجاريػة منيػا، فػإف صػدر عػنيـ فعػؿ مخػالؼ لمقػانوف أو "عمػؿ غيػر 
مشػػروع" عمومػػا، لػػزـ مػػف قػػاـ بػػذلؾ الفعػػؿ أو العمػػؿ أو مػػف تسػػبب بػػو ضػػماف )جبػػر( الضػػرر 
الػػذي لحػػؽ ااخػػريف، إذ يصػػبح مػػف حػػؽ المتضػػرر مقاضػػاة مػػف صػػدر عنػػو الفعػػؿ أو العمػػؿ 

ر المشروع طالبا التعويض عما أصابو مف ضرر، ويكوف ذلؾ مف خلبؿ دعوى المسػؤولية غي
التقصيرية، فػي حالػة الفعػؿ الضػار، أو مػف خػلبؿ دعػوى المنافسػة غيػر المشػروعة، فػي حالػة 

 (1المنافسة غير المشروعة. )
       المتعمػػػػػػؽ بالعلبمػػػػػػات اعتمػػػػػػد عمػػػػػػى  73-70رقػػػػػػـ  الأمػػػػػػرإف المشػػػػػػرع الجزائػػػػػػري فػػػػػػي 

يتيف ىامتيف في مجاؿ الحماية المدنية لمعلبمة التجاريػة، تتمثػؿ الأولػى فػي دعػوى إبطػاؿ أو آل
إلغػػػاء تسػػػجيؿ العلبمػػػة والثانيػػػة فػػػي دعػػػوى المنافسػػػة غيػػػر المشػػػروعة، واليػػػدؼ مػػػف الحمايػػػة 
       المدنيػػػػػػة لمعلبمػػػػػػة التجاريػػػػػػة ىػػػػػػو حمايػػػػػػة المؤسسػػػػػػة التجاريػػػػػػة وعنصػػػػػػر الزبػػػػػػائف فييػػػػػػا بصػػػػػػفة 

 (2خاصة. )

 مطرب اضول: المناتسـة المرروعـةال
بمػػا  يقصػػد بالمنافسػػة، التنػػافس بػػيف المؤسسػػات التجاريػػة التػػي تمػػارس نشػػاطات الإنتػػاج

المسػػػتوردوف والػػػوكلبء والوسػػػطاء،  التػػػي يقػػػوـ بيػػػا أو التوزيػػػع فييػػػا الفلبحيػػػة وتربيػػػة المواشػػػي،
كػػػػذا الصػػػػفقات والصػػػػناعات التقميديػػػػة والصػػػػيد البحػػػػري و  الخػػػػدماتبالإضػػػػافة إلػػػػى نشػػػػاطات 

                                                 

 .323السابق، ص  المرر"صلاح زين الدين،  (1)
 .المتعرق بالعلامات الترارية 12/16رقم  اضمر (2)
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وذلػؾ  ،(1)العمومية في إطار ممارسػة المرفػؽ العػاـ لميامػو، والسػمطات العموميػة لصػلبحيتيا
مف أجؿ اجتذاب الزبائف وترويج المنتجات والخدمات، وىي بيذا المفيوـ تحقػؽ التػوازف داخػؿ 
شػػػػػػباع رغبػػػػػػة المسػػػػػػتيمكيف وزيػػػػػػادة الفعاليػػػػػػة  الأسػػػػػػواؽ، مػػػػػػف حيػػػػػػث وفػػػػػػرة السػػػػػػمع والخػػػػػػدمات وا 

تصػػػادية، فمكػػػؿ تػػػاجر سػػػواء أكػػػاف شخصػػػا طبيعيػػػا أو اعتباريػػػا الحػػػؽ فػػػي القيػػػاـ بأعمػػػاؿ الاق
تعػارض مػع الأعػراؼ التجاريػة النظيفػة والنزييػة والتػي مػف شػأنيا تالمنافسة المشروعة التػي لا 

 (   2التعدي عمى مصالح التجار ااخريف.)
إلػػػى تجػػػارة إف الأصػػػؿ فػػػي المنافسػػػة أنيػػػا عمػػػؿ مشػػػروع وشػػػريؼ لابػػػد منػػػو لموصػػػوؿ 

وصػػػػناعة متقدمػػػػة،  لػػػػذلؾ وجػػػػب أف تكػػػػوف المنافسػػػػة مبنيػػػػة عمػػػػى أسػػػػس وطيػػػػدة مػػػػف الشػػػػرؼ 
والصدؽ والأمانة ضمانا لمصالح العامميف في ميداف التجارة والصػناعة ولجميػور المسػتيمكيف 

 (  3).أيضا
فكػػؿ ذلػػؾ لا يتحقػػؽ إلا بتػػدخؿ الدولػػة لتنظػػيـ المنافسػػة، ومنػػع الممارسػػات المقيػػدة ليػػا 

المؤسسػػػػات التجاريػػػػة وذلػػػػؾ عػػػػف طريػػػػؽ تحديػػػػد الأعمػػػػاؿ التػػػػي تعػػػػد مػػػػف قبيػػػػؿ المنافسػػػػة بػػػػيف 
المشروعة، ومنع الأعمػاؿ التػي مػف شػأنيا إحػداث المنافسػة غيػر المشػروعة، كػوف ذلػؾ يػؤدي 
إلػػػى جػػػودة الإنتػػػاج وانخفػػػاض الأسػػػعار والػػػذي يػػػنعكس بػػػدوره عمػػػى إشػػػباع رغبػػػات المسػػػتيمؾ 

فػػاع دخميػػا ممػػا يػػؤدي إلػػى تحقيػػؽ النمػػو الاقتصػػادي، وعمػػى وزيػػادة عػػدد الأيػػدي العاممػػة وارت
الػػرغـ مػػف أف المشػػرع منػػع كافػػة الممارسػػات التػػي تيػػدؼ إلػػى عرقمػػة حريػػة المنافسػػة أو الحػػد 
منيا أو الإخلبؿ بيا خاصة ما تعمؽ منيا باقتساـ الأسواؽ أو مصػادر التمػويف وعرقمػة تحديػد 

رتفػػػػاع الأسػػػػعار أو انخفاضػػػػيا وتطبيػػػػؽ لا المصػػػػنعالأسػػػػعار حسػػػػب قواعػػػػد السػػػػوؽ بالتشػػػػجيع 
 ،شروط غير مكافئة لنفس الخدمات تجػاه الشػركاء التجػارييف ممػا يحػرميـ مػف منػافع المنافسػة

الػذي يػؤدي إلػى أفعػاؿ تعسػفية تجػاه الشػركاء و كما منع المشرع كؿ ىيمنة أو احتكار للؤسواؽ 
ر المشػػروعة التػػي لا يمنعيػػا التجػػارييف إلا أف ذلػػؾ لا يمنػػع مػػف قيػػاـ بعػػض أوجػػو المنافسػػة غيػػ

   .القانوف

                                                 

 .مناتسةبال المتعرق 12/12 رقم عدل والمتمم ل مرالم 01/15القانون رقم  (1)
 .المتعرق بالمناتسة 12/12اضمر رقم  (2)
 .081، ص 0996القانون التراري، الدار الرامعية الرديدة لرنرر، مصر،  ،مصطفى ممال طو (3)
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فالتنافس مثلب بيف شػركة تقػوـ بإنتػاج سػمع ذات علبمػة مشػيورة دوليػا، وشػركات أخػرى 
تنتج نفس السػمعة وقػد تكػوف بػنفس المواصػفات إلا أف أصػحاب ىػذه الشػركات يتضػرروف مػف 

عار السػػػمع جػػػذب العمػػػلبء نحػػػو العلبمػػػة المشػػػيورة أو أف يقػػػوـ التػػػاجر المنػػػافس بتخفػػػيض أسػػػ
والخدمات إلى درجة تتجػاوز حػدود المنافسػة غيػر المشػروعة، إذ يبيػع السػمع بسػعر أقػؿ بكثيػر 

وأف لحقػػت بتجارتػػو الخسػػارة فيػػنجح فػػي جػػذب زبػػائف الغيػػر ويػػؤثر  ،مػػف سػػعر التكمفػػة الحقيقػػي
عمػػى نشػػاطيـ التجػػاري وبعػػدىا يعمػػد إلػػى رفػػع الأسػػعار بعػػد أف يتمتػػع باحتكػػار فعمػػي ليػػا، فػػلب 

نع الشركات الكبرى أف تحتكػر إنتػاج منتجػات وسػمع معينػة وجػذب الزبػائف ليػا نظػرا لتمتعيػا يم
بػػالجودة والشػػيرة، كمػػا أف لجػػوء التجػػار فػػي بعػػض الأحيػػاف إلػػى خفػػض الأسػػعار قصػػد تجنػػب 

بػػؿ أف  ،الخسػػارة لا يعػػد ذلػػؾ مػػف قبيػػؿ المنافسػػة غيػػر المشػػروعة كػػوف السػػعر يحػػدده السػػوؽ
أسػػعار السػػمع والخػػدمات تحػػدد بصػػفة حػػرة وذلػػؾ اعتمػػادا عمػػى قواعػػد  المشػػرع الجزائػػري اعتبػػر

 (1المنافسة.)

 المطرب الثاني: المناتسـة غيـر المرروعـة:
رمػػز أو شػػعار أو تسػػمية يتخػػذىا الصػػانع أو  كػػؿ كمػػا سػػبؽ وأف عرّفنػػا العلبمػػة، بأنيػػا

ات، وذلػؾ حتػى التاجر لتمييز منتجاتو أو خدماتػو عػف غيرىػا مػف المنتجػات والبضػائع والخػدم
لا يقػػػع الخمػػػػط أو المػػػػبس بػػػيف المؤسسػػػػات الاقتصػػػػادية، فقػػػد اسػػػػتقر الفقػػػػو عمػػػى تعريػػػػؼ عػػػػدـ 
مشروعية المنافسة بأنيا: "استخداـ وسػائؿ تعػد غيػر مشػروعة بحسػب مػا جػرت عميػو العػادات 

 (2التجارية".)
 الفرع اضول: اضساس القانوني لدعوس المناتسة غير المرروعة لرعلامة الترارية

لػػػػـ يػػػػنظـ المشػػػػرع الجزائػػػػري دعػػػػوى المنافسػػػػة غيػػػػر المشػػػػروعة ولػػػػـ يبػػػػيف شػػػػروطيا ولا 
ممارسػات غيػر مشػروعة، ففػي  اواكتفى بذكر بعض الممارسات التي اعتبرى ،أساسيا القانوني

معػوف اقتصػادي منػافس أو تقميػد لإطار العلبمات التجارية ذكر المشرع تقميد العلبمات المميزة 
بالإشػػيار الػػذي يقػػوـ بػػو سػػواء بالتشػػبيو أو بالنقػػؿ، قصػػد كسػػب زبػػائف  منتجػػات أو خػػدمات أو

 بزرع شكوؾ وأوىاـ في ذىف المستيمؾ، يشكؿ منافسة غير مشروعة. ،ىذا العوف

                                                 

دعــوس المناتســة غيــر المرــروعة مورــو مــن أورــو ال مايــة المدنيــة لرعلامــة التراريــة تــي القــانون  ":ميرــود ســلامي (1)

 .079، ص 3103رانفي، رامعة باتنة، الرزائر،  16لسياسة والقانون، العدد، مررة دتاتر ا"الرزائري
 .530، ص 0970المرمية الصناعية والم ل التراري، دار النهضة العربية،  ،م مد  سني عباس (2)
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          لقػػػػػػػػػد حػػػػػػػػػاوؿ الفقػػػػػػػػػو والقضػػػػػػػػػاء إعطػػػػػػػػػاء أسػػػػػػػػػاس قػػػػػػػػػانوني لػػػػػػػػػدعوى المنافسػػػػػػػػػة غيػػػػػػػػػر 
فقػػد حػػاوؿ الػػبعض إسػػناد ىػػذه  ،المشػػروعة مسػػتمدا مػػف الأحكػػاـ العامػػة فػػي المسػػؤولية المدنيػػة

والػػبعض ااخػػر إلػػى نظريػػة التعسػػؼ فػػي اسػػتعماؿ  ،الػػدعوى إلػػى أحكػػاـ المسػػؤولية التقصػػيرية
الحػػػؽ، إلا أف الاتجػػػاه الحػػػديث حػػػاوؿ إعطػػػاء أسػػػاس جديػػػد تقػػػوـ عميػػػو دعػػػوى المنافسػػػة غيػػػر 

   (1).المشروعة بعيدا كذلؾ عمى نظرية التعسؼ في استعماؿ الحؽ
تجػػاه إلػػى أف الحػػؽ فػػي المنافسػػة ىػػو حػػؽ ذو طبيعػػة مركبػػة يجمػػع حيػػث يػػذىب ىػػذا الا

ومػف بػيف عناصػره أيضػا حقػوؽ ملبزمػة لشخصػية  ،بيف سمات الحؽ الشخصي والحؽ العينػي
ذا كانػػت طبيعػػة الحػػؽ ىػػي التػػي تحػػدد  ،الإنسػػاف فحػػؽ المنافسػػة ذو طػػابع مػػالي وأدبػػي معػػا، وا 

ة، إلا أف ذلػػؾ لا ينطبػػؽ إلا عمػػى نػػوع الػػدعوى مػػف حيػػث كونيػػا شخصػػية أو عينيػػة أو منقولػػ
بػػيف العنصػػر  االحقػػوؽ الماليػػة، ونظػػرا لكػػوف الحػػؽ فػػي المنافسػػة ىػػو حػػؽ مركػػب يشػػمؿ مزيجػػ

وبػػيف العناصػػر الماليػػػة التػػي يضػػارب بيػػػا  ،البشػػري المتمثػػؿ فػػػي شخصػػية المنػػافس ومعاونيػػػو
نطػاؽ التقسػيـ المنافس ويقوـ بنشاطو، ومف ثـ فإف الدعوى التي تحمي المنافسػة لا تػدخؿ فػي 

 (2).التقميدي لمدعاوى
فالمشػرع الجزائػري اتخػذ عػدة ترتيبػات قانونيػة تيػدؼ فػي مجمميػا إلػى حمايػة المسػتيمؾ 

/ 74/75المػػػػؤرخ فػػػػي  75-56مػػػػف المنتوجػػػػات التػػػػي تيػػػػدد سػػػػلبمتو وصػػػػحتو، فالقػػػػانوف رقػػػػـ 
، 52/75/5776المػػؤرخ فػػي  70-76، الػػذي تػػـ إلغػػاءه فيمػػا بعػػد بأحكػػاـ القػػانوف رقػػـ 3656

الذي وضع القواعد العامػة المتعمقػة بحمايػة المسػتيمؾ، مػف خػلبؿ وضػع الإطػار العػاـ لحمايػة 
 (3المستيمؾ وقمع الغش)

التعػػدي عمػػى العلبمػػة لا  فػػيويػػرى جانػػب مػػف الفقػػو أنػػو بعػػد إسػػقاط التأسػػيس السػػابؽ 
تػػداء يجػػب النظػػر إلػػى الاعتػػداء عمػػى العلبمػػة التجاريػػة نظػػرة ضػػيقة، تقػػوـ عمػػى أنػػو مجػػرد اع

 ،عمػػى مػػاؿ وأف ليػػذا المػػاؿ قيمػػة اقتصػػادية يجػػب حمايتيػػا، بػػؿ ينبغػػي التوسػػع فػػي ىػػذه النظػػرة
مػػػاؿ )العلبمػػػة التجاريػػػة( ومػػػف جيػػػة أخػػػرى اعتػػػداء عمػػػى حػػػؽ الفيػػػو مػػػف جيػػػة اعتػػػداء عمػػػى 

المنافسػػػة الشػػػريفة، وأف محػػػؿ ىػػػذا الحػػػؽ متعػػػدد، فينػػػاؾ العناصػػػر البشػػػرية وىنػػػاؾ العناصػػػر 
منافسػػػة، ومػػػف ثػػػـ فػػػإف أسػػػاس دعػػػوى لمآليػػػات  فػػػي مجمميػػػالعناصػػػر تشػػػكؿ الماليػػػة، وأف ىػػػذه ا

 (4المنافسة غير المشروعة يستند إلى كونيا دعوى مف طبيعة خاصة. )
                                                 

 .203 و 072، ص 0992ال ق تي المناتسة المرروعة، القاهرة، مصر،  ،أ مد م رز (3)(1)
 

 .ق ب ماية المستهرك وقم" الغشالمتعر 12-19القانون  (3)
 .081ميرود سلامي، المرر" السابق، ص  (4)
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فقػػد يعتمػػػد بعػػػض المنتجػػػيف إلػػى الإخػػػلبؿ بحمايػػػة المسػػػتيمؾ عػػف طريػػػؽ عػػػدـ مطابقػػػة 
ة التػي تحتوييػػا مواصػفات المنتجػات مػف وزف ولػػوف وشػكؿ...الخ، فعػدـ مطابقػة مكونػػات المػاد

العبػػوة نتيجػػة لإضػػافة مػػواد أخػػػرى عمييػػا يعتبػػر إخػػلبلا بحمايػػػة المسػػتيمؾ، يصػػاؼ إلػػى ذلػػػؾ 
ويػػدخؿ  ليػػذا الممارسػػات، الغػش الػػذي يتعػػرض لػػو المسػتيمؾ مػػف خػػلبؿ لجػػوء بعػض المنتجػػيف

أيضا في ىذا الإطار تضميؿ المستيمؾ مف خػلبؿ اسػتعماؿ علبمػات تجاريػة وىميػة مثممػا ىػو 
ي بعض المنتجات الكيرومنزليػة، والملببػس، ...الػخ، حيػث يجػد المسػتيمؾ نفسػو أمػاـ الحاؿ ف

علبمػػػات تجاريػػػة غيػػػر حقيقيػػػة لمنتجػػػات معروفػػػة فػػػي السػػػوؽ فػػػي إطػػػار مػػػا يسػػػمى بالمنافسػػػة 
والتنافسية، مما يدفع إلى تأسيس رفع دعوى المنافسػة غيػر المشػروعة التػي تسػتند فػي أساسػيا 

 (  1غش التسويقي.)إلى حماية المستيمؾ مف ال
 الفرع الثاني: نطـاق دعـوس المناتسة غير المرروعة لرعلامة الترارية

مػػنح المشػػرع الجزائػػري لمالػػػؾ العلبمػػة التجاريػػة المسػػجمة وحػػػده الحػػؽ فػػي رفػػع دعػػػوى 
وذلػػػؾ بمجػػػرد إثباتػػػو أف مساسػػػا بحقوقػػػو  ،مدنيػػػة لمفصػػػؿ فػػػي موضػػػوع المسػػػاس بحقوقػػػو عمييػػػا

رط لقبػػػػوؿ الػػػػدعوى أف يكػػػػوف الضػػػػرر فعميػػػػا ويكفػػػػي الضػػػػرر أصػػػػبح وشػػػػيكا، أي أنػػػػو لا يشػػػػت
وزع بعػػد، ولكػػف فػػي تػػكػػأف تكػػوف العلبمػػة قيػػد التقميػػد الوشػػيؾ حتػػى ولػػو لػػـ تقمػػد و  ،الاحتمػػالي

إطار دعوى المنافسة غير المشروعة ىؿ يقتصر رفعيػا عمػى مالػؾ العلبمػة التجاريػة وحػده أـ 
 (2).المشروعة يمتد ليشمؿ كؿ شخص أصابو ضرر جراء المنافسة غير

ومػػف ثػػـ تكػػوف مػػف قبيػػؿ المنافسػػة غيػػر المشػػروعة، اسػػتعماؿ الغيػػر لعلبمػػة مطابقػػة أو 
مشابية لعلبمة مسجمة تؤدي إلى المبس والخمػط لػدى المسػتيمؾ بشػأف المؤسسػات، كمػا يعتبػر 
استعماؿ العلبمة عمى شكؿ اسـ موقع مف غيػر مالكيػا وبػدوف رضػاه مػف قبيػؿ المنافسػة غيػر 

وبصفة عامة فإف أية إساءة لمعلبمة بوسائؿ غير مشػروعة تجعػؿ لصػاحبيا الحػؽ  ،المشروعة
في رفع دعوى المنافسة غير المشروعة، وبيذا فإنو يحؽ لمف تضرر مف جراء الاعتػداء عمػى 

مطالبػػػا إيػػػاه بػػػالتعويض  ،ءعلبمتػػػو، أف يرفػػػع دعػػػوى مدنيػػػة عمػػػى المتسػػػبب فػػػي ذلػػػؾ الاعتػػػدا
 (3وعة.)تأسيسا عمى المنافسة غير المشر 

                                                 

، المرتقى "(  الة الرزائر) ماية المستهرك تي ظل الخداع والغش التسويقي  ت ريل آليات ": الريخالداودي  (1)
 . 8، ص 3119الوطني، مرية العروم اسقتصادية والتسيير، الرزائر، 

 .المتعرق بالعلامات 12/16 من اضمر 39/3المادة  (2)
 .582صلاح زين الدين، المرر" السابق. ص (3)
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       إف الأصػػػػػػػؿ أف رافػػػػػػػع دعػػػػػػػوى المنافسػػػػػػػة غيػػػػػػػر المشػػػػػػػروعة لا يقتصػػػػػػػر عمػػػػػػػى مالػػػػػػػؾ 
العلبمػػة التجاريػػة المسػػجمة طالمػػا وأف القػػانوف مػػنح لػػو حػػؽ حمايػػة علبمتػػو عػػف طريػػؽ المجػػوء 

وأف المشػرع يكتفػي فػي ذلػؾ بمجػرد  70/73إلى الدعوى المدنية التي تسػتند إلػى أحكػاـ الأمػر 
لمالػػؾ العلبمػػة، ومػػف ثػػـ فػػإف دعػػوى المنافسػػة غيػػر المشػػروعة يمكػػف أف احتمػػاؿ وقػػوع ضػػرر 

يرفعيا مف أصابو ضرر جراء المنافسة غيػر المشػروعة سػواء أكػاف المنػتج لمعلبمػة أو المػوزع 
ليا كما يمكف لممستيمكيف رفع ىذه الدعوى لمتعػويض عػف الأضػرار اللبحقػة بيػـ حيػث أوجػب 

بحمايػػػة المسػػػتيمؾ و قمػػػع الغػػػش أف لا تمػػػس الخدمػػػػة  المشػػػرع الجزائػػػري فػػػي القػػػانوف المتعمػػػؽ
 (1المقدمة لممستيمؾ بمصمحتو المادية، وأف لا تسبب لو ضررا معنويا.)

ومنػػع المشػػرع الجزائػػري اسػػتعماؿ أي علبمػػة لسػػمع أو خػػدمات عبػػر الإقمػػيـ الػػوطني إلا 
ائػري الانتقػاد بعد تسجيميا أو إيداع طمب تسػجيؿ بشػأنيا، ويثيػر ىػذا الموقػؼ مػف المشػرع الجز 

ذا كاف مالػؾ  كونو لا يسمح بالتعويض عف التعدي عمى العلبمة إلا لمالؾ العلبمة المسجمة وا 
 70/73العلبمػػػة التجاريػػػة المسػػػجمة لػػػو الحػػػؽ فػػػي حمايػػػة علبمتػػػو مػػػدنيا وفػػػؽ أحكػػػاـ الأمػػػػر 

المسػػتندة عمػػى مجػػرد احتمػػاؿ وقػػوع التعػػدي عمػػى العلبمػػة، فكػػاف مػػف الأولػػى مػػنح الحػػؽ عمػػى 
قؿ لصاحب العلبمة التجارية غير المسػجمة فػي حمايػة علبمتػو عػف طريػؽ دعػوى المنافسػة الأ

 غير المشروعة.
ويعد ىذا النص مخالفا لأحكاـ حماية العلبمة التجارية الواردة في اتفاقية الودبيػؾ لعػاـ 

والتػػي تسػػعى الجزائػػر جاىػػدة للبنضػػماـ إلييػػا، حيػػث لػػـ تشػػترط ىػػذه الاتفاقيػػة ضػػرورة  3661
ؿ العلبمة التجارية حتى يمكف المطالبة بالتعويض عف التعدي الواقع عمييا ومف ثػـ فػإف تسجي

اتفاقية الأودبيؾ لـ تشترط تسجيؿ العلبمة المسبؽ لأغراض المطالبة بالتعويض جػراء التعػدي 
عمييا خاصة وأف المشرع الجزائري قاـ في العشرية السابقة بتعديؿ عديد القوانيف خاصػة منيػا 

ة بالممكيػػػة الفكريػػػة والمنافسػػػة قصػػػد الانضػػػماـ لمنظمػػػة التجػػػارة العالميػػػة ومنػػػو لاتفاقيػػػة المتعمقػػػ
 (2الأودبيؾ والتي تعد أىـ الاتفاقيات الممحقة باتفاقية إنشاء المنظمة.)

 

 المطرب الثالث: رروط دعوس المناتسة غير المرروعة لرعلامة الترارية.

                                                 

 .المتعرق ب ماية المستهرك وقم" الغش 19/12من القانون  09المادة  (1)
 .080و 081ميرود سلامي، المرر" السابق، ص  (2)
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جراء الاعتداء عمى العلبمػة التجاريػة،  يشترط لقياـ دعوى المنافسة غير المشروعة مف
العناصر التي يتطمبيا القػانوف لقيػاـ المسػؤولية وىػي وجػود أفعػاؿ المنافسػة غيػر المشػروعة أو 
لحاؽ الضرر بالغير.  ما يسمى بالفعؿ، ووجود ضرر جراء أعماؿ المنافسة غير المشروعة وا 

 الفرع اضول: ورود أتعال المناتسة غير المرروعة
صػػػور أو حػػػالات المنافسػػػة غيػػػر  70/73رقػػػـ  فػػػي الأمػػػر قػػػانوف العلبمػػػاتلػػػـ يحػػػدد 

نما أوردىا القانوف   والمتعمؽ بالقواعػد المطبقػة عمػى الممارسػات التجاريػة 71/75المشروعة، وا 
منػػػػو عمػػػػى أنػػػػو تعتبػػػػر  54إذ تػػػػنص المػػػػادة  ،37/73المعػػػػدؿ والمػػػػتمـ بموجػػػػب القػػػػانوف رقػػػػـ 
حكاـ ىػذا القػانوف لاسػيما منيػا الممارسػات التػي يقػوـ ممارسات تجارية غير نزيية في مفيوـ أ
 (:1مف خلبليا العوف الاقتصادي بما يأتي)

تشويو سػمعة عػوف اقتصػادي منػافس بنشػر معمومػات سػيئة تمػس شخصػو أو بمنتجاتػو  -
 أو خدماتو.

تقميد العلبمات المميزة لعوف اقتصادي منافس أو تقميد منتجاتو أو خدماتػو أو الإشػيار  -
بػػػػو قصػػػػد كسػػػػب زبػػػػائف ىػػػػذا العػػػػوف إليػػػػو بػػػػزرع شػػػػكوؾ وأوىػػػػاـ فػػػػي ذىػػػػف  الػػػػذي يقػػػػوـ
 المستيمؾ.

 استغلبؿ ميارة تقنية أو تجارية مميزة دوف ترخيص مف صاحبيا. -

 إغراء مستخدميف متعاقديف مع عوف اقتصادي منافس خلبفا لمتشريع المتعمؽ بالعمؿ. -

ؼ فييا قصد الإضرار الاستفادة مف الأسرار المينية بصفة أجير قديـ أو شريؾ لمتصر  -
 بصاحب العمؿ أو الشريؾ القديـ.

إحػػداث خمػػؿ فػػي تنظػػيـ عػػوف اقتصػػادي منػػافس وتحويػػؿ زبائنػػو باسػػتعماؿ طػػرؽ غيػػر  -
نزيية كتبديػد أو تخريػب وسػائمو الإشػيارية واخػتلبس البطاقيػات أو الطمبيػات والسمسػرة 

حداث اضطراب بشبكتو لمبيع.  غير القانونية وا 

حػػداث اضػػطرابات فيػػو بمخالفػػة القػػوانيف و/ أو المحظػػورات الإخػػلبؿ بتنظػػيـ السػػو  - ؽ وا 
الشػػػرعية وعمػػػى وجػػػو الخصػػػوص التيػػػرب مػػػف الالتزامػػػات الضػػػرورية لتكػػػويف نشػػػاط أو 

 ممارستو أو إقامتو.

                                                 

ات التراريــة، الرريــدة القواعــد المطبقــة عرــى الممارســ، ي ــدد 3112و يونيــ 32المــؤرخ تــي  12/13القــانون رقــم  (1)
  .، الرزائر3112، 20الرسمية، العدد 
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إقامػػػة محػػػؿ تجػػػاري فػػػي الجػػػوار القريػػػب لمحػػػؿ منػػػافس بيػػػدؼ اسػػػتغلبؿ شػػػيرتو خػػػارج  -
 الأعراؼ والممارسات التنافسية المعموؿ بيا.

والملبحػػظ مػػف خػػلبؿ ىػػذا الػػنص أف الصػػورة الوحيػػدة التػػي أوردىػػا المشػػرع والمتعمقػػة    
والمتمثمػة فػي تقميػد العلبمػات المميػزة لعػوف اقتصػادي  5بالعلبمػات التجاريػة جػاءت بيػا الفقػرة 

منافس أو تقميػد منتجاتػو أو خدماتػو أو الإشػيار الػذي يقػوـ بػو، قصػد كسػب زبػائف ىػذا العػوف 
 (1وأوىاـ في ذىف المستيمؾ. )إليو بزرع شكوؾ 

إلا أف الملبحػػػػظ مػػػػف خػػػػلبؿ ىػػػػذه الفقػػػػرة أنيػػػػا لػػػػـ توضػػػػح فيمػػػػا إذا كػػػػاف الأمػػػػر يتعمػػػػؽ 
بالعلبمػػة التجاريػػػة المسػػػجمة فقػػط أو أف الأمػػػر يمكػػػف أف ينطبػػػؽ عمػػى العلبمػػػة غيػػػر المسػػػجمة 
 بمعنى ىؿ يمكف لصاحب العلبمة غير المسػجمة أف يتمسػؾ بػدعوى المنافسػة غيػر المشػروعة

)الأمػر لحماية علبماتػو ومنتجاتػو، أضػؼ إلػى ذلػؾ فػإف مصػطمح التقميػد فػي قػانوف العلبمػات 
يقصػػػد بػػػو جميػػػع الاعتػػػداءات التػػػي يقػػػوـ بيػػػا الغيػػػر خرقػػػا لمحقػػػوؽ الاسػػػتئثارية  (70/73رقػػػـ 

المعتػػرؼ بيػػا لمالػػؾ العلبمػػة المسػػجمة فقػػط، والتقميػػد وفػػؽ ىػػذا المعنػػى يكتسػػي أشػػكالا مختمفػػة 
ومػف صػور الاعتػداء جنحػة  70/73وؿ جزائي أي تشكؿ جنحة فػي نظػر الأمػر وكميا ليا مدل

تقميد العلبمة أو تشبيييا، وجنحة استعماؿ علبمة مقمدة أو مشبية، وجنحػة اغتصػاب العلبمػة 
 (2الممموكة لمغير وجنحة بيع منتجات عمييا علبمة مقمدة أو مشبية...الخ.)

فػػرض رقابػػة صػػارمة وقانونيػػة عمػػى  فالمشػػرع الجزائػػري قػػد وضػػع الإطػػار العػػاـ لغػػرض
المتدخميف بغية احتراـ الخصػائص التقنيػة والقياسػية فػي المنتػوج المعػروض للبسػتيلبؾ، وذلػؾ 
حتى يتسنى الحصوؿ عمى شيادة المطابقة والتي تتطمب عدة إجػراءات قانونيػة وتقنيػة خاصػة 

ف المحكمػػػة لمحصػػوؿ عمييػػػا فػػي الجزائػػػر، حيػػث ذىػػػب القضػػاء الجزائػػػري فػػي قػػػرار صػػادر عػػػ
بخصػػػػػوص قضػػػػػية متعمقػػػػػة ببيػػػػػع المشػػػػػروبات غيػػػػػر الصػػػػػالحة  55/70/3662العميػػػػػا بتػػػػػاريخ 

للبسػػػػتيلبؾ كونػػػػو غيػػػػر مطػػػػابؽ لممقػػػػاييس القانونيػػػػة، فتعريػػػػؼ المنتجػػػػات التػػػػي تعتبػػػػر مقمػػػػدة 
باعتبارىػػػا لا تحتػػػرـ المواصػػػفات القانونيػػػة يقتضػػػي الإلمػػػاـ بعػػػدة نقػػػاط، لاسػػػيما تحديػػػد مفيػػػوـ 

نيػػػػة والخصػػػػائص التقنيػػػػة سػػػػواء تعمػػػػؽ الأمػػػػر بالمنتوجػػػػات المحميػػػػة الصػػػػنع أو المقػػػػاييس القانو 
 (3المستوردة.)

                                                 

 .083ميرود سلامي، المرر" السابق، ص  (1)
 .المتعرق بالعلامة الترارية 12/16رقم  اضمر (2)
أطرو ــة دراســة مقارنــة،  –النظــام القــانوني لتعــويض اضضــرار الماســة بــامن المســتهرك وســلامتو  ،ولــد عمــر طيــب (3)

 .02، الرزائر، ص 3101-3119انون الخاص، رامعة أبي بمر برقايد، ترمسان، دمتوراق تي الق
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يطػػػػػرح إشػػػػػكالا فيمػػػػػا يتعمػػػػػؽ بحالػػػػػة المنافسػػػػػة غيػػػػػر  71/75ومػػػػػف ثػػػػػـ فػػػػػإف القػػػػػانوف   
المشروعة الواقعة عمى العلبمة التجارية وذكػره لعبػارة تقميػد العلبمػات أو المنتجػات وىػؿ يتسػع 

لصػاحب  71/75ة غير المسجمة أي بعبارة أدؽ ىػؿ يتػيح القػانوف ذلؾ ليشمؿ صاحب العلبم
العلبمػة غيػر المسػجمة التمسػؾ بػدعوى المنافسػة غيػر المشػروعة لحمايػة علبمتػو  خاصػة وأف 
ىنػاؾ رأي يػرى أف الػػدعوى المؤسسػة عمػػى تقميػد العلبمػػة ضػد مػػف قػاـ بالتقميػػد لا يجػوز رفعيػػا 

اليا ضد مف قاـ بالتقميػد، بينمػا إذا كػاف الأمػر إلا مف صاحب العلبمة أو المرخص لو باستعم
يتعمػػؽ بػػدعوى مؤسسػػة عمػػى المنافسػػة غيػػر المشػػروعة فيجػػوز لكػػؿ مػػف لحقػػو ضػػرر مػػف جػػراء 
ذا كاف صائبا وىو المفتػرض أف يأخػذ  ىذا التصرؼ أف يرفع ىذه الدعوى، إلا أف ىذا الرأي وا 

(، التػي 1) 71/75مػف القػانوف  5الفقرة  54بنص المادة بو المشرع الجزائري إلا أنو يصطدـ 
تقميػد العلبمػات  فػلب يمكػف أف يكػوف          تعتبر مف قبيؿ أعماؿ المنافسة غير المشػروعة 

المتعمػؽ  71/75مفيػوـ مغػاير لممفيػوـ الػوارد فػي القػانوف  70/73تقميد في قػانوف العلبمػات مل
كػػاف ينبغػي عمػػى المشػػرع أف ومػف ثػػـ             بالقواعػد المطبقػػة عمػى الممارسػػات التجاريػػة 

كتفػػػػي بعبػػػػارة الاعتػػػػداء عمػػػػى العلبمػػػػات المميػػػػزة لعػػػػوف تقميػػػػد العلبمػػػػات، وي يتجنػػػػب مصػػػػطمح
 (2اقتصادي منافس أو الاعتداء عمى منتجاتو أو خدماتو...الخ.)

 الفرع الثاني: ورود ضرر ررات أعمال المناتسة غير المرروعة
فسة غير المشروعة إلا إذا أدت أفعػاؿ لا يمكف المطالبة بأي تعويض وفؽ دعوى المنا

 المنافسة غير المشروعة إلى إحداث ضرر لمتاجر المنافس الذي وقع الاعتداء عمى 
 (3.)، وىذا تطبيقا لمقاعدة مف تسبب بضرر لمغير وجب عميو التعويضعلبمتو التجارية

حقػؿ إف مف أىـ مػا أوجبػو المشػرع الجزائػري عمػى مسػتورد المنتوجػات لكػي لا تقػع فػي 
التقميد  ىو وضػع مواصػفات المنتػوج المسػتورد فػي دفتػر الشػروط قصػد القيػاـ بػإجراء التحاليػؿ 
الخاصة بالجودة ومراقبة مطابقة المنتوجات التي تدخؿ الجزائر لمتأكػد مػف عػدـ احتوائيػا عمػى 

بػػػأمف المسػػػتيمؾ وتيػػػدد سػػػلبمتو، وبالتػػػالي إحػػػداث أضػػػرار لمعلبمػػػة  اعيػػػوب قػػػد تمحػػػؽ ضػػػرر 
 (4أو التي تـ الاعتداء عمييا. )المنافسة 

                                                 

 .الذي ي دد القواعد المطبقة عرى الممارسات الترارية 12/13القانون رقم  (1)
 .082ميرود سلامي، المرر" السابق، ص  (2)
 .712عبد الله الخرروم، المرر" السابق، ص  (3)

(4)  Kouider BOUTALEB, « Consommation et concurrence » , la nécessité des normes de 

qualité, Acte du colloque, 14 et 15 Avril 2001, Faculté de droit, Laboratoire de droit privé 

fondamental, Univ. Abou-baker BELKAID, Tlemcen, P 111. 
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والضرر الحاصؿ جراء أعماؿ المنافسة غيػر المشػروعة قػد يكػوف ضػررا ماديػا يصػيب 
سػػػواء أكانػػػت علبمػػػات تجاريػػػة أو علبمػػػات  ،التػػػاجر فػػػي علبماتػػػو التجاريػػػة المتعمقػػػة بالتجػػػارة

ة يصػيب التػاجر فػي سػمع ،صنع أو خػدمات متعمقػة بالخػدمات، كمػا قػد يكػوف الضػرر معنػوي
علبماتػػو المتعمقػػة بتجارتػػو، وسػػواء أكػػاف الضػػرر ماديػػا أو معنويػػا فإنػػو لا يقػػع عمػػى المتضػػرر 
إثباتو بؿ أف محكمػة الموضػوع تستخمصػو مػف قيػاـ أفعػاؿ المنافسػة غيػر المشػروعة والتػي مػف 
شػػػأنيا إلحػػػاؽ ضػػػرر، وىػػػذا خلبفػػػا لمقواعػػػد العامػػػة فػػػي المسػػػؤولية المدنيػػػة التػػػي تشػػػترط عمػػػى 

 ت الضرر الذي أصابو.المتضرر إثبا
الملبحػػػػظ أفّ القػػػػانوف الجزائػػػػري الجديػػػػد تجنػػػػب حصػػػػر الأفعػػػػاؿ المجرمػػػػة فػػػػي مجػػػػاؿ 
الاعتداء عمى العلبمة، كما كاف عميو الحاؿ في القانوف السابؽ، ذلؾ بنص عاـ بحيث يعتبػر 
كؿ عمؿ يمس بالحقوؽ الاسػتئثارية لصػاحب علبمػة مسػجمة وفقػا للئجػراءات القانونيػة، يعتبػر 

جريمة تقمد بوصفيا جنحػة وبالتػالي تبقػى السػمطة التقديريػة لقاضػي الموضػوع فػي اعتبػار  ذلؾ
ومػػف ثػػـ يشػػكؿ جريمػػة  ،العمػػؿ المشػػتكي منػػو يمػػس فعػػلب بحقػػوؽ المػػدعي ) صػػاحب العلبمػػة(

تقميػػػد أـ لا، عممػػػا أف التصػػػنيؼ الػػػذي ورد فػػػي القػػػانوف السػػػابؽ لمجػػػرائـ الماسػػػة بالعلبمػػػة تػػػـ 
تقميػػد بػػنفس الجػػزاء لكػػؿ أنػػواع المسػػاس بحقػػوؽ صػػاحب علبمػػة شػػرعية، اختزالػػو فػػي جريمػػة ال

ف أو الموزعوف أو الباعة، وكذلؾ العػرض لمبيػع لسػمع وخػدمات و سواء قاـ بيذه الأفعاؿ المنتج
تحمؿ علبمات الغير، كػؿ ىػذه الأفعػاؿ وغيرىػا يمكػف أف تكشػؼ عنػو الممارسػات العمميػة فػي 

 القانوف الجديد النقؿ التجاري والتي تسمى في منظور 
 (1تقميدا لمعلبمة المسجمة .)

نمػا يكفػي  ،إلا أنو في مجاؿ المنافسة غير المشروعة لا يمكنو إطلبقا إثبػات الضػرر وا 
لذلؾ يمجػأ قاضػي الموضػوع إلػى تقػدير التعػويض  ،إثبات وقوع أفعاؿ المنافسة غير المشروعة

المشػػػروعة، وىنػػػاؾ بعػػػض  تقػػػديرا جزافيػػػا مستخمصػػػا ذلػػػؾ مػػػف طبيعػػػة أعمػػػاؿ المنافسػػػة غيػػػر
نمػا تيػدؼ الػدعوى  ،الحالات مف أفعاؿ المنافسة غيػر المشػروعة لا يترتػب عمييػا أي ضػرر وا 

فػػػي ىػػػذه الحالػػػة إلػػػى إزالػػػة الوضػػػع غيػػػر المشػػػروع بالنسػػػبة لممسػػػتقبؿ، وىػػػو مػػػا يسػػػمى بوقػػػؼ 
متعمػؽ ال 70/73فقػد أجػاز الأمػر  ،الاعتداء وىو أحد صػور الحمايػة المدنيػة لمعلبمػة التجاريػة
بحقوقػػػػو أصػػػػبح وشػػػػيكا أف يمجػػػػأ  ابالعلبمػػػػات لصػػػػاحب تسػػػػجيؿ العلبمػػػػة إذا أثبػػػػت أف مساسػػػػ
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لممحكمػػػػة المختصػػػػة لمفصػػػػؿ فػػػػي المسػػػػاس بػػػػالحقوؽ )التعػػػػويض( والأمػػػػر بمصػػػػادرة الأشػػػػياء 
تلبفيا.)  (1والوسائؿ التي استعممت في التقميد وا 

ماديػا ومعنويػا لمالػؾ وجدير بالذكر أف أي اعتداء عمى العلبمػة التجاريػة يسػبب ضػررا 
ف لـ يمحػؽ ضػررا ماديػا بمالػؾ العلبمػة إلا  العلبمة ففضلب عمى كوف الاعتداء عمى العلبمة وا 
أنػػو يمػػس سػػمعة مالػػؾ العلبمػػة ويشػػوه سػػمعة منتجاتػػو أو خدماتػػو، فػػإف الحػػؽ فػػي العلبمػػة ىػػو 

اسػتغلبؿ حؽ مزدوج فمف جية ىو حؽ مالي يتمثؿ في الفائدة التػي يجنييػا مالػؾ العلبمػة مػف 
علبمتػػو، وىػػو حػػؽ معنػػوي لصػػيؽ بشػػخص التػػاجر ومػػف ثػػـ فػػإف المسػػاس بالعلبمػػة التجاريػػة 

 يسبب ضررا ماديا ومعنويا لمالؾ العلبمة في الوقت نفسو.  
 .الفرع الثالث: علاقة السببية بين أتعال المناتسة غير المرروعة والضرر
لواقػػػػع عمػػػػى علبمتػػػػو إف المطالبػػػػة بػػػػالتعويض مػػػػف طػػػػرؼ المتضػػػػرر جػػػػراء الاعتػػػػداء ا

يتطمػب وجػود علبقػة السػببية بػيف أفعػاؿ المنافسػة  ،التجارية مف جراء المنافسة غير المشػروعة
وبػػيف الضػػرر الحاصػػؿ لمالػػؾ  ،غيػػر المشػػروعة التػػي قػػاـ بيػػا المعتػػدي عمػػى العلبمػػة التجاريػػة

ذه العلبقػػة العلبمػػة التجاريػػة المعتػػدى عمييػػا، فػػإذا لػػـ يسػػتطع مالػػؾ العلبمػػة التجاريػػة إثبػػات ىػػ
 بيف فعؿ الاعتداء والضرر الواقع فلب يمكنو الاستفادة مف التعويض عف الضرر.

يمكػػف الإشػػارة إلػػى نػػوع آخػػر مػػف أشػػكاؿ الاعتػػداء عمػػى العلبمػػات التجاريػػة، وىػػذا مػػف 
خػػلبؿ التكنولوجيػػا الرقميػػػة الحديثػػة، وكػػػذا شػػبكات التواصػػػؿ الاجتمػػاعي وغيرىػػػا مػػف الوسػػػائط 

تسػػويؽ، لملرقمنػػة، وىػػذا فػػي إطػػار التطػػور الرىيػػب للبسػػتراتيجيات الحديثػػة المتعػػددة فػػي عػػالـ ا
فقػد يػػتـ الاعتػػداء عمػػى العلبمػػة التجاريػػة بػػأي شػػكؿ مػػف الأشػػكاؿ محػػدثا بػػذلؾ ضػػررا لصػػاحب 

مخمفػػا ضػػررا لصػػاحب  ،العلبمػػة مػػف خػػلبؿ اسػػتغلبؿ علبمتػػو عبػػر المواقػػع بصػػور أو بػػأخرى
الإشػػػيار عبػػػر المواقػػػع دوف عمػػػـ أو موافقػػػة صػػػاحب العلبمػػػة الأصػػػمي )مػػػثلب: القيػػػاـ بعمميػػػة 

العلبمة الأصمي، أو التعدي عمى العلبمة مػف خػلبؿ تشػويييا أو تشػبيييا أو الطعػف فييػا ... 
وغيرىا مف الصور التي تشكؿ قرينة وليا علبقة بيف الاعتػداء والضػرر(، فكػؿ ىػذا يػدخؿ فػي 

 (  2إطار الأعماؿ المنافية لقواعد المنافسة.)
المتعمػػؽ بالعلبمػػات التجاريػػة المطالبػػة بػػالتعويض وبوقػػؼ  70/73حػػظ أف الأمػػر والملب

أعمػػاؿ الاعتػػداء حتػػى قبػػؿ وقوعيػػا، واليػػدؼ مػػف ذلػػؾ ىػػو منػػع وقػػوع الضػػرر جػػراء المسػػاس 
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بحقوقػػػو عمػػػػى العلبمػػػة مسػػػػتقبلب، إلا أنػػػو فػػػػي دعػػػػوى المنافسػػػة غيػػػػر المشػػػروعة وفقػػػػا لمقػػػػانوف 
ثبات المضػرور وعلبقػة السػببية فلب يمكف المطالبة بالتعويض  71/75 إلا بعد وقوع الضرر وا 

يكتفػػي بالضػػرر  70/73بػػيف أفعػػاؿ المنافسػػة والضػػرر الواقػػع لػػو، كمػػا أف الملبحػػظ أف الأمػػر 
يشػػترط  71/75أي يكفػي إثبػات الأفعػػاؿ التػي تػوحي بػػأف تقميػدا سػيرتكب فػػي حػيف أف القػانوف 

المتعمػؽ بالعلبمػات  70/73ا أف الأمػر إثبات الضرر الواقع فعلب دوف الضرر الاحتمالي، كمػ
يتػػػػيح لمالػػػػؾ العلبمػػػػة المسػػػػجمة المطالبػػػػة بػػػػالتعويض وفقػػػػا لمػػػػدعوى المدنيػػػػة بالتبعيػػػػة لمػػػػدعوى 

 (1الجزائية، كما يمكف المطالبة بالتعويض دعوى مدنية مستقمة أماـ القضاء المدني. )
عمػػػى العلبمػػػة ممطالبػػػة بػػػالتعويض عػػػف التعػػػدي لإلا أف الملبحػػػظ أف الػػػدعوى المدنيػػػة 

المتعمػػؽ بالعلبمػػات أو اسػػتندت إلػػى دعػػوى المنافسػػة غيػػر  70/73سػػواء اسػػتندت إلػػى الأمػػر 
ا تشػػػػتركاف فػػػػي ضػػػػرورة أف تكػػػػوف العلبمػػػػة التجاريػػػػة مػػػػفإني 71/75المشػػػػروعة وفقػػػػا لمقػػػػانوف 

المعتػػدى عمييػػا مسػػجمة فػػلب يمكػػف المطالبػػة بالحمايػػة المدنيػػة لمعلبمػػة التجاريػػة غيػػر المسػػجمة، 
يف أنػػو كػػػاف عمػػػى المشػػرع أف يبسػػػط الحمايػػة القانونيػػػة المدنيػػػة والجزائيػػة عمػػػى العلبمػػػة فػػي حػػػ

المتعمػػؽ بالعلبمػػات، أمػػا العلبمػػة غيػػر المسػػجمة فػػيمكف حمايتيػػا  70/73المسػػجمة وفقػػا للؤمػػر 
نيػػػا تسػػػتند فػػػي العمػػػوـ إلػػػى أحكػػػاـ المسػػػؤولية أوفقػػػا لػػػدعوى المنافسػػػة غيػػػر المشػػػروعة طالمػػػا 

 (2المدنية. )
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 والمناتية  من الممارسات المخالفة ماية العلامة الترارية  مب ـث الثالث:ال
 لرمناتسة                  

 

 اباعتبارىػ اتالتحولات الاقتصػادية التػي يشػيدىا العػالـ اليػوـ كثيػرا عمػى المجتمعػأثرت 
نتاجػو وتسػويقو، ولمجزائػر نصػيب فػي ىػذا التحػوؿ لكػؿ مػا  الأوؿ المستيمؾ مػف يػتـ تصػنيعو وا 

عمػى تحريػر التجػارة والصػناعة مػف فػي جػوىره الاقتصاد الحر الػذي يعتمػد خلبؿ توجييا نحو 
 ف مختمؼ القطاعات العامة والخاصة.وكذا فتح المبادرة لممنافسة بي، القيود المفروضة عميو

وعمػػػى العمػػػوـ فػػػإف المشػػػرع الجزائػػػري كغيػػػره مػػػف المشػػػرعيف نظػػػـ الممارسػػػات التجاريػػػة 
اكب التطػورات وتفعػؿ مػف ديناميكيػة التنميػة التجاريػة والصػناعية، ويتجسػد بنصوص قانونية تو 

ىذا مف خلبؿ حمايتو لنزاىة الممارسات التجارية، حيث نضميا في الباب الثالػث مػف القػانوف 
وحػػػػػدد الأطػػػػػر القانونيػػػػػة لمممارسػػػػػات المقيػػػػػدة لممنافسػػػػػة، وكػػػػػذلؾ العقوبػػػػػات المقػػػػػررة  71/75

خالفة والتي تعػد كػذلؾ منافيػة للؤعػراؼ التجاريػة، كػؿ ىػذا فػي لمممارسات غير الشرعية أو الم
إطػػار مػػا يسػػمى بحمايػػة العلبمػػة التجاريػػة مػػف الممارسػػات المقيػػدة لممنافسػػة، لتجسػػيد شػػفافية 

المعػػػدؿ والمػػػتمـ  37/73الممارسػػػات التجاريػػػة، والتػػػي بمورىػػػا المشػػػرع مػػػف خػػػلبؿ القػػػانوف رقػػػـ 
مػػزـ معػػاملبت الأعػػواف الاقتصػػادييف عمػػى الإلتػػزاـ منػػو التػػي ت 70فػػي المػػادة  71/75لمقػػانوف 

بتبريػػر الممارسػػات التجاريػػة بفػػاتورة أو بوثيقػػة تقػػوـ مقػػاـ الفػػاتورة لتفعبػػؿ مبػػدأ الشػػفافية والنزاىػػة 
 في الممارسات التجارية. 

 ،فمبػػدأ المنافسػػة لػػو تػػأثير فعػػاؿ عمػػى العلبمػػة التجاريػػة مػػف خػػلبؿ الممارسػػات التجاريػػة
أساسػػػية لاسػػػتمرار الممارسػػػات التجاريػػػة فػػػي حمتيػػػا كحتميػػػة العلبمػػػات يػػػة ممػػػا يػػػدفع إلػػػى حما

الاقتصػػػػادية النزييػػػػة والشػػػػفافة، كػػػػوف أف ىػػػػذه الحمايػػػػة مرتبطػػػػة بعوامػػػػؿ الانفتػػػػاح الاقتصػػػػادي 
شػفافية ونزاىػة الممارسػات والتوجو نحو الاقتصاد الحر، مما يدفع بالمشرع إلى تحديػد وضػبط 

تدليسػػية أو غيػػر شػػرعية، مػػف خػػلبؿ تفعيػػؿ الأجيػػزة المكمفػػة ، والتصػػدي لكػػؿ ممارسػػة التجاريػػة
التػػي تقػػع  الييئػػات الإداريػػةبعمميػػة الحمايػػة سػػواء لممسػػتيمؾ أو العلبمػػة التجاريػػة عمػػى مسػػتوى 

 ، أو عمى مستوى ىيئة مجمس المنافسة.   وزارة التجارة تحت وصاية ورقابة
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 ية وتاثيرق عرى العلاماتالمطرب اضول: مبدأ المناتسة تي ظل الممارسات الترار 
. 

أدى تحوؿ النظاـ الاقتصادي الجزائري مف نظاـ يسيطر عميو القطاع العاـ إلى نظاـ 
حر يعتمد عمى اقتصاد السوؽ إلى اشتعاؿ المنافسة بيف المنتجيف والتجار والموزعيف 

فتية حيث وجد ىذا التحوؿ سوقا  ،والمستورديف...الخ مف المتدخميف في الحياة الاقتصادية
، وىذا  يمكف الاستثمار فييا بشتى الوسائؿ نظرا لكثرة الطمب الذي يزداد أكثر يوما بعد يوـ

 في وسط التطور الرىيب لكؿ وسائؿ التكنولوجيا الحديثة.
أماـ ىذا الوضع الجديد الذي تعرفو الأسواؽ الوطنية نظرا لتأثير المنافسة عمى و 

كاف لزاما التطرؽ لموضوع المنافسة  ،لسوؽالاقتصاد الوطني وظيور متعامميف جدد في ا
لصورة الجديدة للبقتصاد الجزائري، وىذا نتيجة للئصلبحات الييكمية والتي تعتبر بمثابة ا

 والاقتصادية التي قاـ بيا المشرع. 
 

 

 .الفرع اضول: ارتباط المناتسة باسنفتاح اسقتصادي
حيػػث لا يمكػػف أف نتصػػور واحػػد  ،رتػػرتبط المنافسػػة الحػػرة ارتباطػػا وثيقػػا بالاقتصػػاد الحػػ

كمػا لا يمكػف اعتبػار تفتح دوف منافسة حرة والعكس صحيح، فلب اقتصاد م ،منيما دوف ااخر
فػػي الحػػػيف لا تػػزاؿ تشػػرؼ وتوجػػػو اقتصػػادىا وفقػػػا  ،لجػػوء دولػػة مػػػا إلػػى تبنػػي الاقتصػػػاد الحػػر

ي إلا مػف خػلبؿ جعػؿ ية الموروثة عف النظاـ الاشػتراكي، فػلب يػتـ تفػتح اقتصػادلممبادئ التقميد
 :(1) عمميات تحرير التجارة المنافسة أيضا حرة وىذا ما سيتـ تفصيمو مف خلبؿ

 ارة:ـت رير التر 
ت ىامة فػي ظػؿ الإصػلبحات الاقتصػادية ولاقتصادي الجزائري تحنظاـ الالقد عرؼ ال

رؾ والتوجػػػػو مػػػػف الاشػػػػتراكية إلػػػػى الرأسػػػػمالية، وتبنيػػػػو لمنظػػػػاـ الاقتصػػػػادي الحػػػػر ودخولػػػػو معتػػػػ
الاقتصادية مػف خػلبؿ فػتح آفػاؽ الاسػتثمار  المبادرةروح في فتح  تورغبو  الانفتاح الاقتصادي،

المباشػػػػر وغيػػػػر المباشػػػػر والأجنبػػػػي والػػػػوطني، وكػػػػذا التوجػػػػو والتركيػػػػز عمػػػػى القطػػػػاع الخػػػػاص 
والمؤسسػػات الصػػغيرة والمتوسػػطة، وىػػذا تجسػػد مػػف خػػلبؿ قيامػػو بعمميػػة الخوصصػػة وتكػػريس 

 :  العناصر التالية قتصاد الجزائري نوردىا فيمبادئ ىامة في الا

                                                 

 .7، ص المرر" السابق ،زوبير أرزقي (1)
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   تمريس مبدأ  رية الترارة والصناعة: -

حريػػة التجػػارة والصػػناعة مبػػدأ أساسػػي لكػػؿ الأنظمػػة الميبراليػػة التػػي تسػػعى لتنشػػيط إن 
إذ تمكػػػف بموجبيػػػا الأفػػػراد مػػػف المسػػػاىمة فػػػي بنػػػاء الحيػػػػاة  ،الحريػػػة الثنائيػػػة فػػػي اقتصػػػادياتيا

فكػػؿ شػػخص بإمكانػػو أف يػػزاوؿ نشػػاطا تجاريػػا أو صػػناعيا بعػػدما  ،ركة فييػػاالاقتصػػادية والمشػػا
زـ الدولػػة بعػػدـ التػػدخؿ فػػي تػػفعمػػى ىػػذا الأسػػاس تم ،كانػػت الدولػػة ىػػي التػػي تتػػولى بنفسػػيا ذلػػؾ

 (1).وتقييد حرية مزاولة الأنشطة إلا في حدود ضيقة ،الاقتصاد ومزاحمة الخواص
اعة فػي الجزائػر بعػد الضػغوط التػي مورسػت جاء تكريس مبػدأ حريػة التجػارة والصػنفقد 

نتيجػػة لضػػعؼ مػػداخيؿ  3653عمييػػا نظػػرا للؤزمػػة الاقتصػػادية التػػي عرفتيػػا ابتػػداء مػػف سػػنة 
الجزائر مف العممة الصعبة عمػى إثػر انخفػاض أسػعار الػنفط ممػا انعكػس سػمبا عمػى الاقتصػاد 

 (2)الوطني.
ؼ بوجػػػود الحريػػػة التنافسػػػية يقتضػػػي الاعتػػػراؼ بمبػػػدأ حريػػػة التجػػػارة والصػػػناعة الاعتػػػرا

إذ لا يمكػػػف أف نتحػػػدث عػػػف ملبمػػػح حريػػػة التجػػػارة  ،لجميػػػع المتػػػدخميف فػػػي الحيػػػاة الاقتصػػػادية
والصػػناعة دوف الاعتػػراؼ بضػػماف النشػػاط لكػػؿ شػػخص أراد الػػدخوؿ فػػي النشػػاط الاقتصػػادي 

 الذي تسود فيو روح التنافس وعقيدة الربح.
حػػداث مػػف خػػلبؿ اعترافػػو بدايػػة بػػروح المنافسػػة لعػػؿّ المشػػرع الجزائػػري أراد أف يسػػبؽ الأ

ثػـ  ،3662وحمايتيا مػف كػؿ قيػد مػف خػلبؿ إصػدار أوؿ قػانوف جزائػري يتعمػؽ بالمنافسػة سػنة 
 . 3663لسنة           إثر التعديؿ الدستوري  أقرّ بحرية التجارة والصناعة صراحةبعد ذلؾ 
ة والصػػناعة لػػو مػػا يؤكػػده لػػيس خػػذ بمبػػدأ حريػػة التجػػار الأتأكيػػد المشػػرع الجزائػػري عمػػى ف

نمػػا لػػو دلائػػؿ إحصػػائية يمكػػف الاعتمػػاد عمييػػا كػػأداة لمعرفػػة قػػوة  ،فقػػط مػػف الناحيػػة القانونيػػة وا 
حيػػث إذا رجعنػػا إلػػى الإحصػػائيات التػػي قػػدميا المركػػز  ،الضػػمانة الدسػػتورية فػػي أرض الواقػػع

ى مسػػتوى تسػػجيميـ عمػػ( حػػوؿ عػػدد الأشػػخاص الػػذيف تػػـ CNRCالػػوطني لمسػػجؿ التجػػاري )
يممكيػػا أشػػخاص  352656مؤسسػػة جديػػدة، منيػػا  306113قػػد بمػػغ  5775المركػػز فػػي سػػنة 

                                                 

الرزائري، دراسة مقارنـة، أطرو ـة لنيـل دررـة دمتـوراق الممارسات المناتية لرمناتسة تي القانون  ،متو م مد الرريف( 1)
 .39، ص 3112-3112دولة تي القانون العام، مرية ال قوق، رامعة مولود معمري، تيزي وزو، 

 .8زوبير أرزقي، المرر" السابق، ص ( 2)
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تممكيػا أشػخاص معنويػة، وقػػد تجػاوز ىػذا العػدد لمػا كػػاف  30125( و %56طبيعيػيف )بنسػبة 
 (1).%0.2وتقدر ىذه الزيادة بػ  5774عميو مف قبؿ أي سنة 

 تقييد مبدأ  رية الترارة والصناعة: -
مضػػػػموف قانونػػػا ودسػػػػتوريا بمبػػػػدأ حريػػػة التجػػػػارة والصػػػناعة فػػػػي الجزائػػػر إف الاعتػػػراؼ 

مػػػف الدسػػػتور الجزائػػػري والتػػػي ذكػػػرت أفّ حريػػػة التجػػػارة والصػػػناعة  04بػػػالرجوع إلػػػى المػػػادة ف
مضػػمونة لكػػف شػػرط أف تمػػارس فػػي إطػػار القػػانوف، ىػػذه الضػػمانة الدسػػتورية التػػي يمتػػاز بيػػا 

ومكانػػة وحريػػة عامػػة وأساسػػية لا يمكػػف أف تكػػوف مبػػدأ حريػػة التجػػارة والصػػناعة أعطتػػو صػػفة 
موضػػػع أي مسػػػاس أو إعػػػادة نظػػػر إلّا بموجػػػب تعػػػديؿ دسػػػتوري جديػػػد، لكػػػف ىػػػذا لا يعنػػػي أفّ 
المشػػرع الجزائػػري ومػػف خػػلبؿ تكريسػػو ليػػذا المبػػدأ قػػد تخمػّػى عػػف كػػؿ العراقيػػؿ والقيػػود بػػؿ وفػػتح 

عنػػدما اسػػتعمؿ عبػػارة )...فػػي الخاصػػة لأنػػو  المجػػاؿ الاقتصػػادي بصػػفة مطمقػػة أمػػاـ المبػػادرة
إطػػار القػػانوف...( يكػػوف قػػد فػػتح المجػػاؿ أمػػاـ إمكانيػػة وضػػع قيػػود تشػػريعية عمػػى ىػػذه الحريػػة 

 (2)بشرط أف لا يكوف مف شأف ىذه القيود إعادة النظر في المبدأ بمجممو.
وعموما فالمشرع الجزائري دعـ مبدأ حرية التجارة والصناعة، وأحاطو بقيود لكي لا يضفى 

بقيود  71/75مييا الحرية المطمقة، كؿ ىذا في إطار الممارسات التجارية التي كفميا القانوف ع
ومبادئ تحمي نزاىة وشفافية المنافسات في إطار حماية  المستيمؾ وبالتالي تفعيؿ حماية العلبمة 

 التجارية في وسط ىذا الانفتاح الاقتصادي وىذه المبادئ.  

 سة:: ت رير المناتالفرع الثاني
تصاد الحر ولا يمكف الفصؿ ترتبط المنافسة الحرة بالتجارة والصناعة في ظؿ الاق

، وىذا ربما لمتشابو الذي يحيط بيف كمييما، فمممنافسة قانوف ينظميا ويضبطيا كما بينيما
 لحرية التجارة والصناعة نص دستوري كرّسيا.

في طياتيا قواعد بروز ظاىرة العولمة التي تحمؿ إف ضبط النشاط الاقتصادي و 
يدؼ ب، والرقمي جديدة يستوجب الأخذ بيا لضرورة إدماج البمد المعني في الاقتصاد العالمي

إذ تعمد الدولة في ىذا النظاـ  بيف سياسات واقتصاديات الدوؿ، ضماف الانسجاـ والتناسؽ
ة التي إلى التوفيؽ بيف المصالح المتعارضة بيف الأعواف الاقتصادييف والشريحة الاجتماعي

                                                 

 .00زوبير أرزقي، المرر" السابق، ص ( 1)
المررـة النقديـة لرقـانون والعرـوم السياســية،  ،"القـانون الرزائـريمبـدأ  ريـة الصـناعة والترـارة تـي  ":ولـد رابـح صـفية (2)

 .68، ص 3116، سنة 13العدد 
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ىذا الإطار ليس  ، فتدخّؿ الدولة في في ظؿ تحرير المنافسة تتمثؿ في طبقة المستيمكيف
 (1).ومنظما ليا         تدخلب في تسيير وتوجيو المنافسة ولكف تدخلب ضابطا لممنافسة 

تتجسد مف خلبؿ تأكيد حماية العلبمة التجارية وكذا  ذا كانت حماية المستيمؾفإ
أىـ  في إطار النصوص والقوانيف وفي ظؿ الممارسات التجارية تعد مف بيفتنظيـ المنافسة 
مع المعطيات  حرية المبادرة والتكيؼفي إطار تجسيد عمى الأسواؽ،  الوسائؿ الرقابية

 التي يكوفالمستحدثة  الإدارية الرقابة مف خلبؿ الييئات كما يتـ تفعيؿ، الاقتصادية المحيطة
 المقيدة لممنافسة. ىدفيا مواجية كؿ الممارسات

قانوف المنافسة عمى أف المنافسة الحرة في الأسواؽ مف  70/70الأمر حيث ينص 
ىي تمؾ التي لا تكوف مقيدة، ويتـ مف خلبليا مراقبة التجمعات الاقتصادية قصد زيادة 
الفعالية الاقتصادية في ظؿ الانفتاح الاقتصادي، وخمؽ التوازنات لمتكتلبت الاقتصادية، 

د مبادئ حرية المنافسة، وىذا لغرض تحسيف ظروؼ معيشة المستيمكيف مف خلبؿ وتجسي
تحسيف جودة المنتوجات والخدمات في إطار تفعيؿ حماية العلبمة التجارية كونيا الضمانة 

 (2)الأساسية لتحديد القرار الشرائي لممستيمؾ.
 

 لمناتية لرمناتسةالمطرب الثاني:  ماية العلامة الترارية من الممارسات المقيدة وا
المشرع الجزائري المحيط التجاري بما يتناسب مع التحولات التي تشيدىا  نظـلقد 

الدولة، خاصة مع الانفتاح التي تشيده أسواقنا الداخمية وكذا المبادرة التي يباشرىا القطاع 
ع مف الخاص، وعميو فإذا كانت الحرية التجارية والصناعية معترؼ بيا دستوريا فإنو لـ يمن

سف قوانيف تحمي ىذه الأنشطة مف جية، ومف جية أخرى تحمي المستيمؾ مف المخالفات 
 التي قد تترتب عنيا.  

 أىـ صور الممارسات المخالفة لمتجارة التي يتسنى لنا معرفتيا والتي سنتطرؽ لياإف 
قانوف رقـ الممارسات المخالفة لمقواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية التي جاء بيا ال ىي
، وكذا الممارسات المنافية لممنافسة التي 37/73المعدؿ والمتمـ بموجب القانوف  71-75

 37/72وكذا القانوف رقـ  35-75المعدؿ والمتمـ بالقانوف رقـ  70-70جاء بيا القانوف رقـ 

                                                 

 09زوبير أرزقي، المرر" السابق، ص  (1)
 .المتعرق بالمناتسة 12/12 رقم اضمر (2)
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والمتعمؽ بالمنافسة، مع العمـ أفّ ىذا الأخير جاء لينظـ العلبقة فيما بيف الأعواف 
 .تصادييفالاق

 الفرع اضول: مخالفة أسس رفاتية الممارسات الترارية
المتعمؽ  37/73، المعدؿ والمتمـ بموجب القانوف 75-71قانوف رقـ فمف خلبؿ ال

يعتبر أفّ كؿ ممارسة تخالؼ أحكاـ الباب الذي بالقواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية 
 : (1)والتي حدد ليا عقوبات نوردىا فيما يمي، المتعمؽ بشفافية الممارسات التجاريةالثاني 

 :رروط البي"و  عدم الإعلام باضسعار والتعريفات.0

عمى  75-71مف القانوف رقـ  71المادة إف عدـ الإعلبـ بالأسعار والتعريفات حددتو 
 ات السمع والخدمات وبشروط البيع"، أنو: "يتولى البائع وجوبا إعلبـ الزبائف بأسعار وتعريف

مف نفس القانوف فإنيا تنص أنّو: "يجب أف يكوف إعلبـ المستيمؾ بأسعار  72لمادة أما ا
وتعريفات السمع والخدمات عف طريؽ وضع علبمات أو رسـ أو معمقات أو بأيّة وسيمة 

  (2)يجب أف يتبيف الأسعار والتعريفات بصفة مرئية مقروءة".مناسبة، أخرى 
كد صراحة عمى أف تكوف الأسعار مرئية فالمشرع مف خلبؿ ىذه المواد أراد أف يؤ 

وواضحة لممستيمؾ ولمعوف الاقتصادي بكؿ نزاىة وشفافية، ومخالفة ىذه المواد يعتبر فعؿ 
العقوبات المقررة  71/75مف القانوف  05، 03مخالؼ لمقانوف، حيث حدد المشرع في المادة 

 تعريفات وشروط البيع، لمخالفة أحكاـ المواد التي تنص عمى وجوب الإعلبـ بالأسعار وال
 رة.ـعدم الفوت.3

ثاني عنصر استعممو المشرع الجزائري كوسيمة لتجسيد شفافية  الفوترةتعتبر 
 70المعدلة والمتممة بالمادة  71/75مف القانوف  37الممارسات التجارية، حيث تنص المادة 

بيف الأعواف  عمى أنّو: "يجب أف يكوف كؿ بيع سمع، أو تأدية خدمات 37/73مف القانوف 
يمزـ البائع بتسميميا، ويمزـ المشتري أو بوثيقة تقوـ مقاميا،  الاقتصادييف مصحوبا بفاتورة

يجب أف يكوف البيع لممستيمؾ محؿ البيع أو عند تأدية الخدمة، بطمبيا منو، وتسمّـ عند 
اميا يجب غير أف الفاتورة أو الوثيقة التي تقوـ مقوصؿ صندوؽ أو سند يبرّر ىذه المعاممة، 

 (3)الزبوف".أف تسمـ إذا طمبيا 

                                                 

 .الذي ي دد القواعد المطبقة عرى الممارسات الترارية 12/13القانون  (3)و  (1)
 

 .الذي ي دد القواعد المطبقة عرى الممارسات الترارية 01/16قانون رقم من ال 12المادة ( 3)
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ففي ىذه المادة نص صريح عمى إجبارية تقديـ الفاتورة في العلبقات المبرمة بيف 
أو  الأعواف الاقتصادييف، وكذلؾ تقديميا لفائدة المستيمؾ متى طمبيا صراحة، وتقدـ الفاتورة

وسيمة لإعلبـ فالفاتورة  سواء كاف محؿ البيع سمعة أو خدمة، الوثيقة التي تقوـ مقاميا
 (1)وسيمة تثبت شفافية المعاملبت التجارية.المستيمؾ، 

التي عدلت بموجب المادة  71/75مف القانوف  37فمف خلبؿ استقراء نص المادة 
نممس أف القرينة التي ركز عمييا المشرع مف خلبؿ ىذا التعديؿ  37/73مف القانوف  70

النموذج أو  70مقاـ الفاتورة، حيث حدد في المادة  والتتميـ ىو إضافة عنصر وثيقة تقوـ
، فنممس إجحاؼ (2)الشكؿ الذي تتخذه الوثيقة التي تحؿ محؿ الفاتورة عف طريؽ التنظيـ

المشرع الجزائري في تحديده الشروط أو العناصر الأساسية الواجب توفرىا في الوثيقة لكي 
رة في ىذا التعديؿ، فيذا الإجحاؼ فتح تتخذ صفة الإلزامية والفعالية كما ىي عميو الفاتو 

أبواب القياـ بطرؽ تدليسية أو احتيالية في عنصر الوثيقة التي تقوـ مقاـ الفاتورة، حيث ترؾ 
 الأمر في تحديدىا إلى طرؽ التنظيـ التي ىي متعددة الأوجو ومتشعبو الصور. 

الممارسات أىمية بالغة في إثبات شفافية )أو أي وثيقة تحؿ محميا(  مفاتورةفم
التجارية، إذ تمكف المستيمؾ مف معرفة السعر الذي تـ بو البيع وكذا معرفة شروط البيع 

لمبادئ المنافسة الحرة  بعيدا عف كؿ عمؿ ناتج عف ممارسات غير شرعية أو تدليسية مخالفة
العقوبات المقررة في  75/71مف القانوف  01، 00والنزيية، حيث حدد المشرع في المادة 

مف نفس القانوف المحددة لشروط  35عدـ الفوترة، أو عدـ مطابقتيا لأحكاـ المادة  حالة
 وشكؿ الفوترة )أو أي وثيقة تحؿ محميا (. 

 الممارسات الترارية مخالفة نزاهةالفرع الثاني: 
مف المخالفات التجارية الناتجة عف عدـ احتراـ قواعد  العلبمة التجاريةتتطمب حماية 

والتي يشترط المشرع فييا أف مف كؿ ممارسة تمس بنزاىة السوؽ،  التجاريةشفافية الأنشطة 
، أو ممارسة غير نزيية حيث حدد المشرع ممارسة غير شرعية أو ممارسة تدليسيةتكوف 

في الباب الثالث منو عمى أوجو ىذه الممارسات وأشكاليا عمى  75/71الجزائري في القانوف 
 النحو التالي: 

                                                 

 .66زوبير أرزقي، المرر" السابق، ص  (1)
 الترارية. الذي ي دد القواعد المطبقة عرى الممارسات 13-12يعدل و يتمم القانون رقم  01/16القانون رقم  (2)
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 رارية غير الررعية: الممارسات الت.0

في الفصؿ الأوؿ مف  75-71القانوف رقـ مف خلبؿ المواد التي أدرجيا المشرع في 
الأنشطة  غير الشرعية ، نجد أفّ المشرع أدرج ضمف الممارسات التجاريةالباب الثالث

 :(1)التالية
 .31مزاولة نشاط تجاري دوف اكتساب الصفة:  وىذا ما نظمتو أحكاـ المادة  -

 .32وىذا ما نظمتو أحكاـ المادة بيع أو أداء الخدمة: رفض ال -
وىو مجسد في  ،34و  33البيع أو أداء الخدمة بشروط: وىذا ما نظمتو أحكاـ المادة  -

شراء البيع أو أداء خدمة مشروط ب، أو البيع أو أداء خدمة المشروط بمكافأة مجانية
 كمية أو منتوج أو خدمة أخرى.

يعبر مف قبيؿ المنافسة غير المشروعة تمؾ الممارسات  ي:البيع المقروف بشرط تمييز  -
وىذا ما نظمتو أحكاـ ، مع ما تقتضيو المعاملبت التجارية النزيية تتناسبلا التي 
 .35المادة 

 . 36إعادة بيع سمعة بأدنى مف سعر تكمفتيا الحقيقي، المادة  -
 : ممارسة أسعار غير ررعية.3

و  55وع مف الممارسات التجارية مف خلبؿ المواد ع الجزائري ليذا النلقد تطرؽ المشر 
في  37/73التي تـ تعديميا وتتميميا مف خلبؿ القانوف رقـ  75-71مف القانوف رقـ  50

 :(2)حيث تعتبر مف قبيؿ الممارسات غير الشرعية كؿ مف ،عمى التوالي 3، 2، 1المواد 
المحددة أو المسقفة أو  إلزامية الأعواف الاقتصادييف بتطبيؽ ىوامش الربح والأسعار -

 المصادؽ عمييا. 

إيداع تركيبة الأسعار لمسمع أو الخدمات التي ىي محؿ تسقيؼ الربح أو الأسعار،  -
 وكذا تحديد شروط وكيفيات إيداعيا.

 الممارسة أو المناورة التي ترمي إلى إخفاء الزيادات غير الشرعية في الأسعار. -

                                                 

 .ى الممارسات التراريةالذي ي دد القواعد المطبقة عر 12/13 رقم القانون (1)
 .الترارية. الذي ي دد القواعد المطبقة عرى الممارسات 13-12يعدل و يتمم القانون رقم  01/16رقم  القانون (2)
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ي الأسعار، وعدـ تسجيؿ أثر الانخفاض القياـ بإخفاء الزيادات غير الشرعية ف -
 لتكاليؼ الإنتاج.

المضاربة في السوؽ مف خلبؿ تشجيع غموض الأسعار وعدـ إيداع تركيبتيا المحددة  -
 قانونا.

 انجاز معاملبت تجارية خارج مجالات التوزيع.  -

الأصؿ في السعر أنو متروؾ تحديده لقواعد المنافسة في السوؽ، حيث يتـ تحديده ف
التي   37/72مف القانوف  70 المادة رة بعيدا عف كؿ قيد أو شرط وىذا ما تؤكدهبصفة ح

تعترؼ صراحة بحرية تحديد أسعار السمع والخدمات وفقا لقواعد المنافسة الحرة والنزيية، 
وىذا في ظؿ الالتزاـ بالنصوص والقوانيف وكذا التقيد بقواعد الإنصاؼ والشفافية )تركيبة 

وىذا المبدأ معترؼ بو حتى في فرنسا ، (1)بح، شفافية الممارسات(الأسعار، ىوامش الر 
عف مبدأ حرية  ستثناءالباب الرابع مف التقنيف التجاري، وكاوالذي أدرجو المشرع الفرنسي في 

، فإنو يمكف أف تتدخؿ الدولة مف أجؿ تحديد أو تقييد بعض أسعار السمع أو تحديد الأسعار
 (2).الأخيرة مف طابع إستراتيجيالخدمات نظرا لما تكتسيو ىذه 

 الممارسات الترارية التدليسية: .2

تعتبر ممارسات تجارية تدليسية كؿ أعماؿ مف شأنيا المساس بشفافية الممارسات 
 37/72والتي نص عمييا المشرع في القانوف  وبالتالي فيي ممارسات غير نزيية، ،التجارية

لقواعد المنافسة الحرة والنزيية يخضع لمبدأ شفافية  المادة الثالثة عمى أف تحديد الأسعار وفقا
الممارسات التجارية الذي بدوره يقوـ بتفعيؿ حماية المنتوج والمستيمؾ في ظؿ المنافسة وىو 
 ما يحقؽ بصورة غير مباشرة حماية العلبمة التجارية في ظؿ الممارسات التجارية التدليسية. 

في الفصؿ  52، 51في المواد  75/71حيث جسد المشرع الجزائري في القانوف 
والتي  تحت عنواف الممارسات التجارية التدليسيةالثالث مف الباب الثالث مف ىذا القانوف 

  حددىا في العناصر التالية:
 فوارؽ مخفية لمقيمة. استلبـدفع أو  -

 تحرير فواتير وىمية أو فواتير مزيفة )أو وثيقة تقوـ مقاميا(. -

                                                 

 .بالمناتسة المتعرق 12/12عدل والمتمم ل مر الم 01/15القانون رقم  (1)
 .77و 76زوبير أرزقي، المرر" السابق، ص ( 2)
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خفائيا أو تزويرىا كقصد إخفاء الشروط الحقيقية  إتلبؼ الوثائؽ التجارية - والمحاسبية وا 
 لممعاملبت التجارية.

 حيازة المنتوجات المستوردة أو المصنعة بصفة غير شرعية مف طرؼ التجار. -

 حيازة مخزوف مف المنتوجات بيدؼ تحفيز الارتفاع غير المبرر للؤسعار. -

ارة الشرعية قصد         حيازة التجار لمخزوف المنتوجات خارج موضوع التج -
 (1)بيعو.

 

 الممارسات الترارية غير النزيهة: .2

إف المشرع كاف صريحا في تحديد الممارسات التجارية غير النزيية في كونيا مخالفة 
النزيية والتي مف خلبليا يتعدى عوف اقتصادي عمى مصالح و لؤعراؼ التجارية النظيفة ل

ظؿ تعتبر الممارسات التجارية غير النزيية في حيث  ف،عوف أو عدة أعواف اقتصادييف آخري
 : (2)يمي العوف الاقتصادي بماىي قياـ ، 75-71قانوف ال

 القياـ بتشويو سمعة منافس. -

 القياـ بعممية تقميد العلبمات. -

 استغلبؿ ميارة تقنية أو تجارية دوف ترخيص صاحبيا. -

 القياـ بعممية إغراء مستخدمي العوف المنافس. -

 سرار مينية لمعوف المنافس بطرؽ احتيالية وغير نزيية.استغلبؿ أ -

 استعماؿ طرؽ غير قانونية وغير نزيية لاستغلبؿ زبائف العوف الاقتصادي المنافس. -

 القياـ بعمميات تخؿ بنظاـ السوؽ وتحدث اضطرابات. -

 إقامة محلبت تجارية بالقرب مف المنافس مف خلبؿ استغلبؿ شيرتو. -

 

بنزاىة الممارسات  كاـ التشريعية والتنظيمية التي تمسالإخلبؿ بالأحففي حالة 
والتي حددىا  71/75 التجارية التي جاء بيا المشرع الجزائري في الباب الثالث مف القانوف

 عمى النحو التالي:   

                                                 

 .الذي ي دد القواعد المطبقة عرى الممارسات الترارية 12/13القانون  (3) (1)
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، كاذبةكؿ إشيار غير شرعي وممنوع، ويوحي إلى دعاية الإشيار التضميمي يعتبر  -
وف الاقتصادي ببيانات ومعمومات وتصريحات غير مف خلبؿ تظميؿ المستيمؾ أو الع

 .حقيقية أو كاذبة، أو مف شأنيا أف تؤدي إلى خمؽ لبس

يجيز لمتاجر المضرر رفع  التقصيريخطأ تصنيفيا ضمف الدعاية الكاذبة يمكف فال -
دعوى المنافسة غير المشروعة إلى جانب الدعوى العمومية عف جريمة الدعاية 

الدعاية الكاذبة جريمة غش وتدليس يجوز لممتضرر أف  الكاذبة، وفي مصر تعتبر
نما أصلب  يرفع دعوى المنافسة غير المشروعة وذلؾ ليس فقط لحماية المستيمؾ وا 

 (1)لحماية التجار الشرفاء. 

مبادئ نزاىة الممارسات التجارية التي قد تتجمى في ممارسات تجارية غير  خالفةإف م
الشرعية، والقياـ بممارسات تجارية تدليسية أو غير الشرعية، وكذا ممارسة أسعار غير 

نزيية، التي نظميا المشرع الجزائري مما يعرض مرتكبيا إلى العقوبات المقررة قانونا في 
عمى التوالي، التي عدليا وتمميا  06، 05، 04، 03، 02وىذا في المواد  71/75القانوف 
كعقوبة لمرتكب مخالفات ممارسة  مف جانب الغرامات المالية المفروضة 37/73القانوف 

أسعار غير شرعية، في إطار حماية ما يسمى بالمستيمؾ لتجسيد فعالية حماية العلبمة 
 التجارية في ظؿ نزاىة الممارسات التجارية في إطار المنافسة.

المطرب الثالث: اضرهزة الممرفة ب ماية العلامة الترارية تـي ظـل الممارسـات المقيـدة 
 لرمناتسة 
 ىعم والعلبمة التجارية حماية المستيمؾتجسيد تشرؼ الييئات الإدارية في إطار     

تمس بعيدا عف كؿ ممارسة غير نزيية  بما يتناسب والممارسات التجارية،تنظيـ السوؽ 
يعد  الإدارية  وعميو فتدخؿ الييئاتبالسوؽ مما يؤثر سمبا عمى المستيمؾ والعلبمة التجارية، 

سواء عمى  الأسواؽ والأسعار والعلبمات وبالتالي المستيمؾ، عف  وسيمة حماية ودفاع
الييئة المكمفة بذلؾ، إذ تتنوع وتختمؼ الييئات  طبيعةالمستوى الوطني أو المحمي حسب 

 كؿ حسب اختصاصاتيا. جمومف أ حسب الغرض الذي أنشأت
لناتج لفعؿ اوعميو فالييئات المكمفة بضبط المنافية في فرنسا لا تتدخؿ إلا إذا كاف ا

، حيث يجب أف يكوف للبتفاؽ الأسواؽ أو الأسعار اضطرابعف المؤسسات ىو السبب في 
                                                 

ال ماية المدنية من الدعاية الترارية الماذبة و المظررة، دار الرامعة الرديدة لرنرر،  أ مد السعيد الزقرد، (1)
 . 308، ص 3117الإسمندرية، 
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نو أسبب أو أثر مناؼ لممنافسة، مع أف القانوف الفرنسي أشد صرامة في ىذا الموقؼ إذ 
 (1).يأخذ بعيف الاعتبار الأثر البسيط لمتدخؿ ووضع أي حد للبتفاقات المنافية لممنافسة

 . الهيئات الإدارية الممرفة بمعاينة المخالفات ومتابعتهاول: الفرع اض 
بإصلبحات عديدة في المنظومة القانونية، وكذا إصلبحات  قاـ المشرع الجزائري 

ىيكمية تماشيا ومتطمبات العصر، حيث قاـ في مجاؿ التشريع بضبط وتعديؿ وتتميـ 
زاىة الممارسات التجارية، مف النصوص والييئات التي ترمى إلى تجسيد مبادئ شفافية ون

خلبؿ تكميؼ بعض الأشخاص والييئات المؤىميف قانونا بالسير عمى تفعيؿ تطبيؽ أىداؼ 
ومبتغى الإصلبحات التشريعية والييكمية، فكؿ ىذا يرمى إلى تجسيد مبادئ حماية 
المستيمؾ، وكذا حماية العلبمة التجارية في ظؿ التيافت التجاري، وسوؼ نفصؿ في ىذه 

  الييئات الإدارية المكمفة بمعاينة المخالفات ومتابعتيا مف خلبؿ ما يمي:    
 الهيئات الإدارية الممرفة بمعاينة المخالفات:.0

المحدد لمقواعد المطبقة عمى الممارسات  71/75لقد بيف المشرع الجزائري في القانوف 
يا الأشخاص والموظفوف التجارية في الباب الخامس المتعمؽ بمعاينة المخالفات ومتابعت

المؤىميف لمقياـ بعمميات التحقيقات ومعاينة المخالفات في ظؿ الممارسات التجارية في المادة 
 عمى النحو التالي: 16

 ضباط وأعواف الشرطة القضائية المنصوص عمييـ في قانوف الإجراءات الجزائية.  -

 وف لوزارة التجارة.المستخدموف المنتموف إلى الأسلبؾ الخاصة بالمراقبة التابع -

عمى الأقؿ والمعينوف ليذا  31أعواف الإدارة المكمفوف بالتجارة والمرتبوف في الصنؼ  -
 الغرض.

 (2) الأعواف المعنيوف التابعوف لمصالح الإدارة الجبائية. -

حيث يقوـ ىؤلاء بمياميـ المخولة ليـ قانونا، لمعاينة المخالفات لمممارسات غير 
المستندات الإدارية والتجارية أو المالية والمحاسبية بحجة ممارسة النزيية، مف خلبؿ فحص 

مياميـ، كما يمكنيـ حجز البضائع وحريتيـ في الدخوؿ إلى المحلبت التجارية والمكاتب 
                                                 

)1  ( Emmanuelle Claudel, Entente anticoncurrentielles et droit des contrats, These pour le 

doctorat en  droit, Université de paris X-Nanterre, UFR science juridiques, administratives et 

politiques, date de soutenance publiquement le 14 décembre 1994, P 34. 

 .اريةالم دد لرقواعد المطبقة عرى الممارسات التر 12/13من القانون  29المادة  (2)
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والممحقات وأماكف الشحف أو التخزيف في إطار معاينتيـ لممخالفات، وتختتـ معاينتيـ بتقديـ 
ف طريؽ التنظيـ، وتثبت المخالفات بمحاضر تبمغ إلى تقارير التحقيؽ المحددة شكلب ع

أياـ ابتداء مف  5المدير الولائي المكمؼ بالتجارة، ويجب أف تحرر ىذه المحاضر في ظرؼ 
تاريخ نياية  التحقيؽ، فقياـ ىؤلاء بمياميـ يعد كآلية قانونية لتفعيؿ حماية المستيمؾ 

رار في الأسواؽ، ومف ثمة خمؽ قاعدة تنافسية والعلبمات التجارية بغية تحقيؽ التوازف والاستق
 مبنية عمى أسس ومبادئ النزاىة والشفافية.  

 الهيئات الإدارية الممرفة بمتابعة المخالفات:.3
 36المؤرخ في  533-75المرسوـ التنفيذي رقـ لقد نص المشرع الجزائري مف خلبؿ 

خوؿ لكؿ مف  حيث ،(1)رةالمتضمف تنظيـ الإدارة المركزية في وزارة التجا 5775 أوت
المديرية العامة لضبط وتنظيـ النشاطات والتقنيف وكذا المديرية العامة لمرقابة الاقتصادية 

 وقمع الغش صلبحية حماية المستيمؾ وتنظيـ المنافسة. 
في بعة لوزارة التجارة فقد نظميا المشرع  بالمصالح الخارجية التا أما فيما يتعمؽ

المتضمف تنظيـ المصالح الخارجية في وزارة التجارة  176-70المرسوـ التنفيذي رقـ 
، والتي تتخذ شكؿ مديريات ولائية لمتجارة، وكذا مديريات جيوية وصلبحياتيا وعمميا

  (2).لمتجارة
وعموما فالييئات الإدارية المكمفة بمتابعة المخالفات المتعمقة بالممارسات غير 

، 33، 37في الفصؿ الثاني في المواد  71/75انوف النزيية، قد حددىا المشرع كذلؾ في الق
 عمى التوالي: 30، 35

حيث تخضع مخالفات أحكاـ ىذا القانوف إلى اختصاص الجيات القضائية كقاعدة 
عامة، غير أنو يمكف لممدير الولائي لمتجارة أف يقبؿ مف الأعواف المخالفيف القياـ بمصالحة 

دج، ويمكف لموزير قبوؿ المصالحة في  3.777.777في حالة إذا كانت المخالفة في حدود 
دج، وفي حالة  0.777.777دج، وتقؿ عف  3.777.777حالة المخالفة التي تفوؽ مبمغ  

                                                 

، يعدل ويتمم المرسوم 3118أوت سنة  09المواتق  0239رعبان عام  07مؤرخ تي  366-18مرسوم تنفيذي رقم  (1)
والمتضمن تنظيم الإدارة  3113ديسمبر سنة  30المواتق  0232روال عام  07المؤرخ تي  252-13التنفيذي رقم 

 .3118أوت  32تي  ، الصادرة28المرمزية تي وزارة الترارة، رريدة رسمية، عدد 
، يتضمن تنظيم 3112نوتمبر سنة  5المواتق  0237رمضان عام  01مؤرخ تي  219-12مرسوم تنفيذي رقم  (2)

 .3112نوتمبر  9، الصادرة تي 68المصالح الخاررية تي وزارة الترارة وصلا ياتها وعمرها، ج ر عدد 



85 

ملبييف برسؿ المحضر مف طرؼ المدير الولائي المكمؼ بالتجارة إلى وكيؿ  0تجاوز مبمغ 
 (1)الجميورية المختص إقميميا قصد المتابعة القضائية.

في الباب الثالث المتعمؽ  76/70لمشرع الجزائري كذلؾ في القانوف رقـ كما حدد ا
بالبحث ومعاينة المخالفات، في الفصؿ الأوؿ منو المتعمؽ بأعواف قمع الغش الذيف حدد ليـ 

ر تنفيذ في إطاىذا القانوف المياـ المنوطة بيـ في إطار حماية المستيمؾ، والذيف ينتموف 
 :(2)التاليةمديريات إلى ال مختمؼ المياـ الموكمة ليـ

 رسات التجارية والمضادة لممنافسة.مديرية مراقبة المما -

 مديرية مراقبة الجودة وقمع الغش. -

 مديرية مخابر التجار وتحاليؿ الجودة. -

 مديرية التعاوف والتحقيقات الخصوصية. -

 ة: ــالفرع الثاني: مررس المناتس
عت الجزائر في تطبيقيا لمواكبة تنفيذا لسياسة الإصلبحات الاقتصادية التي شر 

النظاـ الاقتصادي الرأسمالي، فإنيا أوكمت ميمة تنظيـ المنافسة وضبطيا لييئة إدارية 
، الذي برز إلى الوجود مف خلبؿ التطورات الحاصمة في مجمس المنافسةبمستقمة تدعي 

جسيد حماية المنافسة، فيعد ىذا الجياز المستقؿ كآلية أدرجيا المشرع الجزائري لتمجاؿ 
المنافسة الحرة مف كؿ قيد أو عرقمة، مع العمـ أف معظـ المخالفات المتعمقة بالمنافسة تطرح 
غالبا خارج نطاؽ القضاء الجزائي )كونيا قابمة لمتسوية الودية أو الصمح(، بحيث أصبح 
الاختصاص فييا يعود إلى ىذا الجياز المستحدث والذي يصدر عقوبات إدارية خالية في 

 مميا مف المتابعات الجزائية.مج
المؤرخ  73-62لقد ظير مجمس المنافسة في الجزائر لأوؿ مرة بصدور الأمر رقـ    

، والذي 70/70، الذي تـ إلغائو بموجب الأمر والمتعمؽ بالمنافسة 3662جانفي  52في 
دة حيث أسندت لو ع، (3)37/72، وبعده 75/35بدوره تـ تعديمو وتتميمو بموجب القانونيف 

قصد  ؽسواالأغرض ضبط المنافسة والسير عمى حسف سير التنافسية في باختصاصات 

                                                 

 . 061زوبير أرزقي، المرر" السابق، ص  (1)
 .الم دد لرقواعد المطبقة عرى الممارسات الترارية 12/13ن القانون م 61المادة  (2)
 .بالمناتسة المتعرق 12/12عدل والمتمم ل مر الم 01/15رقم القانون  (3)
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تجسد في نص المادة زيادة الفعالية الاقتصادية وتحسيف ظروؼ معيشة المستيمكيف وىذا ما 
كما يمي: "ييدؼ ىذا الأمر إلى تحديد شروط ممارسة المنافسة في  70/70مف الأمر  73

ت المقيدة لممنافسة ومراقبة التجمعات الاقتصادية، قصد زيادة السوؽ وتفادي كؿ الممارسا
 (1)الفعالية الاقتصادية وتحسيف ظروؼ معيشة المستيمكيف".

ىو عبارة عف سمطة  75/35مف قانوف  76جمس المنافسة حسب نص المادة مف
ع إدارية مستقمة ليا ذمة مالية مستقمة، وشخصية قانونية، ويعد كسمطة استشارية، وىو تاب

 لوصاية الوزير المكمؼ بالتجارة، ومقره بالجزائر العاصمة.
 75/35مف القانوف  37، المعدلة بالمادة 70/70مف الأمر  51فمف خلبؿ المادة 

التي تنص في فحواىا عمى أف  37/72مف القانوف  72والتي تـ تتميميا بموجب المادة 
، وحيث يمكف (2)ددة قانوناعضو ينتموف إلى الفئات المح 35مجمس المنافسة يتشكؿ مف 

 (3)لأعضاء مجمس المنافسة ممارسة و ظائفيـ بصفة دائمة.
أما فيما يخص صلبحيات مجمس المنافسة التي نظميا المشرع الجزائري ضمف الأمر 

 :(4)فقد جسدىا في النقاط التالية 75/35المعدؿ والمتمـ بالقانوف  70/70
ب -  داء الرأي.  التمتع بسمطة اتخاذ القرار والاقتراح وا 

 الاستعانة بأي خبير أو الإستماع لأي شخص يمكنو أف يدلي بأية معمومات تيمو. -

إمكانيتو إخطار المصالح المكمفة بالتحقيقات الاقتصادية وخاصة التابعة لوزارة التجارة،  -
 بغية إجراء تحقيؽ أو خبرة في مجاؿ ممارسة اختصاصاتو.

 تعمؽ بالمنافسة.استشارتو في أي موضوع أو مشروع قانوف م -

استشارتو في مجاؿ إخضاع الممارسات المينية، وكذا فرض شروط خاصة ورسوـ  -
 حصرية، وقيود مف ناحية الكـ.

 اتخاذ إجراءات ردعية لوضع حد لمممارسات المقيدة لممنافسة. -

 إبرامو لاتفاقيات تنظـ علبقاتو بالسمطات الأجنبية التي ليا نفس الاختصاصات. -

                                                 

 .المتعرق بالمناتسة  12/12رقم اضمر  (1)
 .المتعرق بالمناتسة 12/12يعدل ويتمم اضمر  18/03 رقم من القانون 01المادة  (2)
 .بالمناتسة المتعرق 12/12عدل والمتمم ل مر الم 01/15القانون رقم من  15دة الما (3)
 .المتعرق بالمناتسة 12/12يعدل ويتمم اضمر  18/03 رقم القانونمن  09، 08المادة  (4)
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شخاص المكمفيف بإخطار مجمس المنافسة فيمكف أف نمخصيـ أما فيما يخض الأ
 : (1)فيما يمي

من  11يقوـ بعممية إخطار مجمس المنافسة طبقا لنص المادة  :الوزير المكمؼ بالتجارة -

 الأمر المتعلق بالمنافسة.

المؤسسات الإقتصادية: كؿ عوف اقتصادي يتضرر مف جراء الممارسات المنافية  -
 ار مجمس المنافسة.لممنافسة يحؽ لو إخط

مجمس المنافسة كمما كاف ىناؾ مساس ل ىاإمكانية إخطار  جمعيات المستيمكيف: -
 والمتعمقة أساسا بحماية المستيمؾ. بالمصالح التي تكمؼ بحمايتيا

تتمتع الولاية أو البلدية بحق إخطار مجلس المنافسة حول كل الممارسات  :الجماعات المحمية -

 لحق أضرارا بالمصالح التي تكلف بحمايتها.المقيدة للمنافسة والتي ت
 

فمف خلبؿ كؿ ما سبؽ نخمص إلى أف المشرع الجزائري نظـ القوانيف المتعمقة بمجمس 
، الذي 75/35المعدؿ والمتمـ بالقانوف  70/70المنافسة في الباب الثالث مف الأمر 

لأوؿ مف ىذا ، حيث بيف في الفصؿ ا47إلى غاية المادة  50تمحورت مواده مف المادة 
الباب طرؽ سير مجمس المنافسة، أما في الفصؿ الثاني، فقد حدد صلبحياتو والمياـ 
المنوطة بو، غير أف الفصؿ الثالث منو قد نظـ إجراءات التحقيؽ الموكمة إليو، بيد أف 
الفصؿ الرابع منو حدد العقوبات المطبقة عمى الممارسات المقيدة لممنافسة والتجميعات، 

 لفصؿ الخامس والأخير عمى طرؽ إجراءات الطعف في قراراتو.واحتوى ا
 
 

                                                 

مدرسة العريا مررس المناتسة، مذمـرة التخـرج لنيـل رهادة المدرسة العرـيـا لرقضـات، وزارة العدل، ال ،عماري برقاسـم (1)
 . 05و  02، ص 3116لرقضات، الرزائر، 
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  مايـة العلامـة الترارية م ريـا ودوليـا المب ـث الرابـ":
 

د عمييا في إطار التنافس التجاري تعد العلبمة التجارية إحدى الوسائؿ اليامة المعتم
ف الغير عف طريؽ ذلؾ أف التاجر أو المنتج يميز بضائعو أو منتجاتو عمحميا ودوليا، 

خصوصا وأف العلبمة التجارية الأخيرة،  الحماية ليذه العلبمة التجارية ما يستوجب توفير
ويظير ذلؾ  في ظؿ الانفتاح الاقتصادي، أصبحت تشكؿ ثروة ىامة مف الناحية التجارية

لذا فقد وضعت  مثلب، جميا في بعض العلبمات التجارية المشيورة عمى الصعيد العالمي
وكذا إبراـ اتفاقيات تجسد حمايتيا،  الدوؿ قوانيف خاصة تحمي العلبمات التجارية معظـ

المعتدي عمى العلبمة التجارية المسجمة بدفع   ىذه الحماية لا تقتصر عمى إلزاـحيث أف 
لا تكفي لوحدىا لمنع الاعتداء بؿ توسع  لمعلبمة الحماية المدنيةوأف تعويضات مادية 

  .عمييا معتديكؿ  عمىمف خلبؿ تجسيد الردع والعقاب  ية القانونيةالحما نطاؽ المشرع في
والقضاء  في محاربة المنافسة غير المشروعة العلبمة التجارية حمايةأىداؼ تتبمور 

جرائـ الغش والتقميد ل عمييا، مف خلبؿ تقييد الممارسات التجارية، وىذا عف طريؽ التصدي
الأنشطة التجارية رواج الدولي، فكؿ ىذا يحقؽ سواء عمى المستوى الوطني أو  لمعلبمات

ونزاىة الممارسات التجارية وشفافيتيا والقضاء عمى كؿ ما قد يضر بالمستيمؾ أو المنتوج 
فتح آفاؽ ممارسة الأنشطة التجارية في ظؿ دعـ في علبمتو التجارية المميزة لو، وبالتالي 

 : فيما يميتفصيمو ، كؿ ىذا سيتـ زيادة فرص الاستثماركذا و المنافسة، 

 المطرب اضول:  ماية العلامة الترارية م ريا )وطنيا(
بتجسيد حماية العلبمة التجارية مف خلبؿ النصوص والقوانيف  قاـ المشرع الجزائري

، حيث مة التجارية عمى المستوى المحميوالييئات التي تتصدي لكؿ أوجو التعدي عمى العلب
طرؽ وأوجو حماية العلبمة  مؽ بالعلبمات التجاريةالمتع 70/73فعمت نصوص الأمر رقـ 

تجسيد و  تسير عمى تطبيؽ  ىيئات إدارية ومصالح مختصةكما تـ إنشاء ، التجارية
النصوص القانونية عمى أرض الواقع ممثمة في إدارة الجمارؾ التي تعمؿ عمى محاربة التقميد 

 لغش، مجمس المنافسة... إلخ.وكذا الأعواف الاقتصادييف لمكافحة ا في شتى صوره وأشكالو
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 .اسعتماد عرى ال ماية المدنية لرعلامة التراريةالفرع اضول: 
 ،كمبدأ عاـ بحماية مدنية، استنادا لمقواعد العامة في المسؤولية المشروع يتمتع الحؽ

المسؤولية وفقا لمقواعد العامة تقوـ عمى أساس أف كؿ إضرار بالغير يمزـ فاعمو بضماف و 
يكوف ضماف أو جبر الضرر في العادة بالتعويض المادي، ذلؾ أف القواعد الضرر و 

فمف الواجب عمى الأشخاص القانونييف بذؿ العناية ، القانونية تنيى عف الإضرار بااخريف
، فإف صدر عنيـ فعؿ وخاصة التجارية منيا اللبزمة والتبصر الكافي عند ممارسة أفعاليـ

وع" عموما، لزـ مف قاـ بذلؾ الفعؿ أو العمؿ أو مف مخالؼ لمقانوف أو "عمؿ غير مشر 
تسبب بو ضماف )جبر( الضرر الذي لحؽ ااخريف، إذ يصبح مف حؽ المتضرر مقاضاة 
مف صدر عنو الفعؿ أو العمؿ غير المشروع طالبا التعويض عما أصابو مف ضرر، ويكوف 

و مف خلبؿ دعوى ذلؾ مف خلبؿ دعوى المسؤولية التقصيرية، في حالة الفعؿ الضار، أ
 (1).المنافسة غير المشروعة، في حالة المنافسة غير المشروعة

رقـ فإف المشرع الجزائري نظميا في الأمر أما فيما يتعمؽ بحماية العلبمات التجارية، 
، فقد مكف المشرع مف العدوؿ عمى تسجيؿ العلبمة التجارية عف المتعمؽ بالعلبمات 70/73

مى آليتيف في مجاؿ الحماية المدنية لمعلبمة التجارية، تتمثؿ ع طريؽ التنظيـ، واعتماده
 الأولى في دعوى إبطاؿ أو إلغاء تسجيؿ العلبمة والثانية في دعوى المنافسة غير المشروعة

، واليدؼ مف الحماية المدنية لمعلبمة التجارية ىو حماية المؤسسة التجارية السالؼ تفصيميا
 :(2)نفصميا بالشكؿ ااتيو  وعنصر الزبائف فييا بصفة خاصة

، حيث يمكف لمجية 57التجارية: التي فصميا المشرع في المادة  دعوى إبطاؿ العلبمة -
القضائية المختصة إبطاؿ تسجيؿ العلبمة التجارية بأثر رجعي مف تاريخ الإيداع، وىذا 

 .70/73مف الأمر رقـ  74تقييدا بأحكاـ المادة 

، حيث يمكف لمجية 53فصميا المشرع في المادة  التجارية: التي العلبمة إلغاءدعوى  -
القضائية المختصة إلغاء تسجيؿ العلبمة بناء عمى طمب الجية المختصة أو صاحب 

 .70/73 الأمرمف  33، 74وىذا تقييدا بأحكاـ المادتيف  المصمحة،

استعماؿ الغير لعلبمة مطابقة أو المنافسة غير المشروعة: وىذا مف خلبؿ دعوى  -
قبيؿ أو أية إساءة  مف لبمة مسجمة تؤدي إلى المبس والخمط لدى المستيمؾ مشابية لع

                                                 

 .323صلاح زين الدين، المرر" السابق، ص  (1)
 .المتعرق بالعلامات 12/16 اضمر رقم (2)



91 

رفع دعوى المنافسة غير مما يجعؿ لصاحبيا الحؽ في المنافسة غير المشروعة 
 المشروعة.

 :لرعلامة الترارية الرزائيةال ماية الفرع  الثاني: 
 70/73ؿ الأمر جسد المشرع الجزائري الحماية الجزائية لمعلبمة التجارية مف خلب

المادة   منو عمى أنو: مع مراعاة أحكاـ  53المتعمؽ بالعلبمة التجارية، حيث نص في المادة 
، يعد جنحة تقميد لعلبمة مسجمة كؿ عمؿ يمس بالحقوؽ الإستئثارية لمعلبمة قاـ بو الغير 37

في المواد  خرقا لحقوؽ صاحب العلبمة، يعد التقميد جريمة يعاقب عمييا بالعقوبات المحددة
 (1)مف نفس الأمر. 00إلى  54مف 

كما حدد المشرع أف أنو في حالة ارتكاب جريمة التقميد يمكف لمجية القضائية 
المختصة القضاء بالتعويضات المدنية، وأف كؿ شخص ارتكب جنحة التقميد يعاقب بالحبس 

رة ملبييف دينار مف ستة أشير إلى سنتيف وبغرامة مف مميونيف وخمسمائة ألؼ دينار إلى عش
جزائري، أو بإحدى ىاتيف العقوبتيف فقط مع الغمؽ المؤقت أو النيائي لممؤسسة مع مصادرة 
الأشياء والوسائؿ والأدوات التي تـ ارتكاب الجنحة بيا، كما يعاقب الجاني كذلؾ بالحبس مف 

زائري أو شير إلى سنة وبغرامة مالية مف خمسمائة ألؼ دينار جزائري إلى مميونيف دينار ج
  (2)مف ىذا الأمر. 0بأحد ىاتيف العقوبتيف، الأشخاص المخالفيف لنص المادة 

المحدد لمقواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية  71/75وباستقراء نصوص القانوف 
يتبيف أف: تعتبر ممارسات تجارية غير نزيية ىي التي يقوـ بيا الأعواف الاقتصادييف بتقميد 

لممنتوج، أو الخدمات أو استعماؿ الطرؽ التدليسية والاحتيالية مف خلبؿ  العلبمات المميزة
استعماؿ الإشيار التظميمي، كؿ ىذا يؤدي إلى المساس بحماية وأمف وصحة المستيمؾ 

         (3) وبالتالي التعدي عمى العلبمة التجارية بأي صورة كانت، في إطار المنافسة.
دا وفعلب الحماية القانونية الجزائية لمعلبمة جس 71/75و  70/70فكلب القانونيف 

التجارية، حيث ىدؼ المشرع مف خلبؿ الحماية الجزائية المقررة، وتحديد طرؽ وصور التقميد 
سواء بالتشبيو أو بالنقؿ، وأشكاؿ التعدي عمى الأخرى إلى تأكيد أف حماية العلبمة التجارية 

                                                 

 .المتعرق بالعلامات 12/16اضمر من  22 - 37المواد من  (1)
 .المتعرق بالعلامات 12/16من اضمر  22 و 23المادة  (2)
 .الم دد لرقواعد المطبقة عرى الممارسات الترارية 12/13لقانون من ا 37المادة  (3)
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التجارية في ظؿ قانوف المنافسة، وىو ما  ليا دور فعاؿ في ضبط نزاىة وشفافية الممارسات
 ترمي إليو إشكالية بحثنا. 

 المطرب الثاني:  ماية العلامة الترارية دوليا 
مف المعموـ أف الحماية المقررة لمعلبمات التجارية عمى المستوى الدولي تستمد مف 

ة عمى المستوى القواعد الموضوعية المتعمقة بحماية العلبمة التجاريف ،الاتفاقيات الدولية
الدولى واردة في اتفاقيتيف رئيسيتيف ىما اتفاقية باريس بشأف الممكية الصناعية المبرمة في 

، واتفاقية 3634كاف آخرىا تعديؿ استكيولـ  وقد عدلت ىذه الاتفاقية عدة مراتـ، 3550
إحدى  لممكية الفكرية وىي اتفاقية التربس التي تعدالجوانب المتصمة بالتجارة مف حقوؽ ا

الاتفاقيات التي أسفرت عنيا الجولة الثامنة لممفاوضات التجارية متعددة الأطراؼ سنة 
 )جولة أورجواي(.  وتشرؼ عمى ىذه الاتفاقية منظمة التجارة العالمية. 3660

يحث  3645مدريد المتعمقة بتسجيؿ العلبمة التجارية سنة  لاتفاؽوانضمت الجزائر 
علبنيا في نشرتو الدولية مف طرؼ  جيؿ العلبمة التجاريةيقوـ المكتب الدولي بجنيؼ تس وا 

، بينما صادقت عمى النص الأصمي لاتفاقية (1)الدولي لحماية الممكية الصناعية المكتب
، وىكذا تعززت حماية العلبمة التجارية عمى الصعيد الدولي بما (2) 3642 سنة باريس

   قتصادية والخدمية. يضمف مكانتيا واستمراريتيا في مجاؿ التعاملبت الا
 .اتفاقية باريس من خلال الفرع اضول: العلامة الترارية

إف اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية ىي الدعامة الرئيسية التي يرتكز عمييا 
عة مف خلبؿ الأغراض والمبادئ وطبينظاـ الحماية الدولية لحقوؽ الممكية الصناعية 

 ية، الالتزامات والأحكاـ الموضوع
كاف الغرض الرئيسي مف إبراـ اتفاقية باريس ىو أف يكوف لكؿ شخص تابع أو مقيـ 

، الحؽ في حماية اختراعو أو لو منشأة تجارية فييافي إحدى الدوؿ الأطراؼ في الاتفاقية و 
رسومو أو نماذجو الصناعية أو علبمتو التجارية أو باقي صور الممكية الصناعية الأخرى 

ادة الأولي مف الاتفاقية في كؿ دولة مف دوؿ اتحاد باريس، عف طريؽ التي ذكرتيا الم
معاممتو بخصوص حماية تمؾ الحقوؽ عمى قدـ المساواة مع مواطني كؿ دولة مف الدوؿ 

   (3)الأعضاء في الاتحاد ووفقا لقانونيا الوطني.

                                                 

 معاهدة مدريد.المتعرق بالمصادقة عرى  0973المؤرخ تي  01/73ضمر ا (1)
 المتعرق بالمصادقة عرى اتفاقية باريس. 0975المؤرخ تي  13/75اضمر  (2)
 .81الرديدة، دار الفمر العربي، مصر، ص اسلتزام باستغلال المبتمرات  ،م مود مختار أ مد بريري (3)و (3)
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تصبح نصوص الاتفاقية جزءا مف  ،وبمجرد مصادقة الدوؿ عمى اتفاقية باريس
مف القواعد الواردة نوف الوطني في تمؾ الدولة دوف حاجة إلى أف تصدر الدولة قانونا يتضالقا

وىذا يعنى أف الأجانب يستمدوف حقوقا مباشرة مف الاتفاقية ويجوز ليـ التمسؾ  في الاتفاقية،
بأحكاميا أماـ القضاء الوطني في كؿ الدوؿ الأعضاء في اتحاد باريس بغض النظر عف 

 )عمى خلبؼ اتفاقية التربس(.  ولذلؾ فإف نصوص الاتفاقية ذاتية التنفيذ ،نيالوطالتشريع 
بالإضافة إلى ىذيف المبدأيف تناولت الاتفاقية بعض الأحكاـ الخاصة لحماية مختمؼ 

وىذه الأحكاـ  ،صور الممكية الصناعية التي عالجتيا وأوجبت عمى الدوؿ الأعضاء احتراميا
الاختراع ونماذج المنفعة والرسوـ  ءاتبراللتوفير الحماية  تتضمف بعض القواعد الموضوعية

والنماذج الصناعية والعلبمات التجارية أو الصناعية والأسماء التجارية وبيانات المصدر أو 
  وىي: تسميات المنشأ فضلب عف قمع المنافسة غير المشروعة

مف دوؿ الاتحاد في مبدأ المعاممة الوطنية ومبدأ الأسبقية: وىي تمتع رعايا كؿ دولة  -
جميع دوؿ الاتحاد الأخرى، بالنسبة لحماية الممكية الصناعية، بالمزايا التي تمنحيا حاليا 

تبعا لمبدأ المعاممة الوطنية يكوف ، فأو قد تمنحيا مستقبلب قوانيف تمؾ الدوؿ لمواطنييا
بمختمؼ للؤجنبي الذي ينتمي إلى دولة مف دوؿ اتحاد باريس اكتساب الحقوؽ المتعمقة 

صور الممكية الصناعية التي أشارت المادة الأولي مف الاتفاقية إلييا في كؿ دوؿ اتحاد 
ولا تقتصر الحماية المقررة لرعايا دوؿ اتحاد  اريس، ويعامؿ نفس معاممة مواطنييا،ب

بؿ يعامؿ رعايا الدوؿ غير الأعضاء في اتحاد باريس المقيميف  ،باريس عمى مواطنييا
دوؿ الاتحاد أو الذيف ليـ عمييا منشآت صناعية أو تجارية حقيقية وفعالة  في إقميـ إحدى

    (1) .نفس معاممة رعايا دوؿ الاتحاد

نصت عمى ىذا المبدأ المادة الرابعة مف الاتفاقية. ووفقا لمبدأ الأسبقية  ػبقية :مبدأ الأس -
ءة اختراع أو يتمتع كؿ مف أودع في إحدى دوؿ الاتحاد طمبا قانونيا لمحصوؿ عمى برا

لتسجيؿ نموذج منفعة أو رسـ أو نموذج صناعي أو علبمة تجارية أو صناعية ىو أو 
خمفو فيما يختص بإيداع طمبات مماثمة في الدوؿ الأخرى بحؽ أسبقية إذا أودعيا خلبؿ 

وىى اثني عشر شيرا مف تاريخ إيداع الطمب الأوؿ  ،المواعيد المحددة في الاتفاقية
ية ، وستة شيور بالنسبة لمرسوـ والنماذج الصناعالاختراع ونماذج المنفعةلبراءات بالنسبة 

 .والعلبمات التجارية والصناعية
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اتفاقية باريس عدة قواعد موضوعية لتوفير حماية خاصة بالعلبمات لقد حددت 
 التجارية، بالإضافة إلى مبدأ المعاممة الوطنية، ومبدأ الأسبقية. وقد وضعت الاتفاقية أحكاماً 

وأوجبت منح ميمة خاصة لسداد الرسوـ )المادة  ،(2ة )المادة تتعمؽ باشتراط استعماؿ العلبم
ا )المادة لعلبمة التجارية واستغلبليثانيا(. كما تضمنت عدة قواعد تتعمؽ بشروط تسجيؿ ا 2
)ثانيا(  3وضعت اتفاقية باريس فى المادة (، كما ثانيا 3والعلبمات المشيورة )المادة  ،(3

ما خاصة لحماية العلبمة المشيورة فأوجبت عمى الدوؿ الأعضاء في اتحاد باريس أف أحكا
ترفض طمب تسجيؿ أو تبطؿ تسجيؿ أو تمنع استعماؿ أي علبمة تشكؿ نسخا أو تقميداً 
لعلبمة ترى السمطة المختصة في الدوؿ أنيا علبمة مشيورة إذا كاف استعماؿ تمؾ العلبمة 

   (1)بية يؤدي إلى وقوع لبس أو تضميؿ.بصدد منتجات مماثمة أو مشا
 تربسالعلامة الترارية تي اتفاقية   الفرع الثاني:

: أحكاـ عامة  ىيسبعة أجزاء  فيتربس حقوؽ الممكية الفكرية عالجت اتفاقية 
ومبادئ أساسية، المعايير المتعمقة بتوفير حقوؽ الممكية الفكرية ونطاقيا واستخداميا، إنفاذ 

لفكرية، اكتساب حقوؽ الممكية الفكرية واستمرارىا وما يتصؿ بيا مف حقوؽ الممكية ا
ات ، الترتيبوتسويتيا، الترتيبات الانتقالية الإجراءات فيما بيف أطرافيا، منع المنازعات

نستعرض فيما يمى الأحكاـ العامة والمبادئ الأساسية وسوؼ ، المؤسسية والأحكاـ النيائية
 :  (2) ومعايير الحماية الخاصة بالعلبمة التجارية فيما يمي ،التي تقوـ عمييا الاتفاقية

 .طبيعة ونطاؽ الالتزاماتتربس مف خلبؿ لاتفاقية  الأحكاـ العامة والمبادئ الأساسػية -

منظمة التجارة العالمية ولا تمزـ  فيتربس لا تخاطب سوى الدوؿ الأعضاء اتفاقية أف  -
ومف ثـ فإف رعايا الدوؿ الأعضاء لا  ،وص الاتفاقية ليست ذاتية التنفيذفنص ،سواىا

ولا يجوز ليـ التمسؾ بأحكاميا واستبعاد  ،يكتسبوف حقوقا مباشرة مف نصوص الاتفاقية
 أحكاـ القوانيف الوطنية. 

 شأف الممكية الفكرية فيعلبقة بالمعاىدات المبرمة  ليا اتفاقية التربسإف  -

 فيسبؽ إبراميا  التيالرئيسية  لـ تنسخ اتفاقية التربس أحكاـ الاتفاقيات الدولية
، مختمؼ مجالات الممكية الفكرية، بؿ شممت واستغرقت وطورت أحكاـ ىذه الاتفاقيات

                                                 

 .80م مود مختار أ مد بريري، المرر" السابق، ص  (1)
لرمرمية الصناعية  المعهد الوطني ، الإطار الدولي لر ماية تي مرال العلامات الترارية ، سام الدين الصغيرم مود  (2)
 . 28، ص 3112، ديسمبر 8و  7الدار البيضات، ، وزارة الصناعة والترارة والمواصلات، فرنساب
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منظمة التجارة العالمية تطبيؽ أحكاـ  فيوأوجبت اتفاقية التربس عمى جميع الدوؿ الأعضاء 
عت اتفاقية التربس وىكذا جم، (1)أحالت إلييا دوف تفرقة بيف الدوؿ التيالاتفاقيات الدولية 

وثيقة واحدة فحققت الترابط  فيمجاؿ الممكية الفكرية  فيأحكاـ الاتفاقيات الدولية الرئيسية 
  .الاتفاقيات الدولية المختمفة فيفيما بينيا، بعد أف كانت ىذه الأحكاـ متفرقة ومبعثرة 

امية فرصة تتيح لمدوؿ الن في الاتفاقية أف النصوص المتقدمةفيو  لاشؾوعموما ومما 
ومف مصمحة الدوؿ النامية  ،قد تنجـ عف تطبيؽ الاتفاقية التيالتخفيؼ مف ااثار السمبية 

سياسات تشريعية رشيدة  إتباععند وضع أو تعديؿ قوانينيا بما يتوافؽ مع أحكاـ الاتفاقية 
عند يتوقع حدوثيا  التيتعتمد عمى الأغراض والمبادئ المتقدمة لمتخفيؼ مف ااثار السمبية 

 تطبيؽ الاتفاقية.
  العلامة الترارية تى اتفاقية التربسمعايير  ماية 

( المعايير المتعمقة 17 -6تناولت اتفاقية التربس فى الجزء الثانى منيا )المواد مف 
وألزمت الاتفاقية الدوؿ الأعضاء باحتراـ  ،مكية الفكرية ونطاقيا واستخداميابتوفير حقوؽ الم

عالجتيا  التيمختمؼ فروع الممكية الفكرية  فيذكرتيا  التيالحماية  الحد الأدنى مف معايير
 : (2)وىى

 .حقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المتعمقة بيا -

 .العلبمات التجاريػػػة -

 .المؤشرات الجغرافية -

 .التصميمات الصناعية -

 .براءات الاخػػػػػتراع -

 .التصميمات التخطيطية ) الرسوـ الطبوغرافية( لمدوائر المتكاممة -

 مومات السرية. المع -

ورغـ أف اتفاقية التربس قد وضعت معاييراً لحماية حقوؽ الممكية الفكرية تفوؽ مف 
إلا أف اتفاقية التربس  قررتيا الاتفاقيات الدولية السابقة، التيحيث المستوى معايير الحماية 

رئيسية، بؿ مجالات الممكية الفكرية ال فيلـ تنسخ أحكاـ الاتفاقيات الدولية المبرمة مف قبؿ 
                                                 

 23و 29، المرر" السابق، ص  سام الدين الصغيرم مود  (3)و  (1)
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تحديدىا  فيفريداً  أسموباسبيؿ تدعيميا وترسيخيا . واتبعت اتفاقية التربس  فيسارت 
لزاـ كافة الدوؿ الأعضاء بمراعاة تطبيؽ الأحكاـ الموضوعية إلمعايير الحماية عف طريؽ 

لـ  التيعدداً مف المسائؿ ل ياعالجتمتضمنتيا الاتفاقيات الدولية الرئيسية السابقة.  التي
تتناوليا ىذه الاتفاقيات، كما طورت وعدلت بعض أحكاميا بقصد تدعيـ مستوى حماية 

 (1)حقوؽ الممكية الفكرية وترسيخيا. 
ىذا الخصوص عف اتفاقية باريس لحماية الممكية  فيتختمؼ اتفاقية التربس وعموما 

حماية ل يسر اذلؾ شأف اتفاقية ب في ىذه الاخيرة شأف كوفوتعديلبتيا،  3550الصناعية 
تتضمف نصوصا ذاتية التنفيذ وتعتبر  والتيوتعديلبتيا  3553المصنفات الأدبية والفنية 
ويجوز لكؿ شخص مف رعايا ، بمجرد المصادقة عميو الداخميأحكاميا جزءا مف القانوف 

مختمؼ الدوؿ الأعضاء الأخرى  فياتحاد باريس التمسؾ بأحكاميا  فيالدوؿ الأعضاء 
 القوانيف الوطنية. بغض النظر عف أحكاـ 

                                                 

 . 22، المرر" السابق، ص  سام الدين الصغيرم مود  (1)
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 صةخلا
 

حػدة المنافسػة فػي تزايػد كبيػر سػواء عمػى السػاحة  نسػتنتج أف فمف خلبؿ ما تػـ تفصػيمو
مػػف خػػلبؿ التكػػتلبت  ، وىػػذافػػرازات الانفتػػاح  الاقتصػػاديالدوليػػة أو المحميػػة كنتيجػػة حتميػػة لإ

اسػتوجب بالضػرورة  ، الأمػر الػذيوالمنظمػات التجاريػة العالميػة الدولية الاقتصادية والاتفاقيات
بكؿ ما لو علبقة بالمنافس والمستيمؾ، وخمؽ آليات تسيؿ عمميػة التفاعػؿ بيػنيـ، وىػذا  الإلماـ

 في إطار تحديد النصوص القانونية لمجالات التعاملبت التجارية.   
وتحديػد  المسػتيمؾ، حاجبات ورغبات حمايةفي  وفعالا اكبير  العب دور  المنافسة فقانوف

أوجػػػػو فػػػػي المنافسػػػة بػػػػيف المؤسسػػػػات التجاريػػػػة التػػػي تعتبػػػػر كوجػػػػو مػػػػف تحكـ تػػػػالتػػػػي مبػػػادئ ال
 الممارسات التجارية. 

عػدة مبػادئ تحكػـ معػاملبت المؤسسػات  فقػد عػرؼ الاقتصػاد الجزائػريأما فيما يخػص 
التجاريػػة مػػف جانػػب المنافسػػة تتجسػػد فػػي مبػػدأ شػػفافية الممارسػػة التجاريػػة، وكػػذا مبػػدأ النزاىػػة، 

 وحمايتػػو نزاىػػة الممارسػػات التجاريػػة،تبػػة عمػػى الممارسػػات المنافيػػة لممنافسػػة، والعقوبػػات المتر 
، 75/35المعػػػػدؿ والمػػػػتمـ بموجػػػػب القػػػػانوف رقػػػػـ  70/70التػػػػي دعمتيػػػػا نصػػػػوص الأمػػػػر رقػػػػـ 

الػػذي حػػدد الأطػػر القانونيػػة لمممارسػػات  71/75، بالإضػػافة إلػػى القػػانوف 37/72رقػػـ والقػػانوف 
ت المقػػػررة لمممارسػػػات غيػػػر الشػػػرعية أو المخالفػػػة، وىػػػذا كمػػػو المقيػػػدة لممنافسػػػة، وحػػػدد العقوبػػػا

ترشػػػيد عمميػػػات مراقبػػػة التجمعػػػات الاقتصػػػادية، وبمػػػورة آليػػػات فعالػػػة لتحديػػػد الممارسػػػات قصػػػد 
 .التجارية المنافية والمقيدة لممنافسة
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 الخاتمــــــة

 

ي التطور التجار نستنتج مف خلبؿ التمحيص والتدقيؽ في موضوع دراستنا أف 
يعد حافزا ىاما في توجو سياسات الدولة إلى السعي قدما لحماية  والصناعي والزراعي

أصبح ىناؾ عدد غير محدود مف العلبمات التجارية في إطار ممارسة التجارة، حيث 
أصبح الصناع  وبالتاليالمنتجات التي يمكف أف تتماثؿ في النوع إلا أنيا تختمؼ في الشكؿ 

يـ عف باقي المنتجات التي تمتمئ بيا الأسواؽ باستخداـ علبمة أو والتجار يميزوف منتجات
 .الوصوؿ إلى المنتوج المطموباسـ معيف ليذا المنتوج، تسييلب لجميور المستيمكيف 

ولمحفاظ عمى استقرار المعاملبت التجارية وممارسة التجارة وترشيد احتياجات 
حماية ستيمؾ والأسواؽ يحتـ بالضرورة المستيمؾ دفع إلى خمؽ جسر توافقي بيف العلبمة والم

مف خلبؿ تفعيؿ آليات العلبمات التجارية في ظؿ المنافسة الحرة وفي إطار اقتصاد السوؽ، 
لما لو أىمية  ياتسجيملبمات التجارية في إطار المنافسة تتجسد في قانونية تضمف حمايتو الع

ع لتدابير وقائية وردعية تمثمت في حماية المنتج والمستيمؾ، والذي تبمور في انتياج المشر 
في بمورة أوامر ونصوص قانونية وكذا خمؽ ىيئات متخصصة في المراقبة والمتابعة مف 
طرؼ أعوانيا عمى كامؿ التراب الوطني، وىذا كمو بغية ضبط الممارسات التجارية في 

 مجاليا القانوني مف خلبؿ التدابير المنتيجة في ظؿ الانفتاح الاقتصادي. 
الاستراتيجيات المتبعة في ه المتغيرات دفعت الباحثيف إلى التعمؽ في دراسة كؿ ىذ

في الكشؼ عف ىوية العلبمة التجارية لممنتوجات العلبمات وطرؽ حمايتيا، وكذا  ىااختبار 
التعمؽ وسط كؿ ىذه الماركات المختمفة لتحديد نوعية جودتيا، الأمر الذي حتـ بالضرورة 

القائمة بيف العلبمة التجارية والممارسات المقيدة لممنافسة بغية في دراسة موضوع العلبقة 
إثراء منظومة البحث العممي بمثؿ ىذه المواضيع الحساسة في المجتمع والاقتصاد الوطني، 
والحد مف حالات الغش والغبف التي يتياوى فييا المستيمؾ جراء العلبمات التجارية غير 

  القانونية والمنافسة غير المشروعة.
برز أىمية التنافسية في مجاؿ العلبمات التجارية، لتعزيز والمشرع الجزائري كغيره أ

بالأطر القانونية لحماية  وىتماممف خلبؿ ا القدرات التنافسية في مجالات الصناعة والتجارة،
ونة ظاىرة التقميد )التزييؼ( التي زاد انتشارىا في االمتصدي ل وتحكوممف قبؿ  المنافسة
والذي يتضمف أسس  70/70أمر متعمؽ بالمنافسة رقـ  ، الأمر الذي دفع إلى إصدارالأخيرة
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قانوف المنافسة وتنظيـ قواعد حمايتو عف طريؽ إنشاء مجمس المنافسة كسمطة إدارية، في 
إطار تحديد شروط الممارسات التجارية المقيدة لممنافسة والمنافية لمضاميف النصوص 

لمعاملبت التجارية في الأسواؽ الجزائرية، ولتفعيؿ آليات حماية تحكـ مجاؿ ا القانونية التي
العلبمة والمستيمؾ في إطار الممارسات التجارية أصدر المشرع جممة مف القوانيف تمثمت في 

المتعمؽ  75/35المتعمؽ بحماية المستيمؾ وقمع الغش، وكذا قانوف  76/70القانوف 
أىمية في تحديد الأطر ليذه القوانيف  لما، اريةالمتعمؽ بالعلبمات التج 70/73بالمنافسة، 

لدفع عجمة الاقتصاد والتنمية، و القانونية لحماية العلبمة والمستيمؾ في ظؿ المنافسة 
تشديد ، و الوطفتشكؿ خطورة عمى الصحة العامة واقتصاد و الفرد التي تيدد كافحة الجرائـ وم

أو حيازة منتوجات مستوردة أو  ،رعيةالعقوبات المفروضة عمى الممارسات التجارية غير الش
غير المبرر في  الارتفاعمصنعة بصفة غير شرعية أو تخزيف المنتوجات بيدؼ تحفيز 

 .خانة الممارسات التدليسية، والتي يصنفيا المشرع في الأسعار
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 المرخص

ؿ في كونيا ىمزة الوصػؿ بػيف المنػتج والمسػتيمؾ فػي ظػؿ انتشػار المنافسػة تكتسي العلبمة التجارية دور فعا
 والتنافسية، الأمر الذي دفع إلى تحديد مكانتيا ومستوياتيا ودورة حياتيا في ظؿ الانفتاح الاقتصادي.

تمتػع إف معظـ التشريعات اىتمت بتنظيـ الممكية الفكرية بشقييا: )الممكية الصناعية، الأدبية والفنية( حيث ي
أصػػحاب ىػػذه الحقػػوؽ بحمايػػة اختراعػػاتيـ ومبتكػػراتيـ ومؤلفػػاتيـ الفنيػػة والأدبيػػة، فػػي ظػػؿ ارتفػػاع حػػدة المنافسػػة عمػػى 

 المستوى العالمي، كونيا وجيا مف أوجو الممارسات التجارية.

فالمشػػرع الجزائػػري فعػػؿ آليػػات لحمايػػة العلبمػػات والممارسػػات التجاريػػة فػػي ظػػؿ المنافسػػة مػػف خػػلبؿ تحديػػد 
المتعمػػػؽ بحمايػػػة  76/70القػػػانوف و المتعمػػػؽ بالمنافسػػػة  70/70الأطػػػر القانونيػػػة لمعلبمػػػات التجاريػػػة فػػػي الأمػػػر رقػػػـ 

الػذي يحػدد القواعػد  71/75و القػانوف رقػـ  المتعمػؽ بالعلبمػات التجاريػة 70/73المستيمؾ وقمع الغػش، وكػذا الأمػر 
دوليػػػا مػػػف خػػػلبؿ مصػػػادقة الجزائػػػر عمػػػى الاتفاقيػػػػات المطبقػػػة عمػػػى الممارسػػػات التجاريػػػة، كمػػػا تػػػـ تفعيػػػؿ الحمايػػػة 

الدوليػػػة، فحمايػػػة العلبمػػػة التجاريػػػة والممارسػػػات التجاريػػػة مقيػػػدة بازدواجيػػػة التشػػػريع وبالتػػػالي ازدواجيػػػة  والمعاىػػػدات
 الحماية )وطني، دولي(.   

 

Résumé  
La marque a un rôle de liaison entre le producteur et le consommateur, Sous la 

propagation de la concurrence. Ce qui a pousser a définir ca place et son niveau et son 

cycle de vie sous la franchise économique 

Toutes les lois ont donné l’intérêt à la réglementation de la propriété 

Intellectuelle (propriété industrielle, littéraire et artistique) ou ces propriétaires ont les 

les droits  de protection de leur inventions et leurs éditions 

Artistique et littéraire sous la haute tension de la concurrence au niveau, Mondial, 

car elle est une face de l’exercice commercial. 

La législation algérienne a mis en place des mécanismes de protection, Des 

marques et l’exercice commercial par les limitations cadres juridiques 

Des marques commerciales dans l’ordonnance 03 /03 portant la concurrence et la 

loi 09/03 portant la protection du consommateur et la lutte contre le fraude et 

l’ordonnance 03/06 portant la marque commerciale et la loi 04/02 portant les règles 

générales appliquées sur l’exercice commercial. 

Et fait lancer  la protection mondiale par l’approbation des accords, Mondiaux or 

la protection de la marque commerciale et l’exercice commercial sont limites par la 

double législation et par la suite la double protection (nationale et internationale). 
 

 
 


