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 شكر وعرفان
 

سهطانه ، انحًد الله انري تتى بنؼًه انصانحاث ،  وػظٍىانحًد الله كًا ٌنبغً نجلال وجهه 

وانصلاة وانسلاو ػهى خٍس الأناو يحًد بن ػبد الله نشكس الله بكم خضىع وػبىدٌت ػهى يا ين 

 ػهٍنا ين خٍس وبفضم الله نتى هرا انؼًم انًتىاضغ

انري نىلا نصائحه   شٍخ بن ػٍسًاندكتىز انًشسف   نلأستاذكًا أتقدو بجزٌم انشكس 

 .وازشاداته نًا تى هرا انؼًم 

 بانشكس نكم ين وجهنً وساػدنً ين قسٌب او ين بؼٍد .كًا أتقدو 

 



 الممخص:
تهدف الدراسة إلى قياس دور الإعلام الساخر في تشكيل الرأي العام في الجزائر، 
وذلك من خلال معرفة إهتمام أفراد العينة بالإعلام الساخر وكذلك قياس مدى قدرته عمى 

عتمدت الدراسة عمى منهج المسح الوصفي باختيار  تغيير توجهاتهم وتشكيل الرأي العام، وا 
 عينة قصدية مشكمة من مجموعة من المثقفين ومتابعي الإعلام الساخر بشتى أنواعه.

وقد توصمت الدراسة إلى مجموعة من النتائج تتمخص في كون الإعلام الساخر 
ية يستقطب الشباب الجزائري من خلال تسميطه الضوء عمى القضايا الاجتماعية والسياس

 التي تصب في صمب إهتماته.
يساعدهم في فهم القضايا وتحميمها، وتوصمنا في الأخير كما أن هذا النوع من الإعلام 

 تشكيل الرأي العام في الجزائر.  إلى أن الإعلام الساخر يساهم بدرجة كبيرة في 
 الإعلام الساخر، الرأي العام. الكممات المفتاحية:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Abstract : 

The study aims to measure the role of satirical media in shaping 

public opinion in Algeria, by knowing the interest of the sample 

members in the satirical media as well as measuring the extent of its 

ability to change their attitudes and form public opinion, and the study 

relied on the descriptive survey method by choosing an intentional 

sample formed from a group of intellectuals and media followers 

Satirical of all kinds. 

The study reached a set of conclusions that are summarized in the 

fact that satirical media attracts Algerian youth by shedding light on 

the social and political issues that fall into the core of their interests. 

Also, this type of media helps them understand and analyze 

issues, and we concluded in the end that satirical media contribute 

significantly to shaping public opinion in Algeria. 

key words: Satirical media, public opinion. 
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 المقدمة

 أ‌
 

 المقدمة
يعتبر الاعلام الموجو الرئيسي لعقول الناس و توجياتيم في و قتنا الحالي فيم 
محاطون بوسائمو من كل الجيات في كل الامكنة و ذلك ابتداءا من الاجيزة المسموعة و 
المرئية كالإذاعة و التمفزيون و الوسائل المكتوبة و المواقع الالكترونية المختمفة التي 

 .ار الانترنت و التقدم التكنولوجي اليائلاصبحت متاحة بفضل انتش
كما يعد الاعلام السمطة الرابعة بعد السمطات التشريعية والقضائية والتنفيذية  نظرا 

و الكبير عمى التغيير و صنع اتجاىات الناس الفكرية و السياسية و الاجتماعية  لتأثيره
 .الثقافية التي تشكل الراي العام في المحصمة

ا الفرد مواقفو و تقوم لاساسية لممعمومة التاي يبني عمييالاعلام من المصادر افوسائل 
الجماعات حيال الاحداث الجارية سواء بالقبول او الرفض كما تتولى تشكيل  اتجاىاتعمييا 

 مواقف الجميور المتمقي من القضايا المطروحة عمى الساحة المحمية او العربية او العالمية
مؤسساتو ووسائمو و اصبح يستخدم اساليب  تطورتعلام عندما و قد تطور دور الا

متعددة لنشر الاخبار المتعمقة بمجريات الاحداث العالمية و الاقميمية و المحمية مما دفع 
ا الخاصة يفاع عن مصالحالخيار العسكري كوسيمة لمدبالكثير من الدول الكبرى الى اسقاط 
 .دة وسائل الاعلام الحديثة باختلاف انواعيالاجئة الى الحرب النفسية الموجية بقيا

وزادت من اىميتو في المجتمع ىو قيام  عززت دور الاعلام و  التي ومن العوامل
من رفع لسقف  نجم عنيا  البمدان العربية و ما ي اجتاحت العديد منثورات الربيع العربي الت

ىو و  الساحة الاعلامية،لون اعلامي جديد عمى  حرية التعبير الامر الذي نتج عنو ظيور
لبموغ اىدافو و عمى  كأسموبو يعري المواضيع و الحقائق مستعملا بذلك السخرية  يعالج

المجتمعات خاصة المقيورة في ظل  تعيشياراسيا نقد الاوضاع و الظروف اليومية التي 
تعمل علام الا انو اسمن انو جديد عمى الاو ىو اسموب بالرغم  الجائرة الانظمة السياسية

 .لنفس الاغراض في الادب



 المقدمة

 ب‌
 

التي  الجماىيرومنذ ظيوره حقق ىذا النوع من الاعلام نجاحا ممحوظا في استقطاب 
اصبحت تتعاطى مع الاعلام الساخر لما لو من اسموب ترفييي في طرح قضاياىم و 

 .في الانتشار عبر و سائل الاعلام المختمفة و في كل الدول العربية و بدا ىموميم 
ئر كغيرىا من البمدان العربية عرفت انتشار ىذا النوع من الاعلام الذي حقق والجزا

التقميدية الاعلام  الى الوسائل  نجاحا عبر مواقع التواصل الاجتماعي لينتقل فيما بعد
الي  جدل  واسعا مما ادى اعلامي لو تأثيره حيث خمق جميوراو يفرض نفسو كمون  بأنواعيا

في مواكبة الاعلام الجاد في كثير من المجالات و مدى حول مدى قدره ىذا المون الاعلامي 
 اسةر ف العام الذي تصبو اليو ىذه الدو ىذا ىو اليد ع و خاصة الراي العامتأثيره في المجتم

 و لمعالجة ىذا الموضوع تم تقسيم الدراسة الى اربعة فصول تضمن كل فصل كالتالي:
 لمدراسةتم تخصيص ىذا الفصل للاطار العام  العمميةل الاول ككل البحوث الفص

و  بتحديد اشكاليو البحث و تساؤلاتو وفرضياتو مرورا في مبررات اختيار الموضوع بداية
  .اىميتو العممية و الاىداف المرجوة منو ثم تحديد المفاىيم الاساسية و المساعدة لمبحث

الفصل عرض بيانات الدراسة الميداني بداية بعرض و الفصل الميداني يعالج ىذا 
ل و تفسير البيانات الخاصة بتساؤلات الدراسة ثم مناقشة نتائج الدراسة عمى ضوء يتحم

و اخيرا سيتم عرض النتائج العامة لمدراسة الميدانية و في الاخير تمخيص اىم  الاىداف
من خلال خاتمة قدمنا من خلاليا اىم الافكار و القضايا التي تطرقنا الييا عبر ىذا البحث 

التوصيات التي راينا انيا ستفيد كل ميتم بيذا الموضوع اممين ان يساىم ىذا البحث في اثراء 
 . الموضوع و ان تكون نتائجو بداية لدراسات جديدة حول الاعلام الساخر
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 الإشكالية: 1-1
حساسا في الساحتين المحمية لإعلام اليوم بات لاعبا أساسيا و أن ا مما لا شك فيو

يؤثر فييا في كافة مجالات الحياة الاقتصادية والاجتماعية والسياسية و كما يتأثر بوالعالمية 
الإعلام باختلاف أنواعيا وأىدافيا المصدر الأول للأخبار  وسائلنفس الوقت باعتبار 

في تشكيل  جال السياسة كما يساىم الإعلامت ووسائل التخاطب بين الحكومات ور المعموماو 
توجيييا الوجية المبتغاة من قبل القارئين عمى تمك اتجاىات الرأي العام وتشكيل الآراء و 

 قد يؤدي إلى تنميط الإدراك.اق والمعايير و لامية وتؤثر بذلك عمى الأذو الوسائط الإع
رساء دعائميا وبظيور الديمقراطية صار الإعلام عبر العالم يتمتع بسقف أعمى من  وا 

 الإعلام الساخر.و الحريات الشيء الذي أسس لنمط جديد من الإعلام ى
جاء الإعلام الساخر كنمط جديد للإعلام ليقدم نموذجا آخر لمخطاب الإعلامي ىذا 
الأخير الذي يعد أحد الروافد الأساسية لعممية التنشئة السياسية عن طريق نشر الوعي 

تنمية الوعي بكل أشكالو من خلال ما يقدمو و محاربة كل أشكال الجمود الفكري و السياسي 
ف وتحميل الواقع بعيدا عن الشعارات والنظرة العاطفية فيقدم من معمومات وأخبار ومعار 

بطريقة ىزلية يعبر بيا عن ىموم المواطن وتمس جوىر مشكلاتو  المضامين الإعلامية
تلامس تحركات السمطة في جميع الاتجاىات فصار بذلك فسحة لمتعبير عما يدور بخمدىم و 

و ب كوميدي ساخر دون أي تنميق أمن أفكار وآراء سياسية، ويعري ليم الواقع في قال
المفارقة في الرسالة الإعلامية، فإن و تجميل وبالنظر إلى الأثر البالغ الذي تتركو النكتة أ

إعداد مجي ىذا الشكل في تزايد مستمر أي أنو استطاع استقطاب أعداد ىائمة من المتتبعين 
الآراء واحتشدىا كما  الشيء الذي جعمو ينافس وبقوة الإعلام الجاد ويحصد المزيد من

 وتوجياتيم حيال العديد من القضايا. تغيير ثقافتيم السياسيةو يضطمع بميمة تعبئة الجماىير 
وارتباط الإعلام الساخر عند العرب بما يسمى بثورات الربيع العربي مع أن السخرية 

وضوح الذي بشكل عام ليست بمعطى جديد في العالم العربي إلا أنيا لم تكن بيذه الجرأة وال
لم تمارس و تشيده اليوم في البرامج التمفزيونية الساخرة كما أنيا لم تصل ليذه الأعداد الكبيرة، 
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أصبح الإعلام الساخر التمفزيوني نقطة استقطاب الكثير من و عمييا نفس درجة التأثير، 
 صناعة وتحميل آراءىا حول مختمف القضايا.و توجيييا و الجماىير 

 ؤل التالي:ومن ىنا نطرح التسا
 دور الإعلام التمفزيوني الساخر في تشكيل الرأـي العام في الجزائر؟و ى ما

 تساؤلات الدراسة: 2 -1
 ما مدى اىتمام المتمقي الجزائري ببرامج الإعلام الساخر؟  -1
 كيف يساىم الإعلام الساخر في تشكيل الرأي العام في الجزائر؟  -2
يشكل من خلاليا الرأي العام في و ما ىي القضايا التي يعالجيا الإعلام الساخر   -3

 الجزائر؟
العام في  يىل يمكن أن يكون الإعلام الساخر بديلا عن الإعلام الجاد في تشكيل الرأ  -4

 الجزائر؟
  أهمية الدراسة: 3 -1

أىمية ىذه الدراسة في لفت الانتباه إلى البرامج التمفزيونية الساخرة كنوع  تكمن  -1
العالم العربي بصفة خاصة والذي استطاع في وقت وجيز و إعلامي جديد في العالم ككل 

 تغيير المناخ الإعلامي.
ازدياد الاىتمام بيذا النوع الإعلامي خاصة من طرف المؤسسات الإعلامية الخاصة   -2

ن خلال تقديم ىذه الدراسة إلى تقديم إضافة عممية تضاف إلى بقية الدراسات م حكما نطم
والبحوث التي تحاول أن تحمل البرامج التمفزيونية الساخرة بأسموب عممي ومنيجي في ضوء 

 العربية في ىذا المجال. ندرة الدراسات
في تشكيل تعرض دور الإعلام الساخر و ومن ىنا تنبع أىمية ىذه الدراسة حيث تتناول 

الرأي العام في الجزائر، في مرحمة ميمة تمر بيا الجزائر عرفت تغييرا جذريا في شتى 
فيفري وما رافق ذلك من إرىاصات وحركات شعبية  22المجالات خاصة بعد حراك 

 باختلاف مطالبيا وتوجياتيا وطموحاتيا.
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من خلال تصوير يعتبر الإعلام الساخر منبرا لمتعريف بمختمف الآراء ووجيات النظر 
 الواقع والتعبير عن ىموم الفرد ومحاربة بؤر الفساد بإحداث التغيير عن طريق النقد البناء.

إيجاد علاقة تكاممية بين دور الإعلام الساخر وتشكيل الرأي العام في كم نيدف إلى 
 الجزائر.

 أسباب اختيار الموضوع: 1-4
 أ/ ذاتية:

 يرتبط أي موضوع بميولات ذاتية:
 / الرغبة الشخصية في تناول موضوع جديد.1
 ./ التعرف عن كثب عمى ىذا النوع الإعلامي وتنمية مداركي العممية2

 ب/ موضوعية:
/ معرفة مدى قدرة ىذا النوع الإعلامي الجديد ودوره في إحداث التغيير عمى توجيات 1

 الرأي العام.
قدرة الإعلام الساخر والإعلام التمفزيوني الساخر بشكل خاص عمى توجيو  / معرفة2

 الرأي العام حيال مختمف القضايا.
 تحديد المفاهيم والمصطمحات: 1-5
جمع أدوار، ومصدر دار: يقال انتيي دوري. عممي. أي ما تعريف الدور:  1-5-1

ميم لفك النزاع بينيما:  يختص بو لا دور لك في ىذا العمل: لا شـأن لك فيو. قام بدور
بدور كبير. أنا بدوري ساىمت في العمل: أي من جيتي. شارك في الدور الأخير و بقسط أ

 .(1)أي في المباراة الأخيرة

                                                           
 .395، ص 1995المعرفة الجامعية، مصر،  ر، دا1، طمحمد عاطف غيث: قاموس عمم الاجتماع  (1)



  للدراسة الإطار المنهجي                                                                         الفصل الأول: 

7 

نمط لمسموك المتوقع من الفرد في موقف معين يتحدد و ى تعريف الدور اصطلاحا: 1-5-2
 . (1)الكيان الاجتماعي بما يجب أن يؤديو من نشاط في ضوء الثقافة السائدة في

تحصيل جممة من المعارف  خلاليا يمكنيعرف الدور عمى أنو الوظيفة التي من و 
مجموعة من و وسيمة ما، وذلك لمحصول عمى معرفة جديدة، وىو المرادة عن شيء ما، أ

نشاط حزبي معين و منظمة أو المسؤوليات والأنشطة والصلاحيات الممنوحة لشخص ما أ
 بمسؤوليتو اتجاه نشاط ما.ليقوم 

اعي إلى الإشارة إلى نمط ويعرف الدور من ناحية أخرى كعنصر في التفاعل الاجتم
 .(2)الأفعال المكتسبة التي يؤدييا شخص معين في موقف تفاعل فيمتكرر 

الدور الذي يقوم بو البرامج التمفزيونية الساخرة لتشكيل الرأي العام و ى التعريف الإجرائي:
 الجزائري اتجاه مختمف القضايا.

وقال الأخفش: سخرت منو، وسخرت بو، وكذلك ضحكت منو وضحكت بو، وىزلت 
 بو.

مضموم وقولو تعالي  سُخري وسِخري وأما من السُخرة فواحده وقد يقال في اليزء
 .(3) نسوكم ذكري...""فاتخذتموىم سخرية حتى أ

في  لقد كانت السخرية ومازالت من العناصر التي تمفت نظر الباحثين والنقاد ب/ اصطلاحا:
الأساليب الأدبية لبعض الكتاب، فإذا أريد وصف أديب مما يعني خفة الظل. ويقربو إلى 

أديب ساخر. وقد يوصف و ىو يستخدم السخرية في كتاباتو. أ . قيل عنو أنونصوص القراء
 .(4)ةالعبارة بقولنا: عبارة ساخر و الأسموب بأنو أسموب ساخر. أ

                                                           
، ص 1980الدين جوىر: عمم الاتصال، مفاىيم و نظرياتو، و مجالاتو، مكتبة جامعة عين الشمس، القاىرة،  صلاح  (1)

89. 
 .77، ص 2008قيادي محمد إسماعيل، عمم الاجتماع الجماىيري وبناء الاتصال، دار نشأت لممعارف، مصر،   (2)
 .110سورة المؤمنون الآية  (3)
 .64، ص 1988، 1في أدب الجاحظ، الدار الجامعية لمنشر و التوزيع، ليبيا ط حامد عبده اليوال، السخرية  (4)
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و تسربة عن القمب أو أ لأنيا قد تكون ترويحا عن النفس والسخرية قديمة قدم الإنسان
 .(1)تندرًا بالخصم، فيي في الغالب لون من التطاول عمى الإنسانو ىزءًا و استنكارا، مما يقع أ

حقيقتو، وكذلك : مشتقة من عمم، ومعناه معرفة الشيء عمى تعريف الإعلام 1-5-3
  .التبميغ في الإعلامو إخبار أو الإعلام ى

عن شيء، وكميا مرادفات تعني انتقال بين و الإشعار والإعلان والإخبار بالشيء أو ى لغة:
، لتصبح ليم لغة لمتفاىم، واصطلاحا جماعة حتى تنتشر بينيمو الأفراد بواسطة فرد أ

 لمتعامل ووسيمة مشاركة.
مجموعة الوسائل اليادفة إلى تحقيق الاتصال ونقل المعمومات والمعارف  اصطلاحا:

 بموضوعية بغية التوجيو وتشكيل رأي الأمة إزاء القضايا المطروحة.
فكرية ذات مضامين متعددة الأغراض لكنيا تيدف من حيث  عمميةو إن الإعلام ى

لامية حديثة ومتقدمة مخاطبة الإنسان بواسطة وسائل نقل إعو النتيجة إلى شيء واحد ى
 .(2) ومتطورة

تقف السخرية عمى رأس الأساليب الفنية الصعبة، إذ أنيا تتطمب التلاعب بمقاييس 
تفريما، ىذا التلاعب يتم ضمن معيارية فنية ىي و تصغيرا تطويلا أو الأشياء تضخيما أ

ن كانت السخرية قد ظيرت وارتبطت  من الفكاىة والإمتاعو تقديم النقد اللاذع في ج وا 
تعكس أوضاع المواطن العربي السياسية  ءاسودبالأدب الساخر والذي ظير ككوميديا 

 والاجتماعية فإننا نجدىا اليوم قد أصبحت كظاىرة إعلامية.
ومع تطور ظاىرة السخرية في الإعلام وازدياد أعداد المتابعين والميتمين انتقل بعض 

من الفضاء الإلكتروني إلى قنوات فضائية وسجموا نجاحا مبيرا واستقطبوا ىؤلاء المبدعين 

                                                           
 .132، أنواع النثر الشعبي، منشورات باجي مختار، عنابة، د ط، د ت، ص عوبيرابح ال  (1)
أحمد أبو خميل، درجة توجو المضمون السياسي لبرنامج باسر اليوسف الساخر، مذكرة ماجستير غير منشورة،  ةنيدى  (2)

 .24، ص 2015كمية الإعلام، جامعة الشرق الأوسط، 
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لايين المشاىدين نسب مشاىدة عالية، فاقت التوقعات وصمت في بعض الأحيان إلى م
 لمحمقة الواحدة.

 :(1)ورد في لسان العرب تعريف السخرية لغة: 1-5-4
سُخْرَة وسُخْرِيًا، و )سخر( سخر منو، وبو سخرًا، وسَخَرًا، ومسْخَرًا، وسُخرًا بالضم، 

 وسُخْرِيَّة، ىزئ بو.
 :ىمة عمى وجيينويروي في البيت الأعشى بأ
: من عَمْوَ، لا عَجَبُ منيا، ولا سَخْرُ ويروي كذلك لا سَخَرُ إني أتتني لسان لا أسّرُ بيا

 .(2) مقتل أخيو المنتشر()قال ذلك لما بمغو خبر 
وقد يكون نعتا كقوليم: ىم لك سُخري وسخرية من ذكر قال: سخريا ومن  قال الأزىري:
 أنت قال سخرية.

أَيُّيَا الَّذِينَ آمَنُوا لَا  يااليزاءُ: يقال سخرت منو ولا يقال سخرت بو، قال الله تعالى "
نَّ يَسْخَرْ قَوْمٌ مِنْ قَوْمٍ عَسَى أَنْ يَكُونُوا خَيْرًا مِنْيُمْ وَلَا نِسَاءٌ مِنْ نِسَاءٍ عَسَى أَنْ يَكُنَّ خَيْرًا مِنْيُ 

يمَانِ وَمَنْ لَمْ يَتُبْ فَأُولَئِكَ ىُمُ وَلَا تَمْمِزُوا أَنْفُسَكُمْ وَلَا تَنَابَزُوا بِالْأَلْقَابِ بِئْسَ الِاسْمُ الْفُسُوقُ بَعْ  دَ الْإِ
  (3) ."الظَّالِمُونَ 

 وسخرت من فلان ىي المغة الفصيحة.
وقال أيضا: "إن تسخروا منا فإنا نسخر  (4)فيسخرون منيم سخر الله منيم"وقال تعالى: "
 .(5)منكم كما تسخرون"

 
 

                                                           
 .ماده سخر .ابن منظور .لسان العرب  (1)
 .352، د ت، ص 06، ط4الفضل جمال الدين محمد بن مكرم بن منظور، لسان العرب، دار صادر، بيروت، مج  أبو (2)
 .11سورة الحجرات، الآية  (3)
 .79سورة التوبة، الآية  (4)
 .38سورة ىود، الآية  (5)
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 الإعلام الساخر: 1-5-5
طريقة لمتعبير عن القضايا بنشر الأخبار الصادقة الإعلام الفضائي الساخر ىو 

والمعمومات الصحيحة بأسموب يتسم بالتيكم والنقد والسخرية قصد تثقيف وتنمية الوعي 
 .(1)السياسي والاجتماعي لمجميور المشاىد

 تعريف الرأي العام: 1-5-6
الرأي: العقل الرأي، التدبير الرأي، النظر والتأمل )معجم المعاني  : الاعتقادلغة
 الجامع(.

يقول الفيمسوف فيلاند "الرأي العام ليس رأي الشعب بأكممو بل يصح أن نعتبره رأي 
 طبقة ليا الغالبية والقوة بين طبقات الشعب الأخرى".

لحركات أو التيارات الداخمية ويعرفو المؤرخ الألماني رانكا "الرأي العام أقرب تعبير عن ا
 غير الظاىرة في الحياة العامة".

ويقول السياسي الألماني الكبير بيس مارك "ينكون الرأي العام الحقيقي في باطن حياة 
جتماعية"  . (2)الشعب وتكونو عناصر سياسية ودينية وا 

 الرأي العام أنو ما يريده المجتمع أو الجزء السائد.: مل عرف جون ستيوارت
ذي لا يفوقو ولا الرأي العام أنو وجية نظر أغمب الجماعة الوعرفو أحمد أبو زيد: 

زاء مسألةيح ة تعني الجماعة تدور حوليا المنافش جبو رأي آخر وذلك في وقت معين وا 
 في إطار ىذه الجماعة.ضمنا و صراحة أ

 التعريف الإجرائي:
تعبير عن  والاجتماعية وىظواىر من الحياة  والرأي والحكم المشترك إزاء أحداث أ

 .(3)موضوع معين وقضية أ وظاىرة أ والجميور تجاه أمر أ والرأي واتفاق غالبية الشعب أ
                                                           

 ملاك سميرة...  (1)
 .18، ص2005التيامي وعاطف عدلي العبد، الرأي العام، القاىرة، مصر،  مختار  (2)
خواني عماد الدين، محاضرات في مادة الاتصال والرأي العام ، قسم عمم الاجتماع  والديمغرافيا، كمية العموم الإنسانية  (3)

 .16، ص 2015، سطيف، محمد الأمين دباغينوالاجتماعية، جامعة 
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 البرنامج التمفزيوني الساخر: 1-5-7
ىو منياج يحمل رسالة اتصالية ذات شكل ومضمون دراسي أولا وزامي أوكمييما معا 

الظواىر الحياتية سواء كانت سياسية أو اجتماعية عبر وسيمة الاتصال التمفزيوني بيدف نقد 
أو اقتصادية أو فكرية لدى الأفراد والمؤسسات ومقاومتيا لأغراض رقابية وتحذيرية وتقويمية 
وترفييية بأسموب يثير الضحك أو السخط أوكمييما معا لدى المتمقي في إطار زمني محدد 

و لمتعريف بو ويفصمو عما يسبقو أو يعمن عنو مسبقا وعنوان وموسيقى في بدايتو ونيايت
 .    (1)يميو
  :بحثومجتمع ال عينة الدراسة 1-6

توسع المجتمعات المدروسة، أصبح الباحثون لا يستطيعون القيام بدراسة لجميع  بسبب
عينات مجتمع البحث، لذلك اعتمد الباحثون لتجاوز ىذه الصعوبة عمى طريقة العينة، 

 المأخوذة من مجتمع البحث الكمي وذلك لمقيام ببحوثيم.
يدف الباحث دراستيا ومجتمع البحث ىو المجتمع الأكبر أو مجموع المفردات التي يست

لتحقيق نتائج الدراسة، إلا أنو يصعب الوصول إليو بسبب ضخامتو فيتم التركيز عمى 
المجتمع المتاح "العينة" أو الممكن الوصول إليو والاقتراب منو لجمع البيانات، والذي يعتبر 

 .(2)عادة جزءا ممثلا لممجتمع المستيدف ويمبي حاجيات الدراسة وأىدافيا
الاعتماد في ىذه الدراسة عمى العينة القصدية، عادة ما يكون لدينا مجموعة وقد تم 

وىذا يعني أن العينة القصدية ىي تمك  (3)موظفين...الخ -طلاب جامعة –بعينيا نبحث عنيا 
العينة التي تعتمد عمى إرادة الباحث ورغبتو لمتحكم في عينة مقصودة ومضبوطة بغية 

 .(4)ة وموثقة عمميااستجماع معمومات صحيحة ودقيق
                                                           

 . 28-27، ص 1، ط2014بو مياتا، بغداد،  ضياء مصطفى، السخرية في البرامج التمفزيونية، دار ميزو  (1)
 .130يد، البحث العممي... المرجع السابق، ص حممحمد عبد ال (2)
 ت ار، مجتمع الدراسة وأنواع العيناعمر عبد الجب (3)

http://faculty.ksu.edu.sa/oahmad/home, 02/03/2020          
 ،جميل حمداوي، العينة الإحصائية  (4)

 http://cfijdida.over-blog.com/article-114033641.html,02/03/202         

http://faculty.ksu.edu.sa/oahmad/home
http://cfijdida.over-blog.com/article-114033641.html,02/03/2020l
http://cfijdida.over-blog.com/article-114033641.html,02/03/2020l
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تكون العينة القصدية مفيدة في الحالات التي ترغب فييا الوصول إلى العينة المرغوبة 
بسرعة كما أنيا تساعد في معرفة آراء المجتمع المستيدف والمتمثل في جميور البرامج 

عمى الإعلامية الساخرة، وتم الإعتماد عمى ىذا النوع من العينات في بحثنا ىذا أين عمدنا 
 فرد من المتابعين لمبرامج الإعلامية الساخرة. 30توزيع الإستمارات عمى عينة متكونة من 

 منهج الدراسة: 1-7
وصف خصائص وظروف  تستيدفتنتمي ىذه الدراسة إلى البحوث الوصفية التي 

مشكمة الدراسة، وصفا دقيقا وشاملا بالاعتماد عمى جمع الحقائق وتحميميا وتفسيرىا 
 ووقائع أ ولاستخلاص النتائج وبصفة عامة فالبحث الوصفي ييدف إلى وصف ظواىر أ

أشياء معينة من خلال جمع الحقائق والمعمومات والملاحظات الخاصة بيا بحيث يرسم ذلك 
ة ليا، ىذا وقد لا تكتفي تمك البحوث بمجرد وصف الواقع وتشخيصو وتيتم صورة واقعي

الظواىر موضوع البحث، وتستخدم الدراسات  وبتقرير ما ينبغي أن تكون عميو الأشياء أ
الوصفية في الدراسات الإعلامية لأغراض الوصف المجرد والمقارن للأفراد والجماعات 

التفضيل و القيم و استخدامات وسائل الإعلام،  والدوافع والحاجات وكذا وصف لاتجاىات
الاىتمام، وكذلك وصف الوقائع، والأحداث ثم وصف وتفسير العلاقات المتبادلة بين ىذه و 

 .(1)العناصر وبعضيا في إطار علاقات فرضية يمكن اختبارىا 
الدراسة عمى منيج المسح الوصفي الذي يعتبر من أنسب المناىج   اعتمدت ىذه

العممية ملائمة لمدراسات الوصفية بصفة عامة، ذلك أن ىذا المنيج يقوم عمى مسح مفردات 
مجتمع البحث من أجل وصف المتغيرات والعلاقة بينيا، أي أنو يستيدف تسجيل وتحميل 

بيانات اللازمة والكافية عنيا وعن عناصرىا وتفسير الظاىرة في وضعيا الراىن بعد جمع ال
مجموعة من الإجراءات المنظمة التي تحدد نوع البيانات اللازمة ومصدرىا  من خلال

من أفضل المناىج التي تبحث في وظروف الحصول عمييا، كما أن منيج المسح الوصفي 
 الجميور وخصائصو وكذا احتياجاتو في بحوث الإعلام. تجاىاتا

                                                           
 .13، ص 2001، عالم الكتب، القاىرة، 2يد، البحث العممي في الدراسات الإعلامية، ط حمعبد ال محمد (1)
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، (1)يوثق الوقائع والحقائق والاتجاىات الجارية والمنيج الوصفي أنو يصور أويعرف 
 والاتجاه الرئيسي لدراسة جميور وسائل الإعلام في إطارىا الوصفي أ بذلك يعتبر ووى

المتغيرات في وقت واحد وتقديم قاعدة  التحميل حيث يسمح لمباحث بدراسة عدد كبير من
بو وبناؤه، معرفية واحدة لمبيانات الخاصة بيذا الجميور يمكن استخداميا في وصف تركي

 .روض العممية الخاصة بالعلاقة بين ىذه المتغيراتواختيار العديد من الف
 أدوات جمع البيانات: -1-8

 : الاستبيان

المفحوص  من تتطمب التي الخبرية الجمل أو الأسئمة من مجموعة تتضمن أداة ىي
 (82ص.2000البحث )عميان ،وعتيم ،  أغراض حسب الباحث يجدىا بطريقة عمييا الإجابة

البيانات  جمع وأدوات وسائل أكثر من وىو الاستفتاء أو الاستبيان أو والاستقصاء
موضوع  عن المعمومات جمع في استخدماه لإمكانية وذلك المسح منيج في واستخداما شيوعا
الاستقصاء  ويعتمد واحد، مكان في يجتمعون أولا الأفراد يجتمعون من كبير عدد من معين
عمى  يحتوي مطبوع شكل عن عبارة وىي المعمومات جمع في الاستسقاء استمارة عمى

بأىداف  ترتبط موضوعات أو موضوع حول الأفراد دد منع إلى موجية الأسئمة من مجموعة
 (353الحميد ،ص.الدراسة )عبد 

 أنيا إلى الدراسة موضوع مع يتوافق بما الاستخدام حيث وترجع أىمية الاستمارة من
مع  الإحصائية بياناتيا بالطرق معالجة حيث من السيولة و التكمفة و الجيد و توفر الوقت

  .ىدافلأا تحقق التي الدقيقة الصياغة من التحقيق ضرورة مراعاة

 عن للإجابة لمراي  استطلاع عن عبارة ىو الاستقصاء أو فالاستبيان أو الاستفتاء
 (150،ص.2007الدراسة )أبو شنب ، مجتمع أفراد إلى الأسئمة الموجية من مجموعة

                                                           
 .94، ص 1992، عالم الكتب، القاىرة، 1يد، بحوث الصحافة، ط حممحمد عبد ال (1)
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 : التالية بالخطوات الاستبيان بناء يمر

 .الاستبيان ىدف تحديد -
 .الاستبيان محاور تحديد -
 صياغة وصياغتو بيدفو، ترتبط الاستبيان محاور من محور لكل فقرات وضع -

  .عرضيا وطريقة محتواىا في وجذابة العينة لمستوى دقيقة ومناسبة

 البحث عن بموضوع المتعمقة والمعمومات البيانات لجمع وسيمة ىو فالاستبيان وبالتالي
قوم ن مناسب منطقي بأسموب مرتبة الأسئمة من عدد عمى تحتوي حيث استمارة طريق

دقيقة  نتائج عمى الأخير في نحصل لكي مصداقية بكل لتعبئتيا العينة أفراد عمى بتوزيعيا
 .دراستنا ىدف مع تتماشى وصحيحة

 الرئيسي والتساؤلات والتساؤل البحث إشكالية خلال من الاستمارة ىذه بصياغة قمنا وقد
 .عمييا الإجابة يمكن بما الاستمارة محاور تحديد تم حيث الفرعية

 كانت دراستنا موضوع توافق المحاور من مجموعة إلى الاستمارة تقسيم تم فقد وعميو
 :كالتالي

الجنس، يتضمن معمومات الشخصية لممبحوثين كل من   الشخصية البيانات  :الأول المحور
  .المينةالسن والمستوى التعميمي و 

  .مدى اىتمام المتمقي الجزائري ببرامج الإعلام الساخرحول حور تم  :الثاني المحور

القضايا التي يعالجيا الإعلام الساخر ويشكل من  الخاصة الأسئمة يتضمن :الثالثالمحور 
 خلاليا الرأي العام في الجزائر.

 .الإعلام الساخر و الإعلام الجاد : المحور الرابع
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ونظرا لمظروف العامة التي يمر بيا العالم والجزائر جراء تفشي وباء كورونا وما ترتب 
حالة الأساتذة عمى عطل استثنائية  عميو من إجراءات الحجر الصحي من غمق الجامعات وا 

 فإنو تعذر عمينا تحكيم الإستمارة. 
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 تمهيد

تقوم السخرية كفن بتعرية الواقع والتعريف بأمراض المجتمع، وتحمل في مضمونيا 
والضحك، فيما يراىا الأدباء طريقة  والاستيزاءمفاىيم عديدة كالدعاية واليزل، والإيماء 

 والسياسية.خاصة لمتعبير عن معاناتيم الاجتماعية 

وبعبارة أخرى تعتبر السخرية طريقا لمكشف عن الحقائق المرة الناتجة عن فساد الفرد 
جذور الفساد والحقائق التي لا يجوز  لاقتلاعوالسخرية  الاستيزاءأو المجتمع في ىالة من 

 للإنسان أو يتعذر عميو أن يتطرق إلييا بشكل مباشر وجاد.
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 السخرية: نشأة وتطور 2-1

ح السخرية في المجتمع الإنساني مصطمنا أن نحدد تاريخا دقيقا لظيور يصعب عمي
الإنسان ذاتيتو و كميزة عن الآخر  إنيا موجودة منذ الأزل، منذ أدركمع ذلك يمكننا القول و 

فظير مصطمح السخرية مع تشكل الجماعات البشرية و ظيور مصطمحات القير السياسي  
 و التسمط.

شفت الدراسات و الأبحاث الأثرية عن وجود رسوم كاريكاتورية خمفيا الإنسان فقد ك
القديم عمى جدران الأىرامات المصرية. و كذا في أرجاء المعابد القديمة نذكر من ذلك 
"بردية" مطرية قديمة بيد رسام ساخر مجيول عن طائر يصعد إلى شجرة ليس بواسطة 

( فاستعمال الطائر لمسمم 2005رباوي منتديات ميدوزا جناحيو و إنما بواسطة سمم خشبي )الغ
الخشبي بدلا من جناحيو في ىذه الصورة مخالف لما ىو متعارف عميو في الواقع ما جعمو 

فالسخرية و إن ارتبطت دلالتيا باليزء و التحفيز إلا أن إتقانيا يستدعي  (1)موضعا لمسخرية
ذكاء و فطنة شديدين لا يتوافران في أي كان لذلك تعتبر بعدا كبيرا بين المثالية و الواقع فلا 
يمكن لجميع الناس أن يكونوا ساخرين. و إلا لفقدت جودتيا و عمى ىذا يمكننا القول أن 

 .(2)اتو يختص بتأليف جماعة معينة من الناسالسخرية فن قائم بذ

السخرية عند الغرب قد ارتبطت ارتباطا وثيقا بالأعمال الفكرية و الفمسفية و أجمى ذلك 
و فريديريك شميغل  Novagis( و فيشن و نوفمس socrateلدى أسماء بارزة مثل سقراط )

(F.scheligelو بعد ذلك طورتيا الدراسات الأسموبية المعاصرة )  حتى أصبحت صورة
بلاغية، فالسخرية كشفت المجتمع عمى حقيقتو و جردتو من الحيل و الألاعيب التي كانت 
تتخممو، فاقتربت من الاستعارة حيث قيدت الوظيفة المرجعية لمغة و بذلك فتحت المجال 

                                                           
شمسي واقف زادة، الأدب الساخر، أنواعو و تطوره مدى العصور الماضية، فصمية دراسات الأدب المعاصر، العدد  (1)

 .103، ص 12، 1971
 .104نفس المصدر، ص  (2)
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واسعا لمغة المشفرة فالسخرية اعتمادا عمى ىذا المعنى تعتبر مجازا بلاغيا ييدف في 
 .(1)نو إلى انزياح دلاليمضمو 

 خصائص السخرية. 2-2

لقد كانت السخرية و لازالت من المظاىر التي تمقت نظر الباحثين و النقاد في 
الأساليب الأدبية لبعض الكتاب عن طريق استخداميم الأسموب الساخر أو العبارة الساخرة و 

غ و الوقت الضائع و ىذا التي لا تكون ىدفيا عمى الإطلاق مجرد التسمية بقصد شغل الفرا
النوع لا يثير اىتمام القراء و الباحثين و لا تحظى بأي اىتمام و تقدير فالسخرية )ترقى 
بالفكاىة إلى المستوى الأكثر ذكاء و لباقة فتجعل ليا معنى و تعطييا قدرة خاصة في أن 

انية التأثير و يكون ليا ىدف و أن تخدم ىذا اليدف و أن تحتال لتحقيقو و أن يكون ليا إمك
ىي لذلك تتخذ مادتيا من العيوب و النقائص التي لا تعميق ليا وجودا و تدق عمميا دقا 
خفيفا أ و ثقيلا حتى تنبو إلييا أو تنبو فييا عوامل المقاومة و تثير الرغبة إلى الانتصار 

و  عمميا لذلك يمكن تصور السخرية و ىي تعني الضحك و الاستيزاء و الاستحقاق بالشيء
العبث اليادف بو عن طريق توجيو اىتمام خاص إلى عيب ما تقوم السخرية بتجسيمو و 
المبالغة فيو ساعية إلى إبرازه و نشره عبر مظاىر فكاىية و بوسائل اتصالية عديدة لا يبدو 
عمييا الانفعال في الظاىر و لا تبعث عن عاطفة من قائميا لأنيا تخاطب العقل و تسعى 

وليا مشبعا بالإدراك و الوعي و تثير الضحك السريع لتسمط ضوءا أكثر أن يكون الجو ح
سرعة لا يتناسب مع الحياة و لا يميق بالفرد و الجماعة و تخدم فكرة عميقة لكنيا نريد ليا 

 أن تكون عابرة حتى يمضي كل شيء بخفة و نشاط.

 

 
                                                           

، 2011/ 2010رسالة ماجستير غير منشورة، جامعة السانية وىران، -بن عيسى ابتسام ليمى، ترجمة النص الساخر  (1)
 .63ص 
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 بواعث السخرية. 2-3

ما يدور في الحياة أحيانا من مفارقات ىي كثيرة و متنوعة تراىا كل يوم تبعث عمى  إن
السخرية و تحس نحوىا بمشاعر خاصة و كثيرا ما تقابميا بتصرفات أو حركات أو عبارات 

 ساخرة ترمز ليا.

عدم التزام بعض الفئات التي تفرض مينتيا أسموبا معينا من السموك و تتطمب عادة أو  -
ذات صفات خاصة ثم لا يمتزم ببعض أفراده أو أحدىم بما يوحيو الانتماء إلى أخلاقا 

 فئتو كرجل الدين الذي لا تدل أقوالو و أفعالو عمى الاتزان.
تناقضات الحياة: قد تشير تناقضات الحياة بعض المرارة فتكون السخرية مرة أيضا دون  -

مكن أن تكون موضوعا ياة يأن تفسد المرارة جوىا المألوف فأكثر موضوعات الح
 .(1)السخريةك و حلمض

 :السخرية محاور 2-4

المستور: و ىو كل ما يتحاشى المجتمع الحديث و التداول فيو عمنا بل يكون تداولو  -1
ضمن لقاءات خاصة أو يستخدم فيو الإيحاء أو التغيير غير المباشر في إيصالو إلى 

 .(2)الآخر
المشكلات السياسية: التعبير عن معاناة الناس و آلاميم و تمثيل الواقع و العمل عمى  -2

مقاومتو و معالجتو عن طريق السخرية و ذلك مثل النكتة السياسية و البرامج الساخرة و 
المسرحيات اليازلة و المقالات الساخرة و ما شابو ذلك و التي لا تعبر فقط عن مشاعر 

يش في صدورىم حيال مواقف سياسية معينة، و التي يعيدىا الناس و إنما ما يج
السياسيون ضغطا سياسيا عمييم لكن و عمى ذلك فالنكتة و المسرحية السياسية مثلا، 
ليست ىدفيا الإضحاك فقط و لكن إلى جانب ذلك ىي جزء من الموقف السياسي و 

                                                           
 .136/ 135، ص 2014، 1بغداد، ط -دار ميزوبوميات-مصطفى جناد، السخرية في البرامج التمفزيونية  (1)
 .142مصطفى جناد، مرجع سبق ذكره، ص  (2)
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يان كثيرة لأنيا تجعل من الرؤية السياسية لمناس، و أنيا تؤثر عمى القرار السياسي في أح
 الضحك وسيمة إلى النقد السياسي اللاذع المبني عمى رؤية عميقة لمحدث السياسي.

المشكلات الاجتماعية: تعد المشكلات الاجتماعية من أىم مصادر النقد الاجتماعي  -3
الذي يخرج عمى ألسنة الناس و الأقلام الساخرة في طرائف معتبرة و ىادفة التي تنقد 

ة و العلاقات الاجتماعية و المشكلات الأخلاقية، حيث تكون لمسخرية أثر كبير في البطال
 . (1)تصوير ىذه المشكلات و التعبير عنيا بشكل صادق

 الوظيفة الاتصالية لمسخرية: 2-5

تتجمى الوظيفة الاتصالية لمسخرية في تمك السباقات الخاصة بالتفاعل الاجتماعية أو 
الاتصال الاجتماعي بين الأشخاص أو الجماعات التي تظير فييا المثيرات المضحكة و 
تحدث تأثيراتيا السارة المتمثمة بالضحك حيث يقوي الضحك التعاون الاجتماعي و يسير 

جماعات و يرفع مستوى الدافعية لمعمل و النشاط و الإنجاز و ىو التفاعل بين الأفراد و ال
جزء من الموقف الاتصالي الذي يكون فيو مرسل و رسالة و مستقبل و رجع الصدى، حيث 

 ينظر إلى الموقف الاتصالي باعتبار وجود الإرسال الواعي و الاستقبال الواعي.
فايا الموضوع و أسراره و دقائقو إذ تتصاعد درجة الفيم حتى يبمغ الاستغراق في فيم خ

ليصل بالمستقبل إلى الاستغراق بالضحك أحيانا و ىذا دليل واضح عمى شدة تفاعل 
المستقبل مع الموقف و بما أن السخرية نوع من التأليف الأدبي أو الخطاب الثقافي فإنيا 

ثل التعبير عن تستغل الميارات المغوية و القدرة عمى الخطاب الجيد، و قد تتخذ شبو لغوي م
الإعجاب أو الدىشة أو السرور أو التحسر أو الضحك أو ما إلى ذلك من الأشكال شبو 

 لغوية.
فكرين مثل الكوميديين و فناني استخدام السخرية من قبل بعض الم و يظير ذلك في

الرسوم المتحركة و رسامي الكاريكاتور و الكتاب الساخرين أو كما ىو في التورية عن طريق 

                                                           
 .143ع  سبق ذكره، ص جناد مصطفى، مرج (1)
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ستخدام الفكاىي لكممة معينة كي توحي بمعان أخرى مختمفة أو ىي الاستخدام لمكممات الا
 .(1)ذات المنطوق الضوئي المتقارب أو المتطابق كي تعني بعض المعاني المختمفة

 الإعلام الساخر في العالم العربي: 2-6

السياسي يعتبر عمماء الاتصال السياسي البرامج الساخرة من أبزر أساليب الاتصال 
في الوصول إلى الجميور و يؤكدون عمى أىميتيا في تعزيز قيم الديمقراطية و واقع الفاعمية 

العربية راسخة و عريقة في السخرية المتمفزة،  ريةية في المجتمعات و بينما تعد التجالسياس
فإنيا لا تزال تجربة يافعة في العالم العربي نتيجة القير السياسي الذي تفرضو طبيعة 
الأنظمة السياسية. و قد ظير ىذا الأسموب بفعل ىامش الحرية الذي اتسع مع الثورات 

فزة عربيا باعتبارىا قالبا جديدا لذلك فإن دراسة السخرية السياسية المتم 2011العربية مطمع 
لا تزال محدودة و تتسم بنوع من العمومية حيث تتطمب معالجة عميقة تتطرق إلى الأثر 

عمى تشكيل القضاء العام العربي الفعمي الذي تحدثو في الشارع العربي، و مدى قدرتيا 
ية في التشجيع عمى الانخراط في النقاش المجتمعي و رفع منسوب المعرفة السياسو 

 .(2)المجتمعات

البزي أن بداية ظيور الإعلام الساخر بالعالم العربي الكاتب والشاعر يوسف  و يرى
بدأت مع بدء انطلاق الفضائيات الخاصة في تسعينيات القرن الماضي، ثم ظير الإعلام 

م ثورات الربيع العربي و أشار إلى أنو بقدر ما يكون ىذا الإعلا الساخر بصيغتو الجديدة بعد
جديدا معبرا عن رأي الشارع فإن بعض الأنظمة العربية تسعى إلى استغلال ىذا النوع من 

نيكولا خوري صاحب  اعتبر ، كماالإعلام لمترويج لصورتيا عبر ىذه الوسيمة الشعبوية

                                                           
 4-3أعمر يوسفي، عامر آمال: الخطاب الإعلامي الساخر، مجمة الرسالة لمدراسات الإعلامية جامعة الجزائر، العدد  (1)

 .3، ص 2017ديسمبر 
يرة عبد المطيف حيدر، البرامج السياسية الساخرة في شبكة الجزيرة، فاعمية الخطاب النقدي و آليات انشغالو، مركز الجز  (2)

 .01/8/2019لمدراسات 
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زيادة الظمم و التعنيف يؤدي لانتشار الإعلام الساخر حيث يعجز  برنامج السميط الاخباري
الناس عن تغيير واقعيم المفروض عمييم فلا يجدون سوى السخرية لمتعبير عن رفضيم 

 .(1)لمواقع

 الإعلام الساخر المكتوب: 2-7

ظير الإعلام الساخر بظيور صحف بوم الأمريكية فقد أصدر جوزيف بولتز عام 
لد" التي تمتاز بكثرة الرسومات داي وير لمشيورة "صنبوعيا من الصحيفة امنشورا أس 1881

الصور و التقارير و الأخبار المثيرة بالإضافة إلى أن أول صفحة رسومات ىزلية "كوميكز" و 
مجمة  1291روس عام  أصبحت نواة لمجلات الرسومات الفكاىية و من ثم أصدر ىارولد

 فكاىية و أخبارىا.النيويوركر التي اشتيرت برسوميا ال

و حين كان ىناك بعض الجدبة التي تتيح السخرية  12و في الثمث الأخير في القرن 
منيا، نشأت أولى تجاوب الصحافة الساخرة العربية في مصر عمى يد يعقوب صنوع كان 

بالصحف  أدىصنوع ينشر كتاباتو حد الاستيزاء من الخدبوي إسماعيل و بذخو و إسرافو ما 
جمال الدين الأفغاني و محمد عبده  رة فسعى بصحبةأن تغمق أبوابيا في وجيو مباش

لإصدار ما اعتبرت أول صحيفة عربية ساخرة تحت اسم "أبو نضارة" أو بشعار جريدة 
مسميات و مضحكات و التي انتيجت نيج "صنوع" الخاص في السخرية مع إضافة رسومات 

 الكاريكاتير.

طور سخرية كحالة اجتماعية التاريخية التي اىتمت بتسجيل نشأة و تتقول المصادر 
قت رواجا كبيرا لدرجة أقمقت الخديوي إسماعيل، فنية و سياسية إن جريدة صنوع الأولى لاو 

                                                           
، الساعة 19/09/2018، قناة الجزيرة العربية، ، الإعلام الساخر بالعالم العربي مع من ولماذا؟برنامج بلا حدود (1)

22:05. 
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عمييا قبل أن يمنع إصدارىا نيائيا صنوع كان أول من استخدم  ضيقبدوره إلى الت رىفانب
  .(1)لجريدة فضلا عن التركية و الفصحىالميجة الدارجة في بعض الكتابات با

مسرحو أنو   والبداية في المسرح حيث أرخ معاصر ظيرت إبداعات صنوع الساخر، في 
أول من أسس المسرح العربي و جعمو منيرا يعبر بو عما يختمج في أعماق نفسو من 
انفعالات، فأضحك الناس حين طرب قمبو، و أبكاىم حين سالت دموعو الصادقة عمى 

جنتيو و كانت ملاحظاتو لاذعة، و بعض مرحو ساخرا و كان حين تنبض نفسو بالألم لما و 
مسرحو العربي، ليعمن  مو حزنمص جسياه مواطنيو البائسين الشاكين يتقيراه مسرحو من ح

حكومة أن ضحكاتو مثيرة لمخواطر عن مواطنيو و يمثميم و يحكي آلاميم، حتى رأت ال
ر فييا من ة بعدما قدم مسرحية )الوطن و الحرية( التي سخدموعو مييجة للأفكار، خاصو 

 .فساد القصر فأغمق مسرحو

ظنت الحكومة أنيا بإعلان مسرح صنوع حبست لسانو من أن ينطمق عمى خشبة 
المسرح، و لكنيا أغفمت أن لو قمما سوق يطمقو عمى مسرح الحياة بعد أن أسس جريدتو )أبي 

بداعاتو الساخرة، فكانت أول صحيفة في الوطن العربي نظارة زرقاء( التي استكمل فييا إ
 الخديوي  فساد الذي تفشى في عصر إسماعيلتتسم بيذا الطابع، و اتخذىا منبرا لمحاربة ال

و لكنو عندما وصل إلى  99/70/1808التدخلات الأجنبية إلى أن تم نفيو إلى فرنسا و 
في طريق إصدار الصحيفة التي ساندت الحركة الوطنية و حاربت الفساد  ضىباريس م

الاحتلال البريطاني و استطاع أن يوصميا إلى مصر و لكنيا كثيرا ما أعدمت قبل دخوليا و 
 07فاضطر إلى تغيير اسميا عدة مرات ليضمن دخوليا فأطمق عمييا رحمة أبو نظارة في 

فالنظارات المصرية في  21/03/1879رقاء في ثم عادت إلى أبو نظارة ز  1878أغسطس 
 1881فبراير  05فالحاوي في  1880يونيو  4ثم أبو صفارة في  1879من سبتمبر  16

                                                           
 4. 3آسفي عمر، عامر آمال، الخطاب الإعلامي الساخر، مجمة الرسالة لمدراسات الإعلامية جامعة الجزائر، العدد  (1)

 .3، ص 2017ديسمبر 
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ثم أبو نظارة زرقا في  1882يناير  19ثم أبو نظارة زرقا في  1882من يناير  3أبو نظارة و 
لمسمى إلى غاية و استمر ىذا ا 1885يناير  10و أخيرا أبو نظارة  1883سبتمبر  29

 .(1)1910صدور آخر عدد منيا في ديسمبر 

 الإعلام التمفزيوني الساخر: 2-8

 رسامي لدور ايرؤيت من انطلاقا الغربية الصحافة في الساخر ونمال ىذا بداية كان
 الأخرى مالإعلا وسائل إلى تطرق بل بالصحافة يكتفي لم وان إلا الصحافة، في الكاريكاتوري

 .فزيونمالت خاصة

 الولاياتو  ورباأ دول في الستينيات في الغربي العالم في الساخرة مجبراال موجة فظيرت
 TO NIGH)شو توانيت برنامج انيبي ومن عدةخلال برامج  من الأمريكية المتحدة

SHOW)   والبرنامج ، )كالرسن جوني( المذيع طرف من م 1961 سنةبدأ من  
(JOONNEY KRESSE)   الأخوين موويقد 1967 عام بداء الذي زبورذز سموذر 

TOM AND DICKSMOTHHERS  قناة ىمع CBC  من العديد إلى إضافة الأمريكية 
 كما ، رسمية ةبدل المقدم بارتداء ستيوارت جون يؤدييا التي الساخرة الأخبار كنشرة البرامج

 بالنقد ئمتمت كوميدية أخبارىي  اىأخبار  لكن مة،يالم الأمريكية الأماكن في مراسيميا  يال
براز الحاد  . الأخبار نشرات ومقدمي السياسيين وأخطاء النقائص وا 

 العربي بالربيع يسمى ما بعد العربي العالم في الساخرة لمبرامج يةمالفع البداية كانت
 التي الدول أكثر يى ومصر تونس مثل دولا ولعل مي،الإعلا النوع ذاى إنتاج ازداد بحيث
 ىاتو في الحرية سقف ارتفاع وى ذلك في سبب يكون قد الساخرة البرامجو اتى ايفي رتىازد

 .بالتغيير مرت التي الدول

                                                           
 أعمر يوسفي، عامر آمال، الخطاب الإعلامي الساخر، المرجع السابق. (1)
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 وأيضا يوسف، باسم ميعلاللإ " البرنامج" بعنوان برنامج لخلا من مصر اىوأبرز 
 ساخرة كوميدية نسخة عن عبارة وىو  حسني أكرم ميعلاللإ والعشرين الخامسة نشرة" برنامج

 .(1)يومية نشرات من

 وتنقل السياسي الوضع تنقد برامج رتيظ إذ البرامج من النوع ذاى رزائالج وعرفت
 الفضاء فتح مع خاصة الخ... واقتصادية واجتماعية سياسية لأوضاعجزائري ال الشارع سخط

 .البصري السمعي

 الشأن تتناول ساخرة برامج عدة عرفت حيث الخاصة، فزيونيةمالت القنوات وتعدد
 ابوىاتت لكسر تسعى كانت والتي وقراراتيم  السياسيين وكياتملس بالنقد وتتعرض السياسي
 .(2)الخ... ابطى طالع وبرنامج السطح ناس برنامج ايبين من والتي السياسية

 الساخرة البرامج خصائص 2-9
 :التالية الخصائص عمى يحتوي فنيا أو أدبيا كان سواء منتج إي يىو 

 تتسم التي الإنسانية الأفعال لأحد النقد شكالأ من تعد اىر ىجو  في فالسخرية د:النق1.
برازىا الضوء يطمتس ومحاولة النقص أو بالقصور  بغرض الأفراد من واسعة لشريحة عمييا وا 

 .ليا مغايرة وكياتمس تبني ىمع التشجيع ثم ومن ايجائياست إلى ميدفع
 ،(3)الانتقاد محل وكمالس في ةمالمشك تبرز لكي وذلك كميالت السخرية تستخدم :كمهالت2.

 غيينالبلا تناول ىمع ذلك في معتمدا كميبالت حمالمصط ذاى الحميد عبد شاكر الدكتور ترجم
 حيث الكريم، القرآن في وبمالأس ذايل فرعان يلمتح ىمع أحال حيث كميالت وبملأس العرب

                                                           
سيام قواسمي، تناول الإعلام التمفزيوني الساخر لقضايا المجتمع الجزائري، دراسة وصفية تحميمية لبرنامج الجزائرية  (1)

WEEKEND  مذكرة لنيل شيادة الماستر في عموم الإعلام 2015إلى مارس  2014ديسمبر  خلال الفترة الممتدة مابين ،
 .2015-2015والإتصال، جامعة محمد خيضر بسكرة، 

 .276أعمر يوسفي وعامر أمل، مرجع سابق، ص  (2)
، 21العدد ىالة الحفناوي، البرامج الساخرة جدال غير محسوم حول تأثيراتيا عمى السياسة، مجمة إتجاىات الأحداث،  (3)

 .51، ص2017أبو ضبي، ماي 
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 وهموادخ التضاد بنية ىمع كميالت وبمأس أقاموا العرب غيينالبلا أن إلى الأخير ىذا يشير
 .(1)ميةيكالت الاستعارة اىو مأس التي الاستعارة مدخل

 حكم يى بل معينة قضية من قطعيا حكما أو واضحا موقفا ليست ييف  :الضمنية.3
 الحالات من الأعم الغالب وفي ،وسياق من واقتطاع يتم أو وفي مبالغا يكون ما غالبا ضمني

 .(2)ضمنية رسائل تحمل السخرية نإف

  برنامج البرنامج: 2-10

ىو برنامج أسبوعي ساخر يقدمو باسم يوسف يتناول فيو الأوضاع السياسية في مصر 
و لكن بطريقة كوميدية ساخرة، يقوم سامي يوسف من خلال فقرات البرنامج بتقميد شخصيات 
مختمفة بطريقة تثير ضحك الجميور، بدأت فكرة البرنامج عمى اليوتيوب حيث تولى باسم 

كل من ىاجم الثورة و بعد أن حصمت الفيديوىات عمى  يوسف من خلالو السخرية عمى
اليوتيوب عمى نسبة مشاىدة عالية بدأ التعاقد لتحويمو إلى برنامج تمفزيوني، كان العرض 

و حظي البرنامج بشيرة واسعة في مصر و في جميع أنحاء العالم،  2011الأول في رمضان
صفحتو عمى مواقع التواصل ألف متابع عمى  600و وصل عدد المتابعين لو أكثر من 
ألف معجب عمى صفحتو عمى موقع التواصل  680الاجتماعي عمى تويتر إضافة إلى 

برنامج البرنامج و  +8الاجتماعي "فايسبوك" و قد حصل كل من البرنامجين باسم يوسف شو 
دعا جون  2012مميون مشاىدة عمى موقع يوتيوب فقط و في حزيران  120عمى أكثر من 

                                                           
محمد مفضل، السخرية في الثقافة الرقمية، دراسة ثقافية لمخيال النثري لمقيم الثقافية ولفمسفة اليومي عمى الفيسبوك، دار  (1)

 .70، ص2014أبي قرقر لمطباعة والنشر، 
 .51ىالة الحفناوي، مرجع سابق، ص (2)
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)ذو دايمي( شو لإجراء مقابمة  The dalyاسم يوسف ليحل ضيفا عمى برنامج ستيوارت ب
 .(1)مطولة معو

ييوى الساخر باسم يوسف تعرية التصريحات السياسية و الحماسية لبعض الأعضاء 
جماعة الإخوان و السمفيين و إظيار مدى الخواء و التناقض و التشوش الذي تحتويو كما لم 

لمعممانيين، الشيء الذي أدى في الكثير من المرات بيم إلى رفع يخمو برنامجو من نقد 
متابعات قضائية ضده، لكن ىذا لم يثنو عن عممو الذي أحبو بعمق و قدم فيو للإعلام أكثر 

  مما قدمو لمطب في تخصصو الأصمي )طبيب قمب و أوعية دموية(.

 .(2)..... برنامج فوق السمطة نزيه الأحدبنموذج  2-11

منذ نوفمبر/  قناة الجزيرة عمى فوق السمطة إعلامي لبناني ومقدم برنامج الأحدب نزيو
 .دولة قطر تشرين الثاني في

 حياته المهنية

المبنانية  المواء كمراسلٍ لصحيفة 1989 بدأ العمل في سن الواحدة والعشرين عام
، وبعد ذلك بسنة واحدة التحق بتمفزيون الفيحاء ليعمل في مجال إعداد وتقديم طرابمس في

الأخبار والبرامج السياسية، وىذه كانت بداية رحمة العمل التمفزيوني التي حممتو بعد ذلك إلى 
 ئيساً لتحرير الأخبار بالإضافة إلى التقديمتمفزيون طرابمس ر 

، 1996 بعد إقفال وسائل الإعلام المرئي والمسموع بقرار من الحكومة المبنانية عام
المؤسسة المبنانية  أسَّس نزيو المكتب الإعلامي لمتنمية في طرابمس وراسل من خلالو

معداً ومقدماً  بتمفزيون لبنان د ذلك بسنتين، التحقوالشبكة الوطنية للإرسال، وبع للإرسال
                                                           

كمية  ،م الإعلامقسىنيدة أحمد أبو خميل، درجة توجو المضمون السياسي لبرنامج باسم يوسف الساخر البرنامج،  (1)
 .2015الإعلام، جامعة الشرق الأوسط، 

 ويكيبيديا الموسوعة الحرة. (2)

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%88%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%84%D8%B7%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%86%D8%A7%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D9%84%D8%A9_%D9%82%D8%B7%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/1989
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%88%D8%A7%D8%A1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B7%D8%B1%D8%A7%D8%A8%D9%84%D8%B3_(%D9%84%D8%A8%D9%86%D8%A7%D9%86)
https://ar.wikipedia.org/wiki/1996
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%A4%D8%B3%D8%B3%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%84%D8%A8%D9%86%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9_%D9%84%D9%84%D8%A5%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%A4%D8%B3%D8%B3%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%84%D8%A8%D9%86%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9_%D9%84%D9%84%D8%A5%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%A4%D8%B3%D8%B3%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%84%D8%A8%D9%86%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9_%D9%84%D9%84%D8%A5%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%84%D9%81%D8%B2%D9%8A%D9%88%D9%86_%D9%84%D8%A8%D9%86%D8%A7%D9%86
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ار، ليغادره للأخبار والبرامج السياسية، وتدرج فيو وصولًا إلى منصب نائب مدير الأخب
مديراً لمبرامج  2013التي عمل فييا حتى عام  قناة القدس الفضائية صوب 2008 عام

 السياسية، فضلًا عن التدريب والإعداد والتقديم.

 مع قناة الجزيرة

ينشط نزيو أيضاً في مجال التدريب الإعلامي الحر من خلال عدد من المراكز 
ومركز توتال ميديا  الدوحة في مركز الجزيرة لمتدريب والتطوير ، مثلالمنطقة العربية في

 .بيروت بالإضافة إلى المركز الكندي لمتدريب الإعلامي في لندن كاست في

 فوق السمطة

 (1) بشكلٍ أسبوعي. 2016 منذ عام فوق السمطة برنامج قناة الجزيرة يقدم عمى

 :المتحدة الولايات في الساخرة الصحافة عن تاريخية لمحة 2-12

كانت مفاىيم المشاركة المجتمعية والمدنية، والدور الذي تمعبو الصحافة في تأسيسيا أو 
 النصف في تعزيزىا أو تعطيميا، جزءًا من الحياة الأمريكية منذ الأيام الأولى لمجميورية

المؤسسات  التي تقول بان الاقتراحات من العديد ىناك كانت عشر. الثامن القرن من الثاني
العامة الامريكية والمسؤولين المنتخبين تشكل أىدافا مناسبة لمتدقيق الصحفي واليجاء 

.إن حماية وحرية الصحافة التي كتبيا الكوميدي عمى قدم المساواة ، وترتبط ارتباطًا وثيقًا بيم
  ين والكتاب الساخرين جيمس ماديسون وتوماس جيفرسون في الدستور قد خدمت الصحفي

تش إل مينكين    وأولئك الذين يعممون في كلا المعسكرين ، مثل بن فرانكمين ومارك توين وا 
، فإن عدم وضوح الخطوط وبالفعل المتحدة. الولايات خلال الأوقات الحرجة في تاريخ

، لشعبية ليس ظاىرة جديدة. ومع ذلكالفاصمة بين الأخبار والترفيو والسياسة العامة والثقافة ا
فإن المخاوف السائدة من أن الصحافة تندرج ضمن مجال الاتصال الجماىيري الأكبر وأن 

                                                           
 ويكيبيديا الموسوعة الحرة. (1)

https://ar.wikipedia.org/wiki/2008
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%86%D8%A7%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%82%D8%AF%D8%B3_%D8%A7%D9%84%D9%81%D8%B6%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%86%D8%B7%D9%82%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B1%D9%83%D8%B2_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D8%A9_%D9%84%D9%84%D8%AA%D8%AF%D8%B1%D9%8A%D8%A8_%D9%88%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B7%D9%88%D9%8A%D8%B1_%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%88%D8%AD%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D9%86%D8%AF%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%8A%D8%B1%D9%88%D8%AA
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%86%D8%A7%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%88%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%84%D8%B7%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/2016
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التنافس مع مجموعة متنوعة بشكل متزايد من الروايات التي تتضمن اليجاء السياسي ليا ما 
دي الحاد عمى منافذ أثرت التغييرات في تكنولوجيا الإعلام وعدم اليقين الاقتصا يبررىا.

الأخبار التقميدية في وقت يريد فيو الأمريكيون بوضوح صوتًا يمكنيم الوثوق بو لتحدي 
المؤسسات التي يعتقدون أنيا تخذليم. وخلال العقد الأول من القرن الحادي والعشرين ، لم 

 The Daily Show on يقم أحد بيذا الدور بشكل فريد مثل جون ستيوارت ،مضيف برنامج

the Comedy Central Network. 

 أنواع بعض 1860و  1820عامي  بين وخاصة عشر التاسع القرن في ظيرت
 تنتشر لم الأمريكية. الحياة من مختمفة جوانب استيدفت التي الساخرة والمجلات الصحف
 لمجميورية الأولى السنوات خلال حتى الوقت ىذا قبل واسع نطاق عمى الساخرة الصحافة

 الصحف ىذه أشير سابقًا. أوضحنا كما البسيطة الأشكال بعض في وجودىا من الرغم عمى
 عشرات أليمت التي تحمل عنوان "فلاش" او "الضوء" التي نيويورك صحيفة كانت الساخرة
 الحضرية مثل: الجريمة لمحياة وصفا الأكثر الجوانب الصحيفة ىذه غطت  المقمدة. الأوراق

 يناسبيا وعناوين محتوى مع أوراقيا من لمعديد والابتزاز. كان الدعارة وبيوت والفضيحة
 :مثل موحية

Venus’s Miscellany و Boston Blade و Libertineو  Broadway 

Belle،New England Police Gazette و Life in Boston and New Yorkو  

Broadway Omnibus: A Panorama of Metropolitan LifeوTheatrical 

World. 

 القصص من العديد تضمنت ىذه العناوين والمنشورات واسع. نطاق ليا والتي كان
 أندر بين من العديدة بعناوينيا الساخرة الصحيفة ىذه تعد والأغاني. والقصائد الأصمية
 والدراسات المرأة دراسات مجالات في لمباحثين خاصة أىمية ذات وىي الأمريكية، الصحف
 عشر. التاسع القرن في والأدب السري والاقتصاد الإجرامي والنشاط الحضرية والحياة العرقية

 

 



الإطار النظري للدراسة                                                                         : ثانيالفصل ال   

31 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



الإطار النظري للدراسة                                                                         : ثانيالفصل ال   

32 

 سابقا المذكورة الساخرة الصحف في العناوين بعض

Source :Un locked history (link : https://www.readex.com/products/american-

underworld-flash-press). 

  :العشرين القرن خلال المتحدة الولايات في الساخرة الصحافة 2-13

 القرن من السبعينيات و الخمسينيات  بين المتحدة الولايات في المطبوع اليجاء ازدىر
 Monocle و MAD: مثل الوقت نفس في وساخرة فكاىية مجلات إنشاء مع الماضي،

 - The National LampoonوThe Realistو

 كوميدية وأشرطة كرتونية ورسومًاا ونكاتً  ساخرة محاكاة مقالات تضم كانت والتي
 فعى دمحتو  المساىمون جرب حيث الأحيان، بعض في وصريحة ممونة غلاف وصور

 كان اليجاء ،أن الستينيات في الاجتماعية الاضطرابات ،خلال شعور ىناك الحدود. كان
 البمد. تحول ل معيتحو 

 مان كورتز في وىار جاينز امويمي أسسيا التي جريدة "ماد" ،بدأت 1952عام  في
 المفترض. استخدم السياسي الإجماع من عقد خلال واضح ليبرالي ىجاء بنشر عمميا

 نظرىم وجيات الأوروبيين، الييود المياجرين أبناء من لممجمة ومعظميم الأوائل المساىمون
 الحرب صاحب الذي العظمة جنون ومناخ المكارثيةسمو  عمى لمتشويش ثقافيين كغرباء

 رسام ؛وصف المضادة لمثقافة مميزة سمة MAD أصبحت الستينيات، الباردة. خلال
 فيتنام عمى حرب احتج الذي الجيل تشكيل في مفيدة بأنيا المجمة سبيجممان آرت الكاريكاتير

 بقوة والمؤسسة الييبيين من سخرت حيث أىدافيا، المجمة السبعينيات ووسعت خلال
 يمينًا، أوا نظر يسار  فييا وجية توجد لا التي الفكاىة لقواعد وفقًا المجمة تعمل متساوية.
 .(1)السخرية ضد محصنة

                                                           
(1) 

“American Underworld: The Flash Press: Crime, scandal, and blackmail papers of the 19th Century”.                        

(Unlocked History blog) 
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 ساخرة فصمية مجمة وىي "مونوكل"، مجمة السابقة، كانت الصحيفة إلى بالإضافة
ن م ماليًا نجاحًا أقل ،1956  عام  في ييل بجامعة القانون طلاب من مجموعة أنشأىا

 أىم بين الحرب. من بعد ما حقبة مياجمة في القدر بنفس تخشى لا ولكنيا السابقة الصحيفة
 الاتجاىات أيضًا الجريدة كتاب تناول والحكومة". والتلاعب، "السياسة، الرئيسية أىدافيا
 من الميبراليين الديمقراطيين موظفو سخر ما أمريكا. غالبًا في العرق وقضايا الأدبية

 وجمعية باكمي إف وويميام دنيكسون ريتشار ذلك في بما المحافظة، والجماعات الشخصيات
 أشكال من كشكل العمل ىذا نافاسكي فيكتور المحرر ووتر. رأى جولد وباري بيرش جون

 يسمح لا وعبثيًا" بحيث لمغاية المجتمع "قاتمًا وجد إنو التايم لمجمة وقال السياسية، المعارضة
 لمسخرية.

 لامبون" من ناشنول إنشاء المجمة الفكاىية "ذ تم ،1998 عام إلى 1970عامي  بين
 من المجمة ىذه كتاب سخر مجمة "ماد"، ىارفارد. مثل جامعة خريجي من مجموعة طرف

 كانت ليجتيا لكن الشعبي، الثقافي والترفيو الاستيلاكية والمنتجات السياسية الشخصيات
 لامبون في لممساىمين السياسي الموقف تراوحجنسيًا.  وضوحًا أكثر وصورىا لذاعة، أكثر
 الأولوية يعطي أن عمى دائمًا أصر التحرير فريق أن من الرغم عمى تحرري، إلى أناركي من
 الأكثر لامبون غلاف المتماسكة. جاء السياسية البيانات من نوع أي تقديم عمى النسخ لبيع
 موجو بمسدس لكمب صورة فيو حينما ظير ،1973 يناير الموت" في من "قضية لمجدل إثارة
 رأسو. إلى

 الأكثر الساخرة المجمة الواقعية" "المجمة كانت ربما السابقة، الصحف جميع بين من
 .1958عام  في كراسنر بول أنشأىا والتي الممتيبة، الصور حيث من إبدو بتشارلي شبياً 
 ديزني "ممصق يوجد اين ،1967 عام في ظيرت والتي شيرة الأكثر العناوين الساخرة من
 المنخرطة الكلاسيكية المتحركة ديزني لشخصيات توضيحي رسم لمعربدة" وىو التذكاري لاند
وىو  كينيدي" ، كتاب من تركت التي و"الأجزاء الفاحشة، الأعمال من متنوعة مجموعة في

 إف جون جثة جنسياً  جونسون ليندون فيو يخترق مشيد عمى تحتوي قصيرة قصة ممصق
 وجولز ألن، وودي سيل، مورت تضمنت التي المساىمين مجموعة من الرغم كينيدي. عمى
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 لم الأمريكية "السرية" حيث الصحافة من جزءًا المجمة ىذه ظمت بريور، وريتشارد فايفر،
 لامبون. أو ماد فعمتيا التي بالطريقة كبير جميور إلى أبدًا تصل

أي الساخرة  المجلات ىذه من أي تتداول لم سائدة، أو سرية أكانت سواء ذلك، ومع
 يميز عنصر وىذا إبدو، تشارلي بيا تشتير التي والمعتقدات الدينيين الزعماء عمى ىجمات

 انتيك الأطمسي. لقد المحيط عبر نظيره عن المتحدة الولايات في المطبوع اليجاء حقًا
 والعنف بالجنس يتعمق فيما تصورىا يمكن التي المحرمات كل تقريبًا الأمريكيون الفكاىيون
 (1) الأقوياء. والأفراد المؤسسات مواجية من خائفين غير والسياسة،

 :الإعلام التمفزيوني الساخر في أمريكا: نموذج برنامج جون ستيوارت 2-14

سي بي إس  عندما انتقل إلى محطة 1999أخذ جون ستيوارت مكان كيمبورن سنة 
" قبل ذلك كان جون ستيوارت معروفا بظيوره في برنامج ديفيد شو لتقديم برنامج "ذا لايت

ليترمان "ليت نايت" و في برنامجو الذي يقدمو عمى محطة "أم تي في" بعنوان "ذا جون 
 ستيوارت شو".

و قد تطور برنامج "ذا دايمي شو" بقيادة جون ستيوارت من أسموب مذيعي الأخبار 
علامية لمبرامج الإخبارية ذاتيا و يوجو انتقادات شديدة التقميدي إلى برنامج ينتقد الرسالة الإ

لممسؤولين في مراكز القرار و في كثير من الأحيان يواجو المسؤولين بأسئمة لا تجرؤ عمى 
ة بتغطية قطرحيا نشرات الأخبار بفضل جون ستيوارت ارتقى برنامجو إلى قمة سام

 س فييا جورج بوش و آل غور.التي تناف 2000الانتخابات الرئاسية الأمريكية عام 

لقد أحب ستيوارت عمى الدوام أن يصف نفسو بالصحفي المزيف و ىو وصف ذكي 
جعمو يتمكن من الظيور بشخصية غير مؤذية، و لكن يضرب ضربتو في وقت الحاجة ظل 

ستيوارت صوتا لمعق في الوقت الذي تصارعت فيو محطات سي إن أن وفوكس          
                                                           

(1) 
Cutbirth, Joe Hale. Satire as Journalism: The Daily Show and American Politics at the Turn of the Twenty-

First Century. (Doctoral thesis, Columbia University Press, 2011) 
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عمى نسبة مشاىدين فالتركيز عمى الخلافات بين الحزبين  عمى الحصول MSNBCو
 .2000الرئيسين في انتخابات 

في وسط ىذه الأجواء كان برنامج ستيوارت في موقع فريد بفضح الخطاب الأيون ليذه 
الشبكات التمفزيونية و ضيوفيا عن طريق الربط بالمونتاج بين المذيعين و السياسيين الذين 

 .(1)ى مدار الساعةيتناقضون أنفسيم عم

في المركز  صنعت مجمة تايم الأمريكية في استطلاع ليا جون ستيوارت 2009بحمول 
 الذين يثق بيم الجميور. الأول لمقدمي الأخبار

و لبرنامج دايمي شو ىنا يعين من خارج الو، م، أ خصوصا مجموعات كبيرة من 
برامج الأخبار الساخرة ، وقد انتشرت المعجبين في كل من مصر و العراق و تونس و اليند

برنامج بارازيت لعالم، وعمى سبيل المثال ا منن اكمأ في عدةبرنامجو  تقدم عمى طريقةالتي 
بالمغة الفارسية الذي ينتقد السياسة الإيرانية و برنامج ىيوت في ألمانيا و برنامج لمقدمو 

 ياسر يوسف في مصر.

 الساخر في الجزائر: التمفزيوني واقع الإعلام 2-15

في الجزائر إقبالا متزايدا خاصة في بعد التمفزيونية تشيد فيديوىات وبرامج الفن الساخر 
ظيور القنوات الخاصة و الانفتاح الإعلامي التي باتت تستقطب نجوم الفن الساخر الذي 
 يتصف بأسموب مختمف تماما عن أساليب البرامج الساخرة في دول العالم، كما تحولت
البرامج الساخرة عمى مواقع التواصل الاجتماعي إلى ظاىرة تثير ولع الشباب خاصة و أن 
الأساس فييا ىو تعرية الواقع بطريقة ىزلية مضحكة بعيدا عن الخطاب الجدي الصارم الذي 
لا يحبذه شباب اليوم. كما طور الكثير من الشباب تجاربيم من فيديوىات عمى مواقع 

                                                           

 .2015 ،أغسطس BBC  ،10،جنيفر أرمسترونغ، كيف أحدث برنامج جون ستيوارت الساخر تأثيرا عالميا  (1)
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بشتى أنواعيا إلى قنوات خاصة عمى اليوتيوب تضم ملايين المشاىدين التواصل الاجتماعي 
متنفسا عن الأزمات  الشيء الذي يعكس ما تتيحو ىذه القنوات لجميورىا فيي تعتبر

بميجة أنيا تحمل طابقا جزائريا خاصا و  التذمر من الأوضاع السياسية خاصة والاجتماعية و 
ي و جعمت منيا مفضمتو مقارنة بمختمف خالصة جعمتيا تظفر برضا الجميور الجزائر 

 البرامج الساخرة العربية.

التحول الذي شيدتو الظاىرة من المواقع التواصل الاجتماعي إلى الشاشة الفضية 
شكمت فارقا في نسبة المتابعة من طرف الجزائريين حتى أن بعض الشبان الموىوبين لمعت 

نشرت عمى موقع اليوتيوب بشكل خاص.  نجوميتيم من خلال تمك الفيديوىات البسيطة التي
عندما أطمقيا مجموعة من الشبان خريجي الجامعات و كانت الفيديوىات تحمل مواضيع 

  .(1) ساخرة حول الأوضاع الاجتماعية

 نماذج عن برامج تمفزيونية جزائرية ساخرة: 2-16

 (.DZ Djokerأنيس تينا )/1

الفيديو الأول بث بأسماء غير حقيقية من بينيم "دي زاء جوكر" الجزائري و ىو اسم 
لشخصية "شمس الدين لعميري" حيث كان أول موضوع بثو عمى موقع اليوتيوب يخص 

غازلون الفتيات بأسماء مستعارة ظاىرة الفايسبوك و كانت السخرية حول الجزائريين الذين ي
 و تحول الموضوع إلى فيديو مصور بمقاييس "بودكاست" السعي لربط علاقات و صداقاتو 

 .....حياة عاطل عن العمل إلى فنان ساخر مشهور: حولتمزحة  /2
تطورت الموضوعات التي كانت تبث عمى تمك المواقع عبر مقاطع فيديو لتناول 
شخصيات سياسية دولية مثل الرئيس "باراك أوباما" أو بطريقة نقدية لشخصيات تاريخية مثل 

                                                           
 ، متاح عمى 2013/ 05/ 16ميساء غدير، الإعلام الساخر، متنفس المواطن العربي، نشر يوم  (1)

media forum/neus and reports le 06/08/2020-https://w.w.w.Albayan.ae/supplements/arab. A 13h00. 

https://w.w.w.albayan.ae/supplements/arab-media%20forum/neus%20and%20reports%20le%2006/08/2020
https://w.w.w.albayan.ae/supplements/arab-media%20forum/neus%20and%20reports%20le%2006/08/2020
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أدولف ىتمر كما تتناول شخصيات محمية مثل عبد المالك سلال و الرئيس عبد العزيز 
أشير البرامج التي بثت عمى القنوات الخاصة برنامج "أنس تينا" و ىو شاب  ومنبوتفميقة، 

جزائري اسمو الحقيقي "أنس بوزغبوب" اكتشفو الجميور من خلال شبكة الانترنت حيث 
ملايين مشاىد عمى اليوتيوب ثم عرضت عميو قناة  04عرف شعبية كبيرة قواميا أكبر من 

ى تمك القناة و تكون عمى الشاكمة نفسيا التي تبث خاصة جزائرية أن يقوم ببث برنامج عم
المواضيع متنوعة بين الاجتماعي عمى الشبكة العنكبوتية مع اختلاف بسيط أن تكون 

 السياسي و عبر ثلاثين حمقة، و ارتفع بذلك نسبة المشاىدة في تمك القناة.و 
يث الفنان صو بفضل ذلك النجاح الذي حققو عمى تمك القناة الخاصة الجزائرية ذاع 

الجزائري الشاب، مما لفت انتباه قناة نسمة التونسية و عرضت عميو تقديم برنامج ساخر 
    .(1)يحمل عنوان "أنس و الناس"

 برنامج طالع هابط:/ 3
ئري بأسموب شعبي برنامج ييتم بنقد الوضع السياسي و الاجتماعي لممجتمع الجزا

دث بالسمب و الإيجاب عن شخصيات يتحات الشعب الجزائري و ساخر يعبر عن مكبوت
مواضيع تيم المواطن الجزائري، و قد تكون ىذه المواضيع إما تجاوزا أو انشغالا أو و 

 تصريحات...
يقدم البرنامج في البداية بفترة ترحيب "و دعاوى الخير" و من ثم يتطرق المجموعة من 

المواضيع إما تجاوزات أو  و سخرية،  قد تكون ىاتو قتعاليو المواضيع مصحوبة بفيديوات 
يخمص مسؤولين و يعالج ىاتو المواضيع و انشغالات المواطنين أو تصريحات ما من طرف ال

لممواضيع الإيجابية و ىابط لممواضيع السمبية، و يختم الحصة بعرض مجموعة بإشارة طالع 
 الذيابة ىابطين".من الأطفال ينادون "النوي طالع و 
الساعة:   بدءا منكل أسبوع  يوم الثلاثاء منة "النيار" يعرض ىذا البرنامج لى قنا

 زوالا.
                                                           

 الطابوىات، المرجع السابق.أمال قوراني، البرامج الساخرة سلاح الجزائري لكسر  (1)



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  الرأ ي العام                                                                                    : ثالثالفصل ال 

39 

  تمييد:

تعتبر ظاىرة الرأي العاـ عمى اختلاؼ مستوياتيا وتصنيفاتيا مف ظواىر النفسية التي 
تتميز بيا الجماىير ويتشكؿ مف خلاليا سموؾ عاـ يعبر عف واحد مف المواقؼ المؤثرة 

ولا تدرس ىذه الظاىرة الاجتماعية إلا والبارزة في الحياة أي مجتمع مف المجتمعات الإنسانية 
الإلماـ بالعوامؿ المؤثرة  -2دراسة الأفراد و الجماعات المكونيف ليا  -1اتجاىيف: مف خلاؿ

التي تحدد إطار وأسس ىذه الظاىرة وتدخؿ في تكوينيا وصياغتيا ولعؿ مف أىـ ىذه 
وجيا المعاصرة والمتسارعة العوامؿ وسائؿ الإعلاـ الجماىيرية المعاصرة والتي أضاقت التكنول

عمييا بعدا ميما يتعدى حدود التأثير المكاني والزماني إلى حدود أشمؿ وأوسع تتمخص في 
عمى أسس جديدة بعيدا عف العوامؿ التقميدية  وإعادة صياغة وبرمجة الرأي العاـ وتكوين

 .(1)المتعارؼ عمييا بيذا الصدد مثؿ الأسرة، التعميـ، والجماعات المرجعية

وتعتبر وسائؿ الإعلاـ أحد أىـ الأساليب المؤثرة عمى الرأي العاـ الداخمي والخارجي 
مف خلاؿ الاعتماد عمى مجموعة مف الأساليب سواء مف خلاؿ الكممات أو الصور أو 
التعجيز أو المقاطع المرئية تستخدـ لأغراض إيجابية أو سمبية حسب توجو أو ممكية الوسيمة 

 .(2)الإعلامية

 

 

 

 

                                                           
، 2013، قانوف الأوؿ، 18أ، ـ، د: سلاـ خطاب أسعد، الإعلاـ وصناعة الرأي العاـ، مجمة الآداب الفراىيدي، العدد   (1)

 .01ص 
عبد الله محمد عبد الله طبيقة. مجمة كمية الفنوف وتأثير الإعلاـ و وسائؿ الإعلاـ عمى الرأي. ع، الإشاعة نموذجا،   (2)

 . 2017، ديسمبر 5العدد 
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  :نشأة وتطور الرأي العام 3-1

شاع استخداـ تعبير الرأي العاـ بمدلولو الحديث في خضـ الثورة الفرنسية ولا عجب في 
 فالثورة الفرنسية ليست سوى لوف مف ألواف التعبير عف الرأي العاـ. ،ذلؾ

فالرأي  ،عمى مر العصور -بصورة أو بصورة أخرى–عمى أف الرأي العاـ كاف قائما 
بط بالمجتمع الإنساني النامي أينما كاف، ولا شؾ أف أحداثا ضخمة في تاريخ العاـ مرت

 البشرية ما كاف ليا أف تتحقؽ وتحدث لولا إجماع كممة الجماىير.

  الرأي العام في المجتمعات القديمة: 3-1-1

ه قرونا عديدة قبؿ ميلاد مة الرأي العاـ واختبرت سطوتو ونفوذعرفت مدف اليوناف المستق
السيد المسيح، فقد كاف الرأي العاـ ىو الحاكـ الفعمي والمسيطر المطمؽ عمى كؿ أوجو 
النشاط في المدينة، فعرؼ ما يسمى "ىيئة المواطنيف مجتمعيف أو بمعنى آخر: لكافة سكاف 
المدينة والريؼ المحيط بيا باستثناء العبيد والأطفاؿ والنساء"، وكانت ىذه الجمعية تعادؿ ما 

يا بالبرلماف والحكومة والقضاء أو السمطة التشريعية والتنفيذية والسمطة القضائية يسمى حال
جميعا، فمـ تترؾ جمعية المواطنيف مجالا إلا طرقتو، فيي التي كانت تختار قادة الجيش 

 والموظفيف وىي التي كانت تعمف الحرب وتعقد المعاىدات وتبيف القوانيف....

قة وكما قاؿ أرسطو "كانت تفعؿ ما تشاء" لا يحكميا كانت سمطة الجمعية كاممة ومطم
 .(1)سوى صوت الأغمبية: صوت الرأي العاـ

كما عرؼ العالـ المسيحي اصطلاح الاتفاؽ العاـ أو الإجماع كاصطلاح مبني عمى 
المفيوـ الراقي لفكرة الشعور العاـ، أو الشعور الجماعي التي كاف يستعمميا أنصار البابا 

ر عف التقاليد السائدة و الاتجاىات العامة لمرأي العاـ في المناطؽ المختمفة وخصوميـ لمتعبي
 المتنازع عمييا. 

                                                           
 .2005الرأي العاـ، كمية الإعلاـ، جامعة القاىرة،  عاطؼ عذلي العبد،تار التيامي و مخ  (1)
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أما في العالـ الإسلامي كاف الرأي العاـ موضع عناية شديدة إذ كاف الخمفاء الراشدوف 
رأي يعنوف بمعرفة رأي الرعية واتجاىات الرأي فييا وكانت البيئة العربية الأولى حقلا لتبادؿ ال

والمشورة كما عرؼ آنذاؾ سوؽ عكاظ الذي عرؼ بكونو مجتمعا أدبيا لغويا وسوقا تجارية 
ومعرضا لكثير مف عادات العرب وأحواليـ الاجتماعية وكانت ندوة سياسية عامة  كبرى

 تقضي فييا أمور كثيرة بيف القبائؿ.

لشريعة الإسلامية فالحرية والمساواة والحوار والثقة بالفرد والشورى كميا مف مبادئ ا
السمحاء، وكاف الحكـ في الدولة الإسلامية مباشر وكاف المسمموف يشتركوف في مناقشة أي 

 .(1)حجاب -صمى الله عميو وسمـ –قضية و لـ يكف بينيـ بيف الرسوؿ الكريـ 

وفي عصر النيضة الأوروبية نادى المفكر الإيطالي ميكيا فيمي بضرورة الاىتماـ 
لعاـ، واحتراـ الإرادة العامة، وذلؾ ضمف نصائحو التي ساقيا في مؤلفة باتجاىات الرأي ا

الأمير. وفي كتابات مونتيسكيو ورد تعبير "الروح العامة" التي تغيرت مف مفيوـ الرأي العاـ 
كما أف جاؾ روسو استعمؿ التعبير المذكور "الإرادة العامة" الذي سير لاستخداـ اصطلاح 

 .(2)ة الفرنسيةالرأي العاـ أثناء الثور 

 مفيوم الرأي العام: 3-1-2

 ىناؾ اختلاؼ كبير بيف الكتاب والمفكريف ورجاؿ السياسة حوؿ تعريؼ الرأي العاـ.

"إف الحكومات الذكية الحكيمة ىي التي تحاوؿ دائما أف توحد الرغبة بيف أفراد  :توينس
الشعب الواحد، وجماعتو مما قد يستطيع ىذه الحكومات تحقيقو لوقت محدد وخاصة أثناء 

 الحروب الوطنية الحاسمة بشرط أف تكوف حيوية الشعب سميمة غير عميمة".

                                                           
 09، ص 2016، 1برىاف زريؽ، الرأي العاـ وحضانتو لذروة السناـ المجد في غزة بمد العزة، وزارة الإعلاـ السورية، ط (1)

 .11مف 
 .14، ص مرجع سابؽ ة بمد العزة،برىاف زريؽ، الرأي العاـ وحضانتو لذروة السناـ المجد في غز  (2)
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يتكوف الرأي العاـ الحقيقي في باطف حياة "ويرى الفيمسوؼ الألماني الكبير بسمارؾ: 
 الشعب وتكونو عناصر سياسية ودينية واجتماعية".

يقوؿ الأستاذ )أليج( أستاذ الرأي العاـ الأمريكي "إف الرأي العاـ ينتج عف تفاعؿ أفكار 
 .(1)الأفراد في أي شكؿ مف أشكاؿ الجماعة"

 العوامل المؤثرة في تشكيل الرأي العام: 3-2

ي مختمؼ الدوؿ الديمقراطية منيا يوجد الرأي العاـ ف المناخ أو الإطار السياسي:/ أ
ولكف يختمؼ مف ىذه إلى تمؾ، ففي الدوؿ الديكتاتورية حيث تستبد السمطة  ةالديكتاتوريو 

بالرأي وتحرـ مواطنييا حؽ مناقشة القضايا المصيرية يتسـ الرأي العاـ فييا بالسمبية، ويسود 
 العاـ عاـ، وتنعدـ الثقة بيف الشعب والحكومة... وىنا ينشأ ما يسمى بالرأيفييا السخط ال

 الكامف.

يرى فريؽ مف الباحثيف أف الظروؼ الاقتصادية قد تحدد آراء  / المناخ الاقتصادي:ب
الجماىير إلى درجة كبيرة، فالأفراد يناثروف في تكويف آرائيـ بمصالحيـ ومصالح الجماعة 

بما يتماشى مع مصالحيـ الاقتصادية، فالأفراد منشغموف طوؿ يوميـ وتكوف آراء الجماعة 
بالعمؿ مف أجؿ البقاء أحياء وليس لدييـ الوقت اللازـ لمناقشة المشكلات والقضايا العامة، 

 ويترتب عميو نقص في الوعي وعدـ المشاركة في الحياة العامة.

وحشدىا حوؿ أفكار وآراء تعمؿ عمى تعبئة الجماىير  / وسائل الاتصال الجماىيرية:ج
اتجاىات معينة ميما كانت ىذه الجماىير متباعدة جغرافيا وغير متجانسة وأدت التطورات 
التكنولوجية اليائمة في وسائؿ الاتصاؿ إلى إيجاد وتكويف الصورة الذىنية التي تخدـ أغراض 

ميوف محميا القائميف بالاتصاؿ والعمؿ عمى نشر الاتجاىات والآراء التي يرغبيا الإعلا
 ووطنيا ودوليا.

                                                           
 .18أ. د، مختار التيامي، أ. د، عاطؼ عدلي العبد، مرجع سابؽ، ص   (1)
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تشمؿ المقاءات، الندوات و المناقشات، الاجتماعات، المحاضرات،  / وسائل الاتصال:د
الزيارات، المعارض، المناسبات، حيث يتناوؿ الأفراد في ىذه الاتصالات معمومات مباشرة 
يا عف قضايا ومشكلات متنوعة تسيـ في تكويف آرائيـ وتشكيؿ اتجاىاتيـ نحو القضا

 والموضوعات المثارة في ىذه الاتصالات.

يعد الديف أحد مقومات النظاـ الثقافي لممجتمع ولا تقبؿ أساسياتو لمجدؿ، / الدين: ه
ولذا يبقى جوىر الديف راسخا لأجياؿ كثيرة ويشكؿ عاملا شديد التأثير في توجيو تصرفات 

تزداد فاعمية الديف في التأثير الشعوب و يمعب دورا ىاما في تشكيؿ الرأي العاـ و توجيييـ و 
عمى الرأي العاـ في القضايا والمشكلات ذات الأبعاد الدينية، كما تزداد فعاليتو في حالة 
وجود استراتيجيات مخططة لدى القيادات الدينية في الخطاب الديني واستخداـ الأسموب 

 .(1)المنطقي في الإقناع

 / مؤسسات التنشئة الاجتماعية:و

يبدأ تأثير الأسرة عمى الفرد منذ طفولتو ويمتد التأثير ليشمؿ بقية حياة الفرد مف  الأسرة: -1
 خلاؿ مجموعة القيـ التي نشأ عمييا في طفولتو.

 تشمؿ المدارس، المعاىد، الجامعات، ودور العمـ المختمفة. المؤسسات التعميمية: -2

يتبايف اىتماـ الرأي العاـ مف قضية لأخرى حسب نوع  / نوع وطبيعة القضية:ز
وطبيعة القضية المثارة ومدى ارتباطيا بمصالح الرأي العاـ، كما أف القضايا والموضوعات 
محؿ اىتماـ الإعلاـ والرأي العاـ لا تتساوى في الأىمية، كما أف القضايا ذات الصمة بالآراء 

القومي تتسـ بدرجة كبيرة مف الثبات والقدرة عمى  والمعتقدات والاتجاىات والديف والانتماء
مقاومة التغيير، كما نجد أف زيادة معرفة الفرد بقضية ما "القضية المثارة" يزيد مف رغبتو في 

 التغيير عف رأيو الحر عمنيا.

                                                           
، السنة الثانية، نوفمبر 23صبحي عسيمة: الرأي العاـ، المركز الدولي لمدراسات المستقبمية و الاستراتيجية، العدد   (1)

 .31-30، الأىراـ، مصر، ص 2006
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يتأثر تكويف الأفراد لآرائيـ بالإقميـ أو المنطقة التي  خ/ الخصائص الديمغرافية للأفراد:
 ييا، كما يتأثر بالعمر والجنس.يعيشوف ف

رأي الفرد يتشكؿ وفؽ الاتجاه السائد في جماعتو  ط/ المتغيرات النفسية والاجتماعية:
المرجعية، ويتوقؼ ذلؾ بطبيعة الحاؿ عمى مدى انتماء الفرد لجماعتو وتقديره ليا، ومدى 

 قبولو اجتماعيا مف طرؼ ىذه الجماعة.

ث والتجارب التي يعيشيا الإنساف تأثيرا واضحا تفرض الأحدا ي/ العامل التاريخي:
وقويا عمى الرأي العاـ، وتمارس التجارب التي مازالت حية في أذىاف الجماىير والأجياؿ 

 المعاصرة تأثيرا كبيرا في توجيو الرأي العاـ، كما تستفيد مف تجارب بعضيا البعض.

تجاه القضايا ذات  يؤثر ىذا العامؿ في تشكيؿ الرأي العاـ ك/ الشعور الوطني:
الصبغة الوطنية ففي حالة تعارض المواقؼ مع المصمحة الوطنية يتحوؿ الرأي العاـ بسرعة 

 إلى نحو الأىداؼ والمصمحة الوطنية.

قسـ الباحثوف الرأي العاـ مف حيث  أولا: تصنيف الرأي العام حسب النطاق الجغرافي:
 النطاؽ الجغرافي إلى ثلاث فئات ىي:

ىو الرأي العاـ الذي يسود غالبية أفراد الشعب  ام المحمي أو الوطني:/ الرأي الع1
 الواحد حوؿ قضية عامة، تكوف محؿ جداؿ ونقاش تتعمؽ بالمصمحة العامة.

ىو الرأي السائد بيف مجموعة مف الشعوب المتجاورة في فترة  / الرأي العام الإقميمي:2
معظميا، وتشغؿ باليا وتربطيا أىداؼ  معينة نحو قضية أو قضايا تيـ ىذه الشعوب كميا أو

ومصالح مشتركة، ويندرج بيذا الإطار ما يقاؿ عف الرأي العاـ العربي ومحاولة البعض خمؽ 
ما يسمى الرأي العاـ الإسلامي ومع ذلؾ فيناؾ مف يثير الكثير مف الأسئمة والإشكاليات 

أـ أنو تجميع لمواقؼ الرأي التي تتعمؽ بماىية الرأي العاـ العربي وحدوده، وىؿ ىو موجود 
 العربي، والقطري، ويرى أنيا بالفعؿ قضية إشكالية خاصة.
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يقصد بو الاتجاىات التي تسيطر عمى أكثر مف مجتمع واحد  / الرأي العام العالمي:3
أو التي تعكس توافقا في الموقؼ بيف أكثر مف وحدة سياسية ومف وحدات النظاـ الدولي 

ا الرأي سمة أساسية مف سمات المجتمع الدولي المعاصر، وتعتبر القائـ وقد أصبح وجود ىذ
الحرب العالمية الأولى بداية تشكؿ الرأي العاـ العالمي الحديث، حيث اتخذت شعوب العالـ 

 لمحاولة وضع حد لمحروب وسفؾ الدماء.

يذىب الباحثوف إلى تفسير الرأي العاـ  ثانيا: تصنيف الرأي حسب الاستمرار الزمني:
 زمنيا إلى ثلاثة أنواع أيضا:

ىو الرأي العاـ الذي يقوـ عمى أسس حضارية وقومية فيو يتـ  الرأي العام الدائم: -
 بالثبات الذي يدوـ فترة طويمة كما أنو يتصؼ بالاستقرار.

الرأي يزوؿ وىو الرأي الذي ينشأ نتيجة حادث عارض، وىذا  الرأي العام المؤقت: -
بزواؿ المشكمة أو الحادثة وىذا النوع مف الرأي العاـ المؤقت لا يصمح أف تقاـ عميو 

 دراسات عمى عكس الرأي العاـ الدائـ.
و ىو رأي عاـ يتكوف ويتأثر بالحوادث اليومية ومجريات الأمور،  الرأي العام اليومي: -

ب وحركو وسائؿ الإعلاـ وىو رأي عاـ يمثؿ باستمرار حركة الرأي العاـ لدى الشعو 
 .(1)والشائعات والمصالح المباشرة لممواطنيف

 وينقسـ إلى قسميف:ثالثا: تصنيف الرأي العام حسب درجة الوضوح: 
و ىو الرأي العاـ الذي يتـ التعبير عنو صراحة بأي أسموب  الرأي العام الظاىر: -

ممكف بمعنى أف الرأي العاـ القائـ فعلا ويمكف تممسو في أحاديث الناس ولدييـ الاستعداد 
لمتعبير عنو، وتنقمو مختمؼ وسائؿ الإعلاـ وعادة ما يوجد ىذا النوع في الدوؿ الديمقراطية 

 الديمقراطية. أو تمؾ التي تتمتع بيا مش معقوؿ مف

                                                           
، السنة الثانية، 29. 26. 23رأي العاـ، المركز الدولي لمدراسات المستقبمية والاستراتيجية، العددصبحي عسيمة، ال  (1)
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وىو الرأي العاـ إزاء مشكؿ معيف تمس حياة المواطنيف ولكنيـ لا  الرأي العام الكامن: -
 يستطيعوف التعبير عنو صراحة، خوفا مف القيود التي تفرضيا الحكومات.

  الرأي العام حسب درجة التأثير: -
فكريف والعمماء الرأي العاـ القائد: يمثؿ ىذا النوع رأي صفوة المجتمع مف القادة والم -

والسياسة، حيث يستطيع توجيو الرأي العاـ لمجماىير ويقود دونو مف خلاؿ آرائيـ 
وأفكارىـ، وعادة ما يمتمؾ ىؤلاء القدرة عمى التأثير في وسائؿ الإعلاـ التي تؤثر بشكؿ 

 واضح في صياغة الرأي العاـ.
لمجتمع والذيف يميموف الرأي العاـ المنساؽ أو المنقاد: وىو رأي السواد الأعظـ مف ا -

إلى تكويف آرائيـ مف خلاؿ ما تبثو وسائؿ الإعلاـ فيما يتعمؽ بمختمؼ القادة، بؿ أف 
 ىؤلاء السواد عادة ما ينتظروف لمعرفة الرأي العاـ الغالب إزاء قضية معينة لكي يثبتونو.

لعاـ مف الرأي العاـ حسب رشادتو: يثير الباحثوف إلى أنو يوجد نوعاف رئيسياف لمرأي ا -
 حيث الرشادة

 .رأي عاـ جيد يتحقؽ عندما يبدي الجميور استعدادا لتحمؿ نتيجة آرائو 
  رأي عاـ سيء، ويتمثؿ في عدـ استعداد الجميور لتحمؿ النتائج و التبعات

 .(1)المنطقية
 مراحل تكوين الرأي العام: 3-3

الجماعية حوؿ نقصد بمراحؿ تكويف الرأي العاـ العممية التي تنطوي عمى المناقشة  
مسألة معينة والتي تبدأ بتحديد أبعاد المسألة موضوع النقاش وصياغتيا وتكويف وجيات نظر 
أو فروض بصددىا ومف خلاؿ المناقشة الجماعية وتمحيص ىذه الفروض ينتيي الأمر 
بتفوؽ أحدىا، وكسبو تأييد أغمبية الجماعة، حيث يصبح ىذا التأييد بمثابة وجية نظر 

 مشتركة.
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يبدأ بموضوع ييـ المجتمع أو نسبة كبيرة منو، و يتخذ ىذا الموضوع  لرأي العاـفا
 أىميتو عندما تتعاوره الأيدي وينتقؿ مف شخص إلى آخر يحممو إلى أشخاص آخريف.

وكي ينمو موضوع الرأي العاـ لابد أف تجد ليا تجمعا إنسانيا أوليا يعتبر رأس الحرباء 
يتبناىا وينقميا بدوره إلى المجتمع الكبير وبعد ىذه المرحمة أو مركز ثقؿ يحضف ىذه الفكرة و 

عادة صياغتيا  تأتي المرحمة الثانية: تظير فييا قيادات تحاوؿ إنضاج الفكرة واتزانيا وا 
بطريقة يفيميا أكبر عدد مف الناس ممف ليـ اىتماـ أو مصمحة في التعرؼ عمييا إذ 

الآراء والأفكار لمكثير مف الجماعات الأولية، كما تستطيع ىذه القيادات أف  والتنقؿ الحقائؽ و 
عمى نشرىا بيف أعداد كبيرة مف الناس، وىنا تبدأ مناقشة  تعمؿ وسائؿ الاتصاؿ الجماىيري

الموضوع وتعرض وجيات النظر المختمفة في مداولات عامة مفتوحة وتبرز مف خلاؿ ذلؾ 
 حموؿ مختمفة واتجاىات متعددة لحؿ الموضوع.

يد بعضيـ ىذه الأفكار والحموؿ أي انتباه بينما يجد بعضيـ الآخر أنيا أفكار وقد لا يع
جديدة لا تتفؽ مع الأفكار القائمة التي يبنوف عمييا سموكيـ أو مع المعايير التي تيتدي بيا 
الجماعة التي ينتموف ليا فيرفضوف الأخذ بيا في حيف يتقبميا بعضيـ الآخر ويسعى إلى 

 تأييدىا.

و في ىذه المرحمة تتكوف جمؿ ومحاور عديدة ومراكز قوى مختمفة وجماعات ويلاحظ أن
صغيرة كؿ منيا تدافع عف رأييا بما يؤدي إلى تبمور ىذه الآراء وتتحدد ويستبعد منيا مالا 

 .(1)يتفؽ مع الواقعية

ثراء الفكرة وزيادتيا فكرا  والصراع بيف ىذه الجماعات عادة ما يؤدي إلى إخصاب وا 
اتضاح المفاىيـ الأساسية التي يدور حوليا موضوع النقاش كما يؤدي إلى  ويؤدي إلى

القضاء عمى المواقؼ السياسية الضعيفة أو الغامضة أو قميمة الاختلاؼ مع المواقؼ الأخرى 
القوية وفي النياية ونتيجة الغربمة الرأي والرأي المعاكس والحجة تفرغ الحجة وتصؿ بذلؾ 
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مرة لممباحثات والخطب والنقاشات والدعاية والإعلاـ وتبمور اتجاىات إلى التوافؽ في الرأي كث
جديدة مؤيدة كانت أو معارضة، وكثيرا ما ينتيي الأمر بأف الرأي الذي تشايعو فئة قميمة 
ف ىذا لا يعني  أصبحت تؤيده الأغمبية ومتى حدث ىذا التوافؽ فالرأي العاـ يكوف قد تكوف وا 

وقتية غير دائمة تظير فجأة وتختفي دوف أف يمحظيا أحد، وقد دوامو، فالرأي العاـ ظاىرة 
يكوف مرد ذلؾ الاختفاء إلى نجاح المجتمع في تضميف وثيقة الدستور أو القوانيف العادية 

 .(1)النتائج التي توصؿ إلييا الرأي العاـ في المسائؿ التي دارت حوليا المناقشات

ي صناعة الرأي العاـ وتوجيييـ تعتمد وسائؿ الإعلاـ عدة أساليب وتكتيكات ف
 والتلاعب بو يمكف إجماليا بالآتي:

تحت غطاء مف الشعارات مثؿ حقوؽ الإنساف والعالـ الحر استدراج الرأي العام:  (1
وحقوؽ الأقميات...الخ، تقوـ وسائؿ الإعلاـ باستدراج الرأي العاـ لاتخاذ مواقؼ سياسية قد 

 سابقا في ظؿ طوفاف المفاىيـ والشعارات البراقة. تكوف مخالفة أو متناقضة لما كاف يعتقده
: يبدأ ىذا الأسموب بتحديد ماىية الأنماط الجامدة أو غير إطلاق التسميات والنعوت (2

المفضمة لدى الجميور تجاه قضايا بعينيا يتـ إلحاؽ نشاط أو شخص أو بمد ما برمز 
ه الأنماط المفتعمة مثؿ ربط مشحوف عاطفيا ليتفاعؿ الجميور مع ىذه التسمية لارتباطيا بيذ

 زعماء ورؤساء دوؿ بيتمر.
يسعى الخطاب الإعلامي قدر الإمكاف لمتوحد مع  :التوحد مع الجميور المستيدف (3

قيـ وأساليب الجميور المستيدؼ وحياتو، مف خلاؿ استخداـ نفس مفردات الخطاب والتعابير 
 ية أو الأمثاؿ والحكاية الشعبية.والأمثاؿ الحية المحمية، ومف ذلؾ استخداـ الميجات المحم

( لمعاني مقصودة لدى صانع key phrasesباعتبارىا ) :استخدام تعبيرات معينة (4
الخطاب الإعلامي وقد تكوف ىذه الكممات أو العيارات غير ميمة في حينيا إلا أنيا عمى 
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أكثر  المدى الطويؿ تصبح أساسية مثؿ تصوير الصراع الدائر في سوريا أنو )صراع طائفي(
 مف كونو )صراع سياسي( كما تفعؿ قناتي الجزيرة والعربية الفضائيتاف.

تبدأ ما تكوف بعض العبارات والمعمومات المسكوت  :ما لم يقل أو المسكوت عنو (5
عنيا أو التي يعبر عنيا طرحو لمجميور ىي الأكثر خطورة وأىمية في محاور الرسالة 

ف عف الأىداؼ والفعاليات الظاىرة والكاممة في الاتصالية وغالبا ما يكشفو تحميؿ المضمو 
 الخطاب الإعلامي الذي ما يكوف غالبا يتضمف إشارات ضمنية محددة داخمة.

الحماسية و الأرقاـ والشعارات عندما  كالصور والعباراتاعتماد التعبيرات والرموز:  (6
يكوف ليا مضموف خاص يوحي بدلالات ضمف السياؽ الاعتيادي لمخطاب الإعلامي 

 الموجو لأطراؼ بعينيا نجد في ىذه التعبيرات والرموز إشباعا لحاجتيا.
إف صياغة الخطاب الإعلامي بالتوافؽ مع  الترابط مع التجارب المحمية لمجميور: (7

لنفسية لميدؼ ومعرفة دائرة اىتماماتو يمنح ىذا الخطاب استجابات لصالح الاحتياجات ا
المرسؿ ومف ثـ تقديـ أحداث معينة عمى أنيا تنتقؿ مباشرة مع توقع الحدث مثؿ مظاىرات 

  .(1) ما يسمى )الربيع العربي(
طلاؽ 1 و ىو نوعاف: الإسقاط: (8 / إسقاط شخصي: المقصود بو توجيو النقد وا 

 حديد الأسماء صراحة ولكف الجميور يستطيع مباشرة فيـ الموضوع. الاتياـ دوف ت

الإسقاط الموضوع: بتوحيد نقد لبرنامج حزب أو مرشح منافس دوف تحديد الاسـ صراحة /2
 باستخداـ أوصاؼ مثؿ: الدولة المعادية، حزب الأقمية، والأقمية العرقية.

قد تبدأ محاولة تغيير الاتجاه الرأي نحو قضية ما بفكرة واحدة بسيطة مثؿ  الإشعاع: (9
القضاء عمى الغلاء أو البطالة وتنتيي بعدد أفكار قد تصؿ إلى إسقاط النظاـ السياسي 

 القائكـ، كما ىو الحاؿ في أحداث تونس مثلا.
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حيث ونعني بو انتقاد أو مواجية كؿ مف يؤيد أو يساند الخصـ ب نقل العدوى: (11
تصبح مساندتو عدوى يجب محاربتيا والقضاء عمييا، لاحظ ما يجري حوؿ القضية السورية 

 وموقؼ إيراف.
سبيؿ مف المبررات العفوية بحيث يمكف  ويتـ عف طريؽ إشاعةالتبرير:  (11

استغلاؿ الجماىير مف قبؿ وسائؿ الإعلاـ بدلا مف إعطائيا الأسباب الحقيقية التي تقؼ 
ما تتخذه الحكومة أو النظاـ السياسي لتبرير أفعاليا وحشد الرأي العاـ  وراء دعوة أو إجراء

 حوليا.
إف اعتماد مصطمحات وعبارات ليا دلالات معينة في  التجريد من السياق: (12

حد ذاتيا ولكف بعيدة عف استخداميا في سياقيا الطبيعي لتحقيؽ أغراض تتعارض مع 
 رؽ الأوسط الكبير...المعاني الأصمية لتمؾ الكممات مثؿ مفيوـ الش

عندما تتجو النية لإصدار قرارات  بالون الاختيار أو حبس نبض الرأي العام: (13
مصيرية أو حيوية و يكوف المطموب قياس رد فعؿ الرأي العاـ حوليا تعتمد وسائؿ الإعلاـ 
عمى نشر خبر صغير أو تصريح غير مباشر تمييدا لموضوع القرار المزمع إصداره لقياس 

 لرأي العاـ حوؿ الموضوع مثؿ خير حذؼ أصفار ثلاثة مف العممية العراقية.رد فعؿ ا
نجد الشائعات وىي الأخبار الكاذبة التي تصاغ بشكؿ  إطلاق الشائعات: (14

يوحي بنوع مف المصداقية مناخا ملائما في أوقات الأزمات والتوترات السياسية والاجتماعية 
ر سرية يجري تصوير أف ىذه المعمومات تـ وتحت غطاء مصادر مطمعة أو موثوقة أو تقاري

 .(1)تسريبيا لوسائؿ الإعلاـ لمتلاعب بالرأي العاـ
التعبئة النفسية التي تقوـ بيا وسائؿ الإعلاـ   مف خلاؿ التورط بالأفعال: (15

لمجماىير تجاه قضية معينة يجد قسـ مف الجميور نفسو وقد تبنى اتجاه سياسي معيف أو 
ة ليتحوؿ ىذا الموقؼ لاحقا إلى نوع مف التوريط قد يجعؿ قسـ مف انخراط في تنظيـ أو ىيئ

 الجميور يأخذ موقؼ قد لا يكوف مقتنعا بو بشكؿ كامؿ.
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باستخداـ قصص وأخبار تثير انتباه الجميور أو تحاكي  أسموب الإشارة: (16
ورة وجدانو وغرائزه وتعتمد وسائؿ الإعلاـ أسموب الإثارة مف خلاؿ التضميؿ و الخداع و المنا

لتصؿ إلى تكويف رأي عاـ عنيؼ تجاه قضية لا تستحؽ كؿ ىذا الحشد إلا لغايات وأىداؼ 
 تعمؿ عمييا الجية التي استثمرت وسائؿ الإعلاـ في ذلؾ )مثلا قضية الأقباط في مصر(.

تسعى وسائؿ الإعلاـ إلى تحويؿ انتباه الجميور إلى مسائؿ  تحويل الانتباه: (17
لا عف الموضوع الأساسي المثار حولو حبؿ كبير حيث تبعد و مواضيع أخرى قد تكوف بدي

الأنظار عنو، وتحوليا إلى مواضيع أقؿ أىمية وىذا ما لقممو مثلا الإدارة الأمريكية عندما 
تواجو أزمة اقتصادية خانقة، حيث يجري اختراع عدد خارجي مزعوـ أو تيديد متوقع لتحويؿ 

 انتباه الجميور.
رسيخ المعمومات في أذىاف الجميور تمجأ وسائؿ لت التكرار و الملاحظة: (18

الإعلاـ إلى أسموب التكرار و الملاحقة و ليس العبرة ىنا بالتدفؽ الإعلامي لممعمومات بقدر 
التركيز و التكرار لبعض حقائقو فقط و توجيو انتباه الجميور نحوىا حتى يصؿ إلى درجة 

 الامتناع.
خبار و المعمومات بصورة خاصة، تتزايد احتمالات تشويو الأ طرح الحقائق: (19

عندما لا تتوفر إمكانية مواجية الآراء مع الحقائؽ أو عندما لا تتنوع مصادر المعمومات و 
مع عدـ وجود التدقيؽ الكافي لدى الجميور لتوعي المعمومات المقدمة لو و بخاصة في 

ؼ العديد مف أوقات الأزمات قد تصبح الأخبار الكاذبة حقيقة خاصة لدى تأكيده مف طر 
 المصادر الإعلامية.

و التي تعكس الحملات الانتخابية و  أسموب البرامج الإيجابية المحددة: (21
المناظرات التمفزيونية بيف المرشحيف أبرز أشكاليا حيث الوعود و الآماؿ و روح التفاؤؿ 

بيا بالمستقبؿ لخمؽ رأي عاـ مؤيد ليذا الطرؼ أو ذاؾ، إلا أف ىذا الأسموب قد ينقمب سم
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عمى معتنقيو عندما يفقد المرشح مصداقيتو بعد فترة مف الزمف و بخاصة عندما يتسمـ الأمر 
 .(1)و يغرؽ في سخريات السمطة

 العام في الجزائر: الرأي قياسكز امر  3-4

دولة و حصمت  140 تجري بنظاـ استطلاعات الرأي العاـ بأمريكا و أكثر مف
"Galluppo"   عمى شيرتيا مف الإشارة إلييا مف طرؼ وسائؿ الإعلاـ بوصفيا كمؤسسة

موثوؽ بيا و موضوعية لقياس الرأي العاـ، نتائج الاستطلاع لجالوب و التحميلات و أشرطة 
 الفيديو تنشر يوميا عمى موقعيا في الواب في شكؿ بيانات إخبارية.

الرئيسي بواشنطف  ، مقرىاGeorge Gallupمف طرؼ  1935تأسست جالوب سنة 
تعرؼ في العالـ العربي بػ"جالوب لاستطلاعات الرأي"، تحصمت عمى مسماىا مف وراء اسـ 
منشأىا "جورج جالوب" و ىو إحصائي أمريكي، الذي أسس المعيد الأمريكي لمرأي العاـ 

ة "جالوب" و لضماف الاستقلالية و الذي نيد في نياية الأمر لإنشاء منظم 1935
ا بأي شكؿ مف طرؼ جماعات الضغط قرر إجراء اقتراعات غير مدفوع ليالموضوعية و 
المصالح الخاصة، مثؿ )الحزب الجميوري الأمريكي أو الحزب الديمقراطي( و ىو الالتزاـ و 

 الذي تتمسؾ مؤسسة غالوب بو إلى غاية اليوـ.

في كؿ تاريخيا قامت جالوب باستطلاعات لقياس الرأي العاـ و تتبع مواقؼ الجماىيرية 
مف القضايا السياسية و الاجتماعية و الاقتصادية و لمواضيع القضايا اليومية بما فييا 

 قضايا في قمة الدقة و الحساسية أو حتى المثيرة لمجدؿ.

 .(2)استطلاعات جالوب مشيود ليا بالدقة في التنبؤ الصحيح بنتائج الانتخابات
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 لمدولة:الرأي العام و صناعة السياسة العامة  3-5

و في الواقع لقد حظيت قضية دراسة العلاقة بيف استطلاعات الرأي العاـ وضع 
السياسة باىتماـ كبير مف قبؿ عديد مف العامميف و الباحثيف في مجاؿ الرأي العاـ سواء 

أو ممارسيف، و كذلؾ مف قبؿ عديد مف عمماء السياسة و يعد ىذا الاىتماـ  كانوا أكادمييف
تعبيرا عف اىتماـ أكثر اتساعا بموضوع العلاقة بيف الديمقراطية و الرأي العاـ، فبينما اعتبر 
جورج جالوب أف الرأي العاـ ىو نبض الديمقراطية، فإف عمماء السياسة و بالذات أنصار 

لمدرسة السموكية، عمقوا أىمية كبيرة عمى دراسة الرأي العاـ كأحد المدارس الحديثة مثؿ ا
مدخلات العممية السياسية و قد دارت معظـ الدراسات المعنية بيذا الموضوع حوؿ كيفية 
الإجابة عمى تساؤؿ رئيسي و ىو ىؿ استطلاعات الرأي العاـ تؤدي إلى مزيد مف تعميؽ 

ى الاستجابة لمطالب الجميور و تفضيلاتو، أـ الديمقراطية مف خلاؿ حث صانع السياسة عم
أنيا تفعؿ العكس أي تفوض الرقابة الشعبية التي تمارسيا الجماىير عمى الحكومة و ذلؾ 
مف خلاؿ تلاعب صانع السياسة بالرأي العاـ بيدؼ تحقيؽ قدر مف الاتفاؽ الوطني، أو 

 خمؽ مساندة جماىيرية لسياساتو.

 .(1) أثير الرأي العاـ عمى صنع الرأي العاـ:اتجاىاف في تقدير مدى ت ىناؾ

الأوؿ: يرى عدـ وجود تأثير لمرأي العاـ عمى صنع السياسة و أف دور المواطف 
منحصر فحسب في اختياره لصانعي السياسة، و أف النخب و المؤسسات السياسية ىي التي 

مسألة أف اتجاىات ليا الأثر الأكبر في تشكيؿ السياسة العامة و يستند ىذا الاتجاه إلى 
الجميور معقدة إلى الدرجة التي تجعؿ مف الصعب إقامة علاقة سببية بيف الرأي العاـ، و 

 صنع السياسة.

أما الاتجاه الثاني: يفترض العكس إذ يرى أف الرأي العاـ يؤثر عمى صنع السياسة بؿ 
ود عديد مف عمى تفاصيميا و طريقة تنفيذىا، و عمى الرغـ مف اعتراؼ ىذا الاتجاه بوج
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المعوقات التي تمقي بظلاؿ مف الشؾ عمى إقامة علاقة واضحة بيف الرأي العاـ و صنع 
السياسة، فإنو يقدـ بعض المقترحات لموصوؿ إلى أفضؿ النتائج، و في ىذا الصدد فيز برج 
أف ىناؾ طريقا طويلا يجب السير فيو لكي نقوؿ أف الربط بيف الرأي العاـ، و صنع السياسة 

ممكف، و مف ثمة تتضح ثلاثة معايير لمحكـ عمى مدى قدر الاستقرار بعبارة أخرى أمر 
 -محؿ القياس–الجميور عمى إيذاء آراء ذات معنى و أىمية الأوؿ أف تكوف القضايا 

مفيومة فيما جيدا مف قبؿ الجميور و الثاني أف تتسـ تفضيلات الجميور بالاتساؽ، و 
سة لأف تكوف الاختيارات السياسية مف قبؿ صانع السياسة الثالث و الذي يتعمؽ بصانع السيا

عمى درجة كبيرة مف قبؿ صانع السياسة عمى درجة كبيرة مف الاستقرار بعبارة أخرى فإنو 
يوجد تيارات فيما يتعمؽ بالدور السياسي لمرأي العاـ، الأوؿ يرى أف لمرأي العاـ دورا سياسيا 

لدوؿ، و الثاني يرى أف لمرأي العاـ دورا سياسيا مباشرا في عممية صنع القرار في مخمؼ ا
غير مباشر و يرى أف الرأي العاـ يرتبط بعلاقة دائرية دينامية و السياسية العامة، و يتوقؼ 

 ىذا الدور عمى طبيعة النظاـ السياسي و طبيعة القضية المطروحة.

مباشرا ىي بمثابة إف اتجاىات الرأي لدى التيار الذي يرى أف لمرأي العاـ دورا سياسيا 
الإطار العاـ الذي يتحرؾ داخمو صانعو القرار مف ناحيتيف الأولى: أف الرأي العاـ ىو الذي 
يحدد ما ىو مقبوؿ و ما ىو مرفوض و ما سيكتب لو النجاح و ما سيحكـ عميو بالفشؿ، و 

أي العاـ ىذا في حد ذاتو يعد دورا ىاما و مؤثرا في وضع السياسة العامة و الثانية: أف الر 
تعامؿ الجميور مع مخرجات السياسة العامة، عندما تصؿ إلى حيز   يحدد الأسموب

التطبيؽ فقبوؿ الرأي العاـ لمسياسات الموضوعة و تنفيذىا عف اقتناع يمثؿ العامؿ الحاسـ 
في استمرارىا و العكس صحيح، و لكف البعض يرى أف السياسة العامة ىي التي تواجو 

اتخذ قرار سياسي فإف ىناؾ ميلا لمرأي العاـ نحو تقبمو، و في ىذا السياؽ  الرأي العاـ، فمتى
يرى ديفيد ىيـ ويكيبيديا فيمي أف الحكومة أيا كاف نمطيا و المصالح التي تمثميا يجب أف 

الحاكـ العاقؿ لا  -الأمير–تستند إلى دعامة مف الرأي العاـ، كما أشار ميكيا فيمي إلى أف 
أي العاـ في مسائؿ معينة مثؿ توزيع المناصب و ىكذا يمكف القوؿ أف يمكف أف يتجاىؿ الر 
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أىمية الرأي العاـ و دوره لا تقتصر عمى النظـ الديمقراطية و لكف تشمؿ أيضا الأقؿ 
 ديمقراطية.

ذلؾ لأف الرأي العاـ في حاؿ تعبئة مف جانب جماعة أو قيادة معارضة ممكف مف 
 .(1)الإطاحة بأي نظاـ ميما بمغت قوتو

الذي يكفؿ إحداث الانطباع يغاير القصد الأصمي منيا و مف  الضبط الانتقالي لممعمومات:
 .(2)ذلؾ حجب بعض الحقائؽ لمجميور

 الرأي العام في الجزائر: 3-6

يمعب الرأي العاـ دورا بارزا في المجتمع الجزائري و عمى غرار سائر المجتمعات 
أساسية في البناء السياسي لأي نظاـ و بو يكتسب  الحديثة منيا و القديمة، أيف يعتبر لبنة

النظاـ السياسي شرعية أو يفقدىا فبرضى الرعية يمكف لمنظاـ أف يعمر أطوؿ و قرارات 
السمطة عادة ما تكوف ترجمة لمطالب الرعية خاصة مع مجيء النظاـ الديمقراطي أيف ىيأ 

قرار فما موقع الجزائر مف كؿ مساحة أكبر لمحريات، و صارت الإرادة الشعبية مف تصنع ال
 ما سبؽ؟

في البداية نحف نقصد بالرأي العاـ تمؾ المجموعة مف الإرادات التي تنشأ لدى عدد 
كبير مف الأفراد تترجميا مناقشات و تفاعلات لتعطي الأىمية اللازمة لبعض القضايا ذات 

 les  الفضاءات العمومية Habermasالمصمحة العامة في فضاءات سماىا ىبرمس 
espeus publics عمى ذلؾ فأينما كاف ىناؾ تفاعؿ اجتماعي يفترض وجود رأي   و بناء

 عاـ و أينما كانت مصالح مشتركة بيف ىؤلاء يمتزـ ذلؾ وجود رأي عاـ كذلؾ.

يتفاعؿ الرأي العاـ مع القضايا التي تمس إرادتو الجماعية حيث تكوف مصمحتو محؿ 
جات النظاـ السياسي فيي تغذي مناقشاتو في تيديد اجتماعي خاصة ما يشكؿ مخر 
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الفضاءات الاجتماعية و تحدد موقفو منيا بالمساندة أو الرفض و ميما كاف فيو يشكؿ موقفا 
قد يعبر عنو بشتى الطرؽ أو تبناه وسائؿ الإعلاـ التي تتحدث باسمو فأيف الحكـ الجزائري 

 في الرأي العاـ الجزائري؟

ع لمضاميف الخطاب السياسي في الجزائر سواء الصادر عف المتب/ تفادي الاستعمال: 1
 صناع القرار أو النخب السياسية قمة استخداـ مفيوـ الرأي العاـ، فما المغزى مف ىذا؟

حيث أكد أىميتو و أىمية  لعؿ ميكيا فيمي كاف مف أكثر المفكريف احتراما لمرأي العاـ
 الاعتراؼ بو و كاف ينصح الأمير أف يكوف عمى دراية بتقمبات الرأي العاـ.

أما السمطة عندنا فيي تتحاشى ذكر مصطمح الرأي العاـ و تكتفي الحديث عف مفيوـ 
الشعب وتنساؽ بيف المفيوميف، فالثاني أكثر إيديولوجية مف الأوؿ و الثاني أكثر تأويلا 

مف الأوؿ و الثاني يشير إلى العدد أكثر مف الآراء فاستعماؿ مفيوـ الرأي  الخضوعلمفيوـ 
العاـ يعني الاعتراؼ بقوة خارج إطار الحكـ ينبغي التعامؿ معيا و مع مشاكميا و توجياتيا 

 و تطمعاتيا أي بمعنى بسيط الاعتراؼ بوجوده كمعارض ليا.

الجزائر ييمموف متعمديف أحيانا مكاف الوصاية و التوجيو: أصحاب القرار السياسي في 
الرأي العاـ و أىميتو و التاريخ السياسي لمجزائر حافؿ بالمواقؼ التي تدؿ عمى ذلؾ حيث 
يحاوؿ في كؿ مرة النظاـ السيطرة عمى أصحاب الرأي و استمالتيـ أي طريقة تفادي التعامؿ 

ائر ليست جديدة في السموؾ مع إرادة الرأي العاـ التي تنتيجيا السمطة السياسية في الجز 
السياسي لدى الكثير مف الأنظمة الفاشمة، فعند وقوعيا في أزمة داخمية يصعب حميا فإنيا 

 .(1)تتعمد افتعاؿ أزمة أخرى سواء داخمية أو خارجية لتوجيو الرأي العاـ الداخمي اتجاىيا

الكثير مف  فالرأي العاـ في الجزائر ظاىرة تخضع لموصاية و التوجيو و التجاىؿ في
الأحياف الأمر الذي يزيد مف احتقاف الوضع و الشعور بعدـ الرضا مف طرؼ المحكوميف، إذ 
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لابد لمحاكـ أو صانع القرار أف يحذو حذوة معاوية بف أبي سفياف في مقولتو الشييرة "بيني و 
 بيف الناس شعرة لا تنقطع فإذا أرخوىا أشدىا، و إذا أشدوىا أرخييا".
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 عرض وتحميل النتائج
 الشخصيةالبيانات  المحور الأول:

 ( يوضح توزيع أفراد عينة الدراسة حسب متغير الجنس10الجدول رقم )

 النسبة المئوية التكرارات الجنس

 33.3% 10 ذكر

 66.7% 20 أنثى

 100% 03 الإجمالي

 

 
 ( يوضح توزيع نسب أفراد عينة الدراسة حسب متغير الجنس10الشكل رقم )

من خلال الجدول أعلاه وبالنظر إلى تكرارات أفراد عينة الدراسة والبالغ حجميم إجمالا 
في حين نلاحظ أن   ،%0030د بنسبة افر ا 03عدد الذكور قدر بـــ   فرد، نلاحظ أن 03

اي ان نسبو الاناث اكبر من نسبو 3   %36..فرد أي ما نسبتو  03الإناث قدر بـ   عدد 
كما يرجي ذلك الي ارتفاع نسبو  3الباحثةمن طرف  للإناثالذكور ما يفسره سيولو الوصول 

 الفتيات في التعميم العالي مقارنو بالذكور3
 
 

33% 

67% 

 أنثى ذكر
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 ( يوضح توزيع أفراد عينة الدراسة حسب متغير السن10الجدول رقم )

 النسبة المئوية التكرارات السن

 30% 15 سنة 02الى 02 من

 40% 12 سنة 52 الى .0 من

 10% 03 سنة 52أكثر من 

 100% 30 الإجمالي

 

 
 ( يوضح توزيع نسب أفراد عينة الدراسة حسب متغير السن10الشكل رقم )

من خلال الجدول أعلاه وبالنظر إلى تكرارات أفراد عينة الدراسة والبالغ حجميم إجمالا 
فرد  02سنة  قدر بـــ   02الى  02عدد الأفراد الذين يتراوح سنيم من   فردا، نلاحظ أن 03

سنة   52إلى  .0الأفراد الذين يتراوح سنيم مابين في حين نلاحظ أن عدد   ،%03بنسبة 
 52يفوق سنيمالأفراد الذين نلاحظ أن عدد  ، وأخيرا   %53فرد أي ما نسبتو  00قدر بـ   

 3 %03أي ما نسبتو  فقط افراد 30سنة  قدر بـ   
 
 
 

50% 

40% 

10% 

 سنة 45أكثر من  سنة 45الى  36من  سنة 35الى 25من 
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 ( يوضح توزيع أفراد عينة الدراسة حسب متغير المستوى الدراسي10الجدول رقم )
 النسبة المئوية التكرارات المستوى الدراسي

 00% 00 ابتدائي
 00% 00 متوسط
 3.3% 01 ثانوي
 50% 15 جامعي

 46.7% 14 دراسات عميا
 100% 03 الإجمالي

 

 
 المستوى الدراسي( يوضح توزيع نسب أفراد عينة الدراسة حسب متغير 10الشكل رقم )

من خلال الجدول أعلاه وبالنظر إلى تكرارات أفراد عينة الدراسة والبالغ حجميم إجمالا 
، %030بنسبة   ثانوي فرد واحد فقطعدد الأفراد ذوي المستوى الدراسي   فرد، نلاحظ أن 03

بنسبة   فرد 02قدر بـــ    جامعيي المستوى الدراسي عدد الأفراد ذو   في حين نلاحظ أن
فرد  05وىم الاعمى عددا، اما الافراد ذوي المستوى دراسات عميا فقط قدر عددىم بــ 23%

وقد عمدنا في ىذه الدراسة في جانبيا التطبيقي الي توزيع جل الاستبيانات  3 %5.36بنسبة 
 التأثيرعمي شريحو من الافراد ذوي المستويات الدراسية العالية بغرض الوقوف عمي عامل 

بمخرجات  ودرايةكثر نضجا فكريا الا الشريحةالفعمي ليذا المون الاعلامي الجديد باعتبارىا 
 3 رسائل ىذا المسار الاعلامي الجديد

0% 0% 3% 

50% 

47% 

 دراسات علٌا جامعً ثانوي متوسط ابتدائً
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 المهنة ( يوضح توزيع أفراد عينة الدراسة حسب متغير10الجدول رقم )

 النسبة المئوية التكرارات المينة

 26.7% 08 أستاذ

 16.7% 05 صحفي

 56.7% 17 أخرى

 100% 03 الإجمالي

 

 
 ( يوضح توزيع نسب أفراد عينة الدراسة حسب متغير المهنة10الشكل رقم )

من خلال الجدول أعلاه وبالنظر إلى تكرارات أفراد عينة الدراسة والبالغ حجميم إجمالا 
في حين نلاحظ أن   ،%0.36افراد بنسبة  30قدر بـــ   الاساتذةعدد   فرد، نلاحظ أن 03

أما الافراد الذين يشغمون مين   ، %0.36د أي ما نسبتو افر ا 32قدر بـ    الصحفيينعدد 
يلاحظ ىنا ان اغمبيو افراد 3%  2.36فرد بنسبة مئوية بمغت  06 اخرى فقد قدر عددىم بـــ

 عمال وطمبو اعلام وصحفيين مما يمنحيم ارضيو جيده لفيم اسئمو الاستبيان3العينو ىم 
 
 
 

27% 

17% 

56% 

 أخرى صحفً أستاذ
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 مدى اهتمام المتمقي الجزائري ببرامج الاعلام الساخرالمحور الثاني: 
 الساخر؟ الإعلامهل تهتم بمتابعة برامج : 01السؤال

 (01( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الشكل رقم )

إجابات أفراد عينة  ( أعلاه نلاحظ أن32( والشكل رقم )32من خلال الجدول رقم )
، تمثمت المجموعة الأولى ينتمجموع( فرد قد انقسمت إلى 03إجمالا ) مالدراسة والبالغ عددى

" وقد بمغت نسبتيم  نعم( بالبديل "30في الأفراد الذين تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
نوعا %، أما المجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" 63
 عمى السؤال السابق بالبديل لا3 ويوجد من اجاب ، في حين لا% 03" بـنسبة قدرت بـــ  ما

عمي  للإجابة لمثل ىذه البرامج المحبةاو  المتابعة لمشريحةوىذا لان دراستنا موجيو اساسا 
 ؤلنا الرئيسي3تسا

70% 

0% 

30% 

 نوعا ما لا نعم

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 01بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %70 21 نعم
 %00 00 لا

 %30 09 نوعا ما
 %033 30 الإجمالي
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 ما هي الوسائل الاعلامية التي تتابع من خلالها برامج الاعلام الساخر؟: 10السؤال
 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ .3( والشكل رقم ).3من خلال الجدول رقم )
قد انقسمت إلى ثلاث مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين  إجابة( 50عددىا إجمالا )

%، أما 630" وقد بمغت نسبتيم  الجرائد والمجلات( بالبديل "30تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
بـــ " بـنسبة قدرت  الفضائياتالمجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" 

، والمجموعة الثالثة والتي تمثل الافراد الذين كانت اجابتيم عمى السؤال  وىم الأعمى نسبة %.563
 %52303" بـنسبة قدرت بـــ الانترنتالسابق بالبديل " 

 يتابعون برامج الاعلام الساخر من خلال الفضائياتأن أغمب أفراد عينة الدراسة  مما سبق يتضح    
انخفاض تكاليفيا كما لا مع يا متاحو لمجميع المتمثمة أساسا في انالثقيمو الاعلام  وىذا لخصوصيو وسائل

    دور الصوره والصوت في التأثير عمي المتمقي  3  يمكن اغفال
 

7% 

48% 

45% 

 الانترنت الفضائٌات الجرائد والمجلات

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %7.1 03 الجرائد والمجلات

 %47.6 20 الفضائيات
 %45.2 19 الانترنت
 %033 42 الإجمالي
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 هل تتابع باستمرار البرامج الساخرة؟: 10السؤال
 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الشكل رقم )

أفراد عينة ( أعلاه نلاحظ أن إجابات 36( والشكل رقم )36من خلال الجدول رقم )
، تمثمت المجموعة ينتثلاث مجموع( فرد قد انقسمت إلى 03إجمالا ) مالدراسة والبالغ عددى

" وقد بمغت نعم( بالبديل "30الأولى في الأفراد الذين تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
%، أما المجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال 6030نسبتيم 
 3% 0.36" بـنسبة قدرت بـــ  لابالبديل" 

3 وىذا يتابعون باستمرار البرامج الساخرةمما سبق نستنتج أن أغمب أفراد عينة الدراسة 
 3نحو ىذا النوع المستجد من البرامج رلانجذاب الجميو 

73% 

27% 

 لا نعم

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 

 %73.3 22 نعم

 %26.7 08 لا

 %033 30 الإجمالي
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بنعم فهل متابعتك لها تكون  اذا كانت الاجابة عمى السؤال السابق :10تابع لمسؤال 
 ؟بشكل

 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ 30( والشكل رقم )30من خلال الجدول رقم )
الأفراد الذين  قد انقسمت إلى ثلاث مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في اجابة( 00عددىا إجمالا )

%، 0030" وقد بمغت نسبتيم  يومي( بالبديل "30رقم ) التابع لمسؤال رقم تمحورت إجاباتيم عمى السؤال
" بـنسبة قدرت بـــ  اسبوعيأما المجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" 

لتي تمثل الافراد الذين كانت اجابتيم عمى السؤال ، والمجموعة الثالثة وا وىم الاعمى نسبة 2.30%
 %00363" بـنسبة قدرت بـــ شيريالسابق بالبديل " 

الذين يتابعون برامج الاعلام الساخر يتابعونيا أن أغمب أفراد عينة الدراسة  مما سبق يتضح لنا 
اجابو البعض بمتابعو فيما نفسر وىذا مرده الي ان اغمب ىذه البرامج تبث بشكل اسبوعي  بشكل اسبوعي3

ومتابعو اكثر من برنامج عمي اكثر من  برامج الاعلام الساخر بشكل يومي الي مشاىدتيا عبر الانترنات 
 قناه3

18% 

59% 

23% 

 شهري اسبوعً ٌومً

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %18.2 04 يومي

 %59.1 13 اسبوعي
 %22.7 05 شيري

 %033 22 الإجمالي
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 ماهي برامج الاعلام التي تفضمها؟: 10السؤال
 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )10الشكل رقم )

أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ ( .3( والشكل رقم ).3من خلال الجدول رقم )
قد انقسمت إلى ثلاث مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين  اجابة( 50عددىا إجمالا )

%، أما المجموعة 0236" وقد بمغت نسبتيم  محمية( بالبديل "35تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
وىم % .563" بـنسبة قدرت بـــ  عربيةكانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل"  الثانية فتمثل الأفراد الذين

، والمجموعة الثالثة والتي تمثل الافراد الذين كانت اجابتيم عمى السؤال السابق بالبديل " الأعمى نسبة
 %0.363" بـنسبة قدرت بـــ عالمية

أن أغمب أفراد  و العربية رةالساخانجذاب المتمقين الي متابعو البرامج  ما سبقنستشف من خلال 
ان تاريخ الاعلام الساخر في بغض ىذه الدول كان  ىذا اليويعزي  يفضمون البرامج العربيةعينة الدراسة 

 لو االسخرية الإعلامية في بعض الدول العربيو ضارب تعتبر تجربو يافعو عكس ما نممسو محميا من افت
 

36% 

47% 

17% 

 عالمٌة عربٌة محلٌة

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 35بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %35.7 15 محمية
 %47.6 20 عربية
 %16.7 07 عالمية

 %033 42 الإجمالي
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 القضايا التي يعالجها الاعلام الساخر ويشكل من خلالها الرأي العام في الجزائر. المحور الثالث:
 الساخر؟ الإعلامما أهم أنواع القضايا التي يتناولها : 01السؤال

 (01( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )01الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )01الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ 03( والشكل رقم )03الجدول رقم )من خلال 
مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين  خمسقد انقسمت إلى  إجابة( .2عددىا إجمالا )

الأعمى  وىم %5030" وقد بمغت نسبتيم  قضايا سياسية( بالبديل "30تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
"  ضايا اجتماعيةق، أما المجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" نسبة

% ، والمجموعة الثالثة والتي تمثل الافراد الذين كانت اجابتيم عمى السؤال السابق 0.30بـنسبة قدرت بـــ 
، أما المجموعة الرابعة فتمثل الأفراد الذين كانت %630" بـنسبة قدرت بـــ قضايا اقتصاديةبالبديل " 

%، وفي الاخير المجموعة 030" بـنسبة قدرت بـــ قضايا دينيةإجابتيم عمى السؤال السابق بالبديل " 
" بـنسبة قدرت قضايا ثقافيةالخامسة والتي تمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى السؤال السابق بالبديل " 

 3%.03بـــ 

48% 

39% 

7% 

2% 4% 

 قضاٌا ثقافٌة قضاٌا دٌنٌة قضاٌا اقتصادٌة قضاٌا اجتماعٌة قضاٌا سٌاسٌة

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 01بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %48.2 27 قضايا سياسية
 %39.3 22 قضايا اجتماعية
 %7.1 04 قضايا اقتصادية

 %1.8 01 قضايا دينية
 %3.6 02 قضايا ثقافية
 %033 56 الإجمالي
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ىي التي يتناوليا الإعلام الساخر أن القضايا  نيرو أن أغمب أفراد عينة الدراسة  ل ما سبق نجدمن خلا 
 الأنظمةاىميو الجانب السياسي ومعاناه الشعوب مع ىذه  والاجتماعية3 ويرجع  ذلك اليالسياسية  القضايا

 3 الاجتماعيةعمي الحياه  السياسيةوانعكاس ىذه المشاكل 
 القضايا التي تثير اهتمامك؟ما هي : 00السؤال

 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ 00( والشكل رقم )00من خلال الجدول رقم )
الأولى في الأفراد الذين ( إجابة قد انقسمت إلى أربع مجموعات، تمثمت المجموعة 50عددىا إجمالا )

% وىم 2030( بالبديل "قضايا اجتماعية " وقد بمغت نسبتيم 30تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
ضايا الأعمى نسبة، أما المجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" ق

الثة والتي تمثل الأفراد الذين كانت اجابتيم عمى % ، والمجموعة الث.503" بـنسبة قدرت بـــ  اسيةيس
%، أما المجموعة الرابعة فتمثل الأفراد الذين 536" بـنسبة قدرت بـــ قضايا دينيةالسؤال السابق بالبديل " 

 %0303" بـنسبة قدرت بـــ قضايا اقتصاديةكانت إجابتيم عمى السؤال السابق بالبديل " 
وىذا ما يؤكد تطابق واستجابة  يفضمون القضايا الاجتماعية والسياسية3أغمب أفراد عينة الدراسة     

 3وىذا ما يؤكده السؤال السابق المضامين الإعلامية الساخرة لرغبات المتابعين

51% 
42% 

5% 

2% 

 قضاٌا اقتصادٌة قضاٌا دٌنٌة قضاٌا سٌاسٌة قضاٌا اجتماعٌة

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 

 %2030 00 اجتماعيةقضايا 
 %.503 00 سياسيةقضايا 

 %536 30 قضايا دينية
 %030 30 قضايا اقتصادية

 %033 50 الإجمالي
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 لماذا تثير اهتمامك القضايا السابقة ؟: 10تابع لمسؤال 
 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الجدول رقم )

 

 
 (10رقم )( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال 00الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ 00( والشكل رقم )00من خلال الجدول رقم )
مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين  ثلاث( إجابة قد انقسمت إلى 00عددىا إجمالا )

% 36.( بالبديل "انجذابي نحو برنامج معين " وقد بمغت نسبتيم 30تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
تصب في أعماق ، أما المجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" 

عمى  إجابتيمتمثل الأفراد الذين كانت  ونفس النسبة السابقة% ، 5230ت بـــ " بـنسبة قدر  اىتماماتي
 3" قضية راىنةالسؤال السابق بالبديل " 

لشغف المتمقين النسبة الأعمى  القضايا الراىنة في البرامج الإعلامية الساخرة  مواضيع شكمت
احدث المستجدات والاستمتاع مختمف وقضايا الساعة وىذا للاطلاع عمي لمقضايا التي تشغل الراي العام 

التحميلات بطريقو ىزليو بعيدا عن الاسموب الجاد الممل كما عبر النصف الاخر عن اعجابو بياذه 
 مشكل سياسي ىو في الاصل مشكل  اجتماعي3  وىذا فكلا اىتماماتيمتصب في عمق  لا نياالقضايا 

 3ىو سبب الترابط الوثيق بين ىاذين النوعين من القضايا
 

10% 

45% 

45% 

0% 

 أخرى قضٌة راهنة تصب فً عمق اهتماماتً انجذابً نحو برنامج معٌن

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 

 %36. 30 انجذابي نحو برنامج معين
 %5230 05 تصب في عمق اىتماماتي

 %5230 05 قضية راىنة
 %33 33 أخرى

 %033 00 الإجمالي
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 ما مدى تناول الاعلام الساخر لمقضايا الراهنة في المجتمع الجزائري؟ : 10السؤال
 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ 00( والشكل رقم )00من خلال الجدول رقم )
( فرد قد انقسمت إلى ثلاث مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين 03إجمالا ) معددى

%، أما المجموعة 0030" وقد بمغت نسبتيم  شكل قميل( بالبديل "30تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
، %0.36بة قدرت بـــ " بـنس شكل منظمالثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" 

" شكل عرضيوالمجموعة الثالثة والتي تمثل الافراد الذين كانت اجابتيم عمى السؤال السابق بالبديل " 
 3وىم الاعمى نسبة %23بـنسبة قدرت بـــ 

أن تناول الإعلام الساخر لمقضايا  نيرو أن أغمب أفراد عينة الدراسة ف ومن خلال ما سمف ذكره
بانشغالات المواطن  3وىذا لغياب الاليات لمتكفل الراىنة في المجتمع الجزائري يتم بشكل عرضي

 3 الساخرةمن خلال محاور الحصص الإعلامية   والمترجمة
 
 

23% 

27% 

50% 

 شكل عرض شكل منظم شكل قلٌل

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 

 %0030 36 شكل قميل
 %0.36 30 شكل منظم
 %23 02 يشكل عرض
 %033 03 الإجمالي
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 ما هو رأيك في كيفية معالجة القضايا المختمفة للاعلام الساخر؟: 10السؤال
 (10: يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم ) (00الجدول رقم )

 

 
 (10يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )( : 00الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ 05( والشكل رقم )05من خلال الجدول رقم )
( فرد قد انقسمت إلى ثلاث مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين 03إجمالا ) معددى

%، 03" وقد بمغت نسبتيم  محايدة في طرح القضايا ( بالبديل "35عمى السؤال رقم )تمحورت إجاباتيم 
الانحياز والتأثير لرأي أما المجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" 

راد الذين كانت ، والمجموعة الثالثة والتي تمثل الافوىم الاعمى نسبة% 2.36" بـنسبة قدرت بـــ معين 
 %003003" بـنسبة قدرت بـــ دور توعوي حول قضية اجابتيم عمى السؤال السابق بالبديل " 

 للإعلامأن كيفية معالجة القضايا المختمفة  نيرو مما سبق نستنتج أن أغمب أفراد عينة الدراسة 
 الإعلامية السياسةمية الي معين3 ويبرر ىذا لانحياز الوسيمة الإعلاالساخر تتم بانحياز والتأثير لرأي 

 لمجريدةالتي تنتيجيا  والخط الافتتاحي 
 
 

10% 

57% 

33% 

 دور توعوي حول قضٌة الانحٌاز والتأثٌر لرأي معٌن محاٌدة فً طرح القضاٌا

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 35بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %03 30 محايدة في طرح القضايا

 %2.36 06 الانحياز والتأثير لرأي معين
 %0030 03 دور توعوي حول قضية

 %033 03 الإجمالي
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 الجاد. والإعلامالساخر  الإعلام المحور الرابع:
 أيهما أكثر تأثيرا في رأيك في تشكل الرأي العام: الاعلام الساخر أم الاعلام الجاد؟: 01السؤال

 (01السؤال رقم )( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى 00الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ 02رقم )( والشكل 02من خلال الجدول رقم )
، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين تمحورت ينتمجموع( فرد قد انقسمت إلى 03إجمالا ) معددى

%، أما المجموعة الثانية 03" وقد بمغت نسبتيم  الإعلام الجاد( بالبديل "30إجاباتيم عمى السؤال رقم )
وىم % 63" بـنسبة قدرت بـــ  الإعلام الساخرفتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" 

 الأعمى نسبة3
أن الإعلام الساخر ىو الاكثر تأثيرا في رأييم  نيرو مما سبق نستنتج أن أغمب أفراد عينة الدراسة 

يول اغمبيو المتابعين لمطريقو اليزليو وعدم تفضيل الاساليب التقميديو في وىذا لم و في تشكل الرأي العام
 3المجتمعفي صميم اىتمامات التي تصب في اىتمامات  طرح القضايا

 
 

30% 

70% 

 الإعلام الساخر الإعلام الجاد

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 01بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 

 %03 .3 الإعلام الجاد

 %63 00 الإعلام الساخر

 %033 03 الإجمالي
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 الجاد؟ الإعلامالساخر أن يكون بديلا عن  للإعلامهل يمكن : 10السؤال
 (10رقم )( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال 00الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الشكل رقم )

إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ ( أعلاه نلاحظ أن .0( والشكل رقم ).0من خلال الجدول رقم )
، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين تمحورت ينتمجموع( فرد قد انقسمت إلى 03إجمالا ) معددى

%، أما المجموعة الثانية فتمثل 0.36" وقد بمغت نسبتيم نعم( بالبديل "30إجاباتيم عمى السؤال رقم )
 وىم الأعمى نسبة3% 0030" بـنسبة قدرت بـــ  لاسؤال بالبديل" الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا ال

أنو لا يمكن للإعلام الساخر أن يكون  ن يرو مما سبق نستنتج أن أغمب أفراد عينة الدراسة : لاستنتاجا
 بل يمكن ان يمشي معو جنبا الي جنب 3 دون ان يخمفو  بديلا للإعلام الجاد3

 
 
 
 
 

17% 

83% 

 لا نعم

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %0.36 32 نعم
 %0030 02 لا

 %033 03 الإجمالي
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 بـــ نعم  فهل لأنه:اذا كانت الاجابة : 10تابع لمسؤال 
 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الجدول رقم )

 

 
 (10( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الشكل رقم )

والبالغ  ( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة06( والشكل رقم )06من خلال الجدول رقم )
قد انقسمت إلى ثلاث مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين  اجابات( 32عددىا إجمالا )

%، أما 53" وقد بمغت نسبتيم  الأقدر عمى تعرية الواقع( بالبديل "30تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
ترسيخ الحقائق بسبب عامل لسؤال بالبديل" المجموعة الثانية فتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا ا

% ، والمجموعة الثالثة والتي تمثل الافراد الذين كانت اجابتيم عمى السؤال 53" بـنسبة قدرت بـــ  السخرية
 %033" بـنسبة قدرت بـــ الامتاع في التعاطي مع القضايا والاحداث السابق بالبديل " 

 بديلا عينة الدراسة الذين يرو ان الإعلام الساخر يمكن ان يكونأن أفراد مما سبق نستنتج : لاستنتاجا
عمى تعرية الواقع و الامتاع في التعاطي مع القضايا بسبب قدرتو  حسب راييم للإعلام الجاد

 ة33فيم غالبا من محبي الفكاىوالأحداث
 

40% 

40% 

20% 

0% 

 ترسٌخ الحقائق بسبب عامل السخرٌة الاقدر على تعرٌة الواقع

 الابتعاد عن الرتابة والملل الموجود فً الاعلام الجاد الامتاع فً التعاطً مع القضاٌا والاحداث

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %53 30 الاقدر عمى تعرية الواقع

 %53 30 ترسيخ الحقائق بسبب عامل السخرية
 %03 30 والاحداثالامتاع في التعاطي مع القضايا 

 %33 33 الابتعاد عن الرتابة والممل الموجود في الاعلام الجاد
 %033 32 الإجمالي
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 معالجة القضايا؟هل توافق أن الاعلام الساخر سيكون بديلا فعالا عن الاعلام الجاد في : 10السؤال
 (10( : يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة عمى السؤال رقم )00الجدول رقم )

 

 
 (10عينة الدراسة عمى السؤال رقم ) ( : يوضح توزيع نسب إجابات أفراد00الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أن إجابات أفراد عينة الدراسة والبالغ 00( والشكل رقم )00من خلال الجدول رقم )
( فرد قد انقسمت إلى ثلاث مجموعات، تمثمت المجموعة الأولى في الأفراد الذين 03عددىا إجمالا )

%، أما المجموعة الثانية 0030" وقد بمغت نسبتيم  نعم"( بالبديل 30تمحورت إجاباتيم عمى السؤال رقم )
% ، والمجموعة 0.36" بـنسبة قدرت بـــ  لافتمثل الأفراد الذين كانت إجابتيم عمى ىذا السؤال بالبديل" 

" بـنسبة قدرت بـــ نوعا ماالثالثة والتي تمثل الافراد الذين كانت اجابتيم عمى السؤال السابق بالبديل " 
 3الأعمى نسبةوىم  3%.
يوافقون نوعا ما عمى أن الاعلام الساخر مما سبق نستنتج أن أغمب أفراد عينة الدراسة : لاستنتاجا  

لانو  وباسموبو الفكاىي يعري الواقع بطريقو سيكون بديلا فعالا عن الاعلام الجاد في معالجة القضايا 
سقف الحريو محدود جدا 3 فيكون بذلك يستحيل للاعلام الجاد تقميدىا خاصو في الدول العربيو اين 

لما لو من متنفس المواطن ولسان حالو ومعبرا عن معاناتو 3 فيما لايمكننا الاستغناء عن الاعلام الجاد 
 3يمكن معالجتيا باليزل  من المواضيع لا دوظيفو اعلاميو وتربويو وتثقيفيو 3كما ان العدي

 

13% 

27% 

60% 

 نوعاما لا نعم

 النسبة المئوية التكرار المشاىد 30بدائل الإجابة عمى السؤال رقم 
 %0030 35 نعم
 %0.36 30 لا

 %3. 00 نوعاما
 %033 03 الإجمالي
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 الساخر في مقابل الاعلام الجاد  للإعلام: ما هو تقييمك الخاص 10السؤال 

السؤال المفتوح والذي كان اليدف منو تقييم تاثير للاعلام الساخر في مقابل بالنسبة 
ان الاعممم الاعلام الجاد فان استجابة افراد العينة كانت متباينة ،حيث يتفق الأغمبية عمى 

شتو لمقضايا التي تشغل الساخر فرض نفسو كمون اعلامي في السنوات الاخيرة و بسبب مناق
الري العام بطابع فكاىي خمق قاعدة جماىرية عريضو تتابعو  و الذي اعتبره الكثيرون 
كمتنفس من حالة الاحباط التي تطبع المجتمعات العربية جراء الوضعية و الظروف التي 

تبقى كاحد فئة المتبقية فيرون انو ميما ما حققتو البرامج الساخرة فانيا اما ال ،يعيشونيا
 وسائل الترفيو في الاعلام و التي لا يمكن ان يكون تاثيرىا كالعلام الجاد

كما اجمع الاغمبية عمى ان الاعلام الساخر  في العالم العربي يواجو  عدة معيقات 
التي تحد من وصولو الى الاىداف التي يصبو الييا ىذا النمط من الاعلام  منيا ما يتعمق 

و كيفية معالجتيا لمقضايا حيث تخرج عن النقد البناء الى التجريح و بجودة ىذه البرامج 
اليدم كم ان بعض البرامج  قد تنحرف عن مسارىا من خلال ايماءات تسئ الى قيم المجتمع  

و اىم شئ ان المناخ القانوني و السياسي لم او حتى تتعارض معو في بعض الاحيان 
 3الإعلاميةالذي يحتاج الى الحرية يصبح جاىزا لمثل ىذا النوع من الاعلام 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  الخاتمة
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 الخاتمة
ان ظيور الاعلام الساخر في الجزائر عزز من دور الاعلام بصفو عامو خاصو بعد 

اين عرفت الدول العربية انفتاحا اعلاميا منقطع النظير فصار بذلك   ثورات الربيع العربي
الاعلام لسان حال الشعوب المضطيدة و المقيورة من طرف الأنظمة الجائرة  ليأتي دور 

التي ظمت تسيطر  والاجتماعية السياسية التابوىاتفي كسر  الخطاب الاعلامي الساخر
في الجزائر الا انيا  الساخرة الإعلامية التجربةعمي يوميات المواطن  وبالرغم من حداثو 

ىزلي فكاىي بسيط ان تعالج قضايا في صمب اىتمامات المتمقي  وبأسموباستطاعت 
وتعري الواقع وتطرح مشكلاتو بدون تنميق ولا تجميل فتنور   والاجتماعية السياسيةكالقضايا 

كما تعتبر متنفسا   الجادةيب بذلك فكر المتمقي وتوجو فكره بطريقو قد تعجز عنيا الاسال
الاقبال وىذا ما جعل  لممواطن يعبر فييا عن ما يختمج صدره من احلام وامال والام  

عمي ىذا لنوع من البرامج  وحجز بذلك الاعلام الساخر لنفسو  الأخيرة الآونةممحوظا في 
ون ضرورة ممحو مكانا الي جانب الاعلام الجاد بل وصار ينافسو  مما جعل لاىتمام بيذا الم

من خلال ارساء تقاليد  لممارسو ىذا الفن بطريقو تمنع التجريح والمساس بالحياة الخاصة 
لمجتمعنا العربي  القيمية المنظومةللأشخاص واحترام الدين وعدم نبش الحياء   واحترام 

 الاسلامي
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 10الممحق رقم 

 وزارة التعميم العالي والبحث العممي

 -المسيمة -جامعة محمد بوضياف

 كمية العموم الإنسانية والاجتماعية

 قسم عموم الاعلام والاتصال

 

 الساخرةلمبرامج الإعلامية إستمارة إستبيان موجهة لعينة من المثقفين والمتابعين 

 حول:
 

 

 

 

  

في  العام  الرأي تشكيل في الساخر الاعلام دورفي إطار إنجاز مذكرة بعنوان  
تدخل ضمن متطمبات نيل شيادة الماستر في عموم الاعلام و الاتصال لنا  الجزائر والتي

مساعدتكم وذلك بممئيا بإجابات واضحة  ونرجو الاستمارةالشرف أن نضع بين أيديكم ىذه 
 ومدققة حول الأسئمة المطروحة لأن نتائج ىذا البحث تتوقف عمييا ونشكركم عمى المساعدة.

 إشراف الدكتور:                                             :              هإعداد الطالب
 بن عيسي الشيخ                                                        يحياوي اسميان 

 الساخر في تشكيل الرأي العام في الجزائردور الاعلام 
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 المحور الأول: البيانات الشخصية.  

  الجنس:    ذكر               أنثى
       52السن:    من 

       من          
 سنة فما فوق 52             

 المستوى الدراسي:   ابتدائي
 متوسط                    
 ثانوي                    
  جامعي                     
 دراسات عميا                    

 المينة: ....................
 المحور الثاني:

 مدى اىتمام المتمقي الجزائري ببرامج الإعلام الساخر.
 ىل تيتم بمتابعة برامج الإعلام الساخر (1

 نعم                       لا                            نوعا ما 
 الوسائل الإعلامية التي تتابع من خلاليا برامج الإعلام الساخر ما ىي (5

 الجرائد و المجلات            الفضائيات           الأنترانت
 ىل تتابع باستمرار البرامج الساخرة: نعم             لا (3

 ــــــــــــــــــــــــ إذا كانت الإجابة نعم
 فيل متابعتك ليا تكون بشكل

 يومي                أسبوعي                     شيري  
 و لماذا؟...... (5
 ما ىي برامج الإعلام التي تفضميا (2

 محمية                 عربية                     عالمية     
 .................................................أذكرىا
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 المحور الثالث:
 .القضايا التي يعالجيا الإعلام الساخر و يشكل من خلاليا الرأي العام في الجزائر (1
 ما أىم أنواع القضايا التي يتناوليا الإعلام الساخر (5

 قضايا سياسية
 قضايا اجتماعية
 قضايا اقتصادية

 قضايا دينية
 قضايا ثقافية

 أخرى .................................................
 ما ىي القضايا التي تثير اىتمامك (3

................................................... 
 و لماذا؟

 انجذابي نحو برنامج معين -1
 تصب في عمق اىتماماتي -5
 قضية راىنة -3
 أخرى حدد -5

 اىنة في المجتمع الجزائري:ما مدى تناول الإعلام الساخر لمقضايا الر  (5
 شكل قميل و نادر -1
 شكل منتظم -5
 شكل عرضي )عرضي( -3

 :ما ىو رأيك في كيفية معالجة القضايا المختمفة للإعلام الساخر (2
 محايدة في طرح القضايا -1
 الانحياز و التأثير لرأي معين -5
 دور توعوي حول قضية -3
 مجرد الطرح و تسميط الضوء عمى القضايا أخرى حدد -5
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 المحور الرابع: الإعلام الساخر و الإعلام الجاد
 أييا أكثر تأثيرا حسب رأيك في تشكل الرأي العام: الإعلام الساخر أم الإعلام الجاد؟ (1

............... 
 و لماذا؟............................... (5
 ىل يمكن الإعلام الساخر أن يكون بديلا عن الإعلام الجاد؟ (3

 نعم               لا      
 إذا كانت الإجابة بـ نعم فيل لأنو: (5

 الأقدر عمى تعرية الواقع؟ -1
 ترسيخ الحقائق بسبب عامل السخرية؟ -5
 الامتاع في التعاطي مع القضايا و الأحداث؟ -3
 الابتعاد عن الرتابة و الممل الموجودة في الإعلام الجاد؟ -5

 بديلا فعالا عن الإعلام الجاد في معالجة القضايا؟ىل توافق أن الإعلام الساخر سيكون  (2
 نعم                لا                نوعا ما    

 و لماذا؟.... (6
 ما ىو تقييمك الخاص للإعلام الساخر في مقابل الإعلام الجاد؟ (7

........ 



  SPSS: مخرجات 20الملحق رقم 
  

 الجنس

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 33.3 33.3 33.3 10 ذكر

 100.0 66.7 66.7 20 أنثى

Total 30 100.0 100.0  

 

 السن

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 50.0 50.0 50.0 15 35- 25 من

 90.0 40.0 40.0 12 45-36 من

 100.0 10.0 10.0 3 سنة 45 من أكثر

Total 30 100.0 100.0  

 

 المستوى

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 3.3 3.3 3.3 1 ثانوي

 53.3 50.0 50.0 15 جامعً

 100.0 46.7 46.7 14 علٌا دراسات

Total 30 100.0 100.0  

 

 المهنة

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 26.7 26.7 26.7 8 أستاذ

 43.3 16.7 16.7 5 صحفً

 100.0 56.7 56.7 17 أخرى

Total 30 100.0 100.0  

 

 

 

 

 



 

 1س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 70.0 70.0 70.0 21 نعم

 100.0 30.0 30.0 9 ما نوعا

Total 30 100.0 100.0  

 

 2س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 7.1 7.1 7.1 3 والمجلات الجرائد

 54.8 47.6 47.6 20 الفضائٌات

 100.0 45.2 45.2 19 الانترنت

Total 42 100.0 100.0  

 

 3س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 73.3 73.3 73.3 22 نعم

 100.0 26.7 26.7 8 لا

Total 30 100.0 100.0  

 

 تس

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 18.2 18.2 18.2 4 ٌومً

 77.3 59.1 59.1 13 اسبوعً

 100.0 22.7 22.7 5 شهري

Total 22 100.0 100.0  

 

 5س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 35.7 35.7 35.7 15 محلٌة

 83.3 47.6 47.6 20 عربٌة

 100.0 16.7 16.7 7 عالمٌة

Total 42 100.0 100.0  

 

 



 1.س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 48.2 48.2 48.2 27 ساسٌة قضاٌا

 87.5 39.3 39.3 22 اجتماعٌة قضاٌا

 94.6 7.1 7.1 4 اقتصادٌة قضاٌا

 96.4 1.8 1.8 1 دٌنٌة قضاٌا

 100.0 3.6 3.6 2 ثقافٌة قضاٌا

Total 56 100.0 100.0  

 

 2.س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 51.2 51.2 51.2 22 اجتماعٌة قضاٌا

 93.0 41.9 41.9 18 سٌاسٌة قضاٌا

 97.7 4.7 4.7 2 دٌنٌة قضاٌا

 100.0 2.3 2.3 1 اقتصادٌةا قضاٌا

Total 43 100.0 100.0  

 

 2.تس

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 9.7 9.7 9.7 3 معٌن برنامج نحو انجذابً

 54.8 45.2 45.2 14 اهتماماتً عمق فً تصب

 100.0 45.2 45.2 14 راهنة قضٌة

Total 31 100.0 100.0  

 

 3.س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 23.3 23.3 23.3 7 ونادر قلٌل شكل

 50.0 26.7 26.7 8 منتظم شكل

 100.0 50.0 50.0 15 عرضً شكل

Total 30 100.0 100.0  

 

 

 

 

 



 4.س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 10.0 10.0 10.0 3 القضاٌا طرح فً محاٌدة

 66.7 56.7 56.7 17 معٌن لرأي والتأثٌر الانحٌاز

 100.0 33.3 33.3 10 قضٌة حول توعوي دور

Total 30 100.0 100.0  

 

 1..س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 30.0 30.0 30.0 9 الجاد الاعلام

 100.0 70.0 70.0 21 الساخر الاعلام

Total 30 100.0 100.0  

 

 3..س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 16.7 16.7 16.7 5 نعم

 100.0 83.3 83.3 25 لا

Total 30 100.0 100.0  

 

 3..تس

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 40.0 40.0 40.0 2 الواقع تعرٌة على الاقدر

 80.0 40.0 40.0 2 السخرٌة عامل بسبب الحقائق ترسٌخ

 القضاٌا مع التعاطفً فً الامتاع

 والاحداث

1 20.0 20.0 100.0 

Total 5 100.0 100.0  

 

 4..س

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 13.3 13.3 13.3 4 نعم

 40.0 26.7 26.7 8 لا

 100.0 60.0 60.0 18 ما نوعا

Total 30 100.0 100.0  

 




	00  الواجهة
	01 2البسملة
	02 شكر وعرفان
	02 الملخص
	03 الفهرس
	04 المقدمة
	05 الإطار المنهجي
	06 الإطار النظري
	07 الرأي العام
	08  التحليل
	09 الخاتمه
	10 قائمة المراجع
	11 الاستبيان
	12 ملاحق
	13 27تم بحمد الله

