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03

SPSS 

68,6%31,4%

 

 

  Pourcentage 
Pourcentage 

valide 
Pourcentage 

cumulé 

Valide 

 24 68,6 68,6 68,6 

 11 31,4 31,4 100,0 

Total 35 100,0 100,0  
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 Fréquence Pourcentage 
Pourcentage 

valide 
Pourcentage 

cumulé 

Valide 

21_30 4 11,4 11,4 11,4 

31_40 21 60,0 60,0 71,4 

41_50 8 22,9 22,9 94,3 

50 2 5,7 5,7 100,0 

Total 35 100,0 100,0  
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05

_ 

 Fréquence Pourcentage 
Pourcentage 

valide 
Pourcentage 

cumulé 

Valide 

  3 8,6 8,8 8,8 

  12 34,3 35,3 44,1 

   

 
18 51,4 52,9 97,1 

  1 2,9 2,9 100,0 

Total 34 97,1 100,0  

Manquant Système 1 2,9   

Total 35 100,0   
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 Fréquence Pourcentage 
Pourcentage 

valide 
Pourcentage 

cumulé 

Valide 

5   1 2,9 2,9 2,9 

05_10 
 

17 48,6 48,6 51,4 

10_15  8 22,9 22,9 74,3 

 15 9 25,7 25,7 100,0 

Total 35 100,0 100,0  
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 Fréquence Pourcentage 
Pourcentage 

valide 
Pourcentage 

cumulé 

Valide 

  4 11,4 11,4 11,4 

 

 
16 45,7 45,7 57,1 

 15 42,9 42,9 100,0 

Total 35 100,0 100,0  
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