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Résume:

Le processus du packaging joue actuellement un réle important et
essentiel dans le marketing des divers produits et surtout les produits
alimentaires. Ce Processus de packaging est un outil nécessaire pour
faciliter le processus de vente en influant sur la décision d'achat du
consommateur final.

Dans ce contexte, notre étude empirique a été effectuée sur la laiterie
Hodna a M'sila pour savoir la réalité du packaging dans I’entreprise et la
contribution du conditionnement et de I’emballage des produits a la
décision d’achat du consommateur algérien , a travers I’analyse des
données.

Mots clés: conditionnement, emballage, produit, comportement du
consommateur, décision d’achat, consommateur final.



