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 مقدمة 
يلعب الإشهار في العصر الحالر دورا ذا ألعية فعالة ومؤثرة في حياتنا اليومية، إذ يعتبر مصدر بسويل وآلية من     

آليات التسويق والتًويج للسلع والخدمات، كما يعتبر عنصر مهم في حياة الدواطن ويشكل الدمارسة الديدانية 
حرية التجارة وىي من الأىداؼ الحقيقية للإشهار، حيث لإحدى حرياتو الأساسية والدتمثلة في حرية التعبتَ و 

يستخدـ الإشهار في عرض الدوضوع والتًويج لو من خلاؿ أسلوب الإقناع وجذب انتباه الجمهور والتأثتَ فيو، كما 
تكمن ألعية الإشهار كونو جزءا لا يتجزء مع نسيج المجتمعات فهو يساىم في رفع مستوى الدعيشة من خلاؿ 

لف الدنتجات في أحسن صورة لذلك تزايدت الدنافسة بتُ الدنشآت والدؤسسات وأصبحت كل منها إظهار لست
تبحث عن وسيلة من وسائل الإتصاؿ الجماىتَي لعرض منتجاتها، وبدا أف التلفزيوف يعد من ألصح الوسائل تأثتَا 

، فقد أصبح الإقباؿ على ىذه على الجمهور وبسيزه عن غتَه من الوسائل الأخرى من خلاؿ تقنية الصوت والصورة
 .فظهر مايسمى بالإشهار التلفزيونيانتشارا ولجوءا من قبل الدعلنيتُ للإشهار، الأكثر الوسيلة 

إف الإشهار التلفزيوني لعزة وصل تزود جميع الدستهلكتُ بالدعلومات الخاصة للمنتجات الدعروضة بواسطة      
الصوت والصورة والتي تعطي تفاصيل دقيقة عن الدنتج ولساطبة أكبر شرلػة من الجمهور وفق أسس سيكولوجية، 

 .نتاجوإعادة إل الواقع و قدرتها في بسثي ففكرة الومضة الإشهارية ترتكز بالأساس على مدى
كما لابد من الومضات الإشهارية اف بزضع إلذ قوانتُ وضوابط أخلاقية يلتزـ بها الدعلنوف وكل ما لو علاقة    

فزيونية وبثها بالإشهار، كما لغب أف تعمل سلطات الضبط السمعي البصري على مراقبة ستَ القنوات التل
 .للومضات الإشهارية

ات التلفزيونية التي تبث في القنوات العربية وخاصة القنوات التلفزيونية بالجزائر وبثها ومضات ومن الدلاحظ للإشهار 
إشهارية بزضع للضوابط الأخلاقية والدراسيم الدنصوص عليها في الدساتتَ الجزائرية، ومن بتُ ىذه الدراسيم لصد 

سمعي البصري، والدرسوـ التنفيذي رقم الدتعلق بالنشاط ال 2014فبراير سنة  24الدؤرخ في  04-14قانوف رقم 
الدتضمن دفتً الشروط العامة الذي لػدد القواعد الدفروضة على   2016غشت سنة  11الدؤرخ في  16-222

 .للبث التلفزيوني او البث الإذاعيكل خدمة 
 .ىذه الدراسيم والنصوص القانونية وىناؾ ومضات إشهارية تبث في عدة قنوات بزتًؽ

الإشهارات التلفزيونية الجزائرية الدقننة وغتَ الدقننة تطرقت إلذ معالجة ىذه الاختَة من خلاؿ طرح  ولدعرفة وبسييز
 التساؤؿ الآتي: 

 ما مدى تقيد القنوات التلفزيونية الجزائرية بقانوف الإشهار؟  
للدراسة وقد احتوت دراستي على ثلاث فصوؿ رئيسية، حيث تطرقت في الفصل الاوؿ إلذ الجانب الدنهجي   

والذي يتضمن الإشكالية والتي برتوي على التساؤؿ الرئيسي والأسئلة الفرعية ثم بعد ذلك حددت أسباب 
اختياري لذذا الدوضوع، ثم برديد ألعية وأىداؼ الدراسة ثم برديد الدفاىيم والدصطلحات، واعتمدت في دراستي 

الثاني فتطرقت إلذ الدراسة النظرية والتي تتضمن على الدنهج الوصفي ومنهج التحليل السيميولوجي، اما الفصل 
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نشأتو، يتضمنو من تعريف للإشهار التلفزيوني و  مبحثتُ: الدبحث الأوؿ لػتوي على ماىية الإشهار التلفزيوني وما
ما الدبحث الثاني فيحتوي على واقع الإشهار التلفزيوني في الجزائر والنصوص الدنظمة لو أخصائصو، ألعيتو وأىدافو، 

ويتضمن الضوابط الأخلاقية والقواعد الدطبقة على الإشهار التلفزيوني، وكذا الإشهار التلفزيوني في الجزائر بتُ 
  .غياب قانوف خاص بالإشهار التلفزيوني وسيطرة الغاية الربحية

اريتتُ أما الفصل الثالث فيتعلق بالجانب التطبيقي للدراسة والدتمثل في التحليل السيميولوجي لومضتتُ إشه
 .( وبرليلهما وفق مقاربة رولاف بارتoscar)إشهار إندومي و إشهار قهوة أوسكار 
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 :  شكاليةلإا
ويقع على عاتقو عبىء كبتَ في برقيق التنمية، ومن الدتعارؼ عليو أف الإعلاـ أداة أساسية في تنمية أي لرتمع 

التعبتَ عن الواقع والدساعدة على التغيتَ، ولػدث تغيتَ الواقع من خلاؿ السلوكيات، ومن الرسالة الإعلامية ىي 
لية كبتَة في نشر القيم الإلغابية والحفاظ على رصانة الكلمة وقوتها في التعبتَ عن و ىنا فإف على الإعلاـ مسؤ 

التي تؤثر في سلوؾ الناس وأصبح  الجمهور، والإشهار التلفزي يعبر عن أىم مضامتُ وسائل الإعلاـ ومن العوامل
  .جزء لا يتجزأ من حياتهم الإجتماعية

إف الإشهار ىو عملية بذارية تتصادـ مع مصطلح التسويق فيها يتم عرض السلع والدنتجات والأفكار عبر 
 وسائل الإعلاـ باختلافها قصد جذب جمهور الدشاىدين من الدستمعتُ والقراء إلذ اقتناء الدنتج، فالإشهار

ومعاني وسلوكات وأفكار تهدؼ إلذ شهاري يتضمن رسائل برتوي على قيم إبدضمونو كومضة اشهارية أو فيلم 
لغابية وقد إل التي تبثها قد تكوف قناع الجمهور الدستهلك وبرفيزه لاقتناء سلعة أو منتوج معتُ، غتَ أف ىذه الرسائإ

تنافى مع القيم الإجتماعية والأخلاقية السائدة في تكوف سلبية، أي برتوي على مضامتُ ومعاني وقيم وأفكار ت
  .التلفزيونيلرتمعنا أو لسالفة لدا تنص عليو القوانتُ الدنظمة للإعلاـ والإشهار 

وفي الجزائر حاوؿ الدشرع الجزائري في ظل غياب قانوف خاص بالإشهار تنظيم ىذا القطاع من خلاؿ قانوف 
الدتضمن  222-16ووضع بنود في مرسوـ  2014ط السمعي البصري والقانوف الدتعلق بالنشا 2012الإعلاـ 

 .الإلتزامات الدفروضة على خدمات السمعي البصري
ة احتًامها والتقيد بها أثناء التلفزيونيإف ىذه القوانتُ الدتعلقة بالحملة الإشهارية وتنظيمها وجب على القنوات 

شهارية إهور الدشاىدين للوصوؿ إلذ ومضات التيليفيزيوف لجمنتاجها أو اقتنائها من أجل عرضها على شاشة إ
  .مقننة وتتناسب مع البيئة الإجتماعية للأفراد ورغباتهم

ة لا تلتزـ بها أثناء التلفزيونيورغم سن الدشرع الجزائري عدة قوانتُ في ىذا السياؽ إلا أف ىناؾ بعض القنوات 
 شكاؿ بحثنا ىذا: إنتاجها وتوزيعها، وىنا يكمن إعملية 

 ة الجزائرية بقانوف الإشهار؟ التلفزيونيتقيد القنوات  ىما مد
 ويتفرع ىذا السؤاؿ الرئيسي إلذ أسئلة فرعية ىي: 

 ؟ التلفزيونيما ىو الإشهار 
 ؟ التلفزيونيما طبيعة التشريعات في تنظيم الإشهار 

 ماىي أىم الإلتزامات الخاصة بالصناعة الإشهارية بالجزائر؟ 
 ة بدفتً شروط الإشهار؟ التلفزيونيإلذ أي مدى تقيدت القنوات 
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 : أسباب اختيار الموضوع
ة التلفزيونيومدى التقيد بها من طرؽ القنوات   التلفزيونيالإلتزامات القانونية للإشهار -اختياري لذذا الدوضوع 

 جاء لعدة أسباب ذاتية وأخرى موضوعية تتلخص فيما يلي: -بالجزائر
 :  سباب الذاتيةالأ

 اىتمامي بالتحليل السيميولوجي للإشهار. / 1 
   اىتمامي بفن الإشهار وإدراكي بقوة ىذا النوع الإتصالر./ 2
 ثراء رصيدي الدعرفي.إ/ 3
 -التيليفيزيوف والإشهار -/الرغبة بالعمل في قطاع السمعي البصري 4
 :  سباب الموضوعيةالأ
 قانوني في قطاع الإشهار. كثرة الحديث عن وجود فراغ / 1
ثراء الدكتبات الوطنية بدا يلزـ الدادة العلمية والتي تساىم في إلدراسات القانونية بالإضافة إلذ ىتماـ باالرغبة والا/ 2

  .توضيح ىذه الإشكالات القانونية
 
 : أىمية الدارسة 

ة التلفزيوني"الإلتزامات القانونية للإشهار ومدى التقيد بها من طرؼ القنوات ػالدتعلقة ب تتمثل ألعية ىذه الدراسة
وأيضا الوصوؿ إلذ نتيجة في آخر  ،التلفزيونيضافة إلذ الدراسات التي تعتٌ بالإشهار إبالجزائر" في كونها تعد 

 ة الإشهار أـ لا!.التلفزيونيالدراسة ىل يوجد التزاـ من طرؼ القنوات 
ة والقائمتُ عليها والقائمتُ على التلفزيونيوالقنوات  التلفزيونيللباحثتُ في لراؿ الإشهار  وبذلك فهي مهمة

قطاع الإعلاـ من أجل تنظيم أكثر للإشهار والأولياء حيث تعرفهم بالتجاوزات التي ترتكبها القنوات عند بث 
 الإشهار ولساطرىا على المجتمع والأبناء. 

  
 : أىداف الدارسة

الجهد واختزاؿ  الباحث إلذ نتائج دقيقة عليو أف لػدد أىداؼ الدراسة والتي من خلالذا لؽكن تركيزكي يصل 
    الوقت وحصده في نطاؽ البحث الدطلوب وعليو يتم برديد أىداؼ دراستنا كالآتي:

 . التعرؼ على قانوف الإشهار/ 1
 . التلفزيونيبراز عملية تنظيم الإشهار إ/ 2
   .التشريعات الواردة على قطاع الإشهارالتعرؼ على أىم / 3
 الكشف عن مدى التقيد بقانوف الإشهار داخل قنوات التيليفيزيوف الجزائري. / 4
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 : تحديد المفاىيم  وضبط المصطلحات
 :  الإلتزامات القانونية

"ىو حالة قانونية بدقتضاىا لغب على الشخص أف ينقل حقا عينا أو أف يقوـ بعمل ولؽتنع عن  :تعريف الإلتزام
  1.عمل" 

 تعريف القانون: 
كلمة قانوف مفرد قوانتُ وتعتٍ الأصوؿ ولفظ القانوف يفيد النظاـ، والدقصود بو تكرار أمر معتُ على وتتَة   لغة:

والتي تعتٍ العصا   kanonة العربية مشتقة من الكلمة اليونانية واحدة وخاضعا لنظاـ ثابت، وكلمة قانوف في اللغ
، ومن Dirittoوبالإيطالية   Droitالدستقيمة، وانتقلت بدعتٌ مستقيم في لغات عديدة منها الفرنسية بكلمة 

 . "خلاؿ ىذا التعريف فإف القانوف عموما ىو "الخط الذي لؽيز بتُ الإستقامة والإلضراؼ
لفظ القانوف في الإصطلاح القانوني كمعتٌ عاـ وكمعتٌ خاص ففي الدعتٌ العاـ يعتٍ لرموع يستعمل  :اصطلاحا

القواعد الدلزمة التي تنظم علاقات الأفراد في المجتمع أما في مفهومو الخاص فيعتٌ بالقواعد الصادرة عن السلطة 
  Loi.2 التشريعية

 الإشهار التلفزي: 
 تعريف الإشهار: -أ

 3"أصل الفعل" أشهر"، أي أظهر وجهر.ىو الإظهار والجهر بشيء ما أو أمر ما ويأتي من " لغة:
الإشهار ىو "لرموعة الأنشطة التي تهدؼ إلذ الإتصاؿ والدخاطبة الشفوية أو الدرئية لمجموعة لستارة من  اصطلاحا:

تغيتَ ابذاىاتهم لضو أفكار أو الأفراد بغرض اخبارىم والتأثتَ عليهم لشراء سلعة أو التعامل وطلب خدمة، أو 
 4ماركات أو مؤسسات معينة مقابل أجر مدفوع". 

 : تعريف الإشهار التلفزي
تصاؿ الجماىتَي يبث عبر التلفاز عبر فتًات قصتَة ومتكررة من الإشهار التلفزي ىو"نوع من الا جرائي:إتعريف 

 5قناع الدتلقي بقرار الشراء"إمنتوج ما و أجل التعريف بسلعة أو 
 
 

                                                           
 12، ص1966، النهضة العربية للنشر والتوزيع عبد الرزاؽ أحمد التينتهوري، الوجيز في شرح القانوف الددني، دار 1
   6،7،8ص ،2008أحمد لزمد الرفاعي، الددخل للعلوـ القانونية، كلية الحقوؽ، جامعة بنها، القاىرة،  2
 43ص ،2012عماف، -الأردف ،1سعد سلماف الدشهداني، الإعلاف التيليفيزيوني وتأثتَه في الجمهور، دار أسامة للنشر والتوزيع، ط 3
 28ص  ،2002القاىرة،  ،2متٌ الحديدي، الإعلاف، الدار الدصرية اللبنانية، ط 4
 الإعلاـ علوـ في ماستً شهادة لنيل مكملة مذكرة الجزائرية، التيليفيزيونية الإشهارية الومضات في الأشياء دلالات ،ڨخدلغة بومعزة وعائشة بورزا 5

 22 ص ،2017 لػي بن الصديق لزمد جامعة وتسويق، اتصاؿ بزصص والإتصاؿ،
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 قانون الإشهار:
لا يوجد تعريف دقيق لزدد لتعريف قانوف الإشهار فقد ركزت الأبحاث والنصوص على الإشهار والغاية منو 

إف الإشهار كمادة قانونية مستقلة تبقى حلقة مفقودة في مقررات الدسار الجامعي خاصة  وألعلت الجانب القانوني،
ولحصر القواعد والقوانتُ الدنظمة للإشهار لابد من التجوؿ  والقانوف...ا أنها خاصة بالحقوؽ بكليات الحقوؽ بد

 عبر كل التشريعات لالتقاط البعض من القواعد التي تشتَ إلذ الإشهار. 
ويقر كذلك الفقو الفرنسي أنو لا وجود لتعريف جامع للإشهار من الناحية القانونية وأف النص الأكثر بذليا في 

والتي توسع مفهوـ الإشهار بأنو "كل شكل  1984سبتمبر  10الدوضوع ىي التعليمة الأوروبية الدؤرخة في 
التًويج للسلع والخدمات، بدا فيو التًويج  تواصلي مباشر في اطار لشارسة نشاط صناعي وحرفي أو مهتٍ حر بهدؼ

 للعقارات والحقوؽ والإلتزامات. 
وبالرغم من ىذا لؽكن استنباط تعريف قانوف الإشهار الجزائري وذلك" باعتباره نشاطا بذاريا لو ضوابط، كما 

الدتعلق  2004نيو يو  23الدؤرخ في  02-04الفقرة الثالثة من القانوف رقم  03جاء في التشريع الجزائري الدادة 
بالقواعد الدطبقة على الدمارسات التجارية.. "كل إعلاف يهدؼ بصفة مباشرة أو غتَ مباشرة إلذ ترويج بيع السلع 

 1أو الخدمات مهما كاف الدكاف أو وسائل الاتصاؿ الدستعملة". 
 ة: التلفزيونيالقنوات 

وىو جهاز يطلق من   Satelliteصطناعيتسمى أيضا بالقنوات الفضائية، ارتبط ىذا الدصطلح بالقمر الا
 الأرض إلذ الفضاء تلحق بو لزطة أرضية تبث البرامج التي يتم استقبالذا بواسطة  الذوائيات الفضائية. 

ة التي تصل إلذ الدشاىدين عن طريق تركيب أجهزة استقباؿ التلفزيونيبأنها "استقباؿ البرامج  كما تعرؼ علميا
أو عن طريق بث  التلفزيونيالقنوات الفضائية،ومتابعة برالرها في بيتو أو عن طريق الإشتًاؾ في لزطات اعادة البث 

      2ىذه القنوات بصورة غتَ مباشرة من الآخرين."
 التعريف الإجرائي:

 ةالتلفزيونية لؽكن تعريف القنوات التلفزيونيعلى ضوء التعريف السابق واطلاعي على مفاىيم أخرى للقنوات 
والتي تسمح لأي فرد أف  القنوات أو البرامج التي تبث على شاشة  التيليفيزيوف عبر الأقمار الإصطناعية، بأنها،

هاز استقباؿ خاص والذي نشاىده في الواقع فوؽ يشاىد أي نوع من البرامج في التيليفيزيوف العادي وربطو بج
 أسطح الدنازؿ.

 
 

                                                           
 .38، 35 ،33 ص ،2019الجزائر، -بن عكنوف-عبد الرحماف أوسوكتُ، قانوف الإشهار، ديواف الدطبوعات الجامعية، الساحة الدركزية 1
افدين، العدد أحمد عبد العزيز أحمد، الإحتًاؼ الثقافي في مضموف القنوات، جامعة الدوصل الفضائية، دراسة اجتماعية برليلية، لرلة آداب الر  2

 .518، ص 2019، قسم علم الإجتماع، 78
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 الإطار الزماني والمكاني:
وقد كاف الإطار  اف الباحث في التحكم بدراستو،ثية بفتًة زمنية وحيز مكاني لؽكنبردد كل دراسة علمية بح

مرتبط -ة بالجزائرالتلفزيونيقنوات الإلتزامات القانونية للإشهار ومدى التقيد بها من طرؼ ال-الزماني لدراستي ىذه
شهر نوفمبر  ضمن مذكرات التخرج فقد حددت من تاريخ وكوف ىذه الدراسة 2021/2022معية بالسنة الجا

 من شهر جواف. 02ماي إلذ غاية  15إلذ غاية الوقت المحدد لإيداع مذكرات التخرج من  2021
في  التلفزيونيطار الدكاني فقد أجريت ىذه الدراسة في الجزائر كوف الدراسة تعتٌ بدراسة قانوف الإشهار الإ أما

 القنوات الجزائرية.
 

 مجتمع البحث وعينة الدراسة:
وقد ، العلمي تشكل مرحلة اختيار لرتمع البحث ثم اختيار العينة الدناسبة مرحلة مهمة ودقيقة لدراسة البحث

عن غتَىا من  اصية أو عدة خصائص مشتًكة بسيزىالرموعة من عناصر لذا خلرتمع البحث بأنو "تم تعريف 
 1."العناصر الأخرى والتي لغرى عليها البحث والتقصي

الإلتزامات القانونية للإشهار ومدى التقيد بها من طرؼ القنوات  -ولذذا وعلى حسب دراستنا الدتمثلة في
 ."التلفزيونيحث وىو "الإشهار برديد لرتمع البتم  -ة بالجزائرالتلفزيوني

 
 عينة الدراسة: 

تعرؼ العينة على أنها "جزء من لرتمع الدراسة برمل خصائص وصفات ىذا المجتمع وبسثلو فيما لؼص الظاىرة 
  2موضوع البحث." 

منها القصدية والتي  ععشوائية والتي تشمل أيضا أنوا الغتَ منها العينة العشوائية والعينة كما أف للعينة أنوع 
تعرؼ على أنها "العينة التي يكوف فيها الإختيار على أساس حر من قبل الباحث وحسب طبيعة بحثة بحيث لػقق 

  3ىذا الإختيار أىداؼ الدراسة."
في اختياري برليل  ىذه باختياري الشخصي والعمدي،على ىذا النوع من العينات في دراستي  دوقد تم الإعتما

 شهاريتتُ.إومضتتُ 
 
 

                                                           
 298، ص 2006 ،2004الجزائر،  ،2موريس ألصرس، منهجية البحث في العلوـ الإنسانية، دار القصبة للنشر، ط 1
 02، ص 2000/2001لواء البتًة  زياد أحمد الطويسي، لرتمع الدراسة والعينات، مديرية تربية 2
الجزائر،   -مؤسسة كنوز الحكمة للنشر والتوزيع-لزمد در، أىم مناىج وعينات وأدوات البحث العلمي، لرلة الحكمة للدراسات التًبوية والنفسية 3

 315 ص ،2017، 09العدد 



9 
 

 المنهج المتتبع في ىذه الدراسة:  
يقوـ الباحث في دراستو لبحثو العلمي إلذ الإستعانة بدنهج ما منو ما ىو منهج رئيسي والآخر مساعد، وفي 

نتهجتها في دراستي ىذه حوؿ اتي بحثي ىذا سوؼ أتطرؽ إلذ تعريف الدنهج لغة واصطلاحا ثم ذكر الدناىج ال
 ة بالجزائر "التلفزيونيالإلتزامات القانونية للإشهار ومدى التقيد بها من طرؼ القنوات "

 تعريف المنهج  أولا:
تم تعريف الدنهج في اللغة العربية على أساس أف لقطة الدنهج والدنهاج ومرادفاتهما معروفة في لغة العرب، ولصد  لغة:

 أنها من ألفاظ القرآف الكرنً والحديث الشريف. 
والدنهج في اللغة العربية ىو "الطريق الواضح الدستقيم الذي يفضي بصحيح الستَ فيو إلذ غاية مقصودة بسهولة 

 ويسر." 
ومن ىذا الدنطلق جاء استعماؿ لفظ الدنهج والذي يعتٌ على وجو العموـ على أنو وسيلة لزدد توصل إلذ غاية 

 معينة. 
ج" "نهجا" أي ابزذ منهاجا أو طريقا للوصوؿ إلذ غاية كذلك الدنهج لفظة مأخوذة من الفعل "نه اصطلاحا:

ترجع أصوؿ ىذه الألفاظ لغة من الجذر نهج وأنهج ونهج الطريق نهوجا أي وضح واستباف، وصار نهجا واضحا بينا 
أما النهج والدنهج ىو الطريق الدستقيم  ونهجتو وأنهجتو يعتٍ أوضحتو وسلكتو والطرؽ الناىجة ىي الواضحة،

 1والدنهاج ىو الطريق الدستمر. 
لكل جعلنا منكم شرعة » 48ولقد ورد لفظ الدنهج في القرآف الكرنً لقولة تعالذ في سورة الدائدة الآية 

 2« ومنهاجا
 ويقصد بالدنهاج ىنا كما ذكرنا سابقا بالطريق الدستقيم والواضح.  

عدة تعريفات وذلك حسب الباحث ولراؿ بزصصو، فهناؾ الدنهج التارلؼي، الوصفي،  إف تعريف الدنهج يأخذ
. .التجريبي، الدقارف،  الدنهج في علم الفلك، علم النبات.  . وغتَىا من الدناىج الأخرى الدتعددة بتعدد العلوـ

طريقة في  جوىره.." ىووالدنهج بصفة عامة ىو "عبارة عن قواعد تفرض على الفكر دوف أف تؤثر سلبا على 
 التفكتَ "... ورابط يربط الفكر بالواقع من أجل ابراز الحقيقة. 

فن التًتيب والتنظيم الصحصح لمجموعة من الأفكار للكشف عن الحقيقة " 'نور رواياؿ' بأنو كما تعرفو جماعة
باطي، الاستقرائي،  الدوضوعي أو البرىنة عليها "، وىذا التعريف لؽكن تطبيقو على جميع الدناىج )الدنهج الاستن

النسقي.. والدنهج التحليلي( ىذا الأختَ الذي يكوف أساسو تفكيك كل معتُ إلذ عناصره الدكونة لو في ذلك 
 3لضبط العلاقات التي تربط فيما بينها. 

                                                           
 25-25ص ،2020-لؽتٌ طرؼ الخولر، مفهوـ الدنهج العلمي، مؤسسة ىنداوي لنشر الدعرفة والقافة 1
 48سورة الدائدة، الآية  2
 .6 الدار البيضاء، ص ،2015، 1، طحناف قصي ولزمد الذلالر،  في الدنهج، دار توبقاؿ للنشر 3
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من  وقد اعتمدت في دراستي ىذه إلذ الإستعانة بدنهج التحليل السيميولوجي في فصلي التطبيقي لتحليل عينة
الومضات الإشهارية ثم الكشف عن ما إذا كانت ىذه الومضات تلتزـ بالدواد الدطروحة في دفتً شروط الإشهار 

 .2014و قانوف السمعي البصري  222-16الدوجزة في الجريدة الرسمية لدرسوـ 
تتضح كما قمت باللجوء إلذ الدنهج الوصفي بأسلوب مسحي في دراستي النظرية ىذه وذلك لعدة أسباب س

 فيما بعد في تعريفي لذذا الدنهج.
 

 تعريف المنهج الوصفي:
وتصوير النتائج  الدنهج الوصفي ىو "طريقة لوصف الدوضوع الدراد دراستو من خلاؿ منهجية علمية صحيحة،

 التي يتم التوصل إليها على أشكاؿ رقمية معبرة ولؽكن تفستَىا."
 

 تعريف منهج التحليل السيميولوجي: 
" التحليل السيميولوجي بأنو "لرموعة من التقنيات والخطوات  Louis hilemslefاللغوي "يعرؼ 

الدستعملة لوصف وبرليل شيء باعتبار أف لو دلالة في حد ذاتو، وبإقامة علاقات مع أطراؼ أخرى من جهة 
 أخرى." 

 1لضمتٍ للفيلمتُ" كما أنو "برليل كيفي واستقرائي للرسالة ذو مضموف كامن وباطن وبرديد الدضموف ا
"منهج التحليل ي" ووقد قمت باستخداـ ىذين الدنهجتُ "الدنهج الوصفي ذات الأسلوب الدسح

لدا لذما من ألعية بالغة في جميع التخصصات  خاصة لراؿ علوـ الإعلاـ والإتصاؿ وعلم الإجتماع،   السيميولوجي"
الدناىج التي تفسر الظواىر وتصفها وصفا دقيقا، وكذا كما أف الدنهج الوصفي من أكثر الدناىج استخداما ومن 

ارتأيت إلذ استخداـ منهج التحليل السيميولوجي في دراستي التطبيقية وذلك لأنو من الدناىج الأكثر ملائمة 
 وذلك لتحليل عينات لستارة من الومضات الإشهارية.

 
 أدوات الدراسة:

 رور بعدة مراحل منها مرحلة جمع البيانات وىي مرحلة مهمة،قبل البدء في البحث العلمي لابد من الباحث الد
حوؿ الدراسة الدراد دراستها باستخداـ طرؽ عديدة أو أدوات لجمع الدعلومات وىي خمس يتم فيها جمع الدعلومات 

 .أدوات رئيسية )الإستبياف،الدقابلة، الدلاحظة والوثائق(
ريفها على أنها "عملية مراقبة أو مشاىدة لسلوؾ الظواىر وقد استخدمت في دراستي ىذه الدلاحظة والتي تم تع

 ومتابعة ستَىا وابذاىاتها وعلاقاتها بأسلوب علمي منظم ولسطط والدشكلات والأحداث ومكوناتها الدادية والبيئية،
                                                           

جامعة  العلوـ الإنسانية والإجتماعية، العدد الثالث عشر، التحليل السيميولوجي، لرلةشكالات تطبيق منهج إرضواف بلختَي و سارة جابري،  1
 490الجزائر،  ص -تبسة
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ف وتلبية وىذه يقصد بها تفستَ وبرديد العلاقة بتُ الدتغتَات والتنبؤ بسلوؾ الظاىرة وتوجيهها لخدمة أغراض الإنسا
 1احتياجاتو" 

الإلتزامات القانونية للإشهار ومدى التقيد بها من طرؼ داة نظرا لطبيعة مشكلة دراستي "استخدمت ىذه الأ
ة وما إذا كانت ىناؾ التلفزيوني" وملاحظتي للإشهارات الجزائرية التي تبث في القنوات ة  بالجزائرالتلفزيونيقنوات ال

. (16-222والدرسوـ التنفيذي  2014الإشهار أما لا)قانوف السمعي البصري  بذاوزات ومدى تقيدىا بقوانتُ
 -بدا أنها مصادر أو أدوات لجمع البيانات كما يعتبرىا البعض من الباحثتُ -بالإضافة إلذ الدراسات السابقة-

 
 : الدارسات السابقة 

في البحث العلمي مرحلة مهمة جدا، ذلك لأنها تزود الباحث بالدعايتَ عملية استعراض الدراسات السابقة عد ت
الإطار النظري الذي يبتٌ في دراستو والخلفية التي يناقش في والدنهج الدلائم لبحثو وكذلك بسكن الباحث من برديد 

ئر لاحظت ندرة موضوع الإشهار في الجزانتائج بحثو، ومن خلاؿ معالجتي للأدبيات السابقة التي تناولت ضوئها 
فيما لؼص موضوع دراستي والتي بزص وقلة البحوث التي اىتمت بدعالجة ىذه الظاىرة في بلادنا خاصة وبالأخص 

ف الدراسات القليلة التي تناولت الإشهار لد تركز جيدا على في الجزائر وذلك لأ التلفزيونيبدراسة قانوف الإشهار 
اىتمت بقانوف  الدراسات التيإضافة إلذ ذلك تكاد بزلو  ،عامة بل ركزت على الإشهار التلفزيونيالإشهار 

، وذلك لربدا لعدـ وجود قانوف خاص الإشهار إلا ما وجد في الدلتقيات والمحاضرات وبعض الجرائد والصحف
يعتبر دراسة تستوجب الإىتماـ والبحث فيها، ومن الدراسات التي استعنت بها في بالإشهار في الجزائر والذي 

النظري أو في الجانب التطبيقي الذي يعتٌ بالتحليل السيميولوجي لعينة من الومضات ىذا سواء في الجانب  بحثي
 ومن ىذه الدراسات لصد:  ...الإشهارية

 .ةالتلفزيونيطفل في الإشهارات بن لعرج وشهتَة بدرين، صورة الدراسة نور اليقتُ  -1
 .في الجزائر التلفزيونيلإشهار السيميولوجي ل درسة خضرة زياف وراضية أحمد سلطاف، التحليل -2
 .ةالتلفزيوني، دلالات الأشياء في الومضات ڨخدلغة بومعزة وعائشة بورزا -3
 .ملاؿ نواؿ، جرلؽة الإشهار الخادع في التيليفيزيوف الجزائري -4
 الدراسة الأولى:  -

"، دراسة التلفزيوني، بعنواف "صورة الطفل في الإشهار نور اليقتُ بن لعرج والباحثة شهتَة بدريندراسة الباحثة 
الإعلاـ كلية العلوـ الانسانية والاجتماعية قسم   tvبرليلية لعينة من الومضات الإشهارية من قناة الشروؽ

 من أجل نيل شهادة الداستً  ،2019قدمتاىا الباحثتاف سنة جيجل، -والإتصاؿ، جامعة لزمد الصديق بن لػي

                                                           
، 2001عماف، -جامعة البلقاء التطبيقية، الأردف بيت الأفكار الدولية،ربحي مصطفى علياف،  البحث العلمي أسسو وأساليبو اجراءاتو،   1

 115ص
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وإلذ معرفة خلفيات توظيف  ،التلفزيونييقوـ بو الطفل في الإشهار سعت ىذه الدراسة إلذ معرفة الدور الذي 
لػدثو ومضمونا والتنبؤ بدا براز الإستخداـ الإشهاري الدقدـ شكلا إكما سعت إلذ   ،التلفزيونيالإشهار الطفل في 
برملها ثم الوقوؼ عند الدضامتُ الدختلفة التي  ،الدتلقيعلى الجمهور لغابيات وسلبيات إمن  التلفزيونيالإشهار 

أسباب استخداـ الطفل وصورة الطفل في الإشهار والوصوؿ إلذ نتائج تبرز فيها الإشهارات الدوظفة للطفل 
 متمثلة في: وانطلقت ىذه الدراسة من عدة تساؤلات  ، التلفزيوني

 ة لزل الدراسة؟ التلفزيونيىي الدواضيع الأكثر بروزا في الإشهارات  ما _
 ة لزل الدراسة؟ التلفزيونيىي الفئات الفاعلة الأكثر ظهورا في الإشهارات  ما _
 ة لزل الدراسة؟ التلفزيونينوع القيم التي تضمنتها الإشهارات  ما _
 ة لزل الدراسة؟ التلفزيونينوع الإستمالات الإقناعية الدستخدمة في الإشهارات  ما _

وؿ الأ :والطفل حيث اشتمل على عنصرين التلفزيونيالدراسة إلذ فصل متمثل في الإشهار  وقد قسمت ىذه
الإشهارية والطفل تناوؿ نقطتتُ والثاني متعلق بالصورة  ،لػتوي على أحد عشر عنصرا التلفزيونيمتعلق بالإشهار 

والثاني يتعلق بالطفل والإشهار وؿ يتعلق بالصورة الإشهارية والطفل لأا ،خمس عناصرلػتوي كل منهما على 
في ىذه الدراسة على الدراسات الوصفية حيث استخدمت )العلاقة ومعايتَ الإستخداـ(، واعتمدت الباحثتاف 

 tvة الدعروضة على قناة الشروؽ التلفزيونيجميع الإشهارات ، كما استخدمتا في لرتمع بحثهما الدنهج الوصفي
لبعض الإشهارات الدلائمة لطبيعة ، بالاعتماد في ذلك على الأسلوب القصدي في اختيار العينة الدناسبة الخاصة

 19إلذ غاية  2018ديسمبر  20والدعروضة خلاؿ الفتًة الزمنية من موضوع الدراسة والتي تبرز صورة الطفل 
 : كالآتيوىي   2019ماي 

  ."الومضة الإشهارية الخاصة بدنتوج حليب "أوبي -1
  .الومضة الإشهارية الخاصة بدنتوج فرينة "سيم" -2
  .حلاوة الروضة "الشامية"الومضة الإشهارية الخاصة بدنتوج  -3
 ". Cotex plusالدنادؿ الورقية "الومضة الإشهارية الخاصة بدنتوج  -4

توصلت من خلالذا إلذ ىي أداة" برليل المحتوى"، وقد واعتمدت الباحثتاف في ىذه الدراسة على أداة واحدة 
 نذكر منها:  أىم النتائج

ثلة في متمىي منتجات غذائية  tvبقناة الشروؽ أغلب الدوضوعات التي تناولتها الإشهارات الدوظفة للطفل  -
 .متمثلة في )الدناديل الورقية(ثم مستلزمات منزلية  )الحليب، الدقيق، الحلوى(

الدوظفة للطفل ىي لزل الدراسة أف أغلب أنواع الإشهارات يتضح من خلاؿ النتائج التحليلية للإشهارات  -
 .اشهارات غنائية

  .الدوظفة للطفل القناةشهارات إشهار السلعي على نتائج الدراسة على ىيمنة لظط الإ كشفت -



13 
 

ظهور  عربي لزلي معشهارات ذات مصدر إىي  tv أغلب الإشهارات الدوظفة للطفل بقناة الشروؽ -
 .للإشهارات الأجنبية الدصدر

لزل الدراسة، حيث كشفت نتائج الإعتماد بصفة أساسية على فئة الشخصيات الفاعلة في الإشهارات تنوعت  -
لجذب انتباه الجمهور طفل )ولد أو بنت( بالتًكيز أكثر على فئة البنات في تقدنً مضموف الرسالة الإشهارية 

ضافية لتقبل الرسالة والتأثتَ في إللأنثى والتي تعطي دوافع الدستهدؼ وذلك راجع للخصائص الجسدية والجمالية 
 . الدتلقي

 جوانب الإستفادة: 
إلا أنتٍ استفدت منها في الجانب النظري فيما لؼص معرفة بالرغم من الإختلاؼ بتُ دراستي وىذه الدراسة 

ما أيشتًؾ مع موضوع دراستي،  وىو ما التلفزيونيخذ بنظرة شاملة على موضوع الإشهار والأ التلفزيونيالإشهار 
كذلك الإختلاؼ في  ،التلفزيونيالإختلاؼ فهناؾ اختلافات كثتَة من بينها أف دراستي تتعلق بقانوف الإشهار 

  .ىذه الدراسة على "برليل المحتوى"عتمد الجانب التطبيقي حيث تعتمد دراستي على التحليل السيميولوجي بينما ت
 

 الدراسة الثانية: 
للإشهار في الدعنونة ب "التحليل السيميولوجي الباحث حمزة بوزياف والباحثة راضية أحمد سلطاف، دراسة 

 Tapiومنتوج زربية   Activiaالومضات الإشهارية ومضتي دانوف" منبرليلية لعينة  التيليفيزيوف الجزائري، دراسة
dor   الجيلالر بونعامةقسم العلوـ الإنسانية شعبة العلوـ الإنسانية، جامعة  ،جتماعيةنسانية والإالعلوـ الإكلية-

الدقاربة الداستً، سعت ىذه الدراسة إلذ من أجل نيل شهادة  2018الباحثاف سنة خميس مليانة، قدماىا 
والدعالد والرموز براز لستلف الدلالات إوإلذ ومعرفة الصيغ الفنية والدطالبة بالإشهار، شهارية إلصورة السيميولوجية 

ألظاط وخصائص الصورة التي كما سعوا إلذ الكشف عن وبرليل الرسائل الأيقونية للرسائل الإشهارية،  اللسانية 
براز مكانة إو والػاءاتها على الجمهور كيف تؤثر الدلائل الإشهارية يضا في معرفة  أو الفيلم الإشهاري، يكونها 

 لقت ىذه الدراسة من عدة تساؤلات متمثلة في: أط، و في تسويق الدنتوج من خلاؿ الإشهارالتيليفيزيوف 
 في التيلفيزيوف الجزائري؟ الدوظفة في الرسالة الإشهارية الأشكاؿ والألواف ماىي أبعاد ودلالات  -
 ماىي اللغة الدوظفة؟  -
 الإشهارية الدوظفة؟ ماىي الإستًاتيجيات  -
 ماىي مقومات تصميم الرسالة الإشهارية؟  -
 المجتمع الجزائري؟ قيم ومبادئ  التلفزيونيىل يعكس الإشهار  -

 التلفزيونيللإشهار عبارة عن مدخل عاـ وؿ عناصر، العنصر الأ 3يتناوؿ فصل وقد قسمت ىذه الدراسة إلذ 
ربع عناصر، أة يضم التلفزيونية الإشهارية وبناء الرسالاني يتناوؿ كيفية تصميم الثيضم خمس عناصر، والعنصر 

 .ويضم خمس عناصر ،الصورة الإشهاريةبلاغة  بػيتعلق والعنصر الثالث 
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التحليلية الوصفية معتمدين في ذلك على منهج التحليل اعتمد الباحثاف في ىذه الدراسة على الدراسات 
التلفزة شهاريتتُ تبث في إومضتتُ القصدي وتتمثل ىذه العينة في  بالأسلوبباختيار العينة الدناسبة السيميولوجي 

للتًكيز على الأسرة وقد تم اختيار ىذه العينة   Tapi dorومنتوج زربية  Activia، منتوج دانوفالجزائرية
وقد اعتمد الباحثاف في ىذه ، التلفزيونيوعلى صورة الدرأة في الإشهار وعلى دور الدرأة الجزائرية في الأسرة الجزائرية 

بحيث توصلا إلذ لرموعة من للومضتتُ الدذكورتتُ  رولاف بارت'' السيميولوجي وفق مقاربةالدراسة على التحليل 
 : النتائج ألعها

وتعددت استخداماتها لواف والإضاءة حيث ظهرت جماليات الأجمالية وفنية بعادا أذه الومضات برمل أف ى -
من خلاؿ مزج الجماؿ كما ركزت على جماليات الدرأة جمالية الشخصيات والدونتاج،  والشعرية بالإضافة إلذ الفنية 

 . الأنثوي بالجماؿ الطبيعي
معاني  لإنتاجىو عملية مقصودة أيقوني في الومضات الإشهارية لغوي وبتُ ماىو التطابق الحاصل بتُ ماىو إف  -

 .لبصريةتأويل دلالات الرسالة االدتلقي بعد ضمنية يدركها 
لو بالحاجة للقياـ بالتصرفات والإلػاء وقدرتو على دفع الدتلقي الدنتج  خصائصتعكس الرسالة الإشهارية  -

 ... للمنتج
 امرأة لصمالذ امرأة لزتًمة إلذ في لستلف الدواقع بامرأة عصرية صورة الدرأة الجزائرية في ىذه الومضات استعملت  -

الدرأة بكونها برافظ على عادات الدنتج الدشهر بو و قامة علاقة بتُ إ، كما ركز الدخرج كثتَا على 'بهية راشدي'
 .المجتمع

برمل داؿ ومدلوؿ للتأثتَ والتأثر فالصورة الحركات والصور يعتمد أساسا على خطاب بصري الإشهار عبارة  -
 وقوة الػائية... وتوافق في العلامات اللسانية 

 . مقارنة مع الدوؿ الغربيةداع إبوجذاب لا يوجد بو ضخم  بإشهارليس الجزائري بسيط  التلفزيونيالإشهار  -
 جوانب الإستفادة: 

فيما لؼص الجانب النظري والدتعلق بالددخل العاـ للإشهار التيتليفيزيوني، كما أفادتتٍ كثتَا فادتتٍ ىذه الدراسة أ
يعتٌ بدراسة برليلية سيميولوجية لعينة من الومضات الإشهارية التي تبث جدا في مايتعلق بالجانب التطبيقي والذي 

فادني أطبيقي، فاطلاعي على ىذه الدراسة لتستي بخصوص الجانب امع درا مايتوافقفي التيليفيزيوف الجزائري وىذا 
 .ولو بجزء بسيط كيفية برليل ومضة إشهارية وفق مقاربة رولاف بارتكثتَا حيث من خلالذا تعلمت 

 
 الدراسة الثالثة: 

قدمت ىذه الدراسة من أجل نيل  الخادع في التيليفيزيوف الجزائري"جرلؽة الإشهار " بعنواف دراسة ملاؿ نواؿ
والعلوـ بكلية الحقوؽ بزصص علاقات الأعواف الإقتصاديتُ والدستهلكتُ، ماجستً في القانوف الخاص شهادة 



15 
 

قراءة عن الإشهار قدمت الباحثة ملاؿ نواؿ في ىذه الدراسة  ،2013 السياسية بجامعة وىراف، وقد قدمت سنة
 من خلاؿ تساؤلذا الدتمثل في: ة الجزائرية، وقد انطلقت الباحثةالتلفزيونيالدوجود في الإشهارات الخادع 

لتأمتُ تم اعتمادىا وإف كاف يصنف على ىذا الأساس فما ىي الآليات التي ىل يعتبر الإشهار الخادع جرلؽة؟  
، فصلتُالباحثة في دراستها ىذه للإجابة عن إشكاليتها إلذ وقد قسمت  من ىذه الجرلؽة؟فعالة للمستهلك  حماية

جرلؽة الإشهار الخادع، آليات الحماية من الخادع، والفصل الثاني ىو وؿ ىو الإطار القانوني للإشهار لأالفصل ا
 لعها: أختَ إلذ لرموعة نتائج لتتوصل في الأوقد ركزت الباحثة في دراستها بالخصوص على الإشهار التجاري 

 لو فأكما ومنها الجزائر،  الحيوية والناشطة في العديد من الدوؿ أف موضوع الإشهار التجاري ىو من الدواضيع 
والذي لد يضع قانونا اىتماما من التشريع الجزائري  يلق  إلا أنو بالرغم من ذلك لد  ،الحياة الإقتصاديةلعية بالغة في أ

عواف مر عن الأ، لشا سهل الأالتي تنظم أمورا مستقلة عن الإشهارواكتفى ببعض النصوص القانونية خاصا بو 
مر إلذ ظهور جرلؽة الإشهار الإشهاري والتي أدت في نهاية الأالإقتصاديتُ اللجوء إلذ أساليب التضليل والخداع 

، وىذا طبعا في ظل غياب الثقافة الإستهلاكية لدى حيتو لرموعة كبتَة من الدستهلكتُالذي راح ضالخادع 
 ... مهورالج
جعل السوؽ الوطنية تسودىا  ،قانوف ينظم العملية الإشهارية في الجزائرفي ظل غياب  ونأما يلاحظ أيضا  -

من في رسالاتهم الإشهارية على العديد الدعلنيتُ ومصممي الإشهارات يعتمدوف واللامبالاة، لشا جعل الفوضى 
 ... الطرؽ الإحتيالية

الحماية التي توفرىا يلجأ الدستهلك الدضرور إلذ وانتُ منظمة للإشهار و في غياب قنأيضا الباحثة أتستنتج كما  -
التي تعتبر غتَ  أو دعوى التعويض دعوى الإلتزاـ التقاعدي الدتمثلة في الحماية الددنية على أساس لو القواعد العامة 

التي تكوف على أساس ، أما الدسلك الثاني فهو الحماية الردعية فهي تعتبر وقائية بدرجة أولذالضرر كافية لجبر 
جمعيات حماية . دوف نسياف الدور الذي تلعبو ..أو الخداع التي ىي كذلك لا تفي بالغرضجرلؽة النصب 

خاصة في  طبقة الدستهلكةغياب الوعي لدى الفي قاطعة يبقى غتَ كافي والدالدستهلك في التوعية والتحسيس 
منتوجات خراج إوكانت سببا في بصفة الغابية تدخلت فيها ىنالك بعض القضايا التي  فأ، رغم الوسط الجزائري

 بالإضافة إلذ وقف بعض الإشهارات الخادعة... من السوؽ الوطنية، 
مل الاستفادة منها في الدستقبل ومن على الأقتًاحات والتوصيات ختَ لرموعة من الإدمت الباحثة في الأكما ق

 ىذه التوصيات: 
لعملية الإشهارية ينظم اوذلك من خلاؿ وضع قوانتُ خاصة بو إىتماـ التشريع الجزائري بالإشهار ضرورة  -

 ... أو الخداع من قبل العوف الإقتصادي ليو الدستهلك في حالة التضليلإيرجع ويكوف سندا قانونيا لذا 
من خلاؿ العلاقة بكل الجوانب الخاصة بالعملية الإشهارية، قانوف الإشهار التجاري ملما ف يكوف أكما لغب  -

 ما إذا كانت الرسالة مضللة. مشتًكة في حالة  الدسؤولية، حتى تكوف و أداة الإعلافأومكتب الإعلاف بتُ الدعلن 
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 جوانب الإستفادة: 
بدراسة الضوابط ة  العديد من النقاط الدتضمنة في الإطار النظري والدتعلقفياستفدت من ىذه الدراسة 

يتبعها  من أفالتي لابد كانت ىناؾ لرموعة من الدبادئ حيث   التلفزيونيالأخلاقية والقواعد الدطبقة على الإشهار 
بزتلف عن دراستي بشكل كبتَ  ف ىذه الدراسةأ، إلا الدعلنوف ومصممو الإشهارات وكل من لذم علاقة بهذا المجاؿ

كذلك ركزت على الإشهار  ،الوسيلة الدستخدمة في بثو توضيحدوف  عامةبصفة تناولت الإشهار نها دراسة أذلك 
نو لا أالخادع ثم الدقارنة بينو وبتُ الإشهار في فرنسا، والنقطة الدشتًكة بتُ ىذه الدراسة ودراستي ىو التجاري و 

  .وجود لقانوف خاص بالإشهار لشا أدى إلذ وجود فوضى على مستوى الإشهار
 

 التعقيب على الدراسات السابقة: 
، استطعت من و نقاطا معينةأ تشبو دراستي ولو بأجزاء بسيطة والتيدراستي لمجموعة من الدراسات من خلاؿ 

الجزائري  التلفزيونيوتكوين خلفية معرفية بخصوص الإشهار عامة ثم الإشهار خلالذم الإلداـ بدوضوع دراستي 
، لدوضوع دراستياختيار العينات الدلائمة  التحليل السيميولوجي وسهلت علية بسطت لر كيفيكما خاصة،  

الدراجع اختيار  ، وسهلت عليواضحة مفهومةوجهتتٍ في اتباع خطة معينة ومنهجية إضافة إلذ أنها وبطبيعة الحاؿ 
 اللازمة لدراستي.

  
 : صعوبات الدراسة

في دراستو لبحثو العلمي الكثتَ من الصعوبات التي تعيقو في دراستو لبحثو، ومن الصعوبات ي باحث أيواجو  
 التي واجهتها في دراستي ىذه: 

 .يتطلب معرفة واسعة لعلم القانوف صعوبة التعامل مع الدوضوع كوف الدوضوع -
، فقد كانت الدراسات التلفزيونيار طر الدرجعية الدرتبطة بدوضوعنا وجوىره خاصة بدا يتعلق بقانوف الإشهقلة الأ -

 . لذ الجانب القانوني لذذه الدراسةإالقليلة الدتوفرة تقتًب في تناولذا للإشهار بصفة عامة دوف التطرؽ 
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 الفصل الثاني
  الإطار النظري للدراسة

 
 

  التلفزيونيماىية الإشهار  المبحث الأول:
 .ونشأتو التلفزيونيمفهوـ الإشهار  -1      
  .التلفزيونيخصائص الإشهار  -2      
 .التلفزيونيألعية وأىداؼ الإشهار  -3      

 في الجزائر والنصوص المنظمة لو التلفزيونيالإشهار  الثاني: واقعالمبحث 
 .التلفزيونيعلى الإشهار الضوابط الأخلاقية والقواعد الدطبقة  -1
  .التلفزيونيالنصوص العامة الدنظمة للإشهار  -2

 14-04قانوف السمعي البصري  -    
 16-222الدرسوـ التنفيذي  -    

  في الجزائر بتُ غياب قانوف خاص وبتُ سيطرة الغاية الربحية.  التلفزيونيالإشهار  -3
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 تمهيد: 
تطرقت في ىذا الفصل من دراستي النظرية إلذ عرض مبحثتُ، حيث يتناوؿ الدبحث الأوؿ ماىية الإشهار 

وتطوره التارلؼي ثم بعد  التلفزيونينبرز من خلالو تعريف الإشهار  التلفزيونيوىو مدخل إلذ الإشهار  ،التلفزيوني
 .التلفزيونيلإشهار ذلك ذكر بعض من خصائصو وتليها بعد ذلك ألعية وأىداؼ ا

في الجزائر والنصوص الدنظمة لو، فقد تناولت من  التلفزيونيأما الدبحث الثاني والذي يعتٌ بدراسة واقع الإشهار 
بالجزائر والتي استنبطت من النصوص العامة  التلفزيونيخلالو الضوابط الأخلاقية والقواعد الدطبقة للإشهار 

والدرسوـ التنفيذي  ،14-04قانوف الإعلاـ السمعي البصري   للإشهار ومن بتُ ىذه النصوص ماىو موجز في
من خلاؿ آراء وأقواؿ لباحثتُ ومتخصصتُ في  التلفزيونيثم بعد ذلك قمت بقراءة حوؿ الإشهار  ،222-16

 يعانيو في ظل غياب قانوف خاص بو. في الجزائر وما التلفزيونيىذا المجاؿ ونقاد للإشهار 
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  التلفزيونيشهار المبحث الأول: ماىية الإ
 ونشأتو  التلفزيونيمفهوم الإشهار  -1
 : التلفزيونيمفهوم الإشهار  -أ

عدة تعريفات ومفاىيم ذلك لاختلاؼ وجهات النظر حوؿ معتٌ الإشهار عامة،  التلفزيونييأخذ الإشهار 
 عدة مفاىيم نذكر منها:  التلفزيونينتيجة لتباين التخصصات العلمية وىذا ماجعل للإشهار 

ىو "فن من الفنوف الإبداعية غرضها جذب انتباه الجمهور من خلاؿ التًكيز على الجانب  التلفزيونيالإشهار  -
الإلغابي للسلعة وبرفيز الجمهور الدستهدؼ لاقتنائها أو الأخذ برد الفعل الذي قد يكوف متوقعا من طرؼ الدعلن 

 1نفس الوقت لأجل بناء صورة ذىنية جديدة عن الدنتوج وعن الدعلن في 
حداىا متعلقة إ ،الأحياف ذات طبيعة مزدوجةرسالة اتصالية مقنعة ومؤثرة، تكوف في بعض " كما تم تعريفو على أنو

 2بالسلعة والأخرى تتعلق بالقيم والإبذاىات والسلوؾ. 
فريق عمل نتاجو يتطلب إنو "لرموعة من الجهود الدختلفة و إذ يعتبر أ التلفزيونيوىناؾ تعريف آخر للإشهار 

ضاءة ومدير إهندس ديكور ومدير متكامل مكوف من مبتكر الفكرة والكاتب والدخرج والدنتج ومهندس صوت وم
 3تصوير... 

شكل من أشكاؿ الإتصاؿ الددفوع وغتَ الشخصي لتًويج سلع أو خدمات لحساب " وتم تعريفو أيضا بأنو
 4علامية إك باستخداـ التيليفيزيوف كوسيلة لشوؿ معروؼ وذل

يشاىده جمهور كبتَ من الدواطنتُ، لذذا لػرص الدعلنوف على ىذا النوع من الإشهار لكي  التلفزيونيوالإشهار  -
 .تنتشر رسالاتهم ولؽرر الخطاب بصورة وكيفية أسهل لحصوؿ التأثتَ الدطلوب

عادة مايكوف مستوردا أجنبيا يبث بلغتو أو يكيف باللغة العربية أو يكوف لزليا  التلفزيونيكما لصد أف الإشهار 
 5 يبث بالعربية أو الدارجة العامية

 
 
 

                                                           
وشهتَة بدرين، صورة الطفل في الإشهار التيليفيزيوني، مذكرة مكملة لنيل شهادة الداستً في الإعلاـ والإتصاؿ سمعي بصري،  نور اليقتُ بن لعرج  1

 .59ص  ،2019جيجل، -كلية العلوـ الانسانية والاجتماعية، جامعة لزمد الصادؽ بن لػي
 .127ص  ،2010 ،1الرياض، ط  فهد بن عبد الله الشميمري، التًبية الإعلامية، مكتبة فهد الوطنية، 2
 .27ص  ،2011عماف، -الأردف ،1رانيا لشدوح صادؽ، الإعلاف التيليفيزيوني التصميم والإنتاج، دار أسامة للنشر والتوزيع، ط 3
  القاىرة، ،2014، 1مروة مرتضى الحمامصي، استخداـ الكوميديا في الإعلاف التيليفيزيوني وتأثتَىا على الطفل، الدكتب العربي للمعارؼ، ط 4

 .14ص 
الإنسانية خضرة زياف و راضية أحمد سلطاف، التحليل السيميولوجي للإشهار في التيليفيزيوف الجزائري، مذكرة مكملة لنيل شهادة الداستً في العلوـ  5

 .13ص  ،2018والإجتماعية، شعبة علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، 



21 
 

 التلفزيونينشأة الإشهار  -ب
لابد من معرفة التطور التارلؼي للإشهار والذي يعتبر قدنً قدـ الإنساف  التلفزيونيللتطرؽ إلذ نشأة الإشهار 

يسمى بالسمعي البصري فيعتبر  أو ما التلفزيونييروج لو البعض بأنو حديث النشأة، أما الإشهار  ذاتو وليس مثلما
يعتبر من  التلفزيونيأحد أنواع الإشهار حسب الوسيلة الإعلامية التي يقدـ عبرىا وىي التيليفيزيوف، والإشهار 
على الفرد والتي لذا الإشهارات الحديثة نسبيا والتي تعتمد على شاشة التيليفيزيوف وذلك لأنها الوسيلة الأكثر تأثتَا 

 1 .يصاؿ الرسالة الإشهارية إلذ أكبر قدر من الدستهلكتُإالقدرة على 
والذي يعود إلذ تطور الإشهار حيث أف بدايتو كانت عبر السينما ثم  التلفزيونيوبالحديث عن تاريخ الإشهار 

انتقل إلذ صندوؽ العجب كما كاف يطلق عليو سابقا أو بالشاشة الصغتَة وىنا ظهر أو إشهار تيليفيزيوني بفرنسا 
وإلذ غاية ة آنذاؾ تقدـ بعض الومضات الإشهارية بفتًات قصتَة التلفزيونيوقد كانت القنوات  ،1968في أكتوبر 

في فرنسا واضحا، وحتى في الجزائر والتي لد تعطي أيضا الحرية  التلفزيونيكاف احتكار الدولة للإشهار   1983سنة 
  .1990للخواص لإنتاج الأفلاـ الإشهارية إلا بعد فتًة التعددية وتعديل قانوف الإعلاـ سنة 

رة عن رسائل توجيهية تقدمها الحكومة في شكل في ىذه الفتًة من الإحتكار عبا التلفزيونيوقد كاف الإشهار 
اعلانات وبلاغات تهم الدصلحة العامة للمواطنتُ ثم بدأت الدؤسسات الخاصة في تقدنً الخدمات والسلع عبر 
أفلاـ اشهارية تنافسية وأصبح الإشهار يعرؼ انتشارا واسعا مع احتًاـ الدنافسة وبروز اقتصاد السوؽ الذي يفرض 

ة التلفزيونيمرخصا لكل القنوات  التلفزيونية والإختيار من الدستهلك، وفي فرنسا أصبح الإشهار الجودة والتوعي
 .2004ومؤسسات التوزيع الدرئي والإصدار الأدبي منذ جانفي 

من ضفاء الكثتَ إالعصور، ىذه التطورات سالعت في  ثم بعد ذلك عرؼ العالد تطورات تكنولوجية عبر
، فبعد بروز التيليفيزيوف الرقمي برسنت خدمات الإشهار التلفزيونيالإشهار هار و التغتَات على مستوى الإش

لتصبح الصورة أكثر وضوحا والصوت أكثر نقاء، ومن أىم ىذه التغتَات لصد كسر التًابط الزمتٍ العضوي بتُ 
 من خلاؿ نظاـووقت الدشاىدة، لشا يسمح باختيار الدادة الدفضلة لدى الدشاىد وذلك  التلفزيونيوقت البث 

'الفيديو برت الطلب'، وتنامي عدة قنوات زاد من بروز التخصص حيث أصبحنا نرى قنوات متخصصة في 
 .سوـ الدتحركة، الأفلاـ... وغتَىاالدوسيقى، الر 

، إذ أصبح الدشاىد يتفاعل  كما تشبعت التقنيات الحديثة وأصبح التيليفيزيوف أكثر تفاعلية كما نلاحظ اليوـ
ة من خلاؿ مشاركتو الفعالة في التصويت مثلا على منتوج معتُ أو بتقدلؽو انتقادات او التلفزيونيمع البرامج 

. الخ، وغتَىا من .اتف النقاؿ والبريد الإلكتًوني.اقتًاحات بواسطة ادخاؿ طرؽ التواصل الاجتماعي العصرية كالذ
اليوـ والتي بزتلف عن  التلفزيونيالتقنيات والتطورات التي عرفها التيليفيزيوف والتي سالعت في تطور الإشهار 

ولعل ىذه التطورات البارزة والإختلافات لصد اختلافا من حيث الإجادة  ،ة في الستيناتالتلفزيونيالإشهارات 

                                                           
 .34دلالات الأشياء في الومضات الإشهارية التيليفيزيونية، مرجع سابق، ص  ،ڨخدلغة بومعزة وعائشة بورزا 1
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ة في أسلوب التحرير والإخراج وتنوع الأفكار وأيضا في الزمن والدساحة كما تطورت منهجا وأسلوبا ووسائل الفني
 1 .التعبتَ لذلك اختلفت في الشكل والدضموف ما أدت إلذ التأثتَ بشكل فعاؿ في الأفراد وسلوكياتهم

رجاع السبب إلذ إأيضا لؽكن  ،إلذ تطور التكنولوجياة التلفزيونيكما أرجعنا السبب في تطور الإشهارات 
التحولات الإجتماعية والإقتصادية والسياسية والإيديولوجية الدؤثرة في النظاـ الإعلامي على وجو العموـ ثم في 

ة والتي تتمثل ألعها التلفزيونيدراؾ قيمة الإشهارات إخاصة، وىناؾ عدة عوامل ساعدت في ة التلفزيونيالإشهارات 
 طبقات المجتمع وتزايد الإقباؿ على الثقافة مقارنة بالداضي، وىذا ما أدى إلذ الإىتماـ في انتشار التعليم بتُ

ة وانتشار ظاىرة حمم الشراء وأصبح التلفزيونيبالحصوؿ على كافة الدعلومات في شتى المجالات من الإشهارات 
ليد حيث لا يتوقف قرار الشراء لدى الشراء ىنا أيضا قيمة اجتماعية انتشرت في المجتمع التفاخري التي تتميز بالتق

 2لظا يتأثر أيضا بدا يستهلكو الآخروف.إاحتياجاتو فحسب الفرد على ذوقو الخاص و 
 

  التلفزيونيخصائص الإشهار  -2
خاصة، وبدا عرفتو  التلفزيونيفي ظل التطورات التي طرأت على التيليفيزيوف وعلى الإشهار عامة ثم الإشهار 

ىذه العناصر من لشيزات وخصائص كما ذكرنا سابقا في لرمل القوؿ لؽكن اختصار جملة من الخصائص التي بسيز 
 في النقاط التالية:  التلفزيونيبها الإشهار 

 عملية اتصاؿ جماىتَي يتميز بانتشاره إلذ عدد كبتَ من الناس في نفس الوقت وبدختلف التلفزيونيالإشهار  -
 .ت )الصباحية والظهرية والدسائية(الفتًا

 .للإقتناع بالفكرة التي تم عرضها بالوصوؿ إلذ الدشاىد الدطلوب والتأثتَ عليو التلفزيونييسمح الإشهار  -
اؿ في بعيدا عن أي منافسة اشهارية كما ىو الح التلفزيونيظهور الدنتج بشكل كبتَ على الدشاىد في الإشهار  -

 .ية الأخرىالوسائل الإعلام
كما تكوف تكلفتو للفرد الواحد منخفضة نسبيا على الرغم من ارتفاع الدبلغ الإجمالر الدطلوب، ذلك لدا يتميز بو   -

  .التيليفيزيوف من تغطية كبتَة للجمهور الذي يشاىده
قناع إلأف تصميمو بالشكل الصحيح لؽكن  الطريق الاقرب لبيع السلع والدنتوجات التلفزيونييعد الإشهار  -

 3 .الزبائن بالشراء وبشكل سريع

                                                           
سية عبد النور بوصابة، الأساليب الإقناعية للومضات الإشهارية، رسالة لنيل شهادة الداجستً في علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، كلية العلوـ السيا 1

 .37 -36، ص،2009والإعلاـ، قسم علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، جامعة الجزائر، 
 .35-34 ص،  سابق، مرجع الإشهارية، الومضات في الأشياء دلالات ،ڨخدلغة بومعزة وعائشة بورزا 2
العلوـ متٌ شيهب،  قيم العولدة الثقافية من خلاؿ الإشهار التيليفيزيوني، مذكرة مكملة لنيل شهادة الداستً في علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، كلية  3

 .100ص  ،2019البويرة، -اعية، جامعة آكلي لزند أولحاجالانسانية والاجتم
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لغمع التيليفيزيوف بتُ الصوت والصورة الدتحركة وىذا مالؽيزه عن بقية الوسائل الإعلامية الأخرى وذلك مايسمح  -
رة الإعلامية في أذىاف للإشهار في ىذه الوسيلة باستحضار تركيز وانتباه الدشاىد كما أف الألواف تدعم وتثبت الفك

  .الدشاىدين
 .صية الدعلن في الرسالة الإعلانيةوضوح شخ -
إلذ جماعات لزدد من الدستقبلتُ والتي كاف من الدفتًض اف تتم دراستهم من كافة  التلفزيونييوجو الإشهار  -

 .، الإجتماعية، النفسية والثقافيةالنواحي الدلؽوغرافية
فن يعتمد على الكفاءات الشخصية ورىافة الإحساس ودقة الدلاحظة، ولو نو "أيضا لصد أومن خصوصياتو 

دخل كبتَ في لراؿ التقنية لاشتغالو بدختلف التقنيات الدتطورة والبديعة فمنها الكلاـ والصورة والحركات الدرفقة،  
الذي يؤدي  التوكيدكذلك من خصوصياتو الإلغاز ومراعاة السياؽ ومقتضيات حاؿ الدشاىدين واستعماؿ أسلوب 

 1يضا مدح البضاعة وبسجيدىا بواسطة كلمات رنانة وموزونة مشجعة"أإلذ الإقناع و 
 

  التلفزيونيأىمية وأىداف الإشهار  -3
 : التلفزيونيأىمية الإشهار  -أ

لعية بالغة من حيث أصبح جزءا أساسيا في حياتنا اليومية على كل الأصعدة أمن الدؤكد أف الإشهار لو 
الإجتماعية والإقتصادية وحتى السياسية نظرا لأننا لضن أفراد المجتمع كافة مستهلكتُ ومنتجتُ وبذار والمجالات 
بحاجة إليو بغض النظر عن الوسيلة الدستعملة التي تبثو سواء كانت سمعية أو سمعية بصرية، ىذه  .ووسطاء..

دوف برديد الوسيلة -نسبة لألعية الإشهارالأختَة والتي تتميز عن بقياتها من الوسائل الإعلامية الأخرى، وبال
اف نوعو وجنسو أو يرتبط بالدنتج لأف الإشهار ىو الوسيلة التي بسكننا من تعريف الدستهلك أيا ك -الدستعملة في بثو
دارة الطلب سواء كاف إفي  و الخدمة التي يقدمها الدنتج او الدصنع، كما يلعب الإشهار دورا فعالاأموقعو بالسلعة 

و انتقاليا وذلك بقياـ العمل بطلب ماركة من الدركات التي يتم عرضها من منتج معتُ، كما يرى بعض أريا اختيا
و تكلفة غتَ ألو وبالتالر ىو نوع من الإسراؼ  الإقتصاديتُ أنو لؽكن أف يكوف الطلب الإختياري تنافسيا لا لزوـ
سيلة اختيارية يعد العملاء بالدعلومات عن الدنتج ضرورية، والحقيقة من كل ذلك أف الطلب الإختياري ماىو إلا و 

خرى البديلة لو يا يزيد ىذا الدنتج والدنتجات الأواسمو وعلامتو التجارية ويضع لو خصائصو ومزاياه، كما ويعد تنافس
من  في السوؽ وذلك عن طريق برويل طلب العميل من استخداـ ماركة معينة إلذ استخداـ البدائل الدعروضة

 .ت الأخرى لذذا الدنتجالدنتجا
وأيضا لؽلك الإشهار دورا في الطلب الكامل ويقصد بو توازف كل من جهة العرض والطلب على منتج معتُ 
ويلعب دورا ىاما في ىذه الحالة عن طريق المحافظة على ىذا التوازف ومنع العملاء من استخداـ الدنتجات البديلة 

                                                           
صص اتصاؿ بوذراع جماؿ، بسثلات الذوية الثقافية الجزائرية في الإشهار الجزائري، مذكرة مكملة لنيل شهادة الداستً في علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، بز 1

 18-16 ص  ،2018بالدسيلة، وعلاقات عامة، كلية العلوـ الانسانية والاجتماعية، جامعة لزمد بوضياؼ 
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دارة لطلب غتَ منتظم حيث يتسم الطلب في ىذه إج، كما لو دور في ر بدزايا الدنتوذلك بتذكتَىم من وقت لآخ
عادة برقيق التوازف في الطلب إنقصاف ويكمن دور الإشهار ىنا في إذ يتأرجح بتُ الزيادة وال ،الحالة بعدـ الإستقرار

ات خلاؿ فتً الخاص بالدنتج في كل الأوقات عن طريق تذكتَ العملاء بدزايا الدنتج وتشجيع زيادة الطلب عليو 
دارة الطلب الناقص عن العرض بحيث يسود ىذا النوع سوؽ الدشتًي والذي إالطفاض الطلب، كما لو دور في 

دارة إلب على الدنتج، وأيضا لو دور في تسود فيو الدنافسة بتُ الدنتجتُ ويسعى إلذ حث العملاء على زيادة الط
نتج وبياف كيفية ترشيد خلاؿ بزفيض الطلب عن الدالطلب الزائد عن العرض الذي يسود سوؽ البائعتُ، من 

 .و توجيو نظر العملاء إلذ استخداـ البدائل الدعروضة من الدنتجات الأخرى لذذا الدنتجأاستخدامو 
الطلب السلبي الذي يتمثل في امتناع العميل عن شراء الدنتج كما ىو الحاؿ عند امتناع  إدارةكما لو دور في 

فراد على تغيتَ ميوؿ وابذاىات الأ -الإشهار- وفي ىذه الحالة يعمل الإعلاف ،الطائراتبعض العملاء عن ركوب 
قناعهم بدزاياىا وحثهم على شرائها، كما يساعد في برقيق الدنافع وينتج عنو قيمة إالعملاء لضو ىذه الدنتجات و 

لق الدنفعة المجانية عن طريق فهو يساىم في خلق الدنفعة الشكلية عن طريق تعريفهم بأماكن تواجدىا وخ ،مضافة
ذىن العميل وبياف الفائدة... تعريفهم بأماكن تواجدىا وخلق الدنفعة الدكانية عن طريق تعظيم ألعية الدنتجات في 

 .الخ
قوة تعليمية يعمل نو أفنجد  التلفزيونيعية للإشهار ما بالنسبة للألعية الإجتماأ ،لعية الإقتصاديةىذا بالنسبة للأ

ية في المجتمع، الجمهور بالدعلومات والدنطق كما يستخدـ كوسيلة لتًويج الدبادىء الأساسية والإجتماعقناع إعلى 
تاحة الفرص الدتكافئة لدختلف أفراد الشعب بتوفتَه للمعلومات بشكل متكافئ لكل فرد إذا إويساعد أيضا على 

والخدمات للجمهور بتحديد منافذ تساوت قدرتهم على الشراء، ويساىم كذلك في تسيتَ الحصوؿ على السلع 
نو يغرس عادات أالتسوؽ للحصوؿ عليها، ولصد أيضا البيع وانواع السلع والخدمات الدختلفة دوف البحث و 

حيث يقدـ عادات صحية وتعليمية كالمحافظة على البيئة وحضارة المجتمع وينشر الآداب والفنوف بتُ  ،جديدة
 1. لرتمعات العالدلستلف الشعوب لشا ساىم في التقارب بتُ

 
 :التلفزيونيأىداف الإشهار  -ب

في كونو يستخدـ لعدة أغراض منها تنشيط الدبيعات بتُ لستلف الطبقات  التلفزيونيتتمثل أىداؼ الإشهار 
 .ورة الذىنية الدتكاملة لدؤسسة ماالإجتماعية بناء على دراسات وبحوث منهجية وأيضا لبناء الص

إلذ استشارة الدتلقي وبرفيزه للبحث عن مزيد من الدعلومات والدعرفة حوؿ السلعة  التلفزيونيويسعى الإشهار  -
الدعلن عنها عن طريق جذب الدستهلكتُ للأسواؽ الدستهدفة وتقدنً الدعلومات الكافية عن السلع لذم، والتغلب 

                                                           
 شهرزاد ختَ الله، تأثتَ الإشهار التيليفيزيوني على سلوؾ الأطفاؿ، مذكرة مكملة لنيل شهادة ماستً علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، بزصص اتصاؿ 1

 37-35،ص 2019وعلاقات عامة، كلية العلوـ الانسانية والاجتماعية، جامعة لزمد خيضر بسكرة، 
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ثارة اىتماـ الدستهلك حوؿ إدوراف السلع الدعلن عنها وذلك ب عن معوقات العزوؼ عن الطلب وزيادة معدلات
 .تلفة لبعث الرغبة لدى الدستهلكتُالسلعة أو الخدمة ويستخدـ في ذلك الأساليب الدخ

ف تتحدد وفق معايتَ ألابد و  التلفزيونيف أىداؼ الإشهار ومنها الإشهار أاقتًح الإشهار العالدي للمعلنتُ وقد 
 اتصالية تتمثل فيما يلي: 

 .معرفية للمستهلك الدرتقب والحالرتقدنً الدعلومات والرسائل الإتصالية الشاملة وفق احتياجات  -
 تصميم الرسائل الاتصالية وفق لظط من التفضيل والإنطباع الإلغابي من الدستهلك بذاه الدنتج وبرفيزه على بذريبو  -
 1 .الربط بتُ الدنتوج ومالػققو من قيم كثتَة كالدتعة والتوفتَ -

 و الإعلاف ، كما حددىا فريق من الباحثتُ بسثلت فيما يلي: أخرى للإشهار أىداؼ أكما لؽكننا برديد 
 تكوين صورة متميزة للمنشأة ومنتجاتها بحيث يصعب على الآخر تقليدىا لشا يؤدي إلذ زيادة الأرباح  -
  .فتح آفاؽ جديدة لأسواؽ لد تكن موجودة من خلاؿ بث حملات اشهارية -
  .تعريف الجمهور بالدنشأة وبالجمهور التي تبذؿ في المجاؿ الإقتصادي العاملة فيو -
 2 .تقليل لساوؼ الدستهلكتُ من استعماؿ الدنتجات أو الخدمات للتأثتَ الدستمر في قرارات الشراء -

يتمثل في تقدنً الدعلومات الخاصة  التلفزيونيف الذدؼ الأساسي للإشهار أمن خلاؿ ىذه الأىداؼ كلها تبتُ 
 للسلعة.

 
  

                                                           
امنة بسرة، فعالية الإشهار التيليفيزيوني على الشباب في الجزائر، مذكرة مكملة لنيل شهادة ماستً أكادلؽي في علوـ الإعلاـ سليمة بالدهدي وي 1

 .32-31 ص ،2015 لة،ڨور-والإتصاؿ، بزصص تكنولوجيا الإتصاؿ الحديثة، كلية العلوـ الانسانية والاجتماعية، جامعة قاصدي مرباح
الإشهارية التيليفيزيونية على الدتلقي الجزائري، مذكرة مكملة لنيل شهادة الداستً في علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، بزصص  سهاـ سوؿ، أثر الفواصل 2

 .22، ص 2018وسائل الإعلاـ والمجتمع، كلية العلوـ الانسانية والاجتماعية، 
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 في الجزائر والنصوص المنظمة لو  التلفزيونيالمبحث الثاني: واقع الإشهار 
 : التلفزيونيالضوابط الأخلاقية والقواعد المطبقة على الإشهار  -1

لؽكن الإستهانة بها،  يعد الإشهار من أكثر الوسائل تأثتَا على الدستهلكتُ وذلك باعتباره قوة اجتماعية لا
خرى للمستهلك الدتلقي، أانات بطريقة مثتَة وجذابة وبطرؽ حيث يؤثر الإشهار من خلاؿ عرضو للمعلومات والبي

ف ىذه الطرؽ لابد اف تتبع وتستَ وفق مبادئ قانونية أخلاقية يلتزـ بها مصمم الإشهار والدعلن وكل ما لو أإلا 
الجهة الأخرى القابلة لعرض أي نوع من الإشهار سواء كانت قناة في  علاقة بدجاؿ الإشهار، كذلك لغب على

التيليفيزيوف او أي وسيلة اخرى اف تفحص جيدا لزتوى الإشهار قبل بثو والتأكد ما إذا كاف ىذا الإشهار يلتزـ 
 1بالضوابط والدبادئ الأخلاقية الدنصوص عليها أـ لا، ومن ىذه الدبادئ نذكر: 

شهار على مبدأ الصدؽ والأمانة وعدـ الخداع والتضليل وذلك بإظهار الدنتوج كما ىو في لغب اف لػتوي الإ -
 .ف فيو واعطاءه مزايا لد توجد فيوالحقيقة دوف التزيي

اف تكوف الخدمة الدعلن عنها أو سلعة ما ذات فائدة للمستهلك وبرقق رغبة من رغباتو كأف يتوفر عامل الجودة  -
  .لذذه السلعة

مراعاة الدبادئ والقيم السائدة في المجتمع كإحتًاـ الأسس الدينية وعادات وتقاليد ذاؾ المجتمع فمثلا كوننا في  -
وذلك  ،بلد مسلم وجب منع الرسائل الإشهارية التي بزص بعرض الدنتجات الكحولية كالتبغ والدخدرات وغتَىا

كما وجب عدـ الخروج عن   ،بررنً ىذه الدوادلحماية صحة الدستهلك واحتًاـ الدين الإسلامي الذي يوجب 
لؽس الدين الإسلامي  الآداب العامة كنشر الصور الخادشة للحياء ولزاولة التأثتَ الجنسي، والإبتعاد عن كل ما

 .الأصوؿ الأخلاقية للمجتمع الدسلمو 
 .ض الخدمات والدزايا الزائفةفي عر بذنب الإضرار بأمواؿ الجمهور الدتلقي كالتخفيض الولعي في الأسعار والدبالغة  -
عدـ نشر الإشهارات التي تشجع على الإسراؼ في الإستهلاؾ أو الستَ لضو التعامل الإقتصادي المحرـ وكل ما  -

و التحريض على العنف أإشهارات تدعو إلذ الديز العنصري لغلب الضرر للمستهلك والتغيتَ في سلوكياتو، أو نشر 
وخاصة بث تلك الإشهارات الدوجهة للأطفاؿ والتي لابد أف تكوف أكثر حرصا ومزامنة او التهور والقيم البيئية، 

 2 .واف لا بسس بالأطفاؿ ولا تستغل قلة بذاربهم وسذاجتهم
ف الإشهار يوجو إلذ كافة ألؽكن التعرؼ عليها وذلك باعتبار ف تكوف الرسالة الإشهارية واضحة وسهلة ألغب  -

 .بد بوضع اعتبار للفئات الأخرىوع الإشهار موجها لفئة معينة لافئات المجتمع حتى وإف كاف ن
  .خذ موافقتو للنشرأم أو شهادة أو صورة لشخص ما دوف لا لغوز بث إشهار لػتوي على اس -

                                                           
فيزيوني، مداخلة مقدمة للملتقي العلمي، الضوابط القانونية عطاء الله طريف وعبد القادر علاؿ، الضوايط الأخلاقية للنشاط الإشهاري التيلي 1

 .06-05الجزائر، ص -والأخلاقية للإشهار التيليفيزيوني في الجزائر، جامعة عمار ثليجي، الأغواط
بزصص علاقات الأعواف  نواؿ ملاؿ، جرلؽة الإشهار الخادع في القانوف الجزائري والدقارف، مذكرة مكملة لنيل شهادة ماجستً في القانوف الخاص، 2

 .53-52، ص ص2013الإقتصاديتُ والدستهلكتُ، كلية الحقوؽ والعلوـ السياسية، جامعة وىراف، 
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كأف يلتزـ الإشهار بفاصل قصتَ لا   ،وجوب بث الرسائل الإشهارية بتُ الحصص وذلك حسب اعتبارات -
ف لا لؽس أؿ عرض الحصة ولكن بشرط ك لؽكن للرسالة الإشهارية اف تبث خلايتجاوز العشروف دقيقة، كذل

د عن   6د كما لا يتجاوز عرض لرملها  3ف لا تتجاوز مدة بث الرسائل الإشهارية أبقيمة وأصالة الحصص، و 
 .من البث في الدعدؿ السنوي للقناةكل ساعة 

 .عربي ح أو بثها باللغة العربية كونو لرتمعبث الرسائل الإشهارية بلغة واضحة مفهومة لجميع الشرائ -
ن و نشر الأدوية التي لا لؽكأطبية دوف التأكد من صحة الدواء  عدـ بث ونشر اشهارات برتوي على منتوجات -

و دوف استشارة الطبيب كتلك الإشهارات التي تبث الدنتوجات الدتعلقة أالحصوؿ عليها إلا بوصفة طبية، 
تي أصبحت في متناوؿ الجميع، وبخصوص ىذا الجانب فقد ميز الدشرع بتُ الإشهار للمواد بالدكملات الغذائية وال

ىو واجب البيع بوصفة طبية وقابل للتعويض وبتُ الإشهار  الصيدلانية الدسجلة بصفة منظمة والتي من بينها ما
الحصوؿ على ترخيص مسبق  للمواد الصيدلانية الغتَ قابلة للتعويض إلا للمهنيتُ فقط دوف الجمهور، مع اشتًاط

من الوكالة الوطنية للمواد الصيدلانية ولد يسمح للإشهار إلا فيما لؼص بعض الدواد الصيدلانية الدستعملة في الطب 
البشري والدصادؽ عليو قانونيا وغتَ قابل للتعويض، وكل ىذا بشرط الحصوؿ على تأشتَة تسمح بالإشهار تسلم 

د الصيدلانية مع تقدنً مسبق جميع عناصر انتاج الإشهار، وىذا من أجل الحفاظ من طرؼ الوكالة الوطنية للموا
على صحة وسلامة الدستهلك والجمهور الدتلقي للرسالة الإشهارية، كما تم منع عرض الرسائل الإشهارية التي 

  .برتوي على عرض أدوية غتَ نافعة او بردث امل زائد لدى الدرضى
ائل الإشهارية فمثلا الإشهارات الدتعلقة بالحملات ذات الدنفعة العامة لذا أولوية وجوب التًتيب في عرض الرس -

 .لعرض مقارنة بالإشهارات التجاريةفي ا
"إشهار" سواء كانت وجوب التمييز في عرض الإشهار عن باقي البرامج الإعلامية الأخرى كأف يسبق بعبارة  -

 1. و مكتوبةأعبارة منطوقة 
إف لصاح أي اشهار متوقف على ثقة الجمهور وقبولو واستحسانو لذذا الإشهار، لذا لابد بوضع اعتبار لذذه  -

النقطة الدهمة وىي ثقة الدشاىدين والجمهور لذذه الرسالة الإشهارية ودوف التسرع في أخذ الربح، فثقة الجمهور 
والدؤسسة الناشئة، كذلك يعطي صورة إلغابية  بالإشهار عامل أساسي في برقيق الربح ثم برستُ صورة الدنتوج

 2للقناة التي يبث فيها الإشهار الناجح وىذا كلو مايسمى بتحقيق الربح للأمد البعيد. 
، ويتم مراقبتها من خلاؿ وزارة لتقيد بها في الدضامتُ الإشهاريةكل ىذه الدبادئ وأخرى كثتَة تم طرحها ل

لس الأعلى للإعلاـ بعدما تم الغائها، عكس الدوؿ الأخرى كالدوؿ الإعلاـ في الجزائر والتي حلت لزل المج
أي من طرؼ المجلس الأعلى للسمعي البصري والتي تقوـ بوقف  التلفزيونيالأوروبية ففرنسا مثلا يتم مراقبة الإشهار 

                                                           
جامعة لزمد  ،13المجلد  ،28ياسمتُ قزاتي، دراسة برليلية للقيود القانونية الواردة على نشاط الإشهار في الجزائر، لرلة الآجتهاد القضائي، العدد  1

 .767ص  ،2021نوفمبر  02كلية الحقوؽ، لسبر أثر الإجتهاد القضائي على حركة التشريع في الجزائر، بسكرة،  -خيضر
 .06-05عطاء الله طريف وعبد القادر علاؿ، الضوابط الأخلاقية للنشاط الإشهاري التيليفيزيوني، مصدر سابق،  ص  2



27 
 

ة التلفزيونيشهارات شهار غتَ مشروع وخادع، بداية بالتهديد بالدتابعة الجزائية وقبل ذلك الرقابة الدسبقة على الإإ
 1قبل بثها. 

إف ىذه الدبادئ لد تأخذ حيزا قانونيا خاصا وذلك لغياب قانوف خاص بالإشهار إلظا جاءت في شكل نصوص 
و الدرسوـ التنفيذي  14-04ومراسيم عامة، ومن ىذه النصوص والدراسيم ما جاء في قانوف السمعي البصري 

 الدوالر:وىذا ما سنتطرؽ إليو في العنصر  222-16
 

 النصوص العامة المنظمة للإشهار في الجزائر:  -ب
و نشرىا وذلك من خلاؿ وضع تنظيم أوني للرسالة الإشهارية قبل بثها طار قانإقاـ الدشرع الجزائري بتحديد 

لجملة من الشروط والإلتزامات على عاتق الدعلن وذلك لأف الدنظومة التشريعية في الجزائر لد تضع إلذ حد الآف 
قانوف خاص بالإشهار، فتشكلت ىذه الإلتزامات في دفتً شروط على شكل مراسيم ونصوص وجب على الدعلن 

 .تًامها والتقيد بها وعدـ بذاوزىااح
 وما 2016و مرسوـ  2014ولقد خصصت في ىذا العنصر بالتًكيز على قانوف السمعي البصري لسنة 

 .التلفزيونيم تنص على الإشهار يتضمنانو من مراسي
 

 المتعلق بالنشاط السمعي البصري:  14-44أولا: قانون 
 :14-44لمحة عن قانون  -1

أوؿ قانوف متخصص في المجاؿ السمعي البصري منذ الإستقلاؿ وىو قانوف تم تأرلؼو في  14-04يعتبر قانوف 
ية للجمهورية ،جاء ىذا القانوف في الجريدة الرسم2014فبراير سنة  24الدوافق ؿ  1435ربيع الثاني عاـ  24

،وقد جاء ىذا القانوف لتنظيم النشاط السمعي 2014مارس سنة  23الصادرة بتاريخ  16الجزائرية ضمن العدد 
وؿ ليوضح مادة من كل باب، يأتي الباب الأ 113البصري في الجزائر، وقد احتوى في لرملو على سبع ابواب و

السمعي البصري، خصص الباب الثالث لسلطة السمعي عامة فيما يتناوؿ الباب الثاني خدمات الإتصاؿ  أحكاما
البصري اما الباب الرابع فخصص للإيداع القانوني والأرشفة السمعية البصرية، وتناوؿ الباب الخامس العقوبات 

 2الإدارية والباب السادس للأحكاـ الجزائية اما الباب السابع فقد خصص للأحكاـ الإنتقالية والنهائية. 
 
 

                                                           
 .54-53رف، مصدر سابق،  ص نواؿ ملاؿ، جرلؽة الإشهار الخادع في القانوف الجزائري والدقا 1
كرة بزرج لنيل فرياؿ عزيزي، الحقوؽ الإعلامية للطفل ومدى التقيد بها في القنوات التيليفيزيونية الجزائرية الخاصة في البرامج الدوجهة للأطفاؿ، مذ  2

،  2019الدسيلة، -جامعة لزمد بوضياؼ شهادة الداستً في علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، بزصص سمعي بصري، كلية العلوـ الانسانية والاجتماعية،
 .64ص 
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 :بتنظيم الإشهار وفق ىذا القانون المتعلقةالمواد  -2
الدتعلق بتنظيم سلطة السمعي البصري جملة من الدواد تتعلق بتنظيم الإشهار  14-04تناوؿ ىذا القانوف 

، وبداية لابد من معرفة بعض الدصطلحات التي تهمنا، وقد جاءت ىذه الدصطلحات في بداية الفصل التلفزيوني
 والتي نصت على رصد بعض الدصطلحات وتعريفها كمصطلح:  07ؼ' من الدادة 'التعار ػالثاني الدعنوف ب

ذاعية أو إو "كل ما يقدـ للجمهور من خدمات نأ: تم تعريفو حسب ىذه الدادة بالاتصال السمعي البصري -
 .و'الساتل'أ'الكابل'  وأ'الذرتز'  تيليفيزيونية بأي وسيلة كانت سواء

كل خدمة اتصاؿ موجهة للجمهور بوسيلة " أو القناة، تم تعريفها على أنها التلفزيونيمصطلح خدمة البث 
إلكتًونية تلتقط في وقت واحد من طرؼ الجمهور عامة أو فئة منو مكونة من برنامج رئيسي يتضمن سلسلة 

 متتابعة من الحصص برتوي على صور وأصوات "
تيليفيزيونية أو سمعية موجهة للجمهور الواسع تكوف مصطلح القناة العامة وىي "القناة التي برتوي على برامج  -

 البرامج عبارة عن حصص متنوعة في لرالات الإعلاـ والثقافة والتًبية وكذا التًفيو 
ذات اشارة مرمزة جزئيا أو كليا عبر وسيلة ترقيم بهدؼ التحكم في  التلفزيونيالقناة الدشفرة:" ىي خدمة البث  -

 .النفاذ إلذ لزتوى البث
عماؿ ألمشاىد من خلاؿ بث و علامات لأ ويقصد بو عرض منتوجات أو خدمات ظهار الدنتوجإ -

  .سينماتوغرافية أو سمعية بصرية خيالية أو تنشيطية
ة أو سمعية بصرية تبث مقابل و صوتيأو رسالة لزررة أي شكل مصمم أ" نوأما الإشهار فقد تم تعريفو على أ -

لغرض و أو مهنة حرة أو حرفي أمة في اطار نشاط بذاري أو صناعي خد و تعويض لغرض تقدنً سلعة أوأأجر 
 1."ضماف ترقية بذارية لدؤسسة

أما بخصوص قواعد البث والقواعد الدنظمة للإشهار فقد جاء في الفصل الثاني الدتعلق بخدمات الإتصاؿ 
 السمعي الدرخصة في الفرع الثاني الدتعلق بالرخصة: 

 2.ـ"ف "الإعلاف عن التًشح الدبلغ للرأي العاـ عبر أية وسيلة وطنية للإعلاأ والتي تنص على :24الدادة 
 القواعد العامة للبرلرة كما لػدد القواعد الدطبقة على الإشهار والرعاية والإقتناء عبر التيليفيزيوف  - 

وذلك عبر شروط وقواعد والتي اكدت في الفصل الثالث الدتعلق ب'احكاـ مشتًكة لكافة خدمات الإتصاؿ 
 السمعي البصري من: 

                                                           
الدتعلق بالنشاط السمعي البصري، الجريدة الرسمية  2014مارس سنة  23الدوافق ؿ   ى1435جمادي الاولذ عاـ  04-14قانوف رقم  1

 .08،ص 16للجمهورية الجزائرية الدلؽقراطية، العدد 
الدتعلق بالنشاط اؿ البصري، الجريدة الرسمية للجمهورية  2014مارس سنة  23 الدوافق ؿ  ى1435جمادي الاولذ عاـ  04-14قانوف رقم  2

 .11،ص 16الجزائرية الدلؽقراطية، العدد 
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والتي نصت على خدمة البث كما جاء فيها " لػدد دفتً الشروط العامة الصادر بدرسوـ بعد رأي  :47الدادة 
 ."أو البث الإذاعي التلفزيونيث على كل خدمة للبسلطة الضبط السمعي البصري، القواعد العامة الدفروضة 

 :" ػوالتي نصت على أنو "تتضمن دفتً الشروط العامة لاسيما الإلتزامات التي تسمح ب :48 ثم تلتها الدادة
 احتًاـ مقومات ومبادئ المجتمع  -
  .احتًاـ الدقتضيات القانونية والتنظيمية الدتعلقة بالإشهار والرعاية -
  .شهارية مضللةإعن بث لزتويات إعلامية أو متناع الإ -
  .الإمتناع عن بيع الفضاءات الدتخصصة للإشهار من أجل الدعاية الإنتخابية -
  .نتاج وبث بيانات ذات منفعة عامةإ -
عدا  تفضيل استعماؿ اللغتتُ الوطنيتتُ في حصص ورسائل الإشهار مهما كانت كيفية البث أو التوزيع ما -
السينيماتوغرافية والسمعية البصرية، في نصها الأصلي والأعماؿ الدوسيقية التي يكوف نصها لزورا كليا أو عماؿ الأ

  .جزئيا بلغة أجنبية
الإمتناع عن الإشادة بالعنف أو التحريض على التمييز العنصري والإرىاب أو العنف ضد كل شخص يسب  -

  .أصلو أو جنسو وانتمائو لعرؽ أو ديانة
 و تقدنً عروض كاذبة من شأنها تضليل الدستهلكتُ" أشارات إؽ بأي شكل من الأشكاؿ عادات أو طلاإعدـ  -

خاصة بل ركز على خدمة البث  التلفزيونيوالدلاحظ من ىذا القانوف أنو لد يتم التفصيل في الإشهار والإشهار 
 1.السمعي البصري لبث البرامج والحصص بأي وسيلة كانت

نو "يعرض عدـ احتًاـ البنود العامة صاحبو إلذ أن ىذا الباب م 50فقد نصت الدادة  ما بخصوص العقوباتأ
 .عقوبات ادارية تتخذىا سلطة السمعي البصري طبقا لأحكاـ الباب الخامس من ىذا القانوف" 

لذا وجب وضع ىذه الشروط بعتُ الإعتبار وضرورة التأكد من سلامة الرسائل الإشهارية قبل بثها وقبل 
ف عرضها على سلطة السمعي البصري التي تسهر على لشارسة الرقابة بكل الوسائل الدناسبة موضوع ومضمو 

 ."وكيفيات برلرة الحصص الإشهارية
والتي تنص ب "تضع سلطة السمعي البصري قصد أداء مهامها بالصلاحيات الآتية:  :50وىذا ماجاء في الدادة 

 2.'لراؿ الرقابة'ػمن الجزء الدتعلق ب
 

                                                           
الدتعلق بالنشاط السمعي البصري، الجريدة الرسمية  2014مارس سنة  23الدوافق ؿ   ى1435جمادي الاولذ عاـ  04-14قانوف رقم  1

 .13-12ص، -،ص16، العدد ة الدلؽقراطيةللجمهورية الجزائري
الدتعلق بالنشاط السمعي البصري، الجريدة الرسمية  2014مارس سنة  23الدوافق ؿ   ى1435جمادي الاولذ عاـ  04-14قانوف رقم  2

 .14،ص 16للجمهورية الجزائرية الدلؽقراطية، العدد 
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المضتمن دفتر الشروط العامة الذي يحدد القواعد المفروضة على كل  11-222ثانيا: المرسوم التنفيذي 
 خدمة للبث التلفزيوني أو للبث الإذاعي

 :11-222سوم التنفيذي لمحة عن المر  -1
و للبث أ التلفزيونييتضمن ىذا الدرسوـ دفتً الشروط العامة الذي لػدد القواعد الدفروضة على كل خدمة للبث 

مادة من أحد  89،يتضمن 2016غشت سنة 11 ػالدوافق ل 1437ذي القعدة عاـ  08الإذاعي، تم تأرلؼو في 
 التلفزيونيعشر فصلا، كما يتضمن لرموعة من الأحكاـ العامة والتي بردد القواعد الدفروضة على كل خدمة للبث 

علقة بالعلاقات لأخلاقيات والآداب العامة بعدما تناوؿ الأحكاـ الدتأو البث الإذاعي، ثم تناوؿ الأحكاـ الدتعلقة با
يضا الأحكاـ الدتعلقة أاـ التي تتعلق بالبرلرة، وتناوؿ حكاـ الدتعلق بدضموف البرامج ثم تليها الأحكمع الذيئات ثم الأ

الأحكاـ الخاصة بالدستخدمتُ  بالأطفاؿ والدراىقتُ ثم تناوؿ الأحكاـ الدتعلقة بالعلاقات مع الدواطنتُ بعدىا تناوؿ
 .تَا الأحكاـ التي تتعلق بالرقابةثم الأحكاـ الدتعلقة بالإشهار والرعاية والإقتناء عبر التيليفيزيوف وأخ

 :المواد المتعلقة بتنظيم الإشهار وفق ىذا المرسوم-2
جملة من الدواد نذكر منها  التيليفيزيوف''أحكاـ تتعلق بالإشهار والرعاية والإقتناء عبر ػتضمن الفصل العاشر الدتعلق ب

 على النحو التالر: 
"يلتزـ مسؤولو خدمات الإتصاؿ السمعي البصري باحتًاـ الأحكاـ التشريعية والتنظيمية السارية  :55الدادة  -

 .الدفعوؿ بالدتعلقة بالإشهار، وكذا الرعاية والإقتناء عبر التيليفيزيوف "
نو لؽكن بث الرسائل الإشهارية باللغة أ العربية /أو الأمازيغية، غتَ لإشهارية باللغتتُ"تبث الرسائل ا :56الدادة  -

الأجنبية بعد رخصة من سلطة ضبط السمعي البصري، وذلك عندما يكوف استخداـ العلامات التي برتوي على 
مات الدعنية داخل و وصف الدنتجات أو الخدأجنبية ضروريا في مقدمة الإشهار عبارات أو اشارات باللغة الأ

 ة للبث الدولر باللغات الدناسبة.التًاب الوطتٍ، يتم انتاج الرسائل الدوجه
"لغب أف تكوف كل رسالة اشهارية متميزة بوضوح عن الإعلاـ مهما يكن شكل الدعائم الدستعملة  :57الدادة  -

 لفور. وأف تكوف مسبوقة بدلاحظة'إشهار' وتقدـ بطريقة تبرز طابعها الإشهاري على ا
"لا لؽكن بث أية رسالة إشهارية دوف الدوافقة الدسبقة للمعلن "، بررر الدوافقة الدسبقة للمعلن كتابيا  :58الدادة  -

اف والتسمية او العنواف وبأحرؼ واضحة على الوثيقة الدتضمنة للرسالة الإشهارية، مع الإشارة إلذ الإسم والعنو 
 .التجاري"

تستعتُ الرسائل الإشهارية الدبثوثة لفظيا أو مرئيا بأشخاص يقدموف بصفة منتظمة "لغب أف  :59الدادة  -
، النشرات الإخبارية السمعية البصرية والمجلات الإخبارية في وسائل الإعلاـ العمومية وبأشخاص لزل متابعة جزائية

 1سواء في الجزائر أو في الخارج.
                                                           

كل خدمة للبث التلفزيوني أو للبث الإذاعي، الجريدة الرسمية  الدفروضة علىالذي لػدد القواعد الدتضمن دفتً الشروط العامة  222-16الدرسوـ  1
 .14، ص 2016أوت  17،صادر بتاريخ  48للجمهورية الجزائرية الدلؽقراطية الشعبية ، العدد 
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هارية الدبثوثة حقيقيا ونزيها ولائقا، وأف لػتـً جملة من الدبادئ : "لغب أف يكوف مضموف الرسالة الإش60الدادة  -
 .منها" اف لا يستغل سذاجة الدستهلك وجهلو"

يلتزـ مسؤولو خدمات الإتصاؿ السمعي البصري بعدـ بث الإشهار الكاذب والدقارف والخفي " :63الدادة  -
 .واللاشعوري. "

سمعي البصري بعدـ بث رسائل اشهارية لفائدة حزب سياسي "يلتزـ مسؤولو خدمات الإتصاؿ ال :65الدادة  -
 أو متًشحتُ للإنتخابات، سواء بدقابل مالر أو بصفة لرانية. 

لؽنع كل بث لإشهار حزبي وكل مداخلة سياسية خارج الحملات الإنتخابية المحددة طبقا للتشريع " :66الدادة  -
 والتنظيم الساري الدفعوؿ". 

و الدنتجات والنشاطات أمنوع حيازتها واستهلاكها كل رسالة إشهارية تتعلق بالدنتجات الد  "لؽنع بث :67الدادة  -
 المحظورة بدوجب التشريع والتنظيم الساري الدفعوؿ. "

"لؽنع بث الرسائل الإشهارية مباشرة أو غتَ مباشرة لفائدة الأسلحة النارية والذخائر وكذا الأسلحة  :68الدادة  -
 "تلك الدصنوعة في شكل ألعاب.فيها البيضاء بدا 

"تبث الرسائل الإشهارية ضمن الفواصل العادية في البرنامج، تبرمج الرسائل الإشهارية في شاشات  :69الدادة  -
لسصصة لذلك باستثناء الرسائل الدتعلقة بالحملة ذات الدنفعة العامة التي تعتبر ذات أولوية طبقا للتشريع والتنظيم 

 الساري الدفعوؿ. "
عدا الأعماؿ السمعية البصرية التي تبث قبل الساعة الثامنة ليلا  "لؽكن أف تكوف الحصص ما :70الدادة  -

موضوع انقطاع برسائل اشهارية إذا كانت مكونة من أجزاء مستقلة معرفة ومنفصلة بواسطة عناصر مرئية وصوتية، 
 وذلك بعد رخصة عن سلطة ضبط السمعي البصري. "

"لؽكن توقيف الحصص التي تضمن نقل الدنافسات الرياضية التي لا برتوي على فواصل لبث الرسائل  :72الدادة  -
 (دقيقة على الأقل، مابتُ فاصلتُ متتاليتتُ للحصة. "30الإشهارية مرور ثلاثتُ دقيقة )

اعة دقائق عن كل س (06"ينبغي أف لا يتعدى الوقت الدخصص لبث الرسائل الإشهارية ست ) :73الدادة  -
 1"دقائق. (03بردد الددة القصوى لكل ومضة اشهارية بثلاث ) .من البث في الدعدؿ السنوي

سعار الإشهار أأو الإذاعي  التلفزيونيالبث  "في إطار الشفافية والدساواة بتُ الدعلنيتُ، بردد خدمات :75الدادة  -
 2"ونشرىا.

                                                           
لبث الإذاعي، الجريدة الرسمية الدتضمن دفتً الشروط العامة الذي لػدد القواعد الدفروضة على كل خدمة للبث التلفزيوني أو ل 222-16الدرسوـ  1

 .15، ص 2016أوت  17،صادر بتاريخ  48للجمهورية الجزائرية الدلؽقراطية الشعبية ، العدد 
الدتضمن دفتً الشروط العامة الذي لػدد القواعد الدفروضة على كل خدمة للبث التلفزيوني أو للبث الإذاعي، الجريدة الرسمية  222-16الدرسوـ  2

 16، ص  2016أوت  17،صادر بتاريخ  48زائرية الدلؽقراطية الشعبية ، العدد للجمهورية الج
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الإشهارية وجب على الدعلنتُ وكل من لو علاقة كل ىذه الدواد والتي جاءت لتنظيم عملية بث الرسائل 
ف يلتزـ ولؽتثل لذذه النصوص ودوف ذلك لغعلو لؼضع للعقوبات،  أ. .و الدخرج.أالدصمم، الدنتج،  بالإشهار سواء

نو أمن ىذا الحكم  81حيث تنص الدادة كما جاء في الفصل الحادي عشر الذي يتعلق بالأحكاـ الدتعلقة بالرقابة 
 .ة السمعي البصري"مسؤولر خدمات الإتصاؿ السمعي البصري الإمتثاؿ لكل طلبات سلط"يتعتُ على 

دارية في حالة عدـ الإمتثاؿ لبنود دفتً الشروط، وىذا ما إوالتي تؤكد بفرض عقوبات  88ادة وتؤكد ذلك الد
دفتً  ـ احتًاـ بنوددوف الإخلاؿ بالأحكاـ التشريعية الدطبقة في ىذا المجاؿ يعرض عد" جاء في نص ىذه الدادة:

دارية تتخذىا سلطة ضبط السمعي البصري، طبقا لأحكاـ الباب الخامس من إالشروط العامة إلذ عقوبات 
علاه أوالدذكور  "2014فبرايرسنة  24 ػالدوافق ل 1435ربيع الثاني عاـ  24الدؤرخ في  04-14القانوف رقم 

 1سابقا.
 وذلك ما التلفزيونيفي الجزائر يعرؼ فوضى عارمة خاصة الإشهار  وبالرغم من توفر ىذه الدواد إلا أف الإشهار

 .اولة تنظيمو بوضع قوانتُ خاصة بووجب على سلطة الضبط السمعي البصري التدخل لضبط ىذا القطاع ولز
بالجزائر والأسباب النابذة عن ىذه الفوضى في  التلفزيونيوفي ىذه الورقة البحثية سنحاوؿ الإلداـ بواقع الإشهار 

 .ىذا القطاع
 

 في الجزائر بين غياب قانون خاص بالإشهار وبين سيطرة الغاية الربحية:  التلفزيونيالإشهار -3
في الجزائر خاصة جملة من التحولات عبر الدراحل التي مرت بها  التلفزيونيعرؼ قطاع الإشهار عامة والإشهار 

الإستعمار الفرنسي إلذ غاية الإستقلاؿ وبعده، حيث مرت الجزائر بتُ ىذه الدراحل للعديد من  الجزائر منذ
الإنتقالات سيما الإنتقاؿ من مرحلة الإقتصاد الدوجو في إطار الإشتًاكية إلذ الإنفتاح السياسي والإقتصادي 

ى السلطة السياسية، ومن ثم لد يتم والإعلامي بعد تسعينات القرف الداضي، إلا أف سوؽ الإشهار بقي لزتكرا عل
مواكبتو للتحوؿ السياسي والإقتصادي والإعلامي، حتى وبالرغم من الألعية البالغة لذذا القطاع في السوؽ 
الإقتصادية وفي المجاؿ الإجتماعي لدا لو من ألعية استًاتيجية على الدستوى الثفافي ومايشملو من أبعاد نفسية 

الثقافي، فإنو ظل يعاني الكثتَ من النقائص ومن بتُ ىذه النقائص الدوجودة على  وعقلية وصناعة الإستهلاؾ
مستوى قطاع الإشهار في الجزائر لصد فراغ قانوني على الدستوى التنظيمي لذذا القطاع، فلم تتوصل الحكومة 

يع الإصلاحات الجزائرية إلذ حد الآف إلذ الإقرار بقانوف واضح وخاص بالإشهار، حتى وبعد الإقرار بدشار 
والقانوف الخاص بالنشاط  2012،او بعد صدور قانوف جديد للإعلاـ سنة 2010السياسية والإعلامية منذ 

ترؾ  ،وظل الإشهار الجزائري يدور في دوامة لامتناىية من الفراغ القانوني وىذا ما2014السمعي البصري لسنة 
ة، حيث التلفزيونيات الإشهارية التي تبث في القنوات المجاؿ للفوضى وتفاقمها وذلك ما نلاحظو من خلاؿ الومض
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نلاحظ البهرجة والإعتماد على الإستثارات العاطفية التي توظف عادة الطفل والدرأة وىذا مانشاىده بكثرة في 
الاشهارات الجزائرية خاصة في السنوات الأختَة، وأصبح توظيف الطفل والدرأة توظيفا عشوائيا وأحيانا غتَ عقلاني 

ليس من الدعقوؿ أف يوظف الطفل و القاصر او الدراىق في إشهارات لا بست لو بصلة، وكذلك كما يرى البعض ف
ة لا برتكم إلذ قواعد علمية وأخلاقية واضحة برتـً الدنافسة بتُ الدنتج التلفزيونيمن الدنتقدين اف الإشهارات 

بالإبذاه لضو بث رسائل اشهارية 1ة التلفزيونيالقنوات  والخدمة من أجل اقناع الدستهلك وعلى سبيل الدثاؿ مانراه في
مبتذلة خاصة تلك التي تبث في شهر رمضاف والتي تفتقد الحد الأدنى من الإبداع الفتٍ أو الرسائل الذادفة، فالكثتَ 

ف القائموف على الدؤسسات الإعلامية يسعوف إلذ بث حملات ارات تافهة ولا معتٌ لذا، وذلك لأمنها لررد اشه
إشهارية دوف دراسة حاجات ورغبات الجمهور وأذواقو، أو عرض الدنتجات الدطلوبة في السوؽ، ليتم على أساسها 
ضبط خطة لزكمة واستًاتيجية لإعداد وصناعة المحتوى الإشهاري، فيصبح بذلك ىذا الخطاب الدشتُ الذي 

في تصوير مشهد خيالر دراماتيكي للمنتوج لا يتماشى مع الواقع الراىن، ولا يغري الجمهور يصوغو ىؤلاء 
 2الدستهلك ويفشل في استقطابو لاقتناء السلعة. 

ىذه الدمارسات لا تنبع إلا من من عقوؿ لا بست إلذ الضمتَ الدهتٍ بصلة ولا تهدؼ إلذ خدمة الدستهلك  -
 عليو وذلك باللجوء إلذ أساليب ومناورات لتخذير عقولذم والتأثتَ في والجمهور بل تهدؼ للسيطرة والتأثتَ

 مشاعرىم من أجل اقتناء السلعة بهدؼ برقيق ربح مادي لا غتَ 
ومن بتُ الدنتقدين الذي انتقدوا الإشهار الجزائري منتقدين في المجاؿ الإقتصادي، حيث يرى البعض منهم اف 

لدورد الحيوي وىو الإشهار حسب قولذم، كما يعتبره البعض الآخر كسلاح طريقة تعامل الدولة وتسيتَىا لذذا ا
لاحتواء الفضاء الإعلامي، والأكثر من ذلك يرى الكثتَ من الدلاحظتُ بأف استمرار احتكار الدولة للإشهار 

منها لأخرى الدؤسساتي والعمومي كخيار سياسي لو تداعيات كثتَة ولؽكن لذا أف تكوف خطتَة على الدستويات ا
 .الشفافية والإجتماعية

نو توجد قنوات تبث إشهارات أمثاؿ الدكتور نصر الدين مهداوي بويرى باحثوف في لراؿ الإعلاـ والإتصاؿ أ
الجزائرية  تفتقد للقيم ولرردة من العقلانية والواقعية وأكد ذلك في قولو "الإشهارات التي تبث اليوـ عبر الفضائيات

أصبحت لرردة من العقلانية والواقعية وتغيب عنها القيم والثوابت التي تعد معايتَ  نهاأسطحية وعشوائية، كما 
كما يشتَ إلذ أف "الرسالة  "أساسية لصناعة المحتوى الإشهاري الصادؽ، ليقدـ خدمة عمومية للجمهور الدستهلك

ور الدستهلك يستهزئ بها يشجع على الرداءة والدناءة والتفاىة التي أصبح الجمه الإشهارية أصبح يسودىا كل ما
مهداوي بأف الأسباب  ىكل فئات الجمهور الدستهدؼ"، وير   ويشمئز منها لدا تروجو من سموـ لأبنائنا وأطفالنا بل
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غياب التقاليد الإشهارية الإعلامية في الجزائر، وصعوبة إدراؾ الدوافع " الناجمة عن ىذه الفوضى الإشهارية إلذ
كتُ وبرديد الذدؼ من الحملة الإشهارية مع عدـ وجود متخصص في الإشهار لشا النفسية والإجتماعية للمستهل

ينعكس سلبا على الرسائل الإشهارية التي أصبحت تقتصر على السطحية والعشوائية "، وأشار مهداوي في تساؤلو 
قابة على مالزلها من الإعراب" والتي كاف من الدفتًض أف تفرض الر " غياب سلطة الضبط السمعي البصري إلذ

والعادات سوؽ الإشهار في الجزائر وتضبط كيفية وآليات تنظيمو ولشارستو حتى لػتـً مشاعر الجمهور ويراعي القيم 
 السائدة في المجتمع ". 

'نبيل  ة تافهة، الناقد السينيمائي والإعلاميالتلفزيونيف أغلب الومضات الإشهارية أوأيد ىذا الرأي ب كما
جريدة الوطن بأف أغلب الومضات الإشهارية الجزائرية التي تبث في التيليفيزيوف ذات لزتوى في حواره مع  حاجي'

رديء وركيك وتفتقر إلذ الجانب الإبداعي والجمالر، بالإشارة إلذ أف السبب في ذلك غياب قانوف خاص 
 .بالإشهار

ة الجزائرية والقنوات الخاصة التلفزيونيقطاع الإشهار في القنوات " 'نبيل حاجي' ذلك بتصريح لو أف وأوضح
'حاجي' لذذه  كما وتأسف  ر ىذا القطاع الحساس الإستًاتيجي"يعرؼ فوضى عارمة جراء غياب قوانتُ تنظم وتؤط

"أغلب الومضات الإشهارية فراغة المحتوى وتعتمد على الإغراء في جذب الدشاىدين، ولأف من  الأوضاع قائلا:
ا وابداعيا ولا حتى الدضموف" متسائلا في ذلك "من ينتج ىذه الومضات يقوـ باعدادىا لا لؽلك تصورا جمالي

 هارية التي تدخل بيوتنا عنوة.!" الإش
ة شاركوا في ترويج ىذه التلفزيونيف "أصحاب القنوات أ 'نبيل حاجي' كما ويضيف الناقد السينيمائي

 على حساب الذوؽ العاـ والأخلاؽ " عائدات مالية معتبرة  الإشهارية الذابطة والتافهة في سبيل حصولذم على
'نبيل حاجي' إلذ ضرورة تدخل سلطة الضبط السمعي البصري سريعا من أجل تشديد الرقابة على  ودعا

الومضات الإشهارية التي تغيب فيها الضوابط الأخلاقية، ومن غتَ الدعقوؿ أف يروجوا لدنتوج معتُ على حسب 
 1عليها. "الأخلاؽ والأعراؼ والضوابط الدتعارؼ 

في الجزائر لا تقتصر فقط  التلفزيونيكما ويرى البعض من الباحثتُ والناقدين أف الفوضى التي تعم الإشهار 
بل أصبحت تشكل خطرا بشكل عاـ على الفئة الشبانية، حيث أصبحت تبث ومضات  ،على فئة الأطفاؿ

 برمل رسائل مشفرة خطتَة على الشباب وىذا ما أكد عليو الدتخصص والباحث في علم الإجتماع البروفيسور
ف "منتجي الومضات أيث يوضح رأيو بخصوص ىذا الدوضوع 'لػي شريف' في تصرلػاتو مع جريدة الوطن، ح

هارية استخدموا النسيج الدتشابك الإغرائي لتغطية مزيج متشابك من الدصالح والأفكار من أجل برقيق الإش
  .أىداؼ معينة"
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'لػي شريف' إلذ أف "الرسائل الاشهارية تلعب دورا كبتَا في تغيتَ العادات من خلاؿ لظط  ويضيف الباحث
ف مضامتُ الومضات الإشهارية التي أ ذلك، غتَ وما إلذ .معتُ في السلوؾ والدلبس والتذوؽ وعادات الطعاـ..

تعرض حاليا لا برتـً الأخلاقيات ولا العادات والأعراؼ، فظاىره يتجو لضو تسويق الدنتوجات وباطنو يرتكز على 
تغيتَ ىائل في القيم والأخلاؽ، حيث يستخدـ الإشهار القيم كمثتَات إشهارية يتم من خلالذا التأثتَ على 

'الشكارة'  ىناؾ أقلية الدسيطرة تسعى من خلاؿ منحها" فألػي شريف  سلبي"، ويرى الباحث الدستهلك بشكل
ريضية تؤثر من خلالذا على للوسائل الإعلامية للسيطرة عليها وعلى عقل الدشاىدين بشكل خاص لزرع أفكار بر

 ."الشباب
ة الجزائرية أنو لا يقتصر الوضع فقط ببث ومضات تافهة ودنيئة بل التلفزيونيومن الدلاحظ للومضات الإشهارية  -

أصبح الوضع اخطر من ذلك، إذ اصبحت ىناؾ ومضات تبث أدوية ومواد صيدلانية وىذه الظاىرة انتشرت 
يهها اشرة وتوجة خلاؿ السنتتُ الأختَتتُ، إذ أصبح التيليفيزيوف يروج للأدوية الطبية مبالتلفزيونيمؤخرا عبر القنوات 

أكد عليو  و الدواطن العادي وبرثو على استعمالذا إذا كاف يعاني من مرض معتُ، وىذا ماأللمستهلك النهائي 
'أسامة الراعي' والذي يرى بأنو "أصبح من الضروري على سلطة السمعي البصري التدخل  الدخرج السينيمائي

بصحة الدواطن، والتي وجب ايقافها عاجلا  العاجل من أجل الحد من مثل ىذه الإشهارات الخطتَة والتي بسس
  .وبتعليمة مباشرة"
في الجزائر يلاحظ فيو التحسن من ناحية الدستوى التقتٍ  التلفزيونيف "الإشهار أ'أسامة الراعي'  ويرى الدخرج

ع" ويرجع والفتٍ مقارنة بالأعواـ السابقة، إلا أنها بقيت تقليدية من ناحية الأفكار ومستهلكة وخالية من الإبدا 
ج أو وكالة الإتصاؿ الأسباب في ذلك على حسب قولو إلذ "وجود خوؼ من الجديد لدى صاحب العلامة والدنت

لصاز العمل الإشهاري، حيث لؼشى ىؤلاء من عدـ استيعاب الجمهور لفكرتهم الإبداعية المجسدة في إالدشرفة على 
ى في لراؿ الإشهار ىي في الإشهارات الدسروقة حرفيا الكارثة الكبر " فأضة الإشهارية الدعروضة"، واعتبر الوم

وتكوف السرقة مباشرة من دعايات أجنبية أو عربية، وفي الوقت نفسو ىي ذات مستوى ضعيف "حيث أفصح 
 1الباحث باف مشكلة الفوضى الإشهارية لا تتعلق بالجزائر فقط إلظا ىي مشكلة عالدية قدلؽة" 

أحسن خلاص  فوضى الإشهارية في الجزائر فأوضح ذلك أيضا الإعلاميما بخصوص الأسباب الناجمة عن الأ
رجع السبب في ذلك إلذ الأزمات الدالية التي بسر بها القنوات، والتي دفعتهم إلذ قبوؿ جميع العروض أحيث 

ولصاحو جعل الرقابة آخر اىتماماتها كما أشار إلذ أف الإشهار مسألة عرض وطلب،  الإشهارية دوف استثناء، ما
  .عمالذاأم مرتبط بانعكاس مردود الدؤسسة وارتفاع رق
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في قولو "إف الكثتَ من الومضات تشتًؾ في استقدامها منتجو البرامج   'أحسن خلاص' وأضاؼ الإعلامي
كرعاية للمنتوج لذا لا تتحمل القنوات مسؤولية نوعيتها وأخلاقياتها الأمر الذي خلق فوضى عارمة نتيجة عن 

 1الضبط السمعي البصري وغياب قانوف خاص بالإشهار." تقاعس سلطة
 

 
 
 
 

 الإطار التطبيقي الفصل الثالث:
 التحليل السيميولوجي لعينة من الومضات الإشهارية 

 وفق مقاربة رولان بارت
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 تمهيد: 
إذ الذدؼ منو برليل يعد الإطار التطبيقي في أي دراسة بدثابة العمود الفقري للجانب النظري ومكمل لو، 

 .الدسطرة للوصوؿ إلذ نتائج مرضية الدعلومات
السيميولوجي لعينة من واختًت في ذلك التحليل ة التلفزيونيوفي ىذا الفصل قمت بدراسة برليلية للإشهارات 

للعينة الدختارة، بالإضافة إلذ ذلك قمت باسقاط ، باعتباره التحليل الأقرب والدناسب الومضات الإشهارية الجزائرية
بهذه الدراسيم أـ لا، كذلك ومن خلاؿ تلتزـ جملة من الدراسيم الدنظمة للإشهار لدعرفة ما إذا كانت ىذه الومضات 

وىذا مايبرزه التحليل وأيضا من خلاؿ الرسائل الدوجهة للمتلقي عبر ىذه الومضات استخدامنا لأداة الدلاحظة 
 السيميولوجي. 
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 المبحث الأول: مقاربة رولان بارت
 رولان بارت': ' التحليل السيميولوجي وفق مقاربة -1
 تعريف المقاربة:  –أ 

، ولصاحها قد يكوف متنوعا صيغة نظرية مشتقاة من لرموعة من الأفكار والتجارب الإيديولوجيةالدقاربة ىي "
 1تتنوع بتنوع ابذاىاتهما" سوسيوثقافية أو سوسيوتارلؼية مقارنة، إذا الدقاربة وليس موحدا، كما أنها لؽكن أف تكوف 

، وذلك بدعرفة تقوـ ببث الدلائل الحقيقية لمحتوى الرسالة الإشهاريةالدقاربة التي أما الدقاربة السيميولوجية فهي " -
تساىم في الكشف عن طبيعة الداؿ الدعتٌ الحقيقي والدضموف الخفي لكل الدعلومات، كما أف السيميولوجيا 

 2والددلوؿ." 
'رولاف بارت'، والتي كانت مع  نذكر منها مقاربةومن الدقاربات السيميولوجية التي قاـ بها الباحثوف عبر العصور 

رولاف بارت بتوظيف التحليل السيميولوجي على الصور، فبتُ أف الدعاني تأتي على بداية الستينات حيث قاـ 
 مستويتُ لعا: 

 3 الدستوى التعييتٍ للدليل والدستوى التضميتٍ للدليل _
الصورة وذلك عندما قاـ بتحليل صوؤة إشهارية لدنتوجات رولاف بارت' مقاربتو الخاصة سيميولوجيا ' وقد طور

 وأشار فيها إلذ برليل صورة برتوي على رسائل ثلاث ىي:  1946لسنة عجائن بنزاني 
  .الأيقونية غتَ الددونةالرسالة  -
  .الرسالة الأيقونية الددونة -
 4 .الألسنيةالرسالة الأيقونية  -
 
 
 
 

                                                           
قتصادية، لإلرموعة مؤلفتُ، منهجية البحث العلمي وتقنياتو في العلوـ الاجتماعية، الدركز الدلؽقراطي العربي للدراسات الإستًاتيجية والسياسية وا 1

 .16،ص 2019، 1ألدانيا، ط-برلتُ
انية زوليخة بلحوت، استخداـ صورة الدرأة في الإشهار التيليفيزيوني، مذكرة مكملة لنيل شهادة الداستً، بزصص سمعي بصري، كلية العلوـ الانس 2

 .42، ص 2019والاجتماعية، جامعة لزمد بوضياؼ بالدسيلة، 
التحليل السيميولوجي للكاريكاتور الإجتماعي عبر صفحة الفيسبوؾ للصحفي الجزائري، مذكرة مكملة لنيل ىاجر بن حليمة وجميلة لؼلف،  3

، 2015الجزائر،  -خميس مليانة-شهادة الداستً، بزصص وسائل الإعلاـ والإتصاؿ، كلية العلوـ الانسانية والاجتماعية، جامعة الجيلالر بونعامة
 .71ص 

 .42رة الدرأة في الإشهار التيليفيزيوني، مصدر سابق، ص زوليخة بلحوت، استخداـ صو  4
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منتوج "إندومي" ومنتوج "قهوة أوسكار   لومضتين اشهاريتين المبحث الثاني: تحليل سيميولوجي
Oscar" 

 "اندومي"  ـتحليل سيميولوجي للومضة الإشهارية الخاصة ب -1
 عنواف الومضة: اندومي -   
 ثانية  34مدة الومضة:  -   
 لقطات  07عدد اللقطات:  -   
  سنة العرض:  -   
 القناة التي تبث فيها ىذه الومضة:  -   
 :  الجزائر البلد -  
 "إندوميالتقطيع الفني للومضة الإشهارية " -1
 

 شريط الصوت شريط الصورة
رقم 

 اللقطة 
حركة  زاوية التصوير نوع اللقطة  مدة اللقطة

 الكامتَا
الدؤثرات  الدوسيقى التعليق أو الحوار لزتوى الصورة

 الصوتية
متوسطة   ثانية 2 1

كبتَة 
 )أمريكية(

متحركة من  أمامية 
اليسار إلذ 

 اليمتُ

طفل صغتَ في الدطبخ 
يستَ وىو يغتٍ 
 متجها لضو أمو

كي لػكمتٍ 
الجوع باش 
 نطيب يومي

غتَ  مرافقة
 موجودة

طفل صغتَ مع أمو  ثابتة أمامية صدرية ثواني 3 2
لتعطيو  إليها لؽد يديو

 علبة الإندومي

ماما تفتحلي 
 باكي إندومي

غتَ  مرافقة
 موجودة

 اعتًاضية ثانية 18 3
Insert 

لؽثل الدشهد كيفية  ثابتة أمامية
 وطهيالتحضتَ 

شعتَية الإندومي، 
فوصف الطفل عبر 

كيف برضر   تعليقو
أمو الإندومي بداية 
من إشعاؿ النار إلذ 

  إنهاء الطبخ غاية

تشعل وتسخن 
نويد بزاؼ لر 

 3خفاؼ في 
دقايق ماما ىي 

الشاؼ ترمي 
اندومي داخل  

كسرونة، 
ماكلة  وتوجدلر

سخونة تزيدلذا 
من لفوؽ ذوؽ 
خفيف خضرة 

غتَ  مرافقة
 موجودة
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ولا جاج 
 علكيف

نفس الطفل مع أمو  ثابتة  أمامية صدرية  ثانية  2 4
في نفس الدكاف الأوؿ 

 بوضعية جلوسو على
وأمو  رؼ الدطبخ

بسسك بعلبة 
 الاندومي

اندومي، اندومي 
معاىا لػلى 

 يومي

غتَ  مرافقة 
 موجودة 

قريبة  ثانية 2 5
Close 

up 
shot 

متحركة من  
الأسفل 

 إلذ الأعلى

مشهد الطفل وىو 
 يأكل الإندومي

اندومي، اندومي 
معاىا لػلى 

 يومي

غتَ  مرافقة 
 موجودة 

الرجوع إلذ نفس  ثابتة  أمامية  صدرية  ثانية 2 6
الدشهد في اللقطة 

 الرابعة 

  مرافقة اندومي، اندومي
غتَ 

 موجودة
عبارة عن  ثواني 5 7

صورة 
 قريبة

صورة موضحة  ثابتة  أمامية
ومكتوبة شعتَية 
سريعة التحضتَ 

شعار اندومي + 
"معاىا لػلى يومي" 

بتعليق الطفل + 
 شخص آخر

معاىا لػلى 
يومي + احذروا 

 التقليد

غتَ  مرافقة 
 موجودة 

 
 بنية الإشهار:  -2
 "إندومي" وصف عام للومضة  -

لدنتوج "إندومي" بتوقيت عادي ولد يتجاوز التوقيت الدسموح بو في بث التزـ الدخرج في ىذه الومضة 
  .ثانية فقط 34الإشهارات، حيث بلغت مدة الومضة 

، من زاوية أمامية وبتصوير متحرؾ قليلا من بدأت الومضة بلقطة متوسطة كبتَة لطفل صغتَ داخل إلذ الدطبخ
قميص وىذا تتبعا لدسار الطفل وىو لؽشي قليلا لضو الأماـ، وبلباس عادي ذات ألواف باردة اليمتُ إلذ اليسار 

حاملة لكيس "الإندومي" مرتدية في ذلك أيضا أزرؽ فاتح جدا، ثم وليس بوقت طويل يأتي مشهد الطفل مع أمو 
مع ألواف الدطبخ ثم في  يتناسب مع ملابس الطفل كذلك ماعصرية بألواف باردة بقميص أزرؽ داكن ملابس عادية 
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ئ الشاشة وتبرز كيفية لؽثل تركيبة من الصور وفيديوىات قصتَة جدا بلقطات اعتًاضية تأخذ ملمشهد آخر 
دوف ظهور وجهو أو أي وجو آخر، ويظهر التحضتَ لطبق "الإندومي" مع تعليق الطفل للتحضتَ لذذه الكيفية 

وبراقة طبيعية أما الألواف فكانت عبارة عن ألواف دافئة جدا لدوسيقى صاخبة، التعليق على شكل أغنية مصاحبة 
ونصف حبة والبرتقالر للوف الجزر واللوف الأصفر للوف الشعتَية "الإندومي" لألواف الخضر، من اللوف الأحمر للفلفل 

فقط في الأولذ بزتلف مشابهة للقطة من القارص إضافة إلذ لوف النار والداء الساخن، كما ظهرت لقطة أخرى 
 .تَ والتي كاف فيها بوضعية الجلوسوضعية الطفل الصغ

ثم يأتي مشهد آخر بلقطة قريبة ومتحركة قليلا من الأسفل إلذ الأعلى وذلك ليسلط الدخرج الكامتَا على طبق 
 في، وكانت الحركة ثابتة وبشكل سريع غتَ واضح ودوف الإطالة الإندومي ثم بابذاه الأعلى لحركة الطفل وىو يأكل

تبرز فرحة الأـ مع ابنها وذلك ما توضحو ابتسامة تصوير الدشهد، ثم الرجوع إلذ نفس الدشهد الرابع بلقطة صدرية 
، ثم تأتي اللقطة الأختَة وىي عبارة عن صورة مكتوبة لدنتوج "الإندومي" مع تعليق الطفل الأـ والطفل الصغتَ

 .""احذرو التقليد معلقا بجملة"معاىا لػلى يومي، اندومي اندومي"، إضافة إلذ ذلك صوت بشري آخر لشعار 
والذي كاف يرددىا الطفل أي بدجرد تناولو لذذا ما ما جاء في الرسالة الألسنية "اندومي معاىا لػلى يومي" أ -

، ثم يظهر بعد تٍ الجوع باش نطيب يومي"وذلك اعتبارا لدا قالو في البداية "كي لػكمالدنتوج خاصة بعد الجوع 
سهل التحضتَ ولا يأخذ وقتا طويلا أو مواد كثتَة فقط يكفي  ""الإندومي ذلك من خلاؿ تعاليقو بأف ىذا الدنتوج

، تظهر فرحة الطفل بدنتوج تسختُ الداء ووضع الدنتوج فيو مع إضافة نكهات اختيارية تأتي داخل كيس الإندومي
لى الدائمة والظاىرة عأكلو للإندومي بشكل يظهر روعة طهيو في الأختَ ثم إلذ الإبتسامة الإندومي من خلاؿ 

 .وجو الشخصيتتُ )الطفل والأـ!(
 الموجودة في ىذه الومضة تمثلت في: الدلائل الخفية 

في ىذه الومضة على شخصية رئيسية وىو الطفل الصغتَ حيث أراد اعتمد مصمم الإشهار  الشخصية: -
، وكما ىو معروؼ بأف الأطفاؿ ىم الفئة التي الجمهور والتأثتَ عليو بواسطة ىذا الطفل اللطيفالدخرج لساطبة 

استهلاكا ، كذلك قد يكوف بسبب توظيف الطفل ىنا بالتحديد كوف أف الدنتوج الأكثر تؤثر وبذذب الآخرين
لتناولو من طرؼ الأطفاؿ، أما الشخصية الثانوية الدتمثلة في الأـ والتي لازمت بداية الدشهد إلذ غاية ماقبل  وحبا

كونها أـ أو شاؼ في نظر الطفل لانها ىي من تقوـ بإحضار النهاية والتي تدؿ على مشاركة الطفل في فرحو  
  .الإندومي

يدؿ على العصرنة  واف باردة وناعمة مالذات أالديكور في ىذه الومضة الإشهارية يتمثل في الدطبخ  الديكور: -
 .طابخ الجزائرية في وقتنا الحالرفي الد
  .فهي عادية بسيطة وبألواف تتناسب مع ألواف الدطبخ الملابس:-أما 
كما نلاحظ لوف   ،للوف جدار الدطبخ: اعتمد الدخرج على تناسق الألواف حيث كانت ألواف قريبة الألوان -

ولو قميص الأـ أزرؽ داكن يتناسباف مع اللوف الأزرؽ الداكن للوف جدار الدطبخ قميص الطفل أزرؽ فاتح جدا 
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، البرتقالر للجزر، الاصفر للجزر والشعتَية...( وىذه بالإضافة إلذ ألواف الخضر الطبيعية )اللوف الاحمر للفلفل
 .بحيث تساىم في ترؾ انطباع جيد ومريح للمتلقيء والنقاء والبساطة ألواف كلها ترمز للهدو 

البارز على جدار ضاءة طبيعية تدخل من النافذة وىذا مايظهر من خلاؿ ظل النافذة إتظهر بأنها  الإضاءة: -
  .من خلاؿ التًكيز مع الدشهدالدطبخ، ولد يركز الدخرج على الإضاءة فقط لؽكن كشفها 

حيث شغلت حيزا كافي، منذ البداية إلذ النهاية تشكل الدوسيقى في ىذه الومضة عاملا رئيسيا  الموسيقى: -
والتعليق الذي كاف على شكل أغنية وذلك للتأثتَ أكثر في الدشاىد وجذبو خاصة وذلك بسبب نوع الومضة 

 .ةالتلفزيونينوع من الإشهارات الذين لػبوف ىكذا الأطفاؿ 
 

 : رولان بارت'' مقاربةتحليل الومضة حسب 
رولاف بارت' والتي يقوـ فيها بالقراءة ' "الإندومي" حسب مقاربةج و قت لتحليل الومضة الإشهارية لدنتتطر 

  .يينية والقراءة التضمينيةالتع
 

 كبتَة لطفل صغتَبسثل لقطة متوسطة   الصورة الأولى:
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 المستوى التعييني للصورة الأولى: 
شعر عصرية، دوف تكلف ودوف بدأت الومضة بلقطة متوسطة كبتَة لطفل صغتَ بدلابس عصرية وتسرلػة 

لطيفة وابتسامة، نلاحظ أيضا ظهور أشكاؿ متمثلة في الخلفية كالجدار وأدوات استخداـ ألواف فاقعة مع ملامح 
 .... وىذا لوجود الطفل في الدطبخالأكل

 .لنافذةي بالبساطة والعصرنة مع إضاءة طبيعية داخل من ااستعملت ألواف باردة وىادئة توح -
 المستوى التضميني للصورة الأولى: 
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وفي ىذه  ،ىي القراءة التحليلية للدلائل الخفية والرسائل الدوجهة للمتلقي عبر ىذه الومضةالقراءة التضمينية 
 .الجمهور واستعطافوطفل وذلك لجذب اللقطة قاـ الدخرج وفي بداية الومضة باعتماده على ال

 
 الصورة الثانية: تمثل لقطة صدرية للطفل الصغير مع أمو

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 المستوى التعييني للصورة الثانية:
في الدطبخ، وملامح الإبتسامة بادية على نلاحظ في ىذه الصورة ظهور الطفل الصغتَ مع أمو في لقطة صدرية 

من خلاؿ القميص ذات اللوف الأزرؽ الدصاحب للجدار وجوىهما كما أف شكل الأـ يوحي بالعصرنة وذلك 
تسرلػة الشعر العصرية بشكل قريب من لوف قميص الطفل، وىذا ماشكل انسجاما رائعا إضافة إلذ الدتناسق 

 .فهو بسيط جدا وعصري بألواف ىادئةوماكياج خفيف، أما الديكور 
 المستوى التضميني للصورة الثانية: 

في الصورة كشخصية رئيسية أكد عليها الدخرج وذلك من خلاؿ تعليقو على الدنتوج ثم شرحو ظهر الطفل  
ف أـ كشخصية فرعية في الومضة كوف قليلة لدنتوج الإندومي، وظهرت الأوجبة خفيفة في دقائق لكيفية برضتَ 

أو عدـ وجودىا في ىذه ا الدخرج لد يعتمد عليها في شرح الدنتوج أو في التعليق، إلا أنو لا لؽكن التخلي عنه
بالإضافة إلذ أنها ىي من تقوـ بطهي "الإندومي"  ،الومضة وذلك لأنها بسثل الشخصية الرئيسية في حياة الطفل

د ماما ىي  3تشعل وتسخن لر نويد في وذلك ما يظهر من خلاؿ التعليق "ماما تفتحلي باكي اندومي، 
العالية والجماؿ كونها تساىم في راحة ، وبرز ذلك أيضا من خلاؿ جلوس الدرأة بشكل يوحي إلذ الثقة الشاؼ"

  .ولدىا
كذلك لزيادة نشبة الدشاىدة الشخصيتتُ كونهما يشكلاف جذبا وتعاطفا للجمهور  ج على ىذين ر اعتمد الدخ

  .ىو معروؼ أف نسبة مشاىدة التلفاز ىي من فئة النساء والأطفاؿ وما
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شهارية تتمثل في التعريف بالدنتوج من خلاؿ أغنية بسيطة إالقائم بالإتصاؿ على استًاتيجية كما اعتمد 
  .تسيطر عليها الدوسيقىواضحة 

، حيث لصد بسثيلها في لواف بسيطة ودوف الإكثار من الحركة والدكافأالدخرج في ىذه الومضة على واعتمد 
شكل ارتياحا وىدوءا وبدعتٌ  ، وىذا مادوف أف يؤثر ذلك في عتُ الدشاىدالدطبخ فقط بحركة الوقوؼ ثم الجلوس 

  ."خفيف ظريف"آخر كما يقاؿ 
 

 صورة قريبة لطفل وىو يأكلالصورة الثالثة: تمثل 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 : المستوى التعييني والتضميني للصورة الثالثة
 .على نفس الشكل ونفس الألوافتماد جاء في ىذه الصورة بلقطة قريبة لطفل صغتَ وىو يأكل بالإع

، كز الدخرج ىنا على الطفل وشكل ملالزو التي ترمز إلذ التلذذ بالأكل والتي توحي إلذ لذة الدنتوح "الإندومي"
، وتساىم في زرع كما يرمز إلذ أنو موجو للأطفاؿ وأنو أحب الأكلات لديهم  ،حضاره وطهيو في الدنزؿإعند 

 .ا لػلى يومي""اندومي، اندومي، معاى حينما قاؿت عليو الرسالة الألسنية وذلك ما أكد ،الفرحة في قلوبهم
فقد اعتمد الدخرج على استخداـ اللهجة العامية الدارجة من خلاؿ  ،في ىذه الومضةأما اللغة التي استخدمت 

 لموسيقى. لتعليقو والذي كاف عبارة عن أغنية مصاحبة 
   
 : لومضة الإندوميملتقطة في ىذا المشهد ال الصوربعض  
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 قهوة أوسكار" تحليل سيميولوجي للومضات الإشهارية الخاصة بمنتوج " -2
 عنواف الومضة: قهوة أوسكار  -
 مدة الإشهار: دقيقة وعشر ثواني  -
 2022سنة عرض الإشهار:  -
 البلد: الجزائر  -
 القناة التي يبث فيها ىذا الإشهار:  -
 بنية الإشهار:  _

برا "ومن الجهة الأمامية مكتوب جملة: وبجانبها...  Oscar أوسكارصورة تمثل: علبة قهوة           
 " Oscarنحبو ولا فالدار كامل 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 وصف عام للومضة:  

بعنواف "قهوة نتاج الدواد الغذائية إلغية للمنتجات الغذائية، لدؤسسة من ضمن الإشهارات التًو تعتبر ىذه الومضة 
ركزت ىذه الومضة  ...وقناة البلاد الجزائرية منها قناة النهارة التلفزيونيأوسكار"، بث في العديد من القنوات 
، فبدأت ىذه الومضة من خلاؿ عرض مشاىد قصتَة في الدطبخ تظهر بعرض الدنتوج والتعريف بو عن طريق الدرأة

لنفس الدكاف وىو أوسكار ثم عرض بعض الشخصيات لرجل وامراة وعجوز، ثم يعود الدشهد برضتَ الدرأة لقهوة 
"، جاء سؤالو ىذا بعد ؟!كاروسماما علاه نتوما لكبار بسوتوا على قهوة أ" الدطبخ حيث يطرح الطفل سؤالو

ـ على سؤاؿ الطفل من خلاؿ لقطة أخرى لإجابة الأأختو ربدا" تنتظر فنجاف القهوة، ثم تأتي و"أملاحظتو لامراة 
 ، وبدأت في الإجابة على سؤالو من خلاؿ أغنية من نوع الرابلازمتٍ نهدرلك باللغة تاعك"قولذا: "باش تفهمتٍ 

ف الصوت أف الدلاحظ ىنا أإلا ، وتشغيلها للموسيقى بالذاتف، ـ بيديهاالحركات التي استعملتها الأ كما توحيو
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 اليوـ يا وليدي نقلك علاش حنا لكبار كل يوـ لازملنا " في التعليق:رجل ة الذ صوت الأتغتَ من صوت الدر 
 "ا نهارينبدا بيه" ة وىي البنتأبحيث تقوؿ الدر ثم تأتي لقطات أخرى متتالية مكملة للتعليق  "فنجاف قهوة أوسكار

التًكيز على الحركات مع  ""تسقسي على قهوة أوسكار وتعليق الرجل مرة أخرى ""آنتيك ساشوار وتعليق العجوز
 حاملوف لعلبة قهوة أوسكارفي الحافلة ، ثم تأتي لقطة أخرى لمجموعة من الأشخاص الدعروفة في الوسط الشبابي

ثم  "اع لر ستارڨ" جوريناؼ و"، ثم لقطة أخرى مع الولد والأب يشاىدوف التلفازارأوسكار الناس لر فالك"
 ثم لقطة أخرى لامراة ترتدي مئزر التدريس مع تعليقها "موالتُ الجار"سقسي  لقطة أخرى للطفل مع أمو في الخارج

... رلػة قهوة بلوس أورلغيناؿ ٪100وحنا في قهوة أوسكار للموراؿ الصغار مايسمحوش في لر جوسينورماؿ "
وسكار  "أ خروج رأس الدرأة من البطيخ، ثم يأتي مشهد آخر للطفل في لزل الخضر والفواكو والتي يبدو "سبيسياؿ

أوسكار مع لدومي وعمي " ثم مشهد الطفل في الشارع مع لرموعة من الشيوخ "كي بذوز على الخضار أوسكار
وينتهي الدشهد بصورة لعلبة  "مليح لر ستوارخلاص فهمت " "، ثم تأتي لقطة صدرية لطفل مع أمو، اوسكارلستار

اع ڨقاع الناس لر فالكار، اوسكار جوريناؼ و اوسكار أوسكار،"برا ولا فالدار كامل لضبو  مع تعليق الأوسكار
 "...لر ستار... أوسكار

  
 الشخصيات في ىذه الومضة: 

بالعديد من الشخصيات والتي مثلت الأدوار كل على  استعاف الدخرج في ىذه الومضة لدنتوج "قهوة أوسكار"
ـ والذي كانا من الشخصيات البارزة والدتنقلة في كل الطفل والأب، البنت والجدة والأفنجد حسب الدشاىد 

، مع لرموعة من ـالخضر والفواكو، في الشارع مع الأفي لزل "مشهد الولد في الدطبخ، الولد مع الدعلمة، الدشاىد 
أف قهوة أوسكار واعتمد الدخرج في ىذه الومضة على تنقل الطفل في كل مكاف ليظهر بذلك الشيوخ جالسوف، 

واستهلاكها من طرؼ الشيوخ وحتى "، "نبدا بيها نهاري من جميع الكبار سواء في البيت حينما قاؿمستهلكة 
  .، وىذه الدشاىد كلها كاف الغرض منها شرح سؤاؿ الطفل والذي قد يكوف في ذىن أي طفل آخرالنجوـ
 

والتي تتمثل في  العامية مع بعض الدصطلحات الفرنسية، ىي اللهجة الجزائرية" :اللغة المعتمدة في ىذه الومضة
"ليوـ يا وليدي نقلك علاش حنا الرسالة الألسنية الدنطوقة من خلاؿ التعليق الذي جاء في شكل أغنية راب 

. ... نبدا بيها نهاري... آنتيك ساشوار... سقسي على أوسكار..لكبار كل يوـ لازملنا فنجاف قهوة أوسكار
. الصغار .. سقسي موالتُ الجار...اع لر ستارڨ. أوسكار جوريناؼ و.لناس لر في الكار.اع اڨأوسكار 

. سقسي على .٪ بلوستا أورلغيناؿ.100مايسمحوش في لر جو سينورماؿ وحنا في قهوة أوسكار للموراؿ 
 . ... مع لدومي وعمي الدختار... خلاص فهمت مليح لر ستوار.موؿ الخضار.أوسكار كي بذوز على 

 .في اللقطة الأختَة من ىذه الومضة " Oscar لضبوكامل برا ولا فالدار  " أما الرسالة الألسنية الدكتوبة فكانت
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نهاء ىذه إرأة للموسيقى بالذاتف إلذ غاية شغيل الدالدوسيقى في ىذه الومضة كانت من بداية ت الموسيقى:
ثارة إالدوسيقى ىنا لجذب الدتلقي و كانت عبارة عن أغنية من نوع راب، وتم استعماؿ ف الومضة  وذلك لأ ،الومضة

والتي توحي إلذ أف الطفل  ""لازمتٍ نهدرلك باللغة تاعك قوؿ الدرأةنها كانت على حسب أاىتمامو بالدنتج كما 
               .غاني وينجذب إليهايفهم بلغة الأ

       
 ":  Oscarالنتائج العامة لتحليل ومضة منتوج "إندومي" وقهوة أوسكار 

إندومي "وومضة منتوج" قهوة " نستنتج من خلاؿ برليل الومضتتُ الإشهاريتتُ الدتمثلة في منتوج ومضة:
 نو تم: أ " Oscarأوسكار 

منتوج قهوة أوسكار وىذا ما  _استعماؿ العنصر الطفولر في الإشهار رغم أف الدنتجتُ لا يتعلقاف بالطفل وخاصة
 .مهور بواسطة ىذه الفئةيثبت استعطاؼ وجذب الج

 .ضا في الإشهار وذلك لجذب الجمهور_استعماؿ العنصر النسوي أي
 .يقاع سريعإاء مصاحب لدوسيقى ذات _التًكيز على الدوسيقى فقد كانت الرسالة الألسنية عبارة عن غن

 .الواف ىادئة خاصة في ومضة منتوج" إندومي"_الإعتماد على ديكور عصري حديث ذات 
 
 

 نتائج الدراسة: 
من خلاؿ برليلنا للومضتتُ الإشهاريتتُ التي تبث في التلفزة الجزائرية باستعماؿ مقاربة رولاف بارت ومعرفة ما 

 إذا كانت ىاتتُ الومضتتُ تلتزماف بالضوابط القانونية للإشهار فقد توصلت إلذ النتائج التالية: 
 _مدى تقيد ومضة منتوج "إندومي" بالقواعد والإلتزامات القانونية للإشهار: 1

التوقيت الدسموح بو في بث الإشهارات، حيث  ومدةلدنتوج "إندومي" بالددة الزمنية التزمت الومضة الإشهارية 
ية لا لغب شهار إص على أف الددة القصوى لكل ومضة حيث أف  القانوف ين ثانية فقط. 34بلغت مدة الومضة 
الدتضمن دفتً الشروط العامة الذي لػدد  222-16من مرسوـ  73دقائق حسب الدادة  3أف تتعدى ثلاث 

 1القواعد الدفروضة على كل خدمة للبث التلفزيوني أو للبث الإذاعي.
لد برتـً الومضة الإشهارية لدنتوج "إندومي" بعض الدبادئ القانونية الدتعلقة بحماية الطفولة عندما استخدمت  -

الطفل كشخصية رئيسية في وصف طبق أكل ليس موجو خصيصا لفئة الأطفاؿ بل لكل العائلة ، فهذا لسالف 
شروط العامة الذي لػدد القواعد الدفروضة الدتضمن دفتً ال 222-16من الدرسوـ  64للفقرة الثانية من الدادة 

                                                           
، الجريدة لبث الإذاعيا عمى كل خدمة لمبث التمفزيوني أو المتضمن دفتر الشروط العامة الذي يحدد القواعد المفروضة 222-61المرسوم  1

 .61، ص2161أوت  61، صادر بتاريخ 84الرسمية لمجمهورية الجزائرية الديمقراطية، العدد 
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على كل خدمة للبث التلفزيوني أو للبث الإذاعي التي بسنع أف يكوف الأطفاؿ واصفتُ للمنتوج أو الخدمة موضوع 
الرسائل الإشهارية ، ولا لؽكن أف يكونوا لشثلتُ رئيسيتُ إلا إذا وجدت صلة مباشرة بينهم وبتُ الدنتوج أو الخدمة -

  الدعنية.
 _مدى تقيد الومضة بالقواعد والإلتزامات القانونية للإشهار : 2
التوقيت الدسموح بو في بث الإشهارات،  ومدةالتزمت الومضة الإشهارية لدنتوج "قهوة أوسكار " بالددة الزمنية    -

هارية حيث بلغت مدة الومضة دقيقة وعشر ثواني.حيث أف  القانوف ينص على أف الددة القصوى لكل ومضة اش
الدتضمن دفتً الشروط العامة الذي  222-16من مرسوـ  73دقائق حسب الدادة  3لا لغب أف تتعدى ثلاث 

 لػدد القواعد الدفروضة على كل خدمة للبث التلفزيوني أو للبث الإذاعي.
، فهذا لسالف ولةقانونية الدتعلقة بحماية الطفلد برتـً الومضة الإشهارية لدنتوج "قهوة أوسكار " بعض الدبادئ ال -

الدتضمن دفتً الشروط العامة الذي لػدد القواعد الدفروضة على كل خدمة  222-16من الدرسوـ  64للمادة 
للبث التلفزيوني أو للبث الإذاعي التي  تنص على أف الرسائل الإشهارية الدبثوثة الدبادئ الدتعلقة بحماية الطفولة 

لأحواؿ سذاجة الأطفاؿ  وىذه الومضة تستغل سذاجة الطفل وعدـ والدراىقة ولغب أف لاتستغل بأي حاؿ من ا
خداـ الطفل لوصف منتوج تف اسأكما   ،نضج تفكتَه واستخداـ حتَتو وتساؤلو للتًويج لدنتوج قهوة أوسكار

 .والإقتصادية كمستهلك مستقبلي لذاالقهوة وتعريفو بإلغابيات استهلاكها لػضره من الناحية النفسية 
و خصيصا لفئة الأطفاؿ بل ليس موج وىو ،استخدمت الطفل كشخصية رئيسية في وصف منتوج القهوة كما أنها  

الخدمة موضوع  بسنع أف يكوف الأطفاؿ واصفتُ للمنتوج أو 64الفقرة الثانية من ىذه الدادة  وىو مالؼالف للكبار
ة مباشرة بينهم وبتُ الدنتوج أو الخدمة ، ولا لؽكن أف يكونوا لشثلتُ رئيسيتُ إلا إذا وجدت صلالرسائل الإشهارية

 الدعنية.
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 خاتمة:
من خلاؿ ىذه الدراسة التي برمل عنواف "الإلتزامات القانونية للإشهار ومدى التقيد بها من طرؼ القنوات   

التلفزيونية بالجزائر" تبتُ أف الإشهار التلفزيوني والإشهار عامة لؽثل جزء ىاـ في الحياة اليومية للمشاىد الدتلقي، 
لة والتأثتَ على الدشاىدين واقناعهم بالسلع ولستلف الخدمات التي وذلك بدا لػملو من كفاءة وفاعلية في تبليغ الرسا

يعرضها الدعلنوف بواسطة القنوات التلفزيونية، والتي وجب أف تتبع جملة من الشروط والضوابط القانونية الدنصوص 
 عليها في الدراسيم والتي تدعو إلذ مراقبة الإشهارات التي تبث في التلفزيوف 

اولت الكشف عن لستلف الضوابط القانونية للإشهار التلفزيوني بالجزائروالتي تعد قليلة جدا  وفي ىذه الدراسة ح
كوف انو لا وجود لقانوف خاص بالإشهار في الجزائر، وىذا ما أدى إلذ وجود فوضى عارمة في ىذا القطاع 

لدراسيم القانونية وإف كانت قليلة الحساس، فالبعض من القنوات التلفزيونية إف لد أقل الكثتَ منها بزتًؽ لدا جا في ا
الذي لػدد القواعد الدفروضة على كل خدمة للبث التلفزيوني او البث الإذاعي،  222-16كالدرسوـ التفيذي 

الدتعلق بالنشاط السمعي البصري، ومن بتُ ىذه الإختًاقات لصد استخداـ الدراة والطفل  04-14والقانوف رقم 
اصة الطفل وفي بعض الاحياف توظيفو في ومضات اشهارية لا بست لو بصلة، بكثرة في الومضات الإشهارية خ

 وىذا ما تم استنتاجو من خلاؿ التحليل السيميولوجي الذي اجريتو على عينة من الومضات الإشهارية 
نية لذا وجب على سلطة الضبط السمعي البصري في الجزائر أف تتخذ التدابتَ اللازمة لدراقبة الإشهارات التلفزيو 

وتقييدىا من خلاؿ وضع قانوف خاص بالإشهار وإجراء العقوبات لكل من يتجاوز ىذا القانوف لتصبح بذلك 
القنوات التلفزيونية اكثرا تقيدا وحرصا في بث إشهارات تلفزيونية ىادفة ودوف الدساس بالعنصر النسوي والطفولر 

 وتعرضهم للسخرية والإزدرداء من قبل الجمهور الدشاىد 
ذه الإقتًاحات ووجوب وضع الإجراءات اللازمة لقطاع الإشهار والإشهار التلفزيوني قد لا بزفى على إف ى

الذيئات الدسؤولة وكل من لو علاقة بهذا القطاع وحتى القنوات وكل الوسائل التي تبث الإشهارات، حيث كانت 
عاديوف مشاىدين لذاتو الومضات  اقتًاحات على لساف الكثتَوف من الإعلاميوف والصحفيوف وحتى من ىم أناس

الإشهارية لضرورة التحستُ في بث الومضات الإشهارية وإعطاء صورة لشيزة ىادفة للمتلقي، إلا أف التطبيق على 
 أرض الواقع لا يزاؿ غتَ مفعل إلذ حد الآف.
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 ،الجزائر. 2004_موريس ألصرس، منهجية البحث في العلوـ الإنسانية، دار القصبة للنشر، 
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الأطفاؿ، مذكرة مكملة لنيل شهادة ماستً في علوـ _شهرزاد ختَ الله، تأثتَ الإشهار التلفزيوني على سلوؾ 
 .2019بسكرة، -الإعلاـ والإتصاؿ، جامعة لزمد خيضر

_بالدهدي سليمة وبسرة يامنة، فعالية الإشهار التلفزيوني على الشباب في الجزائر، مذكرة مكملة لنيل شهادة 
 .2015 لة،ڨور-ماستً في علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، جامعة قاصدي مرباح

_سهاـ سوؿ، أثر الفواصل الإشهارية على الدتلقي الجزائري، مذكرة مكملة لنيل شهادة ماستً في علوـ الإعلاـ 
 .2018والإتصاؿ، 

_ملاؿ نواؿ، جرلؽة الإشهار الخادع في القانوف الجزائري والدقارف، رسالة مكملة لنيل شهادة ماجستً في القانوف 
 .2013-2012الجزائر، -الخاص، جامعة وىراف

_فرياؿ عزيزي، الحقوؽ الإعلامية للطفل ومدى الإلتزاـ بها في القنوات التلفزيونية الجزائرية الخاصة في البرامج 
الدسيلة، -الدوجهة للأطفاؿ، مذكرة بزرج لنيل شهادة الداستً في علوـ الإعلاـ والإتصاؿ، جامعة لزمد بوضياؼ

2019. 
شهار التلفزيوني، مذكرة مكملة لنيل شهادة ماستً في علوـ الإعلاـ _زوليخة بالحوت، استخداـ صورة الدرأة في الإ

 .2019-2018الدسيلة، -والإتصاؿ، جامعة لزمد بوضياؼ
_بن حليمة ىاجر ولؼلف جميلة، التحليل السيميولوجي للكاريكاتور الإجتماعي عبر صفحة الفايسبوؾ للصحفي 

-2014علاـ والإتصاؿ، جامعة الجيلالر بونعامة، الجزائري، مذكرة مكملة لنيل شهادة ماستً في علوـ الإ
2015. 

 ثالثا: مجلات ومداخلات 
_أحمد عبد العزيز أحمد، الإختًاؽ الثقافي في مضموف القنوات، جامعة الدوصل الفضائية، دراسة اجتماعية برليلية، 

 .2019،قسم علم الإجتماع، 78لرلة آداب الرافدين، العدد 
ات وأدوات البحث العلمي، لرلة الحكمة للدراسات التًبوية والنفسية، مؤسسة كنوز _لزمد در، أىم مناىج وعين

 .2017،9الجزائر، العدد -للحكمة والنشر والتوزيع
_بلختَي رضواف وجابري سارة، إشكالات تطبيق منهج التحليل السيميولوجي، لرلة العلوـ الانسانية 

 ائر.الجز -والاجتماعية، العدد الثالث عشر، جامعة تبسة
_عطاء الله طريف وعبد القادر علاؿ، الضوابط الأخلاقية للنشاط الإشهاري التلفزيوني، مداخلة مقدمة للملتقى 

 الاغواط، الجزائر.-العلمي، جامعة عمار ثليجي
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 ابعا: المواقع الإلكترونية ر 
_لسبر الإتصاؿ والمجتمع، الإشهار التلفزيوني، مداخلة مقدمة للملتقى الوطتٍ حوؿ الإشهار التلفزيوني، جامعة 

 . www.uni-msila.dzالجزائر، -لزمد بوضياؼ بالدسيلة
 الإشهار التلفزيوني، الإبتذاؿ!، _منتَ دادي،

www.akhbarelwatane.dz,04\03\2022,14:53. 
 الإشهار التلفزيوني، الإبتذاؿ!، _أسماء بوصبيع

6www.akhbarelwatane.dz,04\03\2022,14:5 
 خامسا: القوانين والمراسيم التنفيذية

،الدتعلق بالنشاط السمعي 2014مارس سنة  23الدوافق ؿ   ى1435جمادي الأولذ عاـ  04-14_قانوف رقم 
 .16العدد البصري، الجريدة الرسمية للجمهورية الجزائرية الدلؽقراطية، 

غشت سنة  11الدوافق ؿ  ى 1437ذو القعدة عاـ  8الدؤرخ في  222-16_الدرسوـ التفيذي رقم 
 ،الدتضمن الشروط التي بردد القواعد الدعروضة على كل خدمة في البث التلفزيوني.2016

 سادساً: القرآن الكريم
 48_سورة الدائدة، الآية 
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 ملخص الدراسة
"الإلتزامات القانونية للإشهار ومدى التقيد بها من طرؼ القنوات التلفزيونية ػالدراسة ىذه الدعنونة باىتمت 

بالجزائر" على الإشهار التلفزيوني الجزائري والذي يبث في القنوات التلفزيونية الجزائرية، ونقصد بالإشهار التلفزيوني 
منية لزددة والتي لا بد وأف تستَ وفق مبادئ وشروط ىنا الومضات الإشهارية التي تبث كل يوـ في فتًات ز 

قانونية، لذلك تم تسليط الضوء على القوانتُ ولزاولة تقدنً قراءة قانونية بسيطة من خلاؿ متابعة البعض من  
لقة الومضات الإشهارية وملاحظتها بالعتُ المجردة ومن ثم برليلها برليلا سيميولوجيا واسقاط الدراسيم القانونية الدتع

بالإشهار، فتكوف بذلك دراسة لستلفةعن الدراسات السابقة حيث انها دراسة بذمع بتُ القانوف والتحليل 
السيميولوجي، الذدؼ منها معرفة ما إذا كانت الإشهارات التلفزيونية الجزائرية تتقيد بدفتً شروط الإشهار أـ لا 

دفتً، والكشف عن حالة الإشهار التلفزيوني في الجزائر في وبذلك معرفة مدى تقيد القنوات التلفزيونية ايضا بهذا ال
 ظل غياب قانوف خاص بو.

 
Study summary: 

This study, entitled "Legal Obligations to Advertising and the Extent 
of Adherence to them by TV Channels in Algeria", focused on Algerian 
television’s advertising, which is broadcast on Algerian television 
channels. And with Algerian television’s advertising we mean: the 
advertising flashes that broadcasts everyday in specific time periods, 
those of wich must process according principles and legal conditions, so 
the laws were highlighted and an attempt was made to provide a simple 
legal reading by following up on some of the advertising flashes and 
observing them with the naked eye and then analyzing them in a 
semiological analysis and dropping the legal decrees related to 
advertising, this will made it a study that is different from previous 
studies, concedering that it collects between law and semiological 
analyzing. Its aim is to find out whether the Algerian television 
advertisements adhere to the book of advertising conditions or not, and 
thus to know the extent to which television channels also adhere to this 
book, and to reveal the state of television advertising in Algeria in the 
absence of a special law. 


