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ه دإءــــــــــــإ   

 

لى :أ هدي ثمرة جهدي هذإ إ   

 من أ وصى الله بهلٌ خيرإ، من لم يحرماني من دغوإتهلٌ ورضاهلٌ غني

  أ غز وأ غلى ما أ ملك في إموحود

  وإلدي إمؼزيزين 

 -حفظهلٌ الله ورػاهلٌ، وأ مبسهلٌ مباس إمعحة وإمؼافية-

 صليلاتي إمس بع، وصليلاي زهير وبدرو 

 وكل أ بنائهم وبناتهم  

 ظديلاتي إمؼزيزإت خاظة مليكة وإمال  

.نى لي إلخيرـهمه أ مري ويتمـوكل من ي  

                                                                                                        

 هةــأ م                 

 



 

 

 صكر وتلدير

 

 

يد" نَّ ػذََإبِن مضََدن
ِ
ْ إ ْ كَفَرْتُم ْ ۖ وَمئَِن ْ لَََزنيدَنَّكُم ْ صَكَرْتُم ْ مئَِن نَ رَبُّكُم ذْ تأَذََّ

ِ
"وَإ  

برإهيم -07 -إ   

 

تمام هذإ إمؼمل كلٌ ينبغي لجلال وجهه وغظيم سلطاهه إهه هو أ هل  إلحمد لله من كبل ومن بؼد إلذي وفلني ل 

 إمثناء وإلحمد

 

لى إلَ س تاذ إلمشرف  ، إلذي ساػدني في إنجاز بؼيطيش صؼبانيسؼدني أ ن أ توخه بجزيل إمضكر وإمؼرفان إ 

 وأ سأ ل الله أ ن يجزيه خير هذإ إمؼمل ولم يبخل ػلً بتوحيهاته وهعائحه، وأ صكره ػلى ظبره ورحابة ظدره

.حزإء  

 

 كلٌ ل يفوتني أ ن أ صكر أ غضاء لجنة إلمناكضة ػلى كبولهم تلييم هذإ إمؼمل

 وإلَ ساتذة إلذين شرفونا بتحكيم الاس تبيان إلخاص بهذإ إمؼمل

.وكل من مد لي إمؼون من كريب أ و من بؼيد ومو بكلمة طيبة  
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