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تعد دراسة قانون المنافسة من المجالات الحيوية في النظام القانوني والاقتصادي 
يث يهدف هذا القانون إلى تعزيز بيئة اقتصادية قائمة على المبادئ العادلة لأي دولة، ح

 والمنافسة الحرة.

تتناول هذه المطبوعة محاضرات في قانون المنافسة، قسمت لعدة محاور أساسية 
هدفها تزويد الطلاب بفهم عميق وشامل للمبادئ والقواعد القانونية التي تنظم المنافسة من 

 ة ، مع التركيز على قانون المنافسة الجزائري.الممارسات الضار 

كما تم ارفاق المطبوعة بمجموعة من الأسئلة لإختبار فهم الطالب، بالاضافة إلى 
 93-30، قانون رقم 3330جويلية  91المؤرخ في  30-30ملحق يتضمن الأمر رقم 

 3393اغسطس  92المؤرخ في  32-93و القانون رقم  3330يونيو  32المؤرخ في 
 ي الأخير نأمل أن تسهم المطبوعة في اثراء معارف الطلاب والباحثين.ف
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 الدكتورة: حجار مبروكة أستاذ المحاضرة
المعارف المسبقة 

 المطلوبة
يتوجب على الطالب أن يكون ملما بمقياس مدخل للقانون،     

 القانون التجاري، أخلاقيات العمل، قانون الشركات.

 أهداف التعليم

فهم مفهوم المنافسة وأهميتها في تعزيز الابتكار وتحسين جودة - 
 .السلع والخدمات وتخفيض الأسعار

 .معرفة الإطار القانوني للمنافسة- 
 .التمييز بين الأنشطة القانونية وغير القانونية- 
تزويد الطلاب بمهارات التحليل القانوني لتقييم السياسات - 

ق والتأكد من مدى توافقها مع قواعد والممارسات التجارية في السو 
 .المنافسة

 .التعرف على سلطات مكافحة الاحتكار -
تشجيع الطلاب على اتباع معايير أخلاقية في ممارساتهم  -

 .التجارية المستقبلية
 

 

 

 

 

 ياس: قانون المنافسةالبطاقة الفنية لمق
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 للمنافسة النظريلمحور الأول: الإطار ا

 ،النجاح والاستمرارية في أي مجال تُعد دراسة المنافسة من أهم الأدوات التي تضمن
قوة ن فهم السوق، وتحديد احتياجات العملاء، وتحليل نقاط الفهي تمكّن الأفراد والمؤسسات م
جديدة وتحقيق تسهم في اكتشاف فرص  بالإضافة إلى ذلك ،والضعف لديهم ولدى المنافسين

إن إدراك أهمية المنافسة وتحليلها بشكل دقيق يُعتبر أساسًا لاتخاذ قرارات  ،ميزة تنافسية فعالة
 .لبات السوق المتغيرةاستراتيجية ناجحة والتكيف مع متط

 أولا: تعريف المنافسة

تتعدد التعريفات المقدمة للمنافسة باختلاف السياقات والمجالات التي تُستخدم فيها، 
 فلكل منظور خاص حول مفهوم المنافسة.

 المنافسة لغة:-0

يقال )نفس( الشيء صار مرغوبا و)نافس( في الشيء )منافسة( إذا رغب فيه على 
، و)نفس عليه الشيء نفاسة( لم يره أهلا له، فالمنافسة في )النفيس(المال الكثيروجه المباراة و

التجارة  تبنى على المباراة نحو المال الكثير)الربح( الذي يراه التاجر المنافس من حقه، ولا يرى 
سواه أهلا له، وفي قوله سبحانه وتعالى) وفي ذلك فليتنافس المتنافسون(، أي فليرغب الراغبون 

التنافس في حصره  ى طاعة الله تعالى، ومن معنى الآية عرف المجتمع العلمي للغة العربيةإل
 .في الأمور المشروعة، من غير الحاق الأذى بالأخرين

)تنافس( القوم في كذا، تسابقوا فيه وتبارو دون أن يلحق بعضهم الضرر ببعض 
 بالعظماء واللحاق بهم. و)التنافس( نزعة فطرية تدعو إلى بذل الجهد في سبيل التشبه

 : المنافسة اصطلاحا-0

 Jouerوالتي تعني Cum-Ludereتيني  المصطلح اللاالمنافسة مشتق من 
Ensemble  أو يجري مع  بمعنى يلعب في جماعةCourir-Avec مفهوم المنافسة  نلذا كا
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ن ة، وهذا يعني أيعني حالة خصومة وتنافس وصراع وحالة عداء مستمر  في بداية شيوعه
 .تربط بين أعضاءالمنافسة تتطلب وجود علاقات 

 وقد قدمت العديد من التعاريف لمصطلح المنافسة أهمها:

الدعامة التي لا غنى عنها لنظام تعتمد فيه  : الاقتصادي كلارك المنافسة أنها يرى
الممكنة طبيعة السلع وتطويرها، والكمية والكفاءة في الانتاج، والأسعار وهوامش الربح المحتملة و 

 تكون متروكة إلى فعاليات المشاريع الخاصة .

الوضعية القائمة على أساس الفعل ورد الفعل بين  : أما شومبيتر فقد عرفها على أنها
 الشركات .

المنافسة نظام من العلاقات الاقتصادية ينطوي تحته عدد كبير من البائعين  
بحيث ، على أقصى ربح ممكن لحصولوالمشترين، وكل منهم يتصرف مستقلا عن الآخر ل

 .تخضع هذه الأسعار لتفاعل قوى اقتصادية متحررة متمثلة بقوى العرض والطلب 

 . المنافسة تعني المزاحمة بين عدد من الأشخاص أو بين عدة قوى تتابع نفس الهدف 

 .الصراع بين المنتجين الذين يعرضون منتجات متقاربة أو متماثلة في السوق  

 :اريف السابقة نجد أن المنافسةمن خلال التعو 

 .يمكن أن تكون بين الأفراد أو المؤسسات أو الدول -

 .تعمل على تشجيع الابتكار وتحسين الكفاءة -

 ضمان التنوع في الخيارات للمستهلكين. -
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 ثانيا: أنواع المنافسة

 المنافسة يمكن تصنيفها وفقًا لعدة معايير، أهمها: 

 :السوق هيكلحسب -1

وتعني وجود عدد كبير من العارضين والمستهلكين، بحيث لا يمكن  :ةمنافسة الكاملال-0-0
في جميع الجوانب من وجهة نظر لأي منهم أن يؤثر في السوق، وتجانس المنتجات المعروضة 

 .مثال: المنتجات الزراعيةكل المستهلكين 

ومنتجات غير متجانسة  من البائعين، نسبيا  هنا يوجد عدد كبير  :المنافسة الاحتكارية-0-0
جال تحسين في م تتسابق المؤسسات المنتجة في ظل هذه المنافسة ،عن بعضها البعض

مثال: سوق المطاعم ، وتقديم أفضل المنتجات للمستهلك وتحسين كفاءتها الانتاجية,الجودة
 ، وهناك نوعين من المنافسة الاحتكارية:والمقاهي

مثال:  ،يل من منتجي السلعة أو الخدمة على السوقتتميز بسيطرة عدد قل :احتكار القلة -
 .تشركات صناعة السيارا

 .مثال: شركات الكهرباء، وتعني سيطرة مؤسسة واحدة على السوق :الاحتكار الكامل -

 :معيار السعرحسب -0

، هي المنافسة التي يكون الصراع فيها مركزا حول تخفيض الأسعار :المنافسة السعرية-0-0
 .في الأسواق التي تشهد سلعًا متجانسة وغالباً تكون

نما على  :المنافسة غير السعرية-0-0 هي المنافسة التي لا يكون التركيز فيها على السعر وا 
 .عناصر أخرى مثل: السلعة، الخدمة، المكان، الترويج...الخ

 



                                                                      حجار مبروكةد.           السنة الثالثة ليسانس: اقتصاد وتسيير المؤسسات         محاضرات في قانون المنافسة

 

 
 

8 

 :حسب نطاق السوق الجغرافي-0

مثال:  ،نفس المدينة أو المنطقةمل في تحدث بين الشركات التي تع :المنافسة المحلية-0-0
 .المتاجر المحلية

مثال: شركات الاتصالات  ،دث بين الشركات على مستوى الدولةتح :المنافسة الوطنية-0-0
 .المحلية

شمل ذلك تكون بين الشركات التي تتنافس في أسواق عالمية، وي :المنافسة الدولية-0-0
 .لوجيا العالميةمثال: شركات التكنو  ،الشركات متعددة الجنسيات

 :مجال التنافسحسب -0

تحدث بين الشركات التي تقدم منتجات متشابهة وتستهدف نفس  :المنافسة المباشرة-0-0
 .العملاء. مثال: شركات الهواتف الذكية

تحدث بين الشركات التي تقدم منتجات بديلة قد تلبي نفس  :المنافسة غير المباشرة-0-0
 .ركة سيارات تنافس شركة قطاراتالحاجة لدى العملاء. مثال: ش

 :حسب القوانين والتنظيمات -5

 .لا توجد قيود حكومية كبيرة على دخول السوق أو الخروج منه :المنافسة الحرة-5-0

تخضع الشركات لقوانين معينة تمنعها من احتكار السوق أو تقييد  :المنافسة المقيدة-5-0
 .الأسعار
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 تعريف القدرة التنافسيةثالثا: 

يعد تحديد مفهوم القدرة التنافسية بشكل واضح ودقيق أمرا أساسيا، لما له من تأثير في 
فهم أبعادها، وابتكار وسائل قياسها، وتطوير مؤشراتها. ويتباين هذا المفهوم تبعا لعدة مستويات، 

يين الوطني والدولي. لذلك، يمكن سواء كان ذلك على صعيد المؤسسة، القطاع، أو على المستو 
  متعددة أبرزها:تحليل القدرة التنافسية 

تعرف القدرة التنافسية على أنها قدرة المؤسسة  :المؤسسةالقدرة التنافسية على مستوى -0
على إنتاج السلع والخدمات بالنوعية الجيدة والسعر المناسب والوقت المناسب، ما يعني قدرة 

 .اجات المستهلكين بشكل أكثر كفاءة من المؤسسات الأخرىالمنشأة على تلبية ح

تعرف على أنها قدرة قطاع ما على تحقيق قيمة  :القدرة التنافسية على مستوى القطاع-0
تشريعات مرنة وناظمة لها، تتماشى مع التطورات مضافة عالية ضمن بيئة أعمال ذات 

مستهلكين والموردين، فضلا عن حرية ناحية ال  الاقتصادية ضمن آليات فعالة لقوى السوق من
     الدخول والخروج من سوق العمل.

 حسب معيار السعر حسب هيكل السوق
 حسب نطاق السوق

 الجغرافي

حسب مجال 
 التنافس

 أنواع المنافسة

حسب القوانين 
 والتنظيمات

 لمنافسة الحرةا
 المنافسة المقيدة

 المنافسة المباشرة
 المنافسة غير المباشرة

 المنافسة المحلية
 المنافسة الوطنية
 المنافسة الدولية

 المنافسة السعرية
 المنافسة غير السعرية

 المنافسة الكاملة
 المنافسةالاحتكارية

 احتكار القلة
 الاحتكار الكامل
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: مقدرة الاقتصاد الوطني على التوصل إلى معدلات القدرة التنافسية على المستوى الوطني-0
مستدامة من النمو الاقتصادي محسوبة بمعدلات التغير السنوي لدخل الفرد عبر تحسين القدرة 

 صادية الوطنية.التنافسية للأنشطة الاقت

عرفت على أنها القدرة على انتاج السلع والخدمات القدرة التنافسية على المستوى الدولي: -0
التي تلبي متطلبات الاسواق الدولية ولها القدرة على الحفاظ بمستوى معقول من الدخل الحقيقي 

  للسكان والارتقاء بهم على المدى الطويل.

هي قدرة المؤسسة أو لقدرة التنافسية االقول أن  من خلال التعاريف السابقة يمكن
  القطاع أو الدولة على تحقيق التفوق في السوق من خلال تحقيق الأبعاد التالية:

وهي مدى قدرة الشركة على استخدام الموارد بكفاءة لتحقيق أهدافها بأقل تكلفة  :الكفاءة -
 .وأعلى جودة

نتجات أو خدمات جديدة، وتطبيق تقنيات حديثة وهو قدرة الشركة على تقديم م :الابتكار -
 .تساهم في تطوير الأداء وزيادة القيمة المقدمة للعملاء

وتعني الالتزام بمعايير الجودة وتحقيق رضا العميل من خلال تقديم منتجات تتوافق  :الجودة -
 .مع توقعاته وتوفر قيمة مقابل السعر المدفوع

مع التغيرات في السوق بسرعة واستجابة فعّالة للتحديات  وهي القدرة على التكيف :المرونة -
 .المستجدة، مثل تغييرات طلبات العملاء، والتغيرات الاقتصادية

 الميزة التنافسيةرابعا: 

 تعريف الميزة التنافسية-0

إن مصطلح الميزة التنافسية ظهر للوجود في أواخر السبعينات من القرن الماضي، 
زي للاستشارات وذلك نتيجة للنجاح الذي حققته الشركات اليابانية من طرف شركة ماكين وذلك
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، بفضل حسن اختيارها للميادين التنافسية التي تستطيع السيطرة على حصة في ذلك الوقت
مهمة منها، ولقد قدمت العديد من التعاريف للميزة التنافسية لكنها تصب في نفس المعنى أهمها 

 ما يلي:

 لتنافسية بأنها القيمة التي يمكن للمؤسسة أن تخلقها.يعرف بورتر الميزة ا -

كما تعرف على أنها قدرة المؤسسة على تحقيق حاجات المستهلك، أو القيمة التي يتمنى  -
الحصول عليها من المنتج، مثل الجودة العالية، وبالتالي فهي استثمار لمجموعة الأصول 

 ة للعملاء تلبي احتياجاتهم.المالية، والبشرية والتكنولوجية بهدف إنتاج قيم

من خلال التعريفين السابقين نستخلص أن الميزة التنافسية هي عبارة عن مجموعة 
الخصائص التي تملكها المؤسسة وتميزها عن منافسيها في السوق، وتجعلها تحقق أداء وقيمة 

 .يصعب تقليدها أو منافستها بسهولةإضافية أفضل للعملاء، هذه الميزة التنافسية 

 أنواع الميزة التنافسية-3

 :توجد عدة أنواع للميزة التنافسية، يمكن تقسيمها إلى فئات رئيسية

ميزة التكلفة تعتمد المؤسسات في هذا النوع على  :الميزة التنافسية من حيث التكلفة-0-0
ة ، ويشترط في تطبيق ميزة التكلفمما يتيح لها تقديم أسعار أقل أو تحقيق أرباح أكبر، الدنيا
 الأقل:

وجود طلب مرن على السلعة، حيث يؤدي التخفيض في السعر إلى زيادة مشتريات  -
 المستهلكين للسلع.

 نمطية السلع المقدمة. -

 .عدم وجود طرق كثيرة لتمييز المنتج -

 .وجود طريقة واحدة لإستخدام السلعة لكل المشتري -
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 ية العالية للسعر. وتُعد هذه الميزة مفيدة في الأسواق التي تتسم بالحساس

تتمثل هذه الميزة في تقديم منتجات أو خدمات فريدة ذات خصائص متميزة  :زيميزة التم-0-0
إن استراتيجية  ز على بناء صورة إيجابية للعلامة التجارية،يلا يقدمها المنافسون. يساعد التم

الصناعة وتكون البحث عن التميز أو الانفراد بخصائص استثنائية يصعب تقليدها في ميدان 
ان ، تشجيعية وخدمات ما بعد البيعذات قيمة كبيرة للمشتري بما يحقق رغباته كالأسعار ال

 تطبيق ميزة التمييز تتطلب توفر مجموعة من الشروط أهمها:

عندما يقدر المستهلكون قيمة الاختلافات في المنتج)السلعة أو الخدمة(،و وبدرجة تميزه عن  -
 غيره من المنتجات.

 تعدد استخدامات المنتج وتوافقها مع حاجات المستهلك. -

 عدم وجود عدد كبير من المنافسين يتبع نفس استراتيجية التميز. -

تعتمد هذه الاستراتيجية على استهداف شريحة محددة من : التخصص(ميزة التركيز )-0-0
تيجية على تعتمد هذه الاستراالسوق بمنتجات أو خدمات مخصصة تتوافق مع احتياجاتها. 

 التخصص في منتج معين أو سوق معين. حيث توجد مبررات لاتباع هذه الاستراتيجية:

 .الاستفادة من مزايا التخصص -

 .القدرة على التجديد والابتكار -

 إكتساب مزايا تنافسية عالية من جانب اشباع حاجات المستهلكين.-

 خامسا: السوق

يلتقي فيه البائعون والمشترون  الذيالمكان ه بأن السوق بشكل عام يعرف: تعريف السوق-0
وهناك من يرى على أنه كامل المنطقة التي ينتشر بها المشترون لتبادل السلع والخدمات. 

والباعة الذين يكونون في حالة منافسة مع بعضهم وسعر السلع يميل إلى التوازن بسهولة 
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ثالثة منه فيعرف السوق على أنه كل في المادة ال 30/30أما القانون  .وسرعة في هذه المنطقة
سوق للسلع أوالخدمات المعنية بممارسات مقيدة للمنافسة وكذا تلك التي يعتبرها المستهلك 
مماثلة أو تعويضية، لاسيما بسبب ميزاتها وأسعارها والاستعمال الذي خصصت له والمنطقة 

 الجغرافية التي تعرض المؤسسات فيها السلع أو الخدمات المعنية.

أو افتراضيًا كسوق المتاجر  أن السوق يمكن أن يكون ماديا كما يجدر الاشارة إلى
 الإنترنت. 

تتمثل في السمات الأساسية التي تميز أي سوق، نلخص أهمها فيما  خصائص السوق:-0
 يلي:

 وجود العرض والطلب. -

 والمشترين.وجود البائعين  -

 حرية الدخول والخروج. -

بل هي تتغير باستمرار نتيجة التطورات الاقتصادية والتكنولوجية عدم ثبات الأسواق  -
 والاجتماعية.

 أو عبر أنظمة المقايضة.الأسواق تتطلب وسيلة لتبادل القيمة سواء كان عملة نقدية  -

يقصد بهيكل السوق الملامح والخصائص التنظيمية للسوق، إذ أنه يشير هيكل السوق: -0  
في سوق السلع والخدمات، أي أن هيكل السوق يتحدد تبعا لطبيعة إلى طبيعة ودرجة المنافسة 

المنافسة السائدة في سوق معينة، بمعنى أنه تصنيف يعتمد على السمات الأساسية للسوق مثل 
 والتشابه بين المنتجات التي تبيعها وسهولة الدخول والخروج من السوق. عدد الشركات
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 لمنافسةن اثاني: مفهوم قانوالمحور ال

 تعريف قانون المنافسة
 خصائص قانون المنافسة

 نشأة وتطور قانون المنافسة على المستوى الدولي
 نشأة وتطور قانون المنافسة في الجزائر
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 فهوم قانون المنافسةالمحور الثاني: م

م تخصيص هذا المحور للتعرف على مفهوم  قانون المنافسة  والذي يعتبر من ت
الركائز الأساسية في الاقتصاد والأسواق الحديثة، والتعرف على خصائصه ونشأته وتطوره على 

 .المستوى الدولي وفي الجزائر

 أولا: تعريف قانون المنافسة

 قانون المنافسة مايلي:م التعريفات التي قدمت لهمن أ 

قانون المنافسة هو مجموعة القواعد التي تحكم وتنظم عملية التنافس بين  التعريف الأول: -
 .الأعوان الاقتصاديين في عملية البحث الاحتفاظ بالعملاء والزبائن

 سةالتي يكون محلها المباشر المناف : قانون المنافسة هو كل القواعد القانونيةالتعريف الثاني -

مجموعة القواعد التي تطبق على المؤسسات أثناء نشاطها في السوق والتي  الثالث:التعريف  -
تكون موجهة إلى تنظيم التنافس الذي تخوضه هذه المؤسسات بمعنى العمل على أن تكون هذه 

 المنافسة كافية ودون أن تكون مفرطة.

نافسة هو مجموعة القواعد القانونية التي وفقا للتشريع الجزائري فإن قانون الم :الرابعالتعريف  -
تهدف إلى تحديد شروط المنافسة في السوق، وتفادي كل الممارسات المقيدة للمنافسة ومراقبة 

 وتحسين ظروف معيشة المستهلكين. التجميعات الاقتصادية، قصد زيادة الفعالية الاقتصادية

 :من عدة عناصر رئيسيةيتضمن خلال التعريفات السابقة نجد ان قانون المنافسة 

يعمل قانون المنافسة على منع الاحتكار من خلال عدم السماح للمؤسسات من اكتساب  -
 .هيمنة كاملة في السوق

يشترط قانون المنافسة على المؤسسات الحصول على موافقة الجهات التنظيمية قبل القيام  -
 .بعمليات الاندماج حتى لايكون هناك تقييد للمنافسة
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الاقتصادية لضمان تحقيق توازن في السوق  ل قانون المنافسة على مراقبة التجميعاتيعم -
 وحماية المصالح الاقتصادية والاجتماعية.

 خصائص قانون المنافسة ثانيا:

من خلال التعاريف السابقة لقانون المنافسة يتضح أنه يتمتع بمجموعة من الخصائص  
 أهمها:

لأنه يتغير ويتطور مع الزمن  قانونا تطوريا،قانون المنافسة  يعد: (قانون تطوري )ديناميكي -0
مع تطور الأسواق وظهور نماذج  تصادية والتكنولوجية والاجتماعية،ليستجيب للتغيرات الاق

الحاجة إلى تطوير  ضاأعمال جديدة، مثل التجارة الإلكترونية والمنصات الرقمية، يظهر أي
دة كالتكتلات الرقمية أو سيطرة شركات التكنولوجيا قوانين المنافسة لمواجهة تحديات جدي

 .الكبرى

والذي يظهر من خلال تحليل حجم يتسم قانون المنافسة بطابع تقني : قانون ذو طابع تقني-0
، لتحديد ما إذا كانت تؤثر على السوق أم لا؟ مما يتطلب تحليلا الممارسات وآثارها الاقتصادية

ل السوق وتقييم تأثير التكتلات والاندماجات، وهذا يتطلب ، مثل تحليل هياكاقتصاديا دقيقا
 .إشراك خبراء اقتصاديين وتقنيين لفهم تأثير هذه الممارسات على المنافسة

فهو  ، يتميز قانون المنافسة بطبيعته المختلطة: خاص(-قانون ذو طبيعة مختلطة )عام-0
، يحمي المصلحة العامة عبر يجمع بين قواعد القانون العام والقانون الخاص. فمن ناحية

، وبالتالي مؤسساتالحفاظ على المنافسة في السوق، ومن ناحية أخرى، ينظم العلاقات بين ال
هذه الطبيعة المختلطة تسمح بتطبيق القانون في ، يرتبط بالحقوق الخاصة والتزامات الأطراف

 .والأفرادالمؤسسات القضايا التي تخص السوق ككل أو بين 

على منع السلوكيات التي قد تؤدي إلى  قانون المنافسة يعمل: ائي واستباقيقانون وق-0
، الاحتكار أو تقييد المنافسة قبل أن تتفاقم، مثل التدخل في عمليات الاندماج الكبيرة قبل تنفيذها
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يتضمن ذلك إجراءات استباقية، كإلزام الشركات بتقديم طلبات دمج أو استحواذ إلى الجهات 
 .اجعةالمختصة للمر 

 : نشأة وتطور قانون المنافسة على المستوى الدوليثالثا

تعود جذور قانون المنافسة إلى القرن التاسع عشر، حيث كانت بدايته في الولايات        
أول  هذا القانون، يعتبر 9013صدر عام  لقمع الاحتكار والذي  المتحدة مع قانون شيرمان
كان  ،حتكار ومنع أي ممارسات تجارية تحد من المنافسةمكافحة الامحاولة للحكومة الأمريكية ل

له تأثير كبير على الفهم القانوني للمنافسة، حيث حظر أي اتفاقات أو ممارسات تهدف إلى 
 .تقليل المنافسة أو احتكار السوق

 سة في الولايات المتحدةكان بمثابة حجر الأساس لقوانين المناف (:1890قانون شيرمان ) -
ن على حظر الممارسات الاحتكارية وأي نوع من التواطؤ الذي قد يؤدي إلى تقليل نص القانو 
 .المنافسة

عمل هذا القانون  بعد مرور أكثر من عقد على قانون شيرمان،  (:0100قانون كليتون ) -
أضاف هذا القانون قواعد إضافية تتعلق على منع التجار والمؤسسات من التلاعب بالأسعار، 

إضافية على عمليات الاستحواذ التي قد تؤدي إلى  داير العادلة وفرضت قيو بالممارسات غ
 .الاحتكار

أسس هذا القانون لجنة التجارة الفيدرالية، وهي هيئة  (:0100قانون التجارة الفيدرالي ) -
تنظيمية تراقب السلوك التجاري وتعمل على منع الممارسات غير المشروعة التي تؤثر على 

 .المنافسة

هاية الحرب العالمية الثانية، بدأت الدول في جميع أنحاء العالم في إدراك أهمية مع ن
المنافسة العادلة لدعم النمو الاقتصادي. تم إنشاء قوانين جديدة في أوروبا وآسيا لتلبية هذا 

 .الهدف



                                                                      حجار مبروكةد.           السنة الثالثة ليسانس: اقتصاد وتسيير المؤسسات         محاضرات في قانون المنافسة

 

 
 

18 

أقرت اتفاقية روما المنشئة للمجموعة الاقتصادية الأوروبية لعام  (:0151روما ) اتفاقية -
أقرت بضرورة وجود وضمان المنافسة العادلة داخل السوق الأوروبية المشتركة  9129

وتضمنت المادة التالتة من الاتفاقية إلزام الدول الأعضاء باتخاذ الاجراءات والتدابير التي من 
 شأنها حماية المنافسة داخل أقاليم هذه الدول.

كان الاقتصاد الفرنسي يتبع يث ما في فرنسا فلم يكن هناك قانون واضح للمنافسة، حأ
نظاما اقطاعيا يخضع لرقابة صارمة من التجارة، كانت موجهة بقوانين الحرف التي منعت 
المنافسة الحرة لضمان مصالح الحرفيين والتجار المحليين، مع الثورة الفرنسية ظهرت دعوات 

إلغاء قوانين الحرف لتحرير الاقتصاد والقضاء على الاحتكارات والنظام الاقطاعي، حيث تم 
 .9199سنة 

بعد الحرب العالمية الأولى والثانية ظهرت الحاجة إلى تنظيم المنافسة للحفاظ على 
تم  9101وضعت فرنسا أول قوانينها الصريحة للمنافسة، وفي عام  9192السوق، في عام 

افسة في فرنسا، تبني قانون المنافسة الحديث الذي يمثل حجر الزاوية في التنظيم القانوني للمن
مع انضمام فرنسا إلى السوق الأوروبية المشتركة ثم الاتحاد الأوروبي، خضعت قوانينها 

 لتعديلات تتماشى مع التشريعات الأوروبية.

 نشأة وتطور قانون المنافسة في الجزائر رابعا:

 إن ظهور قانون المنافسة في الجزائر لم يكن مبكرا نتيجة اعتماد الدولة على النظام
مما أدى إلى عدم وجود قوانين تنظيمية واضحة  الاقتصادي المركزي الذي تسيطر علية الدولة،

 .للمنافسة

، الذي يعتبر  9100أكتوبر 90المؤرخ في  339-00المرسوم ، صدر 9100في عام 
تخول تضمن هذا المرسوم الأحكام التنظيمية التي أول إطار قانوني ينظم المنافسة في الجزائر. 

سات الاشتراكية ذات الطابع الاقتصادي التفرد بأي نشاط اقتصادي أو احتكار التجارة المؤس
 :ركز هذا القانون على
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 .تمكين السوق من تحديد الأسعار -

 .فتح المجال للمبادرات الخاصة في السوق -

المتعلق بالأسعار، يسعى القانون إلى  9101جويلية  32المؤرخ في  00-91القانون رقم  *
 (ملغى).النظام في الأسواق من خلال فرض قواعد التسعير تعزيز

، ويهدف إلى تعزيز الشفافية والمنافسة 9112 جانفي  32المؤرخ في  10-15 الأمر رقم  *
 .في السوق. هذا القانون عالج بعض قضايا حماية المستهلك وأكد على أهمية المنافسة العادلة

 (ملغى)

المتعلق  3330جويلية  91المؤرخ في  10-10م الأمر رق، تم إصدار 0110في عام  *
تنظيم المنافسة في للمنافسة يهدف إلى النص الأساسي بحماية المنافسة. يُعتبر هذا القانون 

 :الجزائر، ويتضمن ما يلي

 .يسمح بتحديد الأسعار بشكل حر وفقًا للعرض والطلب -

 .نافسةيحظر الممارسات التي تؤدي إلى احتكار السوق أو تقييد الم -

 .تم إنشاء هيئة مستقلة لمراقبة تطبيق القانون وتعزيز المنافسة -

، هو جزء من الجهود المستمرة لتعزيز 3330 جوان 32المؤرخ في ، 00-19قانون  *
 :، ويهدف إلى(معدل ومتمم)المنافسة

 .تطوير آليات رقابة أكثر فعالية على السوق -

 .جودة وتحديد الأسعار بشكل عادلمن خلال ضمان ال :تعزيز حماية المستهلك -

حيث تم توسيع نطاق تطبيق القانون ليشمل الممارسات  :التركيز على الاتفاقات التجارية -
 .التجارية غير العادلة

معدل )30-30، يأتي كتعديل على قانون 3393أوت 92، المؤرخ في 15-01قانون  *
 :ويهدف إلى (ومتمم
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 .الاقتصادية العالميةتحديث القوانين لتلبية التغيرات  -

 .تعزيز المنافسة في الأسواق الرقمية وفتح المجال أمام الابتكار -

 .تقوية دور الهيئة الوطنية للمنافسة، مما يساهم في تنفيذ القوانين بشكل أكثر فعالية -

 كما تم تدعيم قانون المنافسة بمجموعة من المراسيم التنفيذية وهي:

، الذي يحدد كيفية الحصول 3332ماي  93المؤرخ في  015-15المرسوم التنفيذي رقم * 
 على التصريح بعدم التدخل بخصوص الاتفاقات، وضعية الهيمنة على السوق.

والمتعلق بالترخيص لعملية  3332جوان  33المؤرخ في  001-15المرسوم التنفيذي رقم  *
 التجميع,

ن تنظيم وتسيير مجلس يتضم 3399جويلية  93مؤرخ في  000-00مرسوم تنفيذي رقم * 
 المنافسة.

يتضمن انشاء النشرة الرسمية  3399جويلية  93مؤرخ في  000-00مرسوم تنفيذي رقم * 
 للمنافسة التعريف بمضمونها وكذا طرق إعدادها.

يحدد نظام أجور أعضاء مجلس  3393ماي  31مؤرخ في  010-00مرسوم تنفيذي رقم * 
 ام والمقررين.المنافسة، الأمين العام، المقرر الع

) عقد الشراكة المبرم بين 3332أفريل  39المؤرخ في  051-15المرسوم الرئاسي رقم * 
 الجزائر والاتحاد الأوروبي في الجانب المتعلق بالمنافسة(.
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 : مبادئ قانون المنافسةالمحور الثالث

 :ى مبدأين أساسيين هما، يمكن التركيز عل30-30في قانون المنافسة الجزائري رقم 
وهذان المبدآن ، مبدأ عدم القيام بممارسات مقيدة أو متنافية مع المنافسةو مبدأ حرية الأسعار

 .يشكلان الأساس لضمان بيئة تنافسية عادلة وفعالة

 مبدأ حرية الأسعار أولا:

عار يقوم هذا المبدأ على السماح للأعوان الاقتصاديين )الشركات والأفراد( بتحديد أس
منتجاتهم وخدماتهم بشكل حر ودون تدخل مباشر من الدولة، وذلك في إطار حرية السوق 
والتنافسية. يهدف هذا المبدأ إلى تشجيع الابتكار وضمان توافر المنتجات بأسعار تعكس 

 .مستوى التنافسية

يهدف هذا المبدأ إلى تحقيق توازن بين العرض والطلب، وتحفيز الشركات على 
ة منتجاتها وتخفيض تكاليفها لتحقيق ميزة تنافسية. ويتيح هذا للمستهلكين الاستفادة تحسين جود

 .من خيارات متنوعة في الأسعار والجودة، مما يزيد من كفاءة السوق

رغم أن الأصل هو حرية الأسعار، إلا أن القانون يتيح للسلطات التدخل في حالات 
ن وجود حالات استغلال لهيمنة في السوق، أو في معينة، مثل الأزمات الاقتصادية، أو إذا تبي

 .حال حدوث تضخم مفرط في أسعار بعض السلع الأساسية

 :المواد القانونية

بصفة حرة تحدد أسعار السلع والخدمات "تنص على أن  (32-93قانون رقم )من : 10 المادة * 
، تتم في إطار اقتصاد السوق تؤكد على مبدأ حرية الأسعار ".وفقا لقواعد المنافسة الحرة والنزيهة

ممارسة حرية الأسعار في ظل احترام أحكام التشريع والتنظيم المعمول بهما وكذا على أساس قواعد 
 ، لاسيما تلك المتعلقة بما يأتي:الانصاف والشفافية

 تركيبة الأسعار لنشاطات الانتاج والتوزيع وتأدية الخدمات، واستيراد السلع لبيعها على حالها، -
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 هوامش الربح فيما يخص إنتاج السلع وتوزيعها أو تأدية الخدمات. -

                                                                           شفافية الممارسات التجارية. -

يمكن أن تحدد هوامش وأسعار السلع " تنص على أن 10/10: من الأمر رقم 15المادة * 
تسقيفها أو التصديق عليها عن طريق  صناف المتجانسة من السلع والخدمات أوالأ والخدمات أو

، تتخذ تحدد الحالات التي يجوز فيها التدخل في الأسعار لضمان حماية المصلحة العامة ".التنظيم
تدابير تحديد هوامش الربح وأسعار السلع والخدمات وتسقيفها أو التصديق عليها على أساس 

 ت المعنية وذلك للأسباب الرئيسية الآتية:اقتراحات القطاعا

تثبيت استقرار مستويات أسعار السلع والخدمات الضرورية، أو ذات الاستهلاك الواسع، في حالة  -
 اضطراب محسوس للسوق.

 مكافحة المضاربة بجميع أشكالها والحفاظ على القدرة الشرائية للمستهلك. -

مش الربح وأسعار السلع والخدمات أوتسقيفها كما يمكن اتخاذ تدابير مؤقتة لتحديد هوا
حسب الأشكال نفسها، في حالة ارتفاعها المفرط وغير المبرر، لاسيما بسبب اضطراب خطير 

و كارثة أو صعوبات مزمنة في التموين داخل قطاع نشاط معين أو في منطقة جغرافية للسوق أ
 معينة أو في حالات الاحتكار الطبيعية.

 القيام بممارسات مقيدة أو متنافية مع المنافسةمبدأ عدم  ثانيا:

هذا المبدأ يمنع الأعوان الاقتصاديين من القيام بأي ممارسات أو اتفاقيات قد تؤدي 
إلى تقييد المنافسة في السوق أو منعها بشكل غير مشروع. يتضمن ذلك ممارسات مثل التواطؤ 

لى استبعاد المنافسين أو تقييد الدخول على الأسعار، تقسيم الأسواق، والاتفاقات التي تهدف إ
 .إلى السوق

يهدف هذا المبدأ إلى حماية بيئة المنافسة في السوق، وضمان عدم سيطرة عدد قليل  
من الشركات على السوق بطرق تؤثر سلبًا على المستهلكين وتضر بالتنوع الاقتصادي. كما 
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، وتتمثل أهم الممارسات في السوقيسعى إلى منع الاستغلال غير العادل للقدرة الاقتصادية 
 المقيدة أو المتنافية مع المنافسة في:

 الممارسات والأعمال المدبرة والاتفاقيات:-0

تحظر الممارسات والأعمال المدبرة والاتفاقيات والاتفاقيات   30/30من الأمر  :10المادة *
لمنافسة أو الحد منها الصريحة أو الضمنية عندما تهدف أو يمكن أن تهدف إلى عرقلة حرية ا

 هري منه، لاسيما عندما ترمي إلى:أو الإخلال بها في نفس السوق أو جزء جو 

 الحد من الدخول في السوق أو في ممارسة النشاطات التجارية فيها. -

 تقليص أو مراقبة الانتاج أو منافذ التسويق أو الاستثمارات أو التطور التقني. -

 لتموين.اقتسام الأسواق أو مصادر ا -

عرقلة تحديد الأسعار حسب قواعد السوق بالتشجيع المصطنع لارتفاع الأسعار أو  -
 لانخفاضها،

تطبيق شروط غير متكافئة لنفس الخدمات تجاه الشركاء التجاريين، مما يحرمهم من منافع  -
 المنافسة.

هذه العقود  إخضاع إبرام العقود مع الشركاء لقبولهم خدمات إضافية ليس لها صلة بموضوع -
 سواء بحكم طبيعتها أو حسب الأعراف التجارية.

 .ئدة أصحاب هذه الممارسات المقيدةالسماح بمنح صفقة عمومية لفا -

 التعسف الناتج عن وضعية الهيمنة:-0

 تعريف وضعية الهيمنة-0-0

عرف المشرع الجزائري وضعية الهيمنة تعريفا شبيها بتعريف محكمة العدل الأوروبية في 
التي تنص  هي الوضعية التي تمكن مؤسسة ما من الحصول على  30/30من الأمر  0مادة ال
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مركز قوة اقتصادية في السوق المعني من شأنها عرقلة قيام منافسة فعلية فيه وتعطيها إمكانية 
 .سيها أو زبائنها أو ممونيها القيام بتصرفات منفردة إلى حد معتبر إزاء مناف

تعسف في استخدام وضعية الهيمنة لأنها تؤدي لا محالا إلى وقد تم منع ممارسة ال
تقييد المنافسة وفي بعض الأحيان إلى القضاء عليها، لكن قد تؤدي في حالات استثنائية إلى 

 التطور الاقتصادي وهذا ما يستدعي تبريرها.

 معايير تحديد وضعية الهيمنة:-0-0
 ي السوق أهمها:توجد عدة موشرات دالة على قيام وضعية الهيمنة ف

تشكل الحصة في السوق أو  معيار نصيب المؤسسة من السوق الجغرافي)المعيار الكمي(: -
ما يسمى بالمعيار الكمي، المؤشر الرئيسي الذي يجب اللجوء إليه أولا للحكم عما إذا كانت 
مؤسسة ما تمتلك وضعية الهيمنة، يمثل نصيب المؤسسة من السوق أكثر الدلالات قوة على 

 قيام وضعية الهيمنة.

وهذا ما قررته المحكمة الابتدائية للإتحاد الأوروبي حيث أن امتلاك المؤسسة لحصة 
% يشكل وحده مؤشرا على قيام وضعية الهيمنة وهذا ما سار إليه 03% و93تتراوح ما بين 

 مجلس المنافسة في العديد من القضايا.

عون اقتصادي غير حائز لحصة هامة يمكن لمؤسسة أو  حالة المنافسة كمقياس نوعي: -
من حصص السوق أن يكتسب استقلالية واسعة في مواجهة منافسيه، وذلك بسبب ضعف 
الحصة الفردية لمنافسيه، الأمر الذي يؤدي إلى حصول العون على وضعية هيمنة على سوق، 
ة وعلى العكس من ذلك فإن امتلاك حصة سوقية معتبرة لا يخول صاحبها بالضرورة وضعي

هيمنة، ولإثبات وضعية الهيمنة لابد أن تؤخذ معايير أخرى إلى جانب مقياس حصة السوق مثل 
 التفوق في التسيير والاختراع.
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 :التعسف في استغلال وضعية التبعية الاقتصادية-0

 تعريف وضعية التبعية الاقتصادية: -0-0

وضعية التبعية  ة كالتالي: وضعية التبعية الاقتصادي 30/30من الأمر رقم  30عرفت المادة 
الاقتصادية هي العلاقة التجارية التي لا يكون فيها لمؤسسة ما حل بديل مقارن إذا أرادت رفض 

 .التعاقد بالشروط التي تفرضها عليها مؤسسة أخرى سواء كانت زبونا أو ممونا 

وهومعيار  قدم القانون الجزائري معيارا واحدا للقول بوجود وضعية التبعية الاقتصادية،
المتعلق  30/30من الأمر  30، ففي المادة قانوني يتمثل في غياب الحل البديل والمعادل

بالمنافسة، التي أشارت إلى أن وضعية التبعية الاقتصادية هي العلاقة التجارية التي لا يكون 
رضها فيها لمؤسسة ما حل بديل مقارن، وذلك إذا ما أرادت أن ترفض التعاقد بالشروط التي تف

 عليها المؤسسة التابعة لها اقتصاديا، مهما كانت صفتها سواء كانت زبونا أو ممونا.

 :ستغلال وضعية التبعية الاقتصاديةصورالتعسف في ا-0-0

 :30/30من الأمر  99حسب نص المادة يتمثل التعسف في وضعية التبعية الاقتصادية 

 رفض البيع بدون مبرر شرعي, -

 البيع التمييزي.البيع المتلازم أو  -

 البيع المشروط باقتناء كمية دنيا. -

 الالزام بإعادة البيع بسعر أدنى. -

 قطع العلاقة لمجرد رفض المتعامل الخضوع لشروط تجارية غير مبررة. -

 .يلغي منافع المنافسة داخل السوق كل عمل آخر من شأنه أن يقلل أو -
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 :ممارسة أسعار بيع منخفضة بشكل تعسفي-0

ف القانون هذه الممارسة بأنها قيام مؤسسة أو شركة ببيع منتجات أو تقديم خدمات يعر 
بأسعار منخفضة بشكل مفرط، بهدف إقصاء المنافسين من السوق أو إضعافهم بشكل يمنعهم 
من المنافسة بشكا فعال، وتعد هذه السياسة تهديدا لحرية المنافسة، ولحماية السوق من هذه 

للسلطات المختصة اتخاذ إجراءات صارمة ضد المؤسسات  30/30ر الممارسات تجيز الأم
، وذلك لضمان بيئة تنافسية عادلة ومتكافئة تحمي مصالح المستهلكين التي تتبع هذا النهج

  وتعزز الاستقرار الاقتصادي.

 :التجميعات الاقتصادية-5

 :تعريف التجميعات الاقتصادية-5-0

إلى تحويل حق ملكية أو التمتع بكيان  اجراء يؤدي تعرف التجميعات الاقتصادية بأنها كل
آخر  بشكل كلي او جزئ ، أو تشكيل كيان إقتصادي جديد مما  إقتصادي لمصلحة إقتصادي 

من شأنه المساس بهيكلة السوق،من خلال التقليل من عدد الأعوان الإقتصاديين المتواجدين 
 داخل سوق الخدمة أو السلعة محل التنافس.

 التجميعات الاقتصادية:أشكال -5-0

من الأمر  92يمكن أن تأخذ التجميعات الاقتصادية أشكالا ثلاثة أوردتها المادة 
30/30: 

تتحقق هذه الحالة بالنسبة لتشكيل مؤسستين مستقلتين أو أكثر شخصا قانونيا  الاندماج: -
بذلك من عدد واحدا، بما يلغي الشخص القانوني المنحل داخل الشخص القانوني الآخر، ويقلل 

 الأعوان الاقتصاديين داخل السوق.

تتحقق هذه الحالة في الوضع الذي يتمكن فيها عون اقتصادي من الحصول على السيطرة:  -
غالبية الأسهم أو الحصص داخل الشركة، بما يمكنه مقابل ذلك من السيطرة على أجهزة العون 

 ة مجرد فرع من فروعهالاقتصادي المنافس من الآخر، الذي يصبح في هذه الحال
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يتحقق في الوضع الذي يجتمع فيه عونين اقتصاديين أو أكثر تشكيل كيان اقتصادي جديد:  -
 لأجل تشكيل شخص قانوني جديد مع انحلال الأعوان الاقتصاديين المشكلين له.

تتحقق الرقابة على عمليات التجميع الاقتصادي من خلال مجلس المنافسة حسب  ملاحظة:*
، الذي يملك سلطة البث في مدى مساس التجميع بحرية 30/30من الأمر  99دة نص الما

% من الحجم 93المنافسة لاسيما في الوضع الذي يتجاوز فيه الحجم المفترض لعملية التجميع 
 الاجمالي للمبيعات والمشتريات المنجزة في السوق.
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 مصادرهالمحور الرابع: أهداف قانون المنافسة و 

 أولا:أهداف قانون المنافسة

تعتبر قوانين المنافسة أدوات حيوية في تنظيم الأسواق وتعزيز النمو الاقتصادي. تعمل 
هذه القوانين على تحقيق توازن بين مصالح المستهلكين والشركات، وتساعد في خلق بيئة 

افسة، والتي تشمل: تجارية عادلة. في هذا الإطار، نستعرض الأهداف الأساسية لقانون المن
 .حماية المستهلك، حماية المتنافسين، وحماية المنافسة

 :حماية المستهلك -0

 :ضمان حقوق المستهلك-0-0

تعتبر حماية المستهلك من الأهداف الرئيسية لقوانين المنافسة. يهدف القانون إلى توفير 
 .بيئة تجارية تحمي المستهلك من الممارسات غير العادلة

الشركات بتوفير معلومات دقيقة حول منتجاتها،  : من خلال اجبارفي المعلومات الشفافية -
 .مما يمكّن المستهلكين من اتخاذ قرارات مستنيرة

يساهم القانون في وضع معايير للجودة، مما يساعد في تجنب استغلال  :معايير الجودة -
 .الشركات للمستهلكين من خلال تقديم منتجات ذات جودة منخفضة

يسعى قانون المنافسة إلى فرض رقابة على الأسعار، بحيث لا : ضمان الأسعار العادلة-0-0
يتم تحديدها بطريقة تضر بالمستهلك. من خلال مراقبة الأسعار ومنع الاتفاقات التي تؤدي إلى 

 .رفع الأسعار بشكل غير مبرر، يمكن حماية المستهلكين من التكاليف الزائدة

ؤدي حماية المستهلك إلى تعزيز الثقة في السوق، مما يشجع ي: سوقتعزيز الثقة في ال-0-0
 .على المزيد من المشاركة من قبل المستهلكين ويعزز النشاط الاقتصادي
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 :حماية المتنافسين -2

يهدف قانون المنافسة إلى توفير بيئة متكافئة لجميع : ضمان الفرص المتساوية-0-0
حماية ، بالإضافة إلى لفرصة للتنافس بشكل عادلالشركات، مما يضمن أن يتاح للجميع ا

من خلال منع الممارسات الاحتكارية، يتم دعم الشركات الصغيرة  الشركات الصغيرة والمتوسطة
 .والمتوسطة، مما يعزز التنوع في السوق

حظر القانون أي ممارسات تجارية قد تؤدي ي: منع الممارسات التجارية غير العادلة-0-0
 .السرية الاتفاقاتاستغلال المتنافسين، مثل التلاعب بالأسعار أو  إلى تمييز أو

يوفر قانون المنافسة حوافز للمتنافسين للابتكار وتطوير منتجات : تشجيع الابتكار-0-0
 .جديدة، مما يساهم في تحسين الجودة والتنوع في السوق

 :حماية المنافسة-0

المنافسة إلى منع الاحتكار، الذي يمكن يهدف قانون ق: الحفاظ على التوازن في السو-0-0
حظر ، بالإضافة إلى أن يؤدي إلى تركز السلطة الاقتصادية في يد عدد قليل من الشركات

يتضمن ذلك الممارسات التي تؤدي إلى احتكار السوق، مثل ة الذي الممارسات الاحتكاري
 .الأسعار الثابتة أو التفاهمات غير القانونية بين الشركات

يمنع قانون المنافسة الشركات من استخدام قوتها السوقية : جيع التنوع الاقتصاديتش-0-0
 .للحد من دخول منافسين جدد إلى السوق، مما يشجع على التنوع والنمو الاقتصادي

من خلال الحفاظ على بيئة تنافسية، يساهم القانون في : حماية السوق من الانهيار-0-0
 .ة لممارسات غير عادلة، مما يعزز الاستقرار الاقتصاديحماية السوق من الانهيار نتيج

يعتبر قانون المنافسة أداة حيوية للحفاظ على سوق عادل ومنصف. من خلال تحقيق 
أهدافه الأساسية الثلاثة، وهي حماية المستهلك، حماية المتنافسين، وحماية المنافسة، يسهم 
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هية المجتمع. يتطلب تحقيق هذه الأهداف القانون في تحقيق التنمية الاقتصادية وتعزيز رفا
 .التعاون بين الحكومات والشركات والمستهلكين لضمان بيئة تنافسية عادلة ومزدهرة

 مصادر قانون المنافسة ثانيا:

تعتبر مصادر قانون المنافسة جزءًا أساسيًا من الإطار القانوني الذي ينظم العلاقات 
ن رئيسيين: مصادر داخلية، وأخرى خارجية. يعكس هذا التجارية. تنقسم هذه المصادر إلى نوعي

التصنيف الدور المتنوع الذي تلعبه كل من القوانين المحلية والدولية في تشكيل بيئة تنافسية 
 .عادلة

 المصادر الداخلية لقانون المنافسة 1-

ة. تتعلق المصادر الداخلية بالقوانين والأنظمة التي تصدرها الهيئات التشريعية المحلي
 :وهي تتضمن

 التشريعات الوطنية-0-0

تمثل القوانين الوطنية الركيزة الأساسية لقانون المنافسة. في  :قوانين المنافسة المحلية -
 3330يوليو  91الصادر في  10-10قانون المنافسة رقم الجزائر، على سبيل المثال، يُعتبر 

هذا القانون على الأحكام المتعلقة هو القانون الرئيسي الذي ينظم المنافسة في السوق. ينص 
 .بممارسات المنافسة، حظر الاحتكار، وحماية المستهلك

تعديلات على القوانين القائمة استجابة للتغيرات الاقتصادية وهي ال: التعديلات القانونية -
، يهدف 3330ديسمبر  39الذي صدر في  00-19قانون والاجتماعية. على سبيل المثال، 

 .حماية الفعالة للمنافسة وضمان حماية المستهلكإلى تعزيز ال

الهيئة الوطنية تصدر الهيئات الوطنية المعنية بالمنافسة مثل : القرارات الإدارية-0-0
قرارات وتوجيهات تُعتبر مصادر إضافية لقانون المنافسة. هذه القرارات تساعد في  للمنافسة
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ية بما يتوافق مع الأهداف المحددة لقانون تفسير وتطبيق القوانين، وتوجيه الممارسات التجار 
 .المنافسة

تشكل الأحكام القضائية الصادرة عن المحاكم في القضايا : الممارسات القضائية-0-0
المتعلقة بالمنافسة مصدرًا هامًا لفهم كيفية تطبيق القانون. تساعد هذه الأحكام في توضيح 

 .ساعد في التعامل مع القضايا المستقبليةوتفسير نصوص القانون، مما يوفر سوابق قانونية ت

يمكن أن تشمل المصادر الداخلية أيضًا المدونات المهنية التي : المدونات المهنية-0-0
تصدر عن الجمعيات التجارية، والتي تقدم توجيهات حول السلوكيات المقبولة في المنافسة. 

 .السوق توفر هذه المدونات إطارًا أخلاقيًا يُنظم سلوك الأعضاء في

 المصادر الخارجية لقانون المنافسة 2-

تتعلق المصادر الخارجية بالقوانين والاتفاقيات الدولية التي تؤثر على قوانين المنافسة 
 :المحلية. وهي تتضمن

 الاتفاقيات الدولية-0-0

وانين تُعد اتفاقيات منظمة التجارة العالمية مصدرًا رئيسيًا لق :(WTO) منظمة التجارة العالمية -
المنافسة على المستوى الدولي. تشمل هذه الاتفاقيات مبادئ تروج للتجارة الحرة وتتناول قضايا 

 .المنافسة، مما يؤثر على كيفية تنظيم الدول لقوانين المنافسة المحلية

قليمية -  تعقد الدول اتفاقيات ثنائية أو إقليمية تتعلق بالتجارة والمنافسة، مما :اتفاقيات ثنائية وا 
 .يعزز التعاون بين الدول في هذا المجال

قد تتبنى الدول قوانين المنافسة المعمول بها في دول أخرى كمرجع : التشريعات الأجنبية-0-0
لتطوير قوانينها الوطنية. يُعتبر الاطلاع على تجارب الدول المتقدمة في مجال المنافسة وسيلة 

 .لتطوير التشريعات المحلية وتحسينها
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منظمة التعاون والتنمية تُصدر منظمات دولية مثل : يهات والتوصيات الدوليةالتوج-0-0
توصيات وتوجيهات بشأن سياسات المنافسة. تُعتبر هذه التوجيهات  (OECD) الاقتصادية

 .مرجعًا يُساعد الدول في تطوير سياساتها الخاصة بالمنافسة بما يتماشى مع المعايير الدولية

تُسهم الأبحاث والدراسات الأكاديمية في تطوير فهم : الأكاديميةالأبحاث والدراسات -0-0
شامل لقوانين المنافسة. يتم نشر العديد من الدراسات التي تحلل تأثير المنافسة على الأسواق 

 .والاقتصادات، مما يقدم رؤى جديدة قد تؤدي إلى تحسين القوانين والممارسات

اخلية أو خارجية، الإطار القانوني الذي تشكل مصادر قانون المنافسة، سواء كانت د
يحكم ممارسات المنافسة في الأسواق. إن التوازن بين هذين النوعين من المصادر يساهم في 
تعزيز المنافسة العادلة وحماية حقوق المستهلكين. لذلك، يجب أن تسعى الدول إلى تطوير 

 .الخصوصيات المحلية تشريعاتها بما يتماشى مع المعايير الدولية، مع الحفاظ على
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 الخامس: مضمون قانون المنافسةالمحور 

 المضمون الموضوعي لقانون المنافسة
 المضمون الشكلي لقانون المنافسة
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 : مضمون قانون المنافسةخامسالمحور ال

قانون المنافسة هو مجموعة من القواعد القانونية التي تهدف إلى تنظيم المنافسة في 
يتعلق بالهيئات المسؤولة  مضمونا شكلياالسوق وضمان بيئة تجارية عادلة. يتضمن هذا القانون 

يتعلق بالأحكام القانونية والتشريعات التي تحكم  ومضمونا موضوعياومراقبته،  عن تطبيقه
 .الممارسات التجارية

 أولا: المضمون الموضوعي لقانون المنافسة

أما المضمون الموضوعي لقانون المنافسة، فيشمل مجموعة من القوانين والتشريعات 
-10قانون المنافسة رقم عتبر يعادلة. التي تهدف إلى تنظيم المنافسة ومنع الممارسات غير ال

، القانون الأساسي الذي ينظم المنافسة في الجزائر. 3330يوليو  91، الذي صدر في 10
يحدد هذا القانون الأحكام المتعلقة بحماية المستهلك ومنع الممارسات المنافية للمنافسة وحماية 

 .حقوق المتنافسين

 32 المؤرخ في، 00-19المنافسة رقم قانون يتناول المضمون الموضوعي أيضًا 
. يتضمن هذا القانون تعديلات مهمة تعزز الحماية الفعالة للمنافسة، حيث يوضح 3330 جوان

أكثر تعريف الممارسات غير المشروعة ويضع قيودًا أكثر صرامة على الممارسات التي يمكن 
 .أن تؤدي إلى الاحتكار

قانون مجموعة من المواد التي تحمي حقوق تتضمن الأحكام القانونية التي يشملها ال
المستهلك، حيث تلزم الشركات بتقديم معلومات دقيقة وشفافة حول منتجاتها. ويهدف ذلك إلى 
مساعدة المستهلكين في اتخاذ قرارات مستنيرة بشأن الشراء. بالإضافة إلى ذلك، يتضمن القانون 

ظر على الشركات القيام بأي ممارسات أحكامًا واضحة تمنع الممارسات الاحتكارية، حيث يُح
 .تهدف إلى تقليل المنافسة أو احتكار السوق
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يتناول القانون أيضا العقوبات المقررة على المخالفين، حيث تشمل العقوبات المالية 
والإجراءات القانونية الأخرى التي تهدف إلى ردع الممارسات غير القانونية. تحدد القوانين أيضًا 

هذه العقوبات وآلية الاستئناف المتاحة للشركات التي تشعر أنها تعرضت كيفية تطبيق 
 .لممارسات غير عادلة

 ثانيا: المضمون الشكلي لقانون المنافسة

، الذي مجلس المنافسةالمضمون الشكلي لقانون المنافسة يركز بشكل رئيسي على 
المنافسة في الجزائر. يتمتع هذا يعد الهيئة الأساسية المعنية بمراقبة تطبيق القوانين المتعلقة ب

المجلس بصلاحيات واسعة تشمل التحقيق في الممارسات التجارية، ومراقبة الأسواق لضمان 
عدم وجود ممارسات احتكارية أو غير عادلة. يتكون المجلس من مجموعة من الأعضاء 

 .يتهالمختصين في مجالات القانون والاقتصاد والتجارة، مما يعزز كفاءته واستقلال

من مهام المجلس تقديم التوصيات والإرشادات للهيئات الحكومية والشركات، بالإضافة 
صدار تقارير دورية عن حالة المنافسة. كما يتيح للمستهلكين والشركات  إلى تحليل السوق وا 
تقديم شكاوى بشأن أي ممارسات غير عادلة، مما يمكن المجلس من اتخاذ الإجراءات اللازمة 

 .وق جميع الأطرافلحماية حق

يتعاون مجلس المنافسة مع وزارة التجارة والجهات الحكومية الأخرى لضمان التنفيذ 
الفعال للقوانين، ويعمل على تعزيز الوعي بالقوانين من خلال تنظيم ورش عمل وندوات. هذه 
 الأنشطة تعزز من ثقافة المنافسة العادلة في السوق، مما يساهم في تطوير بيئة تنافسية

 .مستدامة
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 المحور السادس: مجال تطبيق قانون المنافسة

 تطبيق قانون المنافسة من حيث الأشخاص
 تطبيق قانون المنافسة من حيث النشاط
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 مجال تطبيق قانون المنافسةالمحور السادس: 

يشمل نطاق تطبيقه جميع الأنشطة الاقتصادية التي تؤثر على السوق، سواء كانت 
محلية أو دولية، مع مراعاة القوانين الوطنية والمعاهدات الدولية ذات الصلة، يطبق على 

لقانونية، بشرط أن تكون تمارس نشاطا اقتصاديا، ومن المؤسسات بغض النظر عن طبيعتها ا
هذا المنطلق يعتبر تحديد نطاق تطبيق القانون خطوة حاسمة لفهم حدوده وتأثيره على الفاعلين 

 .في السوق

 أولا: مجال تطبيق قانون المنافسة من حيث الأشخاص

ص ، الأشخا3393أوت  92المؤرخ في  32-93حددت المادة الثانية من الأمر 
الذين تنطبق عليهم أحكام قانون المنافسة   بغض النظر عن كل الأحكام الأخرى المخالفة، 

 تطبق أحكام هذا الأمر على ما يأتي: 

نشاطات الانتاج بما فيها النشاطات الفلاحية وتربية المواشي، ونشاطات التوزيع ومنها تلك  -
التي يقوم بها مستوردو السلع لإعادة بيعها على حالها والوكلاء ووسطاء بيع المواشي وبائعو 
اللحوم بالجملة، ونشاطات الخدمات والصناعة التقليدية والصيد البحري، وتلك التي يقوم بها 

شخاص معنوية عمومية وجمعيات ومنظمات مهنية مهما يكن وضعها القانوني وشكلها أ
 وهدفها.

، غير الصفقات العمومية بدءا بنشر الاعلان عن المناقصة إلى غاية المنح النهائي للصفقة -
أنه يجب أن لا يعيق تطبيق هذه الأحكام أداء مهام المرفق العام أو ممارسة صلاحيات السلطة 

 ة.العمومي

من خلال المادة السابقة يمكن تقسيم الأشخاص الذين تطبق عليهم أحكام قانون المنافسة 
 إلى أشخاص القانون الخاص وأشخاص القانون العام والشكل الآتي يلخص ذلك:

 



                                                                      حجار مبروكةد.           السنة الثالثة ليسانس: اقتصاد وتسيير المؤسسات         محاضرات في قانون المنافسة

 

 
 

40 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 أشخاص القانون الخاص:-0

معتادة له، يعد تاجرا كل شخص طبيعي أو معنوي يباشر عملا تجاريا ويتخذ مهنة *التجار: "
من خلال هذا التعريف نستخلص مجموعة من الشروط  مالم ينص القانون بخلاف ذلك .

 الواجب توفرها في التاجر وهي:

 يجب أن يقوم الشخص بمزاولة الأنشطة التجارية بصفة منتظمة، مثل البيع والشراء. -

 .أن يكون الشخص بالغا سن الرشد، ومتمتعا بالأهلية القانونية الكاملة -

 يجب أن تكون التجارة مهنته الرئيسية )مصدر دخله الأساسي(. -

 ممارسة التجارة بشكل منتظم وليس عرضيا. -

 التسجيل في السجل التجاري والذي يعتبر شرطا قانونيا. -

تطبيق قانون المنافسة من حيث 
 الأشخاص

 أشخاص القانون العام نون الخاصأشخاص القا

التاجر، الشركات -
 التجارية والمدنية.

الحرفي والمؤسسات -
 الحرفية.

 الجمعيات-

تتمثل بشكل عام في جميع 
المؤسسات العمومية التي تمارس 

 نشاطا اقتصاديا.
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تخضع كل من الشركات التجارية والشركات المدنية لقانون الشركات التجارية والمدنية: *
ارية تقوم بأنشطة ذات طبيعة تجارية تهدف من خلالها إلى تحقيق المنافسة، فالشركات التج

، أما فيما يخص ...الخالربح مثل شركات التضامن، التوصية البسيطة، التوصية بالأسهم
الشركات المدنية فهي الشركات التي يكون موضوعها مدنيا، كتقديم الخدمات المهنية، ولا تهدف 

ات التجارية ومن أمثلتها : مكاتب المحاماة أو بشكل أساسي لتحقيق الربح عكس الشرك
 .الهندسة

الذي يحدد القواعد التي  39-11من الأمر  93حسب المادة الحرفي والمؤسسات الحرفية: *
تحكم الصناعة التقليدية والحرف، فإن الحرفي هو  كل شخص طبيعي مسجل في سجل 

أهيلا ويتولى بنفسه مباشرة تنفيذ العمل ، يثبت تالصناعة التقليدية والحرف، يمارس نشاطا تقليديا
دارة نشاطه وتسييره وتحمل مسؤوليته   .وا 

أما المؤسسات الحرفية فهي وحدات اقتصادية تمارس نشاطا يدويا أوشبه يدوي يعتمد 
على المهارات الحرفية والابداع الشخصي، غالبا ما يتم ادارتها من قبل فرد أوعائلة، كما تساهم 

 .خلق فرص عمل هاته المؤسسات في

و معنويين على أساس تعاقدي لمدة أو/الجمعية هي تجمع لأشخاص طبيعيين الجمعية: * 
، كما أنهم يشتركون في تسخير معارفهم ووسائلهم ولغرض غير مربح من محددة أو غير محددة

أجل ترقية الأنشطة ذات الطابع الاجتماعي والمهني والعلمي والديني والتربوي والثقافي 
ياضي على الخصوص وتشجيعها، يطبق على الجمعيات أحكام قانون المنافسة  حسب والر 

المتعلق بالمنافسة  يطبق هذا الأمر على نشاطات الانتاج والتوزيع  12/31من الأمر  3المادة 
إن الغاء هذا القانون لم  والخدمات بما فيها تلك التي يقوم بها أشخاص العموميون والجمعيات 

معيات لأحكام قانون المنافسة حتى وان لم يتم ذكرها صراحة في القانون يلغي خضوع الج
30/30. 
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 أشخاص القانون العام:-0

خضوع أشخاص القانون العام لأحكامه، يعني من  30/30لم يستثني قانون المنافسة 
أن الهيئات أو المؤسسات التابعة للدولة مثل) البلديات، الولاية، المؤسسات العمومية ذات 

 ابع الصناعي والتجاري( تلتزم بقواعد المنافسة في حالة مشاركتها في السوق.الط

وذلك لضمان تحقيق المساواة في السوق، بالاضافة إلى حماية المستهلك من خلال 
ضمان حصوله على خدمات ومنتجات بجودة عالية، كما يساعد هذا الاجراء على تشجيع 

 وجود احتكار من طرف القطاع العام. المستثمرين الخواص على دخول الأسواق لعدم

وحتى يتسنى تطبيق قانون المنافسة على القطاع العام لابد من توفر مجموعة من 
 الشروط أهمها:

سواء بشكل مباشر أو غير في السوق  أو تجاري ممارسة القطاع العام نشاط اقتصادي -
 مباشر.

ة بيتها و بين الأعوان التصرف مع القطاع العام كفاعل اقتصادي حيث يوجد منافس -
 الاقتصاديين الآخرين على الموارد أوالعملاء.

يمنع قانون المنافسة استفادة القطاع العام من امتيازات أو دعم حكومي، يمنحها ميزة على  -
 المنافسين من القطاع الخاص.

لعام إن تطبيق أحكام قانون المنافسة على القطاع العام مرهون بشرط عدم مساسها المرفق ا -
 ، بغرض تحقيق المصلحة العامة.والسير العادي له

 ثانياً: مجال تطبيق قانون المنافسة من حيث النشاطات

يمكن تقسيم مجال تطبيق قانون المنافسة من حيث النشاطات إلى عدة جوانب رئيسية 
 نلخصها في الشكل التالي:
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 نشاطات الانتاج والتوزيع والاستيراد:-0

الانتاج والتوزيع والاستيراد لقانون المنافسة ، حيث تشمل أنشطة تخضع نشاطات  
الانتاج جميع العمليات المتعلقة بصناعة المنتجات وتحويل المواد الخام إلى سلع قابلة للتسوق، 
 يهدف تطبيق قانون المنافسة على نشاطات الانتاج إلى منع الاحتكار والهيمنة على السوق

مع تزايد مستهلكين والمنافسين والتشجيع على الابتكار والابداع، بالاضافة إلى ضمان حقوق ال
الاعتماد على التجارة الإلكترونية، يعتبر تنظيم الأنشطة التجارية عبر الإنترنت جزءا أساسيا من 
  قانون المنافسة. يشمل ذلك ضمان عدم وجود ممارسات غير عادلة أو غش في السوق الرقمي، 

ط التوزيع الذي يشمل العمليات المرتبطة بتوصيل السلع والخدمات من نفس الشيء بالنسبة لنشا
المنتجين إلى المستهلكين التهائيين أو الوسطاء، كما تخضع أنشطة الاستيراد لأحكام قانون 

 المنافسة والتي تعمل على جلب السلع والخدمات من الأسواق الخارجية إلى السوق المحلي.

سة بعض النشاطات من الخضوع لأحكامه، بل تخضع لأحكام يستثني قانون المناف *ملاحظة:
وقوانين خاصة، هذه الاستثناءات تبرر بحاجات اقتصادية، اجتماعية أو سيادية فيما يلي بعض 

 هذه النشاطات:

 النشاطات المتعلقة بالأمن، الدفاع الوطني، والوظائف السيادية التي تمارسها الدولة. -

 النطاق الموضوعي لقانون المنافسة

نشاطات الانتاج 
 والتوزيع والاستيراد

ات الخدمات والصناع
 التقليدية والصيد البحري

 الصفقات العمومية
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 نين خاصة مثل قطاع الطاقة.القطاعات التي تنظمها قوا -

 .النشاطات التي تقدم خدمات عامة أساسية للمواطنين مثل التعليم والصحة العمومية -

 الخدمات والصناعات التقليدية والصيد البحري:-0

تعرف الخدمة على أنها كل عمل يؤديه طرف لصالح طرف آخر من أجل تلبية 
سة، لا يمكن تخزينها، كما تختلف جودة احتياجاته، ومن خصائص الخدمة أنها: غير ملمو 

الخدمة المقدمة حسب مهارة مقدمها، مثل خدمات الصيانة والترميم، خدمات النقل، الخدمات 
 ...الخ.التي تقدمها البنوك والتأمينات

الصناعات التقليدية والصيد البحري يخضعان لأحكام قانون المنافسة إذا مارسا نشاطا 
، حيث تشمل الصناعات التقليدية صناعة الفخار، النسيج، الحدادة، اقتصاديا يؤثر على السوق

فيشمل الأنشطة المتعلقة باصطياد الأسماك والأحياء البحرية  الخياطة، أما الصيد البحري
 .وتوزيعها أو بيعها في الأسواق

تعرف الصفقات العمومية على أنها عقود تبرمها الجهات الادارية مثل  الصفقات العمومية:*
لدولة، البلديات، المؤسسات العمومية مع الأفراد أو الشركات بهدف تقديم خدمات تنفيذ أشغال ا

فإن الصفقات العمومية تخضع لأحكام  32-93حسب المادة الثانية من الأمر ، و أو توريد مواد
قانون المنافسة بدءا بنشر الاعلان عن المناقصة إلى غاية المنح النهائي للصفقة أو تفويض 

رفق العام لأحد المتقدمين بالعروض، طبق لأحكام الاجراءات الخاصة الواردة في المرسوم الم
 .399-92الرئاسي 

رغم خضوع الصفقات العمومية لأحكام قانون المنافسة إلا أن هناك بعض  *ملاحظة:
 الاستثناءات مثل:

 مباشرة.الحالات الطارئة )الكوارث الطبيعية، الحروب(، بحيث يسمح بإبرام صفقات  -

 الصفقات المرتبطة بالدفاع الوطني والأمن. -



                                                                      حجار مبروكةد.           السنة الثالثة ليسانس: اقتصاد وتسيير المؤسسات         محاضرات في قانون المنافسة

 

 
 

45 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المحور السابع: الممارسات المقيدة للمنافسة

 اتفاقيات عدم المنافسة
 المنافسة غير المشروعة

 التطفل التجاري
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 المحور السابع: الممارسات المقيدة للمنافسة

حسن الجودة تحفز على الابتكار و تالمنافسة ركيزة أساسية في الاقتصاد، حيث  عدت
يق تطور تعالمنافسة و  تقيدقد وتساهم في توفير أسعار مناسبة للمستهلكين. لكن توجد ممارسات 

يهدف هذا الدرس إلى تحليل  ار بالمستهلكين والشركات الصغيرة، السوق، مما يؤدي إلى الإضر 
اتفاقيات عدم المنافسة، المنافسة غير  :وهي للمنافسة ثلاثة أنواع من هذه الممارسات المقيدة

 .المشروعة، والتطفل التجاري

 أولا: اتفاقيات عدم المنافسة

 تعريف اتفاقيات عدم المنافسة:-0

بين  ةاتفاقيات عدم المنافسة هي عقود أو شروط قانونية يتم إبرامها بين طرفين، عاد
صاحب العمل والموظف أو بين شركتين متعاقدتين، تهدف إلى تقييد أحد الأطراف من ممارسة 

تسعى هذه الاتفاقيات ، أنشطة تنافسية ضد الطرف الآخر لفترة معينة بعد انتهاء العلاقة بينهما
 :إلى

تمنع الموظفين السابقين أو المتعاقدين من استخدام المعلومات  :حماية الأسرار التجارية -
 .السرية، مثل خطط العمل أو الابتكارات، لمنافسة أصحاب العمل السابقين

تهدف إلى منع الموظفين أو الشركاء السابقين من  الحفاظ على العلاقات التجارية:  -
 .تقطاب عملاء الشركة لصالحهم أو لصالح شركة أخرىاس

تضمن عدم انتقال الموظفين المدربين بشكل مكلف إلى : حماية الاستثمار في التدريب -
 .، مما يتيح للشركة الاستفادة من استثمارها في التدريب والتطويرراالمنافسين فو 

 شروط اتفاقيات عدم المنافسة-0

 :الشروط التالية ةية، يجب أن تتوافر فيها عادلتكون هذه الاتفاقيات قانون
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 .أن تكون الاتفاقية لفترة زمنية معقولة :تحديد المدة -

حدد بمنطقة جغرافية معينة بحيث لا تعيق بشكل غير معقول حرية تأن  :النطاق الجغرافي -
 .العمل

العمل السابق، تقتصر الاتفاقية على المجالات المرتبطة مباشرة بطبيعة  :التحديد الوظيفي -
 .بحيث لا تمنع الموظف من العمل في أي مجال آخر

 ثانيا: المنافسة غير المشروعة

تعتبر المنافسة الشريفة أحد الأدوات الهامة لإزدهار التجارة عموما، ولهذا السبب فقد 
 إلا أن هذه المنافسة تنقلب وتصبح وبالا على أعطت الدول اهتماما كبيرا لمبدأ حرية المنافسة،

التجارة وعلى التجار متى استخدمت فيها وسائل غير مشروعة، لذا ما المقصود بالمنافسة غير 
 المشروعة؟

قدمت العديد من التعريفات للمارسات التجارية غير تعريف المنافسة غير المشروعة: -0
 المشروعة أهمها:

تعدي على حقوق كل منافسة تبتغي الخروج عن الحدود المشروعة بطريق ال التعريف الأول: -
 .الغير وتؤدي إلى الحاق الضرربه 

كل عمل تنافسي مخالف للممارسات النزيهة في الميدان الصناعي والتجاري  التعريف الثاني: -
 والحرفي والزراعي يعد عملا غيرمشروعا .

هي كل عمل غير مشروع قصد به احداث لبس بين منشأتين أو ايجاد  التعريف الثالث: -
هما وكان من شأنه اجتذاب عملاء احدى المنشأتين للأخرى أو صرف عملاء اضطراب باحدا 
 .المنشأة عنها 
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تعتبر منافسة غير مشروعة كل فعل يخالف العادات والأصول المرعية في  يف الرابع:ر التع -
المعاملات التجارية، ويدخل في ذلك على وجه الخصوص الاعتداء على علامات الغير أو 

أو على براءات الاختراع أو على أسراره الصناعية التي يملك حق على اسمه التجاري 
استثمارها، وتحريض العاملين في متجره على إذاعة أسراره أو ترك العمل عنده، وكذلك كل فعل 
أو ادعاء يكون من شأنه إحداث اللبس في المتجر أو في منتجاته أو إضعاف الثقة في مالكه 

 ".ي منتجاتهأو في القائمين على إدارته أو ف

من خلال التعريفات السابقة نستخلص أن المنافسة غير المشروعة هي كل ممارسة 
يقوم بها شخص طبيعي أو معنوي بشكل يخالف القوانين والأعراف والعادات، ويسبب بذلك 

 خلال بتوازن السوق.ا  أضرارا للمنافسين والمستهلكين و 

 نافسة الممنوعةالفرق بين المنافسة غير المشروعة والم *ملاحظة:

إن المنافسة الممنوعة تختلف عن المنافسة  غير المشروعة، اذ تعرف المنافسة الممنوعة  -
بأنها   تلك المنافسة التي تهدف إلى حظر القيام بنشاط معين، إما بمقتضى نص في القانون أو 

 ر في الآثار.بالاتفاق بين المتعاقدين  مثلا الحظر المفروض على تجارة المخدرات، او الاتجا

العمل بالمنافسة غير المشروعة لا يمنع فحواه من ممارسة نشاط تجاري معين، بل أنها تدل  -
 على استخدام أعمال وأساليب غير سليمة تهدف إلى التأثير على العملاء واجتذابهم.

 أنواع المنافسة غير المشروعة-0

المشروعة تركز على  فيما يلي شرح مفصل لأربعة أنواع رئيسية من المنافسة غير
التشويه والشكوك والتخريب، وهي ممارسات تهدف لإضعاف المنافسين بشكل غير عادل 

 .وتضر ببيئة السوق
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 :تشويه سمعة العون الاقتصادي للمنافس-0-0

يقوم هذا النوع من المنافسة غير المشروعة على نشر معلومات مضللة أو إشاعات تستهدف  -
ورد مهم للمنافس، بهدف تقليل ثقة السوق به والتأثير على مكانته سمعة شريك اقتصادي أو م

 .وعلاقاته التجارية

يؤدي هذا التشويه إلى إضعاف الشراكات التي يعتمد عليها المنافس، ويجعل الموردين أو  -
 .الشركاء مترددين في الاستمرار في التعاون مع الشركة المستهدفة

ة المواد الخام التي يستخدمها المنافس بهدف يام شركة بنشر إشاعات عن جودمثال ق
 .تقليل الثقة فيه من قبل الموردين والعملاء

 :زرع الشكوك في ذهن المستهلك-0-0

تقوم بعض الشركات المنافسة بزرع الشكوك حول جودة أو أمان أو فعالية منتجات 
قنوات التواصل المنافسين، وذلك من خلال حملات تشويهية تُبث عبر وسائل الإعلام أو عبر 

 .الاجتماعي. تهدف هذه الممارسات إلى تشويه سمعة المنتجات المنافسة أمام العملاء

يؤدي زرع الشكوك إلى إضعاف ثقة المستهلكين في منتجات الشركة المستهدفة، 
 .وبالتالي تحويل العملاء نحو شراء منتجات الشركة المنافسة التي نشرت تلك المعلومات

نشر معلومات توحي بأن منتجًا معينًا قد يكون ضارًا بالصحة دون قيام شركة بمثال 
 .دليل، مما يثير مخاوف لدى المستهلكين ويؤثر على مبيعات المنتج

 إحداث خلل في تنظيم المؤسسة المنافسة-0-0

يشمل هذا النوع من المنافسة غير المشروعة محاولات إرباك أو إحداث فوضى داخلية في  -
أو العمليات التشغيلية للمنافس. قد يتم ذلك عبر استقطاب الموظفين الرئيسيين،  التنظيم الإداري

 .أو نشر أخبار عن تغييرات هيكلية داخل المؤسسة، أو حتى التلاعب بمعنويات فريق العمل
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يؤدي هذا الخلل إلى إضعاف كفاءة المنافس التشغيلية، مما ينعكس سلبًا على جودة  -
 .ابة في السوقالمنتجات أو سرعة الاستج

قيام شركة منافسة بتوظيف كبار الموظفين في الشركة المنافسة بهدف إحداث نقص مثال 
 .في الكفاءات والتأثير على استمرارية العمليات فيها

 :إحداث خلل في السوق-0-0

يتضمن هذا النوع من المنافسة غير المشروعة ممارسة سلوكيات مثل إغراق السوق بمنتجات  -
ترويج عروض ترويجية غير عادلة، مما يؤدي إلى تغيير ديناميكية السوق لصالح رخيصة أو 

 .الشركة المتلاعبة على حساب الشركات الأخرى

يؤدي إغراق السوق بمنتجات زهيدة الثمن إلى عدم قدرة الشركات المنافسة على الاستمرار في  -
 .يع منافسة هذه الأسعارالسوق، وقد يتسبب في خروج بعض الشركات الصغيرة التي لا تستط

قديم شركة لعروض خاصة على منتجاتها الأساسية بتخفيضات كبيرة جدًا، مثال ت
قصائهم من السوق، ثم رفع الأسعار لاحقًا بعد السيطرة على السوق   .بهدف خنق المنافسين وا 

 ثالثا: التطفل التجاري

 تعريف التطفل التجاري-0

فهي كما يتضح من اسمها  La concurrence parasitaireالمنافسة الطفيلية 
تتألف من الغير الذي يعيش كطفيلي على مجهودات الآخرين التي حققت لهم شهرة وسمعة 

لإسمهم ولمنتجاتهم، على الرغم من أن كلا المشروعين يمارس نشاطا تجاريا مختلفا عن  طبية
 اثلة ولا متكاملة.نشاط الآخر، وأن المنتجات التي يعرضها كل منهما في السوق ليست متم

التطفل التجاري هو ممارسة غير مشروعة تقوم بها بعض الشركات أو الأفراد  
نجازات المنافسين بشكل غير عادل، بهدف تحقيق مكاسب مالية أو تسويقية  لاستغلال جهود وا 
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دون تكبد تكاليف البحث والتطوير. يعتمد المتطفل التجاري على شهرة أو نجاح الطرف الآخر 
 .قطاب العملاء والمستهلكين، مما يضعف المنافسة العادلةلاست

 أنواع التطفل التجاري-0

 :يمكن تقسيم التطفل التجاري إلى عدة أنواع، منها

 :التطفل على العلامات التجارية -

يتمثل في استخدام أو تقليد العلامات التجارية أو الشعارات الخاصة بشركة أخرى 
على سبيل المثال تصميم شعار أو اسم يشبه علامة  ،ضليلمعروفة لجذب العملاء عبر الت

يهامه بأن المنتج أو الخدمة تنتمي للشركة الأصلية  .تجارية شهيرة بهدف إرباك المستهلك وا 

 :نسخ الابتكارات والمنتجات -

عفي المتطفل من ييتمثل في تقليد منتجات أو تقنيات مبتكرة تعود لشركة أخرى، مما 
ستغل هذه المنتجات المقلدة شهرة الابتكار الأصلي في السوق ت ،ث والتطويرالاستثمار في البح

 .لتحقيق مكاسب سريعة

 :تقليد الحملات التسويقية -

بعض الشركات تقوم بتقليد الحملات التسويقية أو أساليب الإعلان الناجحة التي 
التصاميم أو يتضمن ذلك أسلوب الإعلان أو  ،تستخدمها شركات أخرى لتحقيق تأثير مشابه

 .حتى الأفكار الإبداعية

 :الاستفادة من سمعة المنافس -

هنا يتم استغلال سمعة شركة معروفة من خلال الادعاء بتقديم منتجات أو خدمات مماثلة 
بجودة مشابهة دون تقديم نفس المستوى من الجودة. يؤدي هذا إلى تضليل المستهلكين 

ضعاف ثقتهم في المنتجات والخدمات الم  .تاحة في السوقوا 



                                                                      حجار مبروكةد.           السنة الثالثة ليسانس: اقتصاد وتسيير المؤسسات         محاضرات في قانون المنافسة

 

 
 

52 

 أمثلة عن قضايا التطفل *ملاحظة:

 1أكثر الأحكام القضائية دلالة على المشاريع الطفيلية، ما قضت به محكمة باريس في  -
من أن إنتاج لعبة للأطفال في شكل ماكينة للخياطة تحمل علامة مسجلة  9109فبرايرسنة 

 لماكينات خياطة حقيقية يعد خطئا تقصيريا.

ة تتخذ مركزها الرئيسي ومصنعا ومحلا لبيع الكريستال في مدينة تأسيس شرك -
( ذات الشهرة الواسعة في هذه الصناعة وتحمل اسمها يعد عملا من أعمال Baccaraباكارا)

المنافسة الطفيلية التي تعتمد على الإفادة من شهرة مدينة باكارا التي تحققت بفضل نشاط شركة 
 يض هذه الشركة الأخيرة.كريستال باكارا مما يستوجب تعو 
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 المحور الثامن :مجلس المنافسة

 تعريف مجلس المنافسة
 تشكيلة مجلس المنافسة
 وظائف مجلس المنافسة

 فسةهياكل مجلس المنا
 جلسات مجلس المنافسة
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 المحور الثامن: مجلس المنافسة

نشأة مجلس المنافسة جاءت كاستجابة طبيعية لتغيرات هيكلية في دور الدولة، فقد 
أصبح المجلس أداة حيوية لضمان المنافسة العادلة، حماية المستهلك وتنظيم السوق في ظل 

 لتحرر والانفتاح.اقتصاد يتسم با

 تعريف مجلس المنافسةأولا: 

عنى بتنظيم المنافسة تمجلس المنافسة هو هيئة حكومية أو تنظيمية مستقلة "التعريف الأول:  -
ومنع الاحتكار والممارسات التجارية غير المشروعة، ويهدف إلى خلق سوق تنافسي يضمن 

 ".مصلحة المستهلكين والشركات على حد سواء

مجلس المنافسة هو الجهة المسؤولة عن تطبيق قانون المنافسة في الدولة،  الثاني: التعريف -
ويهدف إلى حماية المنافسة الحرة من خلال مراقبة السوق والتصدي لأي ممارسات تجارية غير 

 ".عادلة تؤدي إلى الاحتكار أو تضر بتوازن السوق

ل يتمتع بصلاحيات قانونية تهدف مجلس المنافسة هو جهاز تنظيمي مستق التعريف الثالث: -
إلى منع الأنشطة الاحتكارية، والتحقيق في الشكاوى المتعلقة بالممارسات المناهضة للمنافسة، 

 .وتنظيم عمليات الاندماج والاستحواذ التي قد تؤثر على هيكل السوق

 المتعلق بالمنافسة والمعدلة 30/30من الأمر  30حسب نص المادة التعريف الرابع:  -
   تنشأ سلطة إدارية مستقلة تدعى في صلب النص)مجلس المنافسة( 93-30بالقانون رقم 

تتمتع بالشخصية القانونية والاستقلال المالي، توضع لدى الوزير المكلف بالتجارة، يكون مقر 
 مجلس المنافسة في مدينة الجزائر.
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 ثانيا: تشكيلة مجلس المنافسة

عضوا بموجب القانون رقم  93أعضاء إلى  1من نتقل عدد أعضاء مجلس المنافسة ا
من  39منه التي جاءت لتعديل المادة  93المعدل والمتمم لقانون المنافسة في المادة  30-93

 أعضاء 1التي كانت تنص على وجود  30-30الأمر 

أعضاء يختارون من ضمن الشخصيات والخبراء الحائزين على  1تتكون من  الفئة الأولى: -
سنوات على الأقل في  0شهادة الليسانس أو شهادةجامعية مماثلة وخبرة مهنية مدة  الأقل على

المجال القانوني و/أو الاقتصادي والتي لها مؤهلات في مجالات المنافسة والتوزيع والاستهلاك، 
 .وفي مجال الملكية الفكرية

الممارسين أو الذين ( أعضاء يختارون من ضمن المهنيين المؤهلين 39أربعة ) الفئة الثانية: -
( سنوات على 32مارسو نشاطات ذات مسؤولية والحائزين شهادة جامعية ولهم خبرة مهنية مدة )

 الأقل في مجال الانتاج والتوزيع والحرف، والخدمات والمهن الحرة.

 ( مؤهلان يمثلان جمعيات حماية المستهلكين.33عضوان )الفئة الثالثة: -

 .المنافسة ممارسة وظائفهم بصفة دائمةيمكن لأعضاء مجلس  *ملاحظة:

يعين رئيس المجلس 30/93المعدلة بقانون رقم  30/30من الأمر  32حسب المادة 
ونائبا الرئيس و الأعضاء اللآخرون لمجلس المنافسة ، بموجب مرسوم رئاسي، وتنتهي مهامهم 

 (9انظر الملحق ) بالأشكال نفسها.

اء الفئة الأولى، كما يختار نائباه من يختار رئيس مجلس المنافسة من ضمن أعض
 39ضمن أعضاء الفئة الثانية والثالثة على التوالي، يتم تجديد أعضاء مجلس المنافسة كل 

 الثلاثة المذكورة سابقاسنوات في حدود نصف أعضاء كل فئة من الفئات 

لدى مجلس  93-30المعدلة بالقانون رقم  30/30من الأمر  31يعين حسب  المادة 
( مقررين، بموجب مرسوم رئاسي، يجب أن يكون 32منافسة أمين عام ومقرر عام وخمسة )ال
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المقرر العام والمقررون حائزين على الأقل شهادة الليسانس أو شهادة جامعية مماثلة وخبرة 
( سنوات على الأقل تتلاءم مع المهام المخولة لهم طبقا لأحكام هذا 32مهنية مدة خمس)

 الأمر.

ر المكلف بالتجارة ممثلا دائما له وممثلا مستخلفا له لدى مجلس المنافسة، يعين الوزي
 بموجب قرار، ويشاركان في أشغال مجلس المنافسة دون أن يكون لهم الحق في التصويت.

 مجلس المنافسة اختصاصات: الثاث

مجلس المنافسة في الجزائر هيئة مستقلة تعمل على ضمان المنافسة العادلة في  عتبري
المتعلق بالمنافسة، ويعنى المجلس بمراقبة  30-30سواق. تم تأسيسه بموجب الأمر رقم الأ

لذا فإن هذا المجلس خوله الأنشطة الاقتصادية ومنع الممارسات الاحتكارية وغير المشروعة. 
القانون بمجموعة من الصلاحيات لأداء مهامه والتي تم تقسيمها إلى: الاختصاصات 

 صات الردعية والشكل الموالي يلخص ذلك:الاستشارية، الاختصا

 
 
 
 
  
 
 الاختصاصات الاستشارية:-0

يقدم المجلس استشارات وتوصيات  بشأن السياسات الاقتصادية التي تعزز المنافسة. 
يعتبر هذا الدور جزءا أساسيا من مهام المجلس، فمن مهامه ابداء الرأي واقتراح توصيات 

ب الوزير المكلف بالتجارة أو الفاعلين الاقتصاديين والاجتماعيين، باعتباره بمبادرة منه أو بطل
الخبير الاقتصادي المختص في مجال المنافسة، بالاضافة إلى مجانية خدماته مقارنة بالهيئات 

 اختصاصات مجلس المنافسة

 الاختصاصات الردعية الاختصاصات الاستشارية

 صلاحية توقيع الجزاء صلاحية القيام بالتحقيقات الاستشارة الالزامية الاستشارة الاختيارية
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، وهناك نوعان من الاستشارة التي يقدمها مجلس المنافسة واحدة اختيارية والأخرى الدولية
 إلزامية.

 ستشارة الاختيارية:الا-0-0

المتعلق بالمنافسة على مايلي:  يبدي مجلس  30-30من الأمر  02نصت المادة 
إذا طلبت الحكومة منه ذلك، ويبدي كل اقترتح في  المنافسة رأيه في كل مسألة ترتبط بالمنافسة

 . مجالات المنافسة

المحلية،  ويمكن أن تستشيره أيضا في المواضيع المتعلقة بالمنافسة : الجماعات
 الهيئات الاقتصادية، الجمعيات المهنية والنقابية، جمعيات المستهلكين.

من نفس الأمر يمكن أن تطلب الجهات القضائية رأي مجلس  00وحسب المادة 
المنافسة فيما يخص معالجة القضايا المتصلة بالممارسات المقيدة للمنافسة كما هو محدد في 

، ولايبدي رأيه إلا بعد اجراءات الاستماع الحضوري، إلا إذا المتعلق بالمنافسة 30-30الأمر 
كان المجلس قد درس القضية المعنية، تبلغ الجهات القضائية مجلس المنافسة، بناءا على 

 .طلبه، المحاضر أو تقارير التحقيق ذات الصلة بالوقائع المرفوعة إليه

نجد   يستشار مجلس  93-30المعدلة بالقانون  30-30من الأمر  01بالنظر للمادة 
المنافسة في كل مشروع نص تشريعي وتنظيمي له صلة بالمنافسة أو يدرج تدابير من شأنها 

 لاسيما:

 إخضاع ممارسة مهنة ما أو نشاط ما أو دخول سوق ما، إلى قيود من ناحية الكم. -

 وضع رسوم حصرية في بعض المناطق أو النشاطات. -

 ت الانتاج والتوزيع والخدمات.فرض شروط خاصة لممارسة نشاطا -

 تحديد ممارسات موحدة في ميدان شروط البيع. -
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في هذه الحالة يتوجب على الجهة المعنية بطلب الاستشارة أخذ : الاستشارة الالزامية-0-0
قبل الشروع في أي عمل له علاقة بالمنافسةوتكون الاستشارة الزامية في  رأي مجلس المنافسة،

 ن:الحالتين التاليتي

 خروج الدولة عن مبدأ حرية الأسعار. -

 حالة التجميعات الاقتصادية. -

  تحدد بصفة حرة أسعار السلع والخدمات إعتمادا  30-30من الأمر  9حسب المادة 
منه، وهو خروج الدولة عن مبدأ  32على قواعد المنافسة  لكن بالمقابل وضع استثناء في المادة 

، بمعنى تم 32-93من القانون  39ذه المادة بموجب المادة حرية الأسعار، لكن تم تعديل ه
لغرض وضع الآليات الضرورية للتحكم في أسعار المواد إلغاء الزامية استشارة مجلس المنافسة 

 التي تعرف اضطرابا.

أما بخصوص الحالة الثانية والمتعلقة بالتجميعات الاقتصادية فإنه يبرز دور مجلس  
، وذلك بوجوب الحصول على ترخيص من المجلس للقيام بتجميع من المنافسة في هذا المجال

  شأنه المساس بالمنافسة، على سوق ما لاسيما بتعزيز وضعية هيمنة مؤسسة.

 الاختصاصات الردعية:-0

بالاضافة إلى الدور الاستشاري لمجلس المنافسة، يتمتع كذلك بصلاحية أساسية تتمثل 
المقيدة للمنافسة، وقبل أن يصدر المجلس قراراته ضمن  في اتخاذ القرارات إزاء الممارسات

مختلف الجلسات التي يحددها لهذا الغرض تتخذ أمامه اجراءات خاصة تخوله في ذلك 
 النصوص القانونية والتنظيمية صلاحيات مختلفة أهمها:

ة يتمتع مجلس المنافسة بصلاحية القيام بالتحقيقات اللازمصلاحية القيام بالتحقيقات:-0-0
والتي تدخل ضمن اختصاص المقررين، حيث يحقق المقرر العام والمقررون في القضايا التي 

يمكن للمقرر القيام  30-30من الأمر  29، وحسب المادة يسندها إليهم رئيس مجلس المنافسة
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بفحص كل وثيقة ضرورية للتحقيق في القضية المكلف بها دون أن يمنع من ذلك بحجة السر 
ه أن يطالب باستلام أية وثيقة حيتما وجدت ومهما تكن طبيعتها وحجز المهني، ويمكن

المستندات التي تساعده على أداء مهامه، وتضاف المستندات المحجوزة إلى التقرير أو ترجع 
 في نهاية التحقيق.

يتمتع مجلس المنافسة بصلاحية توقيع الجزاءات وفقا ما ينص  صلاحية توقيع الجزاء:-0-0
لمنافسة، وتتمثل هذه الصلاحية في اتخاذ إجراءات صارمة ضد المخالفين لقواعد عليه قانون ا

 المنافسة العادلة بهدف ضمان الامتثال للقانون ومنع التجاوزات التي تؤثر على السوق.

المتعلق  30-30يتخذ الجزاء عدة صور أهمها الغرامات المالية والمنصوص عليها في الأمر 
بع منه، يطبق الجزاء بعد تحقيق دقيق وشامل، مع ضمان حقوق بالمنافسة في الفصل الرا

الدفاع للمؤسسات المتهمة. وفيما يلي أهم الاجراءات والجزاءات التي يمكن أن يوقعها مجلس 
 المنافسة:

 يتم تحديد الغرامة بناءا على خطورة الفعل وتأثيره على السوق.الغرامات المالية:  -

جلس المنافسة الطلب من المؤسسات اتخاذ التدابير التصحيحية بامكان مالأوامر التصحيحية: -
 لاعادة الوضع إلى طبيعته كتعديل العقود متلا.

للمجلس صلاحية إلغاء الاتفاقات أو العمليات التي تعتبر مخالفة لقواعد  إبطال العمليات: -
 المنافسة كإلغاء الاندماج.

 لمجلس المنافسة فرض تدابير مؤقتة. لضمان عدم تفاقم الوضع يمكنالتدابير المؤقتة: -

يحق لمجلس المنافسة نشر القرارات الصادرة بحقه، مما يؤدي إلى تأثير :ير بالمخالفينهالتش -
 سلبي على سمعة المخالف.
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 هياكل مجلس المنافسة: رابعا
 
 
 
 
 
 
 
 
 

9 
 
 
 

ملفات والمنازعات، مديرية مديرية الاجراءات ومتابعة المن خلال الهياكل التالية: )
مديرية دراسات الأسواق والتحقيقات الاقتصادية، مديرية   أنظمة الإعلام والتعون والوثائق،

، يسعى مجلس المنافسة إلى ضمان تحقيق بيئة اقتصادية عادلة ومفتوحة من الادارة والوسائل(
 وانين المنظمة للمنافسة.خلال مراقبة النشاطات الاقتصادية والتحقق من التزام الشركات بالق

 خامسا: جلسات مجلس المنافسة

يشرف على أعمال مجلس المنافسة الرئيس أو نائب الرئيس الذي يخلفه في حالة 
أعضاء على الأقل،  0غيابه أو حدوث مانع له، لا تصح جلسات مجلس المنافسة إلا بحضور 

ة بالأغلبية البسيطة وفي حالة جلسات مجلس المنافسة ليست علنية، تتخذ قرارات مجلس المنافس
 (.30المادة  9تساوي عدد الأصوات يكون صوت الرئيس مرجحا.)انظر الملحق 

 تنقسم الجلسات حسب الدور إلى ثلاثة جلسات:أنواع الجلسات: -0

 هياكل مجلس المنافسة

مديرية الاجراءات ومتابعة 
 والمنازعات الملفات

مديرية أنظمة الإعلام 
 والتعون والوثائق

مديرية دراسات الأسواق 
 يقات الاقتصاديةوالتحق

 مديرية الادارة والوسائل

  إستلام الإخطارات

 وتسجيلها.

  معالجة كل البريد بما

 فيها الاخطارات

  إعداد الملفات

في جميع  ومتابعتها

 .مراحل الاجراءات

  تسيير المنازعات

 ومتابعتها.

  تحضير جلسات

 لسالمج

  جمع الوثائق

والمعلومات ذات الصلة 

بنشاط المجلس 

 وتوزيعها .

  وضع نظام للإعلام

 والاتصال

  وضع برامج التعاون

 الوطني والدولي.

 ترتيب الأرشيف وحفظه 

  إنجاز الدراسات

والأبحاث المتعلقة 

 بالمجلس

  تحليل السوق في مجال

 المنافسة

  إنجاز ومتابعة

التحقيقات المتعلقة 

شريعية بالنصوص الت

 والتنظيمية

  تسيير الموارد البشرية

 للمجلس.

  تسيير الوسائل المادية

 للمجلس

  تحضير ميزانية المجلس

 وتنفيذها.

  تسيير وسائل الاعلام

 الآلي للمجلس.
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يتم خلالها  يتم خلالها جمع الأدلة ومناقشة التفاصيل المتعلقة بالقضيةالجلسات التحضيرية:  -
 .شأن ما إذا كانت هناك ممارسات غير عادلة أم لااتخاذ قرارات ب

تتم بحضور الأطراف المعنية، أي المؤسسات المتهمة جلسات الاستماع للأطراف المعنية: -
المتعلق بالمنافسة    30-30من الأمر  31يتم فيها الاستماع للحجج والدفاعات، وحسب المادة 

اولة تتعلق بقضية له فيها مصلحة أو لايمكن أي عضو في مجلس المنافسة أن يشارك في مد
يكون بينه وبين أحد أطرافها صلة قرابة إلى الدرجة الرابعة أو يكون قد مثل أو يمثل أحد 

 الأطراف المعنية 

تكون هذه الجلسات مقتصرة على أعضاء المجلس للحفاظ على سرية  الجلسات المغلقة: -
مر يلزم أعضاء مجلس المنافسة بالسر من نفس الأ 31المداولات حسب ما نصت عليه المادة 

 المهني ، تعقد هذه الجلسة للتداول واتخاذ القرارات النهائية بشأن القضايا المطروحة.

 إجراءات الجلسات-0

عطى جدول يالرئيس دعوات إلى الأعضاء لحضور الجلسة، وعادة ما : يوجه الدعوة للجلسة -
 .أعمال يتضمن المواضيع التي سيتم مناقشتها

اجعون ير الأعضاء الملفات والمواد اللازمة لدراسة القضايا، و  يعد: تحضير الملفات -
 .المعلومات والتقارير المرتبطة

الجلسات للأعضاء تبادل الآراء حول المواضيع المطروحة، مما يساهم  : تتيحتبادل الآراء -
 .في اتخاذ قرارات مستندة إلى خبراتهم ومعارفهم

اذ قرارات، يتم التصويت من قبل الأعضاء، ويتطلب القرار عادةً في حالة اتخ :التصويت -
 .أغلبية الأصوات

  ملاحظة:*
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يشرف على أعمال مجلس المنافسة الرئيس أو نائب الرئيس الذي يخلفه في حالة غيابه أو  -
 حدوث مانع له.

ترسل الدعوات إلى الأعضاءتتضمن تفاصيل الجلسة)التاريخ، الوقت، المكان، جدول  -
 أسابيع من انعقاد الجلسة.0لأعمال( قبل ا

 ( أعضاء على الأقل.30لا تصح جلسات مجلس المنافسة إلا بحضور ثمانية ) -

 جلسات مجلس المنافسة ليست علنية. -

تتخذ قرارات مجلس المنافسة بالأغلبية البسيطة، وفي حالة تساوي عدد الأصوات يكون  -
 صوت الرئيس مرجحا.

اي عضو في مجلس المنافسة في مداولة تتعلق بقضية له فيها مصلحة لا يمكن أن يشارك  -
أو يكون بينه وبين أحد أطرافها صلة قرابة إلى الدرجة الرابعة أو يكون قد مثل أو يمثل أحد 

 الأطراف المعنية.

يمكن للأطراف المعنية بالقضايا المرفوعة لدى مجلس المنافسة تعيين ممثلا عنها أو  -
 و احضار أي شخص تختاره.إحضارمحاميها أ
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 .أجب بصحيح أو خطأ مع تصحيح الخطأ إن وجد-0

 )........(يعتبر قانون المنافسة فرع من فروع القانون العام.  -

.......................................................................................... 

 )........( قانون المنافسة هو قانون تطوري. -

.......................................................................................... 

 )........( لا تخضع الجمعيات والتعاونيات إلى قانون المنافسة. -

.......................................................................................... 

 )........( يطبق قانون المنافسة على جميع النشاطات باستثناء الخدمات. -

.......................................................................................... 

 )........(يخضع الحرفيون والمؤسسات الحرفية لقانون المنافسة.  -

.......................................................................................... 

 . )........(البيع التمييزي هو بيع أحد المنتوجات مرافق لمنتوج آخر من نوع مختلف -

.......................................................................................... 

 )........( جب مرسوم وزاري.يعين رئيس مجلس المنافسة بمو  -

.......................................................................................... 

 )........( الوزير المكلف بالتجارة له الحق في التصويت في مجلس المنافسة. -

 أسئلة لإختبار الفهم
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.......................................................................................... 

يعتبر استغلال حملة الاشهار من طرف أحد الأعوان الاقتصاديين دون موافقة العون  -

 )........( الاقتصادي صاحب حملة الاشهار تطفلا تجاريا.

.......................................................................................... 

 عية التبعية الاقتصادية من خلال التبعية للعلامة التجارية والتبعية في التوزيع.تتحقق وض-

)........( 

.......................................................................................... 

يمكن تطبيق عليها قانون  يشترط في الوحدة الاقتصادية مجموعة من الشروط حتى-0

 ؟أذكر هذه الشروطسة، افالمن

...........................................................................................

...........................................................................................

...........................................................................................

..................................................................................... 

 ؟المشروعة عدة صور)أنواع( أذكرها تتخذ المنافسة غير-0

...........................................................................................

...........................................................................................

...........................................................................................

..................................................................................... 

 يهدف قانون المنافسة إلى تحقيق الغايات التالية:-0



                                                                      حجار مبروكةد.           السنة الثالثة ليسانس: اقتصاد وتسيير المؤسسات         محاضرات في قانون المنافسة

 

 
 

65 

...........................................................................................

...........................................................................................

...........................................................................................

..................................................................................... 

 ؟عديد من المهام والوظائف، أذكرهايتمتع قانون المنافسة بال-5

...........................................................................................

...........................................................................................

...........................................................................................

..................................................................................... 

 أكمل الفراغات بما يناسب-1

يتشكل مجلس المنافسة من ...............عضوا يوزعون على ثلاثة فئات، تتكون الفئة 

من الأولى من ............................أعضاء، أما الفئة الثانية تتكون 

 ...................أعضاء و الفئة الثالثة من ........................أعضاء.

 

صدار الأمر رقم  -31-12لماذا تم إلغاء الأمر -1  .30/30وا 

...........................................................................................

...........................................................................................

...........................................................................................

..................................................................................... 
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 :أكمل الجدول التالي-9
 نطاق تطبيق قانون المنافسة

 النطاق الموضوعي النطاق الشخصي
- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 

- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 

 
 ؟أصناف الممارسات المقيدة للمنافسةأذكر -1

 ؟30/30ما هي تشكيلة مجلس المنافسة في الجزائر وفقًا للأمر -93

 فسة العادلة؟ما هي الوظائف الأساسية لمجلس المنافسة وكيف يسهم في تعزيز المنا-99

كيف يتم تحديد رزمانة جلسات مجلس المنافسة وما هي المدة القانونية لإرسال -93

 الاستدعاءات؟

ما هي إجراءات الطعن في قرارات مجلس المنافسة وكيف يمكن للأطراف المتأثرة تقديم -90

 طعن؟

 افسة؟كيف يمكن لمجلس المنافسة التعامل مع الممارسات التجارية التي تضر بالمن-99

 ما هو دور التوعية القانونية في تعزيز فهم المنافسة العادلة بين الشركات؟-92

 ما هي التحديات المحتملة التي قد تواجهها الهيئات التنظيمية في مجال المنافسة؟-91



                                                                      حجار مبروكةد.           السنة الثالثة ليسانس: اقتصاد وتسيير المؤسسات         محاضرات في قانون المنافسة

 

 
 

67 

 ما المقصود بالاتفاقيات المقيدة للمنافسة؟ وما هي أنواعها؟-99

نافسة في التحقيقات ضد الشركات المتهمة ما هي الخطوات التي يتبعها مجلس الم-90

 بممارسات غير قانونية؟

كيف يمكن للشركات الطعن في نتائج التحقيقات أو العقوبات المفروضة من قبل مجلس -91

 المنافسة؟

 كيف يحارب قانون المنافسة التضليل الإعلاني الذي قد يؤدي إلى تضليل المستهلكين؟-33

 المنافسة في السوق الجزائرية؟ ما هو الدور الرئيسي لمجلس-39

 كيف يمكن لمجلس المنافسة التعاون مع الجهات القضائية لضمان تطبيق القانون؟-33

ما هي التحديات التي يواجهها مجلس المنافسة في رصد ومراقبة الممارسات غير -30

 القانونية؟

 ما هي الأسباب التي قد تؤدي إلى الطعن في قرارات مجلس المنافسة؟ -39

 ما هي الآثار القانونية للطعن في قرارات مجلس المنافسة؟-32

 كيف يتم تنفيذ أحكام الطعن على قرارات مجلس المنافسة؟-31
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زينة غانم عبد الجبار الصفار، المنافسة غير المشروعة للملكية الصناعية، دار الحامد -9

 .3339للنشر والتوزيع، الطبعة الثانية، عمان، الأردن، 

دراسة حالة صناعة الكوابل  –د بن تركي، دور نقل التكنولوجيا في تحين القدرة التنافسية ولي-3

 .3391بسكرة، مكتبة الوفاء القانونية، الطبعة الأولى، الاسكندرية، 

عز الدين علي سويسي، نعمة عباس الخفاجي، الميزة التنافسية وفق منظور استراتيجيات -0

 .3392الأردن،  -للنشر والتوزيع، عمانالتغيير التنظيمي، دار الأيام 

محسن عبد الله الراجعي، صفاء عبد الجبار الموسوي، عادل عيسى الوزني، الميزة التنافسية -9

 .3391الأردن،  –للنشاط السياحي، دار الأيام، الطبعة الأولى، عمان 

التنافسية هشام حريز، بوشمال عبد الرحمان، التسويق كمدخل استراتيجي لتحسين القدرة -2

 .3399للمؤسسة، مكتبة الوفاء القانونية، الطبعة الأولى، الاسكندرية، 

 .3339نصيب رجم، دراسة السوق، دار العلوم للنشر والتوزيع، الجزائر، -1

نبيل مرسي خليل، الميزة التنافسية في مجال الأعمال، مركز الاسكندرية للكتاب، مصر، -9

9110. 

الاستراتيجية تكوين وتنفيذ استراتيجيات التنافس، دار الجامعة نبيل محمد مرسي، الادارة -0

 .3330الجديدة للنشر، الاسكندرية، 

 .3391، دار الجامعات العربية، "مبادئ الاقتصاد والمنافسة"عبد الرحمن يوسف، -1

 قائمة المراجع
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، "توجيهات حول المنافسة ومنع الاحتكار"، OECD) منظمة التعاون الاقتصادي والتنمية-93

2017 

 3339، 92العدد  مجلة القانون والاقتصاد،  دور مجالس المنافسة في حماية الأسواق .-99

 .3390، دار النهضة العربية، "قانون المنافسة ومنع الاحتكار"حمد محمود مراد، أ-93

 .3333، مكتبة القانون والاقتصاد، "المنافسة وحماية الاقتصاد الوطني"حسن محمد قاسم، -90

، ماهية المنافسة في الجزائر، الملتقى الوطني حول قانون المنافسة بين زيبار الشاذلي-99

 ، قالمة، الجزائر.3392مارس  99-91تحرير المبادرة وضبط السوق، 

بعوش دليلة، المفهوم القانوني للتعسف في استغلال وضعية الهيمنة على السوق، مجلة -92

 .3391مبرالبحوث في العقود وقانون الأعمال، العدد الأول، ديس

صبري مصطفى حسن السبك، دعوى المنافسة غير المشروعة كوسيلة قضائية لحماية -91

 .3393المحل التجاري، دراسة مقارنة، مكتبة الوفاء القانونية، الطبعة الأولى، الاسكندرية، 

بدوي عبد الجليل، هنان علي، نطاق تطبيق قانون المنافسة من حيث الأشخاص وفقا -99

، 31المجلد  المعدل والمتمم المتعلق بالمنافسة، مجلة نور للدراسات الاقتصادية، 30/30للأمر 

 .3333ديسمبر ، 99العدد

دراسة تحليلية في -زهرة بن عبد القادر، التعسف في استغلال وضعية التبعية الاقتصادية-90

عشر،  التشريع الجزائري على ضوء نظيره الفرنسي، مجلة الشريعة والاقتصاد، العدد الحادي

 .3399جوان 

دغيش أحمد، المنافسة التجارية غير المشروعة في التشريع الجزائري، جامعة بشار، بدون -91

 تاريخ.
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كلية الحقوق والعلوم السياسية، فرحي محمد، محاضرات في مقياس قانون المنافسة، -33

 .3333تلمسان، الجزائر، 

في القانون الجزائري، مجلة الدراسات الشاذلي زيبار، ياسين بوهنتالة، ماهية المنافسة -39

 .3339، 30، العدد39القانونية والاقتصادية، المجلد

خلوط زهوة، محاضرات في مقياس قانون المنافسة، كلية العلوم الاقتصادية والتجارية وعلوم -33

 .3339-3333التسيير، جامعة أكلي محند أولحاج، البويرة )الجزائر(، 

؟، مجلة البحوث جلس المنافسة في حماية وترقية المنافسةقرناش جمال، أي دور لم-30

 .3333، جانفي 39، العدد33القانونية والاقتصادية، المجلد 

خليفي عبد الكريم، محاضرات في قانون المنافسة والأسعار، كلية العلوم الاقتصادية -39

 .3333-3391والتجارية وعلوم التسيير، جامعة أحمد بوقرة بومرداس، الجزائر، 

 ، المتعلق بالمنافسة المعدل والمتمم.3330جويلية 91المؤرخ في  30/30الأمر -32

عيسى محمد الغزالي، القدرة التنافسية وقياسها، سلسلة دورية تعنى بقضايا التنمية في -31

 .3330، ديسمبر 39الأقطار العربية، العدد 

التنافسية المستدامة، مجلة رياض بن صوشة، دور تسيير وتنمية الكفاءات في خلق الميزة -39

 .3333، 33، العدد39البحوث الاقتصادية المتقدمة، المجلد

سامية لحلول، تقنيات دراسة السوق، مطبوعة مقدمة للسنة الثانية ماستر علوم تجارية، -30

 .3330تخصص تسويق الخدمات، جامعة باتنة، الجزائر، 

دد للقواعد المطبقة على الممارسات ، المح30/31/3339المؤرخ في  39/33القانون رقم -31

 93/31التجارية، المعدل والمتمم بالقانون رقم 
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 .3330يونيو  32المؤرخ في  30/93قانون رقم -03

 .3393غشت  92المؤرخ في  93/32قانون رقم  -09

، تاريخ 3392فلاح خلف علي الربيعي، السوق وهيكل السوق وأشكال السوق، أوت  -03

 .3333الاطلاع جوان 

https://www.researchgate.net/publication/362635156_alswq_whykl_als

wq_washkal_alswq 

 
               
  

https://www.researchgate.net/publication/362635156_alswq_whykl_alswq_washkal_alswq
https://www.researchgate.net/publication/362635156_alswq_whykl_alswq_washkal_alswq
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 الملاحق

المتعلق  2003جويلية  19المؤرخ في  03/03الأمر رقم -

 بالمنافسة.

 .2008يونيو  25المؤرخ في  08/12رقم قانون -

 .2010غشت  15المؤرخ في  10/05قانون رقم -
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 المتعلق بالمنافسة 0110جويلية  01المؤرخ في  10/10(: الأمر رقم 10الملحق رقم )
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