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 فكرة المشروع:

النباتي، وقد بدأت الفكرة من خلال ملاحظة الزيادة المستمرة في  حول تصنيع الحليب مشروعال يتمحور

الطلب على بدائل الحليب النباتي من قبل المستهلكين الذين يعانون من عدم تحمل اللاكتوز، والنباتيين، 

امة. والأفراد المهتمين بالصحة والبيئة.  قيمته الغذائية العالية، وفوائده الصحية، وإمكانيات الزراعة المستد

الإمكانيات المختلفة في إنتاج الحليب النباتي، بما في تطورت الفكرة بعد إجراء دراسات وأبحاث حول 

 ذلك اختبارات الطعم والقيمة الغذائية، وتحليل السوق لتحديد الاحتياجات والتفضيلات الاستهلاكية.

 ن، اللوز، بالإضافة إلىعلى تطوير منتجات حليب نباتي متنوعة، تشمل حليب الصويا، الشوفا سأعمل

الأشخاص الذين يعانون من حساسية اللاكتوز  سأستهدف. كما و قيمة غذائيةطبيعي ذو الذوق  مكون

م  الفريق البحثي، الذي يضسيتم تكوين . وطلق حملات تسويقية لتعريف المستهلكين بالمنتج الجديد وفوائده

ت الإنتاج كفاءة وسلامة الإنتاج. سيتولى الفريق الفريق الإنتاجي المكون من مهندسين وخبراء في عمليا

 التسويقي، المتخصص في التسويق، إطلاق وترويج المنتج في الأسواق المستهدفة.

ستوزع المنتجات من خلال قنوات متعددة، تشمل محلات السوبر ماركت، ومتاجر الأغذية الصحية، 

يب نباتي مبتكرة ومستدامة ، مما يلبي والمنصات الإلكترونية. يهدف المشروع إلى تقديم بدائل حل

احتياجات المستهلكين الصحية والبيئية ويساهم في تطوير الاقتصاد الزراعي المحلي من خلال ممارسات 

 زراعية وصناعية متكاملة ومستدامة.

 

 :المقترحة لمشروع بدائل الحليب النباتي  القيم

 

 

 العناصر التالية:تنشأ القيم المقترحة أو المقدمة للزبائن من خلال 

 الحداثة  1/

 

ئل وهو منتج غير تقليدي يملأ فجوة في السوق لبدا مبتكر،تقديم حليب نباتي جديدة: تلبية احتياجات 

 .، شوفان  الحليب البقر الفريدة والبديلة للخيارات الشائعة مثل حليب اللوز أو الصويا

 

ذو قيمة غذائية عالية، بما في ذلك كونه غنياً بالفيتامينات  مضمان أن يكون حليب نباتي  : الأداء 2 /

 .والمعادن، ويقدم نكهة مميزة تجعل تجربة تناوله ممتعة ومشبعة لتوقعات العملاء

 

ية بأشكال ونكهات مختلفة لتلبنباتي تقديم مجموعة متنوعة من منتجات حليب  إمكانية : التكييف 3 /

 .المختلفةاحتياجات وأذواق العملاء 

 

دعم العملاء الذين يبحثون عن بدائل صحية للنظام الغذائي التقليدي، سواء لأسباب :  إنجاز المهمة  4/

 .صحية مثل عدم تحمل اللاكتوز أو لأسباب أخلاقية مثل النباتية

 

تصميم عبوات جذابة وسهلة الاستخدام تعكس جودة المنتج وطبيعته الصحية، وتوفير :  التصميم  5/

تصميمات تتناسب مع رغبات وظروف العملاء، مثل العبوات الصغيرة المناسبة للأطفال أو العبوات 

 .الكبيرة للعائلات
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خالية  %011قديم ضمانات على الجودة والنقاء، واستخدام مكونات طبيعية ت : المخاطرالحد من   / 6      

 .مخاوف العملاء الصحية والبيئيةمن المواد الحافظة والملونات الصناعية، مما يقلل من 

 

في مختلف الأسواق، بما في ذلك  نباتيتوفر حليب ال ضمان المنتجات إتاحة : سهولة الوصول 7/

المتاجر الكبرى، متاجر الأطعمة الصحية، ومنصات التجارة الإلكترونية، مما يجعل الوصول إليه 

 .سهلاً لمختلف العملاء

 

: توفير منتج سهل التحضير والاستخدام في مختلف الوصفات  الملاءمة/سهولة الاستخدام  8/

 .الطهي، الخبز، أو كمشروب مباشر والأغراض، سواء كان للاستخدام في

 

 .تنافسية بأسعارمنتجات عالية الجودة  / سعر تنافسي :9

 

 :أهداف المشروع 

 

تسعى أهداف المشروع الابتكارية إلى خلق منتج حليب نباتي  يجمع بين الجودة العالية، الفوائد الصحية، 

والاستدامة البيئية. هذه الأهداف تدعم تقديم براءة اختراع تسلط الضوء على الابتكارات الفريدة في 

لمحلين اسوق وجذب المستهلكين تركيبة المنتج، العمليات الإنتاجية، مما يمكن المشروع من التميز في ال

 .الذين يبحثون عن بدائل صحية ومستدامة لمنتجات الحليب التقليدية

 

 

 المشروع:جدول زمني لتحقيق 

 .تحديد النتائج الرئيسية لكل مهمة 

 . البحث في قواعد البيانات الخاصة ببراءات الاختراع وجمع المعلومات الشهر الأول الي الثاني :

 الي الخامس : تجهيز البنية التحتية و شراء المعدات.الشهر الثالث 

 .الشروع في الاختبارات المخبرية لإعداد النموذج الأولي :سابعالشهر السادس الي ال

 .و بيع المنتجات تجريب النموذج الأوليالثاني عاشر : الي ثامن الشهر ال
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المحور الثاني: الجوانب الابتكارية   

 

  :لهدف الابتكاريا

 

 .تقديم منتج جديد في سوق بدائل الحليب النباتي، يمتاز بفوائد صحية فريدة وطعم مميز

حاجة  مع تنوع القيمة الغذائية حسب تزويد المستهلكين ببديل صحي غني بالعناصر الغذائية الأساسية

 المستهلك.

المشروع  و مع تطور خلق تنوع في الخيارات المقدمة للمستهلكين، مما يزيد من جاذبية المنتج في السوق

 سيتم توسع في مختلف أنواع اخري من مواد الأولية .

استهداف عملاء جدد بحيث يتم تحفيز عامة الناس علي خلق توازن بين استهلاك البروتينات الحيوانية 

 و البروتينات النباتية.

تسهيل  ة وللتشجيع الزباء علي شراء مكونات غذائية مبتكرة لتحسين الصحخدمات توصيل منزلية 

 عليهم الوصول الي المنتج.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

   

الثالث: المحور   
 

التحليل 

 الاستراتيجي للسوق
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:عرض القطاع السوق/ 1  

منتجاتنا موجهة إلى المستهلكين الذين يعانون من عدم تحمل اللاكتوز، والنباتيين، والأفراد المهتمين 

بالصحة. هؤلاء المستهلكون يبحثون عن بدائل للحليب التقليدي تكون خالية من اللاكتوز، وتلائم نظامهم 

عدم تحمل اللاكتوز، إلى جانب الغذائي النباتي، وتكون غنية بالعناصر الغذائية. الحساسية الغذائية و

الاهتمام بالصحة واللياقة، تحفز هؤلاء الأفراد على اختيار منتجاتنا. يتواجدون بشكل أساسي في محلات 

الأطعمة الصحية والمواقع الإلكترونية التي تبيع المنتجات الطبيعية. تشير الدراسات إلى أن نسبة الأفراد 

، كما أن نسبة النباتيين الجزائرمن سكان  %01تتراوح بين الذين يعانون من عدم تحمل اللاكتوز 

.%01-01والنباتيين الصارمين تتزايد سنوياً، حيث تقدر بحوالي   

يحفز المستهلكين لذلك الجودة العالية للحليب النباتي والوعي المتزايد بأهمية القيمة الغذائية لكل نوع من 

 الحليب النباتي.

 

:/ قياس شدة المنافسة2  

تعرف ارتفاعا  والتي النباتي،هم شركات إنتاج بدائل الحليب  أوروبيةمنتجات  علىاعتماد المستهلكين 

للمنتج.منافسون مباشرون  وهممحسوسا في السعر   

المباشرين هم منتجو الحليب الحيواني الخالي من اللاكتوز لكنها قد تكون متاحة  المنافسون غيربينما  

ما المنافسون غير المباشرين فيقدمون حلولاً فعالة لمشكلة عدم تحمل بسهولة في بعض الأسواق. أ

اللاكتوز، وتتوفر منتجاتهم على نطاق واسع، لكن اعتمادهم على الحليب الحيواني يجعلهم غير مناسبين 

.للنباتيين. بناءً على تحليل المنافسين  

وضمان التواجد في الأسواق عبر  على توفير منتجات ذات قيمة غذائية عالية بأسعار تنافسية، سأركز 

.قنوات توزيع متعددة، وتعزيز الوعي بعلامتنا التجارية من خلال حملات تسويقية مبتكرة ومستدامة  

 

 التسويقية:/ الاستراتيجيات 3

 

 .من خلال حملات إعلانية وترويجيةترويج منتوج صحي ذو قيمة غذائية 

 .المنتجات الغذائية لحليب النباتيعن المستهلكين تطبيق مخصص لبيع وتثقيف 

لتوسيع زيادة المبيعات. والفنادقتعاون مع المطاعم 



 

 

 

 

 

 

 

 

 المحور الرابع 

 والاعباءالتكاليف 
 

 



Les alternatives au lait de vache (à base d’amande , d’avoine , de soja ) 
 
 
 

5 
 

 
 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



Les alternatives au lait de vache (à base d’amande , d’avoine , de soja ) 
 
 
 

6 
 

 

 

 

 

  

 



 

 

  

   

 المحور السادس

النموذج الاولي 

 التجريبي
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 النموذج الاولي التجريبي 

 النموذج الأولي التجريبي لمشروع بدائل الحليب النباتي 

 لوز، لواحد لتر من كل نوع. المنتوج النهائي هو حليب نباتي مكون من ثلاث أنواع صويا، شوفان،

 الجودة: يتم اختيار افضل مواد الأولية لضمان اعلي جودة للحليب.

 زجاجية لضمان الجودة . قارورةنوع التغليف : يتم استخدام 

 العلامة التجارية : يوضع شعار الشركة و اسم المنتج و المعلومات الغذائية علي القارورة.

 م وضع تاريخ الإنتاج و تاريخ انتهاء الصلاحية بوضوح علي القارورة.تاريخ الإنتاج و الانتهاء : يت

 يتم تخزين المنتج في الثلاجات عند درجة حرارة معتدلة للحفاظ علي نضارة الحليب.

 يتم توزيع المنتج علي محلات سوبرماركت و المطاعم .

 

 

 

 

  

 شكل المنتجات النهائية



Les alternatives au lait de vache (à base d’amande , d’avoine , de soja ) 
 
 
 

8 
 

 

: نموذج العمل التجاري10الملحق رقم   
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