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إنجاز هذا العمل المتواضع الذي نسأل الله عز وجل أن يجعله خالصًا بفضل الله وعونه تم 
 لوجهه الكريم

 
ام  ويسعدنا بعد حمد الله وشكره أن نتقدم بخالص الشكر والتقدير، بأخلص آيات الاحتر

 والعرفان

 

ي 
فت على إنجاز هذا العمل وإل كل أساتذة وطلبة قسم  الجميل للأستاذة آمال معوشر ي أشر

التر
 التاري    خ . 

 
  و سارة بن تومي  كما لا يفوتنا شكر حاضنة أعمال جامعة المسيلة و على رأسهم الدكتورة فضيلىي سمية

  .  الاستشارات تقديمعلى 

 

 
 
 

 
يفة الطالبة: غياط شر
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ي  و والدي العزيز الذي 

ي رافقتت 
ي الحبيبة التر

إل والدتر

ي 
 
ي المعرف

 وضع أسس بنات 

ي و  ي رفيق درت  ي إل زوج 
يك حياتر  شر

ي و 
ي : اسلام و إلياس ، إل إخوتر

إل  أبنات 

ي 
 أخواتر

ي و 
إل جميع أصدقات 

ي أهدي هذا 
زملات 

 العمل

 

 
يف ةالطالبة: غياط شر
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لعتلا ةرازو لا مي  ثحبلاو يلاع
لعلا  يم

 

 

 
ة ي الشعب اطية  ائرية الديمقر الجز  الجمهورية 

 

 

 

ي عالم تتسارع فيه نمط الحياة وتتغتر فيه الاذواق,تظل الاكلات التقليدية رمز للهوية 
ف 

ايدا من هنا جاءت الثقافية  اث المحلىي حيث يشهد قطاع الاغذية التقليدية اهتماما متر 
والتر

وع مؤسسة ناشئة متخصصة بتحضتر وتسويق الاكلات التقليدية  فكرة تقديم مشر

الحضنية حيث سيتم التطرق إل دراسة الجدوى الاقتصادية,تحليل السوق ووضع خطة 

وع.  تنفيذية للمشر

 
ا

 المقدمة

 
 لمقدمةا
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 المحور الأول

 تقديم المشروع
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

                                                                                                                  10 

 
 
 
 
 
9 
 
 
 

    
 
 
 

 

 

ح( : .1   فكرة ال مش روع )الحل المقتر

ي منطقة الحضنة من 
 
وع الاكل التقليدي ف خلال ملاحظاتنا لمعاناة النساء تعود فكرة إنجاز مشر

لي لهذا قررنا إنشاء  نياتالحض
ي توفر اكل تقليدي مت  

ي إيجاد مثل هذه المشاري    ع التر
 
وخاصة العاملات ف

ي المناسبات و الحالات الطارئة مثل قدوم ضيوف بدون 
وع يقدم اكلات تقليدية حضنية خاصة ف  مشر

ات مواعيد وهذا الفضاء يكون مجهز بكل الوسائل حيث س نقوم بإنشاء مكان مجهز بمختلف التجهتر 

والمعدات بحيث ينقسم ال مطبخ ومكان خاص بالتغليف والتعبئة ومكان للتخزين ويعتمد هذا 

ي جي 
نا المكان المناسب ف  وع على فريق عمل وقد اختر مسكن اشبيليا الجديدة وهو سكن  504المشر

وع بحيث خصصنا الطابق الاول لهذا  وع بحيث سنقوم بإنتاج اكل تقليدي  عائلىي لصاحبة المشر المشر

طبيعي صجي بمكونات طبيعية وايادي نساء حضنيات ومن بير  اهم الاكلا ت الشخشوخة و الكسكسي 

وع الاكل  ي مشر
و المسمن و رقائق الشخشوخة و المشوش. مما سلف ذكره راودت فريق العمل ف 

ي البحث عن سبل تمكنهم من إيجاد حل يتيح 
ائحهم تلبية التقليدي الحضت  للزبائن على اختلاف شر

رغباتهم من خلال تطبيق يعمل على توفتر الطلبيات ومن خلاله يستطيع الزبون اختيار الطلبات مع 

ي انتاج وتسويق الاكلات التقليدية 
وعنا متخصص ف  تحديد نوع الأكلة وتاري    خ استلامها بحيث ان مشر

كتر  الاصيلة من منطقة الحضنة مثل الشخشوخة والكسكسي 
ل مع التر والمسمن........انطلاقا من المت  

ي 
اث الغذات  على الجودة العالية والمكونات الطبيعية المحلية تهدف المؤسسة ال الحفاظ على التر

للمنطقة و تقديمه بلمسة عصرية مع توفتر تجربة فريدة تجمع بير  النكهة التقليدية و سهولة 

   الوصول. 

 

بوشة( :  الكسكس                        )الت 

الطعام و,لك السكسذالشعبية نجد الكسكسي ويطلق عليه العديد من الاسماء من  الأكلاته ذه أبرز 

 
 لولأا روحملا                               
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بوشة النعمة ونادرا ما يخلو غ ي سائر الايام من هذالت 
 
ك ذاء عائلة جزائرية ف ا الطبق المتوارث و يشتر

ي موائد افراحهم 
 
ي منحهم طبق الكسكسي مكانة اول ف

 
ي شتر المناسبات وحتر الجزائريون ف

 
واحزانهم وف

 . جميعا إرثايشكل اليوم  أصبحمن دونها حتر 

ة ما بير  
قبل  149 إل 238ويعرف باحثون طبق الكسكسي بكونه اكلة بربرية يعود تاريخها ال الفتر

ي منها  وبالأخصالفخاريات  ذلكالميلاد وتدل على 
ال الرسومات  إضافةالكسكاس الفخارية  أوات 

ي فة على المكتش
ي وجدت بمنطقة شمال افريقيا.  الأوات 

 التر

عن طريق  إعدادهالبيضاء ويتم  ةر ذمن الشعتر او من ال أو ويطهى الكسكسي من سميد القمح الصلب 

ي 
 
مثقب يسمى الكسكاس بوضعه فوق اناء يغلىي بحيث يطبخ الكسكسي ببخار الماء او  إناءطبخه ف

اء كاملا ومتكاملا لجمعها بير  الدقيق ذغ الأكلةه ذعتت  هنوع من الكسكس وت أكت  بخار الطبيخ وهناك 

 .المفتول والمفور والبقول الجافة مثل الحمص فضلا عن اللحوم

ي : 
 طريقة تحضتر الكسكس الحضت 

 تبليل السميد بالماء والملح ثم فركه جيدا للحصول على حبات متماسكة. -

ي الكسكاس حتر يصبح ناضجا -
 وخفيف. طهىي السميد على البخار ف 

 الحار و الاحمر الحلو .  الأحمر تحضتر المرق اللحم  البصل  الثوم  الحمص و التوابل التقليدية كالفلفل -

ي طبق كبتر مع توزي    ع المرق واللحم فوقه بالاضافة ال تزيينه بالزبيب . -
 تقديم الكسكسي ف 
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  الشخشوخة : 

ها  أصولات ذاكلة تقليدية جزائرية  عريقة تتكون من رقائق عجير  رقيقة جدا يتم تقطيعها وتحضتر

وات واللحم  ي بالخصر 
مع استعمال مجموعة من التوابل وهي  او الدجاجيدويا تطهى عادة مع مرق غت 

 طبق للافراح والمناسبات . 

 طريقة التحضتر : 

 رقائق رفيعة جدا .  إلتحضتر العجير  من السميد والماء والملح ثم فرده -

 هىي الرقائق ال عجير  . ط-

الحار  الأحمر تحضتر المرق من البصل  الطماطم ثوم  لحم او دجاج  الحمص والتوابل كالفلفل -

 والحلو. 

ي المرق ليغلىي لبضع دقائق ثم يقدم ويزين بالفلفل -
 المقطع.  والكزبرةتجميع الرقائق ووضعها ف 
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 المسمن :                    

 الجزائري الرقيق والمقرمش يحصر  من عجير  بسيط ويتمتر  بطبقات رقيقة . نوع من الخت   التقليدي 

 طريقة التحضتر : 

 تحضتر العجير  من الدقيق والسميد والملح والماء . -

ة   إليقسم العجير  - كها كرات صغتر  ترتاح .  ونتر

 الزبدة .  أو رقيقة جدا باستخدام الزيت  عجينةفرد كل كرة -

 ول على طبقات . تشكيل العجير  بشكل مرب  ع للحص-

ي مقلات ساخنة حتر يصبح -
 
ي طهىي المسمن ف  اللون ومقرمشا .  ذهت 

 . إفطارمع العسل والزبدة كوجبة  تقديمها يمكن -
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 المشوش :             

 تحضتر العجير  من الدقيق والسميد والملح والماء . -

كها ترتاح . - ة ونتر  يقسم العجير  إل كرات صغتر

 عجينة رقيقة جدا باستخدام الزيت أو الزبدة . فرد كل كرة -
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وع المحور الأول : تقديم المشر
ة ي الشعب اطية  ائرية الديمقر الجز   الجمهورية 

 

 
ط : النشامجال    

 
ي  الإنتاجوتحضتر الاكلات التقليدية الحضنية النشاط يشمل:  إنتاجتعمل على 

من  الغذات 

فة مع استعمال مكونات طبيعية ومحلية  بأيديخلال تحضتر الاكلات التقليدية  محتر

 تضمن الجودة والاصالة. 

  

  

وع  شعار المشر
 

 

صورة تطبيق 
hodna food 

شعار 
hodna 

food 
 

 
 

 

 
وع :   رسالة المشر

 
 اكتشف طعم الحضنة! 

 
Découvrez le goût du hodna !

 
لعتلا ةرازو لا مي  ثحبلاو يلاع
لعلا  يم
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وع الاكل  ملخص مشر
ي منطقة 

 
التقليدي ف
 وتطبيقالحضنة 

ي منطقة الحضنة + تطبيق 
وع الاكل التقليدي ف   اسم المشر

                              hodna food العنوان 

 مجال النشاط الاكل التقليدي

 نوع المؤسسة مصغرةمؤسسة 

EURL  ي
 الشكل القانوت 

 اليد العاملة 4

 
حة :   الق يم المقتر

وع  حة لمشر  إل العناصر التالية :  التقليديالاكل تنقسم القيم المقتر

 بالنسبة للزبائن المحليير  والزوار :  -أ

  :الأصالة ✔
حصر ر

ُ
وع يقدم أكلات تقليدية من قلب المطبخ المحلىي لمنطقة الحضنة، ت المشر

  . بوصفات الأمهات وبمكونات طبيعية طازجة

 

التطبيق أو الزبون يطلب من بيته بسهولة )عت  الهاتف أو  :الراحة والمرونة ✔

  .الواتساب(، ويصله الأكل جاهزًا إل الباب دون الحاجة للخروج

لي  ✔
ي  :الجودة والطعم المت  

 ف 
جودة الأكل مضمونة لأنه يُحصر ر

 
ً
، ما يضمن طعمًا أصيلا لية نظيفة وباهتمام شخصي بيئة مت  

ا
ً
 .وموثوق

ي الطلب ✔ 
إمكانية تخصيص الوجبات حسب رغبة  :المرونة ف 

ام خصوصية الأذواقالزبون  :  بكميات معينة...(، مع احتر
ً
 )مثلا
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 طازجًا عند الطلب فقط، مما  :الاعتماد على الطلب المسبق ✔
 الأكل يُحصر ر

يضمن الطراوة وعدم الهدر، مع إمكانية الحجز المسبق للوجبات اليومية أو 

 للمناسبات. 

ي الوقت المتفق  :دقة الإنجاز والتوصيل ✔
ز ف  جهر

ُ
الطلبات ت

ا إمكانية ع
ً
ي مناطق محددة. هناك أيض

ليه، مع توصيل شي    ع ف 

ي حال وجود مناسبات خاصة. 
 التنسيق ف 

يوفر التطبيق واجهة سهلة وشيعة  :التطبيق الذكي للطلب ✔ 

 لعرض قائمة الأطباق، الحجز، تحديد الكمية والموقع. 

 إشعارات لتأكيد الطلب.  ●

 

 إمكانية الدفع عند التوصيل .  ●

 

 

 

من خلال التطبيق أو الواتساب أو صفحات :وسهولة الوصولالراحة ✔

ل.   التواصل، يمكن الطلب بسهولة دون عناء الخروج من المت  

 

 .تخفيض الأسعار بالإضافة إل توفتر بعض الوجبات مجانا خفض التكاليف:                    ✔

 .للطبخ للحرص على سلامة الزبون معرفة مصدر المواد الأولية الحد من المخاطر:                  ✔    

 . وتطبيق توفتر خدمة التوصيل، توفتر خدمة الطلب عت  الصفحة والهاتف سهولة الوصول:                 ✔   
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 المشروع تقديم:  الأول المحور
بحث  لعالي وال ليم ا ية    وزارة التع الشعب اطية  ائرية الديمقر الجز يالجمهورية  لعلم  ا

مي الخدمة( :   -ب
ر
وع )مقد  بالنسبة لأصحاب المشر

 لوحة التحكم والإعدادات: 

وع إدخال معلومات الأطباق  يمكن لصاحب المشر

)الاسم، المكونات، السعر، صورة الطبق...( من 

ي التطبيق
 خلال لوحة تحكم بسيطة ف 

 :إدارة الطلبات- 

ة من  وع استلام الطلبات مباشر  التطبيق، مرتبة حسب الوقت والمكان. يمكن لصاحب المشر
 

 إشعار فوري لكل طلب جديد، مع بيانات الزبون وملاحظاته الخاصة على الطلب. 
 

ي الطريق  –إمكانية تعيير  حالة الطلب )جارٍ التحضتر 
 تم التوصيل(.  –ف 

 

 

 فريق العمل: 

 
 يتكون فريق عمل المنصة من : 

 
يفة :  1- طالبة مسجلة سنة ثانية ماستر تاري    خ تخصص تاري    خ  غياط شر

ي مدرسة ابتدائية
ف تربية ف   الجزائر الحديث . _ مشر

 إعلام آلي   غياط عبد العالي :  2-
طالب مسجل سنة اول ماستر

 تخصص شبكات . 
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 المشروع تقديم:  الأول المحور

 
ية  الشعب اطية  ائرية الديمقر الجز ي   الجمهورية  لعلم بحث ا لعالي وال ليم ا  وزارة التع

وع :   أهداف المشر

 تجاري :  -أ

 تحقيق رب  ح مستدام من بيع الأكلات التقليدية. -1
 

 التوسع داخل منطقة الحضنة ثم خارجها. -2
 

 (. Hodna Foodبناء علامة تجارية موثوقة )-3
 

 تنوي    ع المداخيل )توصيل، عروض، تطبيق(. -4
 

 خلق فرص عمل محلية. -5
 

 استخدام التكنولوجيا لتحسير  الخدمات. -6
 

7- .
ً
 استهداف الزبائن والسياح مستقبلا
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 المشروع تقديم:  الأول المحور
ي لعلم بحث ا لعالي وال ليم ا ية    وزارة التع الشعب اطية  ائرية الديمقر الجز  الجمهورية 

 سياجي :   -ب

ا - ي كجزء من التر
وي    ج للمطبخ التقليدي الحضت  . التر ي المحلىي

 ث الثقاف 

 

مثل هوية المنطقة.  -
ُ
 جذب السياح من خلال تقديم أكلات أصيلة ت

 

ي شكل نظيف ومنظم.  -
 تحسير  تجربة الزوار عت  توفتر وجبات محلية ف 

 

ي إنعاش السياحة المحلية بالتعاون مع فنادق، مرشدين، ووكالات سفر.  -
 المساهمة ف 

 

 ياح من تجربة الأكلات بأنفسهم. تنظيم عروض أو ورش الطهىي التقليدي لتمكير  الس -

 

-  . ي
ق ثقاف  ي المسارات السياحية كمحطة تذور

وع ف   دمج المشر

 

 اقتصادي :  -ج 

إل زيادة المبيعات وتحسير  الربحية عت  تنوي    ع المنتجات،  Hodna Foodهدفت 

ي السوق، وضمان الاستدامة المالية
 . تحسير  الجودة، التوسع ف 

 
 المش روع : الجدول الزم ن التحقي ق 

 

 
 
 
 
 

      

 
 
 
 

تحديد الوقت اللازم لكل   -
 مهمة. 

 
ي  -

كيفية تقسيم الهدف النهات 
وع إل مهام فردية.   للمشر

 
تحديد النتائج الرئيسية لكل  -

 مهمة. 
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7 6 5 4 3 2 1 
 

     
 

 

 

السوق وتحديد  دراسةإنشاء التطبيق و 

 الأكلات المطلوبة

 

 
1 

    
 

 

 

 
 تصميم العلامة التجارية والتغليف 

 

 

2 

  
 

 

 

 

 

 
 اختيار مقر العمل  

 

 
3 

  
 

 

 

 
 شراء أجهزة الطهي   

 
... 

 
 

 
 اقتناء المواد الأولية     

 
 ن

 

 
 أول خدمة إنتاجبداية       

 
... 
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 المحور الثاني

 

الجوانب الابتكارية
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ة ي الشعب اطية  ائرية الديمقر الجز  الجمهورية 

 

 

 طبيعة الابتكارات : .1 

لي عالي الجودة حسب الطلب  ابتكار السوق: 
تقديم تجربة جديدة عت  توصيل الأكل التقليدي المت  

 دون الحاجة لمحل تجاري. . 
 

 : ي ،  استخدام وسائل رقمية )تطبيق، موقع أو صفحات تواصل( إدارة الطلبات ابتكار تكنولوج 
 والتواصل مع الزبائن. 

 

 

 م ج الات الابتكارات : .2 
نت مع اختيار الأطباق حسب الرغبة. ع الطلب المسبقتقديم خدمة   ت  الإنتر

 
 

 بسهولة.  تعديل أو إلغاء الطلبإتاحة إمكانية 
 

 بشكل ذكي حسب المناطق والمواعيد.  تنظيم الطلبات والتوصيل
 

 طريقة التحضتر لبناء ثقة الزبون.  المكونات و معلومات عن توفتر 

 ةيراكتبلاا بناوجلا : يناثلا روحملا 

 
لعتلا ةرازو لا مي  ثحبلاو يلاع
لعلا  يم



 

 

 
 

 
 المحور الثالث

 الاستراتيجيالتحليل 

للسوق
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ي : .1 
ر
 عرض القطاع السوف

بون .  )سياحة داخلية(السوق المحتمل: السياح  ✔  المغتر

يحة(السوق المستهدف  ✔  : السوق المستهدف هم السكان المحليون . )الشر

                                                                                                                                                                                                                                  

 قياس شدة المنافسة : 

ي حجز طلبيات عت  التطبيق   و بير  أهم المنافسير   hodna foodتعتت  
 الأول من نوعها المتخصصة ف 

 :  المنافس المباش  

    : mami food   

نقاط ضعفه:  

ي حجز طلبيات عت  صفحة و الهاتف   -
 متخصص أكت  ف 

  شخشوخة مسيلية :

ي الشخشوخة و الكسكس النصف مصنع -
 متخصصة ف 

 : المنافس الغير مباش  

ي توفر مأكولات تقليدية. 
بقية المطاعم  التر

 
 

 

 
 ليلحتلا
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اتيجيات  التسويقية:  الاستر

 oوع ي للمشر
 المزي    ج التسويقر

 المنتج: ✔ 

افية   ي يتمتر  بنكهة اصيلة مع لمسة احتر
– 1هو عبارة عن اكل تقليدي حضت 

الصلصة...حارة …. الشخشوخة  نوعية العجير  رقاق او فتات حسب الطلب 

متوسطة بتوابل اصيلة من الحضنة...التقديم مع لحم الغنم او الدجاج او  أو 

.. نوع الحبوب.. سميد رقيق .متوسط. خشن الشعتر او مع بعض..ال كسكسي

القمح حسب الطلب ...المرق..بالحمص واللحم الغنمىي ....الاضافات زبيب  

المنتجات الثانوية ...مرق جاهز عجير  شخشوخة وكسكس مسمن نصف 

 إمكانيةمصنع       التغليف والتقديم علب انيقة ومزخرفة بنمط تقليدي 

ي صحون فخارية  الأطباقتقديم 
 خشبية.  أو ف 
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وع المنتج :  ي للمشر
 المزي    ج التسويقر

 

 السعر: ✔ 

ائح .  hodna foodتقدم   أسعار تنافسية و تخفيضات تمس مختلف الشر

 التوزي    ع: ✔ 

 . يتم التوزي    ع عن طريق وسائل التواصل الاجتماعي وعت  موقع يتضمن تطبيق ويتم التوصيل عن طريق وسيلة نقل  

 

وي    ج:     ✔   التر

على التسويق الرقمىي للوصول إل الفئة المستهدفة من خلال  hodna foodتعتمد 

 مواقع التواصل الإجتماعي  )فيس بوك، أنستغرام( 
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SWOT تحليل o 
 

 نقاط ضعف: 

 .عدم وجود محل -

 .الاعتماد كبتر على الطلب   -

 نقاط قوة: 

تقليدية اصيلة لمنطقة وصفات  -

 .الحضنة

ي التحضتر   -
 .جودة عالية ف 

 .فريق صغتر مما يقلل التكاليف  -

 

 التهديدات: 

 .منافسة قوية مع طباخير  آخرين -

 تقلبات أسعار المواد الأولية -

ي التوصيل-
 .مشاكل ف 

 الفرص: 

 .ارتفاع طلب عمل الاكلات التقليدية  -

إمكانية توسع عت  التوصيل او    -

كات مع محلات  . شر

 

 
 



 

 

 

 

 

 

 المحور الرابع

خ الإنتاج                والتنظيم

ط

ة
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ائح  بحيث   hodna foodيقدم  خدمات متنوعة للعائلات والأفراد  لمختلف الشر

ي الشخشوخة,الكسكس, المسمن ,المشوش بصفة 
ي يتمثل ف 

يوفر اكل تقليدي حضت 

 مصنعة أو نصف مصنعة. 

الطلبات عن طريق التطبيق أو وسائل التواصل الاجتماعي أو الهاتف أما عملية الدفع عند كما يتم حجز 
 الاستلام . 

  : الإنتاج عملية

تتم عملية انتقاء المواد الأولية من موردين محليير  مع مراعاة معايتر الصحية و الجودة مطلوبة و التعاون  -
ي اعداد الكسكس . 

 مع نساء حضنيات مختصير  ف 
 

  : والتوزيع المهام

ي الوقت 
ي عملية التغليف ثم التوصيل للزبائن ف 

التحضتر المسبق للعجائن ثم الطهىي حسب الطلبات لتأتر
 المتفق عليه . 

 ال ت م وي ن: 

 متطلبات العملية الإنتاجية: 

وعنا إل  :  اليد العاملة:    يحتاج مشر

والخدمات المعروضة والمصادقة عليها. مساعدات وشخص للتوصيل  3الطباخة وهي المنظمة و -

 

 ميظنتلاو جاتنلإا ةطخ : عبارلا روحملا
لا ةيروهمجل ا ةيرئازج لا ةيطارقميدل عش لعتلا ةرازو    ةيب علا مي حبلاو يلا علا ث  يمل
 
 
 
 

 خطة الإنتاج والتنظيم
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نت نت.  :الانتر  يجب ضمان الاتصال الدائم بشبكة الانتر

 يتم الدفع عن طريق :  :الدفع 

 الدفع نقدا: الدفع النقدي الحضوري عند الاستفادة من الخدمة.   -

 
اكات الرئيسية :    الشر

وع ، إلا أن  كمرحلة أولية يتجه  فريق العمل للاعتماد على الأموال الشخصية لإنجاز المشر

ي 
اكات مع موردين أو هيئات ترغب بالمساهمة ف  ي شر

وع. ذلك لا يمنع من الدخول ف   المشر

  
كاء                    :  اهم الشر

  

 حاضنة الأعمال 
 السياحة مديرية 
 ل ُ 

 الفنادق والت ُ
 الموردون 

 
 

 



 

 

 
 
 

 
 المحور الخامس

الخطة المالية
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 المالية الخطة:  الخامس المحور
ة ي الشعب اطية  ائرية الديمقر الجز  الجمهورية 

 

 
 
 

BILAN ACTIF PREVISIONNEL

 
 

 

 
لعتلا ةرازو لا مي  ثحبلاو يلاع
لعلا  يم

 
    ةيلاملا ةطخلا                              



 

                                                                              34 

TFT   جدول تدفقات الخزينة    
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 جدول حساب النتائج المتوقعة

 

 

 

 

 



 

                                                                              36 

 

 

 

 
 )الاعمال رقم(ملخص جدول تكاليف                                                             



 

 

 
 

 

 
 

 
 المحور السادس

 النموذج الأولي

 التجريبي
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3937 

 
6  

 النموذج الأولي التجريبي
 

 

 

   التصميم الداخلىي للتطبيق :     1-
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3939 

 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           
 

 

 
 

 

                                                                                                                                                                                                                                                     
 
 
 

 
 قائمة الملاحق
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3940 

 
لعتلا ةرازو لا مي  ثحبلاو يلاع
لعلا  يم

 
 01 مقر قحلملا

 

 الملاحق قائمة
ة ي الشعب اطية  ائرية الديمقر الجز  الجمهورية 

 

 

 

 
 

 

 

 

 شهادة توطين                                                                                                        
 

 

                                                                

 



 
 

 الملاحق ةمئاق

 قحلاملا

ا ةيروهمجلا ازجل ا ةيطارقميدلا ةيرئ عشل لعتلا ةرازو    ةيب لا مي لا ثحبلاو يلاع  يملع
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 نموذج العمل التجاري 
           

 :الأنشطة
 

  بيع الأكلات
 التقليدية

   حجز الطلبات عت
 المنصة

  عرض الموروث
ي 
 الثقاف 

 إدارة المنصة 

 

 :قنوات الاتصال
  وسائل التواصل

 الاجتماعي 

 الهاتف التطبيق 

  ي
وت   موقع الكتر

  ي
مشاركة ف 
 المعارض

 

 التكاليف

 :التكاليف الثابتة
 ات  المعدات والتجهتر 
 أجور العاملات 

ة  :التكاليف المتغير
 المواد الأولية 
 الغاز والكهرباء 
 التغليف والتعبئة 
 النقل 

 

كاء   : الش 
 
  

 حاضنة الأعمال 
 السياحة مديرية 
 ل ُ 

 الفنادق والت ُ
 الموردون 

 
 

  : العملاء

 

 العائلات والأفراد 

  المؤسسات

 الخاصة

 ل  الفنادق والت  

 التقليدية

 

 الموارد الأساسية
 :الموارد المالية

 )ي )أموال خاصة
 رأس المال الذاتر

 :الموارد المادية

 ات والمعدات  التجهتر 
 الموقع/المقر 

ية  :الموارد البش 

 )ة والإدارة وع )الخت   صاحبة المشر
  العاملات 

 

 :  الإيراداتمصادر 
 ت سواء مع الخواص أو مؤسسات خاصة أو عمومةياعات الطلببيم

 :العلاقات مع الزبائن

  عن طريق

 التوصيل

 الاستجابة الشيعة 

 

 : القيمة المقدمة

  اث إحياء التر

من  التقليدي

خلال الأكلات 

 .المحلية

 تقديم أطباق 

بأسعار  تقليدية

 .تنافسية

  إضافة قيمة

ة لمنطقة  متمتر 

 .الحضينة
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