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 الحمد لله الذي منَّ علينا بإتمام هذه المذكرة

 وأعاننا على إنجازها على هذا النحو... فله الحمد
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 كما نتقدم بخالص الشكر والتقدير لكافة
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 ونتوجه بجزيل الشكر إلى أعضاء لجنة المناقشة
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 التعلم والنمو
 

 )المتغير التابع( 

 التسويق الداخلي 
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 الفصل الأول
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 ش.ذ.أ - نفطال

 الجزائر  -الشراقة  72طريق الكثبان ص.ب 

 ميزانية

 

 
 ميزانية السنة المالية  

 0202المقفلة 

 
 المبالغ

 إجمالي مؤونات/ اهتلاكات
ملاحظ

 ة
 الأصول

2091 2002 

 جاريةغير    أصول     
 معنوية تثبيتات 1-2 990,39 219 176 883,53 857 90 106,86 362 85     660,20 510 57
     

51 540 673 609,3

0    

52 334 262 450,8

1 

130 071 665 548,0

1 

 عينية تثبيتات 1-2 998,82 927 405 182

     

27 015 543 525,8

0    

42 130 946 387,8

3 

 إنجازها يتثبيتات 1-2 387,83 946 130 42 -

4 505 517 047,84 

   

  تثبيتات مالية 3 697,62 925 523 4 118,95 418 75 578,67 507 448 4

      

4 364 137 730,03 

   

ضرائب   على الأصول  329,49 488 569 4 - 329,49 488 569 4

  مؤجلة

     

87 483 382 573,1

7    

103 568 566 853,

66 

130 237 941 550,4

9 

مجموع الاصول غير   404,15 508 806 233

 الجارية

 أصول جارية      
     

31 294 011 965,6

8    

26 826 763 268,3

0 

مخزونات و منتجات قيد  4-9 763,64 054 933 27 495,34 291 106 1

 التنفيذ

     

17 894 131 922,6

3    

19 

358 475 724,13 

 الزبائن 5-9 982,06 346 650 22 257,93 871 291 3

        1 

073 510 428,52    

 المدينون الآخرون 9-6 608,69 607 011 52ك 483,11 896 416 1 125,58 711 594

      

11 086 103 306,2

2    

14 740 867 839,5

1 

 الضرائب و ما شابهها 7-9 839,51 867 740 14 -

   

100 002 045 057,

97    

104 635 491 544,

14 

 الخزينة 8-9 002,20 987 674 104 458,06 495 39

   

161 349 802 681,

02    

166 156 309 501,

66 

 مجموع الأصول الجارية  196,10 864 010 172 694,44 554 854 5

248 833 185 254,

19    

269 724 876 355,

32 

136 092 496 244,9

3 

 للأصول العام موعلمجا  600,25 372 817 405
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 المقفلة في السنة المالية2051/12/31

 

 المبالغ
 الخصوم ملاحظة

2091 2002 

 الخاصة الرؤوس الأمو   

 إصداره تم رأس مال  000,00 000 650 15 000,00 000 650 15

 العلاوات و الاحتياطات ) الاحتياطات المدمجة (   095,98 168 060 72 748,63 322 637 63

 التقييم فوارق إعادة  500,84 253 560 2 681,66 518 600 2

 نتيجة صافية  743,35 522 192 8 347,35 845 572 8

 جديد من ترحيل/أخرى  خاصة رؤوس أموال  599,65 091 776 5- 599,65 091 776 5 -

 ( 1) الخاصة رؤوس الأموال مجموع  740,52 852 686 92 177,99 595 684 84

 خصوم غير جارية 10  

 مالية ديونقروض و  000,00 000 341 8 000,00 000 341 8

 غيرجارية ون أخرىدي  926,78 031 577 27 006,08 559 643 20

 مسبقا ثابتة مؤونات ومنتجات  741,38 283 444 29 522,94 180 212 24

 ( 2 )  الجارية  الغير مجموع الخصوم  668,16 315 362 65 529,02 739 196 53

 خصوم جارية 11  

 ملحقة حساباتموردون و  737,19 205 388 88 373,41 342 976 88

 ضرائب  328,00 193 -

    

 ديون أخرى  881,45 308 287 23 173,77 508 975 21

 ( 3 )  الجارية  مجموع الخصوم  946,64 707 675 111 547,18 850 951 110

 للخصوم العام موعلمجا  355,32 876 724 269 254,19 185 833 248
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 حساب النتائج

 11/10/0101إلى 11/11/0101من  الفترة

 المبالغ
   البيان ملاحظة

0291 2002 

 الأعمالرقم  12 283,79 294 739 332 682,05 715 340 326

 الصنع قيد والمنتجات المصنعة تغير مخزونات المنتجات  248,47 340 36 565,64 753 51

 الإنتاج المثبت  103,08 277 29 891,39 399 18

 المالية السنة إنتاج 1 -  635,34 911 804 332 139,08 869 410 326

 المشتريات المستهلكة 13 634,73 272 397 252 879,84 475 116 247

 الأخرى و الاستهلاكات الخدمات الخارجية 13 112,87 473 458 19 563,37 749 297 18

 استهلاك السنة المالية2 -    747,60 745 855 271 443,21 225 414 265

  (1 - 2)    للاستغلال القيمة المضافة3 -  887,74 165 949 60 695,87 643 996 60

 أعباء المستخدمين 14 517,52 309 274 34 563,24 850 535 34

 المشابهة فوعاتالمدو الضرائب والرسوم  779,47 758 008 4 335,00 234 913 3

 الاستغلال الفائض الإجمالي عن4 -  590,75 097 666 22 797,63 558 547 22

 لأخرىا المنتجات العملياتية 15 633,17 890 524 4 353,31 692 186 4

 الأخرى الأعباء العملياتية 16 864,43 055 261 1 851,09 324 550 1

 والمؤونات صصات للاهتلاكاتلمخا  293,64 235 741 17 002,42 218 128 16

 و المؤونات ةخسائر القيم استئناف عن  723,79 071 580 2 156,64 083 835 2

 العملياتية النتيجة 5 -  789,64 768 768 10 454,07 791 890 11

 المالية نتوجاتالم 17 865,67 684 883 554,14 055 565

 الأعباء المالية 17 347,42 609 030 1 731,06 362 059 1

 المالية النتيجة  6 -  481,75 924 146- 176,92 307 494-

 الأعباءمجموع   114,62 036 601 332 855,82 854 424 325
 نتوجاتالممجموع   857,97 558 793 340 203,17 700 997 333

  (5 + 6)         النتيجة العادية قبل الضرائب  7 -  307,89 844 621 10 277,15 484 396 11

 العادية الضرائب الواجب دفعها عن النتائج 18 164,00 672 634 2 831,00 230 852 2

 حول النتائج العادية) تغيرات (الضرائب المؤجلة 19 599,46 350 205 901,20 591 28

 المالية النتيجة الصافية للسنة - 8  743,35 522 192 8 347,35 845 572 8
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 ميزانية السنة المالية

في المقفلة   

13/30/0232 
/ اهتلاكات لمبالغ

 مؤونات
 صولالأ ملاحظة إجمالي

2017 2018 

 أصول غير جارية     
58 256 068,68  
   

  تثبيتات معنوية 1-2 803,88 088 135 143,68 578 77 660,20 510 57

  
49 500 975 627
,79    

51 540 673 
609,30 

120 589 306 
215,33 

172 129 979 
824,63 

 عينية تثبيتات 1-2

  
16 049 555 371
,84    

27 015 543 
525,80 

- 27 015 543 
525,80 

 يجري إنجازها  تثبيتات 1-2

4 601 922 246,
49    

4 505 517 
047,84 

 تثبيتات مالية 3 916,79 431 581 4 868,95 914 75

   
4 335 545 828,
83    

4 364 137 
730,03 

  ضرائب على الأصول  730,03 137 364 4 -

 مؤجلة

  
74 546 255 143
,63    

87 483 382 
573,17 

120 742 799 
227,96 

208 226 181 
801,13 

 لجارية الغير  ا الأصول 

 مجموع

 أصول جارية      
  
20 965 802 806
,16    

31 294 011 
965,68 

895 927 922,81 32 189 939 
888,49 

مخزونات و منتجات قيد  4-9

 التنفيذ

  
19 302 521 060
,90    

17 894 131 
922,63 

2 822 869 
131,16 

20 717 001 
053,79 

 الزبائن 5-9

       
882 795 661,96 
   

1 073 510 
428,52 

1 480 782 
154,59 

 المدينون الآخرون 6-9 583,11 292 554 2

    
7 689 875 668,
83    

11 086 103 
306,22 

- 11 086 103 
306,22 

 الضرائب و ما شابهها 7-9

  
91 481 646 661
,82    

100 002 045 
057,97 

54 978 036,39 100 057 023 
094,36 

 الخزينة 8-9

140 322 641 85
9,67    

161 349 802 
681,02 

5 254 557 
244,95 

166 604 359 
925,97 

 مجموع الأصول الجارية 

214 868 897 00
3,30    

248 833 185 
254,19 

125 997 356 
472,91 

374 830 541 
727,10 

 للأصول العام موعلمجا 
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 ميزانية

 المقفلة في السنة المالية2009/12/31
 

 المبالغ
 الخصوم ملاحظة

2017 2018 

 الخاصة رؤوس الأموال   

 إصداره تم رأس مال  000,00 000 650 15 000,00 000 650 15

 العلاوات و الاحتياطات ) الاحتياطات المدمجة (   748,63 322 637 63 642.07 965 949 55

 التقييم فوارق إعادة  681,66 518 600 2 595,95 490 651 2

 نتيجة صافية  347,35 845 572 8 106,56 357 737 7

 جديد من ترحيل/أخرى  خاصة رؤوس أموال  599,65 091 776 5- 599,65 091 776 5 -

 ( 1) الخاصة رؤوس الأموال موعمج  177,99 595 684 84 744,93 721 212 76

 غير جارية خصوم 10  

 مالية ديونقروض و  000,00 000 341 8 000,00 000 341 8

 غيرجارية ديون أخرى  006,08 559 643 20 182,47 785 576 9

 مسبقا ثابتة مؤونات ومنتجات  522,94 180 212 24 383,90 970 058 20

 ( 2 )  الجارية  الغيرمجموع الخصوم  529,02 739 196 53 566,37 755 976 37

 خصوم جارية 11  

 ملحقة حساباتموردون و  373,41 342 976 88 810,77 740 471 80

 ضرائب  - 692,46 887 95

 ديون أخرى  173,77 508 975 21 188,77 791 111 20

 ( 3 )  مجموع الخصومالجارية   547,18 850 951 110 692,00 419 679 100

 للخصوم العام موعلمجا  254,19 185 833 248 003,30 897 868 214
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 حساب النتائج

 11/10/0101إلى 11/11/0101الفترةمن 
 المبالغ

 البيان ملاحظة
0298 2011 

 الأعمالرقم  12 682,05 715 340 326 261,17 816 349 307

 الصنع قيد والمنتجات المصنعة تغير مخزونات المنتجات  565,64 753 51 565,28 772 47

 الإنتاج المثبت  891,39 399 18 424,54 564 23

 المالية السنة إنتاج 1 -  139,08 869 410 326 250,99 153 421 307

 المشتريات المستهلكة 13 879,84 475 116 247 131,87 271 974 236

 الأخرى و الاستهلاكات الخدمات الخارجية 13 563,37 749 297 18 839,92 663 836 15

 استهلاك السنة المالية2 -    443,21 225 414 265 971,79 934 810 252

  (1 - 2)    للاستغلال القيمة المضافة3 -  695,87 643 996 60 279,20 218 610 54

 أعباء المستخدمين 14 563,24 850 535 34 072,43 860 008 36

 المشابهة فوعاتالمدو الضرائب والرسوم  335,00 234 913 3 518,27 124 819 3

 الاستغلال الفائض الإجمالي عن4 -  797,63 558 547 22 688,50 233 782 14

 لأخرىا المنتجات العملياتية 15 353,31 692 186 4 452,63 087 703 2

 الأخرى الأعباء العملياتية 16 851,09 324 550 1 941,39 496 923

 والمؤونات هتلاكاتصصات للالمخا  002,42 218 128 16 107,24 864 857 8

 و المؤونات خسائر القيمة استئناف عن  156,64 083 835 2 363,66 643 811 2

 العملياتية النتيجة 5 -  454,07 791 890 11 456,16 603 515 10

 المالية نتوجاتالم 17 554,14 055 565 853,11 783 585

 الأعباء المالية 17 731,06 362 059 1 337,58 800 812

 المالية النتيجة  6 -  176,92 307 494- 484,47 016 227-

 الأعباءمجموع   855,82 854 424 325 813,83 310 784 305
 نتوجاتالممجموع   203,17 700 997 333 920,39 667 521 313

  (5 + 6)         النتيجة العادية قبل الضرائب  7 -  277,15 484 396 11 971,69 586 288 10

 العادية الضرائب الواجب دفعها عن النتائج 18 831,00 230 852 2 821,26 067 378 3

 حول النتائج العادية) تغيرات (الضرائب المؤجلة 19 901,20 591 28 956,13 837 826

 المالية النتيجة الصافية للسنة - 8  347,35 845 572 8 106,56 357 737 7
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 يةالسنة المال ميزانية  

المقفلة في 

13/30/0232 
/ اهتلاكات المبالغ

 مؤونات
 إجمالي

ملاحظ

 ة
 الأصول

2017 0298 

 أصول غير جارية     
        53 523 

884,00    
58 256 068,68 

    
        

70 609 664,68 
   

       
128 865 733,36  

  

 تثبيتات معنوية  1-2

  37 691 71 
046,68    

  
49 500 975 62

7,79    

111 705 285 8
23,72    

161 206 261 451
,51    

 تثبيتات عينية 1-2

  17 828 
615108,85    

  
16 049 555 37

1,84    

-   
16 049 555 371,

84    

 تثبيتات يجري  إنجازها  1-2

    4 196 
710743,53    

4 601 922 246
,49    

80 869 596,36 
    

    
4 682 791 842,8

5    

 تثبيتات مالية 3

    3 508 707 
72,70    

   
4 335 545 828

,83    

-     
4 335 545 828,8

3    

 الأصول على  ضرائب مؤجلة  

  63 279 273 
55,76    

  
74 546 255 14

3,63    

111 856 765 0
84,76    

186 403 020 228
,39    

 الغير الأصول   مجموع 

 الجارية 

 يةأصول جار         

  14 663 89 
186,44    

  
20 965 802 80
6,16    

758 307 789,1
1    

  
21 724 110 595,
27    

 مخزونات و منتجات قيد التنفيذ 4-9

  12 382 22 
770,06    

  
19 302 521 06
0,90    

2 268 657 597
,86    

  
21 571 178 658,
76    

 الزبائن 5-9

       766 26 
765,23    

       
882 795 661,9
6    

    
1 933 109 126
,58    

2 815 904 788,5
4    

 المدينون الآخرون 6-9

    7 161 50 
657,21    

    
7 689 875 668
,83    

-     
7 689 875 668,8
3    

 الضرائب و ما شابهها 7-9

  87 476 19 
223,88    

  
91 481 646 66
1,82    

         
47 189 623,87 
   

  
91 528 836 285,
69    

 الخزينة 8-9

122 450 08 
602,82    

140 322 641 8
59,67    

    
5 007 264 137
,42    

145 329 905 997
,09    

 مجموع الأصول الجارية 

185 729 35 
258,58    

214 868 897 0
03,30    

116 864 029 2
22,18    

331 732 926 225
,48    

 موع العام للأصوللمجا 
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 ميزانية

 السنة المالية المقفلة في 0232/30/13

 المبالغ
 الخصوم ملاحظة

2017 2018 

 الخاصة رؤوس الأموال   

 إصداره تم رأس مال  000,00 000 650 15 000,00 000 650 15

 العلاوات و الاحتياطات ) الاحتياطات المدمجة (   642.07 965 949 55 822,83 711 891 48

 التقييم فوارق إعادة  595,95 490 651 2 579,15 148 705 2

 نتيجة صافية  106,56 357 737 7 819,24 253 108 7

 جديد من ترحيل/أخرى  خاصة رؤوس أموال  599,65 091 776 5 - 599,65 091 776 5 -

 ( 1) الخاصة رؤوس الأموالمجموع  744,93 721 212 76 621,57 022 579 68

 اريةخصوم غير ج 10  

 مالية ديونقروض و  000,00 000 341 8 000,00 000 341 8

 جارية ىغير ديون أخر  182,47 785 576 9 994,14 530 769 8

 مسبقا ثابتة مؤونات ومنتجات  383,90 970 058 20 427,23 014 345 17

 ( 2 )  الجارية  الغير مجموع الخصوم  566,37 755 976 37 421,37 545 455 34

 خصوم جارية 11  

 ملحقة حساباتموردون و  810,77 740 471 80 612,67 127 300 63

 ضرائب  692,46 887 95 584,80 200 142

 ديون أخرى  188,77 791 111 20 018,17 463 252 19

 ( 3 )  الجارية  مجموع الخصوم  692,00 419 679 100 215,64 791 694 82

 للخصوم العام موعلمجا  003,30 897 868 214 258,58 359 729 185
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 حساب النتائج

 11/10/0118إلى 11/11/0118الفترةمن 

 المبالغ
 البيان ملاحظة

0297 0298 

 الأعمالرقم  12 261,17 816 349 307 786,72 361 447 278

 الصنع قيد والمنتجات المصنعة تغير مخزونات المنتجات  565,28 772 47 390,60 536 78-

 الإنتاج المثبت  424,54 564 23 848,11 717  26

 المالية السنة إنتاج 1 -  250,99 153 421 307 244,23 543 395 278

 المشتريات المستهلكة 13 131,87 271 974 236 300,60 885 121 215

 خرىالأ و الاستهلاكات الخدمات الخارجية 13 839,92 663 836 15 897,31 281 229 13

 استهلاك السنة المالية2 -    971,79 934 810 252 197,91 167 351 228

  (1 - 2)    للاستغلال القيمة المضافة3 -  279,20 218 610 54 046,32 376 044 50

 أعباء المستخدمين 14 072,43 860 008 36 041,37 773 944 29

 المشابهة فوعاتالمدو مالضرائب والرسو  518,27 124 819 3 044,75 248 448 3

 لاستغلالالفائض الإجمالي عن ا4 -  688,50 233 782 14 960,20 354 651 16

 لأخرىا المنتجات العملياتية 15 452,63 087 703 2 772,51 671 246 2

 الأخرى الأعباء العملياتية 16 941,39 496 923 877,99 785 117 1

 والمؤونات صصات للاهتلاكاتلمخا  107,24 864 857 8 501,29 356 021 9

 و المؤونات خسائر القيمة استئناف عن  363,66 643 811 2 020,60 418 775

 العملياتية النتيجة 5 -  456,16 603 515 10 374,03 302 534 9

 المالية نتوجاتالم 17 853,11 783 585 371,40 532 586

 ليةالأعباء الما 17 337,58 800 812 527,17 432 676

 المالية النتيجة  6 -  484,47 016 227- 155,77 900 89-

 الأعباءمجموع   813,83 310 784 305 589,50 911 895 274
  نتوجاتالممجموع   920,39 667 521 313 408,74 165 004 282

  (5 + 6)         النتيجة العادية قبل الضرائب  7 -  971,69 586 288 10 218,26 402 444 9

 العادية الضرائب الواجب دفعها عن النتائج 18 821,26 067 378 3 951,37 700 893 2

 حول النتائج العادية) تغيرات (الضرائب المؤجلة 19 956,13 837 826 552,35 552 557

 المالية النتيجة الصافية للسنة - 8  106,56 357 737 7 819,24 253 108 7



 

 


