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 : مقدمة
عرف الإنسان السفر منذ القدم بوصفو ظاىرة طبيعية إجتماعية ، وكانت ىذه الظاىرة بسيطة وبدائية        

 كهة مم  متيراات جدددة كتطور وسائ  النق   وسائهها ، م  ططورت لتمم  العامفي أسبابها وأىدافها وفي
 وظهور التكنولوجيات الحددثة .

ططورات م طعهده البمردة م  قب  ، شمهت لستهف المجالات منها الظاىرة السياحية  02وقد شهد القرن      
 تمعات الصناعية الينية فبس. .الحددثة ، التي إنتمرت في لستهف جهات العهم ، إذ م طعد طقتصر عهى المج

إنعكاساتها  ب. إنتمارىا وىو قرن السياحة وذلك بس 02مر الذي ذى. بالبعض إلى القول بأن القرن الأ
 المجتمعات الدعاصرة  .حياة لرالات   عهى لستهف

يت السياحة بأهمية متميزة لدى الباحثين وصانعي القرار في معظم دول العام ، نظر لدا لذذا وقد حظ        
ها النماط لهمجتمعات والدول ،ونظرا للأهمية التي يحقق القطاع م  أثار عهى التنمية الإقتصاددة والإجتماعية

نعكهساطو عهى الدول ، حيث سعت دول العام النامية إلى النهوض بهذا القطاع ، وم  بينها السياحي وإ
الجزائر فقد عمهت عهى إنتهاج سياسة إجتماعية إقتصاددة إعلامية م  أج  النهوض بهذا القطاع ، وسوف 

لإعلامية السياحية التي طهع. دورا في الترودج لهسياحة ، فالإعلام أصبح وسيهة لا نتبدث ع  السياسة ا
 طنمية وططودر ىذا القطاع الذي دستهان بها م  أج  بناء أي لرتمع ، حيث أن للإعلام دور في الإسهام في

صائ  والدميزات السياحي م  قب  وسائ  الإعلام ، فنجد الإذاعة التي لذا العددد م  الخعتمد عهى الترودج د
التي طنفرد بها ع  الوسائ  الأخرى ، إذ لصدىا داخ  ك  بيت تخاط. ك  الفئات العمردة ، بالإعتماد عهى 
حاسة السمع ، والهجوء إلى الطرق الجذابة والدموقة والتقنيات العالية لإستقطاب إىتمام الجمهور وإمداده 

عده عهى طهبية إحتياجاطو ، بالإمافة إلى طرح الدمكلات بأكبر قدلر لشك  م  الدعهومات والأفكار التي طسا
 وع بحث كافة الأطراف الدعنية بالدوموع .قة بحياطو اليومية ، لكي طكون موموالقضادا الدتعه

متم  الإذاعة عهى العددد م  الأسالي. الإعلامية ولصد منها الإعلان الذي يحت  مكانة ىامة ط        
إلى أن دراه البعض الكهمة الدرادفة ، ب  أن أهميتو طص  في بعض الحالات  دقيومتميزة مم  الدزدج التسو 

 لهترودج نظرا لهعمق التاريخي لذذا النماط قياسا بالأنمطة التاريخية الأخرى .
ودعتبر الإعلان م  أىم وأكثر وسائ  الترودج في الدؤسسات الدعاصرة حيث يدك  أن دستخدم في       

ة تخ  الحياة اليومية سواء الإقتصاددة أو الإجتماعية أو الثقافية .كما دقدف الإعلان لرالات كثراة ومتعدد
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إلى التأثرا عهى الأفراد الدستهدفين وإقناعهم بهذه الدعهومات ودفعهم لإتخاذ القرار كما دساعد الدنتجين طعردف 
 ا  ،عملائهم بما دنتجون ودساعد الدستههكين بالتعرف عهى حاجاتهم وكيفية إشباعه

ا دعرف بالإعلان الإذاعي وىو ميع التي دساىم فيها الإعلان الترودج لهسياحة ،وم  بين الدوام      
، حيث دعد بمثابة الدرآة العاكسة للإمكانيات الطبيعية والتاريخية والثقافية لأي بهد ، لذلك عمهت السياحي

 للإمكانيات التي طتمتع بها .الجزائر عهى التركيز عهى ىذا النوع م  الإعلان لهترودج 
فيو تحددد إشكالية الإطار الدنهجي لهدراسة تم  الفصل الأولتم طقسيم الدراسة إلى أربعة فصول شك        

، أىدافو ، م  ططرقنا إلى تحددد الدفاىيم وفي الأخرا  ا ، أسباب إختيار الدوموع ، أهميتوياتهالدراسة م  فرم
 الدراسات السابقة .

ذاعي حيث طناولنا فيو نمأة الإعلان ، أنواع وأىداف الإعلان م  خص  للإعلان الإ فصل الثانيال      
 وأنواعو   الإعلان الإذاعي  وظائف الإعلان ، م  الإعلان الإذاعي خصائصو

م  الدراسة خصصناه إلى السياحة في الجزائر ،حيث طناولنا فيو نمأة السياحة وأنواعها  الفصل الثالث     
ائصها م  تحدثنا ع  طاردخ السياحة في الجزائر م  مقومات السياحة في الجزائر ، كما تحدثنا ع  أنواع وخص

م  تحدثنا ع  السياحة  حة في الجزائر ،ثار الإقتصاددة والإجتماعية لهسياالسياحة في الجزائر ، بالإظافة إلى الأ
الأخرا تحدثنا ع  الدماك  التي وفي  .0202ف فام  طناولنا إستراطيجية السياحة لآ التنمية ، مم  لسططات

 ني منها قطاع السياحة في الجزائر .دعا
فخصصناه لهفص  التطبيقي لهدراسة إستعرمنا فيو لرالات  الدراسة ، م  منهج  الفصل الرابع أما       

، والحالة العائهية  الدراسة الدعتمد ، وعينة الدراسة ، م  خصائ  العينة حس. متيرا والجنس والدستوى التعهمي
م  ططرقنا إلى التبهي  الكمي والكيفي لهبيانات  م  ططرقنا إلى لزاور الدراسة  والحالة الإجتماعية والدخ  ،

 حس. المحاور الأساسية التي تم طرحها ، وأخراا عرض نتائج الدراسة . 
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 :  الإشكالية-1-1

الزمان  اختصارووسائو ، ت٘كن الإنسان عبرىا من  الاتصاليشهد العالم اليوم ثورة تكنواوجية في ت٣ال       
 للبتصالة وغتَىا ، والإذاعة كوسيلالصناعية التقنيات الأكثر تطورا كالأقمار  استخداموات١كان ، وزاد فيها 

من أكثر الوسائل الإعلبنية قبولا لدى ات١علنتُ ، حيث تتمتع اتٞماىتَي تتمتع تٔجموعة من ات٠صائص جعلتها 
الإذاعة تٓاصية الصوت ىذا مازاد من إنتباه ات١ستمعتُ للئعلبن الإذاعي ، بل وزاد من إحتمالات تأثتَىم 

  ت٢م .بالرسالة الإعلبنية ات١وجهة 

يعد الإعلبن عملية إتصالية تقدم الرسائل الإعلبنية ات١رئية أو اات١سموعة إلى اتٞمهور من أجل التأثتَ فيو       
وتقديم خدمة لو وذلك سواء كان عن طريق التلفريون أو اتٞرائد أو المجلبت أو الأنتًنت أوات١لسقات أو الإذاعة 

 اتٟصول على أكبر قدر اسيا ت٢ا ، حيت تسعى الإذاعات إلىوىذه الأخرة أصبح الإعلبن يشكل موردا أس
 ت٦كن من الإعلبنات من أجل تغطية نفقاتها .

في اتٞزائر إنتشارا واسعا في السنوات القليلة ات١اضية ، فقد ساعد في ذلك تعدد عرف الإعلبن الإذاعي      
حصول على الإعلبنات كما يعد الإعلبن في الإذاعات المحلية في اتٞزائر بالإضافة إلى حدة ات١نافسة بينها لل
 الإذاعات المحلية الوسيلة الأكثر أت٫ية في ات١ناطق الداخلية . 

التي تعلن  واحدة من أىم المجالاتحيث تعد السياحة  تناول قضايا عديدة ،والإعلبن الإذاعي ي          
حت  صناعة مركبة من الصناعات أصب ، حيث لم تعد السياحة ظاىرة إجتماعية  إنسانية بل عنها الأذاعة 

 التي تعتمد على مشاريع التنمية وتطوير ات١وارد الإقتصادية ، بهدف تٖقيق النمو الإقتصادي .  ات١همة 

ستخدام أساليب التًويج السياحة تعتبر عنصر إقتصادي ومورد أساسيا للدول ات١تقدمة وذلك عن طريق إ     
ا الإعلبن عن طريق الإذاعة وذلك من أجل هتل  وسائل الإتصال ومنسواء عن طريق الإعلبن في ت٥ ت٢ا ، 

 ن أجل التًويج ت٢ا .عالم الأثرية التي يعمل الإعلبن مالتعري  بات١ناطق السياحة في اتٞزائر وات١

 ومنو ت٩لص إلى طرح التساؤل التالتِ 8 

 ماهو دور الإعلان الإذاعي في الترويج للسياحة في الجزائر ؟ -
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 :فرضيات الدراسة  1-2

 تسعى الدراسة إلى إختبار الفرضيات التالية .

 يلعب الإعلبن الإذاعي دورا مهما في التًويج للسياحة . -

 .في التًويج للسياحة في اتٞزائر  يعتبر الإعلبن الإذاعي منسباتيا -

 والإعلبن الإذاعي والسياحة في اتٞزائر .توجد علبقة بتُ ات١نطقة اتٞغرافية  -

 سباب إختيار الموضوع :أ 1-3

 ىناك عدة أسباب دفعتنا لإختيار ىذا ات١وضوع منها أسباب ذاتية وأخرى موضوعية .

 الأسباب الذاتية :*  

 ات١يل الشخصي لدراسة ىذا ات١وضوع . -

 الرغبة الشديدة في معرفة السياحة في اتٞزائر وما ت٘تلكو من إمكانيات . -

 الأسباب الموضوعية :*  

 الأت٫ية ات١تزايدة للئعلبن الإذاعي كعنصر رئيسي في ت٣ال التسويق وتنامي دوره في ت٣ال التًويج للسياحة . -

 قلة الدراسات النظرية وات١يدانية التي تناولت موضوع الإعلبن الإذاعي في التًويج للسياحة اتٞزائرية . -

 ضرورة الإىتمام بالقطاع السياحي اتٞزائري . -

 لبن الإذاعي في نشر الوعي السياحي والثقافة السياحية في اتٞزائر .مسات٫ة الإع -

 ثار التي تٮلفها قطاع السياحة في اتٞزائر .معرفة الأ -

 توفر اتٞزائر على إمكانيات طبيعية ومادية وبشرية الواجب إستغلبت٢ا . - 
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 أهمية الدراسة : 1-4

تعالج موضوعا ملموسا من خلبل دراسة دور الإعلبن الإذاعي في التًويج  تكمن أت٫ية الدراسة في  كونها -
 للسياحة في اتٞزائر.

 يكتسبو .التعرف على واقع الإعلبن الإذاعي والدور الذي   -

 التعرف على مدي التوجو ت٨وى القطاع السياحي من خلبل الإعلبن الإذاعي .  -

 السياحة . معرفة العلبقة بتُ الإعلبن الإذاعي وقطاع  - 

 معرفة الأت٫ية التي أعطيت للقطاع السياحي والأت٫ية التي ت٭تلها . -

 أهداف الدراسة : 1-5 

 يسعى الباحث إلى تٖقيقها ,وىذه الدراسة تسعى إلى تٖقيق تٚلة من  الأىدافف لكل دراسة أىدا     
 تٯكن حصرىا  فيما يلي 8 

 وآفاقو  .تسليط الضوء على قطاع السياحة ومعرفة واقعو  -

 التعرف على أثر الإعلبن الإذاعي في عملية التًويج للسياحة في اتٞزائر . -

 معرفة مدى مسات٫ة الإعلبن الإذاعي في التعري  بات١ناطق السياحة في اتٞزائر . -

 الطبيعية والثقافية التي ت٘تلكها اتٞزائر .التعرف على الإمكانيات ا -

أي تْث علمي من ات١فاىيم وات١صطلحات العلمية ، التي تٖدد من  لاتٮلو تحديد المصطلحات : 1-6 
 قبل الباحث ، ومن بتُ ىذه ات١فاىيم ت٧د 8
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 الدور :

يعرف الدور على أنو ت٪وذج يتًكز حول بعض اتٟقوق والواجبات ويرتبط بوضع ت٤دد للمكانة داخل       
معتُ ،ويتحدد دور الشخص في أي موق  عن طريق ت٣موع توقعات يقتًحها  أجتماعيتٚاعة أو موق  

 1الأخرون ، كما يعتنقها الشخص نفسو .

 والدور ىو سلوك متوقع ،يرتبط بوضع إجتماعي وللدور معتٌ ستاتيكي وآخر معيار ، وات١عتٌ الستاتيكي     
يقصد بو ذلك ات١عتٌ الذي يرتبط بو ، مثال ذلك أن يرتبط دور معتُ تّنس معتُ بإعتبار ذلك أمرا بديهيا ، 
طبقا أو شائعا في ت٣تمع .أما عن ات١عتٌ ات١عياري ، فهو الذي يتوقع الدور والدور ات١قابل ،ويتم تٖديد ىذا ات١عتٌ 

 2ت١ا يعتقد أنو ىو الوضع الصحيح الذي ت٬ب أن يتبع .

 مكانة معينة دي يفة التي يؤديها الفرد أو اتٞماعة ، أو ات١ؤسسة داخل المجتمع بناءا عاويعرف أيضا أنو الوظ 
لى مصطلح " الدور ات١لزم ،والدي يعتٍ الدور إ"تيودور نيوكومب "تهم ،وقد أشار زاماوإنطلبقا من واجباتهم وإلت

   3السلوك ات١توقع من الذين يشغلون دورا معينا . أو

 الإعلان :

،وأعتلن ،وعلنو . علن الأمر يعلن علونا ويعلن وعلن يعلن علنا وعلبنية فيها إذا شاع وظهر يعتٍ المجاىرة :لغة 
 4وأعلنو بو .

" ثم  نذكر منها قولو تعالى عز وجل ست ملرات  كما وردت كلمة الإعلبن ومشتقاتها وتكررت في كتاب الله
 7.5نوح . الآية  "سورة إني أعلنت وأسررت ت٢م إسرارا

يعرف ات١عجم الإعلبمي الإعلبن بأنو النشاط الذي يقدم الرسائل الإعلبنية ات١رئية أو ات١سموعة ، :إصطلاحا 
 إلى اتٞمهور لإغرائو على شراء سلعة أو خدمة مقابل أجر مدفوع .

                                                             
 .  563،ص  6004الإسكندرية ، دار ات١عرفة اتٞامعية للطبع والنشر والتوزيع ، ،  قاموس علم الإجتماععاط  غيث 8 - 1
 .53،ص  6002، دار ات١عرفة اتٞامعية للنشر الطبع والتوزيع ، علم الإجتماع 8عصمت عدلي  -2

 .53عاط  غيث 8 مرجع سابق ، ص  - 3
 . 666بتَوت ، ص ،5، دار صادر ، ج معجم لسان العربإبن منضور8  -  4
 . 7القرأن الكريم8  سورة نوح الأية   -  5
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لى ات١شتًي على أساس بأنو عملية إتصال تهدف إلى التأثتَ من البائع إ" أوكسينفلد "   oxenfeldويعرفو  
 1غتَ شخصي حيث يفصح ات١علن عن شخصيتو والإتصال من خلبل وسائل عامة .

ويعرف الإعلبن بأنو وسيلة من وسائل الدعاية التجارية تهدف إلى نقل السلعة من مكان إنتاجها إلى مكان 
 2إستهلبكها عن طريق ترغيب ات١ستهلك في الإقبال عليها .

ىو وسيلة أتصال تهدف إلى التعري  بات٠دمات والسلع ات١عروضة في السوق   لان :لتعريف الإجرائي للإعا
 م الإستهلبكية من خلبل وسائل الإتصال .مهور بشرائها والتأثتَ في سلوكاتهلإقناع اتٞ

 الإذاعة :

و ات١ذياع بالكسر من لا  من ذاع يذيع الشيئ وات٠بر يذيع ذيوعا وذيعا وذيوعو وذياعا فشا وإنتشارلغة :      
وللؤسباب مضياع " وأذاع سره وبو أفشاه  يكتم السر أو من لا يستطيع جبره . ويقال فلبن للؤسرار مذياع 

  3وأظهره أو ناداه بو في الناس .

 إصطلحا : 

ة وغتَىا بواسطة الإذاعخبارية والثقافية والتعليمية والتًفيهية ر ات١نظم وات١قصود للمواد الإتعرف بأنها الإنتشا     
 4بال وىو ات١ذياع )الراديو ( .جهاز إستقسطة ليتم إلتقاطها في وقت واحد بوا

علبمية موجهة إلى والتمثيلبت وات١وسيقى وأي مواد إتعرف بأنها البث ات١نظم والنشر للؤخبار ولبرامج والأغاني 
إستقبال راديو ، وبذلك أصبح ىذا ات١صطلح اتٞمهور العام ، وإستقبال ذلك تٚاىتَيا وعاما بواسطة أجهزة 

 5يعبر عن فن قائم بذاتو لو مقوماتو ات١ادية وتٚهوره .

ىي وسيلة إتصال تٚاىتَي تقوم بنقل الأخيار وات١علومات وبثها على اتٞمهور  التعريف الإجرائي للإذاعة :
 عن طريق الصوت .

                                                             
 . 44 43، ص ص  6002دار الفجر للنشر والتوزيع ، القاىرة ،  2، ط المعجم الإعلاميت٤مد منتَ حجاب 8  - 1
 . 57، ص 6006،دار ات١عرفة اتٞامعية ، 2، ط معجم مصطلحات إنجليزي عربيطارق سيد أتٛد ات٠ليفي 8  - 2
 .42زيون ، ص، الصحافة الإذاعة والتلف مدخل إلى وسائل الإعلامعبد العزيز 8  -  3
 . 40، ص 6002، دار البازوري العلمية للنشر والتوزيع ، 2، طوسائل الإتصال السياحي نعيم الظاىر ،عبد اتٞابر تيم 8  - 4
 . 24، ص  6004، دار أسامة للنشر والتوزيع ، الأردن ،  2، ط المعجم الإعلاميت٤مد تٚال الفار 8  -  5
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 الترويج :

8 رواجا –التسويقي ،وتعتٍ كلمة التًويج في اللغة العربية "روج 8 راج ىو أحد العناصر الأساسية في ات١زيج      
 1. نفق .روجتو 8 نفقتو "

الناس  لإتصال بالأخرين .وتعري لابد من ا ينفق الشيئ ة التًويج تعتٍ تنفيق الشيئ ، وحتى إذن كلم     
 2بالسلعة و ات٠دمات التي تٯتلكها البائع .

 فيو لديك .  ات١ستهلكتُ بتوفر ما يرغبونلئك و علبم أوالتًويج ىو إ

التًويج بأنو نشاط يتم ضمن إطار أي جهد تسويقي وينطوي على عملية إتصال  " 'كوتلريعرف      
 إقناعي .

ب الإنتباه تٓلق بغية جذبو نشر أو عرض أو إذاعة ت٣موعة من الأخبار وات١علومات والتًويج يعتٌ       
 3أت .اه ات١نتجات أو ات٠دمات أو ات١نشتٕالإت٬ابية ات١ستهدفة إ الإنطباعات

ىو إستخدام ات١ؤسسة تٞميع اتٞهود والأساليب الشخصية لإخبار الزبون  التعريف الإجرائي للترويج :     
 التي يقدمها .بات١نتجات أو ات٠دمات 

 السياحة :

للعبادة والتًىب ،وساح  في الإرض يسيح سياحة  التعري  اللغوي للسياحة 8تعتٍ الذىاب في الأرض      
 4وسيوحا وسياحة وسيحانا بفتح الياء أي ذىب .  وسيوحا وسيحانا أي ذىب وساح في الأرض يسيح سيحا

 حضن القرآن الكريم في العديد من آياتو لفظ السياحة نذكر منها 8 قولو تعالى " براءة من الله ورسولو إلى الذين 

 

                                                             
 . 7، ص  6005، دار البازوري العلمية للنشر والتوزيع ، عمان ،  الترويج والإعلان التجاريرباتْة 8 بشتَ عباساتٟلبق ، على ت٤مد  - 1
 .23، ص  6007،  التسويق للجميعرؤوف شبييك 8  -  2
 .265، ص  مرجع سابقت٤مد منتَ حجاب 8  - 3
 . 666دار صادر ، بتَوت  ،ص 5،  ج لسان العربإبن منظور 8  - 4
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تُ فسيحوا في الأرض أربعة أشهر وإعلموا أنكم غتَ معجزي الله وأن الله ت٣زي الكافرين عاىدتم من ات١شرك
 1. 6"سورة التوبة الآية 

تعددت وتنوعت تعاري  السياحة وذلك وفقا للآراء ات١هتمتُ بدراسة  لتعريف الإصطلاحي للسياحة :ا      
 ات١نظمات العات١ية والدولية . وفقا لأراءطبيعة مكوناتها وجوانبها و 

بأنها من ظواىر عصرنا تنبثق من اتٟاجة ات١تزايدة للرحة  2723السياحة عام  "جون بيرفرديلر "الأت١اني  يعرف
وإلى تغيتَ ات٢واء و الإحساس تّمال الطبيعة ، وإلى شعور بالبهجة وات١تعة من إقامة في مناطق ت٢ا طبيعتها 

شعوب ت٥تلفة من اتٞماعات الإنسانية وىي الإتصالات تصالات على الأخص بتُ  ت٪و الإات٠اصة ، وأيضا إلى
 2التي كانت تٙرة لإتساع نطاق التجارة والصناعة .

بأنها ت٣موعة كل الظواىر ذات الطابع الإقتصادي التي  2720عام "شوليون" ويعرفها الإقتصادي النمساوي 
قامتهم فيها ورحيلهم عنها وىي الظواىر التي إلى منطقة ما أو دولة معينة ، وإ تتًتب على وصول ات١سافرين

 .ترتبط بالتبعية 

بلدان د أو مكان يرتبط بعملية التعرف على بأنها تغيتَ مؤقت إلى بل"عبد الرحمان أبو رباح "الدكتور  ويعرفها
 3اك بهم .والإحتك و الطبيعبة ولغرض الإتصالأ أخرى ،على الثقافة واتٟياة الإجتماعية 

من اتٟاجة ات١تزايدة للحصول  السياحة بأنها ظاىرة من ظواىر العصرية التي تنشأ"جويير وفرولر "كما عرف
لإقامة على الراحة و الإستجمام،وتغيتَ اتٞو والإحساس تّمال الطبيعة وتذوقها ، والشعور بالبهجة وات١تعة من ا

 4في مناطق ذات طبيعة خاصة .

 

 

                                                             
 .6الكريم 8  سورة التوبة ،الأية  القرآن  -  1
 .62، ص6005، دار الفجر للنشر والتوزيع ، القاىرة ،  6، ط السياحي علام الإت٤مد منتَ حجاب 8 -  2
 . 26، ص 6002،مؤسسة الوراق للنشر والتوزيع ، عمان ،  2،ط مبادئ السفر والسياحة8 مثتٌ طو اتٟوري ،إتٝاعيل ت٤مد عبد الدباغ  - 3
 .227، ص 2775، القاىرة ،  فات الفراغآرؤية عصرية للترويج و مامي،كمال درويش 8 ت٤مد اتٟ - 4
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بأنها إصطلبح يطلق على رحلبت التًفيو ، وكل مايطلق بها  : O.M.T المنظمة العالمية السياحة تعرف
  1و إشباع تٟاجات السائح .من أنشطة 

لقد تبنت اتٞزائر نفس تعري  ات١نظمة السياحية العات١ية للسياحة ، والتي تعرف   تعريف الجزائر للسياحة :
إجتماعية تقوم على إنتقال الأفراد من أماكن الإقامة الدائمة ت٢م إلى السياحة بأنها نشاط إنساني وظاىرة 

ساعة ولا تزيد عن سنة كاملة لغرض  من أنواع السياحة  62مناطق خارج ت٣تمعاتهم لفتًة مؤقتة ،لاتقل عن  
  2ات١عروفة ، ماعدا الدراسة أو العمل . 

الإنسان من بلد لأخر، طلبا للتًفيو والإستطلبع إو الكش  او  ىي إنتقال التعريف الإجرائي للسياحة :
 العلبج ، وتكون الإقامة فيها إقامة مؤقتة تنتهي بتحقيق الغرض من الزيارة .

  الإعلان الإذاعي :  

الإذاعة بأحدث أشكات٢ا مقابل قيمة معينة في ىو عملية إتصال غتَ شخصية لصالح ات١علن ، الذي يستخدم 
في الغالب كلبم مباشر من ات١ذيع و صوتية ، حيث تعرف تٚهور الإذاعة بات١نتج ات١عروف ، وتٔا أنبث رسالة 
  3لفة والصداقة والثقة والذي يساعد في عملية الإقناع .فإن ىذا تٯكن أن تٮلق جوا من الأ إلى ات١ستمع

  لان السياحي :الإع

و الأسبوعية أوالشهرية العامة أو التتخصصة ، وفي اليومية أ يعرف بأنو ات١ساحة ات١دفوعة الأجر في الصح  
المجلبت والدوريات العامة أو ات١تخصصة ، وكذلك يعتبر إعلبن ات١ساحة الزمنية المحددة في البرامج الإذاعية أو 

  4التلفزيون أو ات١لصق على اتٟائط ، أو في واجهات عرض المحلبت العامة .

عدد ت٦كن من أكبر كما أن الإعلبن السياحي  يهدف إلى توليد الرغبة لزيارة البلد السياحي لدى      
ات البلد السياحية بالأسلوب ات١ناسب وفي الوقت ات١ناسب ، مع التًكيز على دوافع مو السياح عبر إبراز مق

                                                             
 . 65،ص 2777، دار الصفاء للنشر والتوزيع ، عمان ،  2، ط التخطيط السياحي8سعد بنيتا  ،نعيم ننبيل،عثمان ت٤مد  -  1
 . 22، ص 6004، رسالة ماجستتَ جامعة البليدة ،  الإستثمارات السياحية في الجزائرحيزية حاج الله 8  -  2
 . 275، ص 6022، دار الإعصار للنشر والتوزيع ، عمان ،  6، ط الإعلان بين النظرية والتطبيقغيث خلود 8  -  3
 .235،ص6002، دار الوفاء لدنيا الطباعة والنشر ، الإسكندرية ، 2، ط مقدمة في الإعلام السياحيعصمت عدلي ، منال شوقي 8  - 4
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ات١غريات من تسهيلبت ة ، وإبراز بالإضافة إلى إيضاح الصورة الواقعية للمناطق السياحي، الزيارة لدى السياح 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                1. تقدم للسياح

 الدراسات السابقة :  1-7

 ي دراسة لا تٯكن أن تنطلق من فراع إذ لابد من الإعتماد على دراسات سابقة سواء بالإنطلبقإن أ       
من نتائجها ، وما توصلت إليو من خلبل إدخال متغتَات أو ات١عطيات جديدة غابت عن الباحثتُ السابقتُ  

 ىذه الدراسات ت٧د 8  ، ومن بتُ

اتٞزائر  -8 تٖت عنوان الأت٫ية الإقتصادية لتنمية السياحة ات١ستدامة  عيسانيالدكتور عامر  الأولى : الدراسة 
تٜس فصول حيث تناول في الفصل الأول خلفية نظرية عن السياحة لباحث تناول فيها ا –حالة اتٞزائر 

وأثارىا ات١ستدامة ، ثم تناول السياحة ات١ستدامة في اتٞزائر وتطور السياسة السياحية ، كما تناول إستًاتيجية 
احة في ، وواقع السي 6063التنمية السياحية ات١ستدامة وفقا للمخطط التوجيهي للتهيئة الإقليمية لأفاق 

، وكذا التنمية السياحية في مصر وتونس واقع وآفاق ، وفي الأختَ تطرق إلى دراسة تقييمية للتجارب اتٞزائر
وطنية السياحية في ) اتٞزائر ، تونس ، مصر ( ، وقد توصل الباحث أن التنمية السياحية أصبحت أولوية 

 للمحروقات بصفتها مصدرا موردا بديلبارا بل أصبحت ضرورة فهي تشكل للدولة اتٞزائرية ، ولم تعد خي
الإقتصادية والإجتماعية للبلبد ، وأسوة تٔا  ةالتنمية السياحية كموجة للتنمي ، وتفرض الوعي الوطتٍ برىاننابضا

ة تبرز عددا  السياحيتٖققو دول اتٞوار ، فإن تٖليل التجارب التي خاضتها كل من تونس ومصر في ت٣ال التنمية 
في خدمة السياحة  روس التي تٯكن للجزائر أن تستفيد منها التارتٮية  الطبيعية والثقافية ،ووضعهاكبتَا من الد
 اتٞزائرية .

ت٤مد مصطفى ت٤مود مصطفى 8 رسالة ماجيستتَ  تٖت عنوان 8 دور البنوك في دعم  الدراسة الثانية :
ثلبث فصول ، إشتمل الفصل الأول منها على تعري  السياحة وتنشيط السياحة في اتٞزائر .تناول الباحث 

ثر على قطاع ني أىم ات١شاكل وات١عوقات التي تؤ وبيان أت٫يتها الإقتصادية والإجتماعية ، كما تضمن الفصل الثا
من خلبل السياحة ، وفي الفصل الثالث وضعت الدراسة الدور الذي تقوم بو البنوك في دعم وتنشيط السياحة 

 ور ات٠دمات ات١صرفية التي تقوم بتنفيذىا .تكنولوجي ، وتطتطور البنوك سواء التطور البيان 

                                                             
 .52،ص6005ات١ؤسسة اتٞامعية للدراسات النشر والتوزيع  ، لبنان ، ، 2، ط دور الإعلان في التسويق السياحيمصطفى عبد القادر 8  - 1
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إلياس تٝتَ إتٝاعيل صمد ، رسالة ماجستتَ ، تٖت عنوان 8تأثتَ الإعلبن الإذاعي على   الدراسة الثالثة :
سنة عن خدمات شركة جوال  إتٗاذ القرار الشرائي لدى طلبة اتٞامعة تٔحافظة غزة .وىي دراسة تطبيطية

صل الثاني الإطار . تتكون ىذه الرسالة من تٜسة فصول 8 الفصل الأول الإطار العام للبحث والف 6022
والفصل الثالث تصميم منهجية البحث العلمي، والفصل الرابع تٖليل النتانج ، والفصل  النظري للدراسة،

 ات٠امس 8الإستنتاجات والتوصيات . 

ن أت٫ية الدراسة في أنها تؤدي دورا رئيسا في تطوير أنشطة الإعلبن في الإذاعات المحلية العامة ، ت٦ا مكت    
ومعرفة ات١علنة للمنشأت وات٠دمات بتُ ات١ستهلكتُ يؤدي إلى تعزيز وتطوير عملية الإتصال بتُ اتٞهات 

 جاحاتهم ورغباتهم وت٤اولة إشباعها .

لدى  ت٧د أن ىناك تأثتَ لتصميم الإعلبن الإذاعي على إتٗاذ القرار الشرائي ومن بتُ أىم نتائج الدراسة      
، وأكدت الدراسة أن أغلب ات١بحوثتُ يرون أن سعر ات٠دمات ات١علن عنها ضمن طلبة اتٞامعة تٔحافظة غزة 

إتٗاذ قرار  الإعلبن الإذاعي ت٤فز لإتٗاذ قرار الشراء ، كما أكدت أن ىناك تأثتَ لتنفيذ الإعلبن الإذاعي في
  الشراء لشركة جوال .
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 تمهيد : 
ير الذي لػدثو ،فهو الأخير لو تارلؼو وأساليبو يعد الإعلان أحد أىم وسائل الإتصال بالنظر إلى التأث      

وأنواعو وفنونو حيث يعد الإعلان الإذاعي أحد أنواع الإعلان إلا أنو يقتصر على وسيلة إعلامية معينة تتمثل 
وأنواع عن باقي الإعلانات في وسائل الإتصال الأخرى .وىذا  في الإذاعة وىذا ما جعلو ينفردبخصائص ولشيرات

 ما سنتناولو في ىذا الفصل .
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 نشأة الإعلان :  1- 2
الإعلان ليس حديث العهد بل رجع ظهوره إلى العصور القدلؽة وىو في كل مرحلة من مراحل تطوره يعبر عن 

والثقافية والددنية .ففي العصور القدلؽة بسثل الإعلان في النقوش الدوجودة  الدرحلة التي يعيشها بكل ظروفها البيئية
 1في الأىرامات الأثرية لتعلن عن تاريخ قديم لحظارات سابقة بكل قيمها وتقاليدىا وعاداتها .

سنة . عندما كان  0333حيث يعود ظهور الإعلان إلى  المرحلة الإولى تتمثل في التاريخ القديم : -
كما كان يعتمد على الإشارات والرموز في الوسائل الفعالة للوصول إلى أكبر عدد   2يعتمد على  النداء فقط .

من الجمهور ،لإبلاغ الرسائل الإعلانية ، وكان الدنادون يستخدمون للإعلان عن أخبار الدولة ، ووصول 
مها لتسهيل إىتداء الناس أو لغوبون الأسواق للإعلان عن سلعهم .أو الخدمات التي تقدالسفن والبضائع 

، فكان ا والثعبان دليلا على الصيدلة ، وكان الحذاء الخشبي دليلا على الإسكافي . ومن خلال ىذا لؽكن إليها
 3تقسيم الدراحل التي مر بها الإعلان في تطوره إلى 6 

حيث عرفت بعض الحضارات القدلؽة  أشكال الإعلان ، حيث كان بعض كبار  مرحلة العصور القديمة : -
التجار في عهد الحضارات البابلية والأشورية والأكادية يستخدمون شعارات خاصة بهم ، بسيزىم عن التجار 

ن الأخرين ، وىي بالداركات والعلامات التجارية الدعاصرة التي تستخدمها الشركات لتستطيع بسييز سلعتهم ع
 4السلع الأخرى في السوق .

حيث أدى ذلك إلى تطور الإعلان وتوفرت لو إمكانيات أكبر للإتصال بأعداد  مرحلة ظهور الطباعة : -
ىائلة من الجمهور تتخطى حدود الدنطقة الواحدة ، ساعد ذلك في إنتشار التعليم وطهور الصحف و المجلات 

 وتداولذا بشكل كبير .
حيث أن ىذه الثور نتج عنها بذميع العمال في الدصانع ، وإختًاع وتقدم  الصناعية :مرحلة الثورة  -

الدواصلات لشا أدى إلى إتساع رقعة الأسواق ، وكانت نتيجة ذلك ظرورة زيادة الدبيعات حتى تقابل زيادة 
لزغبة ، وقبل نهاية الإنتاج ، وبدأ التفكير في تطوير وسائل الإعلان حتى تستطيع أن تكون عاملا لتحقيق ىذه ا

                                                             
 .51، ص  2332، دار وائل للنشر ، عمان ،  2، ط الإعلان مدخل تطبيقيطاىر لزسن الغالبي ، أبضد شاكر العسكري 6 1
 .531، ص  2334،دار لردلاوي ، عمان ،  5، ط الدعاية والإعلان والعلااقات العامةلزمد جودت ناصر 6  2
 .51، ص  مرجع سابقطاىر لزسن الغالبي ، أبضد شاكر العسكري6   3
 . 45، ص  2333، العربي للنشر والتوزيع ، القاىرة ،  5، ط الإعلان وحماية المستهلكلزمد حسن العابري 6   4



 الثاني                                                                        الإعلان الإذاعي الفصل
 

25 
 

، ومكان  SIQUISالقرن الخامس عشر في إلصلتًا كانت الإعلانات الدكتوبة بخط اليد ، وكان يطلق عليها  
  1بلندن . "بولس "تعليقها الدفضل ىو الجناح الوسط لكنيسة القديس 

وى برريره وتصميمو ومنها بدأ  الإعلان ينتشر و يتطور في أساليبو ومست  مرحلة تقدم وسائل الإتصال :   
وإخراجو ، خاصة بعدما زادت صلتو بالعلوم الأخرى ، كالإتصال بعلم النفس وعلم الإجتماع والرياضيات ، 
ومنها إنطلاق الإعلان ليضع الدبادئ والأصول ويتلمس طريقو بين فروع الدعرفة الأخرى ليلبث وجوده كنشاط 

ظهرت آلية صناعة الإلكتًونيات ، من التطبيقات حيث  23مذىلة في العقد الأخير من القرن  2لشيز .
الإلكتًونية وبروز وتنامي الأفكار الإبداعية والأساليب النفسية الخاصة بالإعلان .وأصبح الإعلان في ىذه 
الدرحلة فنا راقيا ومعقدا .وصارت وكالات الإعلان تبتكر كل الوسائل الفنية والإقتصادية والثقافية والعلمية ، 

 .لان يتميز بالفاعلية لصناعة إع
كالإتصال بعلم النفس والإجتماع   مرحلة الإمتداد وزيادة الصلة بين الإعلان والعلوم الأخرى :  -

والرياضيات ، ومنها إنطلق الإعلان ليضع الدبادئ والأصول ويتلمس طريقو بين فروع الدعرفة الأخرى ويثبت 
 3وجوده كنشاط متميز.

 أنواع الإعلان :2-2
لؽكن تصنيف الإعلان إلى عدة أنواع لسنلفة ، من حيث الذدف الذي تسعى لتحقيقو ،ومن حيث        

 الوسيلة ومنافذ التوزيع ،والجهة التي تقوم بإلصازه وىي كالتالي 6 
 تصنيف الإعلان وفقا للهدف :  2-2-1
ز على الدؤسسة الدنتجة وىو ذلك  النمط من الإعلانات التي تهدف إلى تركيالإعلان غير السلعي : -1

.ومن ثم الثقة في جودة  للسلعة أكثر من تركيزه على السلعة ذاتها بهدف بناء الصمعة الطيبة للمؤسسة
 4، ويعتبر ذلك لظط من الإعلانات من صميم عمل إدارة العلاقات العامة .منتجاتها

كار أو الدنشأت الدعروضة ويتعلق بالسلع أو الخدمات أو الأف الإعلان الإرشادي أو الإخباري : -2
للجمهور ، والتي لا يعرف الناس حقائق كافية عنها  ، أولا يعرفون كيف لػصلون علىيها ومن أين ومتى ، 
ونتلخص وضيفة ىذا النوع من الإعلان في إخبار الجمهور بالدعلومات التي تيسر لو الحصول على الشيئ الدعلن 

                                                             
 .52، ص  مرجع سابق ، أبضد شاكر العسكري 6 طاىر لزسن الغالبي  1
 . 22،ص  سابق مرجعطاىر لزسن الغالبي 6  -  2
 . 52، ص  : مرجع سابقطاىر لزسن الغالبي  - 3
 .05، ص  2331، دار الدعرفة الجامعية ،  الإعلان المدخل والنظريةشدوان علي شيبة 6  - 4
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ت وكذلك يعمل على إسداء النصح والإرشاد إلى الجمهور في  عنو بأقل جهد ، وفي أقصر وقت وبأقل نفقا
 1كيفية إشباع حاجاتو من سلع وخدمات .

يعمل على تقوية نوع معين من السلع أو الخدمات أو إحدى الدنشأت وذلك  الإعلان الإعلامي : -3 
 الدنتج لشا يبعث الثقة بتقديم بيانات للجمهور يؤدي نشرىا وإذاعتها بين الأفراد إلى تقوية الصلة بينهم وبين

 ويقويها .
ويشتًط أن يكون على سلع أو خدمات أخرى متنافسة بدعتٌ أن تكون متكافئة من  الإعلان التنافسي : -4

النوع ومتساوية مع بعضها البعض ، ويعتمد لصاح ىذا النوع من الإعلان على ما ينفقو الدعلنون من أموال لشا 
الدنافسين إلى جذب الأفكار الجديدة الدبتكرة في الرسائل الإشهارية الدنشورة يهيئ لذم النجاح في التغلب على 

 2أو الدذاعة والتي تلقى قبولا أكثر من الجمهور . 
 تصنيف الإعلان وفقا للوسيلة المستخدمة :  2-2-2
 قد يكون مطبوعا أو منشورا ، ويظهر ذلك في الكتب ، المجلات ، إعلان الوسيلة المقروءة : -1
 وريات،الدلسقات، النشرات ،الصحف .الد
قد يكون إعلانا إذاعيا فيرتبط بنوعية معينة من الإعلانات الدسموعة ، مثل إعلان الوسائل المسموعة :  -2

 إعلان عن لزو الأمية، بالإضافة إلى الإعلانات بالعربات التي تستخدم مكبرات الصوت .
 الإعلان في التلفزيون ، الإعلان في السينما ، والإعلان ويتمثل فيإعلان الوسائل المسموعة والمرئية :  -3

، م الوسائل وظهور الحاسبات الآليةالفيديو ، أو عن طريق إستخدام شبكات الأنتًنت التي إنتشرت نتيجة تقد
 والأقمار الصناعية كوسيلة إعلامية سريعة ، وواسعة الإنتشار والتي تلعب دورا ىاما في تغيير لظط الإعلان ،

 3صول الدادة إلى كافة العالم .وو 
 تصنيف الإعلان وفقا لمنافذ التوزيع :  2-2-3
وىو الذي يكون موضوعو سلعا أو خدمات توزع على مستوى الدولة بشكل  الإعلان الأهلي أو العام : -1

عام وينتشر مستهلكوىا في كافة ألضاء البلد . ويستخدم لذذا النوع من الإعلان وسائل نشر ذات التوزيع 
 الشامل، مثل الجرائد العامة والمجلات الأسبوعية ، والإذاعة ، والتلفزيون .

                                                             
 . 23، ص مرجع سابق 6  طاىر لزسن الغالبي -  1
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وىو ذلك النوع من الإعلان الذي يتعلق بالسلع التي توزع في منطقة ئة : الإعلان المحلي أو التجز  -2
لزددة ، حيث توجو الرسالة الإعلانية للمسهلكين النهائيين الذين يقطنون تلك الدنطقة ، وتستخدم فيو 

 الرسائل الإعلانية التي تغطي تلك الدنطقة ، مثل دور السينما و الإذاعة المحلية . 
ويتعلق ىذا النوع من الإعلان بالسلع التي تباع إلى منتجين أخرين  ي  أو الفني :الإعلان الصناع-3

لإستخدامها في أغراض إنتاجية ، ويتصف ىذا النوع من الإعلان بكون عملائو معروفين ويستطيع الدعلن أن 
علاقة يصل بشكل مباشر مستخدما الوسائل الإعلانية التي يريدىا بنفسو ، أو وسائل النشر التي لذا 

 بإختصاصهم كالمجلات الفنية والدهنية .
ىذا النوع من الإعلان يتعلق بالسلع التي تباع إلى الدشتًين الذين يكون ىدف  الإعلان التجاري : -4

شرائهم ىو بيعها مرة أخرى بواسطتهم لغرض الدتاجرة بها وبرقيق الأرباح ، ولػتاجون إلى الرسالة الإعلانية التي 
مات التي يتاجرونها عن السلع التي يتاجرون بها ، ويستخدم ىذا النوع من الإعلان البريد الدباشر توفر لذم الدعلو 

 1والمجلات الدتخصصة . 
يتعلق ىذا النوع من الإعلانات بخدمة أصحاب الدهنة الواحدة بدعلومات عن السلع الإعلان المهني : -5

شرائها ، ومثال ذلك ما يوجو للأطباء من إعلانات والخدمات التي لا يستخدمونها بأنفسهم ولكنهم يوصون ب
عن الأدوية حتى يوصوا الدرضى بشرائها وإستخدامها ، أما الوسائل الدناسبة لنشر ىذا النوع من الإعلان ىي 
تلك التي تنشر بين الدهنيين الدتخصصين كالمجلات الفنية والعلمية . كما لؽكن إستخدام الرسائل البريدية 

 2الديدان . بكفاءة في ىذا
 تصنيف الإعلان تبعا للجهة التي تقوم به :  2-2-4
وىو الإعلان الذي تقوم بو الدولة بقصد التوجيو لضو أمر ما ، كالإحتفاظ بطاقة  الإعلان الحكومي :  -1

 إقتصادية  ما أو بشرية ، أو من أجل تنمية ىذه الطاقة لصالح الأمة بكاملها للإرتقاء بها وبرسين مستوى حياة
 أفرادىا  وبرقيق الدساواة الإجتماعية فيها بين كافة الأفراد الدعلنيين بهذا المجال .

ويتم إعداد ىذا الإعلان من قبل الدولة على وجو العموم أو مكتب الإعلام الدركزي وإداراتو التنفيذية       
 الخاصة بالصحافة والإعلانات الدلسقة .
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ذي يقوم بو لرموعة من الأفراد أو النمشأت .الذين يرمي نشاطهم وىو الإعلان ال الإعلان الجماعي : -2
إلى بذل جهود مشتًكة تعود عليهم بالفائدة دون لزاباة أو تفضيل فرد على حساب الأخرين .غايتهم من 
ذلك خلق لرالات واسعة لتصنيف سلعهم وبرقيق الدتعة والفائدة لكل منهم بشكل يتفق ويتلاءم إمكانياتو 

التجارية، عن طريق الدفاع عن لرموعة سلعهم بإظهار جودتها وتبيان فوائدىا  وشرح طرق  الصناعية أو
 1إستخدامها .

ىو الإعلان الذي يتعاون في إخراجو  لرموعة الدنتجين فيما بينهم أو مع لرموعة من  الإعلان التعاوني : -3
التجار التجزئة التي تبيع ىذا النوع من بذار الجملة بقصد مقاومة التنافس ، وبقصد إزالة أعباء الإعلان عن 

السلع ،ولذلك لصده كثير الإستعمال في البلدان الرأسمالية الدقدمة عن طريق إستخدام الدلسقات السينمائية 
 2،ونادرا في الدول النامية ولا وجود لو في البلدان الإشتًاكية  لأنو لامنافسة فيها .

 أهداف الإعلان :2-3
ىدف الإعلان على أنو يستخدم لزيادة الدبيعات الدنشأة وأرباحها ، والإعلان   رتن ماير""مالقد عرف        

نادرا ما يكون قادرا على خلق الدبيعات وحده لأنو ليس القوة الوحيدة التي بسارس تأثيرىا على الدشتًي إلظا 
خصي والخدمات والتموين يعمل على جذب الدشتًي من خلال التًكيز على الدنج والسعر والتعبئة والبيع الش

 3وبعض الجوانب الأخرى لعملية التسويق ، وبشكل عام لؽكن حصر ىذه الأىداف فيما يلي 6
 جذب مستهلكين جدد أو عدد مستخدمي سلعة معينة عن طريق إثارة إحساسهم وبرفيزىم على الشراء  . -
 تقديم سلعة جديدة والدعوة إلى بذريبها بدداخل غير تقليدية . -
 برريك الدافع للشراء ومن ثم تنشيط وزيادة نبض الشراء لدى الدستهلكين . -
 مكافئة من لديهم ولاء لداركة معينة عن طريق تقديم فوائد مادية إضافية لديهم  . -
 زيادة كمية إستخدام السلعة بواسطة نفس الدستهلك على الأقل خلال فتًات معينة . -
 الدبيعات .العمل على إستمرار الطلب وحجم  -
 جذب عدد كبير من الدستهلكين إلى متاجر التجزئة . -
 برفيز الوسطاء وإثارة إبضاسهم لزيادة طلباتهم عن السلعة . -
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 حث رجال البيع على زيادة جهودىم خلال فتًات معينة . -
 مواجهة نشاط وجهود الدنافسين أو الحد من تأثيرىا . -

من مدى الدقة وصحة البيانات التي يتضمنها الإعلان ومدى التحفظ في ذكر مزايا وخصائص  وإنطلاقا     
السلعة الدعلن عنها بالإضافة إلى مدى الإلتزام بأخلاقية لزددة في لزاولة التأثير على الدستهلك لتحويلو من 

 1ا يلي 6ماركة بذارية لأخرى ، ولؽكن برديد الأىداف الأساسية للإعلان والتي تتمثل فيم
والتي تتمثل في برقيق البرح الذي لؽكن إعتباره الذدف الأساسي من أهداف طويلة الأجل :  -2-3-1

خلال تغيير سلوك  الدستهلكين بطريقة بذعلهم يقبلون على إستهلاك السلع أو الخدمة التي قدمها  لذم الدشرع 
  تقليده أو النيل منو .مع لزاولة خلق مركز لشيز لذذا الأخير بحيث يصعب على الدنافسين

وىي مستمدة من الأولى ومن ألعها خلق صورة تنافسية للمشروع  أهداف متوسطة الأجل : -2-3-2
 وخلق مركز مناسب لداركاتو ، بالإضافة إلى زيادة قبول الدستهلك  للسلعة وولائو لذا .

و الدشرع  من عقبات ىي الدساعدة على إزالة ما يتعرض ل أهداف الإعلان قصيرة الأجل : -3-2-3
تسويقية ، كأن تكون الإدارة بصدد إدخال سلعة جديدة إلى السوق أو إجراء بضلة لزيادة مبيعاتها ، أو زيادة 
حصتها في سوق معينة أو براول التغلب على بعض مشاكلو .وعلى الرغم من أن الذدف التقليدي للإعلان 

ستهلك من خلال زيادة درجة تقبل النمتج أو الخدمة أو ىو زيادة الدبيعات فإنو يسعى إلى تعديل سلوك الد
 2الفكرة .

 وظائف الإعلان :  3-4
إن الإعلان يقوم بدجموعة من الوظائف الأساسية التي بسكنو من برقيق دوره الفعال والرائد في المجال 

 الإقتصادي وتتمثل ىذه الوظائف فيما يلي 6 
الإعلام الحديثة إىتمت الشركات الصناعية والتجارية والخدمات بعد إنتشار وسائل  الوظيفة التسويقية :  -

بالسع لتسويق منتجاتها وخدماتها ويلعب الإعلان دورا أساسيا في تسويق ىذه الدنتجات إلى الجمهور من 
خلال التًكيز على نوعية الدنتج وخدمات تسويق الجمهور لو عن طريق توضيح عروض الأسعار ، وإلطفاضها 

ستخدام خصائصها ،وإعطاء معلومات كاملة حول مكوناتها إذ إلتزم الأمر . كما يستخدم العديد وألعيتها لإ
 من الأساليب الإقناعية لحق الدعلن عنها وتكرار عملية الشراء في الدستقبل .
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 بالرغم من أن طبيعة و ىدف الإعلانات بأنها تسويقية بساما ، إلا أنها تقوم بخدمات الوظيفة التعليمية : -
تعليمية للجمهور وذلك عن طريق معلومات كثيرة عن الشيئ الدعلن عنو ن من حيث الخصائص والدكونات ، 
والأسعار ، وكيفية الحصول عليها ، وأيضا طرق إستخدامها وصياغتها ، والفوائد التي لػصلون بعد إحتكارىا 

 1.عيشة والحياة والدخل الإقتصاديلدأو شرائها ، وقد تكون ىذه الخدمات ذات فائدة كبيرة لتطوير أساليب ا
6 ويقصد بهذه الوضيفة أن للإعلانات تأثير قوي على زيادة الحركة التجارية   الوضيفة الإقتصادية -

الإقتصادية ، وتؤدي إلى برقيق فوائد إقتصادية متعددة سواء للأفراد والشركات أو الدؤسسات ،أو الدول أو 
ن يهدف إلى عمليات التًويج للسلع والخدمات وىذا ما يعزز عمليات البيع المجتمع العالدي ، خاصة وأن الإعلا

 وزيادة حركة النشاط التجاري والصناعات والخدمات .
تكمن ألعية الإعلان في الوظيفة الإجتماعية الدتعددة والتي قد تسهم في عمليات  الوظيفة الإجتماعية : -

تناء سلع وخدمات معينة تساعده على تغيير لظط الحياة التعليم والتثقيف للفرد ، وإعطائو معلومات لإق
وأسلوب الدعيشة ، ومستويلت الدخل التي لػصل عليها نتيجة إقتنائو ىذه السلع ، كما تؤدي الإعلانات غير 
الربحية إلى برقيق منافع إجتماعية متنوعة  مثل الإعلانات التي ترشد الدواطنين أو الجمهور الدؤسسات الخيرية ، 

 تقدم الرعاية الصحية والإيوائية . التي
تعتبر الوسيلة الإعلانية من أىم الوسائل التي تقوم بوظيفة التًفيو للإنسان في المجتمع  الوظيفة الترفيهية : -

الحديث ، وقد توجو إعلانات لسصصة في المجال التًفيهي  مثل الرحلات التًفيهية ، والدناطق السياحية وكيفية 
،  القرى والدنتجات السياحية وغيرىات لزليا وعالديا ، عن طريق نظم الدشاركة أو التأجير بين قضاء وقت الإجازا

كما تقوم الإعلانات بعمليات التًفيو على الصغار والكبار ، كما أن صناعة الإعلانات قد تقوم بصورة 
ين والدطربين ، وتكون فكاىية مرحة ، إذ تستخدم ألعاب الكارتون ، والأغاني القصيرة للمشاىير من الفنان

 2موضوع جذب للإستماع أو ترديد الإعلانات ذاتها .
 الإعلان الإذاعي : 3-5

يعتبر الراديو وسيلة إعلانية ىامة لدا لذا من لشيزات متعددة يرجع بعضها إلى إستخدام الصوت ، وبعضها        
الدختلفة ، كما يرجع البعض الأخر إلى  إلى طبيعة عادة الإستماع وبعضها إلى إمكانية الإستفادة من البرامج
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ي بالإخلاص لشا يساىم في إستخدام الوقت بدلا من الدساحة ، فالصوت يضفي حيوية الحياة  ، ويوح
، أما الإستماع إلى الراديو فتعتبر عادة ، فكل شخص على إختلاف مستواه الإجتماعي لؽارس كمادة الإقناع

ن الإذاعة لا تكون لرالا للإعلان الدقارن والدنافس لحظة سماع الرسالة الإستماع للراديو بقدر معين  ، كما أ
 1الإعلانية ، ويبقى عنصر الوقت يساعد على إخنيار الدستمع .

يعد الإعلان الإذاعي موردا أساسيا لدخل الإذاعات ، حيث تسعى الإذاعات إلى الحصول على أكبر       
فقاتها الدالية .ويعد الإعلان الإذاعي بأشكالو ووظائفو الدختلفة عدد لشكن من الإعلانات كي تستطيع تغطية ن

إحدى الدهام التي تعمل بها الإذاعات الدختلفة ، حيث لا يوجد نظام إذاعي في أية دولة من الدول لا تقدم 
 2الإعلان ضمن برالرها الإذاعية الدختلفة ، ولكن يبقى الإختلاف نسبي في تقديم حجم وشكل الإعلان  .

 خصائص الإعلان الإذاعي :  3-6
علانية جذابة لعدد كبير من الدعلنيين ، ومن بين ‘تتميز الإذاعة بدجموعة من الخصائص التي بذعل منها وسيلة إ

 ىذه الخصائص لصد مايلي 6 
حيث لؽكن توصيل الفكرة الإعلانية إلى الذين لا لغيدون  الوصول للعديد من الأفراد في كافة مواقعهم : -
 3راأة وكذا الأماكن التي لا يصل إليها الإرسال التلفزيوني أو التي لا يوجد فيها مصدر للكهرباء .الق
إن تكلفة إنتاج إعلانات الراديو زىيدة إذا ما قورنت بغيرىا من الوسائل الأخرى ،  التكلفة والفعالية : - 

تكلفة الزمن الإعلاني مقارنة بالسينما . حيث لػتاج فقط إلى قراءة النص الإعلاني .ىذا بالإضافة إلى إلطفاظ 
ومن ىذا الدنطلق فإن الدعلنيين لؽكنهم أن يستخدموا العديد من المحطات الإذاعية لتوسيع نطاق الوصول 

 4لجمهور الدستهدف 
 5حيث يشتمل الإعلان الإذاعي على الدرونة في تغطية السوق الدستهدف . المرونة : -
يثير الراديو  ملكة التخيل عند الدستمعين وىي سمة أساسية لإعلانات الراديو ،  خاصية الصوت والتخيل : -

فهو يقدم صورة لدى أذىان الدستمعين ، ومن خلال أدوات الإنتاج ) الصوت ، الوسيقى ، الدمؤثرات الصوتية 
 )يتابع الدستمعون فلما بأكملو في أذىانهم .وىي صورة ذىنية وليدة إبداعهم .

                                                             
 . 231، ص  5532، دار النهضة العربية ، بيروت ،  : الإعلانأبضد عادل راشد  - 1
 .  535، ص  2355، دار الإعصار للنشر والتوزيع ، عمان ،  2، ط الإعلان بين النظرية والتطبيقغيث خلود 6  -  2
 . 23، ص  2335، القاىرة ،  : إدارة الإعلان وإقتصادياتهدلي سامي عبد العزيز ن سلوى الع - 3
 . 550، 552، ص ص  2331، الدار الدصرية اللبنانية ، القاىرة ،  5، ط علان أسسه وسائله فنونهالإمتٌ سعد الحديدي،  - 4
 . 54، التخصص سفر وسياحة ، ص  العامة للتعليم الفني والتدريب المهنيالمؤسسة 6  الدملكة العربية السعودية - 5



 الثاني                                                                        الإعلان الإذاعي الفصل
 

32 
 

نفسو ، لشا يسدعم فكرة يتمتع الراديو بخاصية إمكانية تكرار الإعلان عدة مرات في اليوم  التكرار : -
 .الإعلان

 1ويضمن التعرض لو ووصول  رسالتو الإعلانية لكافة فئات الجماىيرية في أوقات لستلفة .
خلال العدد الكبير ويتمتع الراديو كوسيلة إعلانيةبدرجة عالية من إنتقائية  الجمهور من   سعة الإختيار : -

من البرامج وتغطية العديد من المحطات ، فيمكن للراديو أن يقدم إعلانات يركز فيها على بصهور  ذا سمات  
دلؽغرافية ولظط حياة معين . فالدستهلكون  الذين من الصعب الوصول إليهم من خلال الوسائل الأخرى لؽكن 

 2، والشباب ، والدوظفين . الوصول إليهم عن طريق الراديو ، مثل الدراىقين
صباحا أو قبل إستيقاذىم من يتميز الراديو بإعتياد الجماىير التعامل معو  إعتياد التعامل مع الراديو : -

 .النوم
إستفاد الإعلان في الراديو من تقدم الفنون الإذاعية وأشكالذا الإستفادة من تقدم الفنون الإذاعية :  -

 3لفقرات الدكفولة .الدختلفة من خلال البرامج وا
 أنواع الإعلان الإذاعي :  2-7
تعتمد ىذه الإعلانات على شخصيات مشهورة ومعروفة لدى الناس ، مثل  الإعلانات الشخصية : -

ملكات الجمال ولصوم الرياضة  والسينما ، وخبراء التجميل لتقديم سلعة معينة .وعادة تبدأ الشخصية بالتعريف 
 4بإستخدام سلعة معينة .بنفسها ثم النصح 

ويكون على شكل بصلة يلقيها الدذيع أو حديث بين إثنين أو على شكل أغنية أو على  الإعلان المباشر : -
شكل بسثيلية ، بحيث يتعلق موضوع الدذياع بالساعة أو الخدمة الدعلن عنها بطريقة مباشرة ويستغرق الإعلان 

 ملة .وقتا يتًاوح بيت ربع دقيقة والدقيقة الكا
وىو قد لايستعين بدوسيقى ومؤثرات صوتية ، ويعتمد على إلقاء الدذيع للنص  إعلان المذيع الواحد : -

 الدكتوب .

                                                             
، 2333بي للنشر والتوزيع ، عمان ، ، مكتبة المجمع العر 5،ط الدعاية والإعلان في السينما والتلفزيونر ،نور الدين النادي 6 لصم عبد النو  - 1

 . 01، 00ص، ص 
 . 550، ص  مرجع سلبقمتٌ سعد الحديدي 6  - 2
 . 42،40،ص، ص  2331، دار النهضة العربية ، القاىرة ،  لاقات العامةعفن التحرير للإعلانات وال6  فرج عصام الدين 3
 . 533،ص  مرجع سابق6لصم عبد النور ، نور الدين النادي  - 4



 الثاني                                                                        الإعلان الإذاعي الفصل
 

33 
 

ويكون ىناك أكثر من صوت لؼاطب الدستمع عن سلعة أو خدمة بدا فيها  إعلان متعدد الأصوات : -
 الإستشهاد بأراء بعض الدواطنين عن جودة السلعة أو الخدمة .

الدرامية الأخرى ، مثل  ويستخدم الإعلان في ىذا النوع تقنية الحو أو العناصر علان الدرامي :الإ -
 ، والدؤثرات الصوتية ، مع تصاعد الحديث الناتج عن موقف يتطور دراميا .الدوسيقى

وتعتمد ىذه الصورة على إلػاء صورة ذىنية لدى الدستمع بحيث يصاحب  إعلانات الصورة الذهنية : -
 علومات التي يقدمها الإعلان مع إستخدام مؤثرات صوتية وموسيقى .الد
وتلعب ىنا الدوسيقى دورا ىاما للتعبير عن موضوع الإعلان خاصة عند  الإعلان الموسيقي أو الغنائي  : -

التًكيز على إحدى النقاط الرئيسية في الإعلان أو الشعار الإعلاني ، أو  كخلفية مساعدة للإعلان أو قد 
 1ستخدم كمؤثر صوتي أو للإلػاء بالدناخ العام للألوان .ت

ويعتمد ىذا الأسلوب على رواية قصة قصيرة أو موقف فكاىي في مدة لاتزيدعن  إعلان الدقيقة الواحدة : -
 2دقيقة واحدة تعرض من خلالذا الفكرة الإعلانية التي تعمل على ترويج السلعة .

 3كار موقف فكاىي ليتم بث الرسالة في ىذا الإطار .ويعتمد على إبت الإعلان الفكاهي : -
ويتم فيو ذكر إسم الدعلن أو منتجاتو في بداية البرامج أو نهايتو أو خلال وقتو  إعلان البرنامج المكفول : -

لظروف البرنامج ، ومضمونو ويتحمل الدعلن تكاليف إنتاج ىذا النوع من البرامج حول أجور الفنانين ومقدم 
 4وكافة تكاليف تنفيذ البرنامج وبشن الوقف الذي يستغرقو إذاعة الإعلان .البرنامج 

 طريقة تحرير الإعلان الإذاعي : 2-8
إن بررير الرسالة الإعلانية أو كتابتها ىي عملية صعبة ، إذ يقوم كاتب الرسالة بالبحث عن فكرة       

 السالفة الذكر للإعلان الإذاعي 6الإعلان ثم كيفية عرض ىذه الفكرة ثم إختيار شكل من الأشكال 
الدرحلة الصعبة في بررير الإعلان الإذاعي لإستعمالذا للعقل والفكر البحث عن فكرة الإعلان :  -2-8-1

بالدرجة الأولى حيث يقوم المحرر بإبتكار فكرة جديدة مؤثرة يعرصها على الجمهور شرط أن تكون ملفتتة 
 بلها بسهولة .لإنتباه الدستمع بإستحواذىا عليو وتق

                                                             
 . 45، الفصل الثامن ، مركز التعليم الدفتوح بجامعة بنها ، ص  إدارة الحملات الإعلانيةأبضد إبراىيم عبد الذادي 6  - 1
 . 522، ص  مرجع سابقعصام الدين فرج 6  - 2
 . 05، ص  مرجع سابقعصام الدين فرج 6  - 3
 .522، ص  مرجع سابقنور الدين أبضد النادي6  - 4
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يقوم االمحرر بإختيار كل ما يتعلق بالإعلان كإختيار الألفاظ الدناسلة لنوع السلعة طريقة العرض :  -2-8-2
أو الخدمة وكذا الألفاظ القوية التي لذا تأثير على الدستمع . بالإضافة إلى إختيار الدؤثرات الصوتية الأخرى 

منطقي يتناسب مع فكرة الإعلان ، وىنا تظهر مرحلة الكتابة بشرط أن يكون ىذا الإختيار في إطار مشهد 
 الأولية أي وضع الفكرة على الورق .

نوع أو شكل من الأشكال  في ىذه الدرحلة يتم إختيارإختيار الأنواع الإعلانية الملائمة :  -2-8-3
السالفة الذكر بدا يلائم نوع السلعة أو الخدمة الدعروضة ، وىنا يستطيع المحرر أن لؽزج بين نوعين أو أكثر من 

 الإعلانات السابقة .
بعد ماينتهي من ىذه الدرحلة ولؼتار الشكل النهائي للعرض تأتي مرحلة البث الدباشر طبعا بعد بذريب      

 1قبل .الإعلان من 
 عناصر تحرير الإعلان الإذاعي: 2-9

 يركز بررير الإعلان الإذاعي في الراديو على عناصر أساسية ، تتمثل فيما يلي 6       
حيث إن الكلمات ىي وسيلة كاتب الإعلان بالرديو لتوصيل ما يريده إلى الجمهور ، حيث  الكلمات : -

الدستخدمة في التلفزيون التي تدعمها الدرئيات ، وتلك بزتلف الكلمات الإذاعية إختلافا كبيرا عن تلك 
الدستخدمة في الصحف حيث لؽكن إعادة قراءتها ، وىو ما جعل للراديو تكتيكات خاصة في الكتابة 

 2الإعلانية . ىذا من أجل زيادة فاعلية إستخدام الكلمات في إعلانات الراديو لغب   مراعاة ما يلي 6 
 بيعية واقعية بسثل الحقائق .أن تكون كلمات النص ط  -
أن تتناسب لغة نص الإعلان مع الجمهور الدستهدف .على أن يكون النص بلغة الدفرد وكأن الإعلان   -

 لؼاطب فردا واحدا وىو الدستمع للتأكيد على لألعية الذات وإكتساب ثقتو .
الدستمع على نص الإعلان فهي أدوات مساعدة ووسيلة  أن لا تغطي الدؤثرات الصوتية لجذب الإنتباه  -

 تساعد على كلمات الإعلان ونصو ومعلوماتو للوصول إلى أذان الدستمع وعقلو ولإقناعو بها .
التأكيد في نهاية النص على التأثير في الجمهور للتحرك لضو شراء السلعة أو التوجو للتعامل مع الخدمة أو  -

 3.  الإقتناع بأفكار الإعلان

                                                             
 . 052، ص  5540، القاىرة ،  إنتاج البرامج للراديوحسن عماد الدكاوي 6  - 1
 . 241، ص  2333، عالم الكتب للنشر والتوزيع ، القاىرة ،  5، ط إبتكار الأفكار الإعلانيةالسيد بهنسي 6  - 2
 . 45، 43، ص ،ص مرجع سابق عصام الدين فرج 6  - 3
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حيث أن الدوثرات الصوتية تلعب دورا أساسيا في تعويض غياب الدرئيات لقدرتها على  المؤثرات الصوتية : -
بث الإعلان  ونقل الدستمع إلى الواقع ، وبرويل الدستمع الإذاعي إلى مشاىد مرئي . لذلك فإن الدؤثرات 

،إلى أصوات السيارات وغيرىا ، بسلك قدرة  الصوتية من أصوات الطيور إلى ىرير الأمواج إلى صياح الدشجعين
غير لزدودة على إلغاد حيوية في إعلان الدذياع . بشرط عدم إستخدام مؤثرات صوتية لا لػتاج إليها الإعلان 

 1من أجل الدزيد من مصداقية بسثيل الواقع  .
ؤثرات الصوتية عاملا كما أن أساس إعلانات الراديو ىو الصوت الإنساني أو حوار الشخصية وأن الد       

 مساعدا لو.
حيث تلعب الدوسيقى دورا ىاما في تصوير الحالة النفسية للتعبير عن النص ، كما أنها تعزز  الموسيقى : -

 إطلاق خيال الدستمع خاصة مع إمتزاج الدوسيقى مع الدؤثرات الصوتية  والنص الدكتوب .
ئة بالدرح والحياة أن تتحول من خلال التكرار إلى وسيلة كما تستطيع الجملة الدوسيقية إذا كانت ملي         

 2تذكر مهمة .من خلال الثانية أو الثانيتين لؽكن للجملة الدوسيقية أن بزلق نغمة إنفعالية عاطفية للإعلان .
عن  أما بالنسبة إلى العبارات الدغناة فإن العديد من الشركات تهتم بإنتاج عبارات أو أغنيات قصيرة مغناة      

 الدنتجاة لدساعدة الجمهور على سهولة تذكرىا .
 ولألعية الدوسيقى في الإعلانات الإذاعية لغب توفر مايلي 6    
البحث أن موسيقى ذات شخصية واضحة في أذىان الدستهلكين بحيث لغلب الجو التنافسي الدلائم ولؽكن -

 أن تصبح في بعض الأحيان جزءا من السلعة .
 يتعلق بإستخدام الدوسيقى لإلغاد جو نفسي مطلوب .برديد ىدف واضح  -
تأكد من وصول رسالتك عن طريق الدوسيقى بنفس الدعتٌ الذي أردتو لذا خاصة مع إختلاف المجتمعات  -

 الدقدم فيها .
إختيار الدوسيقى الدلائمة للسلعة أو الخدمة الدعلن عنها ، بحيث تكون قادرة على إلغاد الحالة النفسية  -

 3وبة من الجمهور .الدطل
 

                                                             
 . 253، ص  مرجع سابقالسيد بهنسي 6  - 1
 . 45،40، ص ،ص  مرجع سابقعصام الدين فرج 6  - 2
 . 245، 244، ص ، ص  مرجع سابقالسيد بهنسي 6  - 3
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 :خلاصة 
نستنتج من خلال ىذا الفصل أن الإعلان يعتبر أحد عناصر الدزيج التسويقي لدا لو من وظائف، وأنواع        

من لشيزات وخصائص ،  ومن بين ىذه الأنواع الإعلان الإذاعي الذي  يعتبر موردا أساسيا للإذاعة لدا للأذاعة
 توثر على الدستمع . كما أن للإعلان الإذاعي عدة أنواع وخصائص بذعلو يؤثر في الدستمع .
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 تمهيد :

لكل بلد خصائصو وبفيزاتو سواء تعلق الأمر بدا ىو موىوب من الله عز وجل ، كابؼوقع ابعغرافي وابؼناخ        
متعلق بدا صنعو الإنسان من تاريخ آثار وحضارات التي تزيد من بصال البلد أو تدىوره  والتضاريس .أو ماىو

إذ جد بفيزة . بدقومات طبيعية وأخرى حضارية  فابعزائر بفضل موقعها ابؼميز ومساحتها الشاسعة ،تنفرد تنف
 ابغديث عن  ذا الفصلسعت ابعزائرية منذ الإستقلال لإستغلال ىذه الإمكانيات وتطويرىا .لذا سنتناول في ى

 ائصها وأنواعها .سياحية في ابعزائر ،ومقوماتها وخصماىية السياحة ،وإمكانيات ال
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 نشأة السياحة ومراحلها التاريخية : 3-1  
علينا ضرورة متابعة تاريخ تطور  لقد تطورت ظاىرة السياحة ومرت بعدة مراحل تاربىية ، بفا إستلزم      

 السياحة  ،ومن أىم مراحل بقد مايلي :
 السياحة في العصور البدائية الأولى : 3-1-1

يقصد بابؼراحل البدائية عصور ماقبل التاريخ ، أي التي عاش فيها الإنسان قبل أن يعرف الكتابة       
ابغقيقة حتى الألف ابػامس قبل ابؼرحلة منذ نشأة والتدوين والتي بظيت بالعصور ابغجرية . وبيكن حصر ىذه 

ابؼيلاد ، أي حتى بزوغ فجر ابغضارات .حضارة واد الرافدين في العراق ،وحضارة الفرعونية في مصر ، ومن 
 أبرز بظات  ىذه ابؼرحلة مايلي :

 لاوجود للحكومات  -
 لاوجود للدول والولايات  -
 لاوجود للجيش . -
 نضمة .لاوجود للقوانتُ والأ -
 لاوجود للعلوم . -
 لاوجود لوسائل النقل . -
 لاوجود للنقود . -

 1لاوجود للمعاملات التجارية .
.فكان للفينيقيتُ  ن لعنصر النقل أبنية بالنسبة آليةوفي ىذه ابؼرحلة لم تكن ىناك وسائل النقل ولم يك        

تسمت بحب ابؼخاطرة والإىتمام القدبية التي إ بالتجارة والتنقل .ويعدون من أشهر الشعوب السبق في الإىتمام
بحثا عن ابؼعرفة والكسب ابؼادي .والتي تعد من أىداف السياحة بابؼواصفات ابغديثة ومن بالتًحال البحري 

عات من اليونانيتُ كانت في بلاد الإغريق عندما كانت تفد بصا أبرز الرحلات السياحية في تلك الفتًة 
 2. القدماء وبعض سكان الأقاليم الأوروبية 

 وبيكن برديد دوافع السفر في ىذه ابؼرحلة بقد :        

                                                             
 . 15،16، ص،ص  2001، مؤسسة الوراق للنشر ،عمان ، 1، ط مبادئ السفر والسياحةإبظاعيل بؿمد علي الدباغ : ، طو ابغوري  مثتٌ 1
 . 13،ص  2001دار ميسرة ، عمان ،  1،ط مبادئ السفرنعيم ظاىر ،سراب ألياس :   2
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ظهور ابؼقايضة والنقود ومنو التبادل التجاري الذي نتجت عنو عملية إنتقال التجارة بتُ  دافع تجاري : -
 الدولة من أجل ابؼتاجرة .

نتيجة ظهور الأديان ،وظهور  تبلورت بعض ابؼعتقدات الدينية في الإنسان ، ثم تطورتحيث  دافع ديني : -
 لزيارة العقبات .ت قيام برحلالالأنبياء وتم بناء ابؼعابد والعتبات ابؼقدسة حيث ظهر دافع لدى الناس ل

عرف على تلاإرضاء تطلعاتهم وللإستطلاع أو  قيام أناس كثر بالسفر من أجلدافع حب الإستطلاع :  -
 العبادات والتقاليد عن الشعوب الأخرى .

إعتبر الرومان أول من سافرو بهدف ابؼتعة والإستجمام خصوصا في الفتًة الأختَة من دافع المتعة :  -
 الإمبراطورية الرومانية .

راض تي كانوا يقصدونها لأغعرف الرومانيون ابؼزايا العلاجية لبعض العيون ابؼعدنية الدافع العلاج :  -
 1.العلاج

م إلى  ق 776يعد اليونانيتُ أول من عرف السفر بدافع الرياضة فقد كانوافي الفتًة   دافع الرياضة : -
في شبو جزيزة بيلوبنيز اليونانية للإشتًاك في  " أولمبيا "يقبلون من بصيع أبكاء البلاد إلى  مدينة  ،ق م 393

 الألعاب الأوبؼبية .
أمثلة ذلك ، ىجرة أقوام شبو ابعزيرة العربية إلى منطقة ىلال ابػصيب ومصر .وىجرة ومن رة : دافع الهج -

 النبي إبراىيم عليو السلام وعائلتو من جنوب العراق إلى فلسطتُ .
 .زيز العلاقات بتُ الدول والأقوامتع الزيارات بتُ ابؼلك والنبلاء بهدفتعتٍ تبادل  دافع توطيد العلاقات  : -
 تعتٍ إنتقال ابعيوش لأغراض عسكرية .دوافع عسكرية :  -
لى أرجاء ابؼملكة أو إيصال البريد إفوا البريد يسافرون على الدوام بهدف إذ كان موظإيصال البريد :  عفدا -

 2الإمبراطورية كافة .
 السياحة في العصور الوسطى : -3-1-2

بستد ىذه الفتًة بتُ حوالي القرن ابػامس ونهاية القرن ابػامس عشر ابؼلاديتُ ، حيث إتسمت ىذه         
قتصر نشاط الرحلات والسياحة في أوروبا ، إابؼرحلة بالنشاط وتعدد الرحلات التي قام بها الأوروبيتُ والعرب

ت رحلات السفر في مرحلة أخرى خلال أوائل ىذه ابؼرحلة على الرحلات ذات الطابع الديتٍ ، في حتُ بذاوز 
                                                             

 . 14.15، ص،ض مرجع سابقنعيم ظاىر ، إلياس سراب :   1
 .21،ص  مرجع سابقمثتٌ طو ابغوري ، إبظاعيل سراب :   2
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حدود القارة لتتعدد الرحلات الدينية إلى الأماكن ابؼقدسة في فلسطتُ ، ونشطت الرحلات البحرية الأوروبية 
يزت في بداية العصور ابعغرافية ، بالنسبة للعرب ،فقد بسخلال القرن ابػامس عشر مع بداية حركة الإكتشافات 

ة وبرية ، وتزايد نشاط التًحال وإتسعت دائرة الرحلات العربية منذ القرن الوسطى بقطع مسافات طويلة بحري
سلامية بتُ شبو القارة ابؽندية في الشرق وماال الثامن ميلادي بعد ظهور الإسلام وإنتشاره ، وإمتداد الدولة الإ

الإسلامية ، بالإضافة إفريقيا وجنوب أوروبا في الغرب ، وقد بذاوزت الرحلات البحرية والقارية للعرب وابغدود 
إلى الرواج الإقتصادي والأمن والرغبة في ابؼعرفة وحب الإستطلاع في ىذا العصر كلها عوامل ساعدت على 

 1رواج السياحة .
كما لعبت أوروبا دورا ىاما في حركة الأسفار في العصور الوسطى حيث أنو تم في ىذه ابؼرحلة إنتقال        

لاد العربية ، وأصبحت الدولة العربية الإسلامية الإشعاع الفكري والتطور العلمي و ابغضارة من أوروبا إلى الب
الأدبي والإزدىار التجاري ، ولقد إنفرد العرب قبل ابغقبة الواقعة بتُ القرن الثامن والقرن الرابع عشر ، أي 

قد أسهموا في وبواعثها ، و دوافعها ل ستة قرون من العصور الوسطى ، فيتطور حركة الأسفار بدختلف اطو 
 ذلك إسهاما رائدا في وضع الأسس الأولى لفروع السفر والسياحة .

 دوافع السياحة  في العصور الوسطى :
ما إلى بيزنطة ، ثم إلى الدولة العربية والإسلامية وكانت بغداد تقل مركر التجارة من رو إذ إن دافع التجارة : -

 . فيها بذارية ية فضلاعن إشتهارتجارة العابؼوقرطبة تشكلان مركز ال
شهد تطور كبتَ عند بصيع الأديان وكانت مكة  والقدس من أىم العتبات ابؼقدسة  إذالدافع الديني :  -

 لدى ابؼسلمتُ وابؼسيحيتُ ، وكان ذلك دمج بتُ الأىداف الدينية وأىداف ابؼتعة .
 الأساسي في ىذا ابعانب . حيث كان للرحالة العرب النتقل دافع الرحلات والإستكشاف : -
الإلتحاق طلاب العلم وسافرو إلى بغداد ومدن الأندلس بهدف إذ ظهرت فئة من  فع طلب العلم :دا -

 بابؼدارس.
 إلى بغداد في عهد ابػليفة ىارون الرشيد ." شارلمان " مثل زيارة ابؼلك  دافع توطيد العلاقات : -

 أىم ما ميز السياحة في العصور الوسطى  :
 ضمحلال وتلاشي دور أوربا في حركة الأسفار ، وبروز دور العرب في ىذا المجال .إ -

                                                             
 . 13،14، ص ، ص  2007، دار التنوير ، ابعزائر ،  1، ط السياحةخالد كواش :  -  1
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ظهور حب التًحال عند الرحالة وابؼستكشفتُ ،وكان للرحالة العرب الدور الريادي والكبتَ في ىذا النمط  -
 من الأسفار .

أصبح وصفا دقيقا للبلدان  ظهور صناعة الورق وأدوات الكتابة ساعد على تدوين إحداث الرحلات وتقديم -
 بدثابة دليل في الإرشاد السياحي .

 إنتعاش ابغركة التجارية في العالم نشط حركة الأسفار . -
 تطور الصناعات اليدوية وابغرفية ساعد على إنتعاش التجارة وإنعكس ذلك إبهابيا على السفر . -
 تطور العلوم والفنون أعطى دافع جديد للسفر . -
 1ئط لأول مرة في ىذه ابغقبة الزمنية سهل عملية السفر .وضع ابػرا -
 السياحة في العصور الحديثة :  3-1-3

كان برديد سبب ىذه ابغقبة أو ابؼرحلة بسبب إختًاع الطائرة والتي بدأ إستعمابؽا في الأغراض ابغربية         
م وبدخول الطائرة في بؾال النقل 1919سنة  م وأنتهت 1914، ففي ابغرب العابؼية الأولى التي بدأت سنة 

ووسائل الأمان بها أصبح بؽا الدور الأول في السياحة ، وإن كانت وسائل ابؼدني ، وخاصة بعد تطور سرعتها 
النقل البري قد حاولت الإبقاء على دورىا في السياحة ،وظهرت سياحة البحر وتتمثل في متعة السفر الطويل 

  2بالبحر .
 مميزات السياحة في العصور الحديثة : 

عدم إقتصار السفر السياحة على طبقة الإغنياء وأصبحت الأجهزة السياحية في بـتلف البلدان تهتم         
 بإستقطاب الطبقة العاملة عليها .

 إبلفاظ تكاليف السفر نسبيا ،وتوافر وسائل النقل السريعة وابؼربوة . -
 ها وإتساع الرقعة ابعغرافية بؽا .ددىا ونتوعتطور أماكن الإيواء وتع -
بكو السياحة ابعماعية وإبزذت طابعا منظما تشرف أخذت الرحلات السياحية تتجو من السياحة الفردية  -

 عليو وكالات السفر ، والسياحة  واسعة الإنتشار في العالم .
 رة مؤثرة في إقتصاديات البلاد .أصبحت ظاىرة السفر والسياحة بدا برققو من مكاسب مادية كبتَة ظاى -

                                                             
 . 25، ص  مرجع سابقمثتٌ طو ابغوري :  - 1
 . 14، ص  مرجع سابق:  عصمت العدلي ،منال شوقي ابؼعطي - 2
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 1أعتبرت السياحة فن تقديم ابػدمة .
 :أنواع السياحة  3-2
توجدالسياحة على أنواع  ومستويات بـتلفة فهي تتباين تبعا بؼلامح بيئتها ومدى توفرىا على مناطق           

حسب الغرض منها  وتتنوع في ودوليا ، وتتعدد ابعذب السياحي ، ومواقعها بالنسبة للدول وتوزيعها بؿليا 
ونظرا لعدم وجود تصنيف شامل  ليها ، ووفقا للجهة ابؼنظمة بؽا ،وسائل النقل ابؼؤدية إشكل وطبيعة الطرق و 

 إرتأينا ذكر بصيع التصنيفات التي جاءت في السياحة بنوع من الإختصار . ،وواحد لأنواع ومستويات سياحة
 الإجتماعي : تصنيف السياحة حسب المعيار 3-2-1
. وفي ىذا النمط السياحي يقوم 2ىي التي تتضمن سفر شخص واحد أو إثنتُ أو عائلة  سياحة فردية : -

السائح بابغصول على ابػدمات السياحية بالإتصال ابؼباشر بابؼشروعات السياحة ابؼختلفة . فهو الذي يتولى 
وابغجز في أماكن الإيواء وفي الغالب تكون الرحلات الفردية ابؼستقلة أكثر  عملية ابغجز في شركات النقل ،

 3تكلفة من الرحلات ابعماعية .
وىي تعتٍ سفر المجموعة التي عادة ما يربطها رابط معتُ )نادي ، مدرسة ، جامعة (  سياحة جماعية : -

. وتتميز ىذه الرحلات  4  السياحةوتسمى أيضا السياحة الشاملة . وتعتٍ مشاركة عدد كبتَ من الأفراد في
الشركة ىي ئح يدفع تكلفة الرحلة مقدما إلى بأنها تكون شاملة لكل تكاليف الرحلة السيلحية ، وأن السا

 الوسيط الذي يكون حلقة الوصل مابتُ السياح وأصحاب ابؼنشأت السياحية .
 معيار مدة الإقامة :تصنيف السياحة حسب  3-2-2

 يعتمد ىذا ابؼعيار على مدة الإقامة وبيكن التمييز بتُ نوعتُ من السياحة .      
وبظيت بالسياحة ابؼوبظية لأن الطلب السياحي يتحقق بدوسم معتُ من السياحة  السياحة الموسمية : -

ية ، .ويسمى )موسم الذروة السياحي ( .حيث تتدفق الأفواج السياحية وبأرقام كبتَة جدا على ابؼواقع السياح
 وبيكن أن نقسم السياحة ابؼوبظية إلى ثلاث أشكال : 

                                                             
 ،التجارية وعلوم التسيتَكلية العلوم الإقتصادية و   ، الصغيرة والمتوسطة في تطوير القطاع السياحي بالجزائردور المؤسسات  قارة إبتسام :  - 1

 . 18،19،ص 2011،2012جامعة تلمسان ، ابعزائر ن 
 . 47، ص  2001دار الفجر للنشر والتوزيع ، القاىرة ،  1، ط الإعلام السياحيبؿمد منتَ حجاب :  - 2
 . 81، ص ، مرجع سابقمثتٌ طو ابغوري :  -  3
 . 47، ص مرجع سابقمنتَ حجاب :  مدبؿ - 4
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بط ىذه السياحة بصفة خاصة بالإستجمام ي التي تتحقق في موسم الصيف ،وترتوىالسياحة الصيفية :  -
والسياحة على الشواطئ ،وبفارسة أنشطة رياضية متعلقة بذلك مثل : التزلق على ابؼاء والسياحة ،وركوب 

البحرية إلى ابعزر ،وركوب ابػيل والصيد ، والغوص ،و التصوير برت ابؼاء .كما أن نوعية  الزوارق . والرحلات
أن غالبية ابؼشاركتُ السائح في السياحة الصيفية أقل مستوى من نوعية السائح في باق فصول السنة .و 

 1يفية من الشباب .بالسياحة الص
صناعة السياحة خلال شهور الشتاء . وىي إما أن  تتمثل في أقاليم بؿددة تنشط فيهاالسياحة الشتوية :  -

تكون نطاقات جبلية عالية ابؼنسوب يقصدىا السياح خلال بعض فتًات مثل فصل الشتاء بؼمارسة رياضة 
في أوربا وبالذات  "جبال الألب "التزلق على ابعليد . التي تتحقق في فصل الشتاء وأىم منطقة ىي سلسلة 

ا . حيث تتزايد أبنية ىذا النمط من السياحة بتزامنو من عطلة أعياد ابؼيلاد ورأس سويسرا وإيطاليا ويوغسلافي
 2السنة .

وتكون ذات طابع ديتٍ أو سياسي ،أو إقتصادي ، أو فتٍ كابؼهرجانات ابؼوبظية أو سياحة المناسبات :  -
معينة خلال السنة بغض  بدواعيد السينمائية أو الفلكلورية أو ابؼعارض الفنية . وكل ىذه ابؼناسبات تتحدد

 النظر عن عامل ابؼناخ .
تعتٍ أن السياح يستقرون فتًة طويلة نسبيا في موقع سياحي واحد قد تصل إلى شهر أو سياحة الإقامة :  -

عملهم  أكثر .والسياح الذين بيارسون ىذا النوع من السياحة ىم فئات في الغالب من كبار السن الذين إعتزلوا
 3السياحي .الذروة وسم لأماكن ابؽادئة .وبأوقات خارج م، وبىتارون ا

 تصنيف السياحة حسب معيار دافع السياحة :3-2-3
يعد تصنيف الأنواع ابؼختلفة للسياحة وفقا للهدف من الرحلة .حيث تقسم السياحة وفقا بؽذا ابؽدف إلى 

 الأنواع التالية : 
 

                                                             
 . 78،79، ص ص مرجع سابقمثتٌ طو ابغوري :  - 1
 ، 2011، دار الوفاء لدنيا الطباعة  والنشر ، الإسكندرية ، 1، ط مقدمة في الإعلام السياحيعصمت عدلي  منال شوقي عبد ابؼعطي :  -  2

 .17ص 
 . 80،ص  مرجع سابقمثتٌ طو ابغوري :  -  3



 الفصل الثالث                                                                     السياحة في الجزائر
 

45 
 

وتعتٍ تغيتَ مكان الإقامة لفتًة ما لغرض الإستمتاع والتًفيو عن النفس وليس لغرض  السياحة الترفيهية :-
أخر ، قد يتخللها الإستمتاع بدمارسة ابؽويات ابؼختلفة كصيد السمك والغوص ،والإنزلاق وزيارة ابؼنطق ابعبلية 

 1والصحراوية ،ويعد ىذا النوع من أقدم أنواع السياحة .
ي بمط سياحي يهدف إلى تعريف على  ثقافات وحضارات أقاليم أو دول متباينة وى السياحة الثقافية : -

ابػصائص بفا يعتٍ أنها سياحة من أجل ابؼتعة الذىنية وابؼعرفة . لذلك تشتمل على زيارة ابؼناطق الأثرية والتي 
 2وابؼكتبات .تشمل ابؼعابد وابؼسارحلاوابغصون والأسوار والقصور ، والتماثيل ، بالإضافة إلى ابؼتاحف 

عرفت السياحة العلاجية منذ القدم فعرف الإنسان أن بعض الأمراض كالروماتيزم مثلا  السياحة العلاجية : -
 3تشفى بالإنتقال إلى أماكن معينة ذات مناخ خاص .

تجعات الصحية في بـتلف بقاع العالم والبحث عن أفضل فر بهدف العلاج والإستجمام في ابؼوتعتٍ الس       
بؼستشفيات والأطباء للحصول على علاج متطور حيث عرفت بؾموعة من الدول بهذا التخصص وجذب ا

بؾموعة كبتَة من السياح من أجل العلاج ، فعلى سبيل ابؼثال بضامات ابؼياه ابؼعدنية ، وىي سياحة معروفة في 
 أوساط أوروبا وخاصة في أبؼانيا .

ة اليوم من أكثر أنواع السياحة إنتشارا في العالم فمعظم البشر اليوم تعتبر السياحة الديني السياحة الدينية : -
على خلاف أديانهم ومعتقداتهم يقصدون ابؼزارات وابؼناطق ابؼقدسة لديهم بدلايتُ ابؼسلمتُ ، مثلا سنويا 

 4يتجهون إلى مكة ابؼكرمة وابؼدينة ابؼنورة من أجل القيام بشعائر دينية معينة في كل عام .
في ابؼؤبسرات وابؼناسبات السياسية ،والإقتصادية ، أو العابؼية التي  يقصد بها ابؼشاركة  المؤتمرات : سياحة -

 5تنظم على مستويات متباينة تتًاوح بتُ القومية والإقليمية والدولية .
 
 

                                                             
 .  53، ص مرجع سابقبؿمد منتَ حجاب :   - 1
 .  21، ص  مرجع سابقعصمت عدلي  منال شوقي عبد ابؼعطي :  - 2
 .53، ص  مرجع سابقبؿمد منتَ حجاب :   - 3
 . 12ص  ، 2009 ،1، ط فقو السفر والسياحةالسيد بؿمد الصاخن :  - 4
 . 21، ص  مرجع سابقمنال شوقي :  عصمت عدلي ، -  5
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لعالم وتتجسد ىذه السياحة في ابؼواسم الرياضية الإقليمية والقارية ، مثل كأس االسياحة الرياضية :  -
وابؼسابقات الأوبؼبية وغتَىا من البطولات تستقطب ملايتُ من البشر، حيث يتجهون إلى ابؼناطق والدول التي 

 1تقام فيها ىذه البطولات . 
وىذه السياحة بسارس من أجل بفارسة العديد من الرياضات مثل صيد الطيور أو ابغيوانات البرية ، في        

ددة من السنة .أو بؼمارسة الرياضات البحرية كالتزلق على ابعليد ، أو تسلق أماكن بؿددة وخلال فتًات بؿ
 2ابؼرتفعات . 

   معيار الحدود السياسية : تصنيف السياحة وفقا ل  3-2-4
أم تتعداىا وبدوجب ذلك ويعتمد ىذا ابؼعيار على حركة السواح فيما إذا كانت داخل ابغدود السياسية       

 السياحة .وعتُ من بميز بتُ ن
وتشمل حركة السواح ابؼواطنتُ من بصلة جنسية البلد .داخل حدود البلد  سياحة داخلية )محلية ( : -

السياسية ،حيث تشتَ تقديرات منظمة السياحة العابؼية على أن ماينفق على السياحة الداخلية يتًاوح مابتُ 
 3من إبصالي الإنفاق العابؼي . 80إلى  75

وتتنوع مزايا السياحة الداخلية حيث تسهم في تثقيف ابؼواطن وزيادة معرفتهم بدلامح وطنهم تتعدد        
الطبيعية والبشرية وابغضرية بفا بىلق وعيا وطنيا  ويزيد الشعور بالإنتماء . بالإضافة إلى أنها تزيد من بساسك 

 .الإتصال وتبادل الزيارات فيما بينها 
 حة المحلية تتمثل فيما يلي : لى برقيق النمو السريع للسياعدت عكما توجد عوامل سا        

 برستُ ابؼستوى ابؼعيشي وزيادة دخل الأفراد . -
 توفر عامل وقفت الفراغ والإبقازات ابؼدفوعة . -
 الرغبة بالإستمتاع وإستثمار أوقات الفراغ بأنشطة ترفيهية . -
 يع ابغكومات للسياحة الداخلية .تشج -
 الداخلية أقل تأثتَا من السياحة ابػارجية .تعد السياحة  -
 إبلفاظ تكاليف الرحلات السياحة الداخلية مقارنة بالرحلات ابػارجية .  -

                                                             
 . 13.14، ص ص  مرجع سابقالسيد بؿمد الصاخن :  -  1
 . 23،24، ص ص  مرجع سابقعصمت عدلي،  منال شوقي عبد ابؼعطي:  -  2
 . 72، ص مرجع سابقمثتٌ طو ابغوري :   - 3
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 1إجراءات السياحة الداخلية أقل تعقيدا من إجراءات السياحة ابػارجية . -
وتشمل حركة السياح من ابعنسيات ابؼختلفة عبر ابغدود السياسية الدولية وفيها بهد  السياحة الخارجية : - 

  2السائح تغيتَا في أمور متعددة كاللغة ، والعادات ، والتقاليد .  
 خصائص السياحة : 3-3

     من خلال تعريفنا للسياحة بيكن أن بكدد بؾموعة من ابؼميزات وابػصائص التي بسيز السياحة :         
تعتبر السياحة ظاىرة إنتقالية وقتية ، يقوم بها عدد كبتَ من أفراد دول بـتلفة فيتًكون بؿل إقامتهم التي  -

 أماكن أخرى داخل بلادىم أو إلى بلاد أخرى .يقيمون فيها ويذىبون إلى 
الفرد من خلال السياحة فتًة زمنية بزتلف طولا وقصرا وفقا لرغبات السائح ، كما تتوقف  يتطلب إنتقال -

 احية .يسالدولة ، وتأثتَ عوامل ابعذب ال على عوامل أخرى مثل مقدرة السائح على الإنفاق وقوانتُ
 عوب .قويا للتفاىم والصداقة بتُ الش على أنها وسيلة تواصل وإتصال وعاملانظر إلى السياحة ن -

يقصد من السياحة إشباع الإحتياجات السيكولوجية، فتكون بغرض الإستجمام والتًفيو أو أغراض أخرى غتَ 
 3الإكتساب ابؼادي 

 توفر النقل البري والبحري .-
 ثال بؿلات بيع ابؽدايا التذكارية والسلع السياحية .توفر ابؼنشأت السياحية التًوبهية ، م -
 عالية لكل من الدخل والسعر .تتميز السياحة بدرونة  -
مويسمة النشاط حيث إن غالبية النشاط السياحي ىو نشاط موبظي ، فهناك عوامل تؤدي إلى ابؼوبظية،  -

العطل ابؼدرسية والعطل في ابؼنشأت الصناعية ، وغتَىا في موسم معتُ ، كما أن العوامل ابؼناخية  أبنها تركز
  4ستقبلة للسياح تدعو إلى ىذه الظاىرة وابعغرافية في كل الدول ابؼصدرة وابؼ

 
 
 
 

                                                             
 . 34، ص  مرجع سابقعصمت عدلي ،منال شوقي عبد ابؼعطي :  -  1
 .77، 76، ص ص  مرجع سابقمثتٌ طو ابغوري :   - 2
 .14ص بؾلة إقتصاديات السياحة ،  ، مقدمة في إقتصاديات السياحةعبلة بخاري :  -  3
 .13،14، ص ص  1987، ، مؤسسة الثقافة ابعامعية ، القاىرة  : التخطيط السياحينبيل الروبي  -  4
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 تاريخ السياحة في الجزائر :  3-4
عتبار  ظاىرة السياحة ظاىرة حديثة النشأة ، فإن ظهورىا في ابعزائر يعود إلى ابغقبة الإستعمارية . بإ          

 1الإستقلال .لذلك سنتطرق إلى تاريخ النشاط السياحي في ابعزائر قبل الإستقلال وغداة 
م خلال 19ياحي في ابعزائر كانت في بداية القرن إن ظاىرة النشاط الس :قبل الإستقلال             

 الإحتلال الفرنسي ، حيث تفطن ابؼستعمر باكرا للقدرات السياحية ابؼوجودة في ابعزائر .
م أسس ابؼستعمر اللجنة الشتوية ابعزائرية ، بواسطة الدعاية والإشهار بسكنت من 1878وفي سنة        

تنظيم قوافل سياحية عديدة في أوروبا لإكتشاف مظاىرىا الطبيعية ،وىو مادفع ابؼستعمر الفرنسي إلى التفكتَ 
 في إنشاء ىياكل قاعدية لتلبية حاجات السواح الأوروبيتُ .

 م تم تشكيل نقابة سياحية في وىران .1914 وفي سنة       
هام ىذه النقابات في التنسيق م تم تشكيل نقابة سياحية في قسنطينة ، بسثلت م1916أما في سنة         

 لتنظيم رحلات السياحة إبذاه ابعزائر .
ك ، تستفيد حة والتي بذمع عشرين نقابة  متواجدة أنذال فيدرالية للسياتم تشكيم 1919نة وفي س        

 ىذه الفيدرالية من الدعم ابؼالي من طرف ابغكومة الفرنسية .
وفي نفس السنة تم تشكيل فيدرالية خاصة بالفنادق بالإضافة إلى مصادقة ابغكومة الفرنسية على تقديم     

 إعانات مالية لأصحاب الفنادق .
للمستثمر في المجال السياحي وىو بدثابة م تم إنشاء القرض الفندقي ابؼكثف بؼنح القروض 1928وفي سنة      

 بنك أنشأ من أجل بذديد وتوسيع الفنادق .
الإقتصادي والسياحي  ىدفو كان يتمثل في تنمية  م تم إنشاء الديوان الوطتٍ للنشاط1931وفي سنة       

 2السياحة ، والذي أصبح يسمى فيما بعد بدركز التنمية السياحية حتى بعد الإستقلال .
     لقد مرت السيحاة في ابعزائر بعد الإستقلال بأربع مراحل أساسية وىي كالتالي : بعد الإستقلال :           

بعد الإستقلال وجدت الدولة ابعزائرية بنية برتية جد متدىورة ومنهكة  :1966-1962المرحلة الأولى  -
 نتيجة ما خربو الإستعمار ، وبذلك بسيزت ىذه ابؼرحلة بدا يلي :

                                                             
 .224،225، ص ص  1خالد كواش : مقومات ومؤشرات السياحة في ابعزائر ، بؾلة إقتصاديات ماال إفريقا ، جامعة ابعزائر ، العدد  -  1

2 Ahmed tass .economie tonristique et Amenagement du territoire .O P U .Alger 
.1993.p p 9.14. 
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ية من خلال إحصاء السلع وابؼمتلكات السياحية وصيانة الإرث الثقافي ، كما قامت ظسياسة حفا         
السلطات أن ذاك بجمع ابؼعلومات ابػاصة بدناطق التوسع السياحي ،فحددت في تلك الفتًة ثلاث مناطق 

 توسع كبتَة وىي كالتالي :
  رج وتتيبازة .منطقة غرب العاصمة : وتظم موريتي ، سيدي ف -    
 منطقة وىران : وقظم الأندلوسيات . -    
  منطقة الشرق : وتظم ابعماديتُ وسرايدي والقالة . -    

بقاء الدولة ابعزائرية ابعانب التنظيمي ، فأنشأت ابؽياكل التنظيمية التلية ، حيث تم الإ علىولم بىفى          
م وأصبح قعد ذلك 1931والسياحي الذي أنشأه ابؼعمرون في سنة  على الديوان ابعزائري للنشاط الإقتصادي

 يسمى بدركز التنمية السياحية .
  إنشاء الديوان الوطتٍ ابعزائر م تم1962وفي سنة  27-62وبدوجب الأمر  O N A T ( يعمل برت  

والرقابة على ابؽيئات الإدارية  وزارة الشبيبة والرياضة والسياحة .والذي أوكلت لو مهمة الصاية وصاية 
 والسياحية ، والعمل على ترقية ابؼنتج السياحي بالإضافة إلى تسيتَ ابؼمتلكات السياحية الشاغرة .

م أنشأت بعنة تسيتَ الفنادق وابؼطاعم التابعة لنظام تسيتَ ابؼمتلكات للديوان الوطتٍ 1963وفي سنة        
 للسياحة في ابعزائر .

والتحضتَ لإستًاتيجية التنمية م تم الإعلان عن وزارة السياحة ، مهمتها التنظيم 1963سنة وفي         
ابعزائرية تابعة للديوان الوطتٍ ابعزائري دورىا  ة يالسياحية وفي نفس السنة تم إنشاء الوكالة الوطنية للسياح

الفتًة إعتبرت النشاط السياحي  تنظيم الرحلات السياحية عبر التًاب الوطتٍ ، وعموما فإن ابعزائر في تلك
نشاطا ثانويا ، فإقتصر دورىا على بصع ابؼعلومات والإحصائيات ، وبدأ الإىتمام الفعلى بالنشاط السياحي 

ستقلال كما وابؼشاكل السياحية للقطاع بعد الإم وذلك بعد إبسام عملية حصر الإرث السياحي 1966سنة 
 1خلال إصدار التشريعات ابػاصة وتتمثل فيما يلي :تم برديد سياسة التنمية السياحية ، من 

 فاق التنمية في ابعزائر ابؼستقلة .   م يتضمن آ1966لتصديق على ميثاق السياحة لسنة ا  -       
     ع السياحي .في أفريل ابؼتضمن مناطق التوس 75-66إصدار مرسوم رقم  -       
 إدماج السياحة في بـتلف بؾالات التنمية الإقتصادية . -       

                                                             
، رسالة ماجستتَكلية العلوم الإقتصادية والتجارية وعلوم التسيتَ ،  لصحراوية في ظل التنمية التتداخلة ،مفاتيح بيينة: تسويق السياحة الإقليمية ا - 1

 . 47، ص  2012ابعزائر ، 
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 من مراحل السياحة ابعزائرية ،حتُ تعتبر ىذه الفتًة أحسن مرحلة:  1975 -1967المرحلة الثاني  -
وتزامنت ىذه الفتًة تسم بإبقاز العديد من ابؼؤسسات السياحية ابعزائرية ، عرف القطاع السياحي تطورا كبتَا إ

ياسة متعددة الأبعاد ، بسثلت في لى ابؼخطط الأول لتنمية السياحة ابعزائرية ، حيث تم تطبيق سمع ابؼصادقة ع
بقاز مركبات سياحية ىامة موزعة عبر بـتلف ابؼناطق ،وبالتالي أصبحت ابعزائر وجهة سياحية رائدة في ابؼغرب إ

 العربي وذات صورة ومكانة معرفية في الأسواق العابؼية .
الأفضلية والأولوية يثاق الوطتٍ الذي أعطى ابؼبست ابؼصادقة على :  1991 -1976لثة المرحلة الثا -

     للسياحة الشعبية على حساب السياحة  الدولية ، بهدف إرضاء طلبات العمال وعائلاتهم في بؾال الراحة 
تراجع لى أدى إ عد الإقتصادي للسياحة ، بفاالبعد الشعبي السياحي نفسو مزبها على الب والإستجمام فرض

م إىتمام الدولة بو تجات بالرداءة وىذا ما زاد تدىور قطاع السياحة وىو عدنالقطاع كما إتسمت نوعية ابؼ
 .وعدم تنميتو 

ة على ابؼستوى الداخلي وابػارجي يتدىورت صورة ابعزائر السياح: 1999 -1991المرحلة الرابعة  -
الأمتٍ ، غتَ أن الإصلاحات الإقتصادية التي شرع فيها  وىذا راجع بالدرجة الأولى إلى عدم الإستقرار

بالإضافة إلى ابؼزايا ابؼقدمة للمستثمرين وكذلك فتح الباب أمام ابػصخصة من شأنو أن يدفع القطاع إلى 
   1التطور .

 مات السياحة في الجزائر : مقو  3-5
تمثل في توفتَ ابؼادة ابػام ، ، تتتطلب السياحة توفتَ بصلة من الشروط ابؼوضوعية والأساسية         

السياحية . وتتمثل ىذه ابؼوارد في  ياحية ابؼسخرة لإستقلال تلك ابؼواردلإمكانيات ابؼادية والبشرية السوا
ابؼعطيات ابعغرافية كابؼناظر الطبيعية ، وأماكن الراحة التًفيهية ، ابعبال والأنهار ، والشواطئ والغابات ، 

والفنون  والصناعات التقليدية والفلكلور ، لى ابؼوارد التاربىية وابؼعمارية ، والدينيةوالصحاري ، بالإضافة إ
 لنشاط السياحي .ل الشعبية ابؼختلفة ، والعادات والتقاليد ، وتعتبر ىذه ابؼواد أساسا

 المقومات الطبيعية للجزائر : 3-5-1
 أي إقليم سياحي . كما أن التًابط بتُ إلى السياحذب عوامل ج تعتبر ابؼقومات الطبيعية من أىم             

بفيزة بعذب ابؼقومات الطبيعية من موقع جغرافي ومناخ وشواطئ وغطاء نباتي تعطي الأقاليم السياحية أبنية 

                                                             
 .5، ص  2003فيفري 19، لصادرة في 11، العدد  3ابعريدة الربظية : ابؼادة  - 1
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ر بتًابط ىذه العوامل وتكاملها في موقع يربط بتُ الشمال وابعنوب ، وبيتاز بدناخ معتدل السياح .وبستاز ابعزائ
 1ومن بتُ ىذه ابؼقومات بقد : لى إستمرار ابؼوسم السياحي على مدار السنة .يساعد ع

تقع ابعزائر في ماال القارة الإفريقية ، بودىا من الشمال البحر الأبيض ابؼتوسط على شريط أولا : الموقع : 
، وشرقا تونس وليبيا ، وغربا كل من ابؼغرب وموريتانيا والصحراء الغربية ، وجنوبا كلم   1200ساحلى يبلغ 

وتعد ابعزائر ثاني أكبر دولة من حيث ابؼساحة بعد السودان ، إذ تتًبع على مساحة ومالي ، النيجر 
 2:كلم بالإصافة إلى التضاريس التي تتمثل في   2381.741

    السلسلة الساحلية للتل -     
 ابؽضاب العليا  -     

 السلسلة ابعبلية للأطلس الصحراؤي .-     
 تعرف ابعزائر بدناخ متنوع وتتمثل في ابؼناخات التالية : :ثانيا : المناخ

 درجة مئوية . 18سائد على الشريط الساحلي ومتوسط درجة حرارتو السنوية ىي  المناخ المتوسطي :*  
 يسود فصل بارد ورطب  مناخ الهضاب العليا :* 
 . درجة مئوي 40فيو درجة ابغرارة إلى يسود ابعنوب الصحراوي ، وتصل المناخ الصحراوي :* 

بيكن حصر مناطق السياحة في ابعزائر تبعا لتنوع ابؼعطيات ابعغراقية ثالثا : المناطق السياحية في الجزائر : 
 إلى ست مناطق وىي على النحي التالي :

طقة بطول نتتميز ىذه ابؼ مناطق السواحل والسهول الشمالية وىضاب الأطلس الشمال : *        
كلم ، وبعدد كبتَ من ابؼواقع الأثرية والتي تعود إلى عهد الرومان والعرب وابؼسلمتُ ، وأثار   1200شواطئها 

 تعود إلى العصور القدبية .
قمة جبلية في الشمال "لالة خدبهة "تقدر ب  والتي توجد بها أكبر منطقة السلسلة الأطلسية : *      

م ، كما بقد جبال الأوراس ، والونشريس ، وسلسلة جبال موزاية للسواحل حيث تتميز بإمكانيات   2308
 سياحة عديدة ، كالنشاطات الرياضية الشتوية كالتزحلق ، التسلق ، الصيد. كبتَة لتنمية أنواع

                                                             
الجزائرية في التنمية أىمية المقومات السياحة السياحة ودورىا في التنمية ابؼسدامة :  إقتصاديات : ابؼلتقى الدولي العابؼي حول -  1

 . 2010، جامعة بسكرة ، ابعزائر ، الإقتصادية
 . 2000، دورة جوان  مساىمة من أجل تحديد السياسة السياحية الوطنيةالمجلس الوطتٍ الإقتصادي والإجتماعي :  - 2
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تتميز بدناخها القاري وبدوقعهل الأثري ، وبصناعتها ابغرفية والتقليدية  والتي منطقة الهضاب العليا : *        
  1ابؼتنوعة .
وىي ابؼناطق الواقعة بتُ ابؽضاب العايا والصحراء الكبرى ، التي بيكن منطقة الأطلس الصحراوي : *         

 فيها تنمية السياحة ابؼناخية وابؼعدنية .
درجات ابغرارة فهي أقل إرتفاعا من درجات  باعتدالتتميز  منطقة واحات شمال الصحراء : *        

 ابغرارة بالصحراء الكبرى، وبها تتمركز الواحات بنخيلها وبختَاتها ، وبتوفتَ الصناعات التقليدية .
يلي ( .وتتميز والطاسبابعنوب الكبتَ ) ابؽقار  وىي الننطقة ابؼعروفة منطقة الصحراء الكبرى : *        

 2بابؼساحات الشابـة وبابغرارة ابؼعتدلة طول فصول السنة ، والتي تشكل مصدرا ىاما للسياحة الشتوية .
 المقومات التاريخية والثقافية :  3-5-2

تزخر ابعزائر بعدة تاربىية وثقافية ، فعلى مر العصور توالت على ابعزائر عدة حضارات بـتلفة منها       
ت في ابعزائر قرابة الفينيقية التي بسركزت في ابؼدن الساحلية ، وابغضارة القرطاجية ، وابغضارة الرومانية التي إستقر 

بتحفيز حركة عمرانية قوية ، توجد أثارىا في بـتلف عطى ىذا الغزو بغضارة ابعزائر بعدا كبتَا ابػمس قرون وأ
 أثار أخرى موجودة بتيبازا وشرشال وغتَىا .لتليها ابغضارة ثل تيمقاد وابعميلة ، بالإضافة إلىمناطق البلاد ، م

 الوندانية والبيزنطيون ، وفي الأختَ ابغضارة الإسلامية والتي تعاقبت من خلابؽا في بلادنا عدة خلافات منها :
ابػلافة الفاطمية ، بنو بضاد ، ابؼرابطون الذين نقلوا الأندلسية والفن ابؼعماري الإسلامي إلى  بلادنا وفي الأختَ 

 ابػلافة العثمانية .
كما تزخر الصحراء ابعزائرية بدعالم أثرية بستاز بنقوشها الصحراوية ورسومها ابعدرانية  في الطاسيلي ابؽقار        

ائو على تعبتَات موطن ابؼعالم التاربىية والثقافيية التي صنف بعضها تراثا عابؼيا لإحتو  وبذلك فإن ابعزائر
م اتراث عابؼي من طرف  1968راقية ، مثل مدينة غرداية العتيقة التي صنف وادىا سنة حضارية متنوعة و 
 3منظمة اليونسكو .

والسرسل ابعبلية ، وقد تكون من صنع  اقع الأثرية التي بيكن أن تكون طبيعية كالغاباتوضمن ابؼو        
 . الإنسان كالبنايات وابؼدن  وابعدول التالي يوضح أىم ابؼواقع الأثرية

                                                             
،  مقومات السياحة الجزائرية في التنمية المستدامةىمية أ :حول : إقتصاديات السياحة ودورىا في التنمية ابؼستدامة ابؼلتقى العلمي الدولي  - 1

 .20ص  2010جامعة بسكرى ، ابعزائر ، 
 . 30،ص مرجع سابقابؼلتقى الدولي العابؼي حول إقتصاديات السياحة ودورىا في التنمية ابؼسدامة . - 2
 .83.ص،  2012،جويلية  5عدد ،  ، بؾلة البحوث والدراسات العلمية للسياحة في الجزائر لدور الإقتصاديا - 3
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 ابؼواقع التًاثية في ابعزائر . (1) دول رقمج
 ابؼواقع الأثرية  نوع التًاث تاريخ إدراجو

 قلعة بتٍ بضاد ثقافي 1980
 بصيلة قافي 1982
 واد ميزاب ثقافي 1980
 تسالي ناجتَ بـتلط 1982
 بسقاد ثقافي 1982
 تيبازا ثقافي 1982
 قصب ابعزائر  ثقافي 1982

 1ابؼلتقى العلمي الدولي  ابؼصدر :
إن الصناعة التقليدية وابغرفية التي تتوفر عليها ابعزائر بذعل السياحةالثقافية أكثر إتساعا خاصة في         

التي بوظى بها  ، بحيث  يكتسي دول الصناعات التقليدية في إعطاء السياحة نفس الأبنية موسم الإصطياف
ب ابؼناسبات يعطي فرصة تنمية الإقتصاد ككل ، فإىتمام الشباب بهذه الصناعات حسقطاع السياحة في 

 2ثقافة وحضارة أمة .قدرات وابؼواىب ، ومن ثم التعريف بح بإكتشاف الأكبر للسيا 
 قدرات الإستقبال : 3-5-3

حيث تتنوع وسائل الإقامة في ابعزائر بتُ الفنادق التي تتنوع ملكيتها بتُ القطاعتُ ابػاص والعام        
وابعماعات المحلية ، والقرى السياحية ابؼوزعة خاصة في ابؼناطق السياحية وابؼخيمات وتتوزع ىذه الأنواع حسب 

ات ليست كافية ولا ترقى إلى تنوع ابؼوارد الساحلية ابعزائرية بالإضافة نوع ابؼنتج السياحي . غتَ أن ىذه القدر 
إلى بسزكزىا في الشمال ابعزائري . وبذلك تفويت الفرصة على ترقية وتنمية السياحة الصحراوية وابعنوب 

 3 الصحراوي .
 
 

                                                             
 12،ص  مرجع سابق ابؼلتقى العلمي الدولي حول  إقتصاديات السياحة ودورىا في التنمية ابؼستدامة ، -  1
 . 14، ابعزائر ، ص  2009-1999،  عصرنة الجزائر حصيلة وأفاقعبد اللطيف أشنوة :  -  2
، دورة السادس عشر ، ابعزائر ، نوفمبر  مساىمة من أجل تحديد السياسة السياحية الوطنيةتقرير المجلس الإقتصادي واالإجتماعي :  - 3

 . 32، ص  2000



 الفصل الثالث                                                                     السياحة في الجزائر
 

54 
 

 أنواع السياحة في الجزائر : 3-6
الالسياحية حيث بميز بتُ عدة أنواع للسياحة في ابعزائر وىي  اطق تنوعت السياحة في ابعزائر بتنوع ابؼن       

 كما يلي :
كلم، بزتلو   1200من ابؼعروف على الساحل ابعزائري بيتد على طول السياحة الساحلية:  3-6-1

شواطئ بديعة وغابات أخاذة ، وسلاسل جبلية ذات مناظر ساخرة على طول الشريط الساحلي .وبالرغم من 
 سبابابؽياكل السياحية  في ابؼناطق الساحلية إلا أن فاعليتها لا تزال دون ابؼستوى ابؼطلوب ، وذلك لأ إنتشار

 عديدة أبنها : 
، وتهميش القطاع ابػاص وقلة الإعتمادات ابؼخصصة غياب الروئية الواضحة إبذاه السياحة في ابعزائر       

تي تتلاءم مع رجوة منها لابد من توفتَ وبرستُ الظروف البؽذا القطاع ، ولكي برقق ىذه الأختَة الأىداف ابؼ
  1طبيعة ابؼنطقة .

برت الطبيعة منذ  لى جبال شابـة بها مغارات وكهوف ،برتوي ابعزائر ع: السياحة الجبلية  3-6-2
تكجدة العصور ابعيولوجية الغابرة ، حيث تقتصر السياحة ابعبلية في ابعزائر  على التزحلق على الثلج مثل : 

  )ولاية البويرة (، وتلاغليف ) ولاية تيزي وزو(والشريعة )ولاية البليدة(
بها كل ابؼقومات الضرورية لإقامة سياحة تتوفر ابػزائر على صحراء شاسعة السياحة الصحراوية :  3-6-3

ابؼتميزة ، والسلاسل ابعبلية ذات الطبيعة  نيهاباواحاتها ابؼنتشرة عبر أرجائها ، وماناجحة ، ومن ىذه ابؼكونات 
البركانية في ابؽقار حيث تتجلى عظمة الطاسيلي الشاىد على ابغضارة الراقية وابؼمتدة في الرسوم ابؼنقوشة على 

صخور لازالت تروي للجبال ابؼتعاقبة حكايات شيقة وأبماط عيش متميزة للإنسان التًقي ، في تلك الأزمنة ال
رات وىو ما ق التاريخ ، وبشة عامل أخر يلعب دورا حيويا في تنشيط ابغرحة السياحية والتظاىالضاربة في أعما

 2 فضول في السائح لروئتو أو لركوبوالتي تثتَ حب ال بعمال(يعرف بسفن الصحراء )ا
لية ، وإذا  ن إتساع الصحراء ابعزائرية تستلزم تبتٍ إستًاتيجيات بزتلف عما بيكن تبنيو في ابؼناطق الشماإ       

كانت ىناك عوامل قد يقع عليها إبصاع مثل ابؽياكل والأمن وابػدمات ، فإن ىناك قضايا أكثر إبغافا بالنسبة 
ىذا ابؼشكل يستوجب بزصيص إستثمارات كافية إلى السياسة الصحراوية أبنها النقل البري وابعوي ، ولتجاوز 

                                                             
 ،جاامعة ابعزائر،نوفمبر ، 2، ط احية مستدامةالملتقى الدولي حول التنمية المستدامة نحو تنمية سيدليلة طالب ، عبد الكريم وىواني :   - 1

 . 582،ص  2011
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بؼناطق التي يتوافد عليها للرحلات الداخلية بتُ التًقية ابؼرافق الضرورية كشف الطرق وبزصيص طائرات 
 1 ، وفتح خطوط دولية مباشرة لتسهيل تنقل ابؼسافرين من وإلى ىذه ابؼناطق .السياح

، لنفسي وأمراض أخرى عند ابؼواطنتُوىي السياحة ابؼتعلقة بالعلاج ابعسمي وا : السياحة الحموية 3-6-4
وبسارس من أجل الشفاء التام أو التخفيف من الألام والأوجاع ن وتستخدم فيها الينابيع ابؼعدنية كواسطة 
 أساسية للعلاج عن طريق الإستحمام أو الشرب ، وتلعب ابؼياه ابؼعدنية أبنية بالغة في السياحة الداخلية .

الوطتٍ ، وىذه ابؼنابع بـتلفة ابػصائص منبع مائي تم إحصائو على التًاب  202حيث تتوفر ابعزائر على 
 2الفيزيائية والكيميائية .

تتمتع ابعزائر نتنوع بفيزاتها ابؼناخية الأمر الذي يساعد على تنوع خدماتها  السياحة المناخية : 3-6-5
حيث يستفاد من السياحة ابؼناخية في بعض الأحيان للعلاج . ومثال ذلك الأمراض التي تعالج في السياحية 

 ابعبال ، والبعض الأخر قرب البحار 
يقوم الأشخاص بالزيارة للتعرف على الدول وابؼناطق غتَ ابؼعروفة السياحة الثقافية الإجتماعية :  3-6-6

تزخر بابؼواقع الأثرية وعاداتها لديهم ، وابؼعالم ابؼصنفة كالقصبة وتلمسان التي تزخر بتًاث إسلامي كما أنها 
بس التقليدية ، كما أن التظاىرات الثقافية وابؼلا صناعات وصناعة الزرابي ، والتطريرتقاليدىا ، وكذلك الو 

 كبتَا في ترقية السياحة ، وجذب السياح .ابؼختلفة في ابعزائر تلعب دورا  
ور فقد عثر على بقايا وأثار نشاط إنساني ت ابعزائر ابغضارة عبر بـتلف العصعرف :السياحة الأثرية 3-6-7

و سبعة آلاف سنة ق م  وإحتكت بعدة حضارات سجلها التاريخ كابغضارة الفينيقية التي تعامل تعود إلى بك
ها ، بحكم قرطاج ثم إحتلمعها الأمازيقيون سكان ابعزائر أنذاك ، وخضعت ابعزائر في القرن السابع ق م

 3م بدأ عصرىا العربي الإسلامي . 682ق م ، وفي عام  42الرومان سنة 
 الإقتصادية والإجتماعية للسياحة : ثار الأ 3-7
 تتمثل في أثار السياحة على الإقتصاد الوطني : 3-7-1

                                                             
ريع التنمية في ضوء التحولات احول واقع البسياحة في الجزائر و تمويل الجماعات المحلية لمشقرقتَ بؿمود : ابؼلتقى الدولي  - 1

 . 21ص ، جامعة باتنة . الإقتصادية
كيلة العلمر الإقتصادية ووالتجارية وعلوم التسيتَ ،   ة ،في الجزائر مع بعض الدول المتوسطدراسة مقارنة التجربة السياحية متٌ بػشاف :  - 2

 .89، ص  2003رسالة ماجستتَ ، جامعة ابعزائر ، 
3- http :// www pattq .com ./12 – 5html.   
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السائح ومقابل ذلك  إن لأي بلد على مدى قدرتو على تلبية الإحتياجاتالإيرادات السياحية :  -       
يقوم بالإنفاق على بـتلف السلع وابػدمات فهي ترتبط يشكل كبتَ بحجم الوافدين ، حيث عرفت إيرادات 

نقطة تأشتَة  100نقطة تأشتَية حيث إنتقلت  277.7السياحية في ابعزائر تطورا ملحوضا بزيادة قدرت ب 
 بات .، مع وجود بعض التذبذ 2009نقطة عام  377.إلى  1995عام 

كما ىو معروف أن القطاع السياحي يؤثر ويتأثر بالقطاعات مساىمة السياحة في الصادرات :  -      
تفع الطلب على السلع وابػدمات ، ر وتتناسب ابغركة السياحية ، فكلما تطورت ىذه الأختَة كلما إالأخرى 

ية من بؾموع الصادرات من سلع مركبا ، حيث بلغت الإيرادات السياح يعتبر  على إعتبار النشاط السياح
وكذلك تزامنا مع بداية الإىتمام بهذا القطاع حيث بلغ ابؼتوسط  2004وخدمات في ابعزائر ، وفي عام 

، د أىتمام من ابغكومة بهذا القطاعوىذا يعكس وجو 0.55و  0.35وقد تراوحت النسبة بتُ   بابؼئة  0.44
 والتحستُ في البنية ابؼؤسساتية للسياحة .

إن الناتج المحلي الإبصالي لصناعة السياحة مساىمة السياحة في الناتج المحلي الإجمالي :  -       
والسفر يقصد بو القيمة ابؼضافة للأنشطة التي تنتج سلعا وخدمات موجهة للسياح ، كالفنادق وشركات 

نفاق الإمرتبطة إرتباطا قويا بع وابػدمات ابؼنتجة من الأنشطة قيمة السل  أنالطتَان والنقل ، بالإضافة إلى
وىذا الناتج بيثل في الواقع التأثتَ الأوسع نطاقا من السفر والسياحة ، بعد أخذ التداخل بتُ ي السياح

 تجزئة والتشييد وغتَىا .ع البيع والالقطاعات السياحية ، وغتَىا من الأنشطة ابؼساندة لقطا 
للعاملتُ في قطاع السياحي والذين بدورىم يقومون بإنفاق بيثل دخلا مباشر كما أن الإنفاق السياحي       

 جزء منو لتلبية إحتياجياتهم الإستهلاكية من سلع وخدمات .
ائيات المجلس العابؼي للسياحة والسفر إلى أن متوسط مسابنة القطاع السياحي في حيث تشتَ إحص       

على ابؼستوى العابؼي حيث يعتبر ىذا القطاع  ئة بابؼ 10ابؼستوى العابؼي تصل إلى  الناتج المحلي  الإبصالي 
كان   1995أكبر قطاع مكون للإنتاج العابؼي في كثتَ من الدول .أما في ابعزائر فنجد الإنتاج المحلي في سنة 

مليون دولار ، حيث نلاحظ أنو إرتفع ثلاث  138126بلغ  2009مليون دولار ، وفي سنة  42072
 1الوطتٍ ابعزائري .  مرات وىذا مؤشر جيد للإقتصلد

 
 

                                                             
 . 224ص  ، الفصل الثاني عشر ، التعاون العربي في قطاع السياحةجامعة الدول العربية :  - 1
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 الأثار الإجتماعية للسياحة في الجزائر: 3-7-2
ا مهما من الناحية الإقتصادية من خلال مسابنتها في النتاج المحلي الإبصالي ومسابنتها في للسياحة دور         

من خلال  الصادرات من السلع وابػدمات فإن للسياحة أثار على الإقتصاد الوطتٍ من الناحية الإجتماعية
 توفتَ فرص العمل وغتَىا .

ائف في بؾالات عديدة ياحة من أكثر القطاعات توليد للوظتعد الس أثر السياحة على التشغيل : -      
ت سرع من ابؼعدلايفة العمالة كما أن معدل خلق الوظائف في قطاع السياحة يعد أ، فهي صناعة كثومتنوعة 

يف سواء بشكل لسياحي دورا ىاما فيخلق فرص التوظللنشاط ا 1.5تمو السائدة في القطاعات الأخرى ب
ستغلال ابؼقاصد السياحية أي داخل قطاع السياخة ذاتو كالعمالة ابؼخصصة للنقل السياحي و مباشر يتصل بإ

الإرشاد السياحي وبضاية السياح وحفظ شؤونهم بشكل غتَ مباشر بابؼسابنة في خلق فرص العمل بالتفاعلات 
كالعاملتُ في البنية التحتية والزراعة وبذارة ابؼواد الغذائية لسياحة بإحتياجاتها من السلع وابػدمات  التي بسد ا

 والرعاية الصحية.
ائف مباشرة في قطاع الفنادق فقد يتًاوح بتُ كتب العمل الدولي فإن معدل خلق وظوطبقا لدراسة م       
فرصة عمل لكل واحدة لكل غرفة جديدة في فندق ويرتفع ىذا ابؼعدل في الدول ذات الرواتب  إلى1.5

 أو أكثر . 1.5ابؼنخفضة نسبيا ليصل إلى 
سنويا فتًة  بابؼئة  4.3وقع من منطمة السياحة العابؼية أن يتمتع القطاع السياحي بنمو مستدام بواقع ويت      

ملتُ ادة في تشغيل الأيدي العاملة في ىذا القطاع وقد بلغ عدد الع.وستَافق ىذا النمو زيا 2008-2017
من  بابؼئة  8.3مليون عامل ، بدا بيثل نسبة  231.2بالكلي في القطاع السياحي )مباشر وغتَ مباشر ( 

،بؿافظا على  2017مليون فرصة عمل في عام  262.6ذا العدد إلى العمالة ، ومن ابؼتوقع أن يرتفع ىحجم 
من كل فرصة عمل عابؼية . ويلاحظ أن عدد  بابؼئة  2.19من حجم العمالة العابؼي  8.3بغاليةنسبتو ا

من إبصالي العمالة ومن  2.7مليون أي نسبة  67.1بلغ  2007العاملتُ مباشرة بالقطاع السياحي لعام 
ن العدد الكلي م 2.8،أي بنسبة  2017مليون وظيفة في عام  86.8لعاملتُ بالقطاع ابؼتوقع أن يبلغ عدد ا

 للعاملتُ في ىذه الصناعة.
إن التشغيل في المجال السياحي في ابعزائر بيكن إعتباره من جهة أنو يتطور عبر الزمن ومن جهة أخرى      

 ات وإمكانيات .مو الأرقام ضعيفة بدا بستلكو من مق تعتبر ىذه
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 أثار السياحة على المستوى المعيشي : -       
الإنعكاسات الإجابية للسياحة على الإقتصاد الوطتٍ سواء من حيث مسابنتها في الناتج المحلي إن         

التي تسمح بالإستيطان الدائم . كل ىذا ينعكس  الإبصالي وبػلق الثروة للبلد ، أو بتوفتَ مناصب الشغل
الأختَة التي  حياتهم ، ىذه فوبرستُ ظرو بطريقة إبهالبية على أفراد ىذه المجتمعات بتحقيق الرفاىية للأفراد 

   1  بزتلف من بلد لأخر وذلك بحسب الإيرادات السياحية والعدد الإبصالي للسكان .
 السياحة في الجزائر ضمن مخططات التنمية : 3-8

م 1966خلال ميثاق السياحة سنة  بعدما قامت الدولة بتحديد أىدافها في تنمية السياحة ، من      
.حاولت بذسيد توجهات ىذه الوثيقة ابؼوجعية على أرض الواقع ، بإدراج السياحة ضمن ابؼخططات الوطنية 

و  1967للتنمية ،ويتعلق الأمر بتخطيط مركزي موجو ضمن بطس بـططات تنموية بتُ سنة 
 والسؤال ابؼطروح عندئذ ىو : 19890

 القطاع السياحي في ىذه ابؼخططات التنموية ؟  ماىي مكانة*            
 للإجابة على ىذا السؤال لابدمن إستعراض كل ابؼخططات وىي كالتالي :

   .1969-1967المخطط الثلاثي الأول  -
الأولوية للسياحة الدولية  ة لطلبات ميثاق السياحة الذي إعطىجاءت أىداف ىذا ابؼخطط إستجاب          

عن طريق تسويق ابؼنتجات السياحية الشاطئية والصحراوية ، وقد خصص للمخطط الثلاثي الأول غلاف مالي 
  2كما ىي مبنية في ابعدول التالي : مليار دينار ،موزعة على القطاعات   11قدر ب 

  إستثمار ابؼخطط الثلاثي الأول حسب القطاعات (:  يبت2ُرقم ) جدول
 القطاع المجموع  النسبة ابؼئوية 

 التقديرات  الإبقاز الفعلي 
 الفلاحة  1869 1606 85.9

 الصناعة  5400 4750 87
 ابؼرافق الأساسية  1124 855 76

 السكن  413 249 60.2
                                                             

 . 220،ص  مرجع سابقجامعة الدول العربي :  - 1
2 -Ahmed Tass  : .economie touritique et Amenagement territoire. Alger . 1993 . p 11.  



 الفصل الثالث                                                                     السياحة في الجزائر
 

59 
 

 التعليم 912 704 77
 التكوين  127 103 71.6

 السياحة  285 177 60
 الإجتماعية الشؤون  295 229 76

 الإرادات  41 304 71.2
 شؤون أخرى  215 147 70
 المجموع  11081 9124 80

 ة العمرانية ، إنشاء ابؼخطط الثلاثي الأولابؼصدر :وزارة التخطيط والتهيئ
ياحة العامة للدولة ابعزائرية ، حيث من خلال ابعدول ، نلاحظ أن القطاع السياحي وضع أولويات الس       

 2.5مليار دينار .أي مابيثل  11مليون دينار جزائري من أصل  285لم يتجاوز نصيبو من الإستثمارات 
. بهذه النسبة بوتل القطاع السياحي ابؼرتبة ما قبل الأختَة .وتفستَ ذلك من حجم الإستثمارات الكلية  بابؼئة 

الدولة من أدراج القطاع السياحي ضمن أولويات التنمية ، وتركيز إىتمامها  يعود بالدرجة الأولى من بزوف
 على الصناعة بصفة عامة ،و الصناعات التقليدية على وجو ابػصوص .

لإستقبال ة التي تدخل في إطار دعم قدرات اي الأول بؾموعة من البرامج السياحيلاثثوقد برمج ابؼخطط ال     
 1حي كما يلي : وىي موزعة حسب النوع السيا

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
1 -Ahmed Tass :OP ,P 12. 
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 ثي الأول حسب الأبماط السياحيةابؼبربؾة في ابؼخطط الثلا : ابؼشاريع (3) جدول رقم

 المجموع
 النسبة ابؼئوية

عدد الأسر 
 ابؼنجزة

 ابؼئويةالنسبة 
عدد الأسر 

 ابؼبربؾة
العمليات 

 عدد الأسر النسبة ابؼفررة
 بؿطات شاطئية 6766 51.7 2406 35.5 4360 64.5

84.6 1396 15.4 254 12.2 1650 
بؿطات 
 حضرية

84.3 1532 15.7 286 13.9 1818 
بؿطات 
 صحراوية

76.2 1874 00 00 21.8 2847 
بضامات 
 معدنية

77.5 10135 22.5 8946 100 11081 
 المجموع
 

  وزارة التخطيط والتنمية العمرانية ابؼصدر :
 10135ما يلاحظ من خلال ىذا ابعدول أنو إلى غاية نهاية ىذه الفتًة سجل عجز فادح قدر ب        

 وىذا رده إلى ضعف قدرات الإبقاز وسوء برديد ابؼسؤولية الإدارية . 7705سرير أي  نسبة 
 :  1973-1971المخطط الرباعي الأول  -

ء سياحي ، ومن أجل ذلك بست بربؾة سرير كطاقة إيوا 35000رنامج بلوغ بخلال ىذا ابؼخطط        
ب  ع صحراوي . كما بزصص غلاف مالي قدر عشرة مشاريع ذات طابع سياحي وإحدى عشر ذات طاب

ابؼصدر وزارة  مليار دج ابؼبربؾة في ىذا ابؼخطط 27.736مليون دج ، للقطاع السياحي من أصل  700
 1973.1-1970التخطيط والتنمية العمراني ، إنشاء ابؼخطط الرباعي الأول 

 يتمثل فيمايلي :  كما يوجد جدول   
 
 
 

                                                             
1 -Ahmed Tassa   : OP .p 12. 
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 بيثل عدد الأسرة ابؼنجزة خلال ابؼخطط الرباعي الأول حسب نوع ابؼنتج السياحي . ( :4)جدول رقم 
 نوع ابؼنتج الشاطئي  الصحراوية  ابغضارية  ةاخيابؼن ابؼعدنية  المجموع

 عدد الأسرة 4300 1250 710 300 300 6860
 النسبة ابؼئوية 62.68 18.22 10.34 4.37 4.37 100

 وزارة السياحة ، مديرية الإحصائيات . ابؼصدر :
ية لال ىذا ابؼخطط في السياحة الساحلخ من خلال ىذا ابعدول نلاحظ تركيز الأسرة ابؼنجزة        

، كما أن بؾموع الإبقازات المحققة تبقى بعيدة عن التقديرات ابؼبربؾة والتي والسياحة الصحراوية بدرجة أقل 
 سرير .  19815قدرت ب 

 :1977-1974ط الرباعي الثاني المخط -
خلال ىذا ابؼخطط كمية الإستثمارات ابؼخصصة للقطاع السياحي تضاعفت مقارنة بابؼخطط السابق       

سرير في  25000بؼتابعة ابؼشاريع السياحية غتَ النمجزة خلال الفتًات السابقة ، كما بربؾت الدولة إبقاز 
 على بـتلف القطاعات .الإستثمار ول التالي يوضح توزيع ىذه ابؼرحلة وابعد

 ( : توزيع الإستثمارات على بـتلف القطاعات خلال ابؼخطط الرباعي الثاني5جدول رقم)
دراسا المجموع

ت 
 بـتلفة

الشؤون  الإدارة 
الإجتماع

 ية

التكو 
ين 

 والتًبية

البنية 
 التحتية 

الص
 يد 

السيا
 حة 

ابؼياه 
 الري

الصنا  الزراعة 
 عة

 القطاعات 

11023
6 

152
0 

139
9 

1461
0 

994
7 

1550
0 

15
5 

150
0 

460
0 

1200
5 

480
00 

ابؼبالغ 
ابؼالية 
لقطاع 

 السياحة

100 2.3 1.3 13.3 9 14 0.1 1.4 4.2 10.9 43.
5 

النسبة 
 ابؼئوية 

 . 1979-1974وزارة التخطيط والتهيئة العمرانية أنشاء ابؼخطط الرباعي الأول  :ابؼصدر
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ياحي مهمش  من خلال حجم الإستثمارات ابؼخصصة بقاء القطاع الس من خلال ىذا ابعدول نلاحظ       
لو مقارنة بالقطاعات الأخرى ، حتى أن ىذه ابغصة ابؼخصصة للقطاع السياحي عرفت إبلقاض مقارنة 

 1خلال ابؼخطط الرباعي الثاني . بابؼئة  1.4إلى  بابؼئة  2.5إبلفضت النسبة من ابقة . فقد بابؼخططات الس
في بؾال التنمية السياحية توجت رغم ضعف  1966ابغهود ابؼبذولة من طرف الدولة منذ سنة إن        

مقارنة بالقطاعات الأخرى بإبقاز العديد من ابؼرافق وابؽياكل  ابؼخصصة للقطاع السياحي حجم الإستثمارات 
إلى  1979سنة واضحة بذلك معالم القطاع السياحي . فقد وصلت طاقات الإيواء السياحي في السياحية 
 2سرير. 19058

 : 1984-1981المخطط الخماسي الأول  -
الذي كان في تلك  إحداث التوازن ابعهوي ةين بضرور لوعي لدى ابؼستَ إن ماميز ىذا ابؼخطط ىو بلوغ ا       

الفتًة بسبب النزوح الريفي . والأولوية التي أعطيت للسياحة ابغضرية دون سواىا في ابؼخططات السابقة 
ال التًقية والراحة والتسلية ، جو إلى التنمية السياحية الداخلية وإشباع ابغاجات المحلية في بؾ.بالإضافة إلى التو 
دف إحداث فرص شغل جديدة ، والإستقلال العقلاني ابؼشاريع الإستثمارية السياحية بهمع مواصلة بربؾة 

  عملة صعبة .ياحية ابػارجية بهدف الوصول إلىلسللموارد السياحية لتنمية السياحة الداخلية ،والتنمية ا
 400مليون دج للقطلع السياحي خلال ىذا ابؼخطط من أصل  3400وقد تم بزصيص مباغ           

 0.85مليار دج بـصصات الإستثمار الإبصالية للمخطط ابػماسي الأول . حيث كانت حصة السياحة بسثل 
 ، وتم توزيع ابؼبالغ ابؼخصصة للقطاع السياحي على النحو التالي :  من إبصالي الإستثماراات بابؼئة 

   مليار دج خاص بإبسام ابؼشاريع الباقية دون إبقاز . 1.6 -         
 مليار دج خاصة بإبقاز مشاريع سياحيةة جديدة . 1.8 -          

سرير من أجل برقيق ذلك تم بربؾة  50880ء تقدر بىذا ابؼخطط الوصول إلى طاقة إيوا كان ىدف      
 مشروع سياحي موزعة حسب ابعدول التالي : 89
     

 
 

                                                             
 .67،68، ص  الإجتماعيةملخص الحصيلة الإقتصادية وزارة التخطيط والتهيئة العمرانية :  -  1
 .14، ص  2005، كلية السياحة والفنادق ، جامعة ابؼنوفية ، القاىرة ،  إقتصاديات التخطيط السياحيمصطفى بؿمد البينا : - 2
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 توزيع ابؼشاريع السياحية حسب نوع ابؼنتج خلال ابؼخطط ابػماسي الأول  (:6رقم ) جدول  
 نوع ابؼنتج شاطئ صحراوي  مناخي  حضري  بـيمات  معدني  المجموع 

عدد  2 1 5 32 40 9 89
 ابؼشاريع 

 عدد الأسر 3300 1650 11.50 6900 1200 16500 16550
 .1980وزارة االسياحة ومديرية الإحصائيات  ابؼصدر :

للمخيمات والسياحة ابغضرية بحوالي  بزصيصوومن خلال ىذا ابعدول أن أكبر عدد من ابؼشاريع تم         
مشروع على التوالي ، وىو ما يعكس التوجو إلى التنمية السياحية الداخلية على حساب السياحة  32640
 1ابػارجية .

 :       1986 -1985المخطط الخماسي الثاني -
برنامج  خصص  قتصادي لذاأدركت الدولة ابعزائرية في ىذا ابؼخطط أبنية السياحة في تفعيل النشاط الإ      

 مالي كبتَ ىدفو :
 متابعة سياسة التهيئة الإقليمية . -      
   تطويلر المحميات ابؼعدنية وابؼناخية  -      
 تنوع ابؼتعاملتُ ، كابعمعيات المحلية والقطاع ابػاص . -      
 لامركزية الإستثمار . -      
قد وصلت اريع ،فمليون دج لتحقيق ىذه ابؼش 180000بؽذ خصصت الدولة غلاف مالي قدره       

 إلى مايلي : 1989طاقات الإستقبال في نهاية 
 
 
 
 
 

                                                             
1 -Minitere de planification et de L amenagement . rapport general du plan qunquennal 
.(1980-1984).p 15.   
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 . 1989طاقة الإيواء في نهاية سنة  (:7رقم ) جدول
 القطاع-النوع  العام ابػاص المجموع النسبة ابؼئوية

 البحري 12182 1145 13327 27.60
 الصحراوي  3771 2250 6331 13.10
 المحميات 3588 1528 5116 10.60
 الإقليمي 975 76 1030 2.13

 ابغضري 5337 17161 22498 46.57
 المجموع 25842 22460 48302 100

 النسبة ابؼئوية 53.5 46.5 100 
 .  1990 ابؼصدر : وزارة السياحة والصناعات التقليدية تقرير حول ابؼخطط ابػماسي الأول

قات الإيواء في ابؼنتج السياحي الشاطئي بالنسبة للقطاع العمومي ، من خلال ىذا ابعدول تركز طا       
وذلك في إطار توجهات السياسة السياحية خلال ابؼخطط ابػماسي الثاني والرامية إلى تطوير وتنمية السياحة 

 1.% 46.57الداخلية ، كما يركز على ابؼنتج السياحي ابغضري وذلك بنسبة 
 : 2125فاق ة السياحية ضمن المخطط التوجيهي لآالسياس 3-9
سة السياحية ( الإطار الإستًاتيجي ابؼرجعي للسيا 2025قليمية ) تشكل ابؼخطط التوجيهي للتهيئة الإ       

الأفاق إذ يعلن عن نظرتها للتنمية السياحية الوطنية في بـتلف في ابعزائر وىو بـطط تقف الدولة إلى جانبو .
( ، في إطار التنمية 2025(،وابؼدى الطويل ) 2015(،وابؼدى الطويل )2009على ابؼدى القصتَ ،)

 ابؼستدامة .
 . 2125أولا : أىداف المخطط الإستراتيجي 

 وتتمثل في بؾموعة من الأىداف وىي كالتالي : الأىداف النوعية :* 
 الإستثمار . التجاري وابؼالي والنمو ابؼيزان  برستُ التوازنات الكلية ،التشغيل ، -
 توسيع الأثار ابؼتًتبة عن ىذاه السياحة إلى قطاقات أخرى ) الصناعة التقليدية ، النقل ابػدمات (. -
 ابؼساعدة على ابؼبادلات والإنفتاح سواء على الصعيد الوطتٍ أو الدولي . -

                                                             
مذكرة ماجستتَ ، كلية العلوم الإقتصادية والتجارية وعلوم التسيتَ ،  ،  التسويق السياحي ودوره في تفعيل قطاع السياحةبوعكري : زىتَ  - 1

 . 130، ص  2012، 2011جامعة قسنطينة ، 
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 التوفيق بتُ التًقية السياحية والبيئة . -
 التاربىي ،الثقافي،الشعائري .تثمتُ التًاث  -
 التحستُ الدائم لصورة ابعزائر . -
 بيكن توضيحها في ابعدول التالي . الأىداف الكمية :* 

 خطة الأعمال بالأرقام . ( : 8)جدول رقم
 السنة 2007 2015

 عدد السياح مليون  1.7 مليون2.5
 عدد الأسر  بابؼئة  1.7 مليون سرير  75000
 ابؼسابنة في الناتج المحلي ابػام  250  2000إلى  1500

إيرادات التشغيل ابؼباشر وغتَ  200000 400000
 مباشر

 تكوين مقاعد بيداغوجية  512000 91600
 ابؼرجع : نفس ابؼرجع 

الفتًة كان في حدود حظ أن مستوى التطور ابػاص بعدد السياح ابؼتوقع مع نهاية من خلال ابعدول نلا       
، أما عدد الأسر فإن مستوى التطور ابؼستهدف حدد ب  2007مرة ضعف ماىو بؿقق سنة   1.14

 سرير (. 159858ضعف ماىو متاح حاليا لتصبح الطاقة الإبصالية متساوية ) بابؼئة 1.8
.في  2015مرة مع نهاية  1.3أما مسابنة القطاع في الناتج المحلي ابػام فكانت بدعدل تطور قدر ب       
. بينما قدرت 2007أضعاف مقارنة بسنة  9إلى  7قدرة الزيادة في الإيرادات السياحية بدا يقارب حتُ 

.كما  2007الزيادة في عدد ابؼناصب التي توفرىا قطاع السياحة في حدود الضعف مقارنة بدا ىو موجود سنة 
 14280ابؼتاحة  البيداغوجيةوضعت خطة تصور لتطوير اليد العاملة ابؼؤىلة في نهاية الفتًة لتبلغ ابؼناصب 

 مقعدا بيداغوجيا.
قد تم برديد ابؼشاريع ذات الأولوية في إطار ابؼخطط التوجيهي للتهيئة السياحية لالمشاريع ذات الأولوية:  -

 وىي كالتالي : 
 سرير . 29386فنادق السلسة عدد الأسر من كل الأنواع يقدر ب  -
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دة مبربؾة وبـصصة للتوسع السياحي ومصممة لتتناسب مع عشرون قرية سياحية متميزة وأرضيات جدي -
 الطلب الدولي والطلب الوطتٍ .

 سياحية بإمتيازمشروع سياحي في ستة أقطاب  80إنطلاق  -
 1 .الخمس لتفعيل السياحة في الجزائرا : الحركات يثان

سريع ومستدام للسياحة مدعومة بعودة ابعزائر إلى السياحة  شاتشكل ابغركات ابػمس الطريق لإنتع       
ذي يتعتُ إلى إعادة الإعتبار للمكان والدور ال عود ىذا ابؼعطى اليوم وبقوة الدولية ، وموقعها الإستًاتيجي، وي
في الرىانات التي تقوم عليها أية سياسة للتنمية ابؼستدامة ،  فاق التحكم على السياحة أن تؤديو ضمن آ

. في تفعيل التحول السياحي للجزائر  2008وستشرع برامج العمل السياحية ذات الأولوية إبتداءا من سنة 
 بواسطة مضاعفة وشهرة وجهة ابعزائر .ونوجز ىذه ابغركات في الأتي : 

 ع مستوى الأقطاب والقدرة على ابؼنافسة .ابؽدف منو ىو رفمخطط وجهة الجزائر :   -1
القطب السياحي ىو تركبية من القرى بإمتياز في رقعة جغرافية معينة مزودة الأقطاب السياحية للإمتياز :  -2

 2بتجهيزات الإقامة ، ويستجيب لطلب السوق .
كبتَة . بل أنها لقد أصبحت النوعية مطلب ضروري في الدول السياحية الالنوعي للسياحة :  المخطط -3

الفلسفة التي جعلت بـطط السياحة يرمي إلى تطوير العرض السياحي الوطتٍ ، فهو يركز على التكوين والتعليم 
 كما يدرج تكنولوجيات الإعلام والإتصال في تناسق مع تطور ابؼنتج السياحي في العالم كما أنو يؤدي إلى : 

 ي .برستُ النوعية وتطوير العرض السياح -       
 حث ابؼتعاملتُ في السياحة على العمل بإجراءات منهجية . -      
    إعتلاء موقع بفتار بتُ الوجهات السياحية العابؼية . -      

لا بيكن تصور تنمية دائمة للسياحة دون تعاون فعال بتُ القطاع مخطط الشراكة العمومية الخاصة :  -4
العمومي وابػاص ، وبيكن ابغديث عن الشراكة العمومية ابػاصة عندما يعمل ابؼتعاملون العموميون وابػواص 

ابؼوارد والأخطار والأرباح ، وحتُ يؤدي كل  سوية للإستجابة الأكثر فعالية للطلب ابعماعي وعن طريق تقييم

                                                             
1 -ministere de L amenagemement du territoire de L environnement et de 
tourisme .livre2 .schama D amenagement touristique S.D.A.T.2025. janvier .2008 .p.p 
21.22 .  

، وزارة تهيئة الإقليم ،البيئة  الأقطاب السيلاحية للإمتياز، 3( ،الكتابS D A T 2025ابؼخطط التوجيهي للتهيئة الإقليمية السياحية )- 2
 . 42،47، ص،ص  2008،والسياحة ، جانفي 
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احد دوره في عملية التنمية بصفة عامة والسياحة بصفة خاصة ، وإذا كانت الدولة بسارس دورا ضروريا في و 
السياحي خاصة في تهيئة الإقليم وبضاية ابؼناظر العامة ووضع ابؼنشأت القاعدية كابؼطارات والطرق بػدمة  المجال

 السياحة بالإضافة إلى الأمن .
تتطلب بعتُ الإعتبار خصوصية قطاع السياحة لكونها صناعة ثقيلة أخد مخطط تمويل السياحة :  -5

وكونها ذات عوائد بطيئة من جهة أخرى .فإن ابؼخطط التوجيهي للتهيئة  إستثمارات ضخمة من جهة
الشريك من خلال بـطط التمويل ،  السياحية جاء بابغركة ابػامسة بؼعابعة ىذه ابؼعادلة الصعبة بدعم ومرافقة

 في النقاط التالية :  ويتمثل دوره
 بضاية ومرافقة ابؼؤسسة السياحية الصغتَة وابؼتوسطة . -     
 جدب وبضاية كبار ابؼستثمرين ابؼواطنتُ والاجانب . -     
    ستثمار في القطاع السياحي باللجوء غلى ابغوافز الضريبية ابؼالية . تشجيع الإ -    
 شاطات السياحية ابػاصة .تسهيل وتكثيف التمويل البنكي للن -     

 1الإستثمار في إطار بنك الإستثمار السياحي . -       
 مشاكل السياحة في الجزائر :   3-11

خلال الزيارات للمواقع وابؼسح الذي قامت بو  من صلقد تم إحصاء بؾموعة من ابؼعوقات أو النقائ        
 2 مصالح وزارة السياحة وىذه النقائص تم حصرىا كالأتي :

 ضعف نوعية ابؼنتج السياحي . -
 ضعف نوعية ابػدمات السياحية . -
 غياب التشاور والتنسيق حول الأمور الأساسية ابؼتعلقة بالنشاط بتُ الفاعلتُ في ميدان السياحة . -
شركات ومع تسعتَ ابؼبالغ فيو مقارنة مع  عدم القدرة على توفتَ خدمات كمية ونوعية متكيفة مع الطلب -

 بدول ابعوار . النقل
 ضعف أداء وكالات الأسفار ونقص في تكوين وتأىيل ابؼستخدمتُ . -
 غياب أنشطة إعلامية ، كابؼشاركة في الصالونات وابؼعارض في ابػارج . -

                                                             
مذكرة ،  كلية العلوم الإقتصادية والتجارية وعلوم التسيتَ   السياحة الإقليمية الصحراوية في ظل التنمية المستدامة تسويق مفاتيح بيينة : -  1

 .  42،  40ص  2012،  2011ماستً ، جامعة ورقلة ، 
 . 53، ص  2008، جانفي  تشخيص وفحص السياحة الجزائريةوزارة تهيئة الإقليم البيئة زالسياحة :  - 2
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 السيلحية ابعزائريةفي قطاع السياحة للتعريف بالوجهة في التعاون بتُ بـتلف القطاعات والشركاء  ضعف  -
 التقنيات ابعديدة للسوق السياحية الدولية .غياب التحكم في  -
ابؼعتبرة  الإمكانيات  غياب الأمن فرغم الدور الدي تلعبو السياحة والصناعات التقليدية في الإقتصاد ورغم -

 1إلا أنها تفتقر للأمن . وابؼتنوعة للبلاد
 بأسعار فائدة منخفضة .ت مالية خاصة للمستثمرين في قطاع السياحة ، مثل القروض عدم وجود برفيزا -
 تدىور التًاث الطبيعي والثقافي ، وذلك سواء بفعل الإنسان أو بسبب العوامل الطبيعية . -
لعملية الإنتاج ، حيث أن بعض ىذه ابؼواد الأولية أو مشكل التمويل بابؼادة الأولية والعتادد الضروري   -

    2 التجهيزات لا يستطيع ابغرفي ابغصول عليها بسهولة .

                                                             
ص ، 2000، ابعزائر، نوفمبر 16، الدورة  مساىمة من أجل تحديد السياسة السياحية الوطنيةتقرير المجلس الإقتصادي و الإجتماعي :  - 1

32 . 
،  2011جويلية بؾلة البحوث والدراسات العلمية  5،  دور الإقتصادي للسياحة مع الإشارة لحالة الجزائر:شبوطي حكيم   - 2

 . 95ن95ص،ص
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 خلاصة : 
ماىة ن لا يستهان بها  من خلال ىذا الفصل نستنتج أن للجزائر مقومات  طبيعية وتاربىية سياحية          

لكن ابعزائر لاتستغل ىذه الإمكانيات بالشكل ابؼطلوب ا لذا لاتستطيع أن تكون من الدول السياحية ومن 
 الدول ابؼنافسة للدول ابؼغاربية .

كما أن ىناك فارق كبتَ بتُ ابؼخططات ابؼسطرة في بـططات التوجية ووالنتائج ابؼتحصل عليها خلال ابؼخطط 
.ىي نفسها بالنسبة للمخططات  2025. كما أن أىداف ابؼخطط التوجيهي لأفاق  2010التوجيهي 

بعزائر يعاني من ابؼشاكل السياحية السابقة لكنها صيغت بطريقة أخرى، بالإضافة إلى أن القطاع السياحي في ا
  وذلك راجع إلى نقص الإىتمام من طرف الدولة ابعزائرية 
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 : تمهيد 

نتحدث في ىذا الفصل عن المجال الزماني والدكاني والبشري للدراسة وعن نوع الدراسة و مننهجها             
 الدتبع بالإضافة إلى عينة الدراسة 

من أجل إستخلاص النتائج كما نتطرق  في ىذا الفصل من الدراسة إلى تفريغ البيانات الديدانية        
، وفد تم عرض البيانات المجمعة في شكل جداول ومن ثم قمنا بالتعليق عليها من خلال لزاولة الربط الدنشودة

ي من الدراسة ، وقد حاولنا في ىذه الدراسة بنٌ النتائج الدتوصل إليها وبنٌ الدعلومات الواردة في الجانب النظر 
عدم الإكتفاء بوصف وقراءة الأرقام والدعطيات المجمعة فقط بل سعيا إلى لزاولة التحليل والتفسنً لدا تم التوصل 

 إليو من نتائج .

 كما سنتطرق في ىذا الفصل إلى الجانب الديداني للإجابة على الأسئلة ،من خلال عرض النتائج التي      
 تحصلنا عليها من الدبحوثنٌ وتحليلها لدعرفة دور الإعلان الإذاعي .
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 مجال الدراسة :  4-1

تندرج الدراسة في إطار الدراسات الديدانية التي تهتم بدراسة دور الإعلان المجال المكاني:  4-1-1
سيلة ، بمختلف أعمارىم ومستواىم الإذاعي في الترويج للسياحة في الجزائر ، على فئة من لرتمع ولاية الد

 التعليمي حيث تم توجيو ىذه الإستمارة إلى بعض المحلات الذين يستمعون إلى الإذاعة .

 أين بدأ تجميع االدعلومات 4102ينحصر المجال الزماني منذ شهر مارس المجال الزمانني :  4-1-2
حيث تم توزيع حيث تم توزيع  4102النظرية وتنظيمها بعد تصحيحها من طرف الدشرف إلى غاية شهر ماي 

إستمارة إستبيان على عينة الدراسة بداية من شهر ماي قم تم تفريغ البيانات يدويا ثم تحليل البيانات بعد 
 -إستخراج الجداول الإحصائية .

  على عينة من مستمعي الإذاعة بولاية الدسيلة . حيث إعتمدنا المجال البشري : 4-1-3

 منهج الدراسة : 4-2

بغية الإلدام بجوانب البحث وأشكالية الدراسة  وإثبات صحة الفرضيات ،إعتمدنا على الدنهج الوصفي          
بط التحليلي بهدف الإحاطة بجوانب الدوضوع ، وفهم كل مكوناتو. وإعطاء شرح لدختلف الدفاىيم التي ترت

 بالإعلان الإذاعي و التحليلي من أجل تحليل الإحصاءات التي تم جمعها حول موضوع  الدراسة .

يعد الدنهج ضروريا في أي بحث علمي 'لأنو ىو الطريق الذي يسلكو الباحث للتعرف على الظاىرة أو          
لتوصل إلى إجابات على الأسئلة الدشكلة موضع الدراسة ، والكشف عن الحقائق الدرتبطة بهذا الدوضوع بغرض ا

التي تثنًىا الدشكلة أو لظاىرة ، من خلال إستخدام لرموعة من الأدوات لتجميع البيانات وتحليلها ، والتوصل 
 1إلى نتائج التي تساعد في الإجابة عن تلك التساؤلات .

مالدنهج الوصفي ىو الذي  ىو الأنسب لدثل ىذه الأىداف البحثية ،الوصفي التحليلي ويعتبر الدنهج         
يلجأ إليو حيث يكون على علم بأبعاد الظاىرة التي يريد دراستها ، نظرا لتوفلر الدعرفة بها ، من خلال بحوث 
إستطلاعية أو وصفية سبق أن أجريت عن ىده الظاىرة ، لكنو يريد الوصول إلى معرفة دقيقة وتفصيلية عن 

 2عناصر الظاىرة موصوع البحث . 

 

                                                             
 .42ص  4112، الإسكندرية ، مصر ،  ،الدار الجامعيةمناهج البحث العلمي مصطفى لزمود أبوبكر ، أحمد عبد الله اللحاح :  - 1
 4112، ديوان الدطبوعات الجامعية ، الجزائر ،  مناهج البحث العلمي وطرق إعداد البحوثعمار بحوش ،لزمد لزمود الذنيبات :  - 2

 .042،ص
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 تمع الدراسة   : مج 4-3

يعرف مورس ألصرس لرتمع البحث بأنو لرموعة منتهية وغنً منتهية من العناصر المحددة مسبقا والتي        
 3ترتكز عليها الدلاحظات .

ىو لرموعة عناصر لذا خاصية أو عدة خصائص مشتركة تديزىا عن غنًىا من العناصر الأخرى والتي  أو      
 يجري عليها البحث أو التقصي

 وقد تم إختيارنا لمجتمع البحث للقيام بدراستنا على عينة من سكلن  ولاية الدسيلة  

 عينة الدراسة :  4-4

لي يقوم الباحث بجمع البيانات والدعلومات عنها وتحليلها ويراعى العينة ىي عبارةشريحة من المجتمع الأص       
  4عند إختيارىا أن تحمل خصائص وصفات ىذا المجتمع وتدثلو بشكل كامل ودقيق .

بأنها لرتمع الدراسة الذي تجمع منو البيانات الديدانية ، وىي تعتبر جزء من الكل ،  تعرف العينةكما       
ن أفراد العينة على أن تكون لشثلة للمجتمع لتجري عليها الدراسة ، إذن فالعينة ىي بمعنى أنو تؤخذ لرموعة م

 5جزء أو نسبة معينة من أفراد المجتمع الأصلي ، ثم تعميم نتائج الدراسة على المجتمع كلو . 

يقا لمجتمع نظرا لصعوبة حصر العينة لقلة إمكانيات الباحثة ، كان لابد من إختيار عينة تدثل تدثيلا دق      
الأنسب لتحقيق أىداف الدراسة وتعرف بأنها : العينة التي  تختار  عن  العينة القصديةالبحث لذا كانت 

عمد بما يتناسب مع تحقيق ىدف بحث معنٌ ، حيث يقوم الباحث بإختيار عينة الدبحوثنٌ في ضوء إنطباق 
  6فيها ىذه السمات . سمات أو خصائص العينة عنهم ، وتستبد الدفردات التي لا تتوفر 

وبالتالي تم إختيار عينة مقصودة تتناسب مع موضوع دراستنا ، بحيث تشترك في سمات معينة ويشترط في        
 مبحوث ومبحوثة الإستماع للإعلان الإذاعي . 21ىذه العينة الدكونة من 

       

 
                                                             

 .492، ص 4112، الجزائر ،  ترجمة بوزيد صحراوي وأخرون ،دار القيمة للنشر،  منهجية البحث العلميموريس ألصلس :  - 3
، شمس الدعارف للنشر والتمزيع ،الإسكندرية ،  إعداد وكتابة البحوث والرسائل الجامعية مع دراسة مناهج البحثلرمد عوض العايدي :  - 4

 441، ص  4112مصر ،
 . 090، ص4114،دار ىومة، الجزائر ،  0، ط تدريبات على منهجية البحث العلمي في العلوم الإجتماعيةرشيد زرواتي : -  5
، مركز جامعة القاىرة للتعليم الدفتوح ، القاىرة ، مصر ،  مقدمة في مناهج النحث في الدراسات الإعلاميةراسم لزمد الجمال :  - 6

 .044،ص 0992
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 أدوات جمع البيانات :  4-5

، التي يتم إستخدامها في جمع لصاح البحث العلمي يعتمد بشكل أساسي على مدى فاعلية الأداة         
 الإستبيانالبيانات من الجمهو الدستهدف وبما أن الدراسة وصفية والدنهج الدستخدم الوصفي التحليلي ، فإن 

 ىو الدناسب للدراسة .

لدستخدمة في بحوث علوم الإعلام والإتصال ، نظرا لأن جمهور حيث يعتبر الإستبيان من أكثر الأدوات ا      
وسائل الإعلام يتميز بضخامة العدد والتشتت ، بالشكل الذي يحد من إمكانية إستخدام أساليب أخرى مثل 

 7الدقابلة والدلاحظة لذذا العدد الضخم .

بحوثنٌ ، وعن توقعات الدوضوع ، والإستبيان ىو لرموعة من الأسئلة التي يطرحها الباحث على الد         
 8والإجابة حسب توقعات الباحث التي صاغها .

كما تعرف بأنها تلك القائمة من الأسئلة التي يحضرىا الباحث بعناية في تعبنًىا عن الدوضوع الدبحوث         
والبيانات  في إطار الخطة الدوضوعة،  الدقدم إلى الدبحوث من أجل الحصول على إجابات تتضمن الدعلومات

 9الدطلوبة لتوضح الظاىرة الددروسة وتعريفها من جوانبها الدختلفة .

 حيث قمنا بإستمعال ثلاث أنواع لأسئلة الإستمارة وىي :          

 والتي يترك فيها للمبحوث حرية الإجابة دون تقديم أية إحتمالات  للإجابات . الأسئلة المفتوحة : -

  يطرح أمام الدبحوث إجابات ، ويتعنٌ على الدبحوث إخنيار الإحتمال .وىي الي الأسئلة المغلقة : -

إجابات ثم تضاف  إليها أخرى وىي تلك التي تتضمن إحتمالات الأسئلة المغلقة والمفتوحة معا :  -
 10.تذكر

 مر إعداد الإستمارة بعدة مراحل نذكرىا كما يلي :        

تم إعداد لرموعة من الأسئلة الديدانية وتقسيمها إلى أربعة لزاور ، لزور البيانات الشخصية ، ولزور        
الثاني يتعلق بدور الإعلان الإذاعي في الترويج للسيلحة في الجزائر والمحر الثالث يتعلق بمناسباتية الإعلان 

                                                             
 .044، ص0992رة ااتعليم الدفتوح ، القاىرة ،، مركز جامعة القاى مقدمة في مناهج البحث في الدراسات الإعلاميةلزمد عبد الحميد :  - 7
 . 044، ص0999، مكتبة مدبولي ،  فلسفة مناهج البحث العلميعقيل حسنٌ عقيل :  -  8
 .441،ص 4101، ديوان الدطبوعات الجامعية ، الجزائر ، 2، ط مناهج البحث العلمي في علوم الإعلام والإتصالأحمد بن مرسلي :  - 9

 . 044، ص 4119،دار الطباعة النشر والتززيع ، 4، ط أبجديات المنهجية في كتابة الرسائل الجامعيةعلي غربي :  - 10
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يتعلق بالعلاقة بنٌ الإعلان الإذاعي والدنطقة الجغرافية  الإذاعي في الترويج للسياحة في الجزائر والمحور الرابع
 والسياحة في الجزائر .

تم تقييم الإستمارة من طرف الأستاذ الدشرف بن عيسى الشيخ  ، الذي أبدى ملاحظاتو ، وتم         
ختصاص تصحيح الإستبيان بناءا على ذلك ، ثم عرضت الإستبيان على لرموعة من الأساتذة المحكمنٌ في الإ

 للإبداء ملاحظاتهم على الإستبيان .  
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 عرض وتحليل نتائج الدراسة : - 4-6
 .الشخصية البيانات:   الأول المحور

 :  العينية خصائص دراسة

 : في تتمثل ديدغرافية خصائص على العينية إشتملت
 الجنس   : 

 .الجنس حسب العينية مفردات توزيع( 1) رقم الجدول
 %الدئوية النسبة التكرارت سالجن

 42.56 64 ذكر
 86.53 56 أنثي

 677 07 المجموع
 

 حيث من الددروسة العينية وحدات بنٌ إختلاف وجود نلاحظ (6) رقم الجدول إجابة تحليل خلال من         
 اي أنثي 56و %42.56 نسبة اي ذكر 64ب وتقدر ذكر جنس من العينية أفراد معظم لصد بحيث ، الجنس
 .  %86.53 نسبة

 ومنو  الجنسنٌ بنٌ التفاوت من الرغم على الظاىرة تدثل بأنها نعتقد عليها الإعتماد تم التي الفئات أغلب نإ
 الجنسينٌ بنٌ التفاوت من الرغم على الظاىرة تحمل بأنها نعتقد عليها الإعتماد يتم الفئات أغلب ان نستنتج

 . الإذاعي الإعلان مستمعو في تتمثل قصدية العينية ان الى بالإضافة

 .الجنس حسب العينية مفردات توزيعرسم بياني يوضح 

 

;  الذكور
65,21% 

;  الإناث
34,28% 

; 0 ; 0 
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 ــنـالس : 

 ، السن متغنً حسب فئات أربع إلى العينية مفردات تبويب يتم

 . السن متغير حسب العينة مفردات توزيع يبين  الذي( 2) رقم الجدول 

 % الدئوية النسبة التكرارات ــنالسـ

 53.50 57  87 إلى57من
 53.20 57  67إلى87 من
 62.08 66 27إلى67 من

 50.66 61 27 من أكثر
 677 07 المجموع

  
 ان لصد حيث، سنة 67و 57 بنٌ اعمارىم يتراوح العينية مفردات معظم أن (5) رقم الجدول يبنٌ         

 %53.20 نسبة يشكلون حيث فئة كل في57 عددىم بلع حيث متساوية الثانية والفئة الأولى الفئة في النسبة
 27 الى من العمرية للفئة %62.06 نسبة وأخنًا %50.66 بنسبة سنة 27 من اكثر العمرية الفئة تليها ثم

 . سنة
على  التعرف تحب التي الفئة ىذه لخصائص نظرا ذلك و الشباب فئة الى تعود نسبة أعلى نأ نستنتج ومنو    

 . والإكتشافالدناطق السياحية 

 .السن متغير حسب العينة مفردات توزيعرسم بياني يوضح 

  

;  30الى 20
28,27% 

;  40الى 30
28,57% 

;  50الى 40
15,71% 

; 50أكثر من 
27,14% 
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 ميالتعل المستوي : 

 . التعليمي المستوي حسب العينية مفردات توزيع يبين(:3) رقم الجدول
 %  الدئوية النسبة  التكرارات التعليمي الدستوي
 67 0  ابتدائي
 80.66 65 متوسط
 56.65 62 ثانوي

 50.66 61  جامعي
 56.53 60  عليا دراسات
 677 07  المجموع

 
 مستوي لديهم 60 وعددىم العينية مفردات اغلبية ان( 8) رقم الجدول معطيات خلال من يتضح          

 يعادل ما اي %56.53 بنسبة العليا الدراسات الثانية الدرتبة في وتليها %50.66نسبة اي جامعي تعليمي
 يعادل ام يأ %60 بنسبة الدتوسط يليها ثم فرادأ 62 يأ %56.0 نسبة الثانوي الدستوي تليها ،ثم فرد 60
 مستوي من غلبيةالأ نأ ،ونستنتج فرادأ 0 يعادل ما يأ %67 بنسبة الإبتدائي تأتي خنًةالأ الدرتبة وفي فرد 65

 . والتقارب بهم لإحتكاك وذلك الجامعي التعليم
 .التعليمي المستوي حسب العينية مفردات توزيعرسم بياني يوضح 

  
 

 

 

;  إبتدائً
10% 

;  متوسط
37,14% 

;  ثانوي
21,14% 

;  جامعً
27,14% 

دراسات 
;  علٌا

24,28% 
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 ـــنةالمه : 

 . العمل متغير حسب العينية فرادأ توزيع يوضح(: 4) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة التكرارات ـــةالدهن
 65.71 64 يعمل

 34.28 24 يعمل لا
 100 70 المجموع

 

 من %42.06 من أكثر ويدثلون يعملون العينية مفردات أغلبية نأ 6 رقم الجدول خلال من نلاحظ         
 . فرد 56 يأ  %86.53 نسبة يدثلون يعملون لا اللذين بينما فرد 64 يأ الدراسة عينية لرموع

 .العمل متغير حسب العينية فرادأ توزيع يوضحرسم بياني 

 

 ـةالعائليـ الحالة : 

 .العائلية الحالة متغير حسب العينية أفراد توزيعبين ي( :5) رقم الجدول

 %الدئوية النسبة التكرارات العائلية ـةالحالـ

 62.06 85 متزوج
 26.53 83  أعزب
 677 07  ــوعالمجم

 

;  ٌعمل
65,71% 

;  لا ٌعمل
34,28% 

; 0 ; 0 
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 ما اي %26.23 تشمل حيث متزوجنٌ غنً العينة لأفراد الاكبر النسبة ن(أ 2)  رقم الجدول يوضح         
 فهم شخص 85 يأ %62.06 ب تقدر التي الدتبقية بالنسبة أما العينة أفراد لرموع من فرد 83 يعادل

 .متزوجنٌ
 لا فردية سياحة نأ لىإ راجع وذلك سياجيو رحلات في أكثر يذىبون الذين ىم الدتزوجنٌ غنً أن نستنتج ومنو

 . المجتمع طبيعة لىإ بالإضافة كبنًة مادية مكانياتإ تتطلب
 .العائلية الحالة متغير حسب العينية أفراد توزيعرسم بياني 

 

 الدخل حسب : 

 .  الدخلمتغير  حسب العينية أفراد توزيع بيني (6) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة التكرارات ــلالدخـ
 86.65 55 87777 إلى 57777 من
 65.32 1 67777 إلى 87777 من
 67 0 27777 إلى 67777 من

 66.65 3 ملاين2ٌ من أكثر
 86.53 56 ـالبطـ
 677 07 ـموعالمج

 
 87777و57777 بنٌ ما دخلهم يتراوح العينية أفراد أغلب ان نلاحظ (4) رقم الجدول خلال من         

دج  27777 من اكثر تليها ثم %65.32تقدربدج  67777 إلى 87777 ومن %86.65 يدج أ
 27777و 67777 بنٌ يتراوح دخلهمن الذي شخاصالأ فئة خنًالأ وفي شخاصأ 3 يأ %66.65 بنسبة
 . %67 بنسبة وذلكدج 

;  متزوج
45,71% 

;  أعزب
54,28% 

; 0 ; 0 
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 .  الدخلمتغير  حسب العينية أفراد توزيعرسم بياني 

 
 

 في الجزائر . للسياحة الترويج في الإذاعي الإعلان دور:  ـيالثان ـورالمح

 . السياحي للإعلان الإستماع يبين مدى( 7) رقم الجدور

 % الدئوية النسبة  التكرارات ـاراتالخيـ

 60.66 65 ـمادائـ
 46.65 68 ـاناـأحي

 56.65 82 ـادرانــ
 677 07 وعالمجـمـ

 
 بنسبة وذلك أحيانا الإذاعي الإعلان يستمعون الدبحوثنٌ اغلبية نأ نلاحظ(0) رقم الجدول خلال من         
 الذين الأخنً وفي %56.65 ب نسبتها تقدر حيث الإذاعي الإعلان يتابع اشخاص62 تليها ثم 46.65%
 . شخص65 يأ %60.66 بنسبة دائما الإذاعي الإعلان يستمعون

 للإعلان الجمهور إستماع مدي على كبنً بشكل أثر الصورة غياب أن الجدول خلال من ونستنتج       
 . الإعلان في ىاما و كبنًا دورا تلعب الصورة نأ ىنر  لذا الإذاعي

 
 
 

 

إلى 20000
30000 ;

31,42% 

الى  30000
40000 ;

12,85% 
إلى  40000

50000 ;
10% 

 5اكثر من 
;  ملاٌٌن

11,42% 

;  بطــال
34,28% 
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 . السياحي للإعلان الإستماع مدى يوضح رسم بياني

 
  بين العنصر الإعلامي الأكثر أهمية  لدى المستمع .ي( 8) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة  التكرارات  الإختيارات

 60.60 65 وتالصــ
 82.66 52  ـقىالدوسي

 60.66 88 ـوضوعالدـ
 677 07 ـجموعالدـ
   

 %60.66 بنسبة ذلك الدوضوع لىإ يديلون الدبحوثنٌ غلبيةأ نأ نلاحظ ( 3) رقم الجدول خلال من       
 الدستمعنٌ نأ ونلاحظ  %60.66 بنسبة الصوت الأخنً في يأتي ثم %86.66 بنسبة الدوسيقى وتليها

 .والصوت الدوسيقى من أكثر بالدعلومات إشباعهم في دور لديو لأن كثرأ بالدوضوع يهتمون
 رسم بياني يوضح العنصر الإعلامي الأكثر أهمية  لدى المستمع .

 
 

;  دائــــــما
17,14% 

;  احٌــــــــانا
61,42% 

;  نــــــــادرا
21,42% 

; 0 

;  الصوت
17,14% 

;  الموسٌقى 
35,14% 

;  الموضوع
47,14% 

; 0 
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 . العينة فرادأ على الإذاعي الإعلان تأثيردى م( يبين 9) رقم الجدول

 %الدئوية النسبة  التكرارات  الإختيارات
 85.32 58  مادائـ
 56.65 62 اناأحيـ

 62.06 85 ادرانــ
 677 07 المجـموع

 
 أعلى وىي نادرا لىإ تعود %62.06 الإذاعي الإعلان تأثنً نسبة نأ نلاحظ الجدول خلال من           

 . حياناإلى أ وتعود %56.65 ونسبة % 85.32 بنسبة دائما لىإ فتعود الثانية النسبة ماأ نسبة

 يتعلق الذي الإذاعي بالإعلان يتأثرون لا الدستمعنٌ نأ والنسب الجدول ىذا خلال من ونستنتج        
 . التعليمي الدستوي وتفاوت الخبرة نقص لىإ بالإضافة للإعلان الجيد والإخراج الصورة لغياب وذلك بالسياحة

 . العينة فرادأ على الإذاعي الإعلان تأثيردى مرسم بياني يوضح 

  
 . السياحية بالمناطق الإذاعي الإعلان يفبين تعر ي (11) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة  التكرارات   الإختيارات
 85.32 58 نعم
 56.65 62 لا

 62.06 85  نادرا
 677        07 المجــموع

;  دائما
32,85% 

;  احٌانا
21,42% 

;  نادرا
45,71% 

; 0 
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 بالسياحةيعرف   الإذاعي الإعلان ود إلى أن تع نسبة علىأ نأ 67 رقم الجدول خلال من نلاحظ       
 بنسبة لا جابةالإ تليها خنًالأفي   ثم، %85.32 بنسبة نعم وتليها %62.06 بنسبةنادرا وذلك 
56.65%. 

 وذلك بالجزائر السياحية الدناطق على للتعرف يكفي لا الإذاعي الإعلان نأ الجدول خلال من ونلاحظ      
من طرف بهذا المجال ا الإىتمام قلة لىإ بالإضافة وغنًىا والأنترانت التليفون مثل ىخر أ وسائل وجود لىإ راجع

 .مؤىلة غنً السيلحية في الجزائر  الدنطقة أنالإذاعة بالإضافة إلى 

 . السياحية بالمناطق الإذاعي الإعلان يفرسم بياني يوضح تعر 

 

 . الجزائر في السياحية بالمناطق التعريف في الإذاعي الإعلانمدى كفاية   يمثل( 11) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة  التكرارات  الإختيارات
 66.53 67  نعم
 86.53 56 لا

 26.65 84 ما انوعــ
 677 07 موعالمجـ

 
 نسبة تليها ثم %26.65 ب وتقدر ما نوعا في تتمثل نسبة علىأ نأ 66 رقم الجدول يننٌ          
 .  %66.53 بنسبة نعم تأتي الأخنً وفي 86.53%

 السياحية الدناطق حول بالدعلومات الدستمع شباعإ في أقل نسبة يدثل الإذاعي الإعلان نأ نستنتج ومنو          
 . بالسياحة الخاصة الإذاعية الإعلانات بعض لىإ ذلك يرجع كما بالجزائر

;  نعم
32,85% 

;  لا
21,42% 

; نادرا 
45,71% 

; 0 
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 . الجزائر في السياحية بالمناطق التعريف في الإذاعي الإعلانرسم بياني مدى كفاية 

 
 .السياحية بالمناطق بالتعريف الإذاعي الإعلان كفالية عدم سبب(:12) رقم الجدول

ـــاب ــ ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ  %الدئوية النسبة  التكرارات  الأسبـ
ـــورة غياب ــ ـــ  66.44 67 الصـ
 27 65  التكنولوجيا مواكبة عدم

ــــتص ــ ـــ ــ ــ ـــ  3.88 5 التمويـل نقـ
ـــموع ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ ــ  677 56 المجـ

 يرجع السياحية الدناطق تغطية في الإذاعي الإعلان كفاية  عدم أن  (65) رقم الجدول خلال من يتضح
 في الصورة غياب تليها ثم %27 نسبة بلغت حيث الحديثة التكنولوجيا مواكبة عدم لىإ ولىالأ بالدرجة
 .  %3.88 بنسبة التمويل نقص الأخنً في تليها ثم %66.44 بنسبة الإذاعي الإعلان

 لىإ راجع السياحية بالدناطق التعريف في كاف غنً الإذاعي الإعلان نأ نستنتج الجدول ىذا خلال من       
 .جيدة بطريقة الإذاعي الإعلان إخراج يدكن خلالذا من التي الحديثة والتكنولوجيات العصر مواكبة عدم

 

 

 

;  نعم
14,28% 

34,28; لا % 

;  نوعا ما
51,42% 

; 0 
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 .السياحية بالمناطق بالتعريف الإذاعي الإعلان كفالية عدم سببرسم بياني يوضح 

 

 . بزيارتها تقوم سوف التي الوجهة  الإذاعي الإعلان تحديد يمثل( : 13) رقم الجدول
 %الدئوية النسبة   التكرارات الإعلان

 26.65 84 نعم
 63.20 86 لا

 677 07 المجمــوع
 

 امأ %26.65 بنسبة نعم في تتمثل ولىالأ النسبة نأ إلا متقاربة النسب نأ (68) رقم الجدول يبنٌ          
 . %63.20 نسبة فتمثل لا
 الدوجودة سياحية ناطقالد زيارةإلى  الأفراد توجيو في كبنًا دورا يعلب الإذاعي الإعلان نأ نستنتج ومنو          

 بالإضافة إلى توفر الإذاعات في جميع ولايات الجزائر .. الجزائر في
 

 

 

 

 

;  غٌاب الصورة
41,66% 

عدم مواكبة 
;  التكنولوجٌا

50% 

;  نقص التموٌل
8,33% 

; 0 
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 . بزيارتها تقوم سوف التي الوجهة  الإذاعي الإعلان تحديدرسم بياني يوضح 

 
 . المبحوثين لدي المفضل السياحة نوع يمثل(: 14) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة التكرارات  الإختيارات

 61.6 65 الساحلية السياحة
 54.13 60 الدينية السياحة
 62.13 67 الحضرية السياحة
 54.13 60  الدعدنية الحمامات سياحة

 66.66 0 الصحراوية السياحة
 677 08 ــموعالمج

 
وذلك بنسبة   متساوية الدعدنية والحمامات الدينية السياحة في النسبة نأ (66) رقم الجول يبنٌ          
 تأتي الأخنً وفي %62.30 بنسبة الحضرية تليها ثم %61.6 بنسبة الساحلية السياحة تليها ثم 54.31
 . %66.66 بنسبة الصحراوية السياحة

 لىإ راجع وىذا الدعدنية الحمامات وسياحة الدينية السياحة من كل الى تعود نسبة علىأ نأ نلاحظ          
 الغالبة الفئة نأ إلى يعود فقد الحمامات لزيارة بالنسبة و الدينية الأضرحة زيارة في الدتمثل والتقاليد العادات طابع

 . الروماتيزم مثل مراضالأ من الشفاء أجل من ليهاإ يذىبون
 

 

 

;  نعم
51,42% 

;  لا
48,57% 

; 0 ; 0 
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 . المبحوثين لدي المفضل السياحة نوعرسم بياني يوضح 

  
  

 . ــرالسف في المفضلة النقل وسيلة نوع يمثل( : 15) رقم الجدول 
 % الدئوية النسبة التكرارات  الإختيارات

 80.30 87 السيــارة
 50.36 65 الحافـــلة

 86.65 55 ــرةالطائ
 4.85 2 القطــار
 65.42 67 الباخــرة
 677 01 المجــموع

 
 الطائرة تليها ثم % 80.10 بنسبة السيارة تعود إلى وسيلة   نسبة علىأ نأ (62) رقم الجدول يبنٌ          

 بنسبة القطار خنًالأفي  و %65.42 بنسبة الباخرة تليها ثم %62.63 الحافلة تأتي ثم %50.36 ب
4.85% . 

 تتمتع لدا وذلك السيارة في تتمثل الدسافرين أغلب لدي الدفضلة الوسيلة نأ الجدول خلال من ونستنتج         
 وتدكنهم الوقت تختصر فهي  لطائرة بالنسبة أما الراحة لىإ بالإضافة لذا إمتلاكهم و أقل وتكاليف لشيزات من بو

 ستعمالاإ أقل فهي والباخرة والقطار الحافلة من كل لىإ بالنسبة ماأ ، علىأ من السياحية الدناطق مشاىدة من
 . الراحة توفر ولا بالإنفرادية تتمتع لا نهاأ إلا راجع وىذا والطائرة السيارة من

 

 سٌاحة ساحلٌة
19% 

 سٌاحة دٌنٌة
27% 

سٌاحة 
 حضرٌة
16% 

سٌاحة 
 حمامات
27% 

سٌاحة 
 صحرواٌة

11% 
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 . السفــر في المفضلة النقل وسيلة نوعرسم بياني يوضح 

 
 

 . للسياحة الترويج في الإذاعي الإعلان يلعبه الذي الدور يبين (:16) رقم الجدول
 % الدئوية النسبة التكرارات الإختيارات

 2.06 6 قوي
 45.32 66 متوسط
 86.65 55 ضعيف

ــــموع ــ ـــ ــ ــ  677 07 المجـ
 

 فهي تليها التي النسبة ماأ %45.32ب وتقدر متوسط ىو نسبة علىأ نأ (64م)رق الجدول يبنٌ          
 . %2.06 بنسبة قوي وتليها %86.65 بنسبة وذلك ضعيف
 الجزائر في للسياحة الترويج في متوسط دورا يلعب الإذاعي الإعلان نأ الجدول ىذا خلال من نستنتج        

 بالسياحة الخاصة الإعلانات نقص لىإ بالإضافة الإذاعي الإعلان في الصورة عنصر لغياب ذلك راجع و 
 الإذاعي كالتلفزيون والأنترنت. الإعلان ستخدامإ عن تغني خريىأ وسائل توفر لىإ بالإضافة

 
 
 
 
 

;  السٌارة
37,87% 

;  الحافلة
27,84% 

;  الطائرة
31,42% 

;  القطار
6,32% 

;  الباخرة
12,65% 
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 . للسياحة الترويج في الإذاعي الإعلان يلعبه الذي الدوررسم بياني يوضح 

 
 

  .: مناسباتية الإعلان الإذاعي في الترويج للسياحة المحور الثالث
 .معينية مناسبات في سياحيا دليلا الإذاعي يعتبر الإعلان بين أن ي(: 17) رقم الجدول 

 %الدئوية النسبة التكرارات  الإختيارات

 46.65 68 نعم
 83.20 50 لا

ـــــوع ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ ــ  677 07 المجمـــ
ترى بأن الإعلان   الثانية والنسبة %46.65ب وتقدر نعم ىي نسبة علىأ نأ (60) رقم الجدول يبنٌ      

             .  %83.20 الإذاعي ليس دليلا  وذلك بنسبة 
 من بو يتمتع لدا نظرا الدينية الدناسبات في خاصة جيد سياحي دليل يعتبر الإذاعي الإعلان نأ نستنتج ومنو      

 ، تتمثل في تكرار الإعلان بإستمرار  . خصائص
 مناسباتية الإعلان الإذاعي في الترويج للسياحة.رسم بياني يوضح 

 

5,71; قوي % 

;  متوسط 
62,85% 

;  ضعٌف
31,42% 

; 0 

61,42; نعم % 

38,57; لا % 

; 0 ; 0 
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 التي يغطيها  الإعلان الإذاعي . المناسبات أهم يمثل(: 18) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة التكرارات  الإختيارات
 51.24 54 دينية مناسبات

 83.48 86 ثقافية مهرجانات
ــة ــ ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ  1.1 3 عطل
 6.26 6 عالدية مناسبات
 81.63 64 وطنية مناسبات

ــــــوع ــ ــ ـــ ــ ــ  677 33 المجمـــ
 بنسبة الدينية وتليها  %83.48 بنسبة ثقافية مهرجانات تدثل نسبة علىأ نأ (63) رقم الجدول يبنٌ       

  %6.26 الخنً وفي  %1.1 بنسبة العطل تليها ثم %63.63 بنسبة الوطنية الدناسبات ثن 51.24%
 النسبة اما مكلفة وغنً العطل مع تتناسب لأنها الثقافية الدهرجانات في تتمثل نسبة اعلى ان نستنتج ومنو       

 . الدناطق بتلك الروحي للرابط نظرا الدينية الدناسبات الى تعود الثانية

 التي يغطيها  الإعلان الإذاعي . المناسبات أهمرسم بياني يوضح 

 

 

 

 

 

 مناسبات دٌنٌة
24% 

 مهرجات ثقافٌة
32% 

 عطل
8% 

 مناسبات عالمٌة
4% 

 مناسبات وطنٌة
32% 
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 . للسياحة الترويج في الإذاعي الإعلان فيها يكثف التي الزمنيةفترت ال يمثل( 19) رقم الجدول

 %الدئوية النسبة التكرارات  الإختيارات
 28.04 28 الصيفية
 50.48 56 الربيعية
 6.86 6 الشتوية
 6.86 6 الخريفية

ـــــوع ـــ ــ ــ  677 04 المجمـــ

 
 لىإ ترجع الثانية والنسبة  %28.04 بنسبة الصيفية الفترة في نسبة علىأ نأ (61) رقم الجدول يبنٌ       
 . %6.86 ب تقدر متساوية نسب ىي الخريفية و الشتوية إلى بالنسبة ماأ %50.48 بنسبة الربيعية الفترة
 موسم بداية لأنها وذلك الصيفية الفترة مع يتزامن الإذاعي الإعلان نأ نستنتج الجدول ىذا خلال من      
 الربيعية العطلة مع لتزامنها وذلك الربيعية الفترة الثانية الدرتبة في وتأتي الثقافية الدهرجانات فيو وتكثف العطلة
 .الطبيعية الدظاىر على لتوفنًىا وذلك

 . للسياحة الترويج في الإذاعي الإعلان فيها يكثف التي الزمنيةفترت الرسم بياني يوضح 

 
 
 
 
 
 

;  الصٌفٌة
53,76% 

;  الربٌعٌة
27,63% 

;  الشتوٌة
1,31% 

;  الخرٌفٌة
1,31% 
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 . السياحة مجال في الإذاعي الإعلان في تغطية كثرالأ المناسباتيبين  (:21) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة التكرارات الإختيارات

 27 88 ثقافية مهرجانات
 66.67 66 دينية مناسبات

 2.65 6 عطل
 87 56 أثرية مناطق

ــوع ــ ــ ـــ ــ ــ  677 03 المجمـــ
 الأثرية الدناطق تليها ثم %27 بنسبة الثقافية الدهرجانات في تتمثل نسبة علىأ نأ (57) رقم الجدول      
 .  %2.65 نسبة الاخنًة الدرتبة في تليها ثم %6.67 بنسبة دينية مناسبات تليها ثم %87بنسبة

 وىو الصيفية الفترة في تكثر اأنه لىإ راجع وذلك نسبة الأعلى ىي الثقافية الدهرجانات نأ نستنتج ومنو       
 . ولذجاتهم خرينالأ ولغات نماطأو  عادات على والتعرف الإطلاع حب لىإ بالإضافة العطلة وقت

 . السياحة مجال في الإذاعي الإعلان في تغطية كثرالأ المناسباترسم بياني يوضح 

 

   بين الإعلان الإذاعي والمنطقة الجغرافية والسياحة في الجزائر . قة: العلا المحور الرابع
 . الجغرافية ومنطقتك الإذاعي الإعلان بين العلاقةيبين  (:21) رقم الجدول

 %الدئوية النسبة التكرارات الإختيارات

 26.53 83 نعم
 62.06 85 لا

ــوع ــ ـــ ــ ــ  677 07 المجمـــ
 

 مهرجانات ثقافٌة
51% 

 مناسبات دٌنٌة
14% 

 عطل
5% 

 مناطق اثرٌة
30% 
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 الجغرافية والدنطقة الإذاعي الإعلان بنٌ علاقة جدتو  نوترى أ  نسبة علىأ نأ(56رقم ) الجدول  يبنٌ       
 الجغرافية بالدنطقة علاقة الإذاعي للإعلان يوجد لا بأنو ىتر  نسبة قلأ ينما ،%26.53 نسبةب اوىذ بك الخاصة
 .  %62.0ب وتقدر

رجع ي وذلك الجغرافية والدنطقة الإذاعي الإعلان بنٌ علاقة يوجد وأن في تتمثل نسبة علىأ نأ نستنتج ومنو       
 . وتقاليدىا وعاداتها السياحية بمناطقها تعرف إذاعة ولاية بكل توجد صبحتأ نوأ إلى 

 .  بين الإعلان الإذاعي والمنطقة الجغرافية والسياحة في الجزائر  رسم بياني يوضح العلاقة

 
 والمنطقة الإذاعي الإعلان أسباب عدم وجود العلاقة بين الجدول هذا بين ي(: 22) رقم الجدول

 .الجغرافية
 % الدئوية النسبة  التكرارات الإختيارات

 67.45 68 المجال ىذا في التوعية نقص
 86.80 66 الإعلانية الأنواع
 52 3 الدستمع ثقافة نقص

ــــموع ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ ــ  677 85 المجـ
    

  المجال ىذا في التوعية نقصى بأنو يوجد  تر    26.53 نسبة أن نلاحظ (55)رقم الجدول خلال من     
 شياتتم لا يةنالإعلا الأنواع نأو  الجغرافية الدنطقة يغطي لا الإذاعي الإعلان نأب ى ر ت %86.80 نسبة ولصد
                                    .الدستمع ثقافة نقص لىإ يرجع نوأب يرون %52 نسبة خنًالأ وفي %86.80 بنسبة وذلك الدناسبات مع

 نقص لىإ ذلك يجع الجغرافية والدنطقة الإذاعي الإعلان بنٌ علاقة توجد لاالذين أجابوا بأنو  نأ سبق لشا ستنتجن
 . المجال ىذا في التوعية

54,25; نعم % 

45,71; لا % 

; 0 ; 0 



 الفصل الرابع                                                                        الدراسة الميدانية
 

96 
 

 .الجغرافية والمنطقة الإذاعي الإعلان رسم بياني يوضح أسباب عدم وجود العلاقة بين

 
 . الجزائر في السياحية للمناطق الإذاعي الإعلان تغطية ىمد يوضح( : 23) رقم الجدول 

 % الدئوية النسبة   التكرارات الإختيارات

ــــما ـــ ــ ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ  6.65 6  دائـ
ـــانا ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ  20.66 67 أحيـــ
ـــادرا ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ  66.65 51  نــ

ـــموع ـــ ــ ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ ــ  677 07 المجـ
 يغطي الإذاعي الإعلان نأب تري %20.66 نسبة ىعلأ نأ نلاحظ (58) رقم الجدول خلال من            

 . دائما %6.65 نسبة خنًالأ وفي %51 بنسبة نادرا تليها ثم الجزائر في السياحة مناسب بشكل
 لىإ راجع وذلك الجغرافية الدناطق حياناأ يغطي الإذاعي الإعلان نأ نستنتج الجدول  ىذا خلال ومن          

 الإعلان يستطيع لا نوأ ولصد الأثرية الدناطق خاصة جيدة بصورة الجزائر في السياحية الدناطق تغطية من تدكنو
 والإمكانيات التمويل ونقص المجال ىذا في الإعلاناتنقص  لىإ راجع وذلك ،السياحية الدناطق تغطية الإذاعي

 . الدادية والبشرية
 . الجزائر في السياحية للمناطق الإذاعي الإعلان تغطيةى مد يوضحرسم بياني 

 

;  نقص التوعٌة
40,62% 

;  الانواع الإعلامٌة
34,37% 

نقض ثقافة 
25; المستمع % 

; 0 

1,42; دائما % 

;  احٌانا
57,14% 

;  نادرا
14,42% 

; 0 
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 . الجزائر في السياحية الإذاعية الإعلانات تشجيعيبين  (: 24) رقم الجدول 
 % الدئوية النسبة  التكرارات  الإختيارات

 62.06 53 نعم
 26.53 85 لا

ــوع ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ ــ  677 07 المجمـــ
 

 في السياحة يشجع لا الإذاعي الإعلان نأب ىتر  نسبة علىأ نأ (56) رقم الجدول نتائج من  توضح       
 . الجزائر في السياحة يشجع الإذاعي الإعلان بأن تري %62.06 نسبة حنٌ في %26.53 بنسبة الجزائر
 الصورة غياب لىإ راجع وذلك الجزائر في السياحة يشجع لا الإذاعي الإعلان أن الجدول ىذا من نستنتج       

 ..الدعنينٌ قلة لىإ بالإضافة الإذاعي الإعلان ىذ تحرير في الخبرة ونقص الإذاعية الإعلانات وقلة
 . الجزائر في السياحية الإذاعية الإعلانات تشجيعرسم بياني يوضح 

 

 . الجغرافية المنطقة في للسياحة  الإذاعي الإعلان تنشيط يبين(: 25) رقم الجدول

 % الدئوية النسبة  التكرارات  الإختيارات

 66.53 86 نعم
 22.06 81 لا

ــوع ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ ــ  677 07 المجمـــ
 في السياحة تنشيط يستطع لم الإذاعي الإعلان نأب ى تر  %22.06 نأ تبنٌ (52) رقم الجدول نتائج       
 . الجغرافية السياحة ينشط الإذاعي الإعلان أن %66.53 نسبة ى تر ة كما الجغرافي الدنطقة في الجزائر

;  نعم
45,71% 

54,28; لا % 

; 0 ; 0 
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 راجع وذلك الجغرافية الدنطقة في السياحة ينشط لا الإذاعي الإعلان نرى أت نسبة علىأ نأ نستنتج ومنو       
 والتكنولوجيات الوسائل توفر لىإ بالإضافة معينة مناسبات في يكون بالسياحة الدتعلق الإذاعي الإعلان نأ لىإ

 .الحديثة
 . الجغرافية المنطقة في للسياحة  الإذاعي الإعلان تنشيطرسم بياني يوضح 

 

 . الجزائر في السياحة وضعيبين   (26) رقم الجدول يوضح

 % الدئوية النسبة  التكرارات  الإختيارات

 5.32 5 جيد
 20.66 67  عادي
 67 53  صعب

ــــموع ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ ــ  677 07 المجـ
 بنسبة عادي الجزائر في السياحة وضع نأب يرون شخص 67 نأ تبنٌ ( 54) رقم الجدول نتائج      

 في السياحة بأن يرونشخصنٌ  بينما متوسط الجزائر في السياحة وضع بأن يرون شخص 53 بينما 20.66%
 %5.32 يعادل ما يأ جيدة الجزائر
 سياحية بإمكانيات تزخر الجزائر نأ لىإ راجع وذلك عادي الجزائر في السياحة وضع نأ نستنتج ومنو       
 الدشاكل لىإ تعود ضعيفة ة ونسب  التاريخية الأثرية والدناطق الجبالك خلابة طبيعية ومناظر وبشرية ومادية كبنًة
 وسوء النظافة وغياب النقل سعارأ وغلاء والفنادق الذياكل في الدتمثلة الدادية الإمكانيات نقض في الدتمثلة التالية
 . العمومية الدؤسسات تسنً
 

 

;  نعم
44,28% 

55,71; لا % 

; 0 ; 0 
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 . الجزائر في السياحة وضعرسم بياني يوضح 

 
 . الجزائر في السياحي القطاع مشاكليبين  (: 27) رقم الجدول

ــــاكل ــ ـــ ــ ـــ ــ  %الدئوية النسبة  التكرارات الدشــ

 86.52 52 الأمن إنعدام
ـــاب ــ ـــ ــ  53.02 58  النظافة غيـ
 63.02 62 التحتية البنية ضعف
ـــار غلاء ــ ـــ ــ ــ ـــ  56.52 60 الأسع

ــوع ــ ـــ ــ ـــ ــ ــ ـــ ــ ــ  677 37  المجمـــ
 

 يرجع الجزائر في السياحي القطاع منها يعاني التي الدشاكل نأ نلاحظ (50) رقم الجدول خلال من       
 ثم ومن ,%53.02 بنسبة النظافة تليها ثم ومن %56.52 بنسبة وذلك منالأ إنعدام لىإ ولىالأ بالدرجة

 . %63.02 بنسبة التحتية البنية ضعف مشكل خنًالأ وفي %21.25  بنسبة سعارالأ غلاء تليها

 الأمن في يتمثل ولذاأ مشاكل من يعاني الجزائر في السياحة قطاع نأ نستنتج الجدول ىذا خلال من        
 التحتية البنية ضعفلى إ بالإضافة بو الدناسبة الدكانة إعطائو و الدولة طرف من القطاع بهذا الإىتمام ونقص
 يعود الذي سعارالأ غلاء إلى بالإضافة الدطلوب بالشكل القطاع ىذا بدعم تقوم لا الدولة نأ لىإ راجع وىذا
 . الراحة ماكنأو  الفنادق نقص لىإ سببو

 

;  جٌد
2,85% 

;  عادي
57,14% 

;  صعب
40% 

; 0 
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 . الجزائر في السياحي القطاع مشاكلرسم بياني يوضح 

 

 : التحليل الكمي والكيفي لعلاقة المتغيرات بالمحاور الاستمارة 

ــس متغير حسب الإذاعي الإعلان متابعة يبين  (:28) رقم الجدول  ــــ ــــ  . الجـ

 الجنــــــس           
 الإختيارات

 الذكور
 %              ت

 الإناث
 %              ت

 المجموع
 %              ت

 60.66           65 0.66             2 1.11              0 دائــــــــــــــــــما
 46.65           68 56.65           62 81.11            53 أحيانــــــــــــــــــا
 56.65           62 2.06             6 62.06            66 نــــــــــــــــــادرا

 64             677 56           677 07            677 
 

 الإعلان إلى يستمعون ىمأب يرون حيث للذكور نسبة أعلى نأ نلاحظ (53) رقم الجدول خلال من      
 . %1.11 بنسبة دائما ثم %62.08 نادرا نسبة تليها ثم %81.11 حياناأ الإذاعي

 نسبة تليها ثم %56.65 بنسبة حياناأ الإذاعي الإعلان لىإ يستمعن م نهأنرى ب للإناث بالنسبة ماأ     
     %2.06 نادرا نسبة تليها ثم 0.66%

 ىم أنهم راجع وذلك حياناأ الإذاعي الإعلان لىإ يستمعون حيث الذكور إلى تعود نسبة علىأ نأ نستنتج ومنو
 على والتعرف الإطلاع حب في رغبتهم الى بالإضافة السياحة الة ميل ولديهم أكثر بالسياحة تهتمون اللذين
 .السياحية الدناطق

 

;  انعدام الامن 
31,25% 

غٌاب النظافة 
 ;28,75 % 

ضعف البنٌة 
;  التحتٌة 

18,75% 

;  غلاء الاسعار
21,25% 
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ـــ متغير حسب الإذاعي الإعلان متابعةرسم بياني ويضح  ــــ  . ـسنالجـــ

 

ـــــن متغير حسب الإذاعي الإعلان تأثير(:29) رقم الجدول  . الســــ

ـــن ــ ـــ ــ ـــما الســ ـــ ــ ــ ـــ   دائـ
 %          ت

ــا ــ ـــ ــ  أحيانـــ
 %        ت

ــــادرا ــ   نــ
 %          ت

ـــــوع ــ ـــ ــ ــ  المجمـــ
 %       ت

57-87 6          6.65 67      66.53 3        66.65 61    50.66 
87-67 5          5.32 65      60.66 3         66.65 55     86.65 
67-27 6           6.65 3        66.65 5        5.32 66    62.06 
 52.06     63 3.20        4 66.53      67 5.32          5 27 من أكثر
 4           3.20 67      20.66 56      86.53 07    677 

 الإذاعي الإعلان بأن تري سنة 67-87 من العمرية الفئات أن نلاحظ 53 رقم الجدول خلال من         
 بنسبة سنة 27 من واكثر87-57 العمرية للفئة نسبة تليها ثم ومن %60.66 بنسبة وذلك ايجابيا يؤثر

 تري سنة 87-57  العمرية الفئة ان حنٌ في %66.65 بنسبة27-67 العمرية الفئة تليها ثم 66.53%
 بنسبة سنة 27 من اكثر العمرية الفئة ثم ومن  %66.65 بنسبة وذلك احيانا يؤثر الإذاعي الإعلان بأ

 .%5.32 بنسبة 27-67 العمرية الفئة ا تليو ثم ومن 3.20%

 %5.32 بنسبة تقدر حيث العمرية الفئات لكل ضئيلة بنسبة يؤثر الإذاعي الإعلان بأن نري حيث في
 . سنة 27 من واكثر 67-87 العمرية الفئة من لكل بالنسبة

 ان الى راجع وذلك احيانا يؤثر الإذاعي العلان بان تري سنة 67-87 من العمرية الفئة ان نستنتج ومنو
 . بالسياحة الخاصة الإعلانات قلة الى بالإضافة الصورة فيو تنعدم الإذاعي الإعلان
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39,99% 
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ــــن متغير حسب الإذاعي الإعلان تأثيررسم بياني يوضح   . الســـــ

 

ــن متغير حسب يجذب الذي الإعلامي العنصر(: 31) رقم الجدول  . الســ

 الإختيارات
 

57-87 
 %     ت

87-67 
                  ت

67-27 
 %       ت

 27 من أكثر
 %       ت

 المجموع
 %      ت

 66.65      3 66.53      6 5.32      5 5.32      5 6.53      8 الصوت
 86.53    56 1.11      0 6.53      8 3.20      4 66.65     3 الدوسيقي
 26.53    83 62.06    66 3.24      4 63.20    68 66.65     3 الدوضوع
 677     01 50.66    61 62.06    66 87    56 50.66    61 المجموع

 الاولي بالدرجة يفضلون 87-57 من العمرية الفئات ان نلاحظ 51 رقم الجدوة خلال من          
-87 من العمرية للفئة بالنسبة اما % 6.53 بنسبة الصوت تليها ثم % 66.65 بنسبة والدوضوع الدوسيقى

 .% 5.32 نسبة الاخنً وفي %3.20 نسبة تليها ثم %63.20 بنسبة الدوضوع يفضلون 67

 الدوسيقى تليها ثم %3.24 بنسبة الدوضوع يفضلون فهم 27من واكثر 27- 67 من العمرية الفئة اما
 تليها ثم % 62.06 بنسبة الدوضوع يفضلون سنة 27 من اكثر العمرية للفئة بالنسبة اما % 5.32 بنسبة

 . % 1.11 بنسبة الدوسيقي تليها ثم % 66.53 نسبة الصوت

 سوف التي  الوجهة ويحدد اكثر يشرح الذي ىو لأنو الدوضوع تفضل العمرية الفئات جل ان نستنتج ومنو
 الدوسيقى تليها ثم الدناطق تقسيم وشرح الافكار وعرض بطرح يقوم الذي ىو الدوضوع ان الى بالإضافة تزولاىا

 الفئة بينما أكثر للموسيقى الاستماع يفضلون اللذين الشباب فئة الى يرجع وذلك الأصغر العمرية الفئة عند
 . كبنًة بنسبة يجدب لأنو وذلك الصوت الدوضوع بعد يفضلون سنة 25 من الأكثر العمرية
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 . الســــن متغير حسب يجذب الذي الإعلامي العنصررسم بياني يوضح 

 

ــن متغير حسب المفضل السياحة نوعيبين (: 31) رقم الجدول ــــ  . الســـ

 ساحلية سياحة الســــــــــــن
 %     ت

  دينية سياحة
  %    ت 

 الحضرية السياحة
 %       ت

 حمامات سياحة
 %      ت

 صحراوية سياحة
 %      ت

 المجموع
 %      ت

57-87 0    3.68 4   0.55 6      6.36 6     6.57 6      6.57  61 55.31  
87-67 668.  52 4   0.55 8      8.46 6      6.3 8      8.46  50  85.28 
67-27 6     6.36      6   6.57  2    4.75 6      6.57 66  68 .52 
 86.85 54  8.46     8 0.55    4 5.67       5 8.46   8 66.6   65  27 من اكثر

 677   38 1.48      3 81.5  64  67.36      1 1.5 646 67.1 86    المجموع
      

 وذلك الساحلية السياحة يفضلون الاصغر العمرية الفئة ان نلاحظ 87 رقم الجدول خلال من           
 بنٌ النسبة تساوت %6.68 بنسبة الحضرية السياحة تليها ثم % 0.55 بنسبة تليها ثم % 3.68 بنسبة

 . % 6.57 بنسبة الدعدنية الحمامات وسياحة الصحراوية السياحة

 السياحة تليها ثم % 68.52 بنسبة الساحلية السياحة يفضلون 67-87 من العمرية للفئة بالنسبة اما
 . ضئيلة بنسب الصحراوية السياحة و الدعدنية والحمامات الحضرية السياحة تليها ثم % 0.55 الدينية

 الحمامات تليها ثم 6.36 بنسبة وذلك السياحة يفضلون فهم 27 الى 67 من العمرية الفئة الى بالنسبة اما
 بالنسبة ومنعدمة % 6.57 بنسبة الدينية والسياحة الحضرية السياحة تليها ثم  % 4.75 وبنسو الدعدنية

 . الحضرية للسياحة
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 الموضوع الموسٌقى الصوت
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 سياحة تليها ثم % 66.62 بنسبة الساحلية السياحة يفضلون سنة 27 من الاكثر العمرية للفئة النسبة اما
 السياحة الخنً وفي % 8.46 بنسبة والدينية الصحراوية السياحة تليها ثم % 0.55 بنسبة الدعدنية الحمامات

 % 5.67 بنسبة الحضرية

 بالعطل مرتبط لأنو الساحلية بالسياحة الفئات كل ان عليها المحصلة النتائج خلال من نستنتج ان يدكن
 الفئة عند الدعدنية الحمامات سياحة تليها ثم بالشواطئ الجزائر ازدىار الى بالإضافة التكاليف الى الإضافية
 . المجتمع وتقاليد عادات الى بالإضافة الصحي التدىور الى راجع وذلك الأكبر العمرية

ـــن متغير حسب المفضل السياحة نوعرسم بياني يوضح   . الســــــ

 

 . الدخل متغير حسب المفضل السياحة نوع(: 32) رقم الجدول

 ساحلية سياحة الدخل
 %               ت

 دينية سياحة
 %       ت

 الحضرية السياحة
 %       ت

 حمامات سياحة
 %      ت

 صحراوية سياحة
 %      ت

 المجموع
 %      ت

5777-
8777 

64          54.45  2      3.61        1       66.0 4       6.55 34     55.75 

8777-
6777 

4             1.38 6      6.48 6         6.48  6        6.48 8       8.46  9       14.75   

6777-
2777 

5             8.50      5      8.50 6         6.48 8        6.16 6       6.57 3        68.66 

 من اكثر
2777 

5              8.50 2      3.61 5         8.50   6       6.48 8      8.46  67     64.81 

   677     46 6.55       4 55.1      66 4.22        6 56.8    68 65.5           54 المجموع
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8,43% 
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4,81% 4% 
2,40% 

1,20% 
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7,22% 
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 سٌاحة صحرواٌة سٌاحة حمامات سٌاحة حضرٌة سٌاحة دٌنٌة سٌاحة ساحلٌة
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 يفصلون 8777-5777 الدخل ذوي من نسبة اعلى ان نلاحظ 86 رقم الجدول خلال من          
 ثم %66.02 بنسبة  الدعدنية الحمامات سياحة تليها ثم %54.55 بنسبة الدعدنية الحمامات في السياحة

.  %4.22 بنسبة الصحراوية السياحة الاخنً وفي %3.61 بنسبة الدينية السياحة الى الدوالية النسبة ترجع
 السياحة تليها ثم %1.38 بنسبة الساحلية السياحة يفضلون 6777-8777 الدخل لذوي بالنسبة اما

 . منعدمة فهي الصحراوية السياحة الى بالنسبة اما %6.48 نسبة تليها ثم %8.50 بنسبة الحضرية

 السياحة تليها ثم  %6.16 بنسبة الدعدنية الحمامات سياحة يفضلون 2777-6777 الدخل ولذوي
 للسياحة بالنسبة ومنعدمة %6.48 بنسبة الدعدنية الحمامات سياحة  تليها ثم %8.50 بنسبة الدينية

 . الصحراوية

 البحنً الى والديل لرغبة وذلك الساحلية السياحة يفضلون منخفض دخلهم اللذين الاشخاص أن نستنتج ومنو
 .الساحلية السياحة تكاليف انخفاض الى بالإضافة والعطل الصيف فصل أنو إلى بالإضافة والإستجمام

 . الدخل متغير حسب المفضل السياحة نوعرسم بياني يوضح 
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 الفصل الرابع                                                                        الدراسة الميدانية
 

106 
 

 متغير حسب المحلية لسياحة والترويج الإذاعي الإعلان يلعبه الذي الدوريبين (: 33) رقم الجدول
 .التعليميى المستو 

 

 

 

 

 

 

 أعلى وتعود %45.32 بنسبة وذلك متوسط الى ترجع نسبة اعلى ان نلاحظ 85 رقم خلال من          
 الترويج في متوسط دورا يلعب الإذاعي الإعلان بان يرون %61.11 بنسبة وذلك الجامعي الدستوي الى نسبة

 تليها ثم %66.65 بنسبة الثانوي الدستوي ثم ومن %660.66 بنسبة العليا الدراسات تليها ثم للسياحة
 . %0.66 بنسبة والدتوسط الابتدائي الدستوي

 الثانوي الدستوي الى نسبة اعلى وتعود  ضعيفا دورا يلعب الإذاعي الإعلان ان الى الثانية النسبة تعود حنٌ في
 %6.65 بنسبة الابتدائي الدستوي الاخنً وفي %0.66 بنسبة جامعي تليها ثم %3.24 بنسبة والدتوسط

 اعلى وترجع متوسط بدورا يلعب الإذاعي الإعلان بان تري الدستويات جل ان الجدول خلال من نستنتج ومنو
 نسبة وتعود المجال ىذا في ثقافة ولديهم الإذاعي الإعلان فهم من لتمكننو وذلك الجامعي الدستوي الى نسبة

 نقض الى بالإضافة الإذاعي الإعلان في الصورة وغياب لنقص وذلك والثانوي الدتوسط الدستوي الى ضعيف
 . بالسياحة الخاص الإذاعي الإعلان تقييم في  الخبرة

 

 

 قوي تعليمي مستوي
 %     ت

 متوسط
 %    ت

 ضعيف
 %       ت

 المجموع
 %      ت

 67     0 6.65      6 0.66    2     6.65    6 إبتـــــــــــدائي
    60.6   65 3.24       4 0.66    2 665    6 متوســـــــــط

    56.6   62 3.24      4 66.6    3      6.65    6 ثـــــــانوي
 جــــــــــــامعي
       عليـــــا دراســات

   
6      6.65   

66  61.1 
65  60.6   

2      0.66 
6       2.06 

61   50.6  
60    56.6 

 677   07  86.6     55 45.3  66 2.06    6 المجمــــــــــوع
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ى المستو  متغير حسب المحلية لسياحة والترويج الإذاعي الإعلان يلعبه الذي الدوررسم بياني يوضح 
 .التعليمي

 

ى المستو  متغير حسب السياحية للمناطق مناسب بشكل الإذاعي الإعلان تغطية(:34) رقم الجدول
 .التعليمي

 إبتدائي  الاختيارات
 %     ت

 متوسط
 %    ت

 ثانوي
 %       ت

 جامعي
 %      ت

 عليا دراسات
 %      ت

 المجموع
 %      ت

 6.65     6                          6.65    6 دائــــــــــــــــــــما
    47   65 66.5      67     52.0   63  1.11       0 3.20    4 6.65    6 أحيــــــــانا
     83.20  50 66.65      3 6.68      6 66.6       3 3.20    4      2.06    6 نـــــــــــــادرا

 677   07 52.0     63   50.6   61   63.20    68 60.6  65 3.20    4 المجــــــــموع
 مناسب بشكل يغطي الإذاعي الإعلان ان يرون الجامعي مستوي ان نستنتج الجدول ىذا خلال من         

 بنسبة عليا دراسات ىمستو  تليها ثم %66.53 بنسبة وذلك أحيانا الجزائر في السياحية الدناطق كل
 بنسبة ابتدائي تليها ثم %3.20 بنسبة متوسط مستوي تليها ثم %6.11 بنسبة ثانوي تليها ثم 66.53%
6.65% . 

 فتعود نادرا الجزائر في السياحية الدناطق مناسب بشكل يغطي الإذاعي الإعلان بان يرون اللذين الى النسبة أما
 ابتدائي تليها ثم %3.20 بنسبة متوسط مستوي تليها ثم %66.65 بنسبة  العليا الدرسات الى نسبة اعلى
 .%6.68 جامعي مستوي تليها ثم %2.06 بنسبة
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 دائما  الجزائر في السياحية الدناطق كل مناسب بشكل يغطي الإذاعي الإعلان ان يرون اللذين الى بالنسبة اما
 في السياحية الدناطق مناسب بشكل يغطي دائما انو %6.65 بنسبة ابتدائي مستوي ماعدا منعدمة فهي

 . الجزائر

 الجغرافية الدناطق مناسب بشكل الإذاعي الإعلان بأن ويرون العليا الدراسات الدستوي ذوي ان نستنتج ومنو
 الارتفاع الى بالإضافة لستلفة مناطق في الدراسة اجل من السياحة بالرحلات يقومون انهم الى راجع وذلك

 . الجزائر في الدوجودة الدناطق كل على التعرف اجل من المجال بهذا واىتماىم الفكر في مستواىم

 المستوي متغير حسب السياحية للمناطق مناسب بشكل الإذاعي الإعلان تغطيةرسم بياني يوضح 
 .التعليمي
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 . التعليمي المستوي حسب لسياحة الإذاعي الإعلان تشجيع(:35) رقم الجدول 

 ساحلية سياحة تعليمي مستوي
 %     ت

 دينية سياحة
 %    ت

 الحضرية السياحة
 %       ت

 65.32     1  2.06    6 0.66    2 ابتدائي
  65.3       1 3.20    4 6.53    8 متوسط
    5665    62  62   66 2.06    6 ثانوي

 جامعي
 عليا دراسات

66    61.1 
66  62.06 

2    0.66 
0    1.11 

61      50.6  
63     56.0 

 677      07 56.8  68 25.3   80 المجموع
 في السياحة يشجع الإذاعي الإعلان بأن يرون الجامعي الدستوي ذوي ان نلاحظ الجدول خلال من          

  %0.66 الابتدائي تليها ثم %62.06 بنسبة عليا دراسات مستوي تليها ثم %61.11 بنسبة الجزائر
 الإعلان بان أجابوا اللذين حيث في %6.53 بنسبة متوسط مستوي الاخنً وفي %5.71 بنسبة والثانوي
 مستوي الى نسبة اعلى تعود حيث %60.66 الجزائر في السياحة  الإذاعي الإعلان يشجع لا الإذاعي
 مستوي نسبة الخنً وفي %0.66 بنسبة عليا دراسات مستوي تليها ثم %62.06 بنسبة وذلك الدتوسط
 .  %2.06 بنسبة ابتدائي

 اعلى وتعود الجزائر في السياحة يشجع الإذاعي الإعلان ان الى تعود نسبة اكبر ان الجدول نتائج بان نلاحظ
 الى بالإضافة الفكري مستواىم ارتفاع الى يرجع وذلك جامعي مستوي الى وذلك جامعي مستوي الى نسبة

 . الفئة بهذه الاىتمام

 . التعليمي المستوي حسب لسياحة الإذاعي الإعلان تشجيعرسم بياني يوضح 
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ــن متغير حسب منطقتك في للسياحة الإذاعي الإعلان تنشيط(: 36) رقم الجدول ــــ ــــ  . الســ

 نعم الســــــــــــن
 %     ت

 لا
 %    ت

 المجموع
 %       ت

57-87 68    63.2 4    3.20  61   50.66   
87-67 3    66.65 66 61.1    55    86.65    
67-27 0    1.11 6   2.06  66    62.0    
 27 من اكثر

 المجموع
1    65.32 

80  25.32 
1   65.3 

88 60.6    
63      52.0  
07     677 

 السياحة ينشط الإذاعي الإعلان بان تري سنة 87-57 العمرية الفئة ان الجدول خلال من نلاحظ         
 . الجغرافية الدنطقة في السياحة تنشيط بانو تري %3.20 بينما الجغرافية الدنطقة في

 الجغرافية الدنطقة في السياحة ينشط لو الإذاعي الإعلان بان تري سنة 67-87 من العمرية للفئة بالنسبة اما
  الجغرافية الدنطقة في السياحة ينشط الإذاعي الإعلان بان تري %66.65 نسبة بينما %61.11 بنسبة
 . %1.11 بنسبة الجغرافية منطقتك في الإذاعي الإعلان بان تري سنة 27-67 العمرية والفئة

 اىتمام الى يرجع وذلك السياحة ينشط الإذاعي الإعلان بان تري الأصغر العمرية الفئة ان نستنج ومنو
 . بهم الخاصة العمرية الفئة مع يتناسب المجال ان الى بالإضافة كبنً بشكل بالسياحة

ـــــن متغير حسب منطقتك في للسياحة الإذاعي الإعلان تنشيطرسم بياني يوضح  ــــ  . الســـ
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 : الدراسة نتائج
من خلال تحليل البيانات الدتعلقة بالدراسة الديدانية حول دور الإعلان الإذاعي في الترويج للسياحة في       

 الجزاءر تم التوصل إلى النتائج التالية =
 .;94.7كشفت الدراسة ان أغلب الدبحوثين يستمعون إلى الإعلان الإذاعي أحيانا وذلك بنسبة   -
 من خلال الدراسة أن العنصر الإعلاني الإذاعي الذي يجذب الدستمع للإعلان هو الدوضوع . إتضح -
.       4:.78وذلك بنسبة كشفت الدراسة أن الإعلان الإذاعي نادرا ما يعرف بالدناطق السياحية في الجزائر   -
ية في الجزائر وذلك بنسبة أضهرت الدراسة أن الإعلان الإذاعي نوعاما كاف في التعريف بالدناطق السياح -

84. 
 يرجع عدم تعريف الإعلان الإذاعي بالدناطق السياحية إلى غياب عنصر الصورة . أثبتت الدراسة أنه -
إتضح من خلال الدراسة الديدانية أن الإعلان الإذاعي يحدد الوجهة التي سوف تزورها  وذلك بنسبة  -

84.75. 
بينت الدراسة أن أغلب الدبحوثين يفضلون سياحة الحمامات الدعدنية والسياحة الدينية وذلك  بنسبة  -

 . 97,>4 ثم تليها السياحة الساحلية بنسبة ;>,59
ثم تليها الطائرة بنسبة  :>,:6أغلب الدبحوثين يفضلون السيارة في رحلاتهم السياحية وذلك بنسبة  -

64,75. 
راسة أن الإعلان الإذاعي يلعب دورا متوسط في الترويج للسياحة وذلك بنسبة إتضح من خلال الد -

95,;8 . 
إتضح من خلال الدراسة الديدانية أن الإعلان الإذاعي يعتبر دليلا سياحيا في مناسبات معينة وذلك بنسبة -

94,75 . 
  9:,86بة ذاعي يكثف في الفترة الصيفية وذلك بنس من خلال الدراسة أن الإعلان الإتبين-
إتضح من خلال الدراسة أن الدناسبات التي يغطيها الإعلان الإذاعي هي الدهرجانات الثقافية وذلك بنسبة  -

 ثم تليها الدناسبات الدينية .  96,;6
 . ;87,5أسفرت الدراسة أنه توجد علاقة بين الإعلان الإذاعي والدنطقة الجغرافية وذلك بنسبة  - 
 الإعلان الإذاعي يغطي أحيانا الدناطق السياحية في الجزائر .تبين الدراسة أن  -
 . ;5,;8من جلال نتائج الدراسة تبين أن الإعلان الإذاعي يشجع السياحة في الجزائر وذلك بنسبة   -
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الدراسة أن الإعلان الإذاعي ينشط  السياحة في الدنطقة الجغرافية الخاقة بالدبحوث وذلك بنسبة  بينت -
88,:4. 

ذاعي أحيانا وذلك بنسبة ر الذين يستمعون إلى الإعلان الإشفت الدراسة أن أعلى نسبة تعود إلى الذكو ك  -
6<,<< . 

 علان الإذاعي أحيانا .سنة يوثر فيهم الإ 79إلى 69ية من تبين من خلال الدراسة أن الفئة العمر  -
 ذاعي .بينت الدراسة أن جل الفئات العمرية يفضلون الدوضوع في الإعلان الإ -
 بينت الدراسة أن الدستوى التعليمي يلعب دور هاما في الثأثير بالإعلان الإذاعي . -
أثبتت الدراسة أن ذوي مستوى الدراسات العليا يرون بأن الإعلان الإذاعي يغطي بشكل مناسب كل  -

 الدناطق الجغرافية الخاصة به .
أن الإعلان الإذاعي ينشط السياحة في الجزائر .        ترى بأثبتت الدراسة أن الفئات العمرية الأصغر سنا  -

 . 59,55الدخل الدتوسط يفضلون السياحة الساحلية وذلك بنسبة  ذوي  أثبتت الدراسة أن --
أثبتت الدراسة أن قطاع السياحة في الجزائر يعاني من الدشاكل وذالك راجع بالدرجة الأولى إلى إنعدام الأمن  -

 وغياب النظافة .
خلال النتائج السابقة نستنتج أن الفرضية الأولى التي تتمثل في دور الإعلان الإذاعي في الترويج للسياحة من 

 في الجزائر خاطئة 
 الترويج للسياحة في الجزائر فهي صحيحة  في يسباتية الإعلان الإذاعأما الفرضية الثانية التي تتمثل في منا -

  ثبتت من خلال النتائج .
الدنطقة الجغرافية والسياحة الفرضية الأخيرة فقد ثبتت صحتها والدتمثلة في العلاقة بين الإعلان الإذاعي و أما  - 

 في الجزائر .
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 :خاتمة  
من الخصائص  توصلنا من خلال دراستنا على أن الإذاعة كوسيلة للإتصال الجماىيري تتمتع بمجموع      

تأثيرا ، وىذه الدميزات جعلتها أرض خصبة  والإمكانيات جعلتها من أكثر الوسائل الإعلامية الجماىيرة
ؤسسة العامة أكبر عدد من الدستمعين لإعلاناتهم وقد ركزت الد للمعلنين من أجل نشر إعلاناتهم وإستقطاب

الذي يعتبر  على الإذاعة في المجال السياحي بدرجة كبيرة ، من خلال الإعلان الإذاعي السياحي ىذاالجزائرية 
فهو يحاول أن كل أساس في تنشيط السياحة  في الجزائر من خلال ماتقوم بو تساىم  بش وسيلة إعلامية   

يركز ،حيث  إعلاانات في الإذاعة  مقومات السياحة في الجزائر وما تمتلكو من تراث ثقافي عن طريق  بو ل ينق
  .بشكل كبير على  جمالية الصوت 

كما أن تمركز ووجود إذاعات في كل الولاايات ساعد بشكل كبير في تنشيط السياحة في تلك الدناطق        
أن الإعلان الإذاعي يقدم كل ما تتميز بو تلك الدناطق التي تقوم الإذاعة بتغطيتها فهو يحاول أن ينقل  بإعتبار

تلك الدعالم والأثار والدناظر الطبيعية بواسطة الصوت الذي يستخدم فيو كل الدؤثرات الصوتية من أجل نقلها 
 ووضع الدستمع في الصورة .

خيرة كشت  لنا الدراسة أن الإعلان الإذاعي السياحي لا يزال لديو على الرغم من عدم وجود ىذه الأ      
نقائص كبيرة والتي تتمثل في نقص التقنيات الدستخدمة وعدم مواكبة التكنولوجيات الحديثة ، بالإضافة إلى 

 ضعف الكادر البشري في ىذا المجال .
التي تحيط بها والدتمثلة في نقص الذياكل كما أن السياحة في الجزائر مازال  تعاني الكثير من الدشاكل      

 القاعدية والبنى التحتية ، وسوء التخطيط والأمن والنظافة .
وما نستطيع أن نقولو في الأخير يجب على الدؤسسة الإعلامية العامة والإذاعة بصتة خاصة أن تولي     

ر ، خاصة إذا كان  الإذاعات متوفرة إىتماما كبيرا بهذا النوع من الإعلان من أجل تنشيط السياحة في الجزائ
 في كل الولايات وىذه الخاصية تنشط السياحة الداخلية وتحتز الدستمعين على زيارتها .
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 الملخص
 



 ملخص  الدراسة  :
في الترويج للسياحة ع الإعلان السياحي الإذاعي ودوره كشفت لنا الدراسة التي قنما بها ، والتي تتعلق بموضو       

في الجزائر مستعملين في دراستها الطرق المنهجية والتي تتمثل في المنهج الوصفي التحليلي ، وأدوات البحث التي 
 إستمارة الإستبيان ، وتوصلنا إلى النتائج التالية : جمعنا بها المعلومات بواسطة 

بأن الإعلان الإذاعي السياحي يساىم بنسبة متوسطة جدا في الترويج للسياحة في الجزائر ، كما أنو يتميز        
 .ية بالمناسباتية في الترويج للسياحة في الجزائر ، وتوجد علاقة بين الإعلان السياحي الإذاعي والمنطقة الجغراف

وكشفت لنا الدراسة ان ىناك نقائص كبيرة جدا على مستوى السياحة في الجزائر لابد من تغطية ىذه        
 النقائص ، والتركيز على ىذا النوع من الإعلان لأنو يساىم بدرجة كبيرة في تنشيط السياحة الداخلية .



 


