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 Abstract  ملخص الدراسة

 

   الدراسة: ملخص

 من الدراسةةةة هذه أهمية وتأتي الأبناء، تربية على التلفزيوني الإشةةة ار تأثير في البحث في الدراسةةةة هذه اهتمت
 أصةةةةب  بحيث تماعيةالاج تنشةةةة ته عملية خلال المكتسةةةةبة وقيمه الطفل سةةةةلو  على التلفزيوني الإشةةةة ار تأثير خلال

  الإشةةةةةة ار أن نجد إذ تمع،المج لقيم معارضةةةةةةة أو موازية وثقافة قيم فيه وغرس الطفل تربية في الأسةةةةةةر  ينافس التلفزيون
 المجتمع في للإنجاز  ةمختلف وقيم أخلاقيةة نمةاذ  تقةد  ف ي الرغبةا  خلق من أكثر العةادا  تغيير في كبير  دور يلعة 

 تسةةةةةةةةةةةةةويق نحو هيتج فظاهره الاسةةةةةةةةةةةةةت لا ، نحوى الفرد وتحول الاجتماعي التغيير فكر  نم ينطلق "فالاسةةةةةةةةةةةةةت لا  ،
 اشةةةةةةةة ارية مثيرا ك  القيم الأخير هذا يسةةةةةةةةت د  حيث والأخلاق، القيم في هائل تغيير على يرتكز وباطنه المنتجا 

 الواعي عاملالت كيفية  الفرد تعلم التي هي الإعلامية التربية فإن  وبالموازا(1)" المسةةةةةةةةةةةةةةت ل  على التأثير خلالهةا من يتم
 مواطنين من م علتج اجتماعية تنشةةةة ة سةةةةبيل في التعلم وم ارا  الناقد الفكر وتطوير والاتصةةةةال الإعلا  وسةةةةائل مع

 لتسةةاعدهم لاميةعالإ بالتربية والاهتما  الإشة ارية المضةةامين بهذه الوعي الأسةر  على الضةرور  من با  لذا فاعلين،
 سلبياتها. وتجن  التلفزيونية الإش ارا  إيجابيا  من والاستفاد  أبنائ م ةتربي على

 على وقوفوال الحيوية القضةةةةةةايا جمع عن عبار  هو الذ  الوصةةةةةةفي المسةةةةةةحي المن ج نسةةةةةةت د  أن ارتأينا لهذا
 مجموعة على وزيع ات تم والتي المطلوب البيانا  لجمع الاسةةتمار  أدا  اسةةت دا  طريق عن بالموضةةو  المحيطة الظروف

 عينة أما ،7272 سةةةةةةةةةةةةبتمر 72 إلى 7272 أو  72 من الممتد  الفتر  في  المسةةةةةةةةةةةةيلة بمدينة الأطفال أولياء من
 في السةةةةةةةةةب  كانت  والتي كورونا  جائحة بسةةةةةةةةب  الحالية للظروف وذل  العرضةةةةةةةةية العينة تكون أن فاخترنا الدراسةةةةةةةةة
 وثة.المبح بالعينة الاتصال صعوبة

 نتائج إلى خلصةةةةةنا فقد علي ا والتعليق الجداول داخل الإحصةةةةائية النتائج وحصةةةةر البيانا  وتحليل عرض بعد
   أهم ا:

 أبنائ م. تربية لىع  تأثر قد وايجابية سلبية قيم من يحتويه وما الإش ار يحمله بما الأولياء لد  الوعي ظ ور 

  لهم. الشروح تقديمو  لمحتواها لمناقشت م التلفزيوني للإش ار مشاهدتهم أثناء أبنائ م بمشاركة الأولياء إهتما 

 لهم. ومراقبت م إش ار  محتوى من يشاهدونه ما إزاء أبنائ م لسلو  الأولياء مراقبة    

 بصةةةةةةةةةةفة  والإشةةةةةةةةةة ار  امةع بصةةةةةةةةةفة الإعلامي الإنتا  بمراقة المعنية الج ا  أو الهي ا  جان  من الرقابة غياب 
 خاصة.

 والخدما . لعللس كمرود  تست دمه والتي للطفل الموج ة الإش ار  ويحكم ينظم الذ  القانوني الراد  غياب 
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 أعمق وبصفة عاطفيةوال والنفسية الجسدية وسلامته صةحته وعلى الطفل سةلوكا  على للإشة ار الكبير التأثير 
 الاجتماعية. وتنش ته تربيته في

 الثقافي. الغرس الإعلامية، التربية التربية، التلفزيوني، الإش ار :الإش ار،المفتاحية الكلمات

Study summary: 

This study focused on investigating the effect of television advertising on parenting. The 

importance of this study comes through the effect of television advertising on behavior of child 

and his acquired values during process of his social upbringing, whereby television competes 

with family in raising the child and instilling in him values and parallel culture or opposing to 

the values of society. As we find that advertising plays a big role in changing habits more than 

creating desires, where it presents different moral models and values of achievement in society. 

"Consumption stems from idea of social change and individual's shift towards consumption as 

it appears to be moving towards marketing products and in the inner it is based on a tremendous 

change in values and morals, as the latter uses values as publicity stimuli through which the 

consumer is influenced". In parallel, media education is what teaches individual how to 

consciously deal with media, to communicate, to develop critical thinking and to learn skills in 

order to socialize them and make them active citizens. Therefore, it has become necessary for 

the family to be aware of these advertising contents and pay attention to media education to 

help them educate their children and benefit from positives of advertising television advertising 

and avoid their drawbacks. 

We decided to use the descriptive survey method, which consists of collecting vital issues 

and identifying circumstances surrounding the topic by using questionnaire tool to collect 

required data, which was distributed to a group of parents of children in M'sila city during 

period from August 27th, 2020 to September 24th, 2020. As for the study sample, we chose to 

be occasional sample, due to the current circumstances of Corona pandemic, which was the 

reason for difficulty of contacting the searched sample. 

After presenting and analyzing data, the statistical results within tables and commenting 

on it, we have concluded with most important results: 

 Emergence of awareness among parents of what advertisement carries and negative and 

positive values it contains that may affect the upbringing of their children. 
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 Parents interest in participation of their children while they watch the TV advertisement to 

discuss its content and provide explanations to them. 

 Parents control behavior of their children regarding advertising content they see and 

monitor them. 

 Absence of oversight on the part of organisms or agencies concerned with monitoring 

media production in general and advertising in particular. 

 Absence of a legal deterrent that regulates and governs advertisements directed at children 

that are used as importers of goods and services. 

 Great influence of advertisement on behavior of child and his health and physical, 

psychological and emotional well-being, and more deeply in his education and social 

upbringing. 

Keywords: advertisement, television advertising, education, media education, cultural 

instilling. 
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 :مقدمــــة

با  من المعروف أن الإشةةةةة ار بحكم طبيعته ووظائفه عس العديد من المجالا  والقطاعا  الم تلفة،  وجميع 
ل الإعلا  حيث يعتمد الإشة ار على وسةةائالشةرائ  الاجتماعية على اختلاف مسةتوياتها وأجناسة ا وف اتها العمرية، 

والاتصةةةال الجماهير  كوسةةةيل قو  لنقل رسةةةالته إلى الجماهير العريضةةةة من المسةةةت لكين، ونظرا لخصةةةائ  التلفزيون 
التي تجمع بين الصةةةةةةةور  والصةةةةةةةو  والحركة التي يعتمد علي ا الإشةةةةةةة ار للتأثير أكثر على المسةةةةةةةت لكين بالإضةةةةةةةافة إلى 

لاتصةةال التي مكنت الشةةركا  الإعلانية من بناء صةةناعة إعلانية مربحة لهذه الموسةةسةةا  وفي نفس التقنيا  الحديثة ل
الوقت تلبي حاجا  المسةةةت لكين حيث تطور الإشةةة ار ليصةةةب  واقعة اجتماعية إعلامية وثقافية واسةةةت لاكية ويزداد 

لى رفاهية وتقد  عنه بل أصةةب  موشةةرا عثقله في المجتمع يو  بعد يو  وأصةةب  أحد معاا المجتمع ولا عكن الاسةةتغناء 
 .المجتمعا 

للمسةةةةةةةت لكين أحد أهم أهداف الإشةةةةةةة ار، غير أنه مع تطور الإشةةةةةةة ار  ويعتر التأثير في السةةةةةةةلو  الشةةةةةةةرائي
أصةةبحت الرسةةالة الإشةة ارية تسةةعى إلى جان  التركيز على السةةلعة واسةةت داماتها وفوائدها وتسةة يل الحصةةول علي ا 
 والإجابة على كل اسةةةةةتفسةةةةةارا  المسةةةةةت لكين إلى ترسةةةةةيق قيم اجتماعية وانسةةةةةاق ثقافية في ذهن المتلقي، واسةةةةةتفزاز
عاطفته وحثه على إطلاق العنان لأهوائه بشةةةةةةةكل ا تعد معه قيمة السةةةةةةةلعة تحدد من خلال جودتها، بل من خلال 
الصةةةةةور  التي تصةةةةةاحب ا والإطار الثقافي الذ  تعرض ضةةةةةمنه الصةةةةةور  التي تترسةةةةةق في ذهن المتلقي، وتصةةةةةب  على مر 

، الموضةةةةةةةوعا  الإنسةةةةةةةانية الكرى )السةةةةةةةعاد ، الأمن الأيا  دالة علي ا، وغالبا ما تتجه الرسةةةةةةةالة الإشةةةةةةة ارية إلى تبي
 .الحرية، الح ، الراحة، الرفاهية، والتميز والشباب( التي تستجي  للحاجا  النفسية المشتركة للجميع

يشةةةةةةةةكل التلفزيون المكون الجوهر  لمجتمع الوسةةةةةةةةائل المتعدد  الذ  أحدب تحولا  عديد  في طبيعة الطفولة 
ن في افس الأسةةةةةةةةةةةةةةر  في أداء وظيفت ةا التربويةة، ويأتي الدور المركز  الذ  يقو  به التلفزيو وتطور الطفةل، ح  بةا  ينة

بي ة الوسةةةةةةائل المتعدد  بالنسةةةةةةبة لقطفال من حقيقة أن التلفزيون يسةةةةةةتطيع الوصةةةةةةول إلى الأطفال في أعمار مبكر ، 
حل حيا  الإنسةةان، ة التي تقو  علي ا مراوبكثافة عالية، ولحسةةاسةةية هذه المرحلة العمرية على اعتبارها اللبنة الأسةةاسةةي

إذ تعتر عملية الغرس الثقافي التي تقو  بترسةةةةةةةي  ا مضةةةةةةةةامين الرسةةةةةةةةائل الإشةةةةةةةة ارية في عقول الأطفال أحد الدواعي 
الرئيسةةةةةةةةية لأهمية التربية الإعلامية، لترشةةةةةةةةيد عملية الغرس الثقافي عن طريق الاسةةةةةةةةتفاد  من إيجابيا  هذه المضةةةةةةةةامين 

 :ا وهو الموضو  الذ  تتمحور حوله هذه الدراسة حيث مللت على أربع فصول موزعة كاآتتيوتجن  سلبياته
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: تناولنا فيه تحديد المشةةةةةكلة والتسةةةةةاالا ، وفرضةةةةةيا  البحث وأهدافه بالإضةةةةةافة إلى تحديد المفاهيم الفصــــل ا ول
 .قةوالمصطلحا  والمقاربة النظرية التي انطلقت من ا الدراسة، وكذا الدراسا  الساب

: في هذا الفصةةل ارتأينا أن نتناول كل من التربية الإعلامية وتأثير وسةةائل الإعلا  حيث تم التطرق في الفصــل الناني
المبحث الأول إلى مف و  ونشةةةةةأ  التربية الإعلامية أهميت ا أهداف ا وخصةةةةةائصةةةةة ا والعلاقة بين مف و  التربية والإعلا  

وسةةةةةةةةةةةةةةةائةةل الإعلا  في كةةل من المواقة والاتجةةاهةةا ، والتنشةةةةةةةةةةةةةة ةةة الاجتمةةاعيةةة  أمةةا في المبحةةث الثةةاني تطرقنةةا إلى تةةأثير
 والسلو ، بالإضافة إلى العوامل الموثر  في فعالية وسائل الإعلا  والمدى الزمي اللاز  للتأثير في المتلقي،

تطرقنا في  ث: فقد تناولنا فيه الإشةةةةةةةة ار التلفزيوني في سةةةةةةةةلو  الطفل تجاه الرسةةةةةةةةالة الإشةةةةةةةة ارية، حيالفصــــــل النال 
المبحث الأول إلى نشةةةةةأ  إلى نشةةةةةأ  وتطور الإشةةةةة ار التلفزيوني وخصةةةةةائصةةةةةه، ووظائفه ومراحله الاتصةةةةةالية، وأنواعه، 
وأهميتةه، وأسةةةةةةةةةةةةةةاليبةه الإقنةاعيةة، أمةا في المبحةث الثةاني فقةد تطرقنةا إلى كيفيةة معالجة الطفل للمعلوما  الإشةةةةةةةةةةةةةة ارية، 

  تأثيره على الطفل والأسةةةةةةةةةالي  التي يسةةةةةةةةةت دم ا للتأثير على الطفل، وعوامل انجذابه للرسةةةةةةةةالة الإشةةةةةةةةة ارية، وكذل
 .وأخيرا واقع است دا  الطفل في الإش ار التلفزيوني والضوابل القانونية التي تحكم هذا الاست دا 

: تضةةةمن هذا الفصةةةل الدراسةةةة الميدانية من خلال عرض وتحليل البيانا  وحصةةةر النتائج الإحصةةةائية الرابعالفصـــل 
ة.داخل الجداول والتعليق علي ا، وأخيرا النتائج العامة للدراس



 

 

 

 

 

 

 الفصل الأول

 الإطار المنهجي للدراسة

 

 

 
 



 الإطار المنهجي للدراسة  الفصل الأول

~ 4 ~ 

 الإشكالية: -1

 التي مالقي لتل  ومنافسةةةةةةة موازية قيما تقد  أصةةةةةةبحت الاشةةةةةة ارية الرسةةةةةةائل وخاصةةةةةةة الإعلامية المضةةةةةةامين إن
 التي العوامل حدأ ويعتر مختلفة وقطاعا  عديد  مجالا  ووظائفه طبيعتةه بحكم الإشةةةةةةةةةةةةةة ةار وعس العةائلةة، تقةدم ةا
  في ويخاطب م رافق مي ف و الاجتماعية حياتهم من يتجزأ لا جزءا فأصةةةةةب  عيشةةةةة م نمل وتغيير الناس سةةةةةلو  في تأثر
    الطرق. وبكل مكان كل  وفي وقت كل

 ماهيرالج ومخاطبة الرسةةةةةةةالة لنقل ها  كوسةةةةةةةيل  الجماهير  والاتصةةةةةةةال الإعلا  وسةةةةةةةائل على الإشةةةةةةة ار يعتمد
 تجمع التي زاتهمي من ادتهااسةةتف جراء ها  تأثير ذا  التلفزيون عر الاشةة ارية الرسةةالة وتعتر المسةةت لكين، من الكبير 
 للواقع. أقرب بصور  السلعة لتعرض والحركة، والصور  الصو  بين

 طبيعة في  عديد تحولا  أحدب الذ  المتعدد  الوسةةةةةةةةةةةةائل لمجتمع الجوهر  المكون التلفزيون يشةةةةةةةةةةةكل حيث
 بةةةه يقو  الةةذ  ز المرك الةةدور ويةةأتي التربويةةة، وظيفت ةةا أداء في الأسةةةةةةةةةةةةةةر  ينةةافس بةةا  ح  الطفةةل، وتطور الطفولةةة
 في الأطفال إلى لوصةةةةةةةةةولا يسةةةةةةةةتطيع التلفزيون أن حقيقة من لقطفال بالنسةةةةةةةةةبة المتعدد  الوسةةةةةةةةائل بي ة في التلفزيون
 عالية. وبكثافة مبكر ، أعمار

 السةةةةةامية القيمو  تتعارض قد الاسةةةةةت لاكية الأهداف تحقيق بهدف الاشةةةةة ارية الومضةةةةةا  لها ترو  التي فالقيم
 وما الوعي تزيية لىإ يود  قد وهذا سةةةةةلوكه وتقويم شةةةةة صةةةةةيته وتكوين ملكاته لتنمية لالطف في غرسةةةةة ا يج  التي
 عندهم نةالع روح ويغرس الأطفال لدى النمطية الصةةةةةةةةةةةةةور  وتشةةةةةةةةةةةةةكيل الخيال لملكة وتعطيل إحباط من عنه ينجم
 لقخلاق. المنافية القيم وبعض

 هذه خلال لبيتا في طويلة فتر  ويقضةةةةةي لطفلا في ا ينشةةةةةأ التي الأولى والموسةةةةةسةةةةةة النوا  هي الاسةةةةةر  أن وبما
  للتلفزيون التعرض في اعلاميإ أبنائ م تربية على الحرص في كبير   ووليةمسةةةةةة عاتق م على الأولياء فإن العمرية، المرحلة
 م مة وللوالدين ،  موتنشةةةةةة ت تربيت م على توثر قد  وسةةةةةلوكيا قيم من يحمله لما نظرا  التلفزيوني شةةةةة ارالإ وخاصةةةةةة
  سةةةلبياتها، تفاد و   الاشةةة ارية المضةةةامين ايجابيا  من الاسةةةتفاد  قصةةةد أبنائ م ورقابة وتوجيه التعرض عادا  تنظيم
 السةةةليمة،  موتنشةةة ت سةةةن م إلى يسةةة  لا بشةةةكل لقطفال الموج ة الاشةةة ارية الومضةةةا  تقنين يج   ثانية ج ة من

 الأطفال في غرسةةة ات أن عكن التي السةةةلبية بالقيم تتعلق مضةةةامين من الاشةةة ارية الومضةةةا  تحمله ما على وللوقوف
   المسيلة بمدينة الأطفال أولياء من عينة على دراسة  إجراء ارتأينا لذل   ومستقبل م حياتهم مسار على تأثر والتي

 الي:الت الرئيسي التساال على الإجابة الدراسة هذه حاولت ولهذا
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 التلفزيوني؟ للإشهار التعرض على  بنائهم الإعلامية التربية في ا ولياء دور ما

 الدراسة: تساؤلات -2

 الجزئية: التساالا  من مجموعة من الدراسة انطلقت الرئيسي، التساال ولتحليل

 ؟ مع ا يتعاملون وكية التلفزيوني الإش ار لها يرو  التي بالقيم الأولياء وعي مدى ما 
 ؟ الأولياء حس  الأطفال سلو  على الإش ارية الومضا  تحدث ا التي التأثيرا  هي ما 
 ؟للطفل التربوية القيم غرس في التلفزيونية الاش ارية الومضا  تساهم كية 
 ؟للطفل التربوية القيم مع التلفزيونية الاش ارية الومضا  تتعارض هل 
 ؟الطفل حقوق يضمن بشكل الاش ارية الومضا  تقنين في القانون دور ما 

 الدراسة: فرضيات -3

 السليمة التربوية القيم مع تتعارض سلبية قيم الأطفال في يغرس التلفزيوني الإش ار إن. 
 أن شأنه من لقطفال  ةالموج التلفزيونية الاش ارية الومضةا  في أخلاقية الغير للقيم الترويج تجر  قوانين وضةع 

 سليمة. إعلامية تربية في يساهم
  جتماعي.الا الأطفال سلو  على التلفزيون الإش ار تأثير على السيطر  في كبيرا  دورا سر الأ تلع 

 الدراسة: أهمية -4

 والقواعد العلاقا  عرفةم في التلفزيوني للإشةة ار التعرض في الإعلامية التربية أثر موضةةو  دراسةةة أهمية تتمثل 
 الدور ومعرفة وقضةةةةةةايا، كارأف من تثيره وما للدراسةةةةةةة العلمية والمعرفة للمجتمع بالنسةةةةةةبة وقيمته المتغيرا ، تحكم التي
 المعارف في توثر تيال الوسةةةةةائل من لكونه وذل  عا  بشةةةةكل جتماعيةالا التنشةةةةة ة في التلفزيوني الإشةةةة ار يلعبه الذ 

  التلفزيوني للإش ار التعرض حجم هو الدراسة أهمية من يزيد وما الأطفال لدى السلو  وتشكيل والقيم والاتجاها 
 الرسةةائل مع نةر بالمقا تكرارا الأكثر هي الإعلانية الرسةةالة أن لاسةةيما الأطفال يشةةاهدها التي الإعلانا  زحمة بسةةب 

 أن  عن ناهي  ،لرامجا كل  وعر التلفزيونية القنوا  جميع في تبث لأنها حضةةةةةةةةةةةةةةورا الأكثر وهي الأخرى التلفزيونيةة
 في يرغةةةةة  التي رامجلل انتقةةةةةاء عمليةةةةةة يجر  المتلقي لأن جزئيةةةةةا، جم ورا يعتر الأخرى، التلفزيونيةةةةةة الرامج جم ور

 حين في رغباته،و  واهتماماته، ،وميوله ثقافته ومستوى الاجتماعي ووضعه ه،وقناعات ونوعه، عمره حس  مشاهدتها
 تخضةةةةةع ولا الإعلامية المواد جميع ثنايا في متغلغلة الإعلانية الرسةةةةةالة لان وشةةةةةامل كلي  جم ور هو الإعلان جم ور أن
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 الإعلان سةةةةةةةة مي التي وثر الم الأدوار وتل  الكلي الحضةةةةةةةةور هذا فإن وعليه المشةةةةةةةةاهد، قبل من إرادية انتقاء لعمليا 
 الكثير لدى لوجدانيةوا المعرفية أثارها تتر  بدأ  وقناعا ، وسةةةةةةةةةةلوكيا  عقليا  صةةةةةةةةةةياغة في خلالها من التلفزيوني

 المجال هذا تقنين يةبأهم الضةةةةبل وسةةةلطة القوانين بسةةةن المعنية الج ا  تنبيه في الدراسةةةة هذه تفيد كما  الأطفال، من
 .العا  الصالح أجل من

 الدراسة: افأهد -5

 التلفزيوني. للإش ار التعرض في الإعلامية التربية في الأولياء دور تحديد   
 لقطفال. وج ةالم التلفزيونية الاش ارية الومضا  استغلال مجال تحدد قوانين سن في المشر  دور تحديد 
 للطفل. بويةالتر  القيم على وأثره التلفزيوني للإش ار الأطفال لدى المشاهد  عادا  بين العلاقة معرفة 

 الدراسة: مفاهيم تحديد -6

 ومعناها.  وم امف توضي  وج  متغيرا  على تحتو  الأخير  هذه أن الأكيد الدراسة، فرضية صياغة دبع

 من والموضةةةوعية ةفالدق البحوب تصةةةميم في الهامة المن جية الطرق أحد للدراسةةةة العلمية المفاهيم تحديد ويعد
 سةةت دمهي مصةةطل  أو مف و  لكل محدد  واضةةحة تعريفا  وضةةع العلم في الدقة مسةةتلزما  ومن العلم، خصةةائ 
  (21 ص ،2112 وآخرون، عاشور سعيد) ودراساتهم كتاباتهم  في والباحثون العلماء

 تف م أو ف م ا سةةاءي لا ح  بحثه في يسةةت دم ا سةةوف التي المصةةطلحا  بتعرية القيا  باحث لأ  بد لا
 تتفق أو تناسةةةةةةة ت التي والمفاهيم المعاني الباحث يحدد أن بد لا لذل  ،البحث في المقصةةةةةةةود  دلالاتها غير بدلالا 

 هي: والتي للبحث الأساسية والمصطلحا  المفاهيم بتحديد قمنا ولهذا بحثه، مع

 الاشهار: تعريف -6-1

 ش رأ فيقال معروفا فيصير ما، شيء إعلان أ  ش يرا، إظ ار أمر إش ار إظ اره أش ر، مصةدر شة ر إشة ار، :لغة
 (.25 ص ،2113 والإعلام، اللغة في )المنجد أعلنه أ 

 رتبلت معلومة...الخ أو فكر  لإرسةةال القيمة مدفو  شةة صةةي الغير الاتصةةال أشةةكال من شةةكل أ  هو :اصــطلاحا
 مرئية رسةةةةةةائل يقد  "نشةةةةةةاط بأنه Kotler يعرفه كما  أو ;معين شةةةةةة   أو ما منظمة بواسةةةةةةطة خدمة أو بسةةةةةةلعة

 اتصةةةةال لةوسةةةةي ليس ف و ثم ومن مدفو ، أجر مقابل خدمة أو سةةةةلعة شةةةةراء على لإغرائه المجتمع، لأفراد ومسةةةةموعة
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 السةةةةةلع قديمت بقصةةةةةد الرب ، تسةةةةةت دف التي والموسةةةةةسةةةةةا  الأعمال منشةةةةة   تتبع ا الثمن، مدفو  شةةةةة صةةةةةي، غير
 (.21 ص ،2112 طعمية، أبو فتحي )حسام "المست لكين من لمجموعة والأفكار والخدما 

 المعلن من معلوما  نقل عن عبار  هو الإشةةة ار" بأنه:dayan" "Armandدايان أرمون يعرف ا حين في
 يجعل م المسةةةةت لكين هولاء سةةةةلو  في تأثير إحداب بهدف خدمة، أو سةةةةلعة عن المسةةةةت لكين من معين جم ور إلى
 حسةة  التعرية وهذا .(2)"عن ا للتحول احتمالا أو إعراضةةا أقل أو عن ا المعلن الخدمة أو للسةةلعة وطلبا قبولا أكثر
 أنه ماك  الوسةةةةيلة، جم ور من جزء يكون ربما الذ  المسةةةةت دف جم ورها اشةةةة ارية رسةةةةالة لكل أن يشةةةةير دايان أرمون
 تصةةةةةميم من التمكن ةبغي المسةةةةةت دف، الجم ور خصةةةةةائ  على تعتمد التي الاشةةةةة ارية الرسةةةةةالة في التأثير أهمية يبين
 . ) p7 1990, , Dayan Armand(الجم ور هذا وميول رغبا  يلبي  اراش

 لقفكار ويجوالتر  الشةةةةة صةةةةةي غير التقديم أشةةةةةكال من شةةةةةكل "أ  بأنه: الأمريكية التسةةةةةويقية الجمعية تعرفه
 (12 ص ،2116، العبدلي الرزاق عبد )سميرمدفو " أجر مقابل محدد  ج ة أو ش   لحساب والخدما  والسلع

 :هي خصائ  بعد  يتصة الإش ار  النشاط

 جماهرية أ  ش صية غير اتصال وسيلة الاش ار. 
  سلوكيا المست ل  استمالة هدف ا ونفسية، فنية أسالي  الاش ار يست د. 
  والأش اص والمنظما  والأفكار والخدما  للسلع بالترويج الاش ار يقو. 
 الدعاية عكس وصريحة واضحة المعلن ش صية. 
  (22-21 ص سابق، مرجع طعمية، أبو فتحي حسام)الاجر مدفو  نشاط الاش ارية الماد 
 النواحي من  مدراست تمت أنه المفترض من المست لكين من محدد  جماعة إلى الاشة ارية الرسةالة تتوجه 

 .ت لكينالمس دراسة في الم تلفة وان الج من وغيرها والمعرفية والنفسية والاجتماعية الدعغرافية
 لوكا وسةة مواقة، قيم، أسةةاس على تقو  اجتماعية" "موسةةسةةة ف و اجتماعي ثقافي نشةةاط الاشةة ار 
 (23 ،ص2112/2111سميرة، )سطوطاح » Morin Edgar « موران إدقار تعبير حد على

 : للإشهار الاجرائي التعريف

 الأطفال  ورجم مع التواصةةةل إلى تهدف اتصةةةالية "عملية بأنه: الدراسةةةة هذه في به نقصةةةد الإشةةة ار مصةةةطل 
 في يتمثل عينم سةةةةةةةةةةةةلو  إلى الجم ور بهذا يدفع واقنا  أثر أحداب بهدف الإعلامية الوسةةةةةةةةةةةائل تأثير على بالاعتماد
 "لها المرو  والأفكار الخدما  مع التعامل أو الشراء على الإقدا 
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 التلفزيوني: الاشهار -6-2

 روبةةةار  عرفةةه حيةةةث ذاتةةه حةةد في الاشةةةةةةةةةةةةةة ةةةار تعةةةارية بتعةةدد التلفزيوني الاشةةةةةةةةةةةةةة ةةار تعةةةارية تعةةدد  لقةةد
 أو لعةسةةةة اقتناء على الجم ور حث لغرض بصةةةةرية سمعية رسةةةةالة بث "عملية أنه علىLeduc" "Robertليدو 
 Robert )"لهةةةا المشةةةةةةةةةةةةةةةةابهةةةة والخةةةدمةةةا  السةةةةةةةةةةةةةةلع على وتفضةةةةةةةةةةةةةةيل ةةةا شةةةةةةةةةةةةةةراءهةةةا في والاسةةةةةةةةةةةةةةتمرار معينةةةة خةةةدمةةةة

Leduc,1993,P5) 

 سةةةةةةلعة وأ بمنتو  خاصةةةةةةة معلوما  توزيع الى تهدف بصةةةةةةرية سمعية "رسةةةةةةالة بأنه "Cohen"  كوهن  عرفهو 
 (166 ص ،1223 العبدلي، بدر قحطان العبدلي، الرزاق عبد سمير )"الناس بين تسويق ا قصد معينة

 للسةةةةةةةةةةةةةةلعة الإيجابية الجوان  على بالتركيز الجم ور انتباه يجةذب فن هو التلفزيوني فةالإشةةةةةةةةةةةةةة ةار أخرى وبعبةار 
 أنماط من نمل وهو المعلن؛ طرف من متوقعة تكون قد فعل رد  اتخاذ أو للشةةةةةةةراء المسةةةةةةةت دف الجم ور تحفيز بهدف

 الشةةةراء لسةةةلو  بنيهت ثم ومن المتلقي اهتما  جذب إلى والهادفة الأولى بالدرجة الاقنا  تقنيا  على القائمة الاتصةةةال
 .السلعة لاستعما عن العزوف أو

 المست دمة المتنوعة يةالفن الرسائل من مجموعة عن عبار  هو التلفزيوني الاش ار فإن ذكر لما تبعا :الاجرائي التعريف
 تعريفه أجل من ونية،التلفزي الرامج بث خلال الجم ور إلى وعرضةةةةةةة ا لتقدع ا التلفزيون قبل من المبا  الوقت خلال
 معلوماتهو  وقيمه وميوله الاسةةةةةةت لاكي سةةةةةةلوكه على التأثير بهدف المضةةةةةةمون،و  الشةةةةةةكل ناحية من خدمة أو بسةةةةةةلعة
 على بالتركيز رالجم و  انتباه جذب فن هو التلفزيوني الاشةةةةةةةةةةةة ار أخرى، وبعبار  الأخرى. الثقافية المقوما  وسةةةةةةةةةةةةائر
 المعلن عن د يج ذهنية صةةةةةور  بناء أجل ومن للشةةةةةراء المسةةةةةت دف الجم ور تحفيز بهدف للسةةةةةلعة، الإيجابية الجوان 
 .واحد آن في وسلعته

 :التربية مفهوم -6-3

 أ  الطفل وربى شةةةةةةةأ،ن أ  الصةةةةةةةغير وربى ونمى، زادا بمعنى أ  ربا الفعل من العربية اللغة في التربية كلمة  جاء  لغة:
 عبد محمد الرحمان دعب أبو) وتهذب تنشةةأ أ  الف  تربى ويقال والخلقية والعقلية الجسةةدية قواه ونمى ونشةةأ غذاه،
 (215 ص ،2111 القسم، الله

 لقوله الكريم القرءان في دهنج الذ  المعنى وهو ينمو، نما بمعنى يربو ربا فعل من العربية اللغة في التربيةة إن نقول وعليةه
هَا أَنزَلْنَا فإَِذَا ﴿ تعلى  ...وزاد  نمت أ  ،5 اآتية الحج "﴾ بهَِيج   زَوْج   كُل    مِن وَأَنبَتَتْ  وَربََتْ  اهْتـَزَّتْ  الْمَاء عَلَيـْ
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 والهيمنة القياد  على تدل التي éducare اللاتيي صل اأو  éducation كلمة  من مشةتقة التربية الفرنسةية اللغة وفي
 في علي ا كان  التي الأولية حالته من الطفل إخرا  على المعين العلم تعي كمةا  آخر، إلى حةال من والتحول والإخرا 
  ) diae.net(منه... القري  المحيل من والقيم الفضائل تحصيل على ومساعدته والأسر  البيت

 اجتماعي، اطفي،ع )بعد في ا يحي التي البي ة داخةل متعةدد  أبعةاد ذا  للشةةةةةةةةةةةةةة   مثلي تنميةة عمليةة هي التربيةة
 والتصةةةةةةرف ةالأخلاقي القيم تحصةةةةةةيل على الذاتية القدر  تنمية وبالأخ  وروحي(، جسةةةةةةد  وبعد وفكر ، أخلاقي
    P49) Sauvé,1997, (Lucie بمسوولية

 : من ا رنذك التعريفا  من العديد لها أوردو التربية بأمور والم تمين والمفكرين الفلاسفة إن :اصطلاحا

 زمر  أو المجتمع، بهةةةا يسةةةةةةةةةةةةةةتطيع التي العمليةةةا  مجمو  تعي التربيةةةة Dewey John " دو  جون تعرية
 المسةةةةةتمر..." اونموه الخاص وجودها تأمين بغية المكتسةةةةةبة، وأهداف ا سةةةةةلطانها تنقل أن صةةةةةغر  أو كر   اجتماعية

(diae.net) 

 .المجتمع في انخراطه لتس ل الفرد اعداد هي التعرية هذا حس  التربية ذنإ

 نهاأ أ  نموه"، اتجاه الفرد في يوثر ما كل  هي التربية Mil Stewart John "مل سةةةةةةةةةةةةتيوارب جون تعرية
 نحونا، خروناآت به يقو  ما كل  تتضةةةمن اذ وأملل أوسةةةع ف ي تعليم، من الأقسةةةا  في يدور ما على مقصةةةور  ليسةةةت
 عن المسةةةتقلة الطبيعية البي ية الموثرا  اسةةةتبعاد دون الطبيعي كمالنا  تحقيق هو أسةةةاسةةةي هدف بلوغ من تقريبنا قصةةةد
 .الانسان إراد 

 يالالأج نحو الناضةةةجة الأجيال به تقو  الذ  العمل هي التربية Durkheim Emil "دوركايم اميل تعرية
 الطفل لدى مختلفة درا ق وتنمية اثار  إلى تهدف يوه الاجتماعية، الحيا  في للانخراط بعد تت يأ وا تنضةةةةةةةج ا التي
   المجتمع" يتطلب ا التي

 جسةةةةةةةديا ي موتنم بعد، تنضةةةةةةةج ا التي الأجيال على الراشةةةةةةةد  الأجيال تمارسةةةةةةةه الذ  الفعل هي التربية ذنإ
 ( www.elbassaie.com).الاجتماعية للحيا  يستعدوا ح  وأخلاقيا وذهنيا

 إلى تسةةةعى  يف وعاطفة، وعقل ونفس جسةةةم بين متكامل كل  كونها  الانسةةةان لشةةة صةةةية نمو عملية التربية :جرائياإ
  ة..والاجتماعي والفكرية والنفسية الانفعالية الجوان  كافة  في الش صية تنمية
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  الإعلامية: التربية مفهوم -6-4

 والعلو  الثقافةو  للتربية الدولية المنظمة اسةةةةةةةت دمته عندما السةةةةةةةبعينا  أواخر ظ ر مصةةةةةةةطل  الإعلامية التربية
 والإفاد  صةةةةةةنيف ا،وت توثيق ا، وأسةةةةةةالي  التربوية، المعلوما  نظم على طرأ الذ  التطور على للدلالة )اليونسةةةةةةكو(،

 تدريسةةةةةه إلى دعت حيث  .1722 عا  للتربية الدولي للموتمر والثلاثين السةةةةةادسةةةةةة الدور  انعقاد أثناء وذل  من ا،
 :الإعلامية التربية تعرية في دولية وموسسا  فعاليا  وساهمت  ،7871 عا  منذ

 وثابتة متحركة صةةةةةةةةةةةور من الاتصةةةةةةةةةةةالية الاعلا  وسةةةةةةةةةةةائل جميع مع التعامل "هيم1222 فينا مؤتمر تعرية
 الإعلامية رسةةةةةةائلال ف م من الأفراد وتمكين الم تلفة، والاتصةةةةةةالا  المعلوما  تقنيا  تقدم ا التي ورسةةةةةةو  وكلما 
 " المةةةةةةنةةةةةةةاسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةبةةةةةةةة رسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةائةةةةةةلةةةةةة ةةةةةةم عةةةةةةن لةةةةةةلةةةةةةتةةةةةةعةةةةةةبةةةةةةير المةةةةةةنةةةةةةةاسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةبةةةةةةةة الةةةةةةوسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةائةةةةةةةل واخةةةةةةتةةةةةةيةةةةةةةار تةةةةةةةاجةةةةةة ةةةةةةةاوإنةةةةةة
(http://serch.mandumah.com/Record/775603.) 

 وف م تمع،والمج الفرد على الإعلا  وسةةةةةةةةةائل بتأثير الوعي "هي الإعلامية التربية أن Silveblatt.A تعرية
 وتنمية علامية،الإ الرسةةةةةةةائل ومناقشةةةةةةةة وتحليل ف م من تمكننا الاسةةةةةةةتراتيجيا ، وتطوير الجماهير  الاتصةةةةةةةال عملية

 (122 ص ،2121 مرتضوي، خولة)الإعلا " وسائل لمضمون والتقدير الجمالي، الاستمتا 

 في الاعلا  ونفن تعليم "هي الإعلامية التربية أن سةةةةةةةةةةةةةةعد وأمال الحميد، عبد محمد حمز ، الطية عبد تعرية
 نقد  حس نتكوي إلى يود  بما المتقدمة مراحله في الطال  لدى يالإعلام الحس وتنمية التعليمية، الموسةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةا 

 (24 ص ،2115 ،حسن جمال أحمد )ووعي" بف م الاتصالية الرسائل اختيار يستطيع يجعله سليم

 مع التعامل يفيةك  الأفراد تعليم إلى تهدف عملية هي الإعلامية التربية أن نسةةةةةةةةةةةةتنتج التعارية هذه خلال من
 آراء وتكوين الإعلامية المضةةةةةةةةةامين وتحليل وتفسةةةةةةةةةير تقييم من يتمكنوا ح  بإيجابية، يتلقونه الذ  الإعلامي المحتوى

 فعال كلبشةةةة إنتاجه مرحلة إلى الإعلامي المضةةةةمون اسةةةةت لا  مرحلة من الانتقال من تمكن م كما  واعية، واتجاها 
 .ومميز وهادف

 المضةةةةةةةةةةةةةامين لبيا سةةةةةةةةةةةةة تجن  من المجتمع أفراد تمكن التي والسةةةةةةةةةةةةةبل الطرق هي الإعلامية التربية :الاجرائي التعريف
 رسةةةةةةةةةةةائلال إلى الوصةةةةةةةةةةةول على القدر  م ارا  لاكتسةةةةةةةةةةةاب التدري  طريق عن الم تلفة الاعلا  لوسةةةةةةةةةةةائل الإعلامية
 اجتماعية موسةسة اباعتبارهم الوسةيل هما والمدرسةة والأسةر  أشةكالها، كافة  في وإنتاج ا وتقوع ا، وتحليل ا، الإعلامية

 وثوابته المجتمع قيم بين الإيجابي التكية إلى ي دف الذ  بةالشةةةةةةةةةةةةةةكل العصةةةةةةةةةةةةةةر متغيرا  إطةار في الأفراد بتربيةة تعنى
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 والترفيه لتأثيرا قو  من به يتميز بوما والاعلا  أخرى، ج ة من اآتخر على الانفتاح ضةةةةةةةةةةةةةرور  وبين ج ة من وثقافته
 .ومجالاتها تفاصيل ا بكل تكنولوجياوال واحد، آن في

 :للبح  النظرية المقاربة -2

 وحسةة  ،(24سةةطوطاح سمير ، مرجع سةةابق، ص )التفكير لممارسةةة وسةةيلة عن عبار  هي النظرية المقاربة إن
 أن عكن والتي يدالتجد من عال مسةةتوى على المترابطة والمعلوما  البيانا  من مجموعة هي النظرية التعارية بعض
بسةةةا  ) السةةةلو  عن التنبوا  توضةةةع أن عكن أسةةةاسةةة ا وعلى العلمية بالمقاييس اختبارها يتم التي الافتراضةةةا  تولد

 لمدخ خلال من إلا كانت دراسةةة أ  في دقيقة نتائج إلى الوصةةول عكن فلا ،(122، ص 7215عبد الرحمان، 
 كانت إذا ام ومعرفة الطفل سةةةةةلو  على التلفزيوني الإشةةةةة ار تأثير رصةةةةةد سةةةةةنحاول الدراسةةةةةة هذه في معين، نظر 
 .الثقافي الغرس نظرية خلال من معينة سلوكيا  الطفل في تغرس

 من السةةةةةةبعينا  في جاء  التي النظريا  إحدى الثقافي الغرس نظرية تعتر: النقافي الغرس نظرية مفهوم
 إدرا  ربتقا إلى يشةةةةةةير الغرس أن ذل  المدى، طويلة التراكمية الاعلا  وسةةةةةةائل تأثيرا  لدراسةةةةةةة الماضةةةةةةي، القرن
 للتعرض تيجةن العاا من والمعتقدا  الادراكا  لتل  المدى طويل والتشةةةةةةكيل الاجتماعي للواقع التلفزيون جم ور
 (356، ص 2112منال هلال المزاهرة، ) الاعلا  لوسائل

 الأنماط تكوين على ابقدرته المتلقين سةةةلو  على مباشةةةرا تأثيرا الاعلا  لوسةةةائل أن الثقافي الغرس نظرية تذكر
 والتركيز سةةةةةةةائللم والاختيار  الانتقائي العرض خلال من الإعلا  وسةةةةةةةائل بمقدور أنه النظرية هذه وتعتر الثقافية،
 بطريقة المسةةةةائل ذهبه مرتبطة مشةةةةتركة ثقافية أنماط تكوين مع ا عكن المتلقين، لدى معينة انطباعا  وخلق علي ا،
 .محدد 

 من ،مقصود غير عرضةي تعلم أنها على الثقافي الغرس عملية( 1721) عا " كروس" و" جرنر" شةرح ولقد
 تصةةةةةب  الحقائق ذهوه التلفزيونية، الدراما تقدم ا التي للحقائق دراية بدون التلفزيون من يكتسةةةةة  حيث المشةةةةةاهد
 (42 ، ص2112/2111طرابلسي أمينة، ) به المحيل العاا عن الذهنية والصور للقيم أساسا

 تصةةةةةةةةالالا وسةةةةةةةةائل تأثير حول بحث الذ " جرنر جور " الأمريكي العاا إلى النظرية هذه أصةةةةةةةةول ترجع
 حيث الثقافي الغرس ةنظري إلى وتوصةةةةل الثقافية بالموشةةةةرا  الخاص مشةةةةةروعه إطار في الثقافية البي ة على الجماهرية
 :متداخلة قضايا ثلاب على البحوب هذه ركز 

 الاعلا  وسائل تعكس ا التي الذهنية والصور والقيم الرسائل دراسة. 
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 الإعلامية الرسائل انتا  على تأثر التي والعمليا  والضغوط الهياكل دراسة. 
 الاجتماعي للوقع الجم ور إدرا  على الجماهرية للرسائل المستقلة المشاركة دراسة. 

 إدراك م في ونيختلف التلفزيون لرامج التعرض كثفي الأشةةةةةةة اص أن الثقافي الغرس نظرية أصةةةةةةةحاب ىوير 
  الحكاية الرواية  امن بخصائ  لتمتعه الأطفال، خاصة الأش اص لدى الغرس وسيلة والتلفزيون الاجتماعي للواقع

 يوثر الاجتماعي لواقعل التلفزيون تقديم أن النظرية وتفترض الذهنية، الصور وتكرار بالمعلوما  الطفل وإمداد
 .الاجتماعي الواقع حول معتقداتهم على

 على عتمدوني المشةةةةةةاهد  كثيفو ومن م متنوعة معلوما  لمصةةةةةةادر يتعرضةةةةةةون للتلفزيون المشةةةةةةاهد  قليلو أما
 خطوا  على جرائ اإ في الثقافي بالغرس الدراسةةةةةا  تعتمد المعلوما  على الحصةةةةةول في غيرهم من أكثر التلفزيون
 :هي أربع

 وقيم وأفكار صور من يعرضه وما التلفزيوني المضمون تحليل. 
 الجم ور يدركه الذ  الاجتماعي الواقع عن الأس لة من مجموعة صياغة. 
 الجم ور مس  إجراء. 
 ف  مصــــطفى يوســــ) المشةةةةاهد  قليل جم ور مع المشةةةةاهد  كثير لجم ور الاجتماعي الواقع مقارنة

  (221-221، ص 2115كافي، 

 كثيفو) التلفزيونية الرامج من ضةةةةةة مة كميا  يشةةةةةةاهدون الذين الأشةةةةة اص أن هي فروض على وتعتمد
 الرامج من قليلة كميا  يشةةاهدون الذين أول   عن الاجتماعي الواقع عن معتقدا  لتبي إدراكا أكثر( المشةةاهد 

 لعاال الناس إدرا  على قوية آثارا تحدب الجماهرية الاتصةةةةال وسةةةةائل أن كما ،(المشةةةةاهد  قليلو) يشةةةةاهدون لا أو
 .ومنتظمة طويلة لفترا  الوسائل لتل  يتعرضون الذين هولاء خاصة الخارجي،

 عند الثقافي سالغر  حدوب فيزيد الجم ور قبل من الانتقائي غير والاسةةةةت دا  التعرض نتيجة الغرس يحدب
 (.235-234، ص 2114حسين شفيق، ) واقعية الدراما بأن المشاهدين اعتقاد

 :  النظرية إلى وجهت التي الانتقادات

 من لعديدا واج ت أنها إلا الباحثين، من كثير بتأييد حظيت الثقافي الغرس نظرية أن من الرغم على
 :يلي فيما تتمثل والتي القرن، نفس من التسعينا  نهاية وح  العشرين القرن من السبعينا  نهاية منذ المنتقدا 
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 بطريقة لتلفزيونا يشةةةةةةةةةاهدون الذين بين يفرقوا ا حيث الدوافع، متغير تجاهلت الثقافي الغرس نظرية إن 
 التعرض وليس الدوافع يرلمتغ نابعا متغيرا الغرس يصةةةةةةةب  وهنا انتقائية، بطريقة التلفزيون يشةةةةةةةاهدون والذين روتينية

 .للتلفزيون
  مر  ليل اتح تم عندما البحث نتائج لاختلاف وذل  الأخرى، بالمتغيرا  والكافي الدقيق التحكم عد 

 للتلفزيون التعرض بين العلاقة فتأثر  دعغرافية، متغيرا  ادخال تم ان بعد خاصةةةةةة المتعدد، الارتباط بمعامل أخرى
 .الغرس وتأثيرا 

 دون لية،الك المشةةةةةاهد  سةةةةةاعا  عدد خلال من عا  بشةةةةةكل التلفزيوني التأثير إلى تنظر الغرس نظرية إن 
 يكون الدرامية ترفي يةال الرامج من معينة لنوعية التعرض أن حيث المشةةاهد، لها يتعرض التي الرامج نوعية إلى النظر
 .الكلية المشاهد  وليس الغرس حدوب في تأثيرا أكثر
 هذه أن أ  فسةةةةة ا،ن التأثير عملية على تركيزها من أكثر التأثير على تركز الثقافي الغرس بحوب معظم إن 

 .الغرس خلال تتم التي الميكانيكية بالعملية اهتمام ا من أكثر الغرس بنتائج تهتم البحوب
  اهتم حيث ،الاجتماعي الواقع إدرا  على التلفزيون مشةةةةةاهد  تأثير على للنظرية وج ت التي الانتقادا 

 الاجتماعي، الواقع كا وأح التلفزيون مشةةةةاهد  بين القائمة الصةةةةلة على تأثر التي الكامنة بالتأثيرا  الباحثين بعض
 المبحوثون شةةةةةةكل اي الأحكا  على يوثر بدوره وهذا المبحوثين ذاكر  على يوثر تقدع ا وترتي  الرامج أن ووجدوا
   (.322-321منال هلال الزاهرة، مرجع سابق، ص )التلفزيوني الواقع مقابل الاجتماعي، للواقع

 :النقافي الغرس نظرية من الاستفادة جوانب

 كبير  بدرجة مبه يحيل لما وادراك م الأفراد معرفة في التأثير على قادر  الاعلا  وسةةةةائل أن سةةةةبق مما يتضةةةة 
بن زروق جمال، ) الفعلي أو الحقيقي الواقع محل التلفزيون واقع يحل معينة، أفكار المشةةةةةةةاهدين أذهان في فتعرض
 (.65، ص 2114

 إلى يود  لتلفزيونل المتراكم فالتعرض الطفل على الكبير وتأثيره الراية، أسةةةةةةاس على الإقناعية القدر  ترجع
 الطفل عند فزيونالتل لمشةةاهد  الرئيسةةي السةةب  ويرجع والقيم والأفكار والمعتقدا  المعاني من مجموعة إلى اكتسةةاب

لمفلح، خضـــــــــري عمر ا)الاجتماعي الواقع حقائق على وعي بدون فيتعرض والترفيه التسةةةةةةةةةةةلية عن البحث هو
 (.124-123، ص 2115



 الإطار المنهجي للدراسة  الفصل الأول

~ 14 ~ 

 والتعليم ومسةةةةةةتوى السةةةةةةن: مثل للطفل التعليم بعملية المتعلقة الم ارا  خلال من الثقافي الغرس عملية تتم
 خلال من تمت كما الأسةةةةرية، والعلاقا  الشةةةة صةةةةية الخرا  وحجم التفرغ ومسةةةةتوى المعلوما  في التركيز ودرجة
عزام ) بكثافة اهدونهيشةة لأنهم متجانس التلفزيون جم ور تجعل الغرس فعملية الغالبة، والاتجاها  الراسةة ة المفاهيم

 (.233، ص 2115علي الجويلي، 

 والعقول، اآتراء لىع والموثر القو  واقع ا لها الاعلامية للرسةةائل المتعمد لتكرار نتيجة يحدب الذ  التأثير نإ
 تعبير أنها على الصةةةور  هذه بتقبل ويقو  المتلقي ذهن في وهمي عاا بغرس تقو  الاعلا  فوسةةةائل وفورية آنية لكونها
 .الواقع هذا منع لعملية واعي غير الطفل لكون للواقع حقيقي

 لأن لحقيقي،ا الواقع عن مختلفا خاصةةةةةا واقعا الطويل المدى وعلى الطفل خاصةةةةةة لمشةةةةةاهديه يضةةةةةع التلفزيون
 (.163-162، ص 2113تيسير المشارقة، ) حقيقة باعتباره الواقع هذا يصدق برامجه التصاقه بحكم الطفل

 الدراسة: في المتبع المنهج -2

 استعماله يتحددو  بحثه موضو  معالجة في يسةلك ا سةوف التي الطريقة الباحث يحدد أن بذل  يقصةد المن ج
 اللغة في  وف المن ج تعرية أردنا وإذا البحث، موضةةةةةو  في المعالجة العلمية الإشةةةةةكالية حسةةةةة  أخرى دون لطريقة
 .الواض  الطريق تعنيان التين والمناهج، الن ج: لكلمتي مرادف مصطل  ف و العربية

 المنظمة الفكرية الخطوا  عن تعر والتي ،Méthode هي  جمن كلمة فإن الفرنسةةةةةةةةةةةةةةية، اللغة في أمةا
 .ما نتيجة بلوغ إلى الهادفة والعقلانية

 طائفة واسةةطةب العلو ، في الحقيقة عن الكشةةة إلى المود  الطريق" بأنه المن ج بدو  الرحمن عبد عرف كما
 ."معلومة نتيجة إلى يصل ح . عملياته وتحدد العقل، سير على تهيمن العامة، القواعد من

 لظةةاهر ا عن والبيةانةةا  المعلومةةا  جمع على يقو  الةةذ  المن ج" بةةأنةه عبيةةدا  ذوقةان البةةاحةةث وعرفةه  
 (.223-222، ص 2111أحمد بن مرسلي، )"وضعف ا قوتها نقاط على التعرف قصد المدروسة،

 إلى لالوصةةةةة أجل من المتبنا  الدقيقة والطرق الإجراءا  من مجموعة" هو أنجرس موريس: عرفه كما والمن ج
 (.36،ص 2112موريس أنجرس، )"نتيجة

 محل هر الظا على التعرف في المسةةةةةةة  إن الوصةةةةةةةفي، المسةةةةةةةحي المن ج على الدراسةةةةةةةة هذه في اعتمدنا ولقد
 الأسةةةاسةةةية، بمكوناتها العلاقة ذا  المعلوما ( مسةةة ) جرد خلال من إليه، تنتمي الذ  الطبيعي وضةةةع في الدراسةةة
 (.226أحمد بن مرسلي، المرجع السابق، ص ) وخارجية داخلية علاقا  من يسودها وما
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 على وقوفال عكن بفضةةةةةةله إذ الحيوية، القضةةةةةةايا لجميع عملية عن عبار  هو المسةةةةةةحي المن ج فإن وعموما
 ف و. شةةامل وتقيم يرتغي إلى بحاجة هي التي الجوان  على والتعرف دراسةةته في رب الذ  بالموضةةو  المحيطة الظروف

 على الوقوفو  الأوضةةةةا  تل  وتحليل الاجتماعية، الأوضةةةةا  أو للمشةةةةكلة الحقيقية الطبيعة لتوضةةةةي  أدا  مجمله في
 (.31-22 ، ص1225عمار بوحوش، ) ظ ورها إلى الدافعة الأسباب أو بها المحيطة الأوضا 

 : البح  أدوات -2

 أن بالذكر لجديرا ومن الفروض، إختبار بواسةةةةطت ا عكن التي البينا  لجمع أدوا  بالبحث، القيا  يتطل 
(. 225، ص2112قنـديلجي،  عـامر) البحةث من ج بطبيعةة عةاد  تتحةدد والمعلومةا  البيةانةا  جمع أدوا 
 لباحثل المتاحة والامكانا  وتوج اته، الباحث لأهداف تبعا مجتمعة أو منفرد  الأدوا  هذه اسةةةةةةةةت دا  وعكن
 (. 23، ص 2112المشهداني،  سليمان )سعد

 :على هذه دراستنا في اعتمدنا ولقد

 :الاستبيان أو الاستمارة

 تتضةةةةةةةمن يانا ،الب لجمع أدا  أنها على يتفقون الباحثين معظم أن إلا للإسةةةةةةةتبانة، العديد  التعريفا  رغم
 أغراض سةةة ح الباحث يحددها بطريقة عن ا الاجابة المفحوصةةةين من يطل  الخرية الجمل أو الأسةةة لة من مجموعة
 (.221، ص 1224رشيدي القواسمة وآخرون، ) البحث

 الظروف على والتعرف الوقائع إلى والتوصةةةةةةل الحقائق على للحصةةةةةةول العلمي البحث أدوا  من أدا  وهي
  .لأراءاو  والاتجاها  المواقة ودراسة والأحوال

 الموضةةةةو ، طبيعةل تبعا قليلة، أو كثير  تكون فقد علي ا، يشةةةةتمل التي الأسةةةة لة وعدد الاسةةةةتبيان، حجم أما
 أهداف أو هدف قلتحقي وكافية، وافية الأسةةة لة تكون أن الم م ولكن. وتحليل ا جمع ا يطل  التي البيانا  وحجم
 قنديجلي، المرجع الســـــــــــابق، صعامر إبراهيم )الباحث قبل من معالجت ا المطلوب الجوان  ومعالجة البحث،
165.)  
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 :الدراسة وعينة مجتمع -11
  :لدراسةا مجتمع -11-1

 أو البحث  اعلي يجر  والتي الأخرى العناصةةر من غيرها عن تميزها مشةةتركة خصةةائ  لها عناصةةر مجموعة هو
 .التقصي

 مسةةةةةبقا لمحدد ا العناصةةةةةر من منت ية غير أو منت ية مجموعة: "هو الإنسةةةةةانية العلو  لغة في البحث مجتمع إن
 ."الملاحظا  علي ا ترتكز والتي

 عن عيزهمو  الأشةةةةةةةةياء، أو الأفراد بين يجمع مقياس تحديد فيه نسةةةةةةةةتطيع الذ  المجال هو البحث فمجتمع
 ما طريقةب يجعل بمقياس إلا تعرف لا فإنها البحث، مجموعة كانت افأي  . الأخرى الأشةةةةةةةةةياء أو الأفراد من غيرهم
 .طبيعة ذا  أو مشتركة خاصية ذا  تمثل ا التي العناصر

 نوضةةةة  وأن ،فحصةةةه نريد الذ  البحث مجتمع تعرية من لابد للإنجاز، وقابلا مقبولا البحث يكون ولكي
 (.222-222موريس أنجرس، المرجع السابق، ص ) المجتمع هذا حصر أجل من المستعملة المقاييس

 وعي م ومدى الأبناء بيةتر  في الأولياء دور في والمتمثلة هذه بدراسةةتنا للقيا  البحث مجتمع باختيار قمنا ولقد
 .المسيلة بمدينة الأولياء من مجموعة وهو التلفزيوني الإش ار لها يرو  التي بالقيم

  :دراسةال عينة -11-2
 أو لالك إلى الجزء من للانتقال ما مجمو  من عينة وتوخذ المعلوما  وجمع البحث طرق من طريقة هي
 مجموعة أو مثال إلا العينة وليست الاستقراء من ضةرب ف ي أفراده، بعض ضةوء في المجتمع على الحكم إلى للتوصةل
  (.321 ص ،2114 حاب، منير محمد)الاحتمال من قدر في ا أحكا  من ا واست لصوا أمثلة

 أن م نط العلم ميدان في ،المعطيا  خلاله من سةةةةةةنجمع الذ  البحث مجتمع من الجزء ذل  هي والعينة
 من أخوذ والم الحالة، حسةة  وذل  العناصةةر، من اآتلاف أو الم ا  العشةةرا ، بعض من المتكونة العينة لنا تسةةم 
 نجرس،أ موريس) الأصةةةةةةةةةةلي البحث مجتمع كل على تعميم ا عكن تقديرا  إلى للوصةةةةةةةةةةول معين بحث مجتمع

  (.311ص السابق، المرجع

 إلى الباحث عتمدي إذ سةةةة لا، العينا  من النو  هذا في الاختيار يكون التي: العرضــــية للعينة اختيارنا تم وعليه  
 عن أ  رضةةي،ع وبشةةكل محدد ، زمنة فتر  وفي ما، مكان في علي م، العثور يسةةتطيع الذين الأفراد من عدد اختيار
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 جلي،قندي إبراهيم عامر) المدارس من مدرسةةةةةةة أو المكتبا  من مكتبة إلى الباحث يذه  كأن الصةةةةةةدفة، طريق
 (153 ص، ، سابق مرجع

 الظروف بسب  وكذل  دراسةتنا، وطبيعة يتلاء  العينا  من النو  هذا أن هو العرضةية للعينة اختيارنا ويعود
 مجتمع تمثل التي ابه والالتقاء العينة مفردا  عن البحث في تسةةةةةةةةةةاعدنا ا التي كورونا جائحة في المتمثلة الحالية
 122 ضةةةةةةةمت المسةةةةةةةيلة بمدينة الأطفال أولياء من عينة مسةةةةةةة  على في ا اعتمدنا حيث. فيه نخوض الد  البحث
 .مفرد 

 التطورا  ظل في وذل  7272 سةةبتمر 72 إلى 7272 أو  72 من المحدد  الدراسةةة لفتر  اختيارنا وكذا
   .الاش ارية الأسالي  تعرف ا التي السريعة

 :السابقة الدراسات -11
 تنفيذه ثناءأ للباحث الم ا  من كثيرا تود  ف ي كبير  أهمية ذا  العلمي البحث في السةةةةةةةةةابقة الدراسةةةةةةةةةا  تعد

 على لاطلا ا خلال من الباحث يسةةةتطيع حيث اختارها التي البحث مشةةةكلة بلور  على تسةةةاعده أنها إذ للبحث،
 من يتمكن ا التي ادرالمصةةة إلى الباحث تنبيه مع التكرار، في الوقو  خطأ تجن  لبحثه والمشةةةابهة السةةةابقة البحوب
 النظر  لإطارا تحديد من الباحث يتمكن وهكذا الموجود ، العلمية الماد  طبيعة ومعرفة علي ا العثور أو معرفت ا
 وقد والإجراءا  الجديد  كاربالأف تزوده كما بحثه نتائج ضةةوئ ا في يناقش التي والخلفية دراسةةته إطاره في يبي الذ 

 السةةةةةابقون الباحثون ي اف التي وقع والأخطاء النق  إلى التنبه في وتقيده لبحثه المناسةةةةةبة الأدا  اختيار في تسةةةةةاعده
عامر إبراهيم )بحوث م تعترض التي الصةةةةعوبا  مواج ة في اتبعوها التي والوسةةةةائل واج وها التي بالصةةةةعوبا  وتعرفه

 . (62-66، ص2114قندلجي، 

 بشةةةةةكل عكسان مما والطفل التلفزيوني الإشةةةةة ار لموضةةةةو  تطرقت التي الدراسةةةةا  أهم عرض الباحثة حاولت ولهذا
 واضةةةة  شةةةةكلب المن جية خطواتها وترتي  من ج ا واختيار الدراسةةةةة أهداف وتوضةةةةي  الإشةةةةكالية بلور  على ايجابي
  :نجد الدراسا  هذه بين ومن
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  :ا ولى الدراسة -11-1
 سةةةنة نوقشةةةتو  عنابة مختار باجي جامعة التنظيما  في الاتصةةةال تخصةةة " سةةةطوطاح لسةةةمير " دكتوراه رسةةةالة هي

 ومضةةةةةةال خلال من الأسةةةةةر  داخل الاتصةةةةةالية لقنماط تحليلية دراسةةةةةة وهي والطفل الإشةةةةة ار عنوان تحت ،7212
  .للطفل الاست لاكي السلو  على وتأثيرها الاش ارية

  هوأسرت الطفل بين الاش ارية الرسائل توجدها التي الجديد  العلاقا  على التعرف الباحثة حاولت

 :كالتالي وهي مختلفة محاور وعلى تساالا  عد  من الباحثة انطلقت

 التلفزيوني؟ الإش ار في المقدمة الأسر  الاتصال أنماط أهم هي ما 
 الاست لاكي؟ السلو  على الطفل التلفزيوني الإش ار في الأسر  الاتصال أنماط تحث كية   
 الاش ارية؟ الرسائل في عن ا المعلن المنتجا  لتقديم المست دمة الإقناعية الأسالي  هي ما 
 الاش ارية؟ الرسائل في الأسر  الاتصال أنماط لتقديم المست دمة الفنية القوال  هي ما 
 عنه؟ لنالمع المنتو  تقديم في المست د  لقسلوب ملامت ا مدى وما الإش ار في المقدمة البي ة هي ما 
 حيث نم التلفزيوني الإشةةةةة ار في المقدمة الأسةةةةةر  الاتصةةةةال أنماط في المشةةةةةاركة الشةةةةة صةةةةيا  طبيعة هي ما :

 الش صيا ؟ بين العلاقا  الملابس، الل جة، ش صية، سلوكيا  الش صية، نو  الملام ،
 للطفل؟ المقدمة الاست لاكية للمواقة الش صيا  هذه ملائمة مدى ما 
 عن ا؟ المعلن المنتوجا  أنوا  هي ما 
 التلفزيوني؟ الإش ار في الأسر  الاتصال لأنماط است داما الأكثر المنتجا  هي ما                

 :التالية الفرضيا  اختبار هذه دراست ا خلال من الباحثة حاولت ولقد

 السلع على للإقبال بالأطفال يدفع التلفزيوني الإش ار إن. 

 عن ا المعلن السلع على الأطفال إقبال من يزيد الاش ارية الرسالة تكرار إن. 

 السلع لىع الأطفال طل  من يزيد أن بإمكانه التلفزيوني الإش ار في أسر  موقة ضمن السلعة تقديم إن. 

 :الدراسة أهداف أهم من

 المنتوجا  على الأطفال إقبال زياد  في التلفزيوني الإش ار دور تحديد. 
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 واست دافه لالطف في للتأثير كنماذ  الاش ارية الرسائل في المقدمة الأسر  الاتصال أنماط طبيعة تحديد. 

 :من جين على درست ا في الباحثة اعتمد 

 التلفزيونية الاشةةةةةة ارا  من عينة تحليل من مكنت ا كتقنية المحتوى تحليل اسةةةةةةت دا  خلال من: الوصـــــفي المنهج
 27 غاية إلى 7228 جانفي 24 بين ما الممتد  الفتر  في وذل  العادية دورتها في الوطنية القنا  من المأخوذ 
 .7228 مارس

 القسةةةةةةةم على لاكيالاسةةةةةةةت  السةةةةةةةلو  في التلفزيوني الإشةةةةةةة ار تأثير لقياس الباحثة اسةةةةةةةت دمته :التجريبي المنهج
 نوفمر 14 غاية إلبى أكتوبر 75 مابين الممتد   الفتر  في عزوز بن بدائر  27 عمار قنون لمدرسةةةةةةةةةةة التحظير 
7228. 

 : في فتمثلت الدراسة عينة أما

 .المحتوى ليلتح استمار  أدا  في ا است دمت اش ارا ، عشر  في وتمثلت التحليلية الدراسة في القصدية العينة

 إلى مقسةةةمين تحضةةةيرية، أقسةةةا  عثلون 7 عمار فنون مدرسةةةة من تلميذا 25 في تمثلت فقد التجريبية الدراسةةةة عينة
 .ةالتجريبي الدراسة استمار  في ا واست دمت تجريبيتين والأخريين ضابطة إحداهما مجموعا  ثلاب

  :أهم ا نتائج على الدراسة خلصت

 الدراسة عينة اش ارا  في مستعمل كنمل الاستشارية الأسر  نمل ظ ور. 
 في الموجود الاتصةةةالي النمل على تماما مختلفان نمطان وهما التعددية الأسةةةر  ونمل يفعل دعه الأسةةةر  نمل ظ ور 

 .الجزائرية الأسر 
 لاكيالاست السلو  على الأطفال لحث السلوكا  من مجموعة تقديم على الدراسة عينة اش ارا  اعتماد . 
  الإش ارية الرسالة بناء في والإخراجية الفنية بالجوان  الكبير الاهتما. 

  :النانية الدراسة -11-2
 نةسةةةة ونوقشةةةةت خد  بن يوسةةةةة الجزائر جامعة والاتصةةةةال الإعلا  علو  في" شةةةةعبان حنان" ماجسةةةةتير رسةةةةالة هي

 التلقي عملية على التلفزيونية الاش ارية الفواصل أثر عنوان تحت ،7227

 .الجامعيين الطلبة لجم ور استطلاعية دراسة وهي 
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 جم ور لدى لتلقيا عملية على التلفزيونية الاشةةةةةةةة ارية الفواصةةةةةةةةل تحدثه الذ  الأثر على التعرف الباحثة حاولت 
 الجامعيين؟ الطلبة من المشاهدين

 :كالتالي وهي تساالا  عد  من الباحثة انطلقت

 التلفزيون؟ برامج إلى الطلبة جم ور تعرض أنماط هي ما 
 التلفزيونية؟ الاش ارا  متابعة من الطلبة علي ا يتحصل التي الم تلفة الإشباعا  هي ما 
 أخرى؟ وظائة أداء من تمكن م للطلبة استراحة الاش ارية الفواصل تمثل هل 
 أو يتابعونه الذ  امجبالرن تفكيرهم اسةةتمرار إلى بالطلبة ما برنامج تت لل التي الاشةة ارية الفواصةةل تود  هل 

 عنه؟ الانصراف
 المتابع؟ للرنامج الطلبة وتذكر ف م على الاش ارية الفواصل توثر هل 
 المشاهدين؟ الأعضاء مع والأحاديث الحوار لتبادل جوا الاش ارية الفواصل تخلق هل 
 الاش ارية؟ الفواصل بث أثناء المشاهدين بين فيما يدور الذ  الحديث جوهر هو ما   
 الاش ارية؟ للفواصل تعرض م جراء الطلبة يكوّنها التي الدلالا  هي ما 

 :الدراسة أهداف أهم من

  المبحوب للجم ور التلفزيونية الرامج مشاهد  أنماط على التعرف. 
 الطلبة جم ور على الاش ارية الفواصل تخلّفه الذ  الأثر تحديد. 
  خلال نم وذل  الاشةةة ارية الفواصةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةل وجود جراء من تنجم التي والسةةةلبية الإيجابية الجوان  على الوقوف 

 .(أويلوالت والإدرا  المشاهد ) الإعلامية للنصوص تلقي م بعملية وعلاقت ا - الطلبة جم ور أراء تحليل
  الإعلامي لل طاب وتأويله تفسيره في الجم ور لدى الفروق إبراز. 

 :على درست ا في الباحثة اعتمد 
 أجل من وذل  المدروس، الموضةةةو  حول المطروحة والتسةةةاالا  الإشةةةكالية معالجة أجل من وهذا: المســـح منهج
 الدراسةةة ةعين أما المطروحة، الإشةةكالية حول المبحوب الجم ور أفعال وردود ومواقة إجابا  على والحصةةول معرفة

 ج ة نم البحث مفردا  يتعلق فيما عمديه بصةةةةةةةةةةةةفة تّمت الاختيار طريقة لأنّ  القصةةةةةةةةةةةةدية العينة: في فتمثلت
 فردا لم اختيارنا تم والإشةةةةة ار، التلقي لدراسةةةةةا  أهل الفر  هذا جم ور وأنّ  خاصةةةةةة ثانية، ج ة من والت صةةةةة 
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 لجمع الاسةةةتبانة أدا  في ا واسةةةت دمت   مفرد ( 771) بلغ العينة حجم أنّ  علما ومباشةةةر ، تحكمية بطريقة العينة
 .المعطيا 

  :أهم ا نتائج على الدراسة خلصت

 لوظيفة يرهاتوف خلال من وذل  باللّذ  مرتبطة نفسةةةةةةية تكون مشةةةةةةاهدته، إلى بالذكور تود  التي الأسةةةةةةباب 
 بانتقاء ترتبل كثرأ إدراكية أسةةبابا كانت فقد الإناب عند أمّا اليومي، الروتين مشةةقّا  من بالهروب تتعلق تعويضةةية
 .السوق في الموجود  المنتجا  مختلة على والتعرّف المعلوما 

   أطراف بتبادل اوثيق ارتباطا ترتبل اجتماعية وظيفة المبحوب الجم ور لدى التلفزيوني الإشةةةةةةةةةةةةةة ار يحقّق       
ُشةةَّ  ر السةةلعة عن والنقاشةةا  الحديث

 الفرد  ضةةاءالف من بالانتقال الحديث أطراف تبادل خلال من وذل  لها، الم
 المجتمع(.) العمومي الفضاء إلى( الخاص)
 أو قائقد إلا بثهّ زمن يتعدّى لا الّذ  الإشةةةة ار من الت لّ  أجل من وذل  الجزئية، المشةةةاهد  مف و  ظ ور 
 محصور  ثوان  

  :النالنة الدراسة -11-3
 مدمح جامعة عامة وعلاقا  اتصةةةةال تخصةةةةة  والاتصةةةةةال الإعلا  علو  في" زاد شةةةةة ر  الله خير"ماسةةةةةتر مذكر  هي

 راسةةةةد وهي الأطفال، سةةةلو  على التلفزيوني الإشةةة ار  تأثير عنوان تحت ،7217 سةةةنة ونوقشةةةت بسةةةكر  خيضةةةر
 .الأمور أولياء من عينة على مسحية

 الطفل؟ سلو  على التلفزيوني الإش ار تأثير مدى على التعرف الباحثة حاولت 

 :كالتالي وهي تساالا  عد  من الباحثة انطلقت

 لقطفال؟ الاست لاكي السلو  على الإش ار يوثر هل 
 الأطفال؟ سلوكا  تغيير في الإش ار دور هو ما 
 زيونية؟التلف الاش ارية الفواصل متابعة من الطفل علي ا يتحصل التي الم تلفة الإشباعا  هي ما 
 :الدراسة أهداف أهم من

 الاش ار تأثير معرفة. 
 وموضوعية بنزاهة الحقيقة عن البحث. 
  للطفل الشرائي السلو  في ودوره التلفزيوني الاش ار مكانة معرفة. 
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 التلفزيوني للإش ار الأطفال تعرض أسباب معرفة. 
 الطفل في التلفزيوني الإش ار يترك ا التي والسلبية الإيجابية الجوان  على الوقوف. 

 :على درست ا في الباحثة اعتمد 

 عينة ماأ المدروس، الموضةةو  حول المطروحة والتسةةاالا  الإشةةكالية معالجة أجل من وهذا: الاجتماعي المسةة  من ج
 بطريقة العينة ردا لمف اختيارنا تم عمديه، بصةةفة تّمت العينة اختيار طريقة لأنّ  القصةةدية العينة: في فتمثلت الدراسةةة
 المعطيا  لجمع الاسةةةةةةتبانة أدا  في ا واسةةةةةةت دمت   مفرد ( 771) بلغ العينة حجم أنّ  علما ومباشةةةةةةر ، تحكمية
 .والبيانا 

  :أهم ا نتائج على الدراسة خلصت

 للطفل الشرائي السلو  على يوثر الاش ار. 
 برغبا  لأولياءا والامتلا  وتأثر للتجري  حبه بسةةةةةب  الشةةةةةرائية الطفل سةةةةةلوكيا  في يوثر الإشةةةةة ار أن 

 .أبنائ م
 والامتلا  والقو  المتعة على توفره بسب  الطفل حاجا  يلبي الإش ار. 



 

 

 

 

 

 الفصل الثاني

التربية الإعلامية وتأثير 

 وسائل الإعلام
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 الإعلامية التربية ماهية ا ول: المبح 

 الإعلامية التربية مفهوم تطور مراحل ا ول: المطلب

 وتشةةةةةةةةةويق إثار و  جذب عوامل من يتبع ما وما التلفزيون بهما يتمتع التي والصةةةةةةةةو  الصةةةةةةةةور  لخاصةةةةةةةةيتي نظرا
 أما  طويل توق من يقضةةةةةةةةةونه لما والمراهقين الأطفال خاصةةةةةةةةةة حياتنا جوان  جميع على التأثير شةةةةةةةةةأنهما من واللتان
 مما الإعلا  لوسائل والسلبية يةالايجاب التأثيرا و  المباشر التلفزيوني للبث التصةد  في الدول لضةعة ونتيجة التلفزيون

 الوقت نفس وفي الضةةةةةةةةةةةةةةار  التأثيرا  هذه من الأطفال وخاصةةةةةةةةةةةةةةة الأفراد حماية كيفية  عن للبحث من ا بالعديد دفع
 من الاسةةةةةةةةةةةةةةتفاد  ىعل قادرين نكون ح  ذل  ومع للتلفزيون، ةالايجابي الجوان  من الاسةةةةةةةةةةةةةةتفةاد  كيفيةة  في البحةث
 مناسةةةةةةةةةةةةةة  هو وما نريد ومالا نريد ما بين الفرق معرفة على قادرين نكون أن علينا يج  التلفزيون عر احالمت المحتوى
 التعليم دور أتيي هنا والتغير النمو يواصل المست دف الجم ور أن هو هذا في الكبير والتحد  مناسة ، غير هو وما

 على بقدرتهم نيتميزو  المجتمع هذا أفراد أن أ  ما المعلو  مجتمع لتكوين الإعلامية بالتربية يسةةةةةةةةةةةةةمى ما أو الإعلامي
 لتحصين الإعلامية لتربيةا ظ ر  ولهذا السلبي التلقي وليس  الإيجابي التلقي أ  الإبدا  و والابتكار والتحليل النقد
 لتلفزيونا يقدمه الذ  ميالإعلا للمحتوى السلبية للتأثيرا  للتصد  التربوية الموسسا  ج ود وتنظيم المجتمع أفراد
 تطور؟ وكية المف و  هذا ظ ر فكية الأطفال على

 بها، الاهتما  أو أهداف ا أو مف وم ا مسةةةةةةةةةتوى على سةةةةةةةةواء التطورا  من العديد الإعلامية التربية شةةةةةةةة د 
 في الراقي ليميالتع النظا  في التطور مظاهر من مظ ر أصةةبحت بل الدول، من للعديد بالنسةبة جديد  ليسةت ف ي
 حةةاضةةةةةةةةةةةةةةر على الوقوف عكننةةا الإعلاميةةة، للتربيةةة التةةاريخي التطور مراحةةل في البحةةث خلال ومن لةةدول.ا من الكثير
 التالي: والنح على الإعلامية، للتربية التراخي التطور استعراض وعكن لمستقبله. واستشراقا دراسته،

س من خلال الفيلم في التدرينشةةةةةةةأ  التربية الإعلامية، عندما اهتمت الولايا  المتحد  الأمريكية بموضةةةةةةةو  
 ، وفي العشةةةةةرينا  من القرن الماضةةةةةي ظ ر  الرغبة في اسةةةةةت دا  المواد 1711جمعيا  معلمي اللغة الانجليزية عا  

الصةةةحفية والرامج الإذاعية إلا أن التدري  في هذا المجال ا يكن منتشةةةرا، واقتصةةةر فقل على أقسةةةا  الإعلا  ببعض 
 الجامعا .

 ، تحديدا في فرنسةةةةةةةةةةةةةةا رائد  صةةةةةةةةةةةةةةناعة 1722-1772لتربيةة الإعلاميةة في أوروبةا ما بين كمةا برز  حركةة ا
 1777عا   Fedorovالسةةةةينما حيث جر  أولى محاولا  اسةةةةتغلال هذه الصةةةةناعة في العملية التعليمية حسةةةة  
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الفيلم التعليمي   في فيلم تعليمي ي دف إلى تنمية م ار  التحليل والنقد، وذل  أثناء الموتمر الإقليمي الأول لأقسةةةةةةةةةا
"Educateur Offices Régionaux du Cinéma. " 

 Leavis   نشةةةةر كتاب بعنوان "الثقافة والبي ة: تدري  التوعية الناقد " دعا فيه المولفان "1744وفي عا  

& Thompson إلى ضةةةرور  تنمية الوعي الناقد، ومن هنا انتشةةةر  الدعوى إلى التدري  على اسةةةت دا  الناقد "
لوسةةائل الاتصةةال بالمدارس، من هنا انتشةةر  الدعو  إلى التدري  على اسةةت دا  الناقد لوسةةائل الاتصةةال بالمدارس، 
حيث تضةةةةمن الكتاب سةةةةلسةةةةلة من التمارين تطبق في الفصةةةةل الدراسةةةةي باسةةةةت دا  بعض المواد الصةةةةحفية الشةةةةعبية 

أنها لإعلا  حين ا على أنها ذا  تأثير مفسد، و والإعلانا  وهي المواد المتاحة في ذل  الوقت، وكان ينظر لوسةائل ا
وسةةةةةةةيلة لعرض الملذا  بدلا من القيم الأصةةةةةةةيلة و اآتداب، وعليه كان هدف التربية الإعلامية أنا ذا  هو تشةةةةةةةجيع 

ا  للاختلافةة مالطلاب على التميز، والمقةةاومةةة، وتنميةةة الحكم الصةةةةةةةةةةةةةةحي  والةةذوق لةةدي م، من خلال اسةةةةةةةةةةةةةةتيعةةابه
أحمد جمال )الخالد  والثقافة الراقية، وبين الثقافة الوضةةةةةيعة والقيم التجارية لوسةةةةةائل الإعلا .الأسةةةةةاسةةةةةية بين القيم 

 (.56-55، ص 2115حسن، 

من  1782الذ  أصةةةةةةدرته منظمة اليونسةةةةةةكو عا   Media Educationكان كتاب التربية الاعلامية 
أسةةةةتراليا قاتها سةةةةبقت الكتاب في عد  دول كأوائل الإصةةةةدارا  بهذا الشةةةةأن، رغم ان تعرية التربية الإعلامية وتطبي

، 1787وإنجلترا ودول ملال أوربا، ونظمت لقاءا  وموتمرا  صةةةةةةةةةةدر بها بيانا ، أهم ا إعلان جرنوالد بألمانيا عا  
وقد سةةةبق ا تعرية المجلس الدولي للتلفزيون والفيلم، بأنها: "دراسةةةة وتدريس وتعلم الطرق الحديثة للاتصةةةال والتعبير، 

 1787رها جزءا من نظا  محدد ومسةةةةةةةةةةةةةةتقل في نظرية التدريس وممارسةةةةةةةةةةةةةةته"، وقد تم إكمال هذا التعرية في بةاعتبةا
 بباريس في ملتقى خراء اليونسةةةةةكو الذ  تبنى مف وما للتربية الإعلامية، بحيث يغطي جميع مراحل التعليم:)ابتدائي،

يع الأزمنة يس والتعليم، وجميع المسةةةةةةةةةةةةةةتويا  وجمثةانو ، جةامعي، تعليم كبةار، تعليم مدى الحيا (، وجميع طرق التدر 
 وطرق الابتكار والإبدا  والتقنيا  وجميع وسائل الإعلا  ومضامين ا.

مما سةةةةةةةبق يتضةةةةةةة  أن التربية الإعلامية ظ ر  في انجلترا وأسةةةةةةةتراليا ودول ملال أوربا وكندا، قبل أن تصةةةةةةةل إلى 
د  للاهتمةةا  في تطور التربيةةة الإعلاميةةة خةةار  الولايةةا  المتحةةالولايةةا  المتحةةد  الأمريكيةةة، فمن أكثر العوامةةل إثةةار  

الأمريكية أن جميع الدول في العاا تسةةةتورد منتجا  أمريكية ضةةة مة من السةةةينما والتلفزيون والموسةةةيقى وغيرها، مما 
بل ق جعل كثيرا من المربين وصةةةةةةةةةانعي السةةةةةةةةةةياسةةةةةةةةةةا  والنقاد يعتقدون أن الوحد  الثقافية في بلدهم باتت م دد  من

الكثيرين من الأجةةانةة  والثقةةافةةا  الخةةارجيةةة، كةةالثقةةافةةة الأمريكيةةة من خلال مةةا يعرض في السةةةةةةةةةةةةةةينمةةا والتلفزيون من 
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الرامج والمواد المنتجة خار  حدودها، فكان هنا  أمل لدى العديد من البلدان مثل: )اسةةةةةةةةكتلندا، كندا، اسةةةةةةةةبانيا( 
  أن تل  المنتجا  بما تحويه من قيم ومبادئ وثقافة بأن التربية الإعلامية سةةةةةةةةةةةةةةوف تسةةةةةةةةةةةةةةاعد الشةةةةةةةةةةةةةةباب على إدرا

)أصةةةةةةدر  في الوسةةةةةةائل الإعلامية الأمريكية(، ليسةةةةةةت بالضةةةةةةرور  مناسةةةةةةبة لهم، بالرغم من وجود القليل من الرامج 
الأمريكيةة الجيةد ، وهةذا مةا جعل التربية الإعلامية في داخل الولايا  المتحد  الأمريكية تتأخر بأربعة عقود عن عد  
دول رائةد  في هةذا المجةال، بةالكةاد كةانةت موجود ، فةالشةةةةةةةةةةةةةةعة  الأمريكي ا يبتعةد عن ثقةافتةه وقيمه، لأن الولايا  
المتحد  الأمريكية تعتر هي المتحكم الرئيس في وسةةةةةةائل الإعلا  العالمية الحديثة والقدعة، مما حدا بالولايا  المتحد  

 مين في الةةةدول الأخرى، لمعرفةةةة التطورا  الفكريةةةة الأجنبيةةةة فيالأمريكيةةةة بعةةةد ذلةةة  إلى الاسةةةةةةةةةةةةةةتعةةةانةةةة بخرا  المعل
 (.211-211،ص2112)نوال حمد محمد الجعد، .الدراسا  الإعلامية

 كما عكن تل ي  مراحل نشأ  التربية الإعلامية في مايلي:

ية است دا  الميلادية، حيث ركز الخراء على إمكان  ظ ر مف و  التربية الإعلامية في العاا في أواخر الستينا -
 أدوا  الاتصال ووسائل الإعلا  لتحقيق منافع تربوية ملموسة كوسيلة تعليمية.

في السةةةةةبعينا  بدأ النظر إلى التربية الإعلامية على أنها تعليم بشةةةةةأن الإعلا  وأنها مشةةةةةرو  دفا  يتمثل هدفه  -
التي اسةةةةةتحدثت ا وسةةةةةائل الإعلا ، وانصةةةةة  التركيز على كشةةةةةة الرسةةةةةائل  في حماية الأطفال والشةةةةةباب من الم اطر

 المزيفة والقيم الغير الملائمة، وتشجيع الطلاب على رفض ا وتجاوزها.
أما في السةنوا  الأخير  تطور مف و  التربية الإعلامية بحيث ا يعد مشةرو  دفا  فحسة  بل مشرو  تمكين  -

أيضةةةا، ي دف إلى إعداد الشةةةباب لف م الثقافة الإعلامية التي تحيل بهم، وحسةةةن الانتقاء والتعامل مع ا، والمشةةةاركة 
 (.12، ص 2111)فهد بن عبد الرحمان الشميمري، .في ا بصور  فعالة وموثر 

 الإعلامية التربية مفهوم الناني: المطلب

يجد الباحثين والمت صةةةةةةةةةةةةةصةةةةةةةةةةةةةين في مجال التربية الإعلامية عددا من المفاهيم الم تلفة التي يتم تقدع ا للقارئ  
كمرادفا  لمف و  التربية الإعلامية، وتختلة مسةةةميا  تل  المفاهيم حسةةة  الجم ور المسةةةت دف، طبيعة الوسةةةيلة، 

ذل  هنا   يل بها، والمحدد لهدف ا ومضةةةةمونها، ومعوالأماكن التي سةةةةتتم في ا تل  التوعية، وأيضةةةةا وفقا للسةةةةياق المح
فروق بين تل  المفاهيم والمسةةةةةةةميا ، لذا كان من الصةةةةةةةع  تحديد معنى للتربية الإعلامية كمصةةةةةةةطل ، إلا أن هنا  
مصةةةةةةطلحين أسةةةةةةاسةةةةةةيين، يتكرر اسةةةةةةت دام ما في الأدبيا  والبحوب الأجنبية التي تبحث في التربية الإعلامية وهما 
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 Mediaعلامي و التربيةةةة الإعلاميةةةة وهمةةةا المصةةةةةةةةةةةةةةطلحةةةان الأكثر اسةةةةةةةةةةةةةةت ةةةدامةةةا في أوربةةةا ترجمةةةة عن "التعليم الإ
Education ." ومحو الأمية الإعلامية، أو المعرفية الإعلامية وهو الأكثر اسةةةةةةةةةةت داما في كندا وأمريكا واسةةةةةةةةةةتراليا

ادفةةةان يشةةةةةةةةةةةةةةيران لنفس المعنى " وهمةةةا متر Media Litercyوالةةةدول الأخرى الرائةةةد  في هةةةذا المجةةةال، ترجمةةةة عن "
والمضةةةةةمون، أما في الأدبيا  والأبحاب العربية فيشةةةةةيع اسةةةةةت دا  مصةةةةةطل  التربية الإعلامية أو الثقافة الإعلامية، أو 

"، وترجمة ضةةةةةةةمنية للمصةةةةةةةطل  الثاني Media Educationالوعي الإعلامي كترجمة حرفية للمصةةةةةةةطل  الأول "
"Media Litercyشميمري،ال الرحمن عبد بن )فهد.ة الإعلامية يشكل ثقافة إعلامية" باعتبار أن محو الأمي 

 (12ص سابق، مرجع

هنا  العديد من التعريفا  لمف و  التربية الإعلامية الصةةةةةةةةةةةةةادر  عن موسةةةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةةةا  ومنظما  وباحثين عكن 
 حصرها في مايلي:

 IFTC: International Film and TV" الـمـجـلس الــــــدولي للفيلم والتلفزيونتةعةريةة 
Council "1724 : التربية الإعلامية هي دراسةةةة وتدريس وسةةةائل الاتصةةةال والإعلا  الحديثة باعتبارها جزءا من

حقل معرفي له خصةوصةيته على المسةتوى النظر  والعلمي خلافا لاسةتعماله وتوظيفه كوسةيل مساعد في الرياضيا  
 والعلو  والجغرافيا.

والذ  انهي إلى تبي مف و  التربية  1727يونسةةةكو في باريس وتم اسةةةتكمال هذا التعرية في ملتقى خراء ال
الإعلامية ليغطي كل طرق الدراسةةةةةةةةة والتعليم والتدريس لكل المسةةةةةةةةتويا  والمراحل التعليمية وفي كل الظروف وتقويم 

مال أحمد ج)العلا  كممارسةةةةةةةة وتقنيا ، التأثيرا  الاجتماعية، مضةةةةةةةامين وسةةةةةةةائل الإعلا ، المشةةةةةةةاركة والتكية، 
 (12سن، مرجع سابق، ص ح

التربية الإعلامية توسةةةةةةةس لف م : 1787في " Grunwald Declaration" إعلان جرانوالدتعرية 
نقد  لظاهر  الاتصةةال ووسةةائله لدى الأفراد، باعتبار أن التربية الإعلامية تعليم المعارف والم ارا  والسةةلوكيا  التي 

 كفاء  مست دمي وسائل الإعلا .  تدعم وتشجع نمو الوعي النقد ، وبالتالي  رفع

ـــات المتحـــدة ا مريكيـــتعرية  ـــالولاي ـــة ب ـــة الإعلامي  A report of the" ةالمؤتمر القومي للتربي
National Leadership Conference on Media Literacy عرف ا على أنها  1777" في :
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تلة وسةةةةةائل وإنتاج ا لأغراض متعدد  عر مختنمية قدر  الفرد على الوصةةةةةول للرسةةةةةائل الإعلامية وتحليل ا وتقوع ا، 
 الإعلا .

: التربية الإعلامية هي التعرف على مصةةةةةةةادر النصةةةةةةةةوص الإعلامية، وأهداف ا 2112ندوة اشــــــبيليا تعرية 
السةةةياسةةةية والاجتماعية والتجارية والثقافية والسةةةياق الذ  ترد فيه، ويشةةةمل التحليل الناقد للمواد الإعلامية، وإنتا  

د، وتفسةةةةةةةةير الرسةةةةةةةةائل الإعلامية والقيم التي تحتوي ا، إضةةةةةةةةافة إلى أن هذا المف و  يرتبل بالتعليم والتعلم عن هذه الموا
الإعلا  ووسةةةةةائله الم تلفة وليس مجرد عملية تعليمية عن طريق وسةةةةةائل الإعلا ، من هذا التعرية يتضةةةةة  ان تفعيل 

 (.21-12ن جمال، مرجع سابق،ص.)أحمد حسالتربية الإعلامية يتطل  تعليما رسميا وغير رسمي

: التربيةةة الإعلاميةةة هي تعليم فنون الإعلا  في الموسةةةةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةةةةةا  محمــد عبــد الحميــد وامــال المتوليتعرية 
التعليميةةة الم تلفةةة، وتنميةةة الحس الإعلامي لةةدى الطلاب في مراحل م المتقةةدمةةة ممةةا يود  إلى تكوين حس نقةةد  

 الية بف م ووعي.صحي  يجعل م يستطيعون اختيار الرسائل الاتص

: التربيةةة الإعلاميةةة هي اكتسةةةةةةةةةةةةةةةاب المعرفةةة والف م والتطبيق الصةةةةةةةةةةةةةةحي  للم ةةارا   share jeffتعرية 
والمواقة التي تسةةةةةةةةةةةةةةم  للطلاب بةةالتعةةامةةل مع العةةاا الإعلامي المعقةةد والمتغير بطريقةةة واعيةةة هةةادفةةة، وكمةةا يعر عن 

 ية بهدف المشاركة الاجتماعية الفعالة. اكتساب القدر  على است دا  الإعلا  بطريقة نشطة وحيو 

التربية الإعلامية هي الأسةةةةةةةةةةةةلوب الذ  يسةةةةةةةةةةةةت د  لتوضةةةةةةةةةةةةي   : José Maneul Brownتعرية 
م ارا  وقدرا  طلاب الجامعا  التي تتطل  الوعي بالتعليم المتطور في مجال الاتصةةةةةةةةةةةةةةالا  الحديثة، مثل: التعليم 

 (.123-121،ص ص 2121مرتضى، .)خولة الإلكتروني والوسائل المتعدد  في مجتمع المعلوما 

تربية الإعلامية لازمة للحيا  العامة وليسةةت خاصةةة بالحيا  العلمية، أن م اراتها مما سةةبق يتضةة  أن م ارا  ال
متطور  بتطور التقنية المسةةةةةةةةةةةت دمة في وسةةةةةةةةةةةائل الإعلا ، لذل  ف ي تعد إحدى م ارا  القرن الحاد  والعشةةةةةةةةةةةةرين 

ة الإعلامية عملية موج ة يالمطلوبة للنجاح والتعايش في مجتمع اليو  بكل تحدياته والمسةةةةةةةةةةةةتقبل بكل تغيراته، وأن الترب
ومقصةةةةةةةود  للتعامل الواعي مع وسةةةةةةةةائل الإعلا ، وأنها عملية مسةةةةةةةةتمر  وتراكمية تشةةةةةةةةمل جميع المراحل العمرية للفرد 

 وجميع الف ا  المجتمعية.

تتكون التربية الإعلامية من شةةةةةقين، الأول معرفي ويضةةةةةم معارف تربوية وإعلامية، والثاني م ار  كاكتسةةةةةاب 
 د من الم ارا  كالوصول للمضامين الإعلامية وتحليل ا وإنتاج ا وتشارك ا.الأفراد لعد
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)أحمد جمال حسن، مرجع سابق، ص .إذن التربية الإعلامية تسةعى لإكسةاب الأفراد السلو  الواعي إعلاميا
31.)    

 الإعلامية التربية أهمية النال : المطلب

 من هائل كمل خلالها من الأفراد يتعرض حيث والاتصةةةةةةةةةةال الإعلا  تكنولوجيا به تقو  الذ  الدور ظل في
 شةةةةةةةةةةةةة صةةةةةةةةةةةةةيت م علىو  والأخلاقي الثقافي تكوين م في العمرية مراحل م أثناء تأثر قد الم تلفة الإعلامية المضةةةةةةةةةةةةةامين
 الإعلا  وسةةةةةائل مضةةةةةامين لتأثيرا  حد دوجو  لضةةةةةرور  أد  عامة بصةةةةةفة لمجتمع الاجتماعية التركيبة وعلى مسةةةةةتقبلا

 مايلي: في نحددها أن عكن والتي الإعلامية التربية أهمية ترز وهنا

 الموثر  الإعلا  سلطة بسةب  العاا في بلد أ  في مواطن لكل الأسةاسةية الحقوق من جزء الإعلامية، التربية -1
 المعاصر. العاا في

 أراء كوينت إمكانية مع والجيد  المناسةةةةةةةةةةةةبة الإعلامية الوسةةةةةةةةةةةةائل اراختي من الجم ور تمكن الإعلامية، التربية -7
 الإعلامية. المضامين حول نقدية

 ويشةةةار  ايجابيا يكون نأ المتعلم وتسةةةاعد المجتمع في الحوار ثقافة نشةةةر في فعالا عاملا تعد الإعلامية التربية -4
 وبنائه. وتقدمه مجتمعه تنمية في بفعالية

 وطنيت م نع يعر بما وبث ا، ونشةةةةةةةةةةةةةةرها الإعلامية المضةةةةةةةةةةةةةةامين إنتا  على لأبناءا تشةةةةةةةةةةةةةةجع الإعلامية التربية -2
 (.65ص سابق، مرجع الشميمري، الرحمن عبد بن فهد ).وحضارتهم وثقافت م

 الإنسةةةةةةةةانية، الحضةةةةةةةةارا  تشةةةةةةةةكيل في الموثر  العوامل أهم من تعد الإعلا  وسةةةةةةةةائل أن Mcluhan يرى -5
 لأهميةا تظ ر العوامل هذه كل  ظل وفي السةةةةةةةةياسةةةةةةةةي، النظا  مائد  سةةةةةةةةيما ولا الاجتماعي، الضةةةةةةةةبل عملية وضةةةةةةةةبل
 الأجنبي. الثقافي الغزو مواج ة في الثقافية هويتنا على للحفاظ الإعلامية للتربية القصوى

 تزويد في تسةة مو  والاتصةةال الإعلا  لوسةةائل التكنولوجي التطور مع التكية على الإعلامية التربية عدتسةةا -1
  وتعلم م وجيةالتكنول المعطيا  هذه من القصةةةةةةةةةةةوى الاسةةةةةةةةةةةتفاد  لهم تحقق التي والإمكانيا  الم ارا  ببعض الأفراد
 ويتأمل ا. عندها ةيتوق بحيث الإعلامية، الرسائل تلقيه عند لديه الأس لة إثار  كيفية
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 وترسةةةةةةةةيق لثقافيةا الهوية تعزيز في دورها خلال من الإعلامية العولمة مخاطر لمواج ة ضةةةةةةةةرور  الإعلامية التربية -2
 والعمل الفعالة،  ولةالمسةةة المواطنة تنشةةة ة على الإعلامية التربية تشةةةجع كما  اآتخر، وتقبل لف م الفرد وإعداد العقيد 
 التفكير. م ارا  لتنمية التوجه مع متسقة وهي الواقعية بالحيا  يالدراس المن ج وربل الجماعي

 حيث الفعالة شةةاركةوالم الذا ، عن التعبير الناقد، التفكير م ارا  المواطنين بداخل الإعلامية التربية تغرس -8
 لتأثير مواج ة في الواعية، الدعقراطية القرارا  اتخاذ من تمكن م كما  العا ، النقاش في والمسةةةةةةةةةةةةاهمة الف م من تمكن م
 (.31السابق،ص المرجع حسن، جمال أحمد )الدعقراطية. العمليا  في الإعلا 

 حياته. نواحي يعجم في الإعلامية الكثافة لمواج ة يحتاج ا التي بالم ارا  الأفراد تزود الإعلامية التربية -7

 والمواقة تصةةورا وال المعتقدا  تشةةكيل على الإعلا  وسةةائل تأثير قدر  ف م على الإعلامية التربية تسةةاعد -12
 بها. إلا ومداها نوع ا تحديد عكن لا والتي تكوين ا على تعمل التي الخرا  خلال من

 بهم المحيل واقعبةةال الأفراد وعي على يسةةةةةةةةةةةةةةةاعةةد ممةةا والإعلاميةةة التربويةةة الأنظمةةة بين الإعلاميةةة التربيةةة تقرب -11
 (.22-21 ص سابق، مرجع حسن، جمال أحمد )الإعلا . وسائل تأثيرا  لمواج ة وإعدادهم

 الإعلامية التربية خصائص الرابع: المطلب

 الاسةةةةةةةةةةةةت دا  لىع الفرد تعين التي الخصةةةةةةةةةةةةائ  من بمجموعة والالتزا  الاتصةةةةةةةةةةةةاف، إلى الإعلامية التربية تحتا 
 لعديالت وخاصةةةةةةةية الانتقاء، وخاصةةةةةةةية العلم، خاصةةةةةةةية على الخصةةةةةةةائ  هذه واشةةةةةةةتملت الإعلا ، لوسةةةةةةةائل الواعي

 التكامل. وخاصية التوازن، وخاصية التناس ، وخاصية والتصحي ،

 من لإعلاميةا الوسةةةةةةةةةةةةةائل بحقيقة دراية على الوالدان يكون أن تعي :الإعلامية التربية في العلم خاصــــــــــية -1
 است دام ا بدوافع لمالع تعي كما  من ا، الاستفاد  وكيفية اسةت دام ا، وكيفية وعيوبها، مميزاتها، خصةائصة ا، حيث

 للمست دمين. تحقق ا التي والاشباعا 

 إلى عاد  اسالن فيلجأ فيه الخوض الكثير على يصةةةةةةةةةةةةةةع  الذ  الأمر ووقت، ج د إلى تحتا  الخةاصةةةةةةةةةةةةةةية هةده مثةل
 إمكانيا  من الاستفاد  وعد  الاست دا  سلبيا  في الوقو  إلى يود  مما تفكير دون الإعلامية الوسائل است دا 
 (.224،ص2114الحسن، أبو منال).غيرهم مع يستوون لا يعلمون الذين فإن ل لذ الإعلامية، الوسائل
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 تحقق والتي لمناسبة،ا الوسيلة اختيار حسن في الأبناء مساعد  تعي :الإعلامية التربية في الانتقاء خاصـية -7
 أفضل لهم يحقق الذ  والمضةمون المناسة ، الفي الشةكل إختيار حسةن وكذال  ومعنوية، مادية فائد  من أكثر لهم

 مايلي: في الخاصية هذه أهمية وتتض  ممكن. إشبا 

  واختلاف القدر  المادية لقفراد، فقد يجد الفرد المتوسةةةل والأقل من المتوسةةةل وتطور وسةةةائل الإعلا ، تعدد
 صعوبة في است دا  المحطا  الفضائية التلفزيونية.

   كما يلاحظ أن هذه الخاصةةةةةةةةية في جزئ ا الثاني والمتمثل في القدر  المادية، أصةةةةةةةةبحت تتلاشةةةةةةةةى كلما تقد
 للجميع.الزمن فتطور  التكنولوجيا وتعدد  وأصبحت متاحة 

  خطور  التعرض لوسةةةةةةائل إعلا  معينة، ومضةةةةةةمون معين بشةةةةةةكل مكثة في ظل عد  توفر القيم الأخلاقية
السليمة والرقابة على الإنتا ، التي تراعي قيم المجتمع والقيم الدينية، والتي تهدف إلى الإصلاح وليس الرب  

 والش ر  والمركز.
 ميةةة المشةةةةةةةةةةةةةةةاهةةد  أو حجم ةةا على جوانةة  أخرى لحيةةا  النشء تبةةدو أهميةةة الانتقةةاء لمةةا عكن ان توثر فيةةه ك

د جمال )أحم.والشةةةةةباب، ك بوط المسةةةةةتوى التحصةةةةةيلي، والقلق، وضةةةةةيا  الفروض والواجبا  الأسةةةةةاسةةةةةية
 (.115حسن، المرجع السابق، ص 

ة، التي : يقصةةةةةةد بها تعديل وتصةةةةةةحي  الصةةةةةةور  الذهنيخاصـــــية التعديل والتصـــــحيح في التربية الإعلامية -4
تكونها وسةةةةةةةةةةةائل الإعلا  لدى الجم ور، وتتكون هذه الصةةةةةةةةةةةور  الذهنية نتيجة ملاحظة الوقائع والنماذ  وأشةةةةةةةةةةةكال 

 Modeling or Observationlالسةةةةةلو  التي تعرضةةةةة ا الوسةةةةةائل الإعلامية، فالتعليم بالملاحظة أو النمذجة "

Lerningسةةةةتجابا  أو الأنماط السةةةةلوكية الجديد  عن طريق ملاحظة سةةةةلو  اآتخرين أو من خلال " هو تعلم الا
" وتبدو أهمية الخاصةةةية Modelingملاحظة النماذ  ويسةةةمى في هذه الحالة التعلم القائم على الاقتداء بالنموذ  "

 في مايلي:

  يا  غير الذ  وأسلوب في الحاسةتمرار تعرض الإنسةان لوسائل الإعلا  ينتج عنه أفكار جديد  وقيم مختلفة
 اعتاده، يود  به إلى تبي بعض تل  الأفكار أو القيم.

 على بعض الم ن، والشةةةةة صةةةةةيا ، والقضةةةةةايا التي  -النامية خاصةةةةةة-تركيز وسةةةةةائل الإعلا  في بعض الدول
ا   تخد  اسةةتقرار الوضةةع السةةياسةةي، مما يود  إلى تشةةويه الصةةور  المقدمة عر وسةةائل الإعلا  المعر  عن ف

 معينة من المجتمع، وتمييز مستويا  اقتصادية واجتماعية تعر عن جزء صغير من المجتمع.
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  تشةةةةويه صةةةةةور بعض الم ن والقيم الدينية والاجتماعية وتكوين نماذ  غير صةةةةةالحة للتطبيق مما يسةةةةةب  أنواعا
 .من الضغوط النفسية لجم ور الوسيلة، لمحاولت م اقتداء نماذ  غير موجود  في الواقع

  ،تدعيم صةةةةةةةةور القيم السةةةةةةةةلبية في المجتمع، من خلال عرض أصةةةةةةةةحاب الجرائم والرذائل في صةةةةةةةةور  حسةةةةةةةةنة
 وتوضي  عرض وسائل متعدد  لتدعيم وتف يم صور  الرذيلة.

  إيجاد صةةةةةةةةةةةةةور جديد  لنماذ  جديد ، وطمث صةةةةةةةةةةةةةور قدعة في الواقع الاجتماعي، تود  هذه العملية إلى
 لتي تحمل قدو  لأجدادهم.عد  تقبل النشء والشباب للصور ا

  توسةةةةةةيع نطاق المشةةةةةةاركة في اسةةةةةةت دا  وسةةةةةةائل الإعلا ، يسةةةةةةاعد على تكوين الحصةةةةةةانة ضةةةةةةد عملية غرس
 الأفكار الشاذ .

 .فت  أفاق جديد  لنماذ  واقعية ملموسة للطفل عكن أن يتعلم من ا أو يقتد  بها 
 رجة كل متكرر، ف ذا من شأنه زياد  دعد  تركيز التعرض لشةكل معين من الأشكال الفنية الإعلامية وبش

 التأثير على تكوين قيم متشابهة لما تعرضه وسائل الإعلا 
  تنمية إدرا  الأفراد للمفاهيم بما يتفق مع ثقافت م وقيم م الدينية الأصةةةيلة، وتصةةةحي  المفاهيم، خاصةةةة ما

 اهيم.يصدر من المضامين الإعلامية الأجنبية، فاختلاف الثقافا  يعي اختلاف المف
 .ضبل است دا  الأفراد لوسائل الإعلا ، بمعنى الاست دا  المنظم والواعي 

 ع  : تعي اسةةةةةةةةت دا  الأبناء لوسةةةةةةةةائل الإعلا ، التي تتفق وتتلاء  مالإعلاميةالتربية  في خاصـــــــية التناســـــــب -2
السةةةةةةةةةن، النو ، الهدف من الاسةةةةةةةةةت دا ، القيم، الثقافة، الاتجاها ، الإمكانيا ، وتتسةةةةةةةةةم أهمية هذه الخاصةةةةةةةةةية في 

 مايلي:

  الاسةتفاد  من قدرا  النشء والشةباب العقلية وإمكانياتهم، فتعرضةة م لمضةامين الوسةةائل الإعلامية أقل من
 قدرتهم العقلية ضيا  لنعمة وثرو  العقل.

   الفنية التي تتناسةةة  مع عمر الأبناء والمقبلون علي ا أكثر من غيرها، ومحاولة الاسةةةتفاد  من اختيار القوال
 التعرض لها أو است دام ا.

  يسةةةةاعد على تحديد دوافع الاسةةةةت دا  للوسةةةةائل من تحقيق الأهداف التي يسةةةةعى إلي ا المسةةةةت د ، ومن ثم
 تحقيق التناس  بين الأهداف والوسائل.
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 لمرحلة العمرية وعادا  أو أنماط الاسةت دا  بما يقلل من سلبيا  الوسيلة أو سلبيا  تحقيق التناسة  بين ا
 الاست دا 

 .تحقيق التناس  بين است دا  الأفراد للوسيلة والاتجاها  والقيم التي يج  أن يكتسبوها 
 لإعلامية.ا تحقيق التناس  بين السن والمرحلة العمرية ومتطلباتها وحاجاتها، والتوقيت لاست دا  الوسائل 
 منـال أبو )فراد وإطةارهم المعرفي والاجتمةاعيأهميةة تحقيق التنةاسةةةةةةةةةةةةةة  بين المضةةةةةةةةةةةةةةمون الإعلامي، وثقةةافةة الأ

 (.222-222الحسن، المرجع السابق، ص 

أو  : يقصةةةةد بها اسةةةةت دا  الوسةةةةائل الإعلامية التي تحقق التوازن النفسةةةةيخاصـــية التوازن في التربية الإعلامية -5
الوجداني والمعرفي والسةةةةلوكي لقفراد باتفاق ا مع القيم والإطار المعرفي والسةةةةلوكي لهم وتتضةةةة  أهمية هذه الخاصةةةةية في 

 مايلي:

 وسةةةةةيلة  دافع للاسةةةةةتاسةةةةةت دا  وسةةةةةائل الإعلا  التي تتناسةةةةةق وتتفق مع قيم الأفراد يود  إلى زياد  الدوا  
 معينة وهي الأكثر اتساقا.

  تسةةةةاعد هذه الخاصةةةةية على تنمية إدراكا الأبناء، وتعديل اتجاهاتهم، وتقوية قيم م بزياد  التعرض للوسةةةةائل
 الإعلامية التي تساعدهم على ذل  بتوفر الدافع لتحقيق التوازن والتوافق.

 من  لسلبية أو الاتجاها  الشاذ ، التي عكن أن تغيرتسةاعد خاصةية التوازن على تكوين حاجز واق للقيم ا
 اتجاها  الأفراد الايجابية نحو القضايا الم تلفة.

  تود  إلى حسةةةةةةن اختيار الوسةةةةةةائل، وتنمية القدر  على الانتقاء من الكم الهائل للمعلوما  ما هو أفضةةةةةةل
 وأصل  وأكثر إشباعا. 

 ة لما تعرضةةةةةةه وسةةةةةةائل الإعلا  من قضةةةةةةايا وأفكار أو تسةةةةةةاعد الأفراد على تكوين صةةةةةةور أكثر اتسةةةةةةاقا وواقعي
 ش صيا .

 ة بتوفير كم من المعلومةةا  المتسةةةةةةةةةةةةةةقةةة مع القيم البي يةة ى المشةةةةةةةةةةةةةةةةاركةةة الاجتمةةاعيةةة الايجةةابيةةةتنميةةة القةةدر  عل
 والاجتماعية والدينية.

ع : يقصةةةد بها التكامل في اسةةةت دا  وسةةةائل الإعلا ، بحيث يسةةةتطيخاصـــية التكامل في التربية الإعلامية -1
 الأفراد الاستفاد  من وظائة الوسائل وإمكانياتها. وتتض  إمكانية هده الخاصية في مايلي:
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  اسةةةةةةةتكمال المعلوما  وتفسةةةةةةةيرها يحتا  إلى المزيد من اسةةةةةةةت دا  وسةةةةةةةائل الإعلا  القادر  على تعميق الخر
 وتوضيحه.

  وسةةةةةةةةةةةةةةيلةة إعلاميةة معينةة قةد يوثر على تكوين اتجةاهةا  معينةة تخةد  ف ةة معينة من المجتمع أو الاعتمةاد على
 سياسة الدولة دون النظر إلى الاتجاها  الأخرى.

   مسةةةةاعد  الأبناء في ترتي  أولوياتهم واهتماماتهم بشةةةةكل معين مع التقليل من تأثير وسةةةةيلة معينة في ترتي
 هذه الأولويا .

  ا  الوجةدانيةة لوسةةةةةةةةةةةةةةائةل معينةة، قةد يود  الفتور العةاطفي النةاتج عن كثر  عرض مظاهر التقليةل من التةأثير
 العنة والقتل والجرائم إلى نق  الرغبة في مساعد  اآتخرين.

  تسةةةةةةةةةةاعد خاصةةةةةةةةةةية التكامل على إحداب سةةةةةةةةةةلوكيا  فاعلة ناتجة عن تكوين نظر  متكاملة عن الأحداب
 (.112-112بق، ص )أحمد جمال حسن، المرجع السا. والتفاعل مع ا

 الإعلامية التربية أهداف الخامس: المطلب

 المسةةةتقل لذاتيا الحكم تكوين بل فحسةةة ، الناقد الوعي تكوين ليس الإعلامية للتربية الأسةةةاسةةةي الغرض إن
 بعد به القيا  ردللف عكن عما الذاتية الأحكا  تكوين عملية تعلم بمعنى الم تلفة، الإعلا  وسةةةةةةائل مضةةةةةةامين بشةةةةةةأن
 الأفراد جعل في الإعلامية للتربة الرئيسةةةةةةةي الهدف يحدد كما  حياته، طيلة الإعلا  وسةةةةةةةائل ويواجه الدراسةةةةةةةة يتر  أن

 القائمين دي في الشةةةةةةةةةةةةةطرنج كقطع  يكونوا أن من بدلا المعنى إيجاد وفي الاتصةةةةةةةةةةةةةال، عملية في نشةةةةةةةةةةةةةطين مشةةةةةةةةةةةةةاركين
 ويتضةةةمن لا ،الإع لوسةةةائل اسةةةت لاك م في معرفة ذو  مسةةة ولين، مواطنين يصةةةبحوا أن من تمكين م أ  بالاتصةةةال،

 للتعليم وبةةةمرغ كم رجةةا   الإعلاميةةة التربيةةة بةةاحثي من الكثير علي ةةا يوكةةد التي الأهةةداف من العةةديةةد الهةةدف هةةذا
 (.21 ص سابق، مرجع الحسن، أبو جمال )أحمد :كمايلي  وهي الإعلامي،

 المتعدد  لمجالا ا في ومحتواها الإعلا  لوسةةةةائل مرغوبة الغير أو السةةةةلبية أو الضةةةةار  التأثيرا  من الصةةةةغار حماية 
 الصةةةةةةةةةغار" المواطنين حماية بجان  مقصةةةةةةةةود ، غير أو مقصةةةةةةةةود  التأثيرا  هذه كانت  سةةةةةةةةواء الم تلفة، وبالأشةةةةةةةةكال
 لسةةةةةةةةةةةةموا ا وعصةةةةةةةةةةةةر العولمة، مبادئ ظل في المقصةةةةةةةةةةةةود ، الثقافية والهيمنة الإعلامي الاختراق تأثيرا  من والكبار"
 .المفتوحة

 إكسةةةةةةةةةةةةابهمو  الأهداف، هذه تحقيق وأسةةةةةةةةةةةةالي  وأهداف ا، الإعلامية، النظم حركة ف م من المجتمع أفراد تمكين 
 تماعيةالاج بالنظم الإعلامية النظم وعلاقة النظم، هذه إطار ظل في تعمل التي الوسةةةةةةةةةةائل هذه اسةةةةةةةةةةت دا  م ارا 
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 عد  المدرسةةةةةية علاميةالإ التربية تحقق كما  الإعلامية. مالنظ إطارها في تعمل التي والعالمية المحلية والسةةةةةياقا  الأخرى
 بالحيا  الارتقاءو  الحضةةةةةةةةةةةةةةارية، التحديا  ومواج ة المدرسةةةةةةةةةةةةةةي، التربو  العمل فاعلية زياد  في تتمثةل تربويةة أهةداف
 (.42 ص ،2114 الكاس، أبو النمر )حسن المدرسية. الطلابية

 الإعلا  إلى  وإنتاج ا، فعملية تحويل الفرد من مست ل  لوسائل تعليم الأفراد لتقييم وتقويم المضةامين الإعلامية
 منتج مبتكر لرسائله ومس ول عن ا هو أحد الاتجاها  الرئيسية للتربية الإعلامية.

 .التعرية بمصادر النصوص الإعلامية 
 .اختيار وسائل الإعلا  المناسبة للتعبير عن الرأ  وتوصيل الرسائل للجم ور المست دف 
  الأوضا  التي تجعل وسائل الإعلا  تقو  بوظائف ا.ف م 
 الحوار بين الحضارا  والثقافا .الإعلا  للمشاركة الدعقراطية و  است دا  وسائل 
 . الاست دا  الأخلاقي لوسائل الإعلا 
 . ف م اقتصاد وسائل الإعلا  والفرق بين التعددية وملكية وسائل الإعلا 
  أحمد جمال حســن، المرجع الســابق، . ضةةةرور  خاصةةةة لجيل الشةةةبابف م قضةةةايا حقوق المولة والتي تعد(

 (.23-22ص 

 الإعلامو  التربية بين العلاقة السادس: بالمطل

 التربية: -1

من المفةةاهيم الزئبقيةةة التي لازالةةت تحتةةا  إلى الكثير من الةةدراسةةةةةةةةةةةةةةةة والبحةةث من  أن مف و  التربيةةة الإعلاميةةة
مختلة الزوايا والمجالا ، وذل  لحداثة المف و  في الأبحاب والدراسةةةةةةةةةةةةةةا  العربية ولاختلاف الباحثين حول مف وم ا 

قوف على طرفي من الو  وتباين اتجاهاتهم وتخصةةةةةةةةةةةةصةةةةةةةةةةةةاتهم العلمية والفكرية والمعرفية، وعلى هذا الأسةةةةةةةةةةةةاس فإنه لابد
  (.264، ص 2112)الشريف الهلالي، .المف و : التربية والإعلا ، والتعرف على العلاقة الجدلية والمثير  بين ما

التربية هي أسةةةةةةةةةةاس بناء المجتمع الدعقراطي الحر، وهي الجذور الأسةةةةةةةةةةةاسةةةةةةةةةةةية للوعي والثقافة والإبدا  والتطور 
لية الأفراد والموسةسةا  منفردين ومجتمعين، كل وفق اختصاصه ودوره في العمالحضةار ، وتقع مسةووليت ا على عاتق 

التربوية، وهذا يشةةةمل جميع مجالا  الحيا  واهتماما  الأفراد وحاجاتهم ومتطلبا  الأسةةةر  بصةةةفت ا المجتمع الصةةةغير، 
 (pulpit.alwatanvoice.com/content/print/424058.html) وما يحتاجه المجتمع عموما ومكونا  الدولة.
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باسةةةةةةةةةةةةتقراء المعاجم العربية نجد كلمة تربية تختلة في دلالت ا باختلاف أصةةةةةةةةةةةةولها اللغوية، ف ي تار  تدل على 
 الزياد  والنماء والارتفا  وتار  أخرى على التنش ة والتأدي  والتعليم والإصلاح وثالثة على السياسة والرئاسة.

ب نجد "ربأ  ، وربا المال يربو في الربا أ  يزداد"، وفي لسةةةةةةةةةةةان العر العين،"ربيته وتربيته أ  غذوته ففي كتاب
الأرض رباء: زكت وارتفعت" وفي الصةةةةةةحاح "ربو  في بي فلان وربيت أ  نشةةةةةةأ ، وريته تربية وتربيته أ  غذوته،  

 كذال  كل ما ينمى كالولد والزر  ونحوه".

 د التما الشيء حالا فحالا إلى ح ، وهو أنشاءوالتربية أيضا مشتقة من الرب والذ  هو "في الأصل: التربية

"، وتطلق أ  يقود خةةارجةةا E-ducereمةةأخوذ  من اللاتينيةةة  Educationفي اللغةةة الإنجليزيةةة "كلمةةة 
 على عمليةةة التةةدريس والتةةدريةة  والتعلم، خةةاصةةةةةةةةةةةةةةةة في المةةدارس والثةةانويةةا ، وذلةة  لتطور المعرفةةة وتنميةةة الم ةةارا ،

معنى  في الجوهر والمضةةةةةةةةةةةةةةمون على اعتبةةار أن "التربيةةة تحمةةل معنى أخلاقيةةا والتعليم يحمةةلوتختلة التربيةةة عن التعليم 
 معرفيا".

ويختلة تعرية التربية اصةةةةةةةةطلاحا باختلاف المنطلقا  الفلسةةةةةةةةةفية، التي تسةةةةةةةةةلك ا الجماعا  الإنسةةةةةةةةةانية في 
ائل ا فالتربية بوية وطرق ا ووسةةةةةةتدري  أجيالها، وإرسةةةةةةاء قيم ا ومعتقداتها، وباختلاف اآتراء حول مف و  العملية التر 

عند جون ديويتقة على نقل مكتسةبا  المجتمع ضةمانا لاسةتمرار وجوده، ف ي حاصل جمع العمليا  والسبل التي 
 قوته المكتسبة وأهدافه بقصد ضمان استمرار وجوده ونموه. -سواءا أكان صغيرا أ  كبيرا–ينقل بها مجتمع ما 

ل المدرسة عملية تنش ة الأفراد الفكرية والخلقية وتنمية قدراتهم الم تلفة داخ ونقصةد بالتربية في هذه الدراسة:
 (.264)الشريف الهلالي، المرجع السابق، ص وخارج ا

 الإعلام: -2

يعتر الإعلا  من المفاهيم العصةةةةةةةةرية التي تنطبق على عملية الاتصةةةةةةةةال والتي تسةةةةةةةةتعمل الوسةةةةةةةةائل الحديثة من 
، وا تطلق قدعا كلمة الإعلا  على عملية الاتصةةةةال، بل عرف الدين الإسةةةةلامي صةةةةحافة وإذاعة وتلفزيون وانترنيت

نوعا من الاتصةةةةةةال سمى الدعو  أو التبليغ، وهو أقرب إلى المف و  العصةةةةةةر  للإعلا ، وهي كلمة مسةةةةةةتحدثة ترجمت 
 من اللغا  الأوربية.
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لم الشةةةيء العرب"الإعلا  مشةةةتق من عوقد اهتمت القواميس العربية والأجنبية بتعرية الإعلا ، ففي لسةةةان 
ف مه وإدراكه، والإعلا  هو الإخبار بالشةةةةةةةيء ووضةةةةةةةع علامة عليه، وأعلمته وعلمته في الأصةةةةةةةل واحد، إلا أن  أ  

لبإعلا  اخت  بما كان بإخبار سةريع والتعليم اخت  بما يكون بتكرير وتكثير ح  يحصل منه أثر في نفس المتعلم"، 
( في اللغة الانجليزية تعي " حقائق وتفاصةةةةةيل حول شةةةةة   ما أو Informationة فكلمة )أما في اللغا  الأجنبي

شةةةةةةةةةةيء ما" وهي في اللغة الفرنسةةةةةةةةةةية "فعل الإخبار بمجموعة من المعلوما " وأيضةةةةةةةةةةا تدل على "المعلومة أو الحدب 
معلوما   ن وجود معلومة أوالةذ  يتم به إخبار فرد أو جماعة ما". وإذا كانت المقاربا  اللغوية للمف و  لا تخر  ع

مختلفة ومتنوعة يتم نقل ا من طرف إلى آخر في سةةةةةةةةةةياق ما، فإن مف و  الإعلا  اصةةةةةةةةةةطلاحا قد تناولته علو  مختلفة  
، لكن عكن أن نخل  لتعرية شةةةةةةةةامل (265)الشــــــريف الهلالي، المرجع الســــــابق، ص كثير  من زوايا متعدد 

علا  هو كافة أوجه النشةةةةاط الاتصةةةةالية التي تسةةةةت دف تزويد الجماهير للإعلا  كما ذكره الدكتور سمير حسةةةةين " الإ
بكافة الحقائق والأخبار الصةةةةةةحيحة والمعلوما  السةةةةةةليمة عن القضةةةةةةايا والموضةةةةةةوعا  والمشةةةةةةكلا  ومجريا  الأمور 

لشاملة ابطريقة موضوعية وبدون تحرية، بما يود  إلى خلق أكر درجة ممكنة من المعرفة والوعي والإدرا  والإحاطة 
 (.34، ص 2112)وفيق صفوت المختار، لدى ف ا  الجم ور في الوقائع والموضوعا  والمشكلا  المثار "

 العلاقة بين التربية والإعلام: -3

تشةةة د معظم المجتمعا  اليو  تنافسةةةا مكشةةةوفا أو مسةةةتترا، معلنا أو خفيا، بين النظامين التربو  والإعلامي، 
ونتج عن هذا التنافس ميلاد تناقضةةةةةةةةةةةةةا  خطير  في عقل الفرد وطرق تفكيره. فالنظا  التربو  يقو  على قيم النظا  

عليم الذاتي وتفريد التحصةةةةةةةةةةيل والانجاز المتمثله في الت المتمثلة في المحتوى الدراسةةةةةةةةةي المنضةةةةةةةةةبل، وعلى قيم التنافس في
التعليم، بينمةةا يسةةةةةةةةةةةةةةتنةةد النظةةا  الإعلامي إلى الاتصةةةةةةةةةةةةةةةةال الجمةةاهير  الةةذ  ي تم بةةالجةةديةةد دون التةةأمةةل في محتواه، 
وبالموضةةةةةةةةةةوعا  المتنوعة دون التركيز على تخصةةةةةةةةةة  بعينه، وتقديم الرامج الترف ية الممتعة التي يسةةةةةةةةةة ل ف م ا بغض 

)أحمد .ر عن ركاكة الأسةالي  أو تفاهة المفردا  اللغوية، وهذا يظ ر التناقض بين النظامين التربو  والإعلاميالنظ
 (.34-33جمال حسن، المرجع السابق،ص 

 :مما سبق عكن تحديد أوجه علاقة التربية بالإعلا  على النحو التالي

ية والإعلا ، من التشاركية بين وظائة كل من الترب العلاقة تتضة العلاقة التشاركية بين الإعلام والتربية:  -أ
خلال تأمل المقولا  الشةائعة بعد ثور  المعلوما  والاتصالا  وعولمة الفضاء، والتي تخل  إلى أن الأجيال الجديد  
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 صةناعة إعلامية وأن سةلوكيا  الناس السياسية والاست لاكية والاجتماعية، تحددها وتتحكم بها وسائل الإعلا ، مما
لوكه إلى بناء الإنسةةةةان وإعاد  صةةةةياغة سةةةة الهادف يعي أن الحقل الذ  تعمل فيه وسةةةةائل الإعلا  هو الحقل التربو 
 وتشكيل الوعي الاجتماعي بما يخد  أهداف صاح  الرسالة.

دوار عندما يتحدب الباحثون عن أوجه الاختلاف بين طبيعة أالعلاقة التعارضـــــــــية بين الإعلام والتربية:  -ب
والإعلا ، ف م في الغال  يقصةةدون وسةةائل الإعلا  التقليدية، أو الرامج الإعلامية الجاهز  للبث أو النشةةر أو  التربية

برامج وسةةةائل الإعلا  العامة. فيمكن اسةةةت دا  وسةةةائل الإعلا  لتحقيق معظم أهداف التربية، وأن أوجه التعارض، 
 ا عاد  أنها ة العملية الإعلامية بالضةةةةةةةةةةةةرور  التي يعر عنهي نتيجة لمقارنة واقع إعلا  معين، وليسةةةةةةةةةةةةت مرتبطة بطبيع

 سلاح ذو حدين.

ور  ا تتبلور صةةةةةةةةةةةور  تهديد وسةةةةةةةةةةةائل الإعلا ، إلا بعد ظ ور الثالعلاقة التنافســـــــــية بين التربية والإعلام:  -ت
 إطار البلد فيالتكنولوجية المعلوماتية بالموازا  مع عد  انسةةةجا  بعض السةةةةياسةةةا  الإعلامية مع السةةةةياسةةةةا  التربوية 

 الواحد المغلق، مما ضاعة التحديا  أما وظيفة المدرسة ودورها في التأثير.

كمةا أن هنةا  اتجةاهةا  أخرى تحةدد طبيعة العلاقة بين التربية والإعلا ، ودرجة تأثير كل من ما على اآتخر، 
 نذكر من ا:

امين راد والمجتمعا ، وأن مضةةةةةةةةةةةيرى أصةةةةةةةةةةةحابه بأن المدرسةةةةةةةةةةةة فقد  تأثيرها على الأفالاتجاه الرديكالي:  -أ
وسةةائل الإعلا  تشةةكل القو  الأعمق في التأثير والتعليم والتوجيه، من ثم يناد  أصةةحاب هذا الاتجاه بإلغاء المدرسةةة 

 والاستعانة بنظا  تعليمي يقد  عر وسائل الإعلا .

: يرى أصةةةةةةةةةةحابه ضةةةةةةةةةةرور  تطوير وتحسةةةةةةةةةةين البي ة المدرسةةةةةةةةةةية باسةةةةةةةةةةتيعاب التقنيا  الحديثة الاتجاه المتقدم -ب
المسةةت دمة في وسةةائل الإعلا  والاسةةةتفاد  من ا في تحقيق أهداف ا، ويعد التعليم المفتوح أحد تطبيقا  هذا الاتجاه، 

   ومضامين ا.حيث يرى أنمن خلال  التربية الإعلامية نستطيع التعامل ايجابيا مع وسائل الإعلا

: يدعو للتكامل والتعاون والتنسةةةةةةةةق بين ج ود المدرسةةةةةةةةة والإعلا  من أجل تربية أفضةةةةةةةةةل الاتجاه المعتدل -ت
 واستكمال النق  في دور كل من ما في بناء ش صية الفرد.
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 المبح  الناني: تأثير وسائل الإعلام

ر البشةةةةةةةةةةةةةر، أن بل إنها تأثر في مجرى تطو  من الحقائق الثابتة أن وسةةةةةةةةةةةةةائل الإعلا  توثر في الأفراد والمجتمعا ،
هنا  علاقة سةةةةةةةببية بين التعرض لوسةةةةةةةائل الإعلا  والسةةةةةةةلو  البشةةةةةةةر . كما يختلة تأثير وسةةةةةةةائل الإعلا  حسةةةةةةة  
وظيفت ةا، وطريقةة اسةةةةةةةةةةةةةةت ةدام ةا، والظروف الاجتماعية والثقافية، وكذا اختلاف الأفراد أنفسةةةةةةةةةةةةةة م، وأثارها عديد  

ير  أو طويلة الأمد، ظاهر  أو مسةةةةةةةةتتر ، قوية أو ضةةةةةةةةعيفة، نفسةةةةةةةةية أو اجتماعية أو ومختلفة، ومتنوعة قد تكون قصةةةةةةةة
 فهد بن عبد)أثير وسةةةةةةةةائل الإعلا  مجالا  عديد سةةةةةةةةياسةةةةةةةةية أو اقتصةةةةةةةةادية، وقد يكون تأثيرها سةةةةةةةةلبيا أو ايجابيا، ولت

 (.56الرحمان الشميري، المرجع السابق،ص 

 والاتجاهات. المواقف تغيير ا ول: المطلب

 الإنسةةةان موقةف اتجاهه. وشةةةعوره شةةة   أو لقضةةةية الإنسةةةان راية بالموقة يقصةةةد الاتجاه، أو الموقة تغيير
 يتغير قد ةوالموق لها. يتعرض التي والمسةةةةائل يصةةةةادف م الذين الأشةةةة اص على حكمه يبي أسةةةةاسةةةةه على الذ  هو

 للإنسان. رتتوف التي المعلوما  لىع بناءا كراهية  أو حبا قبولا، أو رفضا إيجابا أو سلبا يتغير قد الموقة

 من ولهمح من للعاا الناس نظر  تغيير على معلوما  من تبثه مةا خلال من القةدر  لةدي ةا الإعلا  وسةةةةةةةةةةةةةةائةل
 الحضــيف، لرحمانا عبد بن محمد ) .علي م حكم م بالتالي فيتغير والقضةةةايا، الأشةةة اص تجاه مواقف م تغيير خلال

 .(31 ص ،1222

هنا  دوافع معينة تجعل الجم ور يت ذ موقفا من مضةةةةةةةةةةةمون الرسةةةةةةةةةةةالة  أن إلى تشةةةةةةةةةةةير العلمية فالدراسةةةةةةةةةةةا  
 الإعلامية مبي على أسس معرفية سابقة تساعده على تشكيل الموقة أو الاتجاه.

إن تكرار الرسةالة الإعلامية التي تقد  معلوما  ومعارف ذا  توجه معين ومضةمون واحد من شةأنه أن يغير 
ناعا  قائمة، أو يغرس قناعا  جديد  توثر في مواقة الجم ور اتجاه القضةةةةايا والموضةةةةوعا  التي تطرح ا وسةةةةائل ق

 ( 22، ص2114)محمد بن سعود البشير، الإعلا .

ن الكم الهائل من الرسةةائل التي تبث ا وسةةائل الإعلا  وسةةعة مسةةاحة نفوذها في عقول أطفالنا على حسةةاب إ
المعلوما  التي نصةةةةةةةةةدرها نحن لهم، كما أن وسةةةةةةةةةائل الإعلا  نفسةةةةةةةةة ا اسةةةةةةةةةتحوذ  على الجزء الأعظم من مصةةةةةةةةةادر 

مواقفنا لأننا  علا  أصةةبحت توثر فيالمعلوما  التي نسةةتقي من ا ف منا وبالتالي حكمنا على الأشةةياء. إن وسةةائل الإ
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أصةةةةبحنا نتعرض لها وحدها بطريقة تشةةةةبه الإدمان. والنتيجة الطبيعية لحالة التلقي من مصةةةةدر واحد هو ف م الأمور 
والحكم علي ا بطريقة واحد  من خلال وج ة نظر واحد . ووج ة النظر ذا  البعد الواحد غالبا ما تكون ناقصةةةةةةةةةةة 

الذ  يتشةةةكل لدينا حيال أمر ما بتأثير وسةةةائل الإعلا  يحمل السةةةما  نفسةةة ا...ليس دائما  ومنحاز . لذا فالاتجاه
 .(31)محمد بن عبد الرحمان الحضيف، المرجع السابق، ص .صوابا

كمةا أن التةأثير على قرارا  الجم ور واتجةاهةاتةه لا يقتصةةةةةةةةةةةةةةر على مةا تقةدمه وسةةةةةةةةةةةةةةائل الإعلا  من معلوما  
ومعارف، بل إن التأثير قد يكون عكسةةيا على الوسةةائل نفسةة ا، بحيث تتغير مواقة الجم ور من الوسةةيلة الإعلامية 

لامية المضةةةةمون الذ  تقدمه الوسةةةةيلة الإعبسةةةةب  عوامل معينة، من ا عامل النضةةةةج المعرفي لدى الجم ور، أو طبيعة 
 ،2114 بشــير،ال ســعود بن محمد.)وما يتعلق به من موضةةوعية في الرسةةالة أو ضةةعة في الم نية أو غيرها من العوامل

 (  22ص

 المعرفي. التغير الناني: لمطلبا

، وهي أعم والسةةةةةلو المعرفة هي مجمو  كل المعلوما  التي لدى الفرد، وتشةةةةةمل الاعتقادا  والمواقة واآتراء 
وأملل من الموقة أو الاتجاه، الذ  يعد جزءا من جزي ا  المعرفة، وهي أعمق أثرا في حيا  الإنسةةةةةةةةةان، بخلاف تغيير 
الموقة أو الاتجةاه الذ  يكون طارئا أحيانا ويزول بزوال الموثر، أما التغير المعرفي ف و بعيد الجذور، وعر بعملية تحول 

لا. كما توثر وسةةةةةةةةةةةةائل الإعلا  في التكوين المعرفي لقفراد من خلال عملية التعرض طويلة بطي ة تسةةةةةةةةةةةةتغرق زمنا طوي
المدى لوسةةائل الإعلا  كمصةةادر المعلوما ، فتقو  باجتثاب الأصةةول المعرفية القائمة لقضةةية أو لمجموعة قضةةايا لدى 

 (.56 السابق،ص المرجع الشميري، الرحمان عبد بن فهد) الفرد، وإحلال أصول معرفية جديد  بدلا من ا.

إذا كانت اهتماما  الفرد تمثل دافعا رئيسةةةةةةةةةةةي للتعرض، فالأشةةةةةةةةةةة اص الذين لهم اهتماما  بالموضةةةةةةةةةةةوعا  
يجدون في وسةةةةةةةةةةةةائل الإعلا  المعلوما  والمعارف التي يبحثون عن ا. فقد أثبتت -على سةةةةةةةةةةةةبيل المثال-السةةةةةةةةةةةةياسةةةةةةةةةةةةية

ذا في ه أثر مباشةةر في تنمية الوعي والمعرفة السةةياسةةية، وهكالدراسةةا  العلمية أن التعرض المسةةتمر لوسةةائل الإعلا  ل
مجالا  الحيا  الأخرى. فالاهتما  بمجال معين يزيد من تعرض الفرد لوسةةائل الإعلا ، وهذا التعرض يزيد من ثقافته 

 (22 ص سابق، مرجع البشير، سعود بن )محمد. ومعرفته بالمجال الذ  يحظي باهتمامه

ويلة المدى لوسةةةائل الإعلا  كمصةةةدر للمعلوما ، فتقو  باجتثاب الأصةةةول المعرفية كما أن عملية التعرض ط
القائمة لقضةةةةةةةةية أو مجموعة من القضةةةةةةةةايا لدى الأفراد، وإحلال أصةةةةةةةةول معرفية جديد  بدلا من ا. إن تأثير وسةةةةةةةةائل 
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 التحول في ود  إلىالإعلا  في طريقة تفكيرنا و أسةةةةةةلوب تقييمنا لقشةةةةةةياء من خلال ما نتلقاه من ا من معلوما  ي
قناعتنا ومعتقداتنا، لأن العقائد حصةيلة المعرفة التي إكتسةبناها، فمثلا دور المرأ  ووضع ا  في المجتمع كما رسمه الدين 
الإسةةةةةةةةلامي هو التكوين المعرفي الذ  لدينا عن واقع المرأ  في المجتمع الإسةةةةةةةةلامي، في هذا المثال يحدب التغيير المعرفي 

لإعلا  حينما تقو  تل  الوسةةةائل بتقديم المرأ  ضةةةمن إطار معرفي مخالة، وتلجأ في سةةةبيل ذل  من خلال وسةةةائل ا
إلى اسةةةةةةةةةةةةةةت ةةدا  قوالةة  جةةذابةةة تعرض من خلالهةةا المرأ  ضةةةةةةةةةةةةةةمن إطةةار معرفي معين، ف ي نةةاجحةةة لأنهةةا متحرر  من 

ف عن ا  ور  لأنه عر الضةةةةةوابل والقيم، وهي محل الأنظار لأنها اسةةةةةتغلت النواحي الجمالية في  جسةةةةةدها، وهي مشةةةةة
مقةاومةة الأعراف والتقةاليةد...وهكةذا. تتم عمليةة التغيير المعرفي عر عمليةة طويلة تتنو  في ا جزي ا  التكوين المعرفي 

 (32 ص سابق، مرجع الحضيف، الرحمن عبد بن )محمد.الجديد  التي يراد إحلالها على المعرفة القدعة

الصةةةةو ، الصةةةةور ( تتكامل في البناء المعرفي لدى الجم ور بالأحداب إن عناصةةةةر الرسةةةةالة الإعلامية )الن ، 
من حوله، إن الرسةالة الإعلامية بعناصةرها المتعدد  ليسةت محايد  في مضةمونها وإنما توضع في الكثير من الأحيان في 

لة  أن ، ذإطةار إعلامي يخةد  الأهةداف المرجو  من ةةا، ح  تحقق الأثر المطلوب من وج ةةة نظر القةائم بةالاتصةةةةةةةةةةةةةةةال
الموسةةةسةةةةا  الإعلامية تختلة في رايت ا لقحداب، ومن ثم فإنها تضةةةةع رسةةةةائل ا الإعلامية في إطار يخد  هذه الراية 
أو تلةةة ، هةةةذا الاختلاف ينعكس على طبيعةةةة الوعي المعرفي الةةةذ  يتعرض لةةةه الجم ور، وعليةةةه أن يكون فطنةةةا في 

د من وسةةةةسةةةةا  الإعلامية، فالمواقة الخاط ة التي يت ذها الفر عملية الاسةةةت دا  والتعرض للمضةةةةامين التي تقدم ا الم
الأحداب والقضةةةةةةةايا والأشةةةةةةة اص ناتجة عن وعي معرفي غير مكتمل، وهي نتيجة مبنية على اسةةةةةةةت دا  غير رشةةةةةةةيد 

 لمضامين الرسالة الإعلامية.

وقفا معينا دون أن م التأثير المعرفي يسةةةةةبق بالضةةةةةرور  اتخاذ موقة اتجاه الأحداب، إذ لا يتصةةةةةور أن يبي الفرد
تكون له معرفة بتفاصةةةةةةيله. لكن ذل  لا يعي أن الفرد سةةةةةةيت ذ حتما موقفا تجاه كل ما يشةةةةةةاهده أو يقراه الفرد في 
وسةةةةةةةةةائل الإعلا ، فالأمر هنا مرتبل بمدى اهتما  الفرد بالحدب نفسةةةةةةةةةه ف نا  مضةةةةةةةةةامين إعلامية يقة تأثيرها عند 

دب اتخاذ موقة اتجاه موضةةةوعا  تل  المضةةةامين. فالكوارب الطبيعية التي تحمسةةةتوى المعرفي فقل، ولا يتجاوزه إلى 
في العاا، لا تسةةةةةةةةتلز  اتخاذ موقة اتجاهاها، وإنما يكتفي الفرد بمعرفته عن ا. لكن إذا كانت هذه الكوارب قريبة من 

 مرجع البشير، ودسـع نب )محمد  ان ذل  يود  إلى اتخاذ موقة اتجاهبي ة الشة   أو تأثر على حياته ومجتمعه، فإ
 (21-21 ص سابق،
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مما سةةةةةةةةبق ليس إلا مثلا يوضةةةةةةةة  كية يحدب التغيير المعرفي، إلا أن العملية أعقد من ذل  بكثير إذ تتداخل 
في ا متغيرا  كثير مثل شةةة صةةةية الفرد وبي ته الاجتماعية وتشةةةكيله الثقافي ونفوذ قوى الضةةةغل الاجتماعي المضةةةاد  

 الإعلا  تسةةةةتطيع أن تحدب التغيير لدى الجم ور م  اسةةةةتطاعت أن توظة المتغيرا  السةةةةابقةفي المجتمع، فوسةةةةائل 
 الرحمن عبد بن )محمد وتوج  ا حسةةةةةة  ما توريد وضةةةةةةد ما هو قائم ومناقض لها، أو ضةةةةةةد ما هو قائم وداعم لها.

 (33 ص سابق، مرجع الحضيف،

 الاجتماعية. التنشئة عبر القيم تغيير النال : المطلب

 بها ويقصةةةةد الاجتماعي التطبيع أو process soclaialization the  الاجتماعية التنشةةةة ة عملية تعرف
 والتزام ا، الجماعة يا ح من الناتجة كالضغوط  الاجتماعية، للمثيرا  الحسةاسية بموجب ا الطفل يكتسة  التي العملية
 كائنا  بموجب ا لطفلا يصةةةةةةةةةةةب  التي العملية في ممثل  يسةةةةةةةةةةةل  وأن اآتخرين، مع والتفاهم التعامل كيفية  الطفل وتعلم

 أنها على عرفت كما  الرمزية، للمثيرا  والاسةةةةةةةةةةةةةةتجابة الاجتماعية العادا  تعليم العملية هذه وتتضةةةةةةةةةةةةةةمن اجتماعيا،
 مع ا متعاونا ويصةةةةب  هب الجماعة اعتراف ويتم الاجتماعية بي ته مع والتلاا  التكية على الفرد تسةةةةاعد التي العملية
 في ا. كفوا  وعضوا

 الاجتماعي، التفاعل على تقو  وترية، وتعلم تعليم عملية بأنها الاجتماعية التنشةةةة ة عملية تعرية عكن كما
 اجتماعية لأدوار مناسةةةةةبة واتجاها  ومعايير سةةةةلوكا فشةةةةي ا( فراشةةةةةدا، فمراهقا، )طفلا، الفرد إكسةةةةاب إلى وتهدف
 في الاندما  هل وتيسةةةةةر الاجتماعي، الطابع وتكسةةةةةبه مع ا، الاجتماعي والتوافق اجتماعية مسةةةةةاير من تمكنه معينة،
 (331 ص سابق، مرجع صفوت، )وفيق الاجتماعية الحيا 

 اجتماعيا، ولالمقب السةةةةةةةةةةةةلو  وتعليم م وتثقيف م الأفراد بتنشةةةةةةةةةةةة ة تقو  موسةةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةةا  هنا  مجتمع كل  ففي
 درسة.والم البيت مثل والحضارية، ةالثقافي هويت م تشكل التي والقيم والعقائد بالمعارف وتزويدهم

 أصةةبحتو  والمدرسةةة، كالبيت  الأسةةاسةةية التنشةة ة موسةةسةةا  دور تضةةاءل الإعلا  لوسةةائل الهائل التوسةةع مع
 الاجتماعية. التنش ة عملية في المسيطر الأكر الدور صاحبة الإعلا  وسائل

 بأنه لمياع ذل  عن ويعر هدف، من يخلو لا الإعلا  وسةةةةةائل في نشةةةةةاهده أو نقراه أو نسةةةةةمعه مما كثيرا  إن
 بالقيم. مشحون
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 على تعمل أن تسةةةةةتطيع فإنها وثائقي برنامج أو فاك ة أو خر شةةةةكل في كانت  سةةةةواءا الإعلامية الرسةةةةالة إن
 لرحمنا عبد بن .)فهدقاد  آتخر والتصةةةةةةةةةةةةةةد  قائم شةةةةةةةةةةةةةةيء ترسةةةةةةةةةةةةةةيق أو محل ا، أخرى وتثبيت القيم من يمةق إزالة

 (.52 ص سابق، مرجع الشميمري،

 كما أن لوسائل الإعلا  أهمية بالغة في التنش ة الاجتماعية تتمثل في:

  أنها غير شةةةةة صةةةةةية، أ  أنها لا تحدب تلاقيا أو تعاملا أو تفاعلا بين أصةةةةةةحابها وبين الأفراد، كما هو الحال
 في الأسر  والمدرسة.

   أنها تعكس جوان  من الثقافة العامة للمجتمع على جان  كبير من التنو  والغنى بدرجة لا تسةةةةةةةةةتطيع ا أ
وكةالةة أخرى من وكةالا  التطبيع الاجتمةاعي، ف ي تعرض أنماطا من العلاقا  الاجتماعية غير مألوفة للطفل، كان 

 يعرض التلفزيون نمل من العلاقا  الريفية على أبناء المدينة.
  أهميت ةا تتزايةد بةالنسةةةةةةةةةةةةةةبةة للطفةل في المجتمعةا  الحةديثة، وجاذبيت ا تتزايد بالنسةةةةةةةةةةةةةةبة للطفل قي المجتمعا  إن

الحديثة، وجاذبيت ا أيضةةةةةا، بحيث أصةةةةةبحت تحتل من وقته واهتمامه جانبا كبيرا، ومن ثم فإن تأثيرها يتزايد ويتعاظم. 
وفيق ) نعزال أثرها عن الموثرا  الاجتماعية الأخرىنظرا  لتنوع ا واختلاف ا في طريقة عرضةةةةةةةةةةة ا وأسةةةةةةةةةةةلوبها. وعد  ا

 (.335صفوت، المرجع السابق، ص 

حيث أصةةةةب  الطفل الضةةةةحية الكرى لهذه التأثيرا ، يسةةةةمع في البيت شةةةةي ا ويرى في وسةةةةائل الإعلا  شةةةةي ا 
ت إلى عآخر مختلفا، ويتعلم في المدرسةةةةةةةةةةةةة خلاف ذل  كله، وقد يذه  إلى المسةةةةةةةةةةةةجد فيحس أنه في عاا آخر لا 

عالمه الذ  يعيش فيه بصةلة. وهذا الفصةا  الذ  يعيشةه الطفل بين عالمه المثالي الذ  يتلقاه في المدرسةة ويسةةمع عنه 
شةةةي ا في المسةةةجد، وبين واقعه الذ  يعيشةةةه في ظل تعرضةةةه لمحتوى وسةةةائل الإعلا  في البيت، بالإضةةةافة إلى التناقض 

نه أن ينتج شةة صةةيا  غير سةةوية، منفصةةلة اجتماعيا في أحيان كثير  الذ  يراه في سةةلو  والديه، هذا الذ  من شةةا
 ص ســابق، مرجع ف،الحضــي الرحمن عبد بن )محمد عن النسةةق القيمي للمجتمع، كنتيجة طبيعية لتنشةة ة غير طبيعية

35-36) 
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 السلوك. تغيير الرابع: المطلب

اذ القرار، : عدد الأفراد الم تمين باتخويل ويعتمد على عوامل عديد  من اإن تغير السةةةةةةلو  يحتا  إلى وقت ط
والم اطر الاقتصةةةةةادية والاجتماعية، الم اطر المسةةةةةتقبلية للحدب، والمدى الذ  يسةةةةةتغرقه من الممارسةةةةةا  الحالية إلى 

 الممارسا  الجديد ، ومدى ملائمة السلو  الجديد لطبيعة الش صية، والقيم والدوافع الفردية.

 السةةةةةةةلو  الشةةةةةةةرائي، والإقبال على نوعيا  جديد  من الملابس، واسةةةةةةةت دا  وتأثر كل تل  العوامل في تغيير
 وسائل تنظية جديد .

ونخل  مما سةةةةةةةةبق أن تفاعل التعرض لوسةةةةةةةةائل الإعلا  مع الخرا  الشةةةةةةةة صةةةةةةةةية هو المتغير الحاسةةةةةةةةم لتعديل 
 (.411،ص 1222)حسن عماد المكاوي،  السلو 

ية ثير ، ومتعدد  بتعدد موضةةوعاتها وتنو  المشةةكلا  البحثأذن مجالا  تأثير وسةةائل الإعلا  على الجم ور ك
في الدراسةةا  العلمية التي أجريت علي ا. ف نا  بحوب علمية تناولت تأثير وسةةائل الإعلا  على سةةلو  الجم ور في 

الاجتماعي، والديي، والثقافي، والاقتصةةةةةةةةةةةةةةاد  والتعليمي وغيرها، ا  الم تلفة، كالمجال السةةةةةةةةةةةةةةياسةةةةةةةةةةةةةةي، و مجالا  الحي
ودراسةةةةةةةةا  أخرى تناولت تأثير وسةةةةةةةةائل الإعلا  على سةةةةةةةةلو  الجم ور بوصةةةةةةةةة ف اته، الذكور، الإناب، الناشةةةةةةةة ة، 

 الأطفال، الكبار، وغير ذل  من المتغيرا  الأخرى.

وبحوب أخرى تناولت تأثير وسةةةةةةةةةةةائل الإعلا  على ف ة معينة من الجم ور وتأثر سةةةةةةةةةةةلوك م برسةةةةةةةةةةةائل إعلامية 
شةةةةةاهد العنة، أو أراد الأسةةةةةر  وتغير أنماط م الاسةةةةةت لاكية بسةةةةةب  تأثرهم بالإعلان، أو محدد ، الأطفال وتأثرهم بم

الشةةةةةةةباب وتغير قيم م السةةةةةةةياسةةةةةةةية وعادتهم الثقافية، وهكذا، كما أن المتغيرا  النفسةةةةةةةية والاجتماعية والاقتصةةةةةةةادية 
تغيرا  بحثية ئل الإعلا ، وهي مالمحيطة بالرسةةةالة الإعلامية وغيرها كانت موضةةةةوعا لدراسةةةا  الباحثين في تأثير وسةةةةا

عود )محمد بن ســـــ تسةةةةةةة م متكاملة أو منفرد  في إحداب التأثير على الجم ور المسةةةةةةةت دف من الرسةةةةةةةالة الإعلامية
 (.112-111البشير، المرجع السابق، ص 

السةةةةةةةلو  البشةةةةةةةر  لا عكن التحكم فيه من خلال عامل واحد فقل، وإنما يحدب نتيجة  خلاصةةةةةةةة القول أن
  عوامل متعدد 
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قد يكون تغير السةةةلو  البشةةةر  نتيجة تغير في الموقة والاتجاه، أو نتيجة تغير معرفي عميق، أو نتيجة تنشةةة ة 
، والإقبال ثل تغير السةةةلو  الشةةةرائياجتماعية طويلة الأمد، أو قد يكون السةةةلو  ناشةةة ا عن موثرا  وقتية بسةةةيطة م

 على ألوان أو نوعيا  معينة من الملابس.

م ما كانت أسةةةةةةباب تغير السةةةةةةلو  فإن لوسةةةةةةائل الإعلا  دور ما، يزيد أو ينق ، في إحداب التغيير والتأثير 
ن الشميمري، ما)فهد بن عبد الرح بشةكل عا ، وذل  حسة  متغيرا  البي ة، والمحتوى والوسةيلة، والجم ور والتفاعل

 (.52المرجع السابق، ص 

 الإعلام. وسائل فعالية في المؤثرة العوامل الخامس: المطلب

 المجتمعا ، قياد و  والتغيير الةةةةةةةةةةةةةةةتأثير على وقدرتها الإعلا  وسائل فعالية في تأثر ومتعدد  عديد  عوامل هنا 
 حالة يسل الفرد أن ندر  سةةةةةةةةةةبق مما ،الإعلا  وسةةةةةةةةةةائل فعالية لزياد  الملائمة الظرف تصةةةةةةةةةةنع التي هي العوامل وهذه
   هي: عديد  متغيرا  يهف تتدخل تأثره إنما لها. يتعرض التي الإعلامية الرسائل بكل ساذجة بتلقائية يتأثر سلبية

 لكي الإعلا  للوسةةةةةةةةةائ مسةةةةةةةةةاعدا عاملا الإنسةةةةةةةةةان في ا يعيش التي الاجتماعية البي ة تمثل :البيئة متغيرات -1
 طريقتين: خلال من من ا المتوقع التأثير تحدب

 لرأ  ارااعتب يقيمون الاجتماعي محيط م في الناس معظم نجد :المجتمع في والمكانة الرأي أصــــــــحاب دور 
 شةةةي ا اتحسةةةنو اسةةة بعضةةة م أو الأفراد هولاء أن حدب ما وإذ المجتمع. في خاصةةةة بمكانة يتمتعون الذين الأفراد بعض
قبول الذ  أو ال اآتخرين.المكانة لدى قبولا هذا رأي م يجد أن المتوقع فإن الإعلا  وسةةةةةةةةةةائل في ينشةةةةةةةةةةر أو يعرض مما

يحظى به هولاء الأفراد لظى بقية أعضةةةةةةةةةةةةاء المجتمع قد تكون بسةةةةةةةةةةةةب  مكانت م العلمية أو الاجتماعية أو المالية، أو 
 ش رتهم في وسائل الإعلا .

  تأثر حالة المجتمع الاجتماعية، أو الإقتصةةةةةةادية، أو السةةةةةةياسةةةةةةية في قدر  الرسةةةةةةالة المجتمعالحالة التي عليها :
الإعلامية على التأثير في الجم ور، لأن مضةةةةةمون الرسةةةةةالة الإعلامية لكي يأثر لابد ان يعكس واقع المجتمع بشةةةةةةكل 

 (.52-51محمد بن عبد الرحمان الحضيف، المرجع السابق، ص ) أو ب خر

 وإمكانياتها خصائص ا في تختلة الوسيلة وهذه المتلقي، إلى الرسةالة تحمل التي القنا  هي :وسـيلةال متغيرات -2
 الحميد، عبد محمد) والمتلقين المرسةةةل بين المسةةةافة وحدود وانتشةةةارهم، المتلقين، وحجم الاتصةةالي، الموقة باختلاف
 (.31ص ،2114
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 عد  تحدت حيث أخرى. ناحية من المصةةةةةةةةدر وقدرا  ناحية من المتلقي قدرا  على الوسةةةةةةةةيلة اختيار يتوقة  
 الرحمان عبد نب )فهد وحريت ا وتجانسةةةةةةةةةةة ا، ومصةةةةةةةةةةةداقيت ا، الوسةةةةةةةةةةةيلة، كنو   التأثير، فعالية لزياد  هنا عناصةةةةةةةةةةةر

 (.61 ص السابق، المرجع الشميمري،

 من ا: عوامل عد  خلال من والإقنا ، الاستمالة في دورا الرسالة محتوى يلع  :المحتوى متغيرات -4

 التفسةةةةةةةةةةةير ثم التعرف مراحل: أربع من تتكون بسةةةةةةةةةةةيطة عملية خلال من بالمعلوما  الإنسةةةةةةةةةةةان يتأثر :التكرار 
 بما مقارنت ا خلال نم تفسةةةةةةيرها ثم علي ا، التعرف إلى يسةةةةةةعى لمعلومة، يتعرض الذ  فالفرد الاسةةةةةةترجا . ثم فالحفظ
 اكتسةةاء عملية لعمليةا هده تسةةمى إلي ا. يحتا  عندما يسةةترجع ا ثم ذاكرته، في يحفظ ا ثم سةةابقة، خرا  من لديه
 دون لمعلومة رضالتع طواعية يختار الفرد أن أ  الاختيار . الانتباه يسةةةةةةمى آخر إنسةةةةةةاني بسةةةةةةلو  مرتبطة علوما الم

 لها، الانتباه يختار تجعله الإعلامية للرسةةالة المسةةتمر الإنسةةان تعرض لأن التكرار عملية السةةلو  هذا في وثروي غيرها.
 بها. التأثر ثم اكتسابهاو  معالجت ا وبتالي
  للرسةةةةةةالة اسالن يتعرض أن من لابد الإعلا  وسةةةةةةائل تأثر لكي أنه سةةةةةةبق فيما رأينا :المتلقي حاجات إشـــــبا 

 سةةةةةةةةةةةةايرم مضةةةةةةةةةةةةمونها يكون أن لابد الإعلامية الرسةةةةةةةةةةةةالة لتل  أنفسةةةةةةةةةةةة م الناس يعرض ولكي تبث ا، التي الإعلامية
 لمرجعا الحضــيف، الرحمان عبد بن )محمد اليومية حياتهم صةةةميم من هي لمسةةةائل يتطرق أو الناس لاهتماما 
 (.54 ص السابق،

 ودخولها لاتصةةةةةةال.ا لوسةةةةةةائل الهائل التطور فمع الإعلامية الرسةةةةةةالة عرض طريقة في ويتمثل :والتنو  الجاذبية 
 الجماهير. في الوسائل تل  تحدثه الذ  التأثير عديد  مرا  تضاعة المتقدمة التقنية مجال

حيث ا يعد الفرد يتعامل مع رسةةةةةةةالة إعلامية مجرد  بشةةةةةةةكل مباشةةةةةةةر، بل أصةةةةةةةبحت تأتيه محفوفة بكثير من 
الموثرا  النفسةةةةةةةية والسةةةةةةةمعية والبصةةةةةةةرية وصةةةةةةةار  طريقة العرض فنا قائما بذاته، فلم تعد الرسةةةةةةةالة الإعلامية تعرض 
بطريقة بري ة ومباشةةر ، بل ضةةمن حشةةد من الموثرا  تسةةت دف عقله وسمعه وبصةةره وكوامن غريزته، فصةةار  الطريقة 
التي تعرض بها الرسةةةةةةةةالة الإعلامية تتدخل بشةةةةةةةةكل كبير في تحديد مسةةةةةةةةتوى التأثير الذ  عكن أن تتركه الرسةةةةةةةةالة في 

 المتلقي.

  ـــــا ـــ ـــ ـــ ــــــ ـــ ـــ ـــ تي الإعلامية التي تخاط  العقل والفكر والخيال وهو الطريقة ال: يتمثل في طريقة صياغة الرسالة الإقنـ
تقد  في ا الفكر  التي تقو  علي ا الرسةةالة نفسةة ا، أو هي القال  الذ  تصةةاغ فيه أفكار الرسةةالة بطريقة منظمة من 
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 ص ابق،ســـــ مرجع الرحمن، عبد بن )محمد خلال الاسةةةةةةت دا  الذكي للغة والترتي  المنطقي للوقائع والأحداب
56-52) 
راد الجم ور لها دلالة كبير  في فعالية تأثير وسةةةةائل الإعلا ، حيث يختلة الأف متغيرا متغيرات الجمهور:  -2

في خراتهم، وثقافت م، وتعرضة م الانتقائي لوسةةائل الإعلا ، وقابليت م للةةةةةةةةةةةةةةةتأثر، بل إنه أحيانا يسةةتجي  الشةة   
 ية أو النفسية أو الاجتماعية.الواحد بشكل مختلة لنفس المحتوى وفقا لظروفه الصح

: إن آليةة التفةاعةل وطريقتةه وهةل هو جمةاعي أ  فرد ، كةل ذلة  يحةدد مةدى فعالية تأثير متغيرات التفـاعـل -5
 (.61)فهد بن عبد الرحمن الشميمري، مرجع سابق، ص  وسائل الإعلا 

 الإعلام وسائل لتأثير الزمني المدى السادس: المطلب

  دهمج قدبذلو وهم واهتماماتهم، البشةةةةر حيا  من كبيرا   حيزا أخذ  العصةةةةر هذا في الإعلا  وسةةةةائل أن شةةةة  لا
 تأثيرا  لهاو  الجماهير ، الاتصةةةةةال وسةةةةةائل أهم لأنها ذل  فكرهم، وصةةةةةقل لب م أسةةةةةر في بالغت وهي تطويرها، في

 التالي: النحو على الزمي مدداها في مختلفة

 بطريقة تمعالمج أفراد جميع إلى تصةةةةةل الإعلامية الرسةةةةةالة أن هي الطرح هذا في لأسةةةةةاسةةةةةيةا الفكر  :الاســــتنارة -1
 منب ا رسةةالة كل  تشةةكلو  )الرسةةائل(، الموثرا  لهذه التعرض نتيجة تأتي والمباشةةر  الفورية الاسةةتجابا  وإن متشةةابهة،

 محتوى إلى التعرض  يود فمثلا ل.بالاتصةةا القائم هدف يحقق الذ  بالشةكل للاسةتجابة المتلقي يدفع ومباشةرا قويا
 للجماهير، لجماعيةا الاسةةةتثار  أيضةةةا وهنا  وهكذا. وجدانية، انفعالية واسةةتجابة بيولوجي تنبيه إلى مخية أو عنية
 هذه وتقو  السةةةحرية(. القذيفة )نظرية ما حدب أو ما قضةةةية اتجاه أسةةةابيع، أو أيا  لمد  محدود ، قصةةةير  فتر  خلال
 هي: أساسية أفكار ثلاب على النظرية
 هةةذه ثير أ كلمةةا  معين معنى يسةةةةةةةةةةةةةةتةةدعي مةةا فكر  على المةةدرب الفرد أن الفكر  هةةذه وتعي :ا فكــار تــداعي 

 تعلم.ال طريق عن أتت لأنها به بالضرور  مرتبطة اللاحقة المعاني من مجموعة المعنى هذا وتلي الأخير ،
 يسةةةةةةعى وه وبالتالي العقاب أو للمكاف ة تعرضي ف و معين سةةةةةةلو  الإنسةةةةةةان يسةةةةةةل  عندما :والدعم التعزيز 

 والثواب. للمكاف ة المودية السلوكيا  وتعزيز وتقوية للعقاب، المودية السلوكيا  من للتقليل
 تقليد أو اكا المح طريق عن وكذل  والتدعيم، التعلم طريق عن السةةلوكيا  من جملة الإنسةةان يتعلم :المحكاة 

 (.35 ص ،2115 بلونيس، )شيماء الجماعة مع الانسجا  يح  لإنسانا لأن المجتمع من السلوكيا  بعض
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 لوسائل تأثيرا هنا  إنف والتفاعل والجم ور والوسةيلة والمحتوى البي ة متغيرا  ظل في :المدى قصـير التأثير -7
 الرحمان دعب بن )محمد والسةةةةةةةةةةةلو  والقيم والاتجاها ، الف م في الأمد قصةةةةةةةةةةةير  تغييرا  حدوب إلى يود  الإعلا 

 وسائل قتطل فعندما والجماهير، الإعلا  وسائل بين حواجز توجد لا أنه باعتبار (12 ص السابق، المرجع الحضيف،
 محدود  لغيرا الإعلا  وسةةةةةائل قو  ترى التي النظرية هذه ظ ر  هنا ومن مباشةةةةةر ، الجم ور يتلقاها رسةةةةةائل ا الإعلا 
 الرسةةةةةةةةةةةةةةائل نأ أسةةةةةةةةةةةةةاس على النظرية هذه وتقو  السةةةةةةةةةةةةةحرية، القذيفة أو الجلد تحت الحقنة النظرية هذه على ويطلق

 لهذه التعرض تيجةن فورية اسةةةةةةتجابة لها اويسةةةةةتجيبو  الأفراد ويتلقاها الإعلا  وسةةةةةائل تصةةةةةدرها مثيرا  هي الإعلامية
  الوسائل.

 عن الناتجة رديةالف طبيعةال أسةةةةةةاس على تقو  طويلة لفتر  الإعلامية الدراسةةةةةةا  في سةةةةةةاد  التي النظرية وهذه
 عبد )محمد منعزلا فردا وصةةةةفهب للفرد والعصةةةةبية البيولوجية العوامل بتأثير الفردية والاسةةةةتجابة الجماهير  المجتمع قيا 

 (234 ص سابق، مرجع الحميد،

 تعرضةةةةةةةةةةةةه ما تأثير أن بالجم ور، الإعلا  وسةةةةةةةةةةةةائل علاقة تفسةةةةةةةةةةةةير في الاتجاه هذا يرى :المدى طويل التأثير -4
    :عملية خلال من طويلة فتر  إلى يحتا  الناس على الإعلا  وسائل
 حول متكرر و  متشةةةةابهة وسةةةةائل تقديم إلى تميل الإعلا  وسةةةةائل أن ذل  :التكرار خلال من التراكمي التأثير 

 البعيد. ىالمد على المتلقين على تأثيرا  إلى التراكمي العرض هذا يود  قضايا، أو ش صيا  أو موضوعا 

 على  يمنوته مكان، كل  في وتحاصةةةةةرهم والأفراد، الجم ور على تسةةةةةيطر الإعلا  وسةةةةةائل أن بحيث :الشــــمولية
 بي ة المعلوما  المتاحة مما ينتج عنه تأثيرا  شاملة )الشيو  والانتشار(.

 شةةابه ت: أ  أن بين القائمين بالاتصةةال والموسةةسةةا  التي ينتمون إلي ا اتفاقا وانسةةجاما مما يود  إلى التجانس
 (22 ص سابق، عمرج بلونيس، )شيماء الرسائل الإعلامية، مما يزيد من قو  تأثير وسائل الإعلا  على جم ور المتلقين

إن الإنسةةةةان يحتا  إلى زمن طويل ح  يغير نمل تفكيره وأسةةةةلوب حياته وطريقة تعامله مع الأشةةةةياء الموجود  
 في البي ة المحيطة به. هذا التحول في تفكير الفرد وأسةةةةةةةةةلوب حياته وطريقة تعامله مع بي ته ينعكس على ممارسةةةةةةةةةته في

ذ  يحدب للإنسةةةةةةان لا يتحقق إلا من خلال تعرضةةةةةةه حياته اليومية أو ما نسةةةةةةميه السةةةةةةلو . كما أن هذا التحول ال
لمصةةةةةةةادر معلوما  غير التي نشةةةةةةةةأ وهو يسةةةةةةةةتقي من ا أسةةةةةةةةلوبه في الحيا  وطريقته في التفكير، وهو ما تحققه وسةةةةةةةةائل 
الإعلا  كمصةةدر معلوما  جديد يختلة في مضةةمونه بدرجا  متفاوتة عما هو سةةائد. سةةواء البيت أو المدرسةةة أو 
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تمع التقليدية التي تسةةةةةة م في عملية التنشةةةةةة ة الاجتماعية لأفراد المجتمع. وهذا أيضةةةةةةا، هو غيرها من موسةةةةةةسةةةةةةا  المج
جوهر فكر  التأثير طويل المدى.
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 التلفزيوني الإشهار ماهية ا ول: المبح 

  الإشهار وتطور نشأة ا ول: المطلب

 :أولا: في العالم

أضةةةةحى الإعلان اليو  مشةةةةروعا ضةةةة ما، إذ أنه صةةةةناعة في ذاته وفي نفس الوقت عثل إنفاقا ضةةةة ما ينبغي  
تناوله بعناية وكفاء . ويعتر الإعلان أحد الأنشةةةةةةةةةةةةةطة الرئيسةةةةةةةةةةةةةةية في مجال تسةةةةةةةةةةةةةويق السةةةةةةةةةةةةةةلع والخدما  للعديد من 

يعتمد علية في تحقيق أهداف اتصةةةةةةالية بالأطراف التي تتعامل مع ا هذه المشةةةةةةروعا . ويعود تاريق المشةةةةةةروعا . إذ 
الإعلان إلى مةةا قبةةل الميلاد، حيةةث كةةان النةةاس يسةةةةةةةةةةةةةةتعملون في العصةةةةةةةةةةةةةةور القةةدعةةة النقوش مثةةل تلةة  الموجود  في 

علانا  من أجل الوصةةةةول إلى أكر والمعابد الأثرية وأيضةةةةا اسةةةةت د  الناس المنادا  والإشةةةةارا  كوسةةةةائل إ  الأهراما
عدد ممكن من الجم ور من اجل إبلاغ م ببعض الرسةائل الإعلانية. فكان المنادون يجوبون الأسةواق سواء من اجل 

)ســعد ســليمان  ءالتدليل على سةةلعة معينة أو من أجل إبلاغ الناس خر معين مثل وصةةول السةةفن والبضةةائع إلى المينا
 (.34، ص 2113المشهداني، 

وقد تمثلت أهم سةةبل الإعلا  والإعلان ح  ظ ور المطبعة في المنادا  والهتاف واسةةت دا  الإشةةارا  والرسةةةو  
البسةةةةةةيطة، التي تحولت فيما بعد للرموز الخاصةةةةةةة بكل منتج أو نشةةةةةةاط ثم إلى العلاما  التجارية، منذ القد  الإعلا  

وخصةةةةةةةةةةائ  تمكن م من أداء المطلوب، من  والإعلان عارسةةةةةةةةةةان من خلال أشةةةةةةةةةة اص ذو  م ارا  معينة وقدرا 
أهم ا، الصةةةةةةةةةةةةةةو  والقدر  على الصةةةةةةةةةةةةةةياغة والتعبير وأن تل  الممارسةةةةةةةةةةةةةةا  كانت مدفوعة الأجر، أ  أن الاحتراف 
الإعلامي والإعلاني عرفا أيضةةةةةةةةةةةا منذ القد ، وهو ما عكن أن نقول عنه: إنه بداية للوكالا  والشةةةةةةةةةةةةركا  الإعلانية 

إلا أن اخترا  المطبعة على يد الألماني يوحنا  (65، ص 2112) منى ســــــعد الحديدي،  فيما بعد في العصةةةةةةةةر الحديث
جوتنر  في القرن السةةادس عشةةر، وضةةع منعرجا في تاريق الّإشةة ار خصةةوصةةا من ناحية انتشةةاره ووصةةوله إلى الف ا  

صةةقا ، اللافتا ، لملالعريضةةة ففي منتصةةة القرن السةةابع عشةةر كانت الرسةةائل الاشةة ارية الرئيسةةية هي الدوريا ، ا
 (221)سطوطاح سميرة، المرجع السابق، ص  وجوان  السفن

في إطةةار التطور التةةاريخي للإعلان نجةةد أن بعض دول أوربةةا، كفرنسةةةةةةةةةةةةةةةا وايطةةاليةةا وانجلترا، كةةانةةت أسةةةةةةةةةةةةةةبق من 
التسةةةةةةويقية و الولايا  المتحد  الأمريكية في مجال الإعلان واسةةةةةةت دامه كنشةةةةةةاط م م لتحقيق الأهداف الاقتصةةةةةةادية 

على صةةةةةةةدر صةةةةةةةحيفة  1222فقد شةةةةةةة د  أول إعلان صةةةةةةةحفي عا   ةوالمعرفية، أما في الولايا  المتحد  الأمريكي
)ذ  بوسةةةةةةةةتون لتر( التي اهتمت بالإعلان منذ العدد الثاني لصةةةةةةةةدورها، باعتباره أحد أهم الموارد التي تدعم صةةةةةةةةدور 

 (.34 ص ،2113 المشهداني، سليمان سعد) الميناءالصحة 
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بةالعود  إلى أوربةا نجةد أن البةدايةا  الأولى للإعلان الصةةةةةةةةةةةةةةحفي ارتبطةت بالوظيفة الإعلامية إلى جان  البعد 
التجار  فيه، وأيضةا ارتبل بخدمة الحركة الثقافية والفكرية، وهذا ما يجعله مفيدا وموثرا بشكل غير مباشر على تطور 

ريفا  لنماذ  الإعلانية نسةةةةةةةتطيع أن ندر  سةةةةةةةب  ربل التعاقتصةةةةةةةاديا وثقافيا. ومن خلال القراء  التحليلية لبعض ا
 بالوظيفة الإخبارية المعلوماتية. -خاصة الفرنسية من ا-الأولى للإعلان 

كانت البدايا  الصةةةةةةةريحة للإعلانا  التجارية عن السةةةةةةةلع الغذائية والمشةةةةةةةروبا  في الظ ور على صةةةةةةةفحا  
حيث ظ ر  إعلانا  الشةةةةةةةةةةةةةةا  والق و  والكاكاو على أنها  ،1152الجرائد والمجلا  الإنجليزية اعتبارا من سةةةةةةةةةةةةةةنة 

تشةةةفي من الأمراض واآتلا ،  أ  أن عنصةةةر المبالغة الذ  صةةةاح  مرحلة الإعلان الشةةةف ي قبل ظ ور المطبعة ظل 
ملازما للإعلان الصةةحفي، بل زاد خاصةةة خلال القرنين السةةابع عشةةر والثامن عشةةر. وهو ما ندركه ونشةةكو منه في 

 من حيث المبالغة في الكثافة والتحرير والإخرا  والبعد عن الدقة والأمانة أحيانا. مما يوكد أن عنصةةةةةةةر عصةةةةةةةرنا الحالي
 )منى الحديد، المرجع الســــابق، ص المبالغة موجود منذ البدايا  الأولى للإعلان بشةةةةةكل واضةةةةة  وكأنه أحد سةةةةةيماته

62.) 

كما كان للثور  الصةةةةةةةناعية التي شةةةةةةة دها القرن التاسةةةةةةةع عشةةةةةةةر ميلاد  الدور الأسةةةةةةةاسةةةةةةةي في الدفع بالظاهر  
الاشةةة ارية، بحيث كان من الضةةةرور  إيجاد وسةةةائل اللازمة لتصةةةرية الزياد  الكبير  في الإنتا  الاقتصةةةاد ، وبدا أن 

ا ومن ج ة تبا  به من توسةةةةةيع انتشةةةةةاره الصةةةةةحة والمجلا  كفيلة بتحقيق ذل  فمن ج ة سم  الثمن الزهيد الذ 
أخرى أدى ارتفا  التعليم في وسةةل الجماهير إلى الإقبال المتزايد على القراء ، كما لتحسةةن طرق ووسةةائل الموصةةلا  

وصةل عرض الصحة والمجلا  في و. .أ على اان مائة صحيفة ومجلة، وارتفع  1872أثرا فعالا في ذل  وفي سةنة 
اسةةةةتقر  المجلا  كوسةةةةيلة أسةةةةاسةةةةية للإشةةةة ارا  في  1822، وفي عا  1811آلاف سةةةةنة إلى ما يزيد عن خمسةةةةة 

 ســــــــميرة، ســــــــطوطاح). الو. .أ، وفي الحقيقة اكتسةةةةةةةةةةةبت العديد من العلاما  التجارية سمعت ا العالمية في هذه الحقبة
  (221 ص السابق، المرجع

 ار مع ا ، عرف الإشةةاوسةةائل جديد  مثل الراديو والسةةينم ومع التطور الصةةناعي في القرن العشةةرين  وظ ور
، كما بدأ اسةةةتعماله Lumièresمن طرف الإخوان  1722تطورا واسةةةعا إذ تم إخرا  أول شةةةريل سةةةينمائي عا  

في الو. .أ ثم فرنسةةةةا، حيث قا  الناشةةةةر ألبين ميشةةةةال بإمضةةةةاء أول عقد إشةةةة ار  إذاعي مع  1777لأول مر  عا  
 . (23، ص 2112قندوز سمية، ) Radidaمحطة 

من مجمل الإنفاق الإعلاني  %2.4وا يلق الراديو اهتماما كبيرا في الو. .أ حيث انه ا يحصةةةةل سةةةةوى على 
مليون دولار. على خلاف الراديو فقةةةد حةةةاز التلفزيون منةةةذ ظ وره على بةةةالغ  4222الأمريكي الةةةذ  بلغ حوالي 

 (.61، ص 2111)طرابلس أمينة،  يقدم ا من حيث الصور  والصو  اهتما  المعلنين بالنظر إلى المزايا التي



 الإشهار التلفزيوني وسلوك الطفل اتجاه الرسالة الاشهارية               ل الثالثالفص

~ 53 ~ 

لما قامت قنا  أمريكية ببث صةةور  ثابتتة لمد  تسةةعة ثوان بالأسةةود  1721ويعود أول إشةة ار تلفز ّ إلى سةةنة 
سةةةةةةةةةةةةةنة من تاريق البث  72، أما في فرنسةةةةةةةةةةةةةا، وبعد " على خريطة الو. .أBulovaوالأبيض تمثل إطار سةةةةةةةةةةةةةاعة "

الأمريكي، حل الإشةةة ار لفائد  العلاما  التجارية، ودخل بعضةةةه الأنتولوجيا في العلم الفرنكفوني. ووجد الإشةةة ار 
المتلفز تربة خصبة في الدول التي ا توسس الاحتكار كنظا  اقتصاد  ومن ج سياسي وأين تفوقت قنوا  التلفزيون 

، 2112)عبد الحفيظ أوسكين،  منت بقاءها معتمد  على إيرادا  الإش ار عن طريق بيع زمن الإرسالالخاصةة فضة
 (.126ص 

 :ثانيا: في الجزائر

 " الفرنسةةةةية تقو  Havasتعود البدايا  الأولى للإشةةة ار في الجزائر إلى الفتر  الاسةةةةتعمارية أين كانت وكالة "
هذا القطا  على اعتبار أن الجزائر جزء من الدولة الفرنسةةةةةةةةية ف ي امتداد للنظا  الرأسمالي، الذ  عيز السةةةةةةةةوق  بإدار 

 الفرنسية، لكن تل  الإش ارا  ا تكن سوى رسالة فرنسية لجم ور المعمرين.  

" ANEPوالإشةةةةة ار "" لتحل محل ا الوكالة الوطنية للنشةةةةةر Havasبعد اسةةةةةتقلال الجزائر تم تأميم وكالة "
  الذ  تلاه القانون الأسةةاسةةي للوكالة، يتكون من 1712ديسةمر  72الصةةادر في  727-12بمقتضةى الأمر رقم 

ماد  موزعة على سةةةةتة أبواب تحدد في ا التسةةةةةمية والشةةةةة صةةةةية والمركز والهدف والوسةةةةةائل بالإضةةةةةافة إلى مديرها  78
تر الأمر الوكالة موسةةسةةة وطنية ذا  طابع صةةناعي وتجار  تتمتع العا  والمجلس الاسةةتشةةار  والأحكا  المالية، إذ اع

بالشةةةة صةةةةةية المعنوية والاسةةةةةتقلال المالي وتحت وصةةةةةاية وزير الأنباء آنذا . وهو من يعن مديرها وين ي م امه بنفس 
 (1262 جانفي 15 بتاريخ الصادر 2 العدد. الجزائرية الرسمية )الجريدة الشكل

، 1782" بموج  المرسةةةةةةةةو  الوزار  الموري في جويلية ENTV"ة للتلفز  وبعد تأسةةةةةةةيس الموسةةةةةةةةسةةةةةةةة الوطني
أن للنظةا  الجزائر  في تسةةةةةةةةةةةةةةيير الشةةةةةةةةةةةةةة يفمعظم الإعلانةا  كةانةت ذا  طةابع توعو  بسةةةةةةةةةةةةةةبة  التوجةةه الإيةديولوج

 (122ص سابق، مرجع سكين، أو الحفيظ )عبد الاقتصاد 

وكان إنتا  الومضةةةا  الاشةةة ارية من اختصةةةاص المديرية التجارية بالتلفزيون التي كانت تقو  بنفسةةة ا بصةةةنع  
الماد  الاشةةةةةةةة ارية بشةةةةةةةةةكل ارتجالي بمعية مجموعة من ممثلي التلفزيون. وفي أحسةةةةةةةةةن الظروف كانت هذه المديرية توكل 

 (.124ص  سابق، مرجع سكين، أو الحفيظ )عبد "Enap" أو "Anafهذه الم مة للوكالة الوطنية "

لا تكمن أهميته في كونه يسةةةةةد فراغا قانونيا، إن الخصةةةةةائ  والمشةةةةةكلا  الميدانية  1777إن مشةةةةةرو  قانون 
التي ترتبل بممارسةةةةةةةة الإشةةةةةةة ار في الجزائر، جعلت منه قطاعا لا يزال يبحث عن شةةةةةةة صةةةةةةةيته، خاصةةةةةةةة مع الانفتاح 

ولهدا  (225 ص ابق،س مرجع سميرة، )سطوطاحالعالمية التي لها تأثيرا كبيرا على الصغار. الاقتصاد  وبروز الإش ارا 
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بسةةةةن مواد تحث على حماية  7212مارس  74الصةةةةادر في  22-12السةةةةب  قا  المشةةةةر  الجزائر  في القانون رقم 
 .(2114 مارس 23 بتاريخ الصادرة 16 رقم العدد الجزائرية، الرسمية )الجريدة،الطفولة

، خاصةةةةةةةةة في 7211أو   11الموري في  777-11وأيضةةةةةةةةا في ما جاء في أحكا  المرسةةةةةةةةو  التنفيذ  رقم  
 "التي تن  في جزء من ا على "احترا  المبادئ المتعلقة بحماية الطفولة وحماية المسةةةةةةةت ل  والمنافسةةةةةةةة النزي ة 12الماد  
غةةل تعلقةة بةةالطفولةة والمراهقةة، أن لا تسةةةةةةةةةةةةةةتالتي تن  على "أن تحتر  الرسةةةةةةةةةةةةةةائةل الإشةةةةةةةةةةةةةة ةاريةة المبةادئ الم 12 والمةاد 

 42 لعددا الجزائرية، الرسمية )الجريدة سةذاجت م، وان لاتتضةمن أ  اشةار  أو تلمي  من شةأنه أن يسب  لهم ضرر"
 (15 ص ،2116 أوت 12 بتاريخ الصادرة

 التلفزيوني الإشهار خصائص الناني: المطلب

من المعروف أن مف و  الومضةةا  الاشةة ارية هو تل  الوصةةلا  التي تذا  ضةةمن الرنامج المشةةاهد من فتر   
 Ambassadeur des société)لأخرى، كمةةةا نستطيع أن نطلةةةةةةةةةق علي ةةةا اسةةةم سفير الموسسا  التةةةةةةةةةةةةةةةسويقية 

marketing)   اسةةةةةةةت دا  أسةةةةةةةالي  اقناعية التي تسةةةةةةةعى إلى جذب  أكر عدد ممكن من المسةةةةةةةت لكين عن طريق
التي  ((prime timeمختلفة وبالتالي ضمان تسويق منتجاتها، خاصة وأن المعلن يختار أوقا  ذرو  المشةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةاهد  

 (92،ص9002)حنان شعبان،.مشاهد  المسلسلا  والحص  التلفزيونية الم تلفة عاد  أثناء تكون

لوقت الرسةةةائل الفنية المتنوعة المسةةةت دمة من خلال اكما عكن تعرية الإشةةة ار التلفزيوني بأنه: مجموعة من 
المبا  من قبل التلفزيون إلى الجم ور بقصةةةةةةد تعريفه بسةةةةةةلعة أو خدمة أو فكر  بالشةةةةةةكل والمضةةةةةةمون الذ  يوثر على 

  ن، س د ســـميرة، ســـطوطاح) معلوماته وميوله وقيمه وسةةةلوكه الاسةةةت لاكي وأفعاله، وسةةةائر المقوما  الثقافية الأخرى.
 (960 ص

 من هذه التعارية نستطيع أن نست ل  خصائ  الإش ار التلفزيوني والتي عكن حصرها في:

ة : يعتر التلفزيون من أنج  الوسةةةةةةائل الإعلانية لأن له كافة مميزا  الوسةةةةةةائل الإعلانية بطريقالإبدا  والتأثير -أ
ل الصةةةةةو  والصةةةةةور  الفنية الكبير  مث تسةةةةةم  للمعلن بإسةةةةةت دا  كافة الموثرا  البيعية حيث تتوفر على الإمكانيا 

 والحركة والألوان والموسيقى وغيرها حيث تعمل جميعا للتأثير على المست لكين لتبي أفكار المعلنين.

: يسةةةةةةةةةم  البناء الدرامي في الإعلان التلفزيوني تقديم ما هو اجتماعي ضةةةةةةةةةمن إطار داف  أو مغامر ، الدرامة -ب
 (.66، ص 9002)مريم زعتر،   الإش ار التلفزيوني.حيث تعتر الدرامة القو  الكامن في
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يتناسةة  و : توفر هذه الوظيفة إمكانية راية السةةلعة أثناء عرض الحدب. أ  الممارسةةة والاسةةت دا . الإرشــاد -ج
هذا مع بعض السةةلع التي يكون في ا النداء الإعلاني إيضةةاحيا أو وصةةفيا أو دلاليا، فحين قد لا يتناسةة  مع سةةلعا 

 أخرى.

هي العنصةةةةر الأسةةةةاسةةةةي في مجمل الاتصةةةةال الإعلاني تقريبا، ومدلولها الإعلاني عد  مباشةةةةر  وضةةةةوح  الرمزية: -د
المعنى، ويعتمد الأسةةةةةلوب الرمز  في الإعلان على الإيحاء المسةةةةةتقى من مشةةةةةاهد  المضةةةةةمون الإعلاني. وهو ما يعتر 

ة الواقعية والغير ن توظيف ا في الإعلانا  التمثيليالذ  تكون فيه قو  الإعلان بأقصى قدر من الفعالية وعكالمستوى 
 الواقعية.

يقصةةد به إمكانيا  حركة الكمر  التلفزيونية مثل اسةةت دا  الزو  حركة الكمر  وهي تقترب وتبتعد التصــوير:  -ه
 عن الشيء المراد تصويره، والبان وهي حركة الكمر  عموديا أو أفقيا.

 ار ما ن التلفزيون بمدته القصةير  المحسوبة زمنيا، ف و يعتمد على إظيعرف الإعلا جاذبية الصـورة الإعلانية: -و
 (22سابق، ص مرجع شعبان، )حنان يريد خلال لقطا  سريعة جدا  لا تستغرق إلا ثواني معدود .

ل جماهير ، الإشةةةةة ار التلفزيوني بمثابة عملية اتصةةةةةا يعتر  الإشــــهار التلفزيوني عملية اتصــــالات جماهرية: -ز
يتميّز بضةةمان انتشةةاره ووصةةوله إلى أعداد كبير  من الجم ور في نفس الوقت، كما يتميّز أيضةةا باتسةةا  مدّته الزمنية، 
حه انتشةةةةار الإشةةةة ارا  في مختلة الفترا  الصةةةةباحية والمسةةةةائية، مماّ يود  إلى جعله رسةةةةالة جماهيري  ؛ةوهذا ما يوضةةةةّ

 (66ص سابق، مرجع شعبان، )حنان

ة بالسةةلع عن طريق رسةة الإشــهار التلفزيوني عملية اتصــال شير شــخصــي: -ح  ةالف و  ينقل للمعلوما  الخاصةةّ
اتصةةال غير مباشةةر ، بمعنى اكتسةةاب المعلوما  من المرسةةل إلى الجم ور تتمّ بدون مواج ة مباشةةر ، إلاّ أنّ المسةةألة لا 
تتوقة هنا، والأهم من ذل  هو اقتنا  الجم ور وإقباله على اسةةةةةةةتعمال السةةةةةةةلعة، لأنّ هدف المعلن لا ينحصةةةةةةةر في 

 (64ص ،سابق مرجع شعبان، )حنانالموارد المالية أيضا؛ مجرّد إخبار الجم ور عن السلعة فقل، بل الحصول على

: عكن التلفزيون كوسةةةةيلة إعلانية المعلن من انتقاء المشةةةةاهدين من خلال عد  طرق من ا يو  عرض الاختيار -ط
الإعلان ووقته، نوعية الرنامج التلفزيوني الذ  سةةةةةةةةةةتعرض من خلاله الومضةةةةةةةةةةة الاشةةةةةةةةةةة ارية بحيث يتمكن المعلن من 

 ص ســابق، مرجع ر،زعيت )مريمالف ة من المشةةاهدين الذين عثلون بالنسةةبة له القطا  السةةوقي المسةةت دف. الوصةةول إلى
52) 
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 الاتصالية. ومراحله التلفزيوني الإشهار وظائف النال : المطلب

  :التلفزيوني الإشهار وظائف أولا:

 له فإن يع ا،ب ومكان وسةةعرها خصةةائصةة ا مثل السةةلعة، عن بالمعلوما  الجم ور بتزويد يقو  الإعلان أن بما
 هي: عد  أخرى وظائة

 في م م بدور نالإعلا ويقو  مبيعاتها، وزياد  منتجاتها تسويق على الشركا  تعمل :التسويقية الوظيفة -1
 الجم ور ويدبتز  يقو  كما  المست دف، الجم ور إلى الإعلا  وسائل خلال من الرسالة بعرض يقو  أنه إذ التسويق،
 شراء اربتكر  المست ل  إقنا  على يساعد مما بيع ا، ومكان وسعرها خصائص ا مثل: السلعة عن بمعلوما 
 (42ص سابق، مرجع المشهداني، سلمان )سعد جديد . كانت  إذا باستعمالها إقناعه أو السلعة،

 خر  أو معرفة ابقسةةةة لمسةةةةت ل  وليس تماما السةةةةوق على الجديد  للسةةةةلع بالترويج تتعلق :التعليمية الوظيفة -7
 اسةةةتعمالها وطرق  اوخصةةةائصةةة بالسةةةلعة المنتظر المسةةةت ل  تعرية إلى تهدف كما  السةةةوق، في المعروفة السةةةلع أو بها،

 (222ص سابق، مرجع سميرة، )سطوطاح.استعمالها ومجالا  وصيانت ا
 الأفراد على رتأث متعدد ، جوان  ذا  اقتصةةةةةةةةةادية وظيفة للإعلان بأن القول عكننا :الاقتصـــــــادية الوظيفة -4

 والصناعي جار الت النشةاط ويدعم التجار  يعزز مما السةلع، ترويج إلى تسةعى الإعلانا  إن والدولي. المحلي والذوق
 الدولية. التجار  مستوى على ذل  يعزز كما  ذاته، المجتمع داخل
 تحسةةةةةةين في د المسةةةةةةاع على الإعلان قدر  في تتضةةةةة  للإعلان الاجتماعية التأثيرا  إن :الاجتماعية فةالوظي -2

 رفع علىو  عن ا، يعلن التي الاجتماعية الحيا  وأسةةةةةةةةةةةةةةالي  السةةةةةةةةةةةةةةلع من أنوا  تقديم خلال من وذل  الحيا ، ظروف
 النفع ذا  ا الموسةةةةةةسةةةةةة بعض بها تقو  التي ربحية، الغير الإعلانا  من هنا  وأن ظروف ا. تحسةةةةةةين الحيا  مسةةةةةةتوى
 مرجع هداني،المش سلمان سعد) الاجتماعية. المشكلا  بعض ولحل للجم ور خدما  تحقيق إلى تسعى التي العا ،
 (42ص سابق،
 خدمة. أو  لمنتو  والترويج والتعرية الإعلا  بغية إعلامية وسيلة في وظة ف و :الإعلامية الوظيفة -5
 )لمياءالمجتمع. ائ شر  كل  على تعميم ا ويحاول الاست لا  ثقافة خلق على الإش ار يعمل :النقافية الوظيفة -1

  (21 ص نفوسي، مرتضى
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كما حدد فريق من الباحثين من بين م "عاطة عدلي العبد" في كتابه "الإعلا  والأسةةةةةةر " وظائة الإشةةةةةة ار 
 في :

  عة الأمر اآتخرين تقليدها، مما يود  بطبيتكوين صةةةةةور  متميز  عن الموسةةةةةةسةةةةةة ومنتجاتها، بحيث يصةةةةةةع  على
 على الإس ا  في زياد  أرباح الموسسة.

  زياد  معلوما  المسةةةةةةت لكين عن الموسةةةةةةسةةةةةةة ومنتجاتها من حيث: خصةةةةةةائصةةةةةة ا، مميزاتها وأشةةةةةةكالها، أسةةةةةةعارها
 واست داماتها.

  ذاب معينة عن طريق اجتزياد  المبيعا  الكلية للموسةةةةةةةةسةةةةةةةةة، أو زياد  مبيعا  الخدمة، أو الإقبال على خدمة
 مست لكين جدد.

 .مواج ة المنافسة التجارية، أو الاش ارية الخاصة بالمنتجا  المنافسة 
   زياد  مسةةتوى تفضةةيل المسةةت لكين لمنتجا  الموسةةسةةة أو خدمت ا دون الخدما  أو المنتجا  المنافسةةة، وزياد

 رغبة المست لكين في شراء المنتجا  أو الإقبال على الخدما .
 ليل مخاوف المست لكين من استعمال المنتجا  أو الإقبال على الخدما .تق 
 . تذكير المست لكين بأسماء المنتجا  أو الخدما  للتأثير المستمر في قرارا  الشراء أو الاست لا 
  سطوطاح يه. المجال الاقتصةاد  الذ  تعمل فتعرية الجم ور المسةت دف بالموسةسةة وبالمج ودا  التي تبذل في(

 (.226رة، مرجع سابق، ص سمي

 المراحل الاتصالية للإشهار التلفزيونيثانيا: 

يعتر الإشةةةةةة ار التلفزيوني بمثابة رسةةةةةةالة مقنعة، يسةةةةةةعى من خلالها المعلن إلى التعرية بالسةةةةةةلعة ومزياها، لكن 
 لمراحل في:اطريقة عرض هذه الرسائل تخضع آتليا  ومراحل مختلفة ربّما تضمن له تحقيق هدفه، إذ تتمثّل هذه 

 يتعرّض المشةةةةاهد أثناء متابعته لرامج التلفزيون إلى(: Stimulating Attention) مرحلة جذب الانتباه -1
التلفزيونية تختلة في تصةةةةةةةةميم ا ومضةةةةةةةةمونها حسةةةةةةةة  هدف المعلن، لذل  تعتر عملية  من الإشةةةةةةةة ارا  عدد وفير

جذب انتباه المسةةةت ل  ومحاولة الاحتفاظ به إحدى أهم المشةةةاكل الّتي تواجه عملية الاتصةةةال الإشةةة ار ، ذل  أنّ 
 ه.ذاكرت ةورغباته وهذا نظرا لمحدودي هالمشاهد ينجذب إلى الإش ارا  التي تحقّق له إشباعات

م العناصةةر الخاصةةة بالإشةة ار والموثرّ  على حدوب عملية جذب الانتباه إلى مجموعتين رئيسةةيتين تتمثّل  وتقسةةّ
في: الجان  الشةةةةكلي للإشةةةة ار، وتتمثّل عناصةةةةره في حجمه وموقعه في الرنامج المشةةةةاهد وكذا طريقة تصةةةةميمه. في 
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ن الصور لاستمالا  المست دمة في ا، وتتكون خاصة محين يتمثّل الجان  الثاني في جاذبيا  الرسةالة الإش ارية وا
ر وتكمن أهمية الجانبين في جذب انتباه المشةةةةةاهد إلى جزء أو عنصةةةةة والعناوين الرئيسةةةةةية والفرعية والن  الإشةةةةة ار .

 (60-62)حنان شعبان، المرجع السابق، ص معيّن في الإش ار

الإدرا  بتكوين صةةةةةور الأشةةةةةياء الموجود  يتعلّق  :(Influencing Perception)التأثير في الإدراك  -2
في البي ة في ذهن الفرد، ويقو  الفرد بتكوين هذه الصور من خلال إضفاء المعاني، ويتمّ ذل  أساسا بالاعتماد على 

 فالجم ور لا يشةةةةتر  السةةةةلع فقل وإنّما يشةةةةتر  أيضةةةةا المعاني الّتي تحمل ا السةةةةلعة وذل  من الخرا  المكتسةةةةبة لديه.
ر  الذهنية التي يعمل المعلنين على ترسةةةةةةي  ا لدى الجم ور المسةةةةةةت دف، إذ أنّ صةةةةةةور  العلامة قد تثير خلال الصةةةةةةو 

العديد من المعاني لدى المسةةةةةةةت ل  المسةةةةةةةت دف، لذل  يركّز الاتصةةةةةةةال الإشةةةةةةةة ار  على خلق حالة من التمييز بين 
ة المعلن ية والأسةةةةةرية المتضةةةةةمّنة في السةةةةةلعالسةةةةةلع وذل  باسةةةةةت دا  المعاني والدلالا  العاطفية، أو الروابل الاجتماع

طا أسةةةاسةةةيا لدى القائمين بالاتصةةةال. لأن صةةةور  المعلن أو الموسةةةسةةةة نشةةةا عن ا. وتعدّ عملية تكوين الصةةةور  الذهنية
 (.26، ص 9006)سامي عبد العزيز،  توثر بدرجة كبير  في السلو  الشرائي للمست ل 

إذا كان الهدف الأساسي في : (Facilitating Retention)تسهيل عملية الحفظ أو التذكّر  -3
الاتصال الإش ار  هو التأثير على السلو  الشرائي للجم ور المست دف، فلابدّ من معرفة وف م العمليا  الّتي 

 (23مرجع سابق، ص )لمياء مرتضى نفوسي،توثرّ في تغيير السلو  والكيفية الّتي يتمّ بها تدعيم السلو  المتغيّر 

عدّ التعلّم بمثابة العملية الّتي تهتم بتغيير وتدعيم السةةةةةةةةةةةلو  الإنسةةةةةةةةةةةاني، ويتمّ ذل  عن طريق طرح سةةةةةةةةةةةوالين وي
 م مّان:

 إلى أّ  مدى عكن است دا  التكرار لزياد  عملية الحفظ أو التذكّر للمستوى الملائم؟ 

 عند أّ  مستوى يبدأ تأثير التكرار في الانخفاض؟ 

وترتبل هذه العملية ارتباطا وثيقا بطبيعة السةةةلعة ونوعية الرسةةةالة الإشةةة ارية وخصةةةائ  الجم ور المسةةةت دف، 
ومدى صةةةةةةةعوبة الرسةةةةةةةالة المطلوب تذكّرها. وبالتالي تعدّ عملية تكرار الخطاب الإشةةةةةةة ار ، من أنجع الطرق للحفاظ 

 ليتّسةةةةةةةةةةةم بالكثافة وإلاّ أدى بالجم ور إلى الملبمضةةةةةةةةةةمونها لدى الجم ور المسةةةةةةةةةةت دف، لكن هذا التكرار لابدّ أن لا 
 (.65)حنان شعبان، المرجع السابق، ص 
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وهو يعي أن تكون لةةةدى الجم ور المسةةةةةةةةةةةةةةت ةةةدف الاتجةةةاهةةةا  واآتراء المحةةةابيةةةة  :((Convictionالاقتنــا   -4
والمويد  للسةةةةلعة أو الخدمة المعلن عن ا. وتوثر عملية الاتصةةةةال الإعلاني في تغيير الاتجاه نحو السةةةةلع والخدما  لفتر  

لى العةديةد من ل فيعتمةد عموقتةة أو في تةدعيم الاتجةاهةا  الموجود  من قبةل، أمةا تغيير الاتجةاهةا  على المةدى الطوية
 ت العالم، المرجعصفو  )سامي عبد العزيز، العوامل الش صية، وخاصة تل  العوامل التي تتأثر بضغل الجماعة الأولية

  .(25السابق، ص 

لية أسةةةةةةاسةةةةةةية مثم تأتي مرحلة يتم في ا تسةةةةةة يل عملية الحفظ أو التذكر، من خلال عملية التكرار التي تعد ع
 لق صةةةةةةةةةةةةةةورخوفي الأخير، يج  أن يحقق الإشةةةةةةةةةةةةةة ار التلفزيوني وظيفة الإقنا  لدى جم وره عر للتةأثير على المتلقي، 

لمياء مرتضى ) ذهنية ح  يسةتجي  للرسةالة التي تبث ح  يت ذ القرار المناسة ، بالتأييد المناسة  للقائم بالاتصال
 (29نقوسي، مرجع سابق، ص 

 التلفزيوني الإشهار أنوا  الرابع: المطلب

   أهم ا: من الإش ار لأنوا  تصنيفا  عد  هنا 

 ويلبشـــر ويليام وضـــعه الذي التصـــنيف welbacher) (wiliam: نوعين إلى الإشةةةة ار قسةةةم حيث 
 هما:
 الاسةةةةةت لاكي،  مسةةةةةلوك تغيير وليس التفكير في الجم ور طريقة تغيير إلى ي دف :المؤســــســــاتي الإشــــهار 

 سةةةةةةوف بالتالي فإنه كيه،مسةةةةةةت ل أو متلقيه تفكير طريقة بتغيير بالاهتما  الإشةةةةةة ار يقو  طالما بأنه البعض يعتقد
 سلوك م. من يغير
 عن ا، علنالم الخدمة أو للسةةةلعة السةةةريع البيع إلى الإشةةة ار هذا ي دف :الســـريعة الاســـتجابة ذو الإشــهار 

 الإشةةةةة ارا  بعض نع يختلة ف و وبذل  تلفة.مخ توزيع قنوا  خلال من محدد، بسةةةةةعر بالبيع ي تم النو  وهذا
    معينة. زمنية فتر  خلال وتصدق الاست لا  في الرغبة بناء إلى تهدف التي الأخرى

 بيتر جون وضــعه الذي التصــنيف (John.R.Bitter:) حيث للإعلانا ، آخر تقسةةةيما وضةةةع فقد 
 إلى: قسم ا
 سةةةلع دي ال منظمة أو شةةةركة خلال من تحويله ويتم الوسةةةائل جميع في يظ ر الذ  هو المعياري: الإشــهار 

 الوسةةةائل، ذهه في الخدمة أو السةةةلعة عن يعلن فعندما ترويج ا، في المنظمة تل  أو الشةةةركة هذه ترغ  وخدما 
 الرسةةةةالة نو  تحدد تيال القرارا  تأتي هنا ومن الخدمة، أو المنتج في والرغبة بالحاجة شةةةةعورا المسةةةةت ل  لدى يخلق
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 أو الوقت راءشةةة يتم القرارا  تحديد وبعد والموزعون، المصةةةنعون الأشةةةياء هذه كل  يحدد الإشةةة ار، في المسةةةت دمة
 .المساحة

 تقديم تموي رب ، إلى تهدف لا لمنظما  أو تجارية غير لأسةةةةةةةةباب يقد  النو  هذا العامة: الخدمة إشــــــهار 
 دم اتق ومعظم ا الإعلا  وسةةةائل تقدم ا للجماهير ك دمة  مجانا شةةة ارا الإ من النو  لهذا المسةةةاحة أو الوقت

 الخدمة وبرامج  الإشةةةة ارا لتقديم الوقت من معينا كما  تتي  التلفزيونية القنوا  ومعظم تجارية، غير موسةةةةسةةةةا 
 (.222 ص سابق، مرجع سميرة، )سطوطاح العامة

 وهنا  تصنيفا  أخرى مثل:

  طبقا لهذا النو  من التصةةةةةنية عكن التفرقة بين أنوا  أسةةةةةاسةةةةةية من الهدفتصــــنيف الإشــــهار على أســــاس :
 الإعلان هي:

 هذا النو  من الإعلانا  يقد  معلوما  أو جاذبيا  بيعية لإثار  وتشةةةةجيع إشــــهار الســــلعة أو الخدمة :
 الأفراد لشراء السلعة أو الخدمة. هذا النو  من الإعلان يضم أنوا  فرعية عكن حصرها في:

 يست دف هذا الإعلان إثار  الطل  أو خلق الطل  الأول على السلعة. الإشهار الريادي : 
 يحتوى هذا الإعلان على رسالة تست دف إثار  أو تنمية الطل  الانتقائي.الإشهار التنافسي : 
 ويقد  مقارنة مباشةةةةةر  بين العلامة المعلن عن ا والعلامة الخاصةةةةةة بسةةةةةلع أخرى الإشــــهار المقارن :
 سة. وهو أكثر الإعلانا  التي نراها، كما أنه الإعلان البديل للإعلان التنافسي.مناف
 صـــرفي، )محمد عبد الفتاح ال.: يسةةةت دف هذا النو  تذكير المسةةةت ل  بالسةةةةلعةالإشـــهار التذكيري

 (.21، ص 2113

 يركز هذا النو  من الإشةةة ار على تحسةةةين الصةةةور  الذهنية لهده الموسةةةسةةةة من خلال إشــهار المؤســـســـات :
قدرتها التمويلية وذل  بدون إش ار عن منتجا  هده الموسسة، يتطل  هذا النو  من الإش ارا  تحفيزا مسبقا 

 (222)سطوطاح سميرة، المرجع السابق، ص .يعتمد على بحوب ودراسا  حول الصور  الذهنية للموسسة

 هو ف ة عامة تتضةةةةمن الإشةةةة ار الصةةةةناعي المتمثل في الإعلان عن سةةةةلع تدخل في إنتا  إشـــهار ا عمال :
سةةةةلع أخرى، الإشةةةة ار التجار  الموجه من المنتج إلى تجار التجزئة، الإشةةةة ار الم ي المتمثل في إشةةةة ارا  موج ة 

 الفتاح عبد محمد) والأعمال الفلاحية.لقطا  معين من الم نيين، الإشةةةةةةةةةةة ار الزراعي يركز على وسةةةةةةةةةةةائل الزراعة 
 (.22 ص ،2113 الصرفي،
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 هي التي تقو  بها شةةركا  الإشةة ار للدعاية للمترشةةحين السةةياسةةيين الذين يعلنون عن الإشـهار الســياســي :
 (.231)سطوطاح سميرة، مرجع سابق، ص . برامج م الانت ابية من خلال هذه الإش ارا 

  وتنقسم أنوا  الإش ار وفق هذا التصنية إلى:المستهدفتصنيف الإشهار على أساس الجمهور : 

 حيث يتم بث هذا النو  من الإعلان إلى المسةةةةةةةةت ل  الن ائي لدفعه وحثه على الإشـــــــهار الاســـــــتهلاكي :
 الاستجابة والاقتنا  باقتناء السلع المعلن عن ا من خلال إثار  الدوافع الظاهر  والباطنية التي تحر  سلوكه.

 تطلق هذه التسةةمية نسةبة إلى المسةةت لكين الصةناعيين أو المسةةتفيدين الصةةناعيين حيث عيالإشـهار الصـنا :
يتم الإعلان فيه عن السةةةلع الصةةةناعية والنصةةةة المصةةةنعة والجاهز  جزئيا أو الخدما  التي سةةةيعاد عملية التصةةةنيع 

 علي ا بغية الحصول على منتجا  جديد ، خاصة بإشبا  حاجا  محدد .
 هو الإعلان المتعلق بالوسةةةةةةةةطاء والموزعين ووكلاء البيع لتوصةةةةةةةةيل معلوما  لوســــــطاءالإشــــــهار الخاص با :

لزعبي، عبد )علي فلاح ا محدد  متعلقة بالسةةةةةةةياسةةةةةةةا  الخاصةةةةةةةة بالمنفعة وحث م على التعامل مع منتجا  المنظمة
 (.116، ص 2114العزيز مصطفى أبو نبعة، 

 يصنة إلىتصنيف الإشهار على أساس النطاق الجغرافي :: 

 والذ  يكون نطاقه ضمن منطقة محصور  مثل: المدينة أو المحافضة.الإشهار المحلي : 
 ويكون نطاق هذا النو  من الإش ار على مساحة جغرافية تغطي قطرا من الأقطار.الإشهار الوطني : 
 زعتر، مرجع ريم )م : ويعالج هذا النو  من الإش ار السلع التي يتم توزيع ا على نطاق دوليالإشهار الدولي

 (.52سابق، ص 

 يصنة إلى نوعين هما.تصنيفات الإشهار على أساس الاستجابة المطلوبة : 

 تهدف إلى إحداب تأثير سةةةةريع مباشةةةةر يحث فيه المسةةةةت ل  على التعرف السةةةةريع، الاســــتجابة المباشــــرة :
 دا  اسةةةةةةتوشةةةةةةراء السةةةةةةلعة مثال ذل  "الت فيضةةةةةةا " وهي عاد  ما تكون أنشةةةةةةطة خاصةةةةةةة لتنشةةةةةةيل المبيعا  ب

 الإش ار.
 ة لديه : أ  التأثير في المست ل  بطريقة تدريجية وعن طريق بناء صور  ذهنية ايجابيالاسـتجابة الغير مباشـرة

عن السةةةلعة أو الخدمة، أو الموسةةةسةةةة، خلق ترابل ايجابي لديه عن السةةةلعة أو الخدمة، أو الموسةةةسةةةة، وخلق ترابل 
 (.232 ص ،سابق مرجع سميرة، سطوطاح) الخدمة المعلن عن ا ومزاياهاايجابي بين احتياجاته وخصائ  السلعة أو 
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 التلفزيوني الإشهار أهمية الخامس: المطلب

للإشةةةةةة ار أهمية بالغة في حياتنا اليومية الاجتماعية والسةةةةةةياسةةةةةةية والاقتصةةةةةةادية، ف و يعتر حلقة الوصةةةةةةل بيننا  
لفة أهمية الإعلان في العديد من النواحي الم ت كمنتجين أو مسةةةةت لكين أو كوسةةةةطاء. وفي هذا الصةةةةدد عكن تحديد

 على النحو التالي:

 :أولا: ا همية الاقتصادية للإشهار

 يأمل المنتج عند إخرا  سةةلعته للوجود لأول مر ، أو عند إجرائه تحسةةينا  أهمية الإشــهار بالنســبة للمنتج :
 عدد ممكن يلجأ إلى الإشةةةةةة ار لجذب أكر علي ا أن يبيع ا بسةةةةةةعر يفوق التكالية، كما يطم  لتحقيق الرب ، هنا

من المسةةةةةةةةةةةت لكين، حيث أن الإشةةةةةةةةةةة ار يسةةةةةةةةةةةتطيع زياد  الطل  على السةةةةةةةةةةةلع عر التأثير على دوافع المسةةةةةةةةةةةت لكين 
 واتجاهاتهم.

كما يود  دورا كبيرا في تحسةةين مسةةتوى السةةلع خاصةةة بين المتشةةابهة من ا، وذل  راجع للمنافسةةة الشةةديد  
الإشةةةةة ارية  نتا ، وتسةةةةةاعد الحملا إلى التسةةةةةار  في اسةةةةةت دا  الأسةةةةةالي  الحديثة في الإ فيقود المنشةةةةة   الصةةةةةناعية

ن الخدما  العديد ملةذا فإن الإشةةةةةةةةةةةةةة ار يقد   التسةةةةةةةةةةةةةةويقيةة الأخرى المنتج منتجةاتةهمةة بةالتعةاون مع المج ودا  المنظ
 (.231 ص سابق، مرجع سميرة، سطوطاح)للمنتجين من ا 

ن طريق : إن قيا  المنتج بتعرية المسةةةةةةةةةةةت لكين بالسةةةةةةةةةةةلع التي ينتج ا يتم إما عالتوفير في تكاليف التوزيع -1
الإعلان أو البيع الشةةةةةةةةة صةةةةةةةةةي، زمن المعروف أن تكالية الإعلان أقل من تكالية البيع الشةةةةةةةةة صةةةةةةةةةي كما أن 

 الإعلان يصل في وقت واحد إلى عدد كبير من المست لكين. 
و عن : ويتم ذل  بشةةةةةكل كفت في الســــلعةتعريف المســــتهلكين بســــرعة عن الإضــــافات والتحســــينا -7

 طريق الإعلان الذ  يكون أسر  في إيصال المعلوما .
 المتمثلة لطلبا ا لمواج ة الإنتا  زياد  إلى الحاجة معناه المبيعا  حجم زياد  أن :الإنتاج تكلفة تخفيض  -4

 المنتجة. الواحد  الوحد  كلفة  تخفيض إلى بدوره يود  والذ  بالمبيعا 
 أ  لأنه ميسةةةر و  سةة لة البيع مندوبي م مة جعل في رئيسةةةي سةةب  الإعلان :البيع مندوبي عمل تســهيل  -2

  ايعرضةةةةةةةةةةةةةة التي السةةةةةةةةةةةةةةلعة شةةةةةةةةةةةةةةراء في قناعة أكثر المسةةةةةةةةةةةةةةت ل  وجعةل البيع منةدوب أمةا  الطريق م ةد قةد إعلان
  (.54-53 ص ،2114 المحمدي، ريحان علي )سعدالمندوب.
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 عند ريعسةةةةة في ا المال رأس دوران معدل عن ا المعلن السةةةةلع لأن :لعالســــ عرض على التجزئة تجار إشراء -5
 تحتا  لا ضةةةةاأي ف ي ممتاجره في بارز مكان في يعرضةةةةونها يجعل م مما لبيع ا لج د تحتا  لا أنها كما  التجزئة تجار

 (2112 طعمية، أبو فتحي )حسام البيع رجال لمج ودا 

  هذا نأ المسةةةةةةةةةت ل  حركة علي ا قامت التي المرتكزا  أهم من :للمســـــــتهل  بالنســـــــبة الإشـــــــهار أهمية 
 وجود عن بارهوإخ بالمعلوما  المسةةةت ل  بتزويد الإشةةة ار يتدخل وهنا صةةةحيحة، وبصةةةور  يعلم أن حقه من الأخير
 الأسواقب للسلع الهائل الانتشار أما  وذل  وأسةعارها، علي ا الحصةول وأماكن اسةت دام ا وطرق ومنافع ا، السةلعة
 مما انتقائ ا يةوكيف والخدما  السةةةةةةلع عن الكافية المعلوما  له ويوفر يرشةةةةةةده لمن ماسةةةةةةة بحاجة المسةةةةةةت ل  يجعل مما

 كمايلي:   ل للمسةةةت بالنسةةةبة الإشةةة ار أهمية تحديد عكن هنا من المناسةةة . الاسةةةت لاكي القرار اتخاذ على يسةةةاعده
 (.233 ص سابق، مرجع سميرة، )سطوطاح
 

: إن عملية انتقاء السةةةةةلع من الأمور الصةةةةةعبة فالعدد المســــتهل  المفاضــــلة بين الســـــلعالتســــهيل على  -1
الهائل من السةةةلع المتنوعة في السةةةوق والمتشةةةابهة في الكثير من المزايا، لكن ما يوفره الإشةةة ار من معلوما  تمايزية 

 حول السلعة يساعد المست ل  الاختيار.
ني يبلغ المسةةةةت ل  بمكان وزمان وجود السةةةةلعة لتسةةةة ل عليه : فالنشةةةةاط الإعلازمن ومكان تواجد الســـلعة -7

 سةةةةةةعار.اسةةةةةةرعة الوصةةةةةةول إليه بأقل وقت وج د ممكنين ليسةةةةةةتفيد من العروض والحصةةةةةةول على أكر كمية بأقل 

 (32)حسام فتحي أبو طعمية، مرجع سابق، ص
يد  تسةةاهم مف: حيث يسةةاهم الإشةة ار بشةةكل مسةةتمر بتقديم نصةةائ  تزويد المســتهل  بمهارات مفيدة -4

في تخلي  المسةةةةةةةةةةت ل  من متاع  كثير ، تخ  كيفية اسةةةةةةةةةةتعمال المنتوجا  فتعلمه وترشةةةةةةةةةةده لتضةةةةةةةةةةمن له أكر 
اسةةةةةتفاد  ممكنة من السةةةةةلع والخدما . ومن ج ة أخرى فالإشةةةةة ار يعمل على توجيه ما لدى القوى المنتجة من 

عن  الاختيار بين المنتجا  المتنافسةةةةةةسةةةةةلع وخدما  إلى الحاجا  والرغبا  الاسةةةةةت لاكية، كما يسةةةةة ل عملية 
 طريق تميزها مما يتي  للمست ل  حرية الإقبال على الأصناف التي توافق حاجاته وذوقه وخاصة قدرته الشرائية.

 مجموعة  : تعتر عملية التوزيع مرحلة وسةيطة بين المنتج والمست ل  تحققأهمية الإشـهار بالنسـبة للموزعين
فالإشةةةة ار يود  خدما  للموزعين ( 234ســـطوطاح ســـميرة، مرجع ســـابق، ص )كانية والحيازية،من المنافع الزمنية والم

سةةةةةةةةةواء كانوا تجار جملة، أو تجزئة وهذه الخدما  من شةةةةةةةةةأنها أن تزيد من سةةةةةةةةةرعة الدور  التجارية مما يقود بالتالي إلى 
علان تاجر ما النو  الثاني ف و إمضةةةةةةةةةةةةةةاعفةة الأربةاح المحققةة من جراء ذلة  وبةالنسةةةةةةةةةةةةةةبةة لتجةار التجزئةة بتوزيع ا له، أ
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التجزئة نفسةةةه عن متجره وما يعرض من سةةةلع وكثيرا ما يسةةةاهم المنتجون أنفسةةة م في عمل نفقا  النو  الأخير من 
 الإعلان ويتل   دور الإعلان بالنسبة لتاجر التجزئة في النواحي التالية:

 اجتذاب العملاء إلى المتجر ومن ثم مضاعفة الأرباح.  -1
علي فلاح ) شةةةةة ر  المحل وتعزيز الصةةةةةور  الايجابية التي يحمل ا المسةةةةةت لكون للمحل في أذهانهمبناء  -2

 (.115-114الزعبي، مرجع سابق، ص 

 استفاد  هذه الوسائل من مباشرتها الإش ار العديد من الفوائد.أهمية الإشهار بالنسبة لوسائل الاتصال : 

ا يتعلق بالصةةةحة والمجلا  بسةةةب  ارتفا  تكاليف  : وخاصةةةة فيماالإشـــهار مصـــدر هام لوســـائل الإعلان -1
الثابتة حيث سةةةةةةةةةةةعر بيع ا لا يغطي إجمالي التكالية، فبيع حيز إعلاني سةةةةةةةةةةةيدعم بالتأكيد أصةةةةةةةةةةةحابها، وكذل  
الإذاعة والتلفزيون فالإعلان الذ  يسةةةةةةةةةةةةةتحوذ على حيز زمي في ا سةةةةةةةةةةةةةيدفع بالمقابل لها مما يثر  عمل ا وكذل  

 ن في فترا  الاستراحة لعرض الأفلا  في دور السنما.المقابل الماد  للإعلا

 : الإشةةةة ار بنواحيه الجمالية الهادفة سةةةةيعمل على تحفيزالإعلان يوســـع قاعدة جمهور الوســــيلة الإعلانية -2
حسام فتحي ) المسةتوى الفي لأداء هذه الوسائل خاصة الأداء التحرير  للرقي إلى نفس المستوى لقداء الإعلاني

 (32مرجع سابق، صأبو طعمية، 

 ثانيا: ا همية الاجتماعية للإشهار: 

حيا  الناس ومثل م  به، ف و يتلاء  مع مما لا شة  فيه أن الإعلان وثيق الصلة بالمجتمع، ف و يوثر فيه ويتاثر
وقيم م وعاداتهم، فالإعلان السةةةةةةةي  يضةةةةةةةر بالمجتمع، أما الإعلان الجيد ف ثاره حميد  على المجتمع الذ  ينشةةةةةةةةل فيه 

 والتي تتمثل في اآتتي:

 ف و يوثر على أفكار الناس ولهذا يعتر وسةةةةةةةةةةةةيلة من وسةةةةةةةةةةةةائل نقل الأفكار من الإعلان كوســـــــــيلة تعليمية :
علنين إلى الجم ور بوجه عا  والمسةةت ل  بصةةفة خاصةةة، ويزود من ثقافت م ويعلم م أشةةياء جديد ، لذا يعتر أدا  الم

 من أدوا  الثقافة الاجتماعية والاقتصادية.
 :ترويجلحيث يسةةةةةةةةةت د  الإعلان كوسةةةةةةةةةيلة  الإعلان كوســـــــيلة لترويج المبادس الســـــــياســـــــية والاجتماعية 

أفراد المجتمع، مثل الحملا  الإعلانية عن النظافة. أو عن كت  أو مجلا   بينوالاجتماعية السةةةةةةةةةةةةياسةةةةةةةةةةةةية  ا فكار
 سياسية واجتماعية.
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 :ف وى ييسةةةةةر على أفراد المجتمع فرصةةةةةة حصةةةةةولهم على الإعلان يســــمح بالفرص المتاحة  فراد المجتمع 
 نصي  عادل منه، كالاستفاد  من الخدما  التي تقدم ا الدولة.

فتصةةةةةب  أسةةةةة ل في الحصةةةةةول على المعلوما  عن السةةةةةلع والخدما   راد الحياة:الإعلان ييســــر على ا ف -1
 بأيسر الطرق وأرخص ا.

 يسةةةةةةةةةة م الإعلان في تقري  بين المجتمعا  الم تلفة وتحقيق الإعلان يقرب المســــــــافات بين الشــــــــعوب: -2
زهير عبد اللطيف ) الاتصةةةةةةةةال بين شةةةةةةةةعوبها، ذل  لأنه ينقل العادا  والتقاليد والثقافا  الم تلفة بين الشةةةةةةةةعوب

 (31عابد، د س، ص 

 التلفزيوني. الإشهار في الإقناعية ا ساليب السادس: المطلب

 يعتمد نجاح الرسالة الاش ارية على أسلوبين أساسيين في الإقنا  هما الشكل والمضمون  : 
  إقناعا أكثر  امن تجعل شةةكلية عوامل اشةة ارية رسةةالة كل  تسةةت د  بالشــكل: المرتبطة الإقناعية ا ســاليب 

   أهم ا:
 ه.قيمت زاد  كلما  للإعلان كبير  زمي حيز خص  كلما  أنه الدراسا  تأكد حيث الإعلان: حيز 
 إما لمرتق ا للمسةةت ل  الإعلانية الأفكار عن التعبير يتم الإعلانات: في والرســوم الصــورة اســتخدام 
 الأفكار نقل في الوسةةةيلتين أهمية من بالرغم والرسةةةو  بالصةةةور التعبير خلال من أو الكلما  اسةةةت دا  طريق عن

 الإعلانية.
 وإثار  اهالانتب جذب في أسةةةةةةاسةةةةةةيا عنصةةةةةةرا هو الإعلان في والرسةةةةةةو  الصةةةةةةور اسةةةةةةت دا  أن يعترون الخراء أن إلا

 ف و كلما ،  إضةةةةةةةةافة إلى الحاجة دون المعاني من العديد توصةةةةةةةةيل من عكن حيث الإعلان، بموضةةةةةةةةو  الاهتما 
 المعلن السلع رتصوي طريق عن وكفاء ، بسةرعة الإعلانية الأفكار عن التعبير خلال من الإعلانية الأهداف يحقق
 تعود أن عكن التي الفائد  مدى يتبين أن  المشةةةاهد  خلال من للفرد يتي  مما الحالا  من العديد في وهي عن ا
 (.25 ص ،2112 سهام، )سول عةالسل هذه است لا  من عليه
 :يظ ر لا رهادو  كون  في وأهميت ا الألوان، وكذا الصةةةةةةةةور  لتعبيرية خلاقا عنصةةةةةةةةرا الإضةةةةةةةةاء  تعتر الإضـــــــاءة 

 وسةةةةةةةب  ديدتح في تفيد وكذل  للإشةةةةةةة ار، العا  الجو خلق في الأخ  على تسةةةةةةةاهم أنها إذ البسةةةةةةةيل، للمتفر 
 لموثرا ا بعض مع انفعالي جو خلق وفي المكاني بالعمق الإحسةةةةةةةةةةةاس خلق وفي الأشةةةةةةةةةةةياء واسةةةةةةةةةةةتدرا  انحناءا 
 الإشةة ار في وضةةعية لك  تتطلبه ما حسة  مختلفة دلالا  لها وإنما بسةةيطة فنية وسةةيلة مجرد ليسةت ف ي الدرامية،
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 يحدب  الإضةةةاء اسةةةت دا  بأن دراية على يكونوا أن الإشةةة ارية الومضةةةا  مصةةةممي على وج  لهذا التلفزيوني،
 ص ســــــابق، مرجع ســـــميرة، )ســـــطوطاح باسةةةةةةةت دام ا قرار أ  اتخاذ قبل متعدد  ودرامية ونفسةةةةةةةية ةوظيفي تأثيرا 
312.) 
 التالية: المراحل وتتضمن التلفزيونية: الومضة إخراج 

 كةل  يحمةل ن  إلى المنةاظر تحول بحيةث للكةاميرا الكتةابةة عمليةة وتتضةةةةةةةةةةةةةةمن التحضـــــــــــيريـة: المرحلـة 
 انتقاء ميت عنصةةر كل  أن العلم مع الكاميرا...( حركا  التصةةوير، زوايا إضةةاء ، )ديكور، المشةةاهد جزئيا 
 الدلالية. حركاته
 كاميرا،  حركة،) التصةةةوير بموقع الطبيعي العمل وسةةةير المشةةة د عناصةةةر حركة تتضةةةمن التصــوير: عملية 

 .ممثلين(
 ا تجسةةةةةةةد وإدخال الموثرا  وفي   واللقطا: هي آخر مرحلة يقع في ا انتقاء المشةةةةةةةاهد التركيب عملية

 (.33، ص 2114)سفيان تقية،  الومضة بشكل نهائي
 إن اللون هو الترجمة التي تقو  بها عيوننا وأدمغت ا لأشةعة الضةوء المنعكسة الإعلان في ا لوان اسـتخدام :

ثبتت أن الألوان أوهو يختلة باختلاف طول الشةةعا  الذ  يعر العين. حيث أن الأبحاب المقدمة في هذا المجال 
تجذب الانتباه أكثر من اسةةةةةةت دا  الأبيض والأسةةةةةةود، كما تسةةةةةةاعد الألوان على تكوين صةةةةةةور  ذهنية صةةةةةةحيحة 
للسةلعة، كما أن المشةاهد عكن أن يتحصةل على فكر  دقيقة على الشكل الذ  تكون عليه السلعة في الواقع إذ 

 (.62 )مريم زعتر، مرجع سابق، ص ما عرضت الألوان في الإعلان
  :المقصةةةةةود به نوعية الصةةةةةو  الذ  يقرأ الرسةةةةةالة الإعلانية سةةةةةواء  الصــــوت في النص الإعلاني التلفزيوني

كان ذل  الصةةو ، صةةو  رجال أو نسةةاء أو صةةو  أطفال أو الجميع معا. والصةةو  أيا كان قالبه الفي 
ا يسةةاعد الطفل بمفرده مميكون فيه الجمع بين الأصةوا  الثلاب أكثر من اسةةت دا  صةو  المرأ  أو صةةو  

 (.22، ص2113منى ،  )قلمين على إضفاء صفة الاست دا  العائلي للسلعة أو الخدمة المعلن عن ا
  :تعتمد الرسةةةةةالة الإعلانية التلفزيونية إما على إبراز اســــتخدام الشــــخصــــيات المشــــهورة في الإعلان

و الشةة اد  من خلال الأفراد وهولاء إما أن السةةلعة أو الخدمة المعلن عن ا من خلال الاسةةت دا  أو التعامل أ
يكونوا أفرادا عاديين غير معروفين أو أفراد من ذو  الشةةةة ر  والسةةةةمعة، وقد يلجأ المعلن أيضةةةةا إلى الاسةةةةتعانة 

 .(65)سفيان تقية، مرجع سابق، ص بالأفراد العاديين والمش ورين معا للاستفاد  من كل است دا 
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 :ل تتعةةدد أسةةةةةةةةةةةةةةةاليةة  الإعلانةةا  من خلاالقوالــب الفنيــة التي يقــدم من خلالهــا الإعلان التلفزيوني
التلفزيون ما بين أشةةةةةةكال بسةةةةةةيطة تعتمد على مخاطبة العين من خلال الصةةةةةةور  الثابتة و من خلال الشةةةةةةريحة 

ة مبالغ في ا، أو ركوالرول، وأشةةةةةكال تعتمد على الحركة الطبيعية من خلال الفيلم وإعلانا  تخاط  العين بح
بمعنى آخر غير مطابقة للواقع من خلال الرسةةةةةو  المتحركة، كما عكن المز  بين أكثر من أسةةةةةلوب كالفيلم مع 
الشةةريحة أو الفيلم مع الرسةةو  المتحركة إن الأسةةلوب الفي للمعالجة الإعلانية يرتبل أسةةاسةةا بخصةةائ  الوسةةيلة 

در إمكانه من خصةةةةائ  الوسةةةةيلة التي يدفع ان اسةةةةت دام ا، المسةةةةت دمة وعلى المعلن الذكي أن يسةةةةتفيد ق
انطلاقا من هذا الاختيار فإن الأسةةةةةةلوب الأكثر اسةةةةةةت داما في التلفزيون هي الإعلانا  الفيلمية،  ومن هنا 

 (.21)مريم زعتر، مرجع سابق، ص  عكن أن نتطرق إلى  الأسالي  الأكثر است داما وهي:

بكل  ييلم السةةةينمائالتي ينتج بها الف ةإنتا  الإعلانا  وفقا للتقنية السةةةينمائييقصةةةد به أســلوب الفيلم:  -أ
مراحل ا، من إخرا  وتصةةةةةةوير، ومعامل ومونتا ، وتركي  صةةةةةةو  على صةةةةةةور ، وطبع الأفلا ، لكن ا تختلة 

ة ويطلق علي ا  قعن الفيلم السةةةةةينمائي في المد  الزمنية، فالمد  الزمنية للإعلان التلفزيوني لا تتجاوز عاد  الدقي
 )أ  فيلم قصير جدا(. Filmetكلمة 

والتي يرزها بدقة كبير ، حيث عكن من توضةي  السلعة  Actionالإعلان الفيلمي الحركة  ومن أبرز مميزا 
وأجزائ ا، أو مكوناتها توضةةيحا تفصةةيليا بصةةريا، فالعين عكن أن تف م بدقة ما يعرض أمام ا، بالإضةةةافة إلى 
أن الحركة في الإعلان تحتفظ بانتباه العين واهتمام ا دائما، وهي لا تحتا  إلى شةةةرح وتفسةةةير كلامي، كما لها 

قناعية كبير  ومرونة عالية تجعل ا تتناسةةةة  مع كافة أنوا  السةةةةلع والخدما ، وتسةةةةتمد فعاليت ا في زياد  قدر  ا
-23 ص ســـابق، مرجع العوادلي، ســـلوى رضـــا، عدلي) عدد مشةةةةاهدي ا من عملية تكرار عرضةةةة ا لعد  مرا 

24) 

رها وأقل ا تكلفة وأكثهو من أبسةةةةةةل أشةةةةةةكال الإعلان التلفزيوني أو السةةةةةةينمائي أســـــلوب الشـــــريحة:  -ب
 سةةةةرعة في التصةةةةميم والتنفيذ والإنتا ، وينفذ إعلان الشةةةةريحة داخل الأسةةةةتوديو ونادرا ما يتم تصةةةةويره خارجيا

 (212 ص سابق، مرجع الصرفي، الفتاح عبد )محمد

وهو عبار  عن صةةةةةةةةةور  شةةةةةةةةةفافة في إطار خاص ولها مقاييس مختلفة، وهو عبار  عن لوحة ثابتة تعرض 
على شةةةاشةةةة التلفزيون ويصةةةاح  عرضةةة ا ن  يقراه شةةة  ، بحيث يظ ر على الشةةةاشةةةة منظر واحد ثابت 
يضةةةةةةةم صةةةةةةةور  أو رسةةةةةةةم للسةةةةةةةلعة أو الخدمة مع اسم ا مكتوبا، وبالتالي فإن هذا الأسةةةةةةةلوب لا يسةةةةةةةتثمر أهم 
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خصةةةةةةةائ  التلفزيون، وهي الصةةةةةةةور  المتحركة، فكأنه إعلان مطبو  مقد  عر شةةةةةةةاشةةةةةةةة التلفزيون مع إضةةةةةةةافة 
 عنصر التعليق.

لفوتوغرافية التصةةةةوير ا اوعكن القول أن إعلانا  الشةةةةريحة الثابتة كالفلاش الضةةةةوئي المصةةةةاح  لكامير 
عة ما لشةةةةةريحة مسةةةةةتقلة تعلن عن سةةةةة إما: عاد  تسةةةةتغرق زمنا محدودا وتأتي بمعلومة محدد  في شةةةةةكل صةةةةةورتين

مجموعة شرائ  تتناول مجالا معينا تحت عنوان واحد ثابت، وعاد  ما ترد وسةل مجموعة إعلانا  متنوعة، أو 
 هذه الفقر  في موعد ثابت يوميا.

ورغم أن عوامل الجذب في إعلان الشةةةةريحة قليلة إلا أنه يتفق مع أهداف بعض الإعلانا  الإعلامية خاصةةةةة 
تتسةةةةةةةةم بقصةةةةةةةةر عمرها كالإعلان عن ظ ور عدد جديد من مجلة أو معرض أو حفل موسةةةةةةةةيقي وهكذا، أ  أن التي 

مضةةةةةةمونه مرتبل بفتر  زمنية قصةةةةةةير ، ومثل هذه الإعلانا  تعتمد أسةةةةةةاسةةةةةةا على المضةةةةةةمون أكثر من اعتمادها على 
د محرر جيد يكت  جملة وجو  الشةةةةكل، ف و بسةةةةيل قليل التكلفة سةةةةريع الإعداد لا يحتا  لخرا  فنية كثير ، فيكفي

زعتر، مرجع  )مريم إعلانية تعطي المعلومة بأقل الكلما  وأبسةةةط ا، وخطاط مبد  ومذيع يسةةةجل بالصةةةو  المعلومة
 (23سابق، ص 

هو شةةةةةكل قري  من إعلان الشةةةةةريحة ويعتمد في الأسةةةةةاس على الكلما  المكتوبة التي أســــلوب الرول: -ج
 تظ ر على الشاشة بشكل تتابعي.

وكثيرا ما يسةةةةةةت د  هذا النو  من الإعلانا  كطلبا  التوظية وبيع الأراضةةةةةةي والعقارا ، ومن أهم ما عيز 
هذا النو  من الإعلان هو طول الوقت الذ  تسةةتغرقه وكذا خلوها من العناصةةر المرئية التوضةةيحية، وغالبا ما 

 ه.تكون لج ا  حكومية ما يرر عد  احتوائ ا على عناصر الجذب والانتبا

 محمد)لأن هةدف ا إعلامي بحت لأن جم ورها المسةةةةةةةةةةةةةةت دف في انتظارها وفي حاجة حقيقية لما تتحدب عنه
 (212 ص سابق، مرجع الصرفي، الفتاح عبد

 تعتر أفلا  الإعلانا  الكارتونية أكثر الإعلانا  جذبا لانتباه أسـلوب الكارتون )الرسوم المتحركة(: -د
جه عا  تجل  انتباه الصةةةةةةةةةغار ويشةةةةةةةةةاهدها الكبار نظرا لما تتمتع به من روح المشةةةةةةةةةاهدين، فأفلا  الكارتون بو 

الفكةاهة والدعابة، لذل  فإن اسةةةةةةةةةةةةةةت دام ا في الإعلان يحقق فائد  كبير  للسةةةةةةةةةةةةةةلعة أو الخدمة المعلن عن ا، 
 والكرتون يعتمد بالدرجة الأولى على الخيال والمبالغة فنرى أن الشةةةةةةةةةةةة صةةةةةةةةةةةةيا  الكارتونية عكن ا عمل ما لا
عكن عمله في الحقيقة كأن تتكلم الحيوانا   أو أن يطير الإنسان في الفضاء ....إلى غير ذل  من الحركا  

  (112عدلي رضا، سلوى العوادلي، مرجع سابق، ص ) التي لا عكن القيا  بها في الحقيقة
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 : إن الحفاظ على انتباه المتلقي لأطول فتر  ممكنة من أصةةةةةةةع ا ســــــاليب الإقناعية المرتبطة بالموضــــــو  
الأمور، والإعلان الذ  يجذب أكر عدد من الأفراد يفقد من قيمته. وهنا يطرح تسةةةاالا م ما بالنسةةةبة للم تصةةةةين 

 في المجال: ما هي أفضل الطرق والأسالي  لجذب انتباه الأفراد والاحتفاظ به لأطول فتر  زمنية ممكنة؟

يتعلق الإعلان مباشةةر  بنو  الاسةةتجابة التي يتطلب ا هذا الأخير، لذا يعتمد الم تصةةين على الأسةةالي  الإقناعية التي 
 (24 ص سابق، مرجع زعتر، )مريم تثبت مضمونه في ذاكر  الجم ور ولمد  أطول

أيضةةةا  بل يشةةةمل  لعقل فقللا يقصةةةد بالإقنا  الأسةةةلوب العقلي وحده ولا ح  الراهين المنطقية والحجج ومخاطبة ا
على الجوان  الأخرى للإقنا  التي تعتمد على الاسةةةةةةتمالا  العاطفية والإيحاءا  المباشةةةةةةر  والقضةةةةةةايا الشةةةةةةائعة والتي 

 تتمثل الأسالي  الإقناعية التي تست د  في الرسالة الإعلامية.

ل  باختيار ن المفاتي  الأساسية للإقنا  وذ: إن اختيار لغة الإعلان المناسةبة لم اطبة الجم ور المتلقي ملغة الإعلان
الكلمة الموثر  التي تدفعه إلى تقبل الماد  المعلن عن ا واقتناءها فأ  لغة غير مف ومة تعطي لسةةةةةامع ا إحسةةةةةاس بالملل 

 وعد  تقبل هذه الأخير  والموضو  الذ  قد  من خلالها.

هر  بشةةةةةةةةةةةةةةرية اعيةة والثقةافيةة للفرد كما أن اللغة ظاواللغةة مرتبطةة ارتبةاطةا وثيقةا بم تلة مجةالا  الحيةا  الاجتمة
ووسةةةةةةةيلة اتصةةةةةةةال وتبادل للمشةةةةةةةاعر والأفكار وهي مجموعة رموز صةةةةةةةوتية منطوقة ومسةةةةةةةموعة متفق عل ا لأداء هذه 
المشةةةاعر وف م المتلقي بمعنى إدرا  العلاقا  التي تقو  بين الأصةةةةوا  ومدلولها وبين الكلما  وهذه المواصةةةةفا  هي 

ي الذ  تسةةتمد اللغة من ا مقوماتها الدلالية، إذ تعد اللغة عنصةةرا هاما في الرسةةالة الإعلانية ويج  أن الأمر الأسةةاسةة
 تكون بسيطة س لة مادامت الرسالة موج ة لف ا  مختلفة وتقو  اللغة بثلاب وظائة أساسية.

من المعلوما  ليتمكن  رالوظيفة البلاغية والتعبيرية وأخيرا الإقناعية، فالاتصةةةةال القو  ي دف إلى توصةةةةيل قد
من تحقيق اسةةةةةت دا  الألفاظ الموثر  البسةةةةةيطة والواضةةةةةحة السةةةةة لة والحقيقية ولا بد من اختيار كلما  تتناسةةةةة  مع 
الموضةو  بلغة سةليمة وموثر  بعبارا  واضحة ولغة سليمة وموثر ، مع تكرار الكلما  المفتاحية الرئيسية التي تساعد 

 (42-42، ص 2112، )مريم بوعزيزعلى تقبل الفكر .

عن السةةةةةةلعة وخصةةةةةةائصةةةةةة ا و ان يتضةةةةةةمن شةةةةةةرح  إذا يج  أن يحتوى الن  الإعلاني على معلوما  تفصةةةةةةيلة
مفصةةةةةةةةةل للمنافع التي سةةةةةةةةةتعود على مسةةةةةةةةةت دمي ا والتي عكن أن تخلق الرغبة عند المسةةةةةةةةةةت ل  لتجربت ا، مع مراعا  
الجوان  النفسةية والعقلية للجم ور المسةةت دف باسةةت دا  الراهين الدالة على فوائد ومنافع السةةلعة المعلن عن ا ح  

 رتق  بصةةةدق الإعلان وفعالية السةةةلعة لحل مشةةةكل إشةةةبا  رغباته وتحري  دوافع الشةةةراء العاطفيةيقتنع المسةةةت ل  الم
لديه كالخوف والح  والكره ...الخ مع إرسةةةةةةاء بعد تخيلي في فكر  الإعلان بأسةةةةةةلوب يفسةةةةةة  المجال للت يل والتأمل 
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حســــام فتحي أبو طعمية، مرجع ) مثل: هل فكر  في التأمين، أنه أمان، واسةةةةتقرار، وضةةةةمان...أمن إذن من فضةةةةل 
 .(215-211سابق، ص 

 المبح  الناني: سلوك الطفل اتجاه الرسالة الاشهارية.

لقةةةد كثر الحةةةديةةةث على التةةةأثير الةةةذ  عكن أن يحةةةدثةةةه الإعلان على الطفةةةل من تنشةةةةةةةةةةةةةة تةةةه على السةةةةةةةةةةةةةةلو  
مختلفة من  إلى أشةةةةكال الاسةةةةت لاكي، فضةةةةلا عن زياد  تطلعاته بشةةةةكل يود  إلى رفضةةةةه لواقعه الأسةةةةر ، مما يود 

الصةرا  داخل الأسةر  وداخل الطفل ذاته، وإصةابته بالإحباط أو لجوئه إلى ممارسةةة السةلوكيا  غير السةوية للحصةةول 
على المال الذ  يحقق له تلبية ما يشةاهده ويسةمع عنه من سةلع ومنتجا ، بالإضافة إلى تأثيرها على معارفه، ولغته 

فل وبهذا الخصةةةةةةةةةةةةةةوص عكننا أن نتطرق لعد  نقاط تبين كيفية تأثر الط يل ذوقهوتحةديد أولويا  احتياجاته وتشةةةةةةةةةةةةةةك
دي، مرجع سابق، )منى سعد الحدي.بالإشة ار التلفزيوني وسةبل معالجة آثاره السةلبية عن طريق القانون والوعي الأسر 

 (126ص 

 الاشهارية. للمعلومات الطفل معالجة ا ول: المطلب

 الرسةةةةةةةةائل ذهله الاجتماعية التأثيرا  بتحليل واهتمت الأطفال على الإشةةةةةةةة ار تأثير تناولت دراسةةةةةةةةا  هنا 
 وسلوكاتهم. الأطفال قيم على

 سةةةةةةةةةةةلو ال أنماط من مجموعة الطفل من ا يتعلم وسةةةةةةةةةةةيلة باعتباره الإشةةةةةةةةةةة ار إلى الدراسةةةةةةةةةةةا  هذه نظر  فقد
 تأثر لثابتةا التلفزيونية الأنماط أن ةالتجريبي الدراسا  أثبتت لقد (321 ص سـابق، مرجع سـميرة، )سـطوطاحوالمفاهيم،
 الأثر يثبت ما اوهذ الأفق، سةةةةةةةةةةةةعة إلى أو والانغلاق التحيز إلى إما وتدفع م الأطفال تفكير طرق في كبير  بشةةةةةةةةةةةةكل
 إيجابي لو سةةة من الاشةةة ارية الرسةةةائل هذه تحمله ما عن النظر بغض الأطفال سةةةلو  على الإعلانية للرسةةةالة العميق
 اكتسةةةةةاب في دور من الاشةةةةة ارية للرسةةةةةالة ما إلى بالإضةةةةةافة (116 ص ،2115 تينيو، الزهراء )فاطمة سةةةةةلبي أو

 وغير لوظيفيةةةةا التةةةأثيرا  تحةةةديةةةد في وحيويتةةةه الجةةةانةةة  هةةةذا أهميةةةة من بةةةالرغم المعرفيةةةة. الم ةةةارا  من العةةةديةةةد الطفةةةل
 لن الطفل على شةةةةةةة ار الإ للمضةةةةةةةمون المتوقعة وغير توقعةالم التأثيرا  أن يبقى فإنه الطفل على للإشةةةةةةة ار الوظيفية
 تذكره. على قادرا وكان المضمون هذا الطفل ف م إذا إلا تتأثر

 المعلوما  هذه الطفل ابه يعالج التي بالطريقة الاشةةةةةة ارية للمعلوما  وتذكره الطفل ف م عمليتي ترتبل حيث
 مضةةةامين أو المعلوما  لنق في التلفزيونية الاشةةة ارية الرسةةةائل فنجاح لذل  والبصةةةرية، السةةةمعية القنوا  عر المنقولة
 من ا يتشةةةةةةةةةكل لتيا الم تلفة التعبيرية والوسةةةةةةةةةائل العناصةةةةةةةةر توظية في الإجاد  درجة على يعتمد الأطفال إلى معينة
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  وأسةة ل، أسةةر  كلبشةة المعلوما  معالجة على الطفل يسةةاعد اصةةرالعن لهذه الناج  فالتوظية للإشةة ار، الفي البناء
 وتذكره. المضمون ف م إلى به تود  التي والمعرفية العقلية للعمليا  أداءه يدعم كما

 البداية في بنية وأ كشةةكل  التلفزيونية المعلوما  يعالج الطفل أن وشــلويد وربيفر تورســون من كل  أكد حيث
 داخل اهد للمشةةةةةةةة الأولى الثواني خلال الاشةةةةةةةة ارية الرسةةةةةةةةالة في الشةةةةةةةةكلي الجان  ةمعالج ويتم ذل ، بعد كمعنى  ثم

 المدى. طويلة الذاكر  في ذل  بعد بها الاحتفاظ يتم معاني إلى تتحول ثم المدى، قصير  الذاكر 

 درجة تحدد المشةةةةةةةةةةةةةةاهد  من الأولى ثانية 15 خلال الطفل لدى النظر ثبا  أن ولو  أدرسةةةةةةةةةةةةةون أثبت كما
 الانتباه في د القاع هذه تفسةةةةةةر حيث أخرى. أشةةةةةةياء إلى الانتباه هذا تحويل وعد  للمشةةةةةةاهد  الانتباه في هاسةةةةةةتمرار 
 لرسةةةةةةةائلل إيجابيين مشةةةةةةةاهدين الأطفال أن حقيقة تثبت وهي للإشةةةةةةة ار، الطفل مشةةةةةةةاهد  أسةةةةةةةلوب في م ما جانبا

    (.321 ص سابق، مرجع ميرة،س )سطوطاح خلالها من المقدمة المضامين معاني ف م إلى ي دفون الاش ارية

كما وجد أندرسةةةةةةةةةةون وسميث أن درجة انتباه الأطفال للرسةةةةةةةةةةالة الاشةةةةةةةةةة ارية تتحدد طبقا للعديد من العوامل 
 المتعلقة بالبناء الفي من ا:

تتباين درجا  الانتباه طبقا لدرجة سةةةةةةةةةةةةةرعة الإيقا  في الماد  المعروضةةةةةةةةةةةةةة، فدرجة انتباه الأطفال ترتفع فيما  -أ
 بالإش ارا  سريعة الإيقا  مقارنة بالإش ارا  بطي ة الإيقا .يتعلق 
يعد تغيير المشةةةةةةةةةةةاهد أحد العوامل التي تود  إلى زياد  درجة انتباه الأطفال الذين تقل درجة انتباه م أثناء  -ب

 المشاهد .
 المجلة  ترتفع درجة انتباه الأطفال للإشةةةة ارا  التي تأخذ قال  القصةةةةة مقارنة بالإشةةةة ارا  التي تأخذ قال - 
 (.   322 ص سابق، مرجع سميرة، سطوطاح)

اعتمةد  الكثير من التحليلا  على الاهتمةا  الةذ  يبةديةه الأطفال، بمحتوى الرسةةةةةةةةةةةةةةالة، بالرجو  إلى المنتج 
والطريقة الإيحائية التي تتحقق بفعل ا الدعو  نحو الاسةةةةةةةت لا ، إلا أن أحد الأسةةةةةةةباب الرئيسةةةةةةةية التي تفسةةةةةةةر جاذبية 

ن الرسةةةةةةةالة الإعلانية في ، أقروفيتش بولالتلفزيونية، نجدها في بنية الرسةةةةةةةالة في حد ذاتها، حيث يعتر  الإشةةةةةةة ارا 
التلفزيون قصةة قصير  تخضع للقراء  دون أيه صعوبة، كما يتم تخزين ا في الذاكر  بس ولة ومن ثم إمكانية استرجاع ا 

صةةةيا  مألوفة، سةةةواء من عاا الخيال أو من الحيا  دون عناء، والقصةةةة كل ا تحدب في إطار تظ ر من خلاله الشةةة 
الواقعية، وذل  في وضةةةةةةةةةةةةةعيا  متكرر ، توحي بأن العوائق يتم تجاوزها دائما بصةةةةةةةةةةةةةفة سةةةةةةةةةةةةةحرية ولذل  تكون تلبية 

   (.22، ص 2112فايزة بباجي، ) الرغبا  فورية
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إلا أن توظية الأسةةةةةالي  المسةةةةةت دمة في البناء الفي للإشةةةةة ار لا ينبغي أن يتم بشةةةةةكل مطلق وإنما يج  أن يراعى 
فيه خصةائ  الجم ور المسةت دف، عند اسةت دا  الأسةالي  الفنية في الرسائل الإش ارية الموج ة لقطفال لابد من 

لعوامل وزملااها عددا من ا هيوســـــتن إليناحدد  الوعي بالقيمة الخاصةةةةةة لكل أسةةةةةةلوب من ا بالنسةةةةةبة للطفل وقد 
 الفنية التي يج  أن تتميز بها الإش ارا  الموج ة لقطفال تمثلت في:

 أن تعتمد على الرسو  المتحركة. .1
 أن تكون أحد الش صيا  الرئيسية بها على الأقل طفل. .7
 أن يتميز الطفل البطل بقو  غير عادية. .4
 العائلة في بنائ ا. أن تعتمد على ميثيولوجيا .2

طرق معالجة وف م الطفل للرسةةةةةةةةةةالة الإشةةةةةةةةةة ارية سةةةةةةةةةةواء كانت Nicolas Montigneaux  ومن ج ته بين 
 (322)سطوطاح سميرة، مرجع سابق، ص   : موج ة إليه أو للكبار، في النقاط التالية

: في الرسةةةةةائل الاشةةةةة ارية الموج ة لقطفال يتم اسةةةةةتعمال الحجج العقلية أو مضــــمون الرســــالة الإشــــهارية .1
الوجدانية ، كما يج  إعتماد تراكي  لغوية بسةيطة واضةحة ومباشةر ، ويقد  ضةمن سياق استعمال أسر  

 مما يس ل على الطفل تذكره
 تركيزه في إضةةةةةةافة إلىالطفل عاد  يفضةةةةةةل كل ما يتعلق بمف و  المتعة والحركة شـــــكل الرســـــالة الإشـــــهارية:  .2

 كالأشكال، الألوان، المذاق...إلخ. تفضيلاته على عناصر ملموسة وبارز 

ة فقد ذه  في تحليله للكيفية التي يعالج بها الطفل المعلوما  الإشةة ارية وتفسةةير التأثيرا  الناتج شــارودوأما 
ة على إقامة علاقة يث تعتمد في الحقيقلديه إلى ضةةةةةةةةةرور  ف م الكيفية التي تتوجه بها الرسةةةةةةةةةالة الإشةةةةةةةةة ارية للطفل ح

اتصةةةةةةةالية، فلما تتكلم الرسةةةةةةةالة الإشةةةةةةة ارية مع الطفل ف ي تضةةةةةةةع هذا الأخير في مركز العلاقة وبهذه الطريقة تقترب 
الرسةةةةةةةالة الإشةةةةةةة ارية من الطفل. ح  وإن كانت تقد  منتوجا  للكبار لأنها تصةةةةةةةب  جزءا من يومياته، هذه العائلة 

لة الإشة ارية تحمل الطمأنينة والإحسةاس بالأمان بالنسبة للطفل، فالأطفال يفضلون الرسائل التي التي توجدها الرسةا
 تتناولهم ويتعرفون على أنفس م في ا.

إذا العلاقة بين الإشةةةةةةة ار والطفل ليسةةةةةةةت مجرد اتصةةةةةةةال أحاد  الاتجاه، ف ي علاقة تفاعلية تدر  من طرف 
  ة أخرى يسةعى المعلنين للمحافظة على علاقة مرضية مع المست لكينالطفل على أنها حية ومفعمة بالحيا . ومن ج
 لضمان وفائ م وترتكز في تحقيق ذل  على: 
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هي تسم  باعتبار كل طفل بأنه وحيد له رغباته وعاداته الخاصة، فالطفل يعرف ويحلل ولهذا  الشـخصـنة: .1
 فالرسالة موج ة إليه.

تسةةةةةةةةم  الملائمة للرسةةةةةةةةةالة الإشةةةةةةةةة ارية من الإجابة بطريقة فعالة عن انتظارا  الطفل من خلال  الملائمة: .2
توجيه عرض مكية له، هذه الملائمة تقاس من خلال المعنى الذ  تعطيه للمنتوجا  ضةةةةةةةةةةةةةمن السةةةةةةةةةةةةةياق الذ  

  تصةةةةال بالطفللاتقد  فيه. والبحث عن المعنى هو أكر الصةةةةعوبا  التي تواجه الرسةةةةالة الإشةةةة ارية التي تسةةةةعى ل
 (322 ص سابق، مرجع سميرة، سطوطاح)
هي عد  توقة المعلن عن نشةةةةر أو بث الإشةةةة ار وذل  ح  لا تنقطع الصةةةةلة التي تكونت  الاســـتمرارية: .3

 بين المعلن وجم وره من المسةت لكين. وذل  أن توقة الإشة ار لمد  معينة قد يود  إلى نسيان المست ل  السلعة
ن ا للسةةةلعة أو الخدمة المعلن عيود  إلى تكوين عاد  الشةةةراء  الاسةةةتمرار في بث الإشةةة ارعلى عكس ذل  فإن 

زهرة، ص  )بري  لدى المسةةةةةةةت لكين مما يضةةةةةةةمن لها الولاء من قبل م، والتمتع بقدر من الاسةةةةةةةتقرار في السةةةةةةةوق
246.) 

 الإشهارية. للرسالة الطفل انجذاب عوامل الناني: المطلب

تسةةةةةةاعد خصةةةةةةائ  الإعلانا  التلفزيونية التي يتعرض لها الأطفال في التأثير على الطفل لذل  تشةةةةةةير معظم 
البحوب إلى تعاظم مكانة الإعلانا  التلفزيونية بالنسةةةةةةةبة لقطفال بحكم الاسةةةةةةةت داما  الذكية الموثرا  السةةةةةةةمعية 

  جذب ، حيث يتم مراعا  ذل  في أسةةةةةةةةةاليالبصةةةةةةةةةرية. فالإعلانا  التي تقد  للصةةةةةةةةةغار غير تل  التي تقد  للكبار
الانتباه، مثل الرسو  المتحركة، التركيز على الألوان الجذابة، التعامل مع حركا  الكاميرا واست دا  الشكل الفكاهي 

 وغيره من أسالي  الجذب الم تلفة، وقد أولى بعض الباحثين هذه العلاقة إلى عاملين أساسيين هما: 

 ى الفصل بين المشاهد التلفزيونية.ية علضعة قدرا  الطفل الذهن 
 (61، ص 2112)عاشوري نسرين، ميهوبي آمنة،  إمكانا  المتعة البصرية المتحققة في الإعلان التلفزيوني 

كمةا اعتمةد  الكثير من التحليلا  على الانب ةار والاهتما  الذ  يبديه الأطفال لمحتوى الرسةةةةةةةةةةةةةةالة، وذل  
ة التي لإيحائية التي تتحقق بفعل ا الدعو  نحو الاسةت لا ، إلا أن احد الأسباب الرئيسيبالرجو  إلى المنتو  والطريقة ا

أن الرسةةةةةالة   Jean paul Gourvitionتفسةةةةةر جاذبية الإشةةةةة ارا  التلفزيونية نجدها في بنية الرسةةةةةالة بحد ذاتها، 
الإشةةةةة ارية في التلفزيون قصةةةةةة تخضةةةةةع للقراء  دون أية صةةةةةعوبة كما يتم تخزين ا في الذاكر  بسةةةةة ولة، ومن ثم إمكانية 
اسةةةترجاع ا دون عناء، فالقصةةةة كل ا تحدب في إطار تزهر من خلاله شةةة صةةةيا  مألوفة، سةةةواء من عاا الخيال أو 
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توحي بأن العوائق يتم تجاوزها دائما بصةةةةةةةةةفة سةةةةةةةةةحرية لذل  تكون من الحيا  الواقعية وذل  في وضةةةةةةةةةعيا  متكرر ، 
 الإشباعا  التي تحقق ا إشباعا  فورية.

ة فيشير إلى التشابها  البنائية بين الرسالة الإش ارية التلفزيونية والقصة الخرافيGean noel kapfere  أما 
م دائما وضةةةةةعية تشةةةةةمل عقد  معينة يتبحيث تعتمد هذه الأخير  على توظية مجموعة محدد  من الشةةةةة صةةةةةيا  في 

حل ا في الأخير بحيلة سةةةةةةحرية، وتتوافق مع الرسةةةةةةالة الإشةةةةةة ارية الموج ة بالأخ  إلى الأطفال، حيث يشةةةةةةتركان في 
الاعتماد على عاا الروائع، إذ تعتمد الإشةةةةةةةةةة ارا  على تحقيق الرغبا  الت يلية كصةةةةةةةةةةور  الوفر  )الطفل الذ  عطر 

 على الطمأنينة، ذل  أن لحظا  الإشةة ار تنفرد بتحقيق الأمان مقارنة بالمحتويا  الدرامية بالحلوى( في قال  يبعث
الأخرى.فاعتماد الإشةة ار على العنصةةر الخارق أو الإسةةتحالي الذ  يتم حله بصةةفة سةةحرية يسةةتجي  لرغبة الطفل 

طفل لحظا  لإشكال بالنسبة للالذ  يحاول أن يوثر على العاا الخارجي"بالأمر أو التوسل" ، وتعتر لحظا  حل ا
 حاسمة في تحقيق الرضا بنفس الطريقة التي يحقق ا انفرا  العقد  في الحكاية الخرافية.

لكن أبرز نقاط التشةةةةةابه بين الرسةةةةةالة الإشةةةةة ارية التلفزيونية والقصةةةةةة الخرافية تقع على مسةةةةةتوى التكرار، متعة 
 يكون التعرض جماعيا.الانتظار، متعة مشاركة اآتخرين لردود أفعالهم حيث 

فيفسةةةر ميكانيزما  انجذاب الطفل للرسةةةالة الإشةةة ارية من  Nicolas Montigneauxأما بالنسةةةبة لةةةةةةةةةةةةةةةةة 
  (.326-325)سطوطاح سميرة، مرجع سابق، ص : حلال ثلاب مفاهيم

: قبل سةةةةةةن الحادية عشةةةةةةر والثانية عشةةةةةةر، لا عل  الطفل القدر  على القيا  الصـــــورة كمصـــــدر للمتعة .1
باسةةةتدلالا  اسةةةتنتاجيه، لأن الأحاسةةةيس هي التي تشةةةكل العا  المسةةةيطر في اسةةةتقبال الصةةةور . وبالمقابل لا 

 عكننا تحديد أو مراقبة هذه الأحاسيس، ف ي تقود إلى التأثير مباشر  ولهذا فقياس ا مرتبل بما يصرح به.
قيقة  ي تشةةةةةةةةكل في الح:  ف ي المكان الذ  يحتوى الطفل، فالصــــــورة الإشــــــهارية هي مكان التحول .7

دعوى صةةةةريحة للسةةةةفر وذل  مع سةةةةقوط حاجز  الزمن والمكان، كذا الفضةةةةاء المسةةةةتغل من طرف الشةةةةركا  
أن يسةةاهم هو  ذا المتعة فيالمتعة في التحول وك  -من التسةةاو بشةةيء -والموسةةسةةا  يثير ويقظ لدى الطفل 

ن تالي فإيدرك ا عنصةةةةةرا بعنصةةةةةر، وبال نفسةةةةةه في التحول، فالطفل لا يسةةةةةتطيع أن يدر  الصةةةةةور  شةةةةةاملة وإنما
 الصور  التي تمتع الطفل هي تل  التي تقد  له مواضيع تعالج بطريقة بسيطة. 

ا  : بالنسةةةبة للفرد هنا  العديد من الطرق لت زين المعلومالبصــرية الصــورة الإشــهارية تحفظ الذاكرة .4
 دعاء الذاكر  البصةةةرية )تصةةةورا سةةةواء بإسةةةتدعاء الذاكر  الشةةةفوية )تصةةةورا  على شةةةكل كلما ( أو باسةةةت

على شةةةةكل أيقونا ( بالنسةةةةبة للطفل نجد أن الذاكر  الشةةةةفوية تشةةةةكل وسةةةةيلة للت زين تجد نفسةةةة ا محدود  
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بمسةةةةتواه المعرفي، لهذا يتوج  عليه التمكن من أكر قدر ممكن من الكلما  من أجل الاتصةةةةال والتعبير عن 
 الأفكار شفويا.

المفردا  تكمل من خلال غنى كبير على مسةةةتوى الذاكر  البصةةةرية،  فالنقائ  الموجود  على مسةةةتوى
  و يتجه نحووملموسة وبالمقابل ف حيث أن هذه الأخير  تتوافق مع شةكل التفكير لدى الطفل، ف ي بسيطة

لمعلوما  ا تشةةةكيل صةةةور  ذهنية يف م من خلالها العاا، كما أنه يتذكر دائما المعلوما  البصةةةرية أحسةةةن من
 (322-322)سطوطاح سميرة، مرجع سابق، ص  و كتابيفي شكل شفو  أالمقدمة 

 الطفل. على التلفزيوني الإشهار تأثير النال : المطلب

تعتر الرسةةةةةةالة الإعلانية المقدمة عر شةةةةةةاشةةةةةةة التلفزيون منب ا أو مثيرا يسةةةةةةت دف إحداب اسةةةةةةتجابا  معينة، 
الفقر  الإعلانية المقدمة ورغم قصةر مدتها فإن تأثيرها عميق وخاصةة عندما يتكرر عرضةة ا أكثر من  وعكن القول أن

مر  ح  تصةةةةةةةةةةةةةةب  مطبوعةة في ذهن الأطفال، ولقد تناول العديد من الباحثين تأثير الإعلانا  التلفزيونية في العديد 
 مايلي:من البحوب والدراسا  وتوصلوا إلى نتائج هامة نتطرق إلى أهم ا في 

  :فريــدمــانيوكةةد جور  التــأثير النقــافي والمعرفي  G.Fredman على الأثر الثقةةافي للإعلانةةا  في مقولتةةه
الشةةةة ير  "بأن التلفزيون برامجه وإعلاناته المتنوعة يعد مدرسةةةةة شةةةةاملة عكن ا أن تقد  الثقافة للجماهير" وطفل اليو  

من بكافة الأمور من خلال خراته التي عارسةةةةةةةةة ا بنفسةةةةةةةةةه و  عيل إلى المعرفة وح  الاسةةةةةةةةةتطلا ، حيث تنمو معارفه
خلال حواسةةةةةةةةةةةةةةةه الم تلفةةة التي تفت  أمةةامةةه أبواب المعرفةةة، وتتوجةةه نزعةةة الطفةةل وحةةاجةةاتةةه إلى البحةةث والمعرفةةة بتنويع 

، 2115 )فاطمة الزهراء تينيو، المثيرا  أمةامةه ح  تتاح له إمكانيا  التسةةةةةةةةةةةةةةاال والفح  والملاحظة والاختبار
 فالإش ار يساهم في تنمية معارف الطفل حيث:  (111ص

 .تكسب م لغة الإعلانا  لغة ومفردا  جديد  بالنسبة إلي م 
 .تنمي خيال الطفل ببعض المشاهد الغير واقعية للإش ارا  التلفزيونية 
  مسةةةةةةةةةةةةةةةاهمةةة بعض الأطفةةال في عرض الإعلانةةا  يعزز ثقةةة الأطفةةال بةةأنفسةةةةةةةةةةةةةة م بةةالقةةدر  على العرض

 والتأثير على اآتخرين.والتسوق 
 .يحفظ الأطفال كلما  العرض خاصة إذا كانت كلما  العرض حوار تمثيلي أو أغنية 

 ومن ناحية أخرى يرى بعض الباحثين أن الإعلانا  التلفزيونية لها أثار سلبية على الطفل من ا:
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  و نتيجة اسةةةةةةةةةةةةةةتعمال هإي ةا  الطفةل بحقةائق واقعيةة، كةأن يعتقةد الطفةل أن نعومةة شةةةةةةةةةةةةةةعر الممثلةة هو نتيجة
 استعمال الشامبو الذ  تعرضه على الشاشة والواقع ليس كذل .

  كثيرا من الإعلانةةةا  تحتو  على العةةةديةةةد من الألفةةةاظ والعبةةةارا  العةةةاميةةةة والةةةدارجةةةة التي يرددهةةةا الأطفةةةال
بشةةةكل سةةةريع وتتناقل ا ألسةةةنت م، وتصةةةب  ضةةةمن محصةةةولهم. اللغو  في هذا السةةةن، كما أنه ليس هنا  ما 

نا  تسةةةةةةت د  بعض دعو للشةةةةة  من خلال ما تشةةةةةةاهده من إعلانا  على الشةةةةةاشةةةةةةة، أن معظم الإعلاي
التي تصةةةل إلى وجدان الطفل، دون مراعا  لمدى انضةةةباط ا لغويا ومدى صةةةحة قواعدها، العبارا  السةةة لة 

 وبذل  تعمل على انحدار المستوى اللغو  للطفل.
 لغة دما  بإعداد إعلانا  تتضةةةةمن كثير من أسةةةةالي  المبايقو  بعض المعلنين من اجل الترويج للسةةةةلع والخ

والت ويةةل، والغش والخةةدا  وعةةد  الصةةةةةةةةةةةةةةةدق في تقةةديم المعلومةةا ، وهةةذا بةةدوره يوثر على معلومةةا  الطفةةل 
 وخراته.

  كثر  الإعلانا  التلفزيونية تشةتت الطفل وتفقده القدر  على التركيز كما أن تواصل عرض ا يجعل الأطفال
 (.143أمينة طرابلسي، مرجع سابق، ص ) اتهم المدرسيةي ملون واجب

 هالوران جيمس: يوكد التأثير الاجتماعي J.Halloran  على التأثير الاجتماعي للتلفزيون برامجه وفقراته
الإعلانيةة المتنوعةة على مختلة قطةاعةا  المشةةةةةةةةةةةةةةاهدين في المجتمع وبخاصةةةةةةةةةةةةةةة الأطفال، حيث تعمل الإعلانا  على 

الاجتماعية بين الأطفال وأسةةةةةةةةرهم فتزداد تماسةةةةةةةةكا وتكاملا، كما توثر على أنماط الشةةةةةةةة صةةةةةةةةةيا  تدعيم العلاقا  
وتسةةةاهم  (111)فاطمة الزهراء تينيو، مرجع ســـابق، ص  الم تلفة واتجاها  السةةةلو  الخلقي والاجتماعي المتغير 

 الإش ارا  في إكساب الطفل العديد من الم ارا  الاجتماعية من ا:
  في تشةةةةةةجيع الحوار بين الطفل ووالديه، وينمي لدى الطفل م ارا  الإقنا  وإبداء الرأ ، يسةةةةةةاهم الإعلان

وهو بذل  يعلم الطفل مسةةةةةةةةةةوولية اتخاذ القرار بالشةةةةةةةةةةةراء بالإضةةةةةةةةةةةافة إلى ذل  ف و مرآ  ل باء يتعرفون من 
 خلالها على ما يفضله الأبناء وما لا يفضلونه.

 قيا في إيجاد وعي اجتماعي ملموس، وفي إيضةةةةةةاح الكثير تسةةةةةةاهم الإعلانا  في بعض الدول إسةةةةةة اما حقي
مرجع، مينة طرابلسي، نفس الأ) من المشةكلا  كالفقر والتدهور الأخلاقي، وتقد  صورا واقعية للمشكلا 

 (144ص 
  ومثلما تسةةةةةةةاهم الإعلانا  في التحقيق التماسةةةةةةة ، فالإعلانا  تسةةةةةةةاهم أيضةةةةةةةا في إدخال أنماط سةةةةةةةلوكية

واجتماعية غريبة، فحرس الطفل على تقليد كل ما يشةةةةةاهده يجعله ينغمس في عادا  دخيلة. يتضةةةةةة  هذا 
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لى إمن خلال إدخال سةةةةةةلع وخدما  جديد  وغريبة ا يكن لدى الطفل معلوما  سةةةةةةابقة عن ا، ويود  
الاعتقاد بأنها مطال  ضةةةةةةةةةةرورية لا عكن الاسةةةةةةةةةةةتغناء عن ا، إضةةةةةةةةةةةافة إلى تعميق بعض القيم والأفكار الغير 

ي، )أمينة طرابلســــ صةةةةةحيحة عن جدوى بعض الأطعمة والمشةةةةةروبا  على أنها متطلبا  أسةةةةةاسةةةةةية للصةةةةةحة
 (144مرجع سابق، ص 

 لى لوك م، كمةةا عكن أن تةةأثر كةةذلةة  عتةةأثر الإعلانةةا  التلفزيونيةةة على أفكةةار الأطفةةال واتجةةاهةةاتهم وسةةةةةةةةةةةةةة
علاقاتهم الأسةةةةرية وتقديراتهم لذواتهم وعاداتهم في تناول الطعا  واتخاذهم لقراراتهم الخاصةةةةة بالتصةةةةرف على 

فاطمة الزهراء ) نحو ما وتحديد اختياراتهم لشةةةةةةةةةيء معين، كما قد تدفع بعضةةةةةةةةة م لتناول الخمور أو التدخين
 (111تينيو، مرجع سابق، ص 

  والإعلانا  التلفزيونية في أغلب ا تسةةةتغل بصةةةور  مباشةةةر  أو غير مباشةةةر  سةةةذاجة الطفل أو رغبته في التقليد
لانه من السةةةةةةةة ل اسةةةةةةةةت وائه، وبحكم ثقافته وخرته المحدود  ف و يفتقد القدر  على التمييز بين ما هو مفيد 

كي في تنمية السةةةةةةةلو  الاسةةةةةةةت لا وغير مفيد من بين هذه السةةةةةةةلع والخدما  المعلن عن ا، وبذل  تسةةةةةةةاهم 
 (144)أمينة طرابلسي، مرجع سابق، ص  للطفل

  ة أهداف للمعلن، يل   غاي ااسةةةةةةةةةةةةةتراتيجي: تمثل الاسةةةةةةةةةةةةةتجابة للإعلان التجار  هدفا التأثير النفســــــــــي
الإعلان فإذا كان تأثير الإعلان التلفزيوني على اسةةةةةةتجابا  المسةةةةةةت ل  البالغ محتملا، فإنه على سةةةةةةلوكيا  الأطفال 
أكثر احتمالا والسةةلو  لا ينعكس في سةةلو  فور  بل ينطو  على عمليا  نفسةةية لها تأثير سةةلوكي طويل الأجل، 

ني أن تشةةةكل عامل إثار  وجذب للطفل المشةةةاهد، خصةةةوصةةةا من خلال المواقة لأنه من شةةةأن خلطة الإبهار الإعلا
التي تعمل على تنمية إدرا  الطفل وتمكنه من إمضةةاء وقت سةةعيد، وهذا يأتي عن طريق اسةةت دا  الإعلان  ةالترفي ي

ض علأشةةةةةةةةةكال الدعابة والفكاهة والمشةةةةةةةةةاهد الجمالية والرموز والتصةةةةةةةةةورا  لخلق جو مناصةةةةةةةةةر للسةةةةةةةةةلعة. وتسةةةةةةةةةعى ب
الإعلانةةا  إلى إثةةار  وإبراز الةةدوافع والميول الكةةامنةةة داخةةل الأفراد، وإظ ةةار وإثةةار  الرغبةةا  في إشةةةةةةةةةةةةةةبةةاع ةةا، ولا عيةةل 
المعلنون في البحث عن مواطن الضةةةةةةةةةةةعة لدى الأفراد، مسةةةةةةةةةةةت دمين في ذل  عامل الدوافع والميول. ولإثار  الغرائز 

علانا  بصةةةةور  تفقدهم براءتهم وتجعل من الأطفال المشةةةةاهدين أشةةةةكال متعدد  من ا اسةةةةت دا  المرأ  والطفل في الإ
 (144 ص سابق، مرجع طرابلسي، أمينة) لهم يحاكونهم

 تشةةةير الدراسةةةا  أن الإعلانا  تشةةةجع الاسةةةت لا  لسةةةلع غذائية ضةةةار  بالصةةةحة حيث التأثير الصـــحي :
تجعةةل الطفةةةل يعزف عن تنةةاول الأغةةةذيةةةة المفيةةد  للجسةةةةةةةةةةةةةةم والتي تةةةدخةةةل في بنةةةائةةةه وتوج ةةةه نحو المةةةأكولا  الةةةدسمةةةة 

الإعلانا   نوالمةأكولا  الخفيفةة والجةاهز  الملي ةة بالدهون والسةةةةةةةةةةةةةةكريا . فالعديد من الدول دقت ناقوس الخطر ع
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التي تشةةةجع الاسةةةت لا  السةةةلبي والذ  يود  غلى مشةةةاكل البدانة والسةةةمنة، زمن يتصةةةةف  موقع الجمعية الأمريكية 
(www.apa.org سةةةةةةةيصةةةةةةةةادف حقائق عن الإجراءا  القانونية الكثير  التي قامت بها دول غربية، من أجل ،)

أثيرا  الضةةةةةةةةةةةةةةار  للإعلانا  عن منتجا  ثبت أنها تورط الأطفال في أف اي البدانة والإدمان حمةايةة الأطفال من الت
الاسةةةةةةةةةةةةةت لاكي وغيرها من السةةةةةةةةةةةةةلبيا . كما يوكد الأطباء وعلماء النفس أن شةةةةةةةةةةةةةد  تعلق الطفل بالإعلان وتكرار 

أمينة طرابلســي، المرجع )  مشةةاهدته له تأثير على حواسةةه السةةمعية البصةةرية وتخلق لديه ميلا إلى السةةلبية والاسةةت لا
 (146السابق، ص 

 الطفل. على الإشهار تأثير أساليب الرابع: المطلب

 بها يبي لطرقا ف م في كبير   أهميةة ذ  المقةدمةة الإعلانةا  الجم ور بةه يةدر  الةذ  لقسةةةةةةةةةةةةةةلوب ف منةا يعتر
 تتعدد يثح الإعلاني التأثير عمليةة تعقةد مةدى ذلة  لنةا يعكس تسةةةةةةةةةةةةةةت ةدفةه، التي الإعلانةا  تلة  على تصةةةةةةةةةةةةةةوره
 عملية بها تعمل لتيا اآتلية على ولتعرف تحقيق ا، إلى الإعلاني التأثير عملية تسةةةةةةةةةةةعى التي السةةةةةةةةةةةيكولوجية الأهداف
 الإعلانية، لةالرسةةا تجاها المتلقي الطفل يت ذها أن يحتمل التي النفسةةية الاسةةتجابا  دراسةةة من لابد الإعلاني التأثير
 :ومن ا قيق اتح إلى الإعلاني التأثير بعملية القائم يسةةةةةةعى الأهداف من مجموعة النفسةةةةةةية الاسةةةةةةتجابا  هذه وتكون
 (25 ص ،2114 الحماصي، مرتضى )مروة

 شةةةيء  على الشةةةعور يزترك أ  معين، بموضةةةو  ارتباط حالة في وبقااه العقل تركيز هو الانتباه :الانتباه جذب
عملية جذب انتباه الطفل ومحاولة الاحتفاظ به أحد أهم المشةةةةةةةةةةةاكل التي تواجه عملية التأثير الإعلاني،  معين، وتعد

فالطفل يتعرض إلى م ا  الرسةةةةةةائل الإعلانية، ومن الطبيعي أن عددا محددا من تل  الرسةةةةةةائل سةةةةةةوف تجذب انتباه 
عملية التأثير  م  بإحداب القرار المسةةت دف منالطفل، وعدد أقل سةةوف يتأثر، ولهذا الانتباه لفتر  زمنية كافية لتسةة

الإعلاني. لذل  فإن الانتباه هو الهدف النفسةةةةةةةةةةةي الأول لأ  إعلان وبدونه تفقد الرسةةةةةةةةةةةالة الإعلانية فرصةةةةةةةةةةةة تلقي 
 (63 ص سابق، مرجع آمنة، ميهوبي نسرين، )عاشوري الأطفال لها، وينقسم الانتباه إلى نوعين هما:

مةا يأتي من داخل الطفل أ  أن الطفل لا يسةةةةةةةةةةةةةةتطيع أن يركز انتباهه في وقت : وهو انتباه إرادي محدود .1
 واحد على عد  أشياء.

: هو جةةذب انتبةةاه الفرد نحو موثرا  خةةارجيةةة تةةدفعةةه إلى النظر والالتفةةاف انتبــاه لا إرادي )دائم الحركــة( .7
المحيطة بالطفل  يأتي من البي ة نحو المصةةدر مثل صةةو  فرامل السةةيار  مما يزيد انتباه الطفل اتجاه ذل ، أ  كل ما

 وهو يرتبل بموثرا  قد تكون ايجابية وقد تكون سلبية.

http://www.apa.org/
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كمةةا يعرف جةةذب الانتبةةاه في مجةةال الإعلان بةةأنةةه تركيز الطةةاقةةة العقليةةة للمتلقي إلى الإعلان بةةدافع خةةار  عن 
ل الانتبةةاه في  وثر عوامةةإرادتةةه عن طريق الحواس، وتتبع عمليةةة الانتبةةاه للإعلان عمليةةة الإدرا  الحسةةةةةةةةةةةةةةي حيةةث ت

 لحماصـــــي،ا مرتضـــــى )مروى :كيفية إدرا  الرسةةةةةةالة الإعلانية، حيث تتم عملية جذب الانتباه عن طريق مايلي
 (26-25 ص سابق، مرجع

 إن القو  تكمن وراء المرئيةةا ، حيةةث أكةةد  بحوب الإعلا  أن الصةةةةةةةةةةةةةةور  عرض الإعلان بطريقــة مرئيــة :
نية بمعدل يصل إلى ضعة ما يستطيع العنوان الرئيسي، فالصور  الإعلاتستحوذ على معظم مشاهد  التلفزيون 

 تميل إلى جذب المشاهد أكثر من العناصر الإعلانية الأخرى.
 يعد اسةةت دا  الموثرا  الصةةوتية من موسةةيقى وأغاني من الأدوا  الرئيسةةية اســتخدام المؤثرات الصــوتية :

عور خاص عكن الشةةفي جذب الانتباه للرسةةالة الإعلانية حيث تعمل على توضةةي  الهدف ودعم المنتج وإضةةافة 
 ةأن يصةةةةةةةةةةب  مرتبطا بالسةةةةةةةةةةلعة أو الخدمة المعلن عن ا، كذل  تلع  الموثرا  الصةةةةةةةةةةوتية دورا م ما في دعم عملي

 التأثيرا  الإعلانية.
 اللون هو ذل  التأثير الفيزيولوجي أ  الخاص بوظائة أعضةةةةةةةةةاء الجسةةةةةةةةةم الناتج على اســـــــتخدام ا لوان :

شةةةةةةةبكة العين سةةةةةةةواء كانت ناتجة عن الماد  الملونة او لضةةةةةةةوء اللون، ويود  اسةةةةةةةت دا  الألوان في الإعلانا  إلى 
  (64هوبي آمنة، مرجع سابق، ص )عاشوري نسرين، مي إحداب نوعين من الاتصال هما:

 تزداد فعالية اسةةةةةت دا  الألوان في التصةةةةةوير التا  والدقيق لبعض السةةةةةلع الاتصــــال الحرفي أو الواقعي :
 المعلن عن ا بحيث تظ ر بشكل ا الحقيقي وتظ ر هذه الفعالية بدرجة واضحة.

 ى المشةةةةةةةةةةةاعر الم تلفة عل : حيث يرى خراء الألوان أن كل لون يرمز إلى مجموعة منالاتصــــــــال الرمزي
)مروى مرتضــــى الحماصــــي مرجع ســــابق،  أسةةةةةاس أن أحد التأثيرا  الأسةةةةةاسةةةةةية لقلوان هو ما يثيره من أفكار

 (22ص
 إن اسةةت دا  الأسةةلوب الكوميد  يربل السةةلعة في ذهن الطفل بما هو سةةار وسةةعيد  اســتخدام الكوميديا :

السةةةةةلعة، إلا أن اسةةةةةت دا  هذا الأسةةةةةلوب يتطل  براعة كما أن الارتباط السةةةةةار يجعل من السةةةةة ل تذكر اسةةةةةم 
 الفكر  والتصميم ح  تتسم أغراض ا بالجدية وبما لا يجوز الهزل في ا.

 حيث تود  الصةةةور والرسةةةو  غلى جذب انتباه المشةةةاهد  بالنسةةةبة للوسةةةائل اســـتخدام الصـــورة والرســـوم :
ئما مما عنصةر الصةور  اسةت داما ايجابيا وشكلا ملاالإعلانية المرئية بحيث أصةب  على فنان الإعلان أن يسةت د  
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اشــــوري نســــرين، )ع للإعلانيود  إلى زياد  فعالية الإعلان في جذب الانتباه وتحقيق الأهداف النفسةةةةةية الأخرى 
 (64ميهوبي آمنة، مرجع سابق، ص 

تقبال وف م والمعلوما ، فعملية اسةةةةةةة: يعد الإدرا  المنفذ الرئيسةةةةةةةي للإنسةةةةةةةان إلى عاا المعرفة التأثير في الإدراك
المعلومةا ، تبةدأ دائمةا بعمليةة الإدرا ، حيةث تمثةل المعلومةا  التي يتلقةاهةا الفرد من المنب ا  الم تلفة عن طريق 
حواسةةةةةةةةةةه مداخلا  يتم إرسةةةةةةةةةةالها إلى العقل لتنظيم ا وتفسةةةةةةةةةةيرها وف م ا، ثم القيا  بت زين ا في الذاكر . لذل  

لوى العوادلي، )عدلي رضـــــا، ســـــ ملية التي يقو  من خلالها الفرد بتمثيل الرسةةةةةةائل الإعلانية.يعرف الإدرا  بأنه الع
 (126مرجع سابق، ص 

تسةةةةةةةةةةةةةةاعد عوامل جذب الانتباه على ملاحظة الأطفال للإعلان التلفزيوني وتركيز إدراك م لفتر  وجيز  لكن ا 
ل بالنواحي قق أغراضةةةةةة ا. فإذا كان الانتباه يرتبلا تضةةةةةةمن متابعة المشةةةةةةاهد  للرسةةةةةةائل الإعلانية واسةةةةةةتيعابها ح  تح

الشةةةةةةكلية في الإعلان نجد أن الإدرا  يرتبل بمضةةةةةةمون الإعلان، وتوجد عد  عوامل تسةةةةةةاعد على اسةةةةةةتحواذ اهتما  
 الطفل من ا:

 يسةةةةةةةةةة م التلفزيون إلى حد كبير في تكوين في تكوين جو نفسةةةةةةةةةةي وحالة مراعاة الحالة النفســــــــية للطفل :
دى الأطفةةال، ومن الم م أن يتعلق الإعلان بةةالموضةةةةةةةةةةةةةةوعةةا  التي يكون ذهن الأطفةةال م ي ةةا نفسةةةةةةةةةةةةةةيةةة مختلفةةة لةة

لاسةةتقبالها، فالإعلانا  تعمل تبعا لاعتبارا  سةةيكولوجية لان اللمسةةة الإيجابية تود  إلى التوقع بصةةور  آلية أن 
 وقا  دون وعي.بل في معظم الأالمنتج المعلن عنه هو الأفضل، ويعلم المعلنون جيدا أن الرسائل الإعلانية تستق

 إن أضةمن أسةلوب لاستحواذ الرسالة الإعلانية على اهتما  الأطفال هو جعل ا مراعاة الاهتمام بالذات :
من الأشةياء التي ي تمون بها فالاهتما  بالذا  هو السةبيل الناج  إلى اهتما  الأطفال فالطفل لا يشةتر  السلع 

من  تدخل في صةةةةنع ا واسةةةةت دام ا بل يشةةةةتري ا أيضةةةةا للمعاني التي توثر فيهللمواد والعناصةةةةر التي تتكون من ا و 
 خلال الصور  الذهنية التي تم تكوين ا عن تل  السلعة.

 يج  أن يتوجه الإعلان للطفل باسةةةةةةةةةةةت دا  ضةةةةةةةةةةةمير الفرد الم اط  مثل توجيه خطاب الإعلان للطفل :
  يا  مسةةةةةةةتقلة، فكلما اتج نا إلى المسةةةةةةةت لكينأنت، من أجل ، فالأطفال يحبون أن يعاملوا كأفراد لهم شةةةةةةة صةةةةةةة

 كأفراد لهم أذواق م واستقلالهم كلما نج  الإعلان في تحقيق أهدافه.   
 ي تم الطفل بأفكار أو أحداب معينة ويحاول الإعلان ارتبـاط الإعلان بفكرة ســـــــــــائـدة في ذهن الطفل :

فال والأحداب السةةةةائد  التي ي تم بها الأط الاسةةةةتحواذ على اهتما  المشةةةةاهد بإيجاد ارتباط بين موضةةةةو  الإعلان
       ( 31)مروى مرتضى الحماصي، مرجع سابق، ص  مثل الإجاز  أو موسم رياضة
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 تصةةةةةةةةةةةال المتغيرا  الموثر  في نجاح عملية الا أحد: تعد عملية تكرار الإعلان تســـــــــهيل عملية الحفظ والتكرار
الإعلاني، ومن خلالها عكن التعرف إلى أ  مدى عكن اسةةةةةةةةةةةةت دا  التكرار لزياد  عملية الحفظ بالمسةةةةةةةةةةةةتوى الملائم 

بيعة السةةلعة الحفظ على عد  عوامل من ا طوكذل  عند أ  مسةتوى يبدأ تأثير التكرار في الاحتفاظ وتتوقة عملية 
ة الإعلانية المست دمة وخصائ  الجم ور المست دف ومدى تعقد آو صعوبة الرسالة المطلوب تذكرها ونوعية الرسال

 (31)مروى مرتضى الحماصي، مرجع سابق، ص  وقو  الحاجة إلى السلعة أو الخدمة المعلن عن ا.

  يقصةةةةد ب هان تتكون لدى الجم ور المسةةةةت دف الاتجاها  واآتراء المويد  للسةةةةلعة آو الخدمة المعلن الإقنا :
 عن ا وتوثر عملية التأثير الإعلاني في تغيير الاتجاها  نحو السةةةةةةةةةلعة لفتر  موقتة أو في تقديم الاتجاه الموجود من قبل،

ضةةةةغل من العوامل الشةةةة صةةةةية وخاصةةةةة تل  التي تتأثر بأما تغير الاتجاها  على المدى الطويل فيعتمد على العديد 
 الجماعا  الأولية، وتستطيع الرسالة الإعلانية تحقيق الإقنا  عند تحقيق مايلي: 

 .الاعتماد على الصدق في معلوما  الرسالة وبياناتها وعد  المبالغة في ا 
 .است دا  الدعاو  الإعلانية الملائمة لاحتياجا  ورغبا  الأطفال 
 اد على ش ادا  ذو  الخر  والش ر .الاعتم 
 .تقديم ما يتلاء  مع خرا  الطفل وتجاربه 

ي آمنة، ميهوب )عاشــــــوري نســـــرين، كما يعتمد الطفل على الانفعالا  والعواطة أكثر من المنطق والعقل
 (66مرجع سابق، ص

 لى التغل  خلالها إ: تعةد هةذه الخطو  من الخطوا  الهةامة التي يسةةةةةةةةةةةةةةعى الإعلان من تـذكر الإعلان وتنبتـه
 على عاد  النسيان بحيث تضل السلعة المعلن عن ا عالقة في الذهن على الدوا  ويتحقق هذا بعد  طرق من ا:

 يسةةعى المعلن إلى تثبيت تذكر الإعلان لدى الطفل عند تكرار الحاجة حيث يسةةةاعد ذل  قانون التكرار :
 إلى ايجاد الربل بين السلعة والحاجة.

 دائما يكون للكلما  الأولى موقع الصةةةةةةةةةةدار  من التذكر دون الكلما  التي تلي ا ف ي قانون ا ســــــــبقية :
 تبقى بالذاكر  لفتر  أطول وتسترجع بطريقة أسر .

 أثبتةت التجةارب أن الكلمةا  الأخير  في الإعلان تسةةةةةةةةةةةةةةتقر في الذهن، حيث قـانون الحـداثـة او الجـدة :
 أو العلامة المسجلة.اسم السلعة  اخرى ترمي غلى تثبيتترتبل بهذا القانون عوامل 
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 بعد ان يقتنع المتلقي تأتي خطو  الشراء ويتحقق ذل  بعد  طرق أهم ا:تكوين الاستجابة : 

 .إعطاء الطفل الأسباب والحجج المرر  للشراء 
 تقديم التس يلا  عند الدفع 
   ايا تذكارية الإعلان آو تقديم هدإغراء الأطفال بسةةةةةةةةةةةةرعة المبادر  وذل  بتقديم تخفيضةةةةةةةةةةةةا  مغرية أثناء فتر

 (33 ص سابق، مرجع الحماصي، مرتضى مروى) بالمجان.

 التلفزيوني. الإشهار في الطفل استخدام واقع الخامس: المطلب

 لتلفزيوني،ا للإعلان الإقناعية الج ود دعم في الإعلانية الرسةةةةةةالة في الظاهر  الإعلانية الشةةةةةة صةةةةةةيا  تسةةةةةةاهم
 بها، يقومن تيال والنشةةةاطا  الإعلان في المشةةةتركة الأخرى والشةةة صةةةيا  الرئيسةةةية الشةةة صةةةيا  على ذل  وينطبق

 جدير هو وما م م، هو ما ولإدرا  الأطفال، جذب في يظ ر تأثير  شةةةةةةكل له الإعلان في الأسةةةةةةاسةةةةةةي فالمتحدب
 التلفزيوني، الإعلان في الطفل شةةةةةة صةةةةةةية توظية أهمية إلى المعلن بهتن حيث الإعلانية. الرسةةةةةةالة في والثقة بالاهتما 
 تزايد حفز قدو  المشةةةةةةةاهدين. الأطفال لدى أكر فضةةةةةةةولا سةةةةةةةيثير التلفزيوني الإعلان في الطفل اسةةةةةةةت دا  بأن وأدر 

 ا اسةةةةةةةةت د يةكيف  لتوضةةةةةةةي  الإعلانا  تل  في الطفل اسةةةةةةةت دا  لهم المقدمة والخدما  الأطفال بمنتجا  الاهتما 
 الطفل ةشةةة صةةةي لاسةةةت دا  الدافعة الأخرى الاعتبارا  من العديد وهنا  الاسةةةت دا ، هذا فوائد وشةةةرح المنتجا 
 والإضةةاء   الماكيا  نونف تسةة ير إلى بالإضةةافة الشةةاشةةة، على الطبيعية وحركاته الطفل براء  اسةتغلال من ا الإعلانية،
 مرجع آمنة، لســــيطراب) التلفزيوني الإعلان في الظاهر  فلالط بصةةةةةور  الاهتما  لإثار  والصةةةةةو  التصةةةةةوير وتقنيا 
    (134 ص سابق،

إن معظم معلي السةةةةةةةةلع والخدما  الذين يسةةةةةةةةت دمون التلفزيون كوسةةةةةةةةيل إعلاني يسةةةةةةةةت دمون الأطفال في 
إعلاناتهم، سةةةةةةواء كانت هده السةةةةةةلع والخدما  تخ  الأطفال فقل أو تخ  الأطفال والكبار معا أو تخ  الكبار 

 فقل.

رية )الألبان مومن الملاحظ اسةت دا  الأطفال الرضع بكثر  في الإعلانا  الخاصة بمستلزما  هذه المرحلة الع
على ه ة للطفل الرضةةةةةيع مسةةةةةتغلا ما تضةةةةةيف...(، حيث يعتمد المعلن على مشةةةةةاهد ولقطا  حيالمجففة، الحفاضةةةةةا 

إلى الأ  أو الأب أو الاثنين معا. كما لجأ  الإعلان من جو خاص يثير مشةةةةةةةاعر الأمومة ويتوجه بالن  المسةةةةةةةمو  
بعض الإعلانا  ذا  الصةةةلة بالخدما  المسةةةتقبلية للطفل وأمنه كإعلانا  التأمين والتطعيم إلى اسةةةت دا  الأطفال  

ابق، ص )منى ســعد الحديدي، مرجع ســ كقو  مأثر  على الوالدين مخاطبة ومثير  لعاطفة الأمومة والميل إلى حيا  أفضةل
126-122) 
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يحضى الطفل كماد  حجاجية وتسويقية في كل المجتمعا  بمركز محور  يزداد أهمية في المجتمعا  الاست لاكية 
  واآتمر في وأما  هذا المعطى، تجاوب المعلنون مع المست ل التقرير في العملية الاست لاكية، حيث يتوفر على سةلطة

 نحو اآتباء والأجداد كأصةةةةةحاب القدر  الشةةةةةرائية للتأثير علي م بواسةةةةةطة الاسةةةةةت لا  ومنه سةةةةةيوج ون إسةةةةةتراتيجيت م
 أطفالهم وأحفادهم. 

وتشةةةةةةةةةةةةمل احتياجا  الأطفال كل ما يتعلق بالثياب والمأكولا  واللع  وخاصةةةةةةةةةةةةة في الأعياد، والأنشةةةةةةةةةةةةةطة 
ارا  موزونة س ل شعالترفي ية والأدوا  المدرسةية...عاد  ما تسةتعمل في ا الرسةو  المتحركة من ش صيا "ديزني" و 

الاحتفاظ بها في ذاكر  الأطفال ليمارس بها هولاء الضةةةةغل، لكن ا تحمل أيضةةةةا همزا  موج ة لقولياء. كما يوظة 
" peugeotالطفل للقيا  بدور الممثل ح  بالنسبة للمنتجا  الموج ة للكبار كما يبينه الإعلان الإش ار  لشركة "

في الوقت الذ    821فنشةةاهد طفلا جامعا يديه ورافضةةةا أن ينطق عدد من سةةلسةةةلت ا،  821عندما عرضةةت نو  
، هي السةةةةةةيار  التي ينصةةةةةة  بها peugeot 806، ثم تنت ي الوصةةةةةةلة بجملة "44كان طبيبه يطل  منه أن يردد رقم 

 الأطفال آتبائ م " هو ذا "الطفل المل " الذ  يصةةةل إلى اختيار سةةةةيار  أبيه. فالمعلن سةةةيلع  في هذا السةةةةجل وهو
 تأني  ضمير الأب لو ا يرضق لنزو  إبنه.

من مجمو  ما  %72حيث ارتفعت وتير  اسةةتعمال الأطفال منذ التسةةعينا  من القرن الماضةةي ووصةةلت إلى 
  تلة السلع.  إش ارية للترويج لم يعلن. فلم يعد يوظة الطفل لم اطبة أقرنائه من المست لكين، بل أصب  "ماد "

لون سةيكولوجية الطفل لأقصةى درجة من خلال الصور  الملصقة في بعض المواد ولا شة  أن المعلنون سةيسةتغ
الاسةةةةةةةت لاكية كالشةةةةةةةوكولاطة والبسةةةةةةةكويت، حيث تسةةةةةةةتدعي روح المغامر  عند الأطفال أو دهااهم ليتشةةةةةةةوق إلي ا 

ليةةد قالأطفةةال المسةةةةةةةةةةةةةةت لكين، فةةالأمر يتعلق هنةةا بربل المنتو  بةةالحلم، فةةالحيلةةة هنةةا هي اسةةةةةةةةةةةةةةتغلال حةة  الأطفةةال لت
 الأبطال.

وتسةةةةتعمل نفس الطريقة في إثار  شةةةةعور المسةةةةوولية عند اآتباء تسةةةةت دم ا كريا  شةةةةركا  الأجبان. فشةةةةعار 
Gervais " :يقولGervais  بةةةالفواكةةةه مقو  للعظةةا " يجعةةةل الأب يقةةارن هةةةذه الجبنةةةة بةةالفيتةةةامينةةةا ، فلن يتردد

اهم في ى أ  حال، فليس اة شةةةةةة  أن الإشةةةةةة ار سةةةةةةباقتنائ ا ح  لا يتسةةةةةةب  في نق  البنية الصةةةةةةحية لإبنه. وعل
ارتفا   نسةةةةةةبة اسةةةةةةت لا  الحلي  عند الأطفال، ونفس الشةةةةةةيء عكن أن يقال عن الدور التربو  الإيجابي للإشةةةةةة ار 
الذ  سةاهم في تحبي  تناول الخضةر والفواكه عند الأطفال، لكن الإشة ار هو أيضا المساهم الكبير في زياد  ظاهر  

ســــــــابق،  مرجع)عبد الحفيظ أوســــــــكين، . طفال الأوربيين والأمريكيين، حسةةةةةةةةةة  العديد من التقاريرالسةةةةةةةةةةمنة عند الأ
  .(252-251ص
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 الجزائر. يف التلفزيوني الإشهار في الطفل لاستخدام القانونية الضوابط السادس: المطلب

موج ة لقطفال شرط الخضو  لبعض المعايير تص  كل ا  تسةم  معظم الدول للموسسا  بإنجاز إش ارا 
حول حماية الطفولة ضةةةد وهن م أو هشةةةاشةةةة مقوماتهم التكوينية النفسةةةية والعقلية والجسةةةدية ومنه عنع تقديم العنة 
 بشةةكل ايجابي في إشةة ار موجه لقطفال، بل أن العديد من الدول تمنع إظ ارهم في الأعمال الإشةة ارية لبعض المواد

    (.252-251ص سابق، مرجع أوسكين، الحفيظ عبد)

حيث أخذ  بعض الدول على عاتق ا التدخل بسةةةةةةن عدد من القواعد القانونية اآتمر  كالدنمر  التي منعت 
سةةةةنة إلا من أجل تقديم النصةةةة  في كيفية اسةةةةتعمال ماد  خاصةةةةة بالأطفال.  12ظ ور الأطفال دون  1772منذ 

يجيز اسةةةةةتعمال الأطفال كشةةةةة صةةةةةيا  أسةةةةةاسةةةةةية في الوصةةةةةلا  إلا إذا تعلق الأمر بأمر  أما في اسةةةةةبانيا، فالقانون لا
طفولي . أما الفلنديين، فقد ضةةةةةيقوا أكثر حيث لا يجوز توظية الطفل إلا في إعلان إشةةةةة ار  ذو طابع صةةةةةحي أو 

ن أن   حيث قرر  بصري  الن  دون أن "لا أحد عك1787تربو . وفي نفس السةياق شدد  كندا تشريع ا في 
عاما". أما الانجليز فقد أوجدوا طريقة أخرى ذكية في منع اسةةةةةةةةةةةةةةتغلال  14عارس الإشةةةةةةةةةةةةةة ار التجار  دون سةةةةةةةةةةةةةةن 

 فس م. عاجزين على اقتنائ ا بأنونهم على منع م إذا كانوا هم الأطفال في إش ار السلع والخدما  حيث ين  قان

والخدما  التي لا علاقة لها بعاا الأطفال هو ولا شةة  أن اسةةت دا  الأطفال في الإعلان الإشةة ار  للسةةلع 
رفة فمدونة السةةةةةةةةلوكيا  النزي ة للإشةةةةةةةة ار الذ  أعدته غ، مخل لما تم الاتفاق عليه أخلاقيا في الكثير من النصةةةةةةةةوص

التجار  العالمية تتضةةةةةمن العديد من المواد المعترف بها من طرف الم نيين لا سةةةةةيما البند الذ  عنع وضةةةةةع الأطفال في 
قة من شةةأنهاّ إلحاق الضةةرر بسةةلامته الجسةةدية أو المعنوية. والملفت للانتباه في هذا هو عد  وجود أ  ن  عنع موا

من صةةةةةةةةةةةةةةد  خيةال الطفةل، كمةا لا يوجةد أ  ن  حول الإشةةةةةةةةةةةةةة ةار في الانترنيةت يتعلق بالأطفال وكل ما في الأمر 
 توصيا  كتل  التي وضع ا المجلس الفرنسي الأعلى للسمعي البصر :

 دون ثلاب سنوا . ن  التلفزيون لقطفال ماتج 
 .اختيار الرامج المعد  لقطفال للشريحة ما دون الثامنة 
 .تحديد الوقت أما  الشاشة 

أما على مسةةةةةةةةتوى الاتحاد الأوربي، فوضةةةةةةةةعت الاتفاقية الأوربية حول التلفزيون المتعد  للحدود التي تنظم في 
 التلفزية والفيديوينماتوغرافية و إظ ار السلع المعد  لقطفال في الأفلا  السجزأ من ا الإشة ار الموجه لقطفال في منع 

ميثاقا ضةةةةد السةةةةمنة، خاصةةةةة  7221نشةةةةير أيضةةةةا، أنه بتحفيز من المنظمة العالمية للصةةةةحة، تبي الاتحاد الأوربي في 
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غذائي ظا  البعد أن دقت جمعيا  الدفا  عن الطفولة ناقوس الخطر ضةةةةةةةةةةةةةةد تأثير الإشةةةةةةةةةةةةةة ار غير المسةةةةةةةةةةةةةةوول على ن
 (.254-252 ص ص سابق، مرجع سوكين، أو الحفيظ عبد) لقطفال

أما في الوطن العربي تحظر الأعراف الإعلانية عموما ان تتضةمن الرسالة الإعلانية التلفزيونية مظاهر عنة أو 
ير أن غ أن تثير الخوف لدى الطفل، أو أن تدفعه إلى سةةةةةةةةةلو  يشةةةةةةةةةةكل خطور  على حياته، وهي محظورا  روتينية.

هنا  جملة من المشةكلا  المرتبطة بالإعلان والطفل لا تولي ا أكثر البلاد العربية الاهتما  اللاز ، وهي لا تقل أهمية 
عن تل  التقليدية، أهم ا: الدور الذ  يوديه الطفل كعنصةر من عناصةر الترويج السةلعة، ونوعية التأثير الذ  عارسه 

 ومن الملاحظ حس  الدراسا  أنه: (122ديدي، مرجع سابق، ص )منىى سعد الح على الطفل المتلقي

  لا توجد أ  ضةةةةوابل قانونية تحمي الطفل وتمنع إسةةةةاء  اسةةةةت دامه كمرو  للسةةةةلعة، مما يحول هذا الطفل
نفسةةةه في بعض الأحيان إلى سةةةلعة، ويضةةةعه تحت رحمة منتجي الإعلان في غياب أ  شةةةكل منظم من أشةةةكال 

 الرقابة.
   واضةةةةةحة تحر  التوظية الغير مشةةةةةرو  للمشةةةةةاعر والأحاسةةةةةيس التي يثيرها الطفل المرو  لدى لا توجد أ

 أقرانه ولدى الكبار.

ولقد حاولت بعض الدراسةةةا  العربية، سةةةد الفجو  بين ضةةةبابية التشةةةريعا  الخاصةةةة باسةةةت دا  الأطفال في 
غياب التشةةةةةةةةةةةةةريعا   لإعلان التلفزيوني في ظلالإعلانا  التلفزيونية أو غيابها نهائيا، وبين واقع اشةةةةةةةةةةةةةترا  الطفل في ا

الضةةةةةةةابطة لعمل الطفل في التمثيل بصةةةةةةةفة عامة، بما في ا الإعلانا  فوضةةةةةةةعت العديد من التوصةةةةةةةيا  والاقتراحا  
 من ا: 

 .ضرور  وضع قواعد وتشريعا  لعمل الأطفال في الإعلانا  وإخضا  عمله في ا لقوانين عمالة الأطفال 
  الأطفال العاملين في مجال الإعلانا .الاهتما  الخاص بسلامة 
  يجةةة  أن لا يكون ظ ور الأطفةةةةال في الإعلانةةةا  ضةةةةةةةةةةةةةةةةةد قيم المجتمع وتقةةةاليةةةده كمةةةا يجةةة  أن لا يظ ر

 بسلوكيا  سلبية.
  مراعا  عد  اسةةةت دا  الأطفال في الإعلانا  إلا في حدود خاصةةةة، بشةةةرط أن ترتبل به السةةةلعة أو الخدمة

 المعلن عن ا بشكل ما.
 است دا  الأطفال دو  الملام  الأجنبية والاهتما  بإظ ار الأطفال ذو  الملام  العربية. الحد من 
 .الاهتما  بالطريقة التي يتحدب بها الأطفال في الإعلان ح  يكون الأداء اللغو  سليما 
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 ( سةةةةةةةةةةةةتة 21( سةةةةةةةةةةةنتين إلى  )27عد  الإكثار من اسةةةةةةةةةةةت دا  الأطفال في مرحلة الم د، وكذا المرحلة من )
 (132-136)طرابلسي آمنة، مرجع سابق، ص  وا سن

عةدد من البنود المسةةةةةةةةةةةةةةتوحةا  من المعةاهدا   7212أمةا في الجزائر فقةد ورد في قةانون العمةل الجزائر  جويلةة 
منه تضةةةع المبدأ العا  الذ  يحظر تشةةةغيل  28الدولية  في شةةةأن حماية الطفل من الممارسةةةا  الإشةةة ارية فنجد الماد  

سةةةةنة في كل من شةةةةأنه الإضةةةةرار بسةةةةلامت م الجسةةةةدية والعقلية أو تأثر على أخلاق م. أما  18سةةةةن  الأطفال مادون
الذين يتم تشةغيل م في الأفلا  والوصلا  الإش ارية والتسجيلا   11منه فتعرضةت لقطفال دون سةن  27الماد  

ا مكتوبا من الماد  ترخيصةةةالصةةوتية والصةةور الفتوغرافية وعرض الأزياء وكل أشةةكال عروض الفرجة، حيث اشةةترطت 
الأولياء، أما صةاح  العمل، فيشةترط منه أن يحصةل على ترخي  مسبق من الوالي على أن توضع نس ة منه لدى 

منه إلى ظروف تشةةةةةةغيل م، فاشةةةةةةترطت أن يكون نشةةةةةةاط  52مفتشةةةةةةية العمل الم تصةةةةةةة إقليميا. ثم تعرضةةةةةةت الماد  
سةةةةةةةةةةنوا ، فلا عكن ربطه  1سةةةةةةةةةةية. أما إذا كان الطفل من دون سةةةةةةةةةةنة في أثناء العطل المدر  11إلى  1البالغين من 

 بمقتضيا  العمل أكثر من يومين وخار  العطلة الأسبوعية.

بينه وبين وليه، إذ يسةةةةةةةةةتفيد الطفل من نسةةةةةةةةةبة  51أما فيما يتعلق بالمقابل المالي لهذا التشةةةةةةةةةغيل فوزعته الماد  
باقي يتصةةةرف فيه إلا بعد بلوغه سةةن الرشةةد، وبالنسةةبة للمنه تود  في رصةةيد توفير مغلق باسمه، لا يتصةةةرف   22%

 في ا الأولياء لكن لصةةةةالح الطفل. وكل مخالفة من الأولياء لمقتضةةةةيا  هذا القانون تنجر عنه متابعا  مدنية وجنائية
 (255-254)عبد الحفيظ أوسكين، مرجع سابق، ص 

فقد نصةةةةةت مادتين منه على كيفية حماية  7211أو   11 بتاريقالصةةةةةادر  777-11أما في مرسةةةةةو  رقم 
فقد  من معاملا ، وبهذا الخصةةةةةةةةةةةةوص 7212الطفل والمراهق من الممارسةةةةةةةةةةةةا  بالإضةةةةةةةةةةةةافة إلى ما ن  عليه قانون 

منه على ان يكون مضةةةةةةةةةةمون الرسةةةةةةةةةةالة الإشةةةةةةةةةة ارية المبثوثة حقيقيا ونزي ا ولائقا. وأن يحتر  القيم  12أوجبت الماد  
عس بمصداقية الدولة وأن يحتر  الإنسان، وان يكون خاليا من كل ابتذال ولا يخالة الأخلاق واآتداب الوطنية، ولا 

العامة. وأن لا يسةةةةةةةةةةةتغل سةةةةةةةةةةةذاجة المسةةةةةةةةةةةت ل  وج له، أن يحتر  المبادئ المتعلقة بحماية الطفولة وحماية المسةةةةةةةةةةةت ل  
تثير  د العنة أو من العناصةةر التي عكن أنوالمنافسةةة النزي ة. كما يخلوا من كل تمييز عنصةةر  أو جنسةةي ومن مشةةاه

 الرع  أو تشجع على التجاوزا  أو الت ور أو الت اون. 

ادئ أو المراهقين المبمنةه على احترا  الرسةةةةةةةةةةةةةةالةة الإشةةةةةةةةةةةةةة ةارية المبثوثة لفائد  الأطفال  12كمةا أوجبةت المةاد  
من حوال، سةةةةةذاجة الأطفال، وأن لا تتضةةةةةبحماية الطفولة والمراهقة. ويج  أن لا تسةةةةةتغل، بأ  حال من الأالمتعلقة 

كما منعت هذه الماد  أن يكون الأطفال الواصةةفين للمنتو  رر،  أ  إشةةار  أو تلمي  من شةةأنه أن يسةةب  لهم أ  ضةة



 الإشهار التلفزيوني وسلوك الطفل اتجاه الرسالة الاشهارية               ل الثالثالفص

~ 87 ~ 

أو الخدمة موضةةةةةو  الرسةةةةةالة الإشةةةةة ارية أو ممثلين رئيسةةةةةيين في ا إلا إذا وجد  صةةةةةلة مباشةةةةةر  بين م وبين المنتو  أو 
 الخدمة المعنية.

من هنا يتبين أن القانون يسةةةةةةةةةم  باسةةةةةةةةةت دا  الأطفال في الإعلانا  التلفزيونية في إطار ضةةةةةةةةةوابل محدد  في 
كل رب أسةةةةةةةةةةةةةر  أن يتحقق من الظروف التي سةةةةةةةةةةةةةيعمل في ا الأبناء بما يجعل م قو  القانون، رغم ذل  يتوج  على  

ضةغل ورقابة على المعلن وأحد أسةةالي  ترشةيد اسةةت دا  الأطفال في الإعلانا ، ومراقبة أبنائ م الذين يتلقون هذه 
فسةةية والجسةةدية أو لأطفال النالمضةةامين الإعلانية التي لا تخلوا أحيانا من الرسةةائل المبطنة والتي قد تأثر على سةةلامة ا

ح  على أخلاقه وتربيته.
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من خلال هةذا الفصةةةةةةةةةةةةةةل سةةةةةةةةةةةةةةنتنةاول الجةانة  التطبيقي بالتعليق على نتائج البحث وتحليل ا وفق المحاور التي 
 التلفزيوني. التربية الإعلامية في التعرض للإش اراعتمدنا علي ا في تحديد أس لة الاستمار  والتي كان فحواها أثر 

روف بسةةةب  للظ، غير عشةةوائيةمفرد ، تم تشةةكيل ا بطريقة  122أنّ حجم العينة قد بلغ  ،هنايجدر التذكير 
وقمنا بإرسةةةةال رابل الاسةةةةتمار  التالي ،الحالية المتمثلة في جائحة كورونا حيث ارتأينا إلى اسةةةةت دا  الاسةةةةتمار  الرقمية

https://forms.gle/pq22ndhN46U8cqN36  إلى إعايلا  أفراد عينة مجتمع البحث الذين عثرنا
 علي م في مكان عملنا أو في محيطنا الاجتماعي في فتر  البحث وبشكل عرضي أ  عن طريق الصدفة.

نية من خلال تمثيل إجابا  أفراد عينة البحث على شةةةةةكل جداول وقد تم تحليل أسةةةةة لة الاسةةةةةتمار  الاسةةةةةتبيا
 بسيطة وفق مستويين

  

https://forms.gle/pq22ndhN46U8cqN36
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سةةةةةةةةةةةيتم من خلال هذا العنصةةةةةةةةةةةر عرض نتائج إجابا  أفراد العينة عن الأسةةةةةةةةةةة لة  تفريغ البيانات وتحليلها: -1
 المتعلقة بمحاور الاستمار  الاستبيانية.

 .المحور ا ول: البيانات الشخصية 

التي مللت: الجنس، السةةةةةن، المسةةةةةتوى التعليمي للولي، عدد الأطفال، طبيعة م نة الولي، وسةةةةةنعرضةةةةة ا على و 
 النحو التالي:  

توزيع أفراد العينة حسب الجنس: ( يوضح05) جدول رقم  

 النسبة المئوية التكرار الجنس
 71,0% 71 ذكر
 29,0% 29 أنثى

 100,0% 100 المجموع
 

، فحين بلغ عدد الإناب % 17مفرد  أ  بنسةةةةةةةةةةةةةةبة  17من الجةدول أعلاه، أن عةدد الةذكور قد بلغ يتبين 
، وعكن تفسير % 29ونلاحظ هنا أن نسبة اآتباء تفوق نسبة الأم ا  بةةةةةةةةةةةةةةةنسبة  ،% 92مفرد  أ  بنسبة  92

بالصةةةةةةةةدفة وبحكم  ية أ هذا إلى طبيعة العينة المسةةةةةةةةت دمة، حيث تم توزيع الاسةةةةةةةةتمار  الإسةةةةةةةةتبيانية بالطريقة العرضةةةةةةةة
 الظروف صادفنا أثناء بحثنا الذكور أكثر من الإناب.

 توزيع العينة حسب السن: ( يوضح09جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار السن
سنة 22-31  12 %12.2 

سنة 41 -31  52 %52,0 

سنة 51- 41 41 %41,0 

سنة 51أكنر من   02 %2,0 

 100,0% 100 المجمو 
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سنة فيما  22إلى  41للف ة العمرية التي تتراوح بين  % 52يتضة  من الجدول أن أكر نسةبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 
سنة  52إلى  21، فيما سجلت الف ة العمرية من % 7سنة أقل نسبة بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة  52سجلت الف ة العمرية لأكثر من 

يعود لكون الف ا  ، وهذا % 12سةةةةةةةةنة فقد سةةةةةةةةجلت نسةةةةةةةةبة  42إلى  77، أما الف ة العمرية من % 41نسةةةةةةةةبة 
 سنة أغلب م ليس لدي م أطفال. 52العمرية الصغير  والف ا  العمرية لأكثر من 

توزيع العينة حسب المستوى التعليمي :( يوضح09جدول رقم )  

 السبة المئوية التكرار المستوى التعليمي
 08,0% 08 متوسط

 25,0% 25 ثانوي

 67,0% 67 جامعي
 100,0% 100 المجمو 

 

 75، فحين أن % 12مفرد  أ  بنسةةبة  12يتبين من الجدول أن أكر نسةةبة عثل ا المسةةتوى الجامعي بةةةةةةةةةةةةةةةة 
، فيما مثل باقي أفراد العينة المسةةةةةةةةتوى المتوسةةةةةةةةل % 75مفرد  من عينة البحث تمثل المسةةةةةةةةتوى الثانو  أ  بنسةةةةةةةةبة 

 .% 8مفردا  أ  بنسبة  8والمقدر بة 

 عينة لهم مستوى تعليمي مختلة.نستنتج من هذه النتائج أن أفراد ال

عدد ا طفال  فراد العينة : ( يوضح06جدول رقم )  

 النسبة المئوية التكرار عدد ا طفال
 15,0% 15 طفل
 32,0% 32 طفلين

 37,0% 37 أطفال 3
 08,0% 08 أطفال  4
 08,0% 08 أطفال 5 

 100,0% 100 المجمو 
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بة  أطفال 4تعود للعائلا  التي لدي ا  % 42نلاحظ من خلال تحليل نتائج الجدول أن أكر نسةةةةةةةةةةةةةبة هي 
 47بةةةةةةةةةةةةةةةة  % 47طفلين ثاني نسبة  7مفرد  من عينة البحث، بينما سجلت عائلا  عينة البحث التي لدي ا  42

مفردا   8بةةةةةةةةةة بتمثيل  % 8بة أطفال بنس 5و  2مفرد  من عينة البحث، فيما تساو  نسبة العائلا  التي لدي ا 
 % 15من عينة البحث لكل من ما وهي أصةةةةةةةةغر نسةةةةةةةةبة، بينما سةةةةةةةةجلت العائلا  التي لدي ا طفل واحد نسةةةةةةةةبة 

مفرد  من عينة البحث. نظرا لطبيعة عينة البحث الموج ة لقولياء الذين لدي م  أطفالهم حيث تسعى  15بةةةةةةتمثيل 
  ار التلفزيوني وكيفية تعامل الأولياء مع م في هذا المجال.الدراسة إلى معرفة طبيعة مشاهدتهم للإش

.عمل ا ولياء : ( يمنل06جدول رقم )  

 النسبة المئوية التكرار عمل ا ولياء
 94,0% 94 عامل

 06,0% 06 بدون عمل
 100,0% 100 المجمو 

 

 72مفرد  أ  ما يعادل  72تشةةةةير نتائج الجدول أعلاه إلى أن معظم أفراد عينة البحث أولياء عاملين بةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 
، وهذا ما يشير % 1أفراد الأولياء البطالين بنسبة قدر  بةةةةةةةةةةةة  1، بينما عثل باقي أفراد العينة والمقدر عددهم بةةةةةة %

ون، مةاعةدا نسةةةةةةةةةةةةةةبةة قليلةة من م بطةالة وهي في الأغل  تمثل إلى القةدر  الشةةةةةةةةةةةةةةرائيةة لقوليةاء، فةالأم ةا  واآتبةاء يعمل
 الأم ا  الماكثا  في البيت.

.طبيعة مهنة ا ولياء : ( يمنل06جدول رقم )  

 النسبة المئوية التكرار مهنة الولي
 67,0% 67 موظف
 25,0% 25 عامل حر
 02,0% 02 متقاعد

 06,0% 06 بدون عمل
 100,0% 100 المجمو 
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من عينة البحث، بينما الأولياء  %12هذا الجدول أن نسةةةبة الأولياء الموظفين تشةةةكل أكر نسةةةبة يتبين من 
من مجتمع %21من العينة، أما الأولياء العاطلين العمل فيمثلون نسبة تقدر بةةةةةة  % 75أصحاب الم ن الحر  عثلون 

 .%27البحث، والمتقاعدين من م عثلون ما نسبته 

نسةةةةةةةتنتج من هذه النسةةةةةةة  تبين أن معظم الأولياء يعملون في م ن مختلفة بحكم الشةةةةةةة اد  الدراسةةةةةةةية فمن م 
الإدار  والم ندس و الأسةةةةةتاذ والتاجر والمتقاعد، ومن م أيضةةةةةةا البطالين وهم على الأغل  عثلون الأم ا  الماكثا  

 في البيت.

  .عادات التعرض للومضات الإشهارية: الناني محورال

 أس لة متعلقة بعادا  التعرض وهي موزعة على الجداول كمايلي:  22والذ  ملل على 

 عدد أجهزة التلفزيون في المنزل : ( يمنل04جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار عدد أجهزة التلفزيون
 46,0% 46 جهاز
 46,0% 46 جهازين

 05,0% 05 أجهزة 3
 03,0% 03 أكنر من ثلاث أجهزة

 100,0% 100 المجمو 
 

يتجلى من خلال هةةةذا الجةةةدول، أن العةةةائلا  تملةةة  ج ةةةاز تلفزيون واحةةةد والعةةةائلا  التي تملةةة  ج ةةةازين 
، أما %5، بينما تمثل العائلا  التي تمل  ثلاب أج ز  نسبة %21وعثلون النسبة الأكر من مجتمع البحث بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

 من مجتمع البحث. %4العائلا  التي تمتل  أكثر من ثلاب أج ز  فمثلت 

ونسةةتنتج من خلال هذه النتائج أن بعض الأطفال يتعرضةةون للومضةةا  الإشةة ارية التلفزيونية رفقة أوليائ م، 
 والبعض اآتخر يشاهدون الومضا  الإش ارية دون أوليائ م أ  لوحدهم.
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 تخصيص جهاز تلفزيون للأطفال: ( يمنل02جدول رقم )

المئويةالنسبة  التكرار الاقتراحات  
 35,0% 35 نعم
 65,0% 65 لا

 100,0% 100 المجمو 
 

إذن، نلاحظ من خلال الجدول المبين أعلاه، أن النسةة  متفاوتة بين العائلا  التي تخصةة  ج از تلفزيون  
، وهذا ما يفسةةةر مشةةةاركة %53والعائلا  التي لا تخصةةة  لأطفالها ج از تلفزيون بنسةةةبة  ،%53لأطفالها بنسةةةبة 

 الأولياء لأطفالهم مشاهد  الإش ارا  التلفزيونية.
 ( يمنل مشاهدة ا طفال للإشهارات التلفزيونية من عدمها.02جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 91,0% 91 نعم
 09,0% 09 لا

 100,0% 100 المجمو 
 

أعلاه، أن غالبية الأطفال يشةةةةةةةةةةةةةاهدون الإشةةةةةةةةةةةةة ار التلفزيوني بنسةةةةةةةةةةةةةبة إذن، نلاحظ من خلال الجدول المبين 
، وهذا ما يفسةةةةةةةةةر %92بينما القلة القليلة من الأطفال الذين لا يشةةةةةةةةةاهدون الإشةةةةةةةةة ار التلفزيوني بنسةةةةةةةةةبة  ،27%

اهتما  الأطفال بالإشةةةةةةة ار، كون ج از التلفزيون في متناولهم ف م يشةةةةةةةاهدون كل ما يبث على الشةةةةةةةاشةةةةةةةة، كما أن 
 ا  الإش ارية تبث بشكل فجائي وكثيرا ما تكون وسل الرامج والرامج التي يشاهدها الأطفالالومض

 ( يمنل عادات مشاهدة الطفل للإشهارات التلفزيونية خلال اليوم50جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 9,0% 9 مرة
 25,0% 25 مرتين

 66,0% 66 أكنر من مرتين
 100,0% 100 المجمو 
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يوضةةةةةةةة  هذا الجدول أن نسةةةةةةةةبة تعرض الطفل للإشةةةةةةةة ار التلفزيوني لأكثر من مر  في اليو  هي أكر نسةةةةةةةةبة 
من مجمو  أفراد عينة البحث، وباقي  %75، بينما عاد  التعرض للإشةةةةةةةةةةة ار التلفزيوني لمرتين في اليو  تمثل 11%

 تمثل عادا  التعرض لمر  واحد  في اليو . %7النسبة 

نسةتنتج من هذه النسة  أن الطفل يتعرض للإش ار التلفزيوني بكثافة، ربما لعد  إدرا  الأولياء بأهمية ومنه 
 مراقبة أبنائ م أثناء مشاهد  الإش ار أو تعرض الأطفال لمشاهد  التلفزيون لفترا  طويلة.

 ( يمنل البرامج التي يشاهد أثنائها الطفل الإشهار55جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 38,0% 38 أثناء مشاهدته لبرامجه المفضلة
 21,0% 21 أثناء متابعة ا ولياء لبرامجهم
 41,0% 41 عند مشاهدة الرسوم المتحركة

 100,0 100 المجمو 
 

بين  يتباينالأطفال للإش ار التلفزيوني (، أنّ سةياق مشاهد  77يتّضة  لنا من خلال بيانا  الجدول رقم ) 
رسةةةةةةو  الإشةةةةةة ار  التلفزيونية أثناء مشةةةةةةاهد  اليشةةةةةةاهدون  أن أطفالهممفردا  مجتمع البحث، حيث أجمع أغلبيت م 

أثناء  زيونيالتلفالإشةةةةةةة ار الذين يشةةةةةةةاهدون  إلى الأطفال، في حين تعود المرتبة الثانية 27 وذل  بنسةةةةةةةبةالمتحركة 
ذين يشةةةةةةةةةاهدونه أثناء متابعة أوليائ م لرامج م ، أمّا ال%58نسةةةةةةةةةبت م حيث بلغت مشةةةةةةةةةاهدتهم لرامج م المفضةةةةةةةةةلة 

الطفل يشةةاهد الومضةةا  الإشةة ارية لوحده لكون أن  . ويلاحظ من خلال هذه النسةة  أن97بلغت نسةةبت م ف
نسةة  مشةةاهدته للإشةة ار مرتفعة عندما يكون يتابع برامجه المفضةةلة أو عند مشةةاهد  الرسةةو  المتحركة مما يعي غياب 

 رقابي لقولياء.الدور ال

 مدى اهتمام الطفل بالومضات الإشهارية التي تمر أثناء مشاهدته للتلفزيون. :( يمنل59جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 88,0% 88 نعم
 12,0% 12 لا

 100,0% 100 المجمو 
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 ارية شةةةةةةةةةةي تمون بالومضةةةةةةةةةةا  الإأفراد العينة المبين أعلاه، أن معظم أطفال إذن، نلاحظ من خلال الجدول 
، بينما تمثل نسبة الأطفال الذين لا ي تمون بالومضا  الإش ارية %88التي تمر لإثناء مشةاهدتهم للتلفزيون بنسةبة 

وهذا إن دلل على شيء فإنما يدلل على جاذبية  .%79التي تمر أثناء مشاهدتهم للتلفزيون نسبة ضعيفة قدر  بةةةةةةةةةةةة 
 .وجمال الإش ار التلفزيوني

 ( يمنل مدى اهتمام الطفل بالومضات الإشهارية التي يفضل الطفل مشاهدتها.59جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 20,0% 50 والحلويات الشكولاطة

 08,0% 20 الحليب ومشتقاته
 12,0% 30 العصير والمشروبات

 04,8% 12 الحفاظات
 04,0% 10 مواد التنظيف
 08,8% 22 السيارات

 16,0% 40 ا لعاب والمسابقات
 25,6% 64 اللعب ووسائل التسلية

 0,80% 2 أخرى
 100,0% 250 المجمو 

 

يتضة  من خلال هذا الجدول أن معظم أفراد العينة ي تم أبنائ م بمشةاهد  إشة ارا  اللع  ووسةائل التسلية 
، %52والحلويا  على المرتبة الثانية من اهتماما  الأطفال بنسةةةبة  ، وحاز  إشةةة ارا  الشةةةكولاطة%12بنسةةةبة 

من الأطفال، بينما حاز  إشةةةةةة ارا  المشةةةةةةروبا   %22أما الألعاب والمسةةةةةةابقا  فقد حاز  على اهتما  نسةةةةةةبة 
، أما إشةة ارا  الحلي  ومشةةتقاته %77، فيما حاز  إشةة ارا  السةةيارا  على نسةةبة %42والعصةةائر على نسةةبة 

، ومواد التنظية %17، أما إشةةةة ارا  الحفاظا  فقد حاز  على نسةةةةبة مشةةةةاهد  %72على نسةةةةبة فقد حاز  
، أما الإشةةةةةةة ار  الأخرى فقد حاز  على أضةةةةةةةعة نسةةةةةةةبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة %12حاز  على اهتما  أطفال بنسةةةةةةةبته 

2.8%. 
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اء لدى الأولياء ر وتبين نتائج هذا الجدول السةةةياسةةةة التي يعتمدها الإشةةة ار التلفزيوني للتأثير على قرارا  الشةةةة
من خلال أطفالهم، وكذل  اهتما  الإشةةةةةةة ار باحتياجا  الأطفال مثل الأكل والشةةةةةةةرب واللع ، أما الإشةةةةةةة ارا  
التي مثلت نسةةةةةةةة  قليلة من اهتما  الطفل ف ي في الغال  تخاط  عقول وعواطة الأولياء ومسةةةةةةةةووليت م للاهتما  

 بأطفالهم كإش ارا  الحفاظا . 

 ر ا ولياء في مراقبة أبنائهم في التعرض للإشهار التلفزيونيالمحور النال  : دو 

 ( يمنل مراقبة ا ولياء  بنائهم أثناء مشاهدتهم للإشهار التلفزيوني56جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 75,0% 75 نعم

 25,0% 25 لا
 100,0% 100 المجمو 

 

ا  يراقبون أبنائ م أثناء مشةةةاهدتهم للومضةةة العينةالمبين أعلاه، أن معظم أفراد إذن، نلاحظ من خلال الجدول      
، بينما تمثل نسةةةةبة الأولياء الذين لا يراقبون أبنائ م أثناء مشةةةةاهدتهم للومضةةةةا  %13الإشةةةة ارية التلفزيونية بنسةةةةبة 

لل على وعي جل الأولياء وهذا إن دلل على شيء فإنما يد .%93الإش ارية التلفزيونية نسبة ضعيفة قدر  بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 
 بأن محتوى جل الومضا  الإش ارية ليس بري ا ويج  مراقبة أطفالهم والشرح لهم عند الضرور .

 ( يمنل حجم تعرض الطفل للومضات الإشهارية وترسيخها في ذهنه.56جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 85,0% 85 نعم

 15,0% 15 لا
 100,0% 100 المجمو 

 

 يعتقدون أن حجم تعرض أطفالهم للومضةةةا  العينةالمبين أعلاه، أن معظم أفراد نلاحظ من خلال الجدول  
، بينما تمثل نسبة الأولياء الذين لا يعتقدون ذل  بةةةةةةةةة %83الإش ارية التلفزيونية كاف لترسي  ا في أذهانهم بنسبة 
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يدلل على كثافة تعرض الأطفال للومضةةةةا  الإشةةةة ارية من خلال سةةةةياسةةةةة التكرار التي يعتمدها  وهذافقل. 73%
 ، وهذا كاف لترسي  ا في ذهن الطفلالإش ار التلفزيوني

 لتربية ا طفال . ( يمنل هل المحتوى الإشهاري جيد56جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 08,0% 08 محتوى جيد

 10,0% 10 سيءمحتوى 
 82,0% 82 محتوى جيد وآخر سيء

 100,0% 100 المجمو 
 

يتفق معظم أفراد العينة على أن الومضةةةةةةةةةا  الإشةةةةةةةةة ارية بها محتوى جيد و آخر سةةةةةةةةةي  لتربية الطفل بنسةةةةةةةةةبة 
، أما %12من مجمو  أفراد عينة البحث، بينما يرى مجموعة من م بأن محتواها سةةةةةةةةيء لتربية الطفل بنسةةةةةةةةبة  87%

،  وهو ما يتوافق مع نتائج %8الباقي فيعتقد بأن المحتوى الإش ار  جيد لتربية الطفل وهي نسبة ض يلة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةة 
( المتمثل في مراقبة الأولياء بأطفالهم أثناء مشةةةةةةةةةةةةةةاهدتهم للومضةةةةةةةةةةةةةةا  الإشةةةةةةةةةةةةةة ارية التلفزيونية. لأن 11الجدول رقم )

ة لديه في ذهن المتلقي من أجل تكوين صةةةةةةور  ذهنية ثابتالإشةةةةةة ار يعتمد على قيم وأنسةةةةةةاق ثقافية هدفه ترسةةةةةةي  ا 
 وجعل ا غاية آو وسيلة للوصول إلى مستوى معين. للسلعة المعلن عن ا

 ( يمنل نو  السلوك الذي يفضله الطفل في الومضات الإشهارية.54جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 02,9% 06 الصرا  والعنف

 08,8% 18 النجاح والطموح
 10,7% 22 المنافسة

 06,8% 14 الصداقة والوفاء
 03,9% 08 التهور

 0.00% 0 الإهمال واللامبالاة
 35,6% 73 التسلية والترفيه
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 31,2% 64 الضح 
 0.00% 0 أخرى

 100,0% 205 المجمو 
 

 رى أن الأطفال يفضةةةةةةةةلون سةةةةةةةةلو  التسةةةةةةةةليةمن أفراد العينة تا الجدول أن نسةةةةةةةةبة كبير  يتضةةةةةةةة  من خلال هذ
على نسةةبة نما حصةةل سةةلو  المنافسةةة ، بي%12، %24والترفيه، وسةةلو  الضةةح  بنسةة  مقدر  على التوالي بةةةةةةةةةةةةةةةة

على  ، بينما حاز سةةةلو  الصةةةداقة%18نسةةةبة  من مجمو  العينة، كما حاز  سةةةلو  النجاح والطموح على 77%
 .%21على نسبته  ، وحل أخيرا سلو  الصرا  والعنة%28نسبة ، فيما حاز سلو  الت ور على %12نسبة 

وتبين نتائج هذا الجدول أن الأطفال يفضةةةةلون في الإشةةةة ار سةةةةلو  التسةةةةلية والترفيه والضةةةةح  أكثر من أ  
 سلو  آخر وهذا لولع م باللع  والتسلية في هذه السن.

 دهم.( يتمنل في محاولة الطفل بالتشبه بشخصيات الإشهار وتقلي52جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 66,0% 66 نعم
 34,0% 34 لا

 100,0% 100 المجمو 
 

من أفراد عينة البحث ترى أن الأطفال يحاولون  %11من خلال هذا الجدول يتبين أن نسبة كبير  تقدر بةةة 
 .%42التشبه بش صيا  الإش ار وتقليدهم، بينما يرى البقية عكس ذل  بنسبة تقدر بةة 

( الذ  يبين نو  السلو  الذ  يفضله الطفل في الومضا  15هذه النتائج تتوافق ونتائج الجدول رقم )
ون كالصو  ذاب الأطفال للإش ار التلفزيوني يعود لخصائ  التلفزيالإش ارية التلفزيونية ف ذه النتائج تبين انج

والصور  والألوان، ف م يقلدون السلوكا  التي يشاهدونها دون إدرا  لصحة هذا السلو  أو خط ه، فح  
الاستطلا  لدى الطفل والاستكشاف يتحول أحيانا إلى محاكا  وتقليد الشيء الذ  يشاهده، أما بقية النتائج 

بين عد  تقليد الأطفال والتشبه بش صيا  الإش ار فربما يعود للرقابة الصارمة لقولياء على أبنائ م في التي ت
 التعرض للومضا  الإش ارية.
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 ( يمنل نو  السلوكات التي يقلدها الطفل عن الإشهار التلفزيوني.52جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحا 
 05,8% 19 الصراخ

 18,0% 59 الحركة كنرة
 01,5% 05 العنف

 3,1% 10 السطو على أشياء إخوته والآخرين
 01,5% 05 التهور
 05,5% 18 الخطيرة المغامرة

 07,6% 25 التسامح
 09,2% 30 التعاون

 09,2% 30 الآخرين مساعدة
 01,5% 05 الاينار

 06,4% 21 تقاسم أشيائه ومأكولاته مع شيره
 14,1% 46 ألعابه واللعب الجماعي معهممشاركة ا طفال 

 16,5% 54 الفصاحة وطلاقة اللسان
 0.00% 0 أخرى
 100,0% 327 المجمو 

 

من أفراد العينة ترى أن الأطفال يقلدون كثر   %57يتض  من خلال هذا الجدولأن نسبة كبير  تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة
من مجمو  العينة، كما حاز  صةةةفة مشةةةاركة  %52الحركة، بينما حاز  صةةةفة فصةةةاحة وطلاقة اللسةةةان على نسةةةبة 

، بينما حاز  كل من صةةةةةةةةةةةةةةفة التعاون %21الأطفةال اللعة  لقرنةائه من الأطفال وتقاسةةةةةةةةةةةةةةم ألعابه مع م نسةةةةةةةةةةةةةةبة 
، أما صةةةةفة تقاسةةةةم أشةةةةيائه %75التسةةةةام  على نسةةةةبة  ، فيما حاز  صةةةةفة%42ومسةةةةاعد  اآتخرين على نسةةةةبة 

، والمغامر  الخطير  %17وصةةةةةفة الصةةةةةراي على نسةةةةةبة مشةةةةةاهد   ،%71ومأكولاته مع غيره فقد حاز  على نسةةةةةبة 
، بينما تقاسمت كل من صةةةةةةةةةةةةفة الإيثار، والعنة، والت ور المرتبة الأخير  في تقليد الأطفال لهده %18على نسةةةةةةةةةةةةبته 

 .%5الصفاتبنسبة تقدر بةة 
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بية يقلدها خرى سةةةةةلوتبين نتائج هذا الجدول أن محتوى الومضةةةةةا  الإشةةةةة ارية يحمل قيما إيجابية كما يحمل أ
الطفل في البداية دونما إدرا ، لتصةةةب  في نهاية المطاف عاد  من عاداته يصةةةع  عليه الت لي عن ا مما قد يأثر سةةةلبا 
على طريقة تربيته، وبالمقابل عكن للطفل ان يحقق فوائد كثير  ومتعدد  من مشةةةةاهد  الإعلانا  وذل  لأنها تسةةةة م 

  الحميد  مثل الإثار، والتسةةةةةام ، وتعلم اللغة وغيرها من الفوائد التي يوضةةةةةح ا في تزويدهم بالعديد من السةةةةةلوكيا
 الإش ار لهم.

 ( يمنل طلب الطفل لشراء المنتج المعلن عنه في الإشهار.90جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 16,0% 16 دائما
 59,0% 59 أحيانا
 25,0% 25 نادرا

 100,0% 100 المجمو 
 

ومة، بين صفة طل  الطفل لشراء المنتج المعلن عنه في الإش ار التلفزيوني له بين الندر  والدع تقاربت النسة 
، أما غالبية أفراد العينة فتمثلت في صةةةةفة الحينية حيث %11، بينما بلغت الثانية %75حيث بلغت الأولى نسةةةةبة 

 .%57بلغت نسبت ا 

تناء أولياء الأمور اعتادوا على عد  تلبية رغبا  أبنائ م وطلباتهم في اقوتفسةةةةةةةةةةر نتائج هذا الجدول أن غالبية 
 المنتجا  المعلن عن ا في الإش ار التلفزيوني وذل  ربما لدوافع تربوية أو لظروف مادية واجتماعية خاصة بالأسر .

 ( يمنل خضو  ا ولياء لسلطة ا بناء في قرارات الشراء.95جدول رقم )

ارالتكر  الاقتراحات  النسبة المئوية 
 13,0% 13 نعم
 31,0% 31 لا

 56,0% 56 أحيانا
 100,0% 100 المجمو 
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اء ، أن جل أفراد عينة البحث عثلون صةةةفة الحينية لخضةةةو  الأولييتبين من خلال ملاحظة نتائج هذا الجدول
العينة فتمثلت في صةةةةةفة  ، أما بقية أفراد%41، بينما بلغت نسةةةةةبة الرفض %51لسةةةةةلطة الأبناء في الشةةةةةراء بنسةةةةةبة 

 فقل. %14دعومة الخضو  لسلطة الأبناء في قرارا  الشراء حيث بلغت نسبت ا 

وتفسةةةةةةةةر نتائج هذا الجدول قدر  الأطفال على التأثير في قرارا  الشةةةةةةةةراء لدى الأولياء، إذ يسةةةةةةةةتغل القائمين 
   ورغبا  أطفالهم.على الإش ار رغبة الأولياء في إرضاء أبنائ م عن طريق التأثير في ميولا

 المحور الرابع: كيف تساهم الومضات الإشهارية في شرس القيم التربوية للطفل

 في وجهة نظر ا ولياء حول أن الومضات الإشهارية التلفزيونية تحمل قيم معينة. :يتمنل (99جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 74,0% 74 نعم
 26,0% 26 لا

 100,0% 100 المجموع
 

من مجمو  أفراد عينة البحث يرون أن ومضةةةةةا  الإشةةةةة ار التلفزيوني  %12يتبين من خلال هذا الجدول أن 
 .%71يحملون قيما معينة، فيما يرى باقي أفراد العينة عكس ذل  بنسبة 

لاحظ أنه  ن ( والمتعلق بمتغير المسةةةةةةةةةةةةةةتوى التعليمي للولي حيث5ترتبل نتائج هذا الجدول بنتائج الجدول رقم )
 كلما زاد المستوى التعليمي للولي زاد  نسبة وعيه وإدراكه بالمحتوى الإش ار  وتأثيره على تربية الأطفال.

 هل هذه القيم إيجابية أم سلبية. يوضح:( 99جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 09,0% 09 ايجابية
 08,0% 08 سلبية

 83,0% 83 قيم ايجابية وأخرى سلبية
 100,0% 100 المجموع
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 ا الإش ار بين صةفة الإيجابية والسةلبية لقيم التي يحمل من خلال تحليل نتائج الجدول نلاحظ تقارب النسة 
، أما غالبية أفراد العينة فتمثلت %8، بينما بلغت الثانية %7من وج ة نظر الأولياء، حيث بلغت الأولى نسةةةةةةةةةةةةةةبة 

 .%84قيم إيجابية وسلبية حيث بلغت نسبت ا  إجاباتهم في أن الإش ار يحمل

وتفسةةةةةر نتائج هذا الجدول مدى وعي الأولياء بمحتوى المضةةةةةامين الإشةةةةة ارية والقيم التي تحمل ا والتي يتلقاها 
 الطفل خلال تعرضه لها وإمكانية ترسي  ا في ذهنه مما يوثر على سلامة تربيته.

 الإيجابية للإشهار التلفزيوني.( يمنل فيما تتجلى القيم 96جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 17,8% 29 التعاون
 11,0% 18 التسامح

 29,4% 48 سلامة اللغة
 40,5% 66 تعلم مهارات ايجابية

 01,2% 02 أخرى
 100,0% 163 المجموع

 

على قيمه  الاشةةةة ارية التلفزيونيةمن خلال الجدول أعلاه نلاحظ التأثير الإيجابي لمشةةةةاهد  الطفل للومضةةةةا  
، فحين حلت م ار  تعلم اللغة وسةةةلامت ا ثانيا %55التربوية فقد قدر  نسةةبة تزويد الطفل بم ارا  ايجابية بنسةةةبة 

، وأخير تعلم قيم %78، وجاء  رابعا قيمة التسةةةةةةةةام  بنسةةةةةةةةبة %92، تلي ا قيمة التعاون بنسةةةةةةةةبة %28بنسةةةةةةةبة 
 النطق والكلا ، واكتساب معرف جديد .، وهي تعلم %7.9أخرى جاء بنسبة 

ونفسر نتائج هذا الجدول بأن تعرض الطفل للومضا  الإش ارية يوثر على قيمه التربوية بشكل إيجابي وهذا 
راجع إلى مراقبة الأولياء لأطفالهم خلال مشةةةةةةةةةةةةاهدتهم للومضةةةةةةةةةةةةا  الإشةةةةةةةةةةةة ارية كما هو مبين في نتائج الجدول رقم 

 لى التزود بالمعارف العلمية والحياتية، فم تلة المكتسةةةبا  والمعلوما  تسةةةاعده في(، والتي تسةةةاعد الأطفال ع75)
دراسةةةةةته وفي تكوين علاقا  اجتماعية ايجابية مع اآتخرين والذ  يكون بفضةةةةةل اكتسةةةةةاب اللغة وإثراء رصةةةةةيد لغو  

 للطفل، وبالتالي تغرس في الأطفال قيم التعاون والتسام .
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 القيم سلبية التي يغرسها الإشهار التلفزيوني في الطفل.يتمنل في  (96جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 19,0% 38 العنف
 17,0% 34 ا نانية

 12,0% 24 عدم احترام الآخرين
 23,0% 46 فوضى وعدم ترتيب ا شراض في البيت

 08,0% 16 عدم المحافظة على اللباس
 09,0% 18 عدم احترام النظافة

 11,0% 22 تكسير ا لعاب وا شراض
 01,0% 02 أخرى
 100,0% 200 المجمو 

 

لى قيمه ع من خلال الجدول أعلاه نلاحظ التأثير السةةةلبي لمشةةةاهد  الطفل للومضةةةا  الاشةةة ارية  التلفزيونية
، %25التربوية فقد قدر  نسبة اكتساب الطفل لصفة الفوضى وعد  ترتي  الأغراض في البيت النسبة الأكر بةةةةةةةةةةةةة

، وجاء  رابعا صةةةةةفة عد  %52، تلي ا صةةةةةفة الأنانية بنسةةةةةبة %58فحين حلت صةةةةةفة العنفالمرتبة الثانية بنسةةةةةبة 
، وعد  احترا  النظافة ب %99والأغراض بنسةةةةةةةةةةةبة ، وصةةةةةةةةةةةفت تكسةةةةةةةةةةةير الألعاب %92إحترا  اآتخرين بنسةةةةةةةةةةةبة 

 .%7، وأخير تعلم قيم أخرى سلبية جاء بنسبة %75، وعد  المحافظة على اللباس 78%

ونفسةر نتائج هذا الجدول هو أن التأثير السةلبي للومضةا  الإشة ارية على القيم التربوية للطفل عكن تفسيره 
ال، تعرضةةة م للومضةةةا  الإشةةة ارية وكذا تخصةةةيصةةة م لج از تلفزيون لقطفبعد  مراقبة بعض الأولياء لأطفالهم أثناء 

فمشةاهد  الطفل بمفرده للتلفزيون تأثر على صةحته النفسةةية والجسةمية ويعيش بعزلة عن المحيل الأسةةر  والاجتماعي 
 فتشكل عنده مشاعر الأنانية وعد  احترا  الغير وكذا تكسير الألعاب والأغراض. 
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 يتمنل في نقاش ا ولياء  بنائهم حول مضمون الإشهار( 96جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 58,0 58 نعم
 42,0 42 لا

 100,0 100 المجمو 
 

من خلال هذا الجدول يتبين أن نسةةةةةةبة الأكر من أفراد العينة يناقشةةةةةةون أبناءهم حول مضةةةةةةامين الومضةةةةةةا  
بقية أفراد عينة البحث لا يناقشون أبنائ م فيما يخ  محتوى المضامين ، أما %58الإش ارية بنسبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

 .%27الإش ارية بنسبة تقدر بةة 

وهي نسةةةةةةةةةةةةةة  متقةاربةةة وهو مةةا نفسةةةةةةةةةةةةةةره بةالةةدور الكبير لقوليةةاء في توجيةةه في تعليم الطفةل لم تلة الم ةةارا  
فعالية، ف ذه  ماعية بصةةةةةةةةةةةور  أكثروالخرا  التي يحتاج ا ومسةةةةةةةةةةةاعدته في تشةةةةةةةةةةةكيل إدراكه وتهي ته للمشةةةةةةةةةةةاركة الاجت

المسةةةةةةةوولية من أولويا  الأولياء قبل التلفزيون والمدرسةةةةةةةة لان لهم القدر  على الإسةةةةةةة ا  في تصةةةةةةةحي  وترسةةةةةةةيق القيم 
والأفكةةةار التي يتلقةةةاهةةةا طفل م في محيطةةةه الاجتمةةةاعي والارتقةةةاء بهةةةا، على خلاف بقيةةةة الأوليةةةاء الةةةذين يعتر عةةةد  

م رد فعل سةةةةةةةةةةلبي ف م لا يقومون بمسةةةةةةةةةةاعد  أطفالهم في الإجابة على تسةةةةةةةةةةاالاتهم وتوجيه اكتراث م بمناقشةةةةةةةةةةة أطفاله
 اختياراتهم. 

 يتمنل في كيفية تصرف ا ولياء مع أطفالهم في حالة إلحاحهم على شراء منتج شير صحي.( 94جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 26,4% 58 تشرح له أضرار هذا المنتج على صحته
 33,2% 73 تطلب منه عدم متابعة هذا الإشهار
 5,5% 12 منعه من مشاهدة الإشهار مجددا
 10,9% 24 تعريفه على منتوج استهلاكي صحي

 18,6% 41 شراء منتوج استهلاكي صحي بديل لابن 
 0.0% 0 أخرى
 100,0% 220 المجمو 
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عنعون أبنائ م من متابعة الإش ارا   %24بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة  في هذا الجدول يتض  أن نسبة كبير  من الأولياء مقدر 
 %21تمثل الأولياء الذين يشةةةةةرحون لأطفالهم أضةةةةةرار هذا المنتج على صةةةةةحت م، و  %58نهائيا، بينما تمثل نسةةةةةبة 

من م تعرية أبنائ م على منتو   %72من الأولياء الذين يشةةةةةةةةةةترون لأبنائ م منتو  صةةةةةةةةةةحي بديل، بينما يفضةةةةةةةةةةل 
ى النس  بين الأولياء الذين عنعون أبناءهم من متابعة الإش ارا  الخاصة بالمنتجا  التي صةحي آخر، بينما تتساو 

 .%17يلحون على شرائ ا و الطرق أخرى بنسبة 

تفسةةةةةةر هذه النتائج بأن القلة القليلة من أولياء الأمور الذين يوضةةةةةةحون ويشةةةةةةرحون الإشةةةةةة ار  لأبنائ م، مما 
الإشةةةةةة ار ، الأمر الذ  يشةةةةةةير إلى ان الدور الذ  تقو  به هذه الف ة من يسةةةةةاهم في ف م الطفل وإدراكه للمحتوى 

 الأولياء هو دور إيجابي عكس الأولياء الذين يكتفون بمنع أطفالهم من مشاهد  الإعلانا .

( يتمنل في ماهية اعتقاد ا ولياء عند عدم تلبيتهم لرشبات أطفالهم في اقتناء المنتج 92جدول رقم )
 لإشهار يؤثر على نفسية أطفالهم.المعلن عنه في ا

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 33,0% 33 نعم
 67,0% 67 لا

 100,0% 100 المجموع
 

من خلال هذا الجدول يتبين أن نسةةةةةةةبة الأكر من أفراد عينة البحث يعتقدون أن أطفالهم لا يتأثرون نفسةةةةةةةيا 
، أما بقية أفراد %12بعض المنتجا  المعلن عن ا في الإش ار بنسبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةة  عند رفض م تلبية رغباتهم في إقتناء

 .  %44عينة البحث الذين يعتقدون العكس فيمثلون نسبة تقدر بةة 

 قتناءلاولتفسةةةةةير نتائج هذا الجدول، نلاحظ أن الأولياء غير مدركين لقضةةةةةرار النفسةةةةةية التي يخلف ا رفضةةةةةة م 
ر التلفزيوني، فالإشةةةةةةةةةة ار يسةةةةةةةةةةتفز مشةةةةةةةةةةاعر الطفل وتجعله يرى نفسةةةةةةةةةةه من خلالها ف و المنتج المعلن عنه في الإشةةةةةةةةةة ا

يسةةةتجي  للحاجا  النفسةةةية لديه مثل السةةةعاد  والحرية، ويعتر رفض الأولياء لطلب م بمثابة الصةةةدمة لهم ويشةةةعرهم 
 بالعجز والنق  أما  أقرنائ م وبعد  الثقة في أنفس م، وقد يصدر عن م ردود أفعال عنيفة.
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( يتمنل في رد فعل الطفل السلبي حيال رفض ا ولياء لتلبية رشباتهم في اقتناء المنتجات 92جدول رقم )
 المعلن عنها في الإشهار.

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 28,0% 28 نعم
 72,0% 72 لا

 100,0% 100 المجمو 
 

 العينة لا يقو  أبنااهم برد فعل سةةةةةةةةةةةةلبي حيال رفضمن خلال هذا الجدول يتبين أن نسةةةةةةةةةةةةبة الأكر من أفراد 
، أما بقية أفراد عينة البحث الذين %27أوليائ م لاقتناء بعض المنتجا  المعلن عن ا في الإش ار بنسبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

يقو  أبنااهم برد فعل سةةةةلبي اتجاه رفض أوليائ م لاقتناء بعض المنتجا  المعلن عن ا في الإشةةةة ار بنسةةةةبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 
78%  . 

(، الأولياء غير مدركين 72نتائج هذا الجدول مرتبطة بالجدول رقم ) فسةةير نتائج هذا الجدول، نلاحظ أنولت
أن الأضةةةةةرار النفسةةةةةية التي يخلف ا رفضةةةةة م القاطع لاقتناء بعض المنتجا  المعلن عن ا في الإشةةةةة ار قد لا يظ ر عند 

يعود  ابعض الأطفال الذين لا يصةدرون ردود أفعال سةلبية، بل يكتمون ذل  في أنفسة م مما يضةاعة الضرر، وهذ
 للتركيبة النفسية لكل طفل والمحيل الذ  يعيش فيه.

 ( يتمنل في تعليم ا ولياء  طفالهم المهارات الاستهلاكية من عدمه.90جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 82,0% 82 نعم
 18,0% 18 لا

 100,0% 100 المجمو 
 

من أفراد العينة يعلمون أبناءهم الم ارا  الاسةةةةةةةةت لاكية كمد  من خلال هذا الجدول يتبين أن نسةةةةةةةةبة الأكر 
، أما بقية أفراد عينة البحث ف م لا ي تمون لذل  %87صلاحية المنتج ومكوناته وفوائده وسعره بنسبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةة 

 .  %18بنسبة تقدر بةة 

ولتفسةةةةةةةةةةةةير نتائج هذا الجدول نلاحظ أن غالبية أولياء الأمور يقومون بتعليم أبنائ م الم ارا  الاسةةةةةةةةةةةةت لاكية 
وهذا موشةةةةةةةر ايجابي يسةةةةةةةاعد الأطفال على تحسةةةةةةةين إدراك م ويكون لدي م خرا  تمكن م مسةةةةةةةتقبلا من اتخاذ قرار 
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يعود هذا ربما و  ن الأولياء الذين لا يدركون ذل الشةةةراء المناسةةة  والمفيد لهم في حياتهم، على خلاف القلة القليلة م
 للمستوى التعليمي أو المعيشي لقولياء.

( يتمنل في إقنا  ا ولياء  طفالهم بأن ثمن المنتج مرتفع مقارنة مع إمكانياتهم المادية من 95جدول رقم )
 عدمه.

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 81,0% 81 نعم
 19,0% 19 لا

 100,0% 100 المجمو 
 

يظ ر من خلال نتةةائج هةةذا الجةةدول أن نسةةةةةةةةةةةةةةبةةة الأكر من الأوليةةاءيقنعون أبنةاءهم بعةد  قةدرتهم مةاديةةا على 
، أما بقية أفراد عينة البحث لا يناقشون أبنائ م ف م يرفضون شراء المنتج %81اقتناء المنتج لهم بنسبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

 .%17بةة لأطفالهم دون ترير ذل  بنسبة تقدر 

الأمر الةذ  يعي أن غالبية أولياء الأمور يقومون بإقنا  أبنائ م بعد  اقتناء المنتج لغلاء سةةةةةةةةةةةةةةعره مما يبين دور 
الأولياء في تهذي  وتحضةةةةةةةةةةيره من خلال تكوينه طبقا للقوال  الاجتماعية السةةةةةةةةةةائد  في أسةةةةةةةةةةرته، على عكس بعض 

تنةةاء ريةةة لأطفةةالهم بغض النظر لقةةدرتهم المةةاديةةة من عةةدم ةةا على اقالأوليةةاء الةةذين لا يراعون التركيبةةة النفسةةةةةةةةةةةةةةيةةة والفك
المنتجا  التي يطلب ا أطفالهم، وهذا الأمر الذ  قد يود  إلى مشةةةةةةةةةةاكل نفسةةةةةةةةةةية وفكرية قد لا تسةةةةةةةةةةاعد على تربية 

 الطفل تربية سوية وسليمة.

( يتمنل في اعتقاد ا ولياء من عدمه حول أن مشاهدة الطفل للتلفزيون والإشهارات 99جدول رقم )
 التلفزيونية من شأنه أن يجعله لا يلتزم بواجباته المنزلية.

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 88,0% 88 نعم
 12,0% 12 لا

 100,0% 100 المجمو 



 الإطار التطبيقي للدراسة           الفصل الرابع      

~ 109 ~ 

نسةبة الأكر من أفراد العينة تعتقد أن مشةةاهد  الطفل للومضةا  الإشةة ارية من خلال هذا الجدول يتبين أن 
، أما بقية أفراد العينة الذين لا يعتقدون ذل  %88من شأنها أن تل يه عن واجباته المدرسية بنسبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

 .  %17فقدر  بنسبت م بةة 

 م ينشةةةةةةةةغلون  متابعة التلفزيون فتفسةةةةةةةةر هذه النتائج أن نسةةةةةةةةبة كبير  من الأطفال يقضةةةةةةةةون معظم أوقاتهم في
بمشةةةةةةةةةةةةةةاهةد  التلفزيون أكثر من متةابعةة وأداء واجبةاتهم المةدرسةةةةةةةةةةةةةةيةة، فحين القلةة القليلةة من م من يلتز  بةأداء واجباته 
المدرسةةةةةةةةةةية، وهذا أن دل على شةةةةةةةةةةيء فإنما يدل على دور الأولياء في مراقبة أبنائ م وكذل  مشةةةةةةةةةةاركت م المشةةةةةةةةةةاهد  

للمحتوى الإشةةة ار ، لأن الطفل بطبعة شةةةغوف بالاسةةةتكشةةةاف فإن ا يجد من يوج ه  وتوجي  م ومناقشةةةت م لهم
فإنه يعتمد كليا على التلفزيون للحصةةةةةةةةةةول على المعلوما  وبذل  ف و ينشةةةةةةةةةةغل بمشةةةةةةةةةةاهد  التلفزيون لفترا  طويلة 

 وينسى واجباته المدرسية.  

 المحور الخامس: تقنين الومضات الإشهارية

اعتقاد ا ولياء من عدمه حول أن الومضات الإشهارية تحترم المبادس المتعلقة  ( يتمنل في99جدول رقم )
 بالطفولة.

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحا 
 13,0% 13 نعم يحترم حماية الطفولة
 18,0% 18 لا يحترم حماية الطفولة

 23,0% 23 أشلبها يحترم حماية الطفولة
 46,0% 46 بعضها فقط يحترم حماية الطفولة

 100,0% 100 المجمو 
 

 %25للمبادئ المتعلقة بحماية الطفولة فإن النسةةةةبة الأكر ى عد  احترا  الومضةةةةا  الاشةةةة ارية كموشةةةةر عل
من عينة البحث ترى بأن بعض الومضةةةةةةةةةةا  الإشةةةةةةةةةة ارية فقل من يحتر  المبادئ المتعلقة بالطفولة، فيما ير  مجموعة 

من م أنها لا تحتر   %78أن الومضةةا  الإشةةة ارية أغلب ا يحتر  حماية الطفولة، فيما يرى  %95من الأولياء بنسةةبة 
 .%75المبادئ المتعلقة بالطفولة، والقلة القليلة من م ترى أنها تحتر  المبادئ المتعلقة بالطفولة بنسبة 

علقة بالطفولة   المبادئ المتتدل نتائج هذا الجدول على أن الأولياء يدركون أن غالبية هذه الإشةة ارا  لا تحتر 
مما قد يوثر على التركيبة النفسةةةةةةةةةية والفكرية والعاطفية لدى الطفل وهذا قد يوثر على سةةةةةةةةةلوكياته اتجاه نفسةةةةةةةةةه واتجاه 
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اآتخرين ويصةةةع  على الأولياء تربيته تربية سةةةوية وفق النسةةةق الاجتماعي الذ  يعيش فيه مما يسةةةتدعي وجوب قيا  
 الرقابي على المنتجين والشركا  الإعلانية ح  تحتر  القوانين المتعلقة بهذا الشأن. الج ا  المعنية بدورها 

( يتمنل في اعتقاد ا ولياء من عدمه حول أن الومضات الإشهارية تسبب ضرر نفسي أو 96جدول رقم )
 جسدي للأطفال.

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 54,0% 54 نعم
 46,0% 46 لا

 100,0% 100 المجمو 
 

من خلال هذا الجدول يتبين أن نسةةةةةةةبة الأكر من أفراد العينة يعتقدون أن مضةةةةةةةامين الومضةةةةةةةا  الإشةةةةةةة ارية 
، أما بقية أفراد عينة ف م لا يعتقدون ذل  بنسبة %52تسب  ضرر نفسي وجسد  لقطفال بنسبة تقدر بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

 .  %21تقدر بةة 

م التي يواج  ا الأولياء في تربية أبنائ م من خلال طلباته وهي نسةةةةةةةةةةةةةة  متقاربة وهو ما يعر عنالصةةةةةةةةةةةةةةعوبا 
المتكرر  حول بعض المنتجا  التي قد تضةةةةةةةةةر بصةةةةةةةةةحت م أو السةةةةةةةةةلوكيا  التي قد تصةةةةةةةةةدر عن الطفل جراء تعرضةةةةةةةةةه 
للومضةةةةا  الإشةةةة ارية التي قد تتمثل في فعل التقليد أو الصةةةةراي والغضةةةة  بسةةةةب  رفض الأولياء لاقتناء له ما يريد، 

 دل على شيء ف و يدل على التأثير القو  للومضا  الإش ارية على سلوكيا  الطفل وتربيته. وهذا إن

( يتمنل في اعتقاد ا ولياء من أن هناك ومضات إشهارية تضر با طفال من الضروري 96جدول رقم )
 تعديلها أو إلغائها.

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 62,0% 62 نعم
 38,0% 38 لا

 100,0% 100 المجمو 
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يتضةةةةةةةةةة  من خلال نتائج هذا الجدول أن غالبية أفراد العينة يرون ضةةةةةةةةةةرور  تعديل أو إلغاء بعض الومضةةةةةةةةةةا  
، أما بقية أفراد عينة ف م لا يرون بأن هنا  ومضا  إش ارية %17الإش ارية لأنها تضر بأطفالهم بنسبة تقدر بةةةةةةةةةةةة 

 .  %48يج  تعديل ا بنسبة تقدر بةة 

( ممةةا يفسةةةةةةةةةةةةةةر أن الأوليةةاء لا يردون ظ ور بعض 44هةةذا الجةةدول مرتبطةةة بنتةةائج الجةةدول السةةةةةةةةةةةةةةةابق )ونتةةائج 
الومضةةا  الاشةة ارية على شةةاشةةة التلفزيون أو تعديل ا لتأثيرها البليغ على اطفالهم مما صةةع  علي م عملية التحكم 

 في سلوك م وتربيت م.

 تعديلها أو إلغائها( يتمنل في الومضات الإشهارية التي يجب 96جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 29,03% 18 )منل شخصية سوبر مان(إشهارات الشخصيات الكرتونية

إشهارات المأكولات الغير صحية منل الشبس،وشواوا،وأندومي، 
 والمكملات الغذائية

24 %38,71 

 22.58% 14 الإشهارت التي تحتوى على الحركة والعنف
 09.67% 06 التي تحتوي على إيحاءات جنسية وشير أخلاقية إشهارات

 100,0% 62 المجمو 
 

ترى أن إشةةةةةةةة ار  التي يج  حذف ا هي إشةةةةةةةة ارا   %48.21توضةةةةةةة  نتائج هذا الجدول، أن ما نسةةةةةةةةبته 
أن الإشةةةةةة ار  التي يج  تعديل ا أو حذف ا  %77.24المأكولا  الغير صةةةةةةحية، فيما ترى مجموعة أخرى بنسةةةةةةبة 

من الأولياء الذين يرون بان هنا  ومضةةا  إشةة ارية يج  تعديل ا  %12إشةة ارا  الشةة صةةيا  الكارتونية، وهي 
وجوب تعديل أو حذف  %1أو حذف ا هي الإشةةةةةةةةةةةة ارا  التي تحتو  على حركا  العنة، فيما يرى ما نسةةةةةةةةةةةةبته 

 الإش ارا  التي بها إيحاءا  جنسية وغير أخلاقية.

،  الأولياء بفحوى الومضا  الإش ارية ومضامين ا الغير ملائمة  لتربية أطفالهمتبين هذه النتائج وعي وإدرا  
كما تبين أن الأولياء يراقبون أطفالهم ويلاحظون ردود أفعل م حيال مشةةةةةةةةاهدتهم للومضةةةةةةةةا  الإشةةةةةةةة ارية، فمثلا لما 

ا  والشةةةةكولاطة ييل  في في طل  شةةةةراء بعض المأكولا  التي ليس في ا قيمة غذائية أو تضةةةةر بصةةةةحت م مثل الحلو 
والشةةةةبس والشةةةةواوا و الأندومي...الخ، أو يقلدون بعض الشةةةة صةةةةيا  الكرتونية التي تسةةةةت وي م مثل الشةةةة صةةةةيا  
الكرتونية والتي تكون في حركا  سةةةةةةةةةةةريعة قد تعرضةةةةةةةةةةة م لل طر، وكذل  تقليدهم للإشةةةةةةةةةةةة ار  التي في ا عنة قد 
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يحاءا  قاته الاجتماعية، وأيضةةا الإشةة ارا  التي بها إيسةةتعملونه ضةةد إخوتهم أو زملائ م مما يوثر على سةةلوكه وعلا
 جنسية ف م يرون أنها توثر على تربية وأخلاق الطفل.

 ( يتمنل في أضرار هذه الومضات الإشهارية94جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 50,0% 40 أضرار صحية

 25,0% 20 وجسدية أضرار نفسية
 25.0% 20 أضرار تربوية وأخلاقية

 100,0% 80 المجمو 
 

من أفراد عينة البحث الذين يرون أن بعض الومضةةا  الإشةةة رية  %22من خلال هذا الجدول، نلاحظ أن 
من الأشةةةة اص يرون أن بعض الومضةةةةا  الإشةةةة ارية لها أضةةةةرار نفسةةةةية وجسةةةةدية، و  %72لها أضةةةةرار صةةةةحية، و 

 أضرار تربوية و أخلاقية.أيضا يرون بأن بعض الومضا  الإش ارية لها  72%

تفسةةةر نتائج هذا الجدول وعي الأولياء بتأثير الأسةةةالي  الإشةةة ارية على الأطفال وتصةةةديق م لها ورغبت م في 
إقتناء ما تعرضةةةةةةةةةةةه هذه الإشةةةةةةةةةةة ار  دون قدرتهم على التمييز بين ما ينفع م ويضةةةةةةةةةةةرهم، مثل إشةةةةةةةةةةة ار  الحلويا  

 لها بكثر ، وكذا إشةة ارا  الشةةبس وغيرها من المأكولا  والمشةةروبا والشةةكولاطة التي تضةةر بأسةةنان الطفل عند تناو 
التي تود  إلى البدانة والسةةةةةةةةةمنة، كما أن الأطفال يسةةةةةةةةةتمتعون بالإعلانا  ويتابعونها لأنها مسةةةةةةةةةلية وأيضةةةةةةةةةا يقلدون 

ثر على و ويحاكون الشةةة صةةةيا  الإشةةة ارية ويتفاعلون مع ا ويتأثرون بها وكأنهم يعشةةةون مع ا، ولهذا فإن الإشةةةة ار ي
سةةةلوكيا  الأطفال وتنشةةة ت م الاجتماعية والأخلاقية وح  النفسةةةية، مثل الإشةةة ار  التي بها إيحاءا  جنسةةةية، أو 

 الاش ار  التي في ا عنة وحركة. 
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في اعتقاد ا ولياء من عدمه حول احترام الومضات الإشهارية لمقومات النوابت  :( يتمنل92جدول رقم )
 الوطنية.

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 13,0% 13 نعم تحترم النوابت

 10,0% 10 لا تحترم النوابت
 27,0% 27 أشلبها يحترم النوابت

 50,0% 50 بعضها فقط يحترم النوابت
 100,0% 100 المجمو 

 

 %39كموشةةر على عد  احترا  الومضةةا  الاشةة ارية للمبادئ المتعلقة بالثوابت الوطنية فإن النسةةبة الأكر 
من عينة البحث ترى بأن بعض الومضةةةةةةةةةةةا  الإشةةةةةةةةةةة ارية فقل من يحتر  المبادئ المتعلقة بالثوابت الوطنية، فيما ير  

أن الومضةةةةةةةةةةةةا  الإشةةةةةةةةةةةة ارية أغلب ا يحتر  المبادئ المتعلقة بالثوابت الوطنية، أما  %91مجموعة من الأولياء بنسةةةةةةةةةةةةبة 
لمبادئ المتعلقة ت الوطنيةة، والقلة القليلة من م ترى أنها لا تحتر  امن م يرون أنهةا تحتر  المبةادئ المتعلقةة بةالثوابة 75%

 .%75بالثوابت الوطنية بنسبة 

تدل نتائج هذا الجدول على أن الأولياء يدركون أن غالبية هذه الإشةة ارا  لا تحتر  المبادئ المتعلقة بالثوابت 
لةةديةةه  الاجتمةةاعيةةة. ممةةا يوثر على شةةةةةةةةةةةةةةعور الانتمةةاءالوطنيةةة ممةةا قةةد يوثر على تكوين هويةةة الطفةةل الةةدينيةةة والوطنيةةة و 

ويصةةةةةةةع  على الأولياء تربيته تربية دينية صةةةةةةةحيحة وفق النسةةةةةةةق الاجتماعي الذ  يعيش فيه،وتأكد النتائج هنا مر  
أخرى وجوب قيةا  الج ا  المعنية بدورها الرقابي على المنتجين والشةةةةةةةةةةةةةةركا  الإعلانية بفح  المحتوى الومضةةةةةةةةةةةةةةا  

نشةةةرها، والتأكد من أنها تسةةةوق للمنتجاتها وفق نسةةةق ثقافي ديي عرقي يتوافق مع النسةةةق السةةةائد في الإشةةة ارية قبل 
 المجتمع.
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 ( يتمنل في اعتقاد ا ولياء من عدمه حول أن الومضات الإشهارية تضر بصحة ا طفال.92جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحا 
 70,0% 70 نعم
 30,0% 30 لا

 100,0% 100 المجمو 
 

من خلال هذا الجدول يتبين أن نسةةةةةةةبة الأكر من أفراد العينة يعتقدون أن مضةةةةةةةامين الومضةةةةةةةا  الإشةةةةةةة ارية 
 .  %42، أما بقية أفراد عينة ف م يعتقدون عكس ذل  بنسبة تقدر بةة %22تضر بصحة الأطفال بنسبة تقدر بةةة 

ونتائج هذا الجدول تأكد وجود تأثير سةةةةةلبي كبير لمحتوى الومضةةةةةا  الإشةةةةة ارية ف ي تأثر على صةةةةةحة الطفل 
النفسةةةية والجسةةةمية مما سةةةتدعي الج ا  المعينية للقيا  بدورها كاملا في توجيه وتقويم النشةةةاط الإشةةة ار  في الجزائر، 

ن في سةيتعرض حتما لهذه الإش ارا  لأن التلفزيو  لأن الطفل بأ  شةكل من الأشةكال ورغم متابعة ومراقبة الأولياء
 متناولهم ولا عكن تجنب ا وبالتالي فالمسوولية مشتركة.

 الإشهار. ( يتمنل في ا ضرار الصحية التي يعتقد ا ولياء أن سببها60جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الاقتراحات
 42,86% 30 البدانة أو السمنة

 50,0% 35 تسوس ا سنان
 07.14% 05 التوحد

 100,0% 70 المجمو 
 

يرون أن من الأضةةرار الصةةحية التي يسةةبب ا  %45توضةة  نتائج هذا الجدول، أن مجموعة من الأولياء بنسةةبة 
يرون أن الضةةةةةرر الصةةةةةحي الذ  يسةةةةةببه الإشةةةةة ار لأطفالهم هو تسةةةةةوس   %42الإشةةةةة ار هي البدانة والسةةةةةمنة، و 

 ترى بأن الضرر الصحي الذ  يسببه الإش ار هو التوحد.  %5الأسنان، وقلة قليلة بنسبة 

وتفسةةةةر نتائج هذا الجدول، هو أن الإشةةةة ار يدفع بالأطفال إلى الاسةةةةت لا  المفرط للسةةةةلع المعلن عن ا دون 
النظر لكونها مفيد  أو ضةةةار  الأمر الذ  يود  بهم إلى البدانة والسةةةمنة، أو تسةةةوس أسةةةنانهم، أ  عن مرض التوحد 
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الأسةالي  التي تعتمدها الإشة را  في الترويج لسةلع ا مثل الصور والصو  والحركة والرسو  المتحركة التي تجل  فربما 
الأطفال خصةةوصةةا صةةغر السةةن من م وتبين لهم أنها الأفضةةل فيطلبونها بشةةد  ويلحون على شةةرائ ا وهنا يود  رفض 

دان وب فيه كالعناد والانفعال والغضةةةةةةةةة  وفقالأولياء طل  أبنائ م لسةةةةةةةةةب  أو آتخر إلى رد فعل وسةةةةةةةةةلو  غير مرغ
 التفاعل الاجتماعي، وفقدان الإحساس بمشاعر اآتخرين والحوار والتواصل، والتأخر الدراسي.
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 :النتائج العامة للدراسة -7
  إلى  %75أوضةةةةحت النتائج أن نسةةةةبة عالية من الأطفال يشةةةةاهدون الإشةةةة ارا  التلفزيونية من مرتين بنسةةةةبة

 ، مما يساعد على ترسيق وغرس الإش ارا  في أذهانهم. %11أكثر من مرتين في اليو  بنسبة 
 ف م يعتمدون على  %71النتائج كثافة تعرض الأطفال للتلفزيون والإشةةةةةةةةةةةة ار التلفزيوني بنسةةةةةةةةةةةةبة  أوضةةةةةةةةةةةةحت

التلفزيون كمصةةةةةةدر للمعرفة والتعلم مما يحد من اكتشةةةةةةاف م لأنفسةةةةةة م ومعرفة نقاط القو  والضةةةةةةعة لدي م ويحد من 
انةدمةاج م في الأنشةةةةةةةةةةةةةةطة الواقعية التي قد تتي  لهم فرصةةةةةةةةةةةةةةة حقيقية لاختبار قدراتهم الفكرية والمعرفية. كما يحد من 

 تحصيل م الدراسي.
  ن الإشةةة ارا  التلفزيونية بمفردهم دون رقي  أو حسةةةي  أو توجيه وشةةةرح من الأولياء معظم الأطفال يشةةةاهدو

من الأطفال  %21مما يسةةاعد ويسةة ل على تأثرهم البليغ بالمحتوى الإشةة ار  سةةواء كان سةةلبيا أو ايجابيا حيث أن 
عة برامج م المفضةةةةةةلة و من م يتابعون الإشةةةةةة ار أثناء متاب %48يشةةةةةةاهدون الإشةةةةةة ار أثناء متابعة الرسةةةةةةو  المتحركة و

 من م يتابعون مع أوليائ م الإش ار.  71%
  وأوضةةةحت الدراسةةةة أن الإشةةة ار يجل  ويشةةةد انتباه جل الأطفال ف م يسةةةتمتعون ويتسةةةلون به ويقلدونه بفعل

من الأطفال يتابعون الإشةةة ار لغرض التسةةةلية  %24الحركة والصةةةو  والصةةةور  التي يسةةةت دم ا التلفزيون حيث أن 
 من م لسب  الضح . %12ه و والترفي
   أثبتت النتائج أن الإشةةةةةةةةةةةةةة ار التلفزيوني يسةةةةةةةةةةةةةةت د  الأطفال لتأثير على قرارا  الشةةةةةةةةةةةةةةراء لدى الأولياء وكذل

اسةةةةتغلال الحاجيا  الأطفال لزياد  مبيعاتهم، كحاجة الطفل للع  وأيضةةةةا اسةةةةت دا  الطفل في الإشةةةة ار  الموج ة 
 لطلبا  أبنائ م أحينا.من الأولياء يخضعون  %15للكبار حيث أن 

  أثبتت النتائج أن معظم الأولياء يشةةةةةةةاركون أطفالهم مشةةةةةةةاهد  الومضةةةةةةةا  الإشةةةةةةة ارية لتفسةةةةةةةيرها وشةةةةةةةرح ا لهم
 يشاركون أطفالهم المحتوى الإش ار . %58ولمراقبت م أيضا حيث أن 

 ة حيث أن ابيأوضةةةةةحت النتائج إدرا  الأولياء ووعي م بأن الومضةةةةةا  الإشةةةةة ارية تحمل قيم سةةةةةلبية وأخرى إيج
من م يرون ان الإش ار يحمل قيم إيجابية  %7من م أن يرون أن الإشة ار يحمل قيم إيجابية وأخرى سلبية و  84%

 من م أن الإش ار يحمل قيم سلبية. %8فيما ير  
  ف ي تشةةةد انتباه م بحكم  %57بينت النتائج أن الأطفال عيلون إلى تقليد الإشةة ار  التي في ا حركة بنسةةبة
 يعة الطفل الميالة للع  والمرح.طب
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  بينت الدراسةة أن الأولياء يناقشةون أطفالهم حول محتوى الومضا  الإش ارية ويعلمونهم الم ارا  الاست لاكية
 من الأولياء يقنعون أبناءهم بعد  شراء منتجا  تفوق قدرتهم الشرائية بنسبة. %81، وبنسبة %87بنسبة 
  من الأطفال يتعرضةةةون بكثر  لمحتوى الإشةة ار التلفزيوني لوحدهم بسةةةب   %87كما أثبتت نتائج الدراسةةة أن

إنشةةعال الأولياء وهو ما يوثر على تحصةةيل م الدراسةةي  وإهمال أداء واجباتهم المدرسةةية لأنهم يعتمدون على التلفزيون  
 كمصدر للمعلوما  والتسلية.

 ا  ايجابية ية متعدد  ويأتي في مقدمت ا م ار أثبتت نتائج الدراسةةةةةةة أن مجالا  الفائد  من الإشةةةةةة ارا  التلفزيون
 .%18و التسام  والتعاون بنسبة  %28، وتعلم اللغة %11بنسبة 
  أثبتت نتائج الدراسةة تقصةير الج ا  المعنية بالمراقبة على الإنتا  الإشة ار  بسب  وجود بعض الومضا  التي

، وإشةةةةةة ارا  تجارية خاصةةةةةةةة %7.12ة تحمل في طياتها إيحاءا  جنسةةةةةةية ومظاهر العنة حسةةةةةة  الدراسةةةةةةةة بنسةةةةةةب
إشةةةةةةةةةة ارا  المأكولا  والحلويا  والمشةةةةةةةةةةروبا  التي تفيد في نمو الطفل بل تسةةةةةةةةةةب  له مشةةةةةةةةةةاكل صةةةةةةةةةةحية بنسةةةةةةةةةةبة 

، والإشةةة ارا  التي بها %77.24، وإشةةة ارا  الشةةة صةةةيا  الكرتونية التي بها حركا  خطير  بنسةةةبة 48.21%
 . %77.58مشاهد العنة بنسبة 

   أثبتت النتائج عد  وجود قوانين واضةةحة وصةةارمة تحمي الأطفال من اسةةتغلال براءتهم سةةواء عند اسةةت دام م
رتهم لاسةةتغلال براء  الأطفال وقلة خكمروجين للسةةلع والخدما  أو عند اسةةت دافه كمسةةت ل  فلا يوجد أ  مرر 

يرون بأن محتوى الإشةةةة ار  له أضةةةةرار صةةةةحية  %22وملكاتهم الفكرية والعقلية والنفسةةةةية فحسةةةة  الدراسةةةةة هنا  
لتسةةةةةةةوس الأسةةةةةةةنان، كما أنه حسةةةةةةة  الدراسةةةةةةةة نجد  %45لأمراض البدانة والسةةةةةةةمنة،  %42عل الأطفال بنسةةةةةةةبة 

من م يرون بأنها لا تحتر  المبادئ  %21فقل يحتر  الثوابت الوطنية، و يرى بأن الإش ار  التلفزيونية بعض ا 52%
المتعلقة بالطفولة.
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ة ومعرفية بالإشةةةةة ار التلفزيوني، باعتباره يحمل قيما ثقافيواسةةةةةعا  اهتماماهنا  العديد من البحوب التي تبد  
صةةوصةةا المرجع الأسةةاسةةي في تكوين معارفه وقناعاته خ ودينية وسةةلوكية من شةةأنها أن تغرس في الطفل وتكون بذل 

في ضةةةةةةةةةةل غياب الرقابة من الج ا  المعنية وعد  وعي الأولياء بخطور  ذل  على تربية أبنائ م، وبحكم وجود الطفل 
 لفترا  طويلة بالمنزل وانشةةغال الأولياء بنشةةةاطاتهم اليومية، ف و يتعرض لتلفزيون والومضةةةا  الاشةةة ارية بكثافة دونما
رقي ، مما قد يكسةةةةةةة  الطفل عادا  غريبة على المجتمع الذ  ينتمي إليه أو قد يولد لديه إشةةةةةةةكال غير مف و  فيه 

 تناقض بين ما يشاهده وما يعيشه في الواقع وهو ما قد يود  إلى اضطراب نفسي لديه.

عدد الاتجاها  وسةريع تونظرا لأهمية القيم التربوية في تكوين الشة صةية السةوية للطفل والتي تسةود في مناي م
التحول بفعل التطور الحاصةةةةةل على تكنولوجيا المعلوما  والاتصةةةةةال، فإنه يلز  وضةةةةةع تصةةةةةور للقيم والاتجاها  التي 
يج  أن يتحلى بها الطفل الجزائر ، وجعل ا مرجع ومقياس يعتمد عليه مصةةةةممي الومضةةةةا  الإشةةةة ارية. بالإضةةةةافة 

املا من رقابة على الموسةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةا  الإشةةةةةةةةةةة ارية ومن توعية لقولياء بم اطر إلى وجوب قيا  الج ا  المعنية بدورها ك
والتأثيرا  السلبية لمحتوى بعض الومضا  الإش ارية، ح  نتمكن من توفير بي ة سوية يربو بها الطفل دونما مشكال 

 وتتشكل فيه ش صيته التي تكون جيل المستقبل.

، كون أرضةةةةةية خصةةةةبة لمواصةةةةةلة البحث في هذا المجالحيث كشةةةةفت الدراسةةةةة على جملة من النتائج التي قد ت
خاصةةةةةةةةةةةةةة التربية الإعلامية التي أصةةةةةةةةةةةةةبحت جزء لا يتجزأ من المنظومة التربوية  في العاا، وفي ظل المعطيا  التي تميز 
السةةاحة الإعلامية في الجزائر وما يسةةودها من غياب لهياكل رقابية مت صةةصةةة لها كفاء  م نية وقوانين واضةةحة تنظم 

ملية الإشةة ارية بصةةفة عامة والموج ة لقطفال بصةةفة خاصةةة، لكي نحمي أطفالنا ونضةةمن مسةةتقبل مجتمعنا ونمنع الع
 وهويتنا وثقافتنا وعاداتنا وتقاليدنا من الزوال، لهذا ارتأينا أن نقترح جملة من التوصيا  تمثلت في مايلي:

 رتفا  مشةةةةةةةاهدتهم للتلفزيون والإشةةةةةةة ارا ضةةةةةةةرور  الاهتما  بالرسةةةةةةةائل الإشةةةةةةة ارية الموج ة لقطفال، نظرا لا 
 التلفزيونية واعتمادهم على التلفزيون كمصدر للمعلوما .

  ضةةرور  حث القائمين على تصةةميم الإشةة ارا  التلفزيونية على ضةةرور  تضةةمين محتويا  الإشةة ارا  الموج ة
يطةه، والحفةاظ على تةه ونظةافةة محلقطفةال لمعلومةا  تزيةد من الم زون المعرفي لقطفةال، وتحثةه عةل الحفةاظ على نظةاف

 صحته، وكذل  تبسيط ا بشكل يجعل ا في متناول الأطفال لف م ا أكثر.
   توعية وحث الأولياء عن طريق الرامج الإعلامية، بضةةةةرور  مشةةةةاركت م لأطفالهم أثناء مشةةةةةاهدتهم الإعلانا

  الحيا .وتطوير خراتهم فيالتلفزيونية وشرح وتفسير بعض محتوياتها لأطفالهم من أجل تعزيز إدراك م 
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  ضةةةرور  منع كل الإشةةة ار  التي تحمل في طياتها رسةةةائل مبطنة مثل التمييز العنصةةةر  بين البشةةةر أو الديي أو
 العرقي من قبل القائمين بالرقابة على الإش ارا  قبل بث ا عر قنوا  التلفزيون

 م ارا  الشةةةةةةةةةراء، وتمكين م من اتخاذ  ضةةةةةةةةةرور  اصةةةةةةةةةطحاب الأولياء لقطفال أثناء عملية الشةةةةةةةةةراء، لتعليم م
 قرارا  الشراء الاست لاكية السليمة بأنفس م مستقبلا.

  دعو  القائمين على إعداد المحتويا  الإشةةةةةةةةةةةةة ارية بضةةةةةةةةةةةةةرور  مراعا  طبيعة المجتمع الجزائر  وهويته الاجتماعية
 .والثقافية وعاداته وتقاليده، دونما الت لي على صفة الابتكار ومواكبة التطور

   على الأولياء معايشةةةةةةةة أطفالهم للمواقة الاسةةةةةةةت لاكية التي تحدب داخل الأسةةةةةةةر  ح  يتعلم من م السةةةةةةةلو
الاسةةةت لاكي ويسةةةتفيد من خراتهم في الشةةةراء، مع ضةةةرور  مناقشةةةت م له في الأمور الاسةةةت لاكية والتعليق أمامه على 

 المحتويا  الاش ارية.
 لتلفزيونية التي تحمل مشةةاهد العنة والحركة السةةريعة وذل  منضةةرور  الحد من تعرض لقطفال للإشةة ارا  ا 

 خلال مراقبة الأولياء لأطفالهم أثناء مشاهدتهم للإش ارا  التلفزيونية.
   ضةةةةةةةرور  وجود قوانين واضةةةةةةةحة ودقيقة تنظم الممارسةةةةةةةة الاشةةةةةةة ارية في الجزائر، خاصةةةةةةةة من جان  اسةةةةةةةت دا

ة تحمي م من الاسةةتغلال، وكذل  ضةةرور  سةةن قوانين تحمي خصةةوصةةيالأطفال كمروجين في الإعلانا  التلفزيونية، و 
الأسةةةةةةةةةةةةةةر  الجزائرية الثقافية والاجتماعية من كل صةةةةةةةةةةةةةةور الثقافا  الدخيلة والغريبة والتي تهدف إلى تحقيق الرب  على 

 حساب القيم التربوية لقسر  الجزائرية.
  ضةةةةرور  وضةةةةع قوانين صةةةةارمة للقنوا  التلفزيونية التي تبث إشةةةة ارا  من شةةةةأنها أن تضةةةةر بالصةةةةحة النفسةةةةية

والجسدية للطفل. 
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 المل  ف د الوطنية للنشر. الرياض.
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. دار المن ةةا  1. طالإعلان أنواعــه. مبــادؤه. وطرق إعــداده (.7214. )محمةةد عبةةد الفتةةاح ،الصةةةةةةةةةةةةةةرفي .14
 للنشر والتوزيع. الأردن.

 الأردن. ليازور  العلمية والنشر والتوزيع.دار ا .مبادس الإعلان. لطيةزهير عبد العابد،  .15
 ةموسةةةةةةةةسةةةةةةةة .الاجتماعية العلوم في العلمي البح  منهجية (.7212.)وآخرون سةةةةةةةةعيد نادية ،عاشةةةةةةةةور .16

 .الجزائر .قسنطينة والتوزيع. للنشر الجبل رأس حسين
 .عةاا الكتة  للطبةاعةة والنشةةةةةةةةةةةةةةر .نظريـات الإعلام واتجـاهـات التـأثير (.7222. )عبةد الحميةد، محمةد .12

 القاهر .
. مركز مداخلا  تكنولوجيا التعليم .مقدمة في الإعلان. (7222) صةةةفو  ،، العااسةةةةامي ،عبد العزيز .12

 القاهر .
 .العربيةةة العلو  دار .والإعلان الــدعــايــة. (1774) .بةةدر قحطةةان العبةةدلي، . الرزاق عبةةد سمير ،العبةةدلي .12
 .بيرو 
 .للنشةةةةةةةةةةةةةةر زهران دار .والإعلان الترويج (.7221) .بةدر قحطةان ،العبةدلي . الرزاق عبةد سمير ،العبةدلي .21
 .الأردن
 التقليـــدي المعلومــات مصـــــــــــــادر واســـــــــــتخــدام العلمي البحــ  (.7212.) إبراهيم عةةةامر ،قنةةةدلجي .21

 .عمان .التوزيعو  للنشر المسير  دار .5ط .والالكترونية
 العلية، اليازور  دار ،والنوعي الكمي العلمي البح . (7227.) إعان ،السةةةةةةةةةمرائي . عامر ،قنديلجي .22
   الأردن. ،عمان
 الأردن. الفتوحة. القدس جامعة .1ط .العلمي البح  مناهج (.1772) .وآخرون رشيد  ،لقواسمةا .23
 والتوزيع. وللنشةةر الخامد دار .1ط .الاتصـال ونظريات العام الرأي (.7215) يوسةة. مصةطفى ،كافي .24

 الأردن. عمان.
إســــــــتراتجية الإعلان والاتجاهات الحدينة في تطوير ا داء  (.7212. )المحمد ، سةةةةةةةةةةعد علي ريحان .25

 .دار اليازور  العلمية للنشر والتوزيع .المؤسساتي
ار د .وســـــائل الاتصـــــال والإعلام وتشـــــكل وعي ا طفال والشـــــباب(.7228، وفيق صةةةةةةفو . )تارمخ .26

 .القاهر  غري  للطباعة والنشر والتوزيع.
 والتوزيع. وللنشر المسير  دار .7ط .الاتصال نظريات (.7218) هلال. منال ،المزاهر   .22
 .عمان والتوزيع. للنشر أسامة .دار 1ط .الاتصال في مبادس (.7214) .تيسير ،المشارقة .22
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 .جامعة تكريت .الإعلان التلفزيوني وأثره في الجمهور(.7214.)سعد سليمان  ،المش داني .22
   الجامعي.الإمارا . الكتاب دار .1ط .الإعلامي البح  مناهج. (7212) .سليمان سعد ،المش داني .31
 للنشةةةةةر حامد دار .1ط .عامة وأســــس والنظريات المهارات اتصــــال. (7215) عمر خضةةةةةرى ،المفل  .31

 .الأردن والتوزيع.
الدار  .1. طالاتصـــــال ونظرياته المعاصـــــرة( .1778ليلى حسةةةةةةين .) ،، السةةةةةةيدحسةةةةةةن عماد ،المكاو  .32

 لطباعة وللنشر والتوزيع. بنانية للالمصرية ال

 العلمية: الرسائل ثانيا:

 الدكتوراه: أطروحات 

 تارمخ باجي جامعة والاتصةةةةةةةةةال(، الإعلا  علو  : دكتوراه )أطروحة ،والطفل الإشـــــــهار سمير ، سةةةةةةةةطوطاح -
 .7212 عنابة

 ماجيستير: رسائل 

تصـــــــــــور مقترح لإثراء منـاهج التربيــة المـدنيـة بمفـاهيم التربيــة  (.7212. )حسةةةةةةةةةةةةةةن النمر أبو الكةاس، .1
امعة الأزهر، ج و والاتصةةال(، )رسةةالة ماجيسةةتير: علو  الإعلا  الإعلامية اللازمة لطلبة المرحلة ا ســاســية العليا

 .7212غز  

لتلفزيون الجزائري، تحليـــل مضـــــــــــمون إعلانـــات القنـــاة الوطنيـــة في االإعلان  (.7228. )زعتر، مريم .7
 .)رسالة ماجيستير: اتصال والعلاقا  العامة(، جامعة منتور  قسنطينةا رضية،

أثر الفواصــــل التلفزيونية الإشــــهارية على عملية التلقي، دراســــة اســــتطلاعية  (.7227.)شةةةةةعبان، حنان .4
 ، جامعة  يوسة بن خد  الجزائر.علو  الإعلا  والاتصال ( )رسالة ماجيستير:لجمهور الطلبة الجامعيين، 

إعلانات القنوات العربية المتخصــــصــــة في برامج ا طفال، دراســــة وصــــفية  (.7212. )امينة ،طرابلس .2
 )رسالة ماجيستير: اتصال والعلاقا  العامة(، جامعة منتور  قسنطينة، لإعلانات قناة "سبيس تون"،  يليةتحل

الرســـــالة الإشــــــهارية في ظل العولمة دراســـــة تحليلية للرســـــالة الإشــــــهارية في  (.7228، سمية. )قندوز .5
 .منتور  قسنطينة )رسالة ماجيستير: اتصال والعلاقا  العامة( جامعة  mbcالفضائيات العربية قناة 
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 :مذكرات ماستر 
ســـــنوات، دراســـــة  6إلى  4تأثير الإشـــــهار التلفزيوني على ســـــلوك الطفل  من (. 7212فايز . ) بباجي، .1

)مذكر  ماسةةةةةةةةةةةةتر: علو  الإعلا  والاتصةةةةةةةةةةةةال (، جامعة عبد ميدانية على عينة من أولياء ا طفال بمدينة شليزان، 
 الحميد بن باديس مستغانم.

)مذكر  دور وســــــائل الإعلام والاتصــــــال الجديدة في التغيير الســــــياســــــي، (. 7215شةةةةةةةيماء. ) بلونيس، .7
 ماستر: العلو  السياسية والإعلا (، جامعة العربي بن م يد   أ  البواقي.

أســــاليب الاقنا  في الإشــــهار التلفزيوني دراســــة تحليلية ســــميولوجية لعينة من (. 7217بوعزيز، مريم. ) .4
وضةةياف ( جامعة محمد بفي التلفزيون الجزائري، )مذكرة ماســتر: علوم الإعلام والاتصـالالومضـات الاشـهارية 

 .المسيلة
)مذكر  ماسةةةةةةةةةةتر: علو  الاعلان التلفزيوني وتأثيره على ســــــــلوك المســــــــتهل ، (. 7212تقية، سةةةةةةةةةةفيان. ) .2

 الإعلا  والاتصال(، جامعة محمد بوضياف المسيلة.
تر:علو  )مذكر  ماسةةأثر الفواصــل الإشــهارية التلفزيونية على المتلقي الجزائر(، (. 7218سةةول، سةة ا . ) .5

 الإعلا  والاتصال( جامعة عبد الحميد بن باديس مستغانم.
اســــــــتعمال الكوميديا في الإعلان التلفزيوني وأثرها على  (.7212عاشةةةةةةةةةةور ، نسةةةةةةةةةةةرين. مي وبي، آمنة. ) .1

 ، جامعة محمد بوضياف المسيلة.سلوك الطفل، )مذكرة ماستر: علوم الإعلام والاتصال(
تأثير الإشـهار التلفزيوني على سـلوك المسـتهل  دراسـة مسـحية لعينة من النساء (. 7214قلمين، منى.) .2

 ماستر: علو  الإعلا  والاتصال( جامعة محمد بوضياف المسيلة. ،)مذكر الماكنات بالبيت لمدينة المسيلة

 :ثالنا: الدوريات والمجلات

التربية الإعلامية للوالدين، ورقة عمل للندو  العلمية بجامعة سةةةةةةةةةةةةةوها   (.7212. )مارس أبو الحسةةةةةةةةةةةةةن، منال .1
 .بعنوان نحوى والدية راشد  من أجل مجتمع راشد

 جياوالتكنولو  الطفل أدب : أهراس سةةةوق الجامعي، المركز الإنسةةةانية العلو  مجلة) (.7222.) جمال زروق، بن .2
 أكتوبر. 7 العدد (،والاتصال للإعلا  الحديثة

، عدد (مجلة العلو  الإنسةةانية :الإعلان التلفزيوني وتأثيره على سةةلو  الطفل(. )7215تينيو، فاطمة الزهراء. ) .3
 خاص .
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مجلةةةة الملةةة  عبةةةد العزيز: اآتداب ) (.7218. )فةةةاطمةةةة عبةةةد الرحمنالاسمر ، . الجعةةةد، نوال حمةةةد محمةةةد  .4
 .7عدد 17(،  والعلو  الانسانية

انية القيم في الإشة ار التلفزيوني وتوجيه السةلو  الاسةت لاكي لقفراد، دراسة ميدسةطوطاح سمير ، بورقعة سمية،  .5
 .تحليلية لعينة من إش ارا  القنا  الأولى )الأرضية(

 .7-8(، العددان دورية نماء للعلو  والدراسا  الإنسانية: التربية الإعلامية(. )7272مرتضى، خولة. ) .6

 .(تحليل لعينة من الومضا  الإش ارية في القنوا  التلفزيونية الجزائرية) .نفوسي، لمياء مرتضى .2

، (الحاجة إلى التربية الإعلامية في المدرسةةةةةةةة مجلة الدراسةةةةةةةا  الإعلامية :(. )7212الهلالي، الشةةةةةةةرية. )ما   .2
 . -ألمانيا-برلين-المركز الدعقراطي

 المعاجـــــــــــم:رابعا: 
 .بيرو  .1ط .عربي قاموس المعتمد. (7222) .القسم الله عبد محمد الرحمن عبد أبو -
 .7224 لبنان، بيرو ، الشرق دار ،22ط ،والإعلام اللغة في المنجد -
 .مصر .القاهر  والتوزيع. للنشر الفجر دار ،الإعلامي المعجم (.7222) حاب. منير محمد -

 وقوانين: مراسيم خامسا:

 .1718جانفي  25الصادر بتاريق  7الجريد  الرسمية الجزائرية. العدد  -
 .7212مارس  74الصادر  بتاريق  11الجريد  الرسمية الجزائرية، العدد رقم  -
، دفتر 7211أو   11هة الموافق  1242ذ  القعد   8الموري في  777-11المرسو  التنفيذ  رقم  -

 28الشروط العامة الذ  يحدد القواعد المفروضة على كل خدمة للبث التلفزيوني أو اللبث الإذاعي  .ر.عدد 
 . 7211لسنة 
 .7211أو   12الصادر  بتاريق  28الجريد  الرسمية الجزائرية، العدد   -
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  ـــــــارة البحــــــــــــاستم
 أولا: البينات الشخصية

 الجنس: ذكر         أنثى -1
 السن:........ -2
 المستوى التعليمي:............... -3
 عدد الأطفال:................ -4
 م نة الولي: بدون عمل                      عامل                -5
 الم نة:.............. -6

 ثانيا: عادات التعرض للومضات الإشهارية:

 أكثر ...                 4           7                    1المنزل:في كون كم ج از تلفزيون تمل -2
 هل الأطفال لدي م ج از تلفزيون خاص بهم: نعم                            لا    -2
 ش ارا  التلفزيونية:         نعم                           لا هل يشاهد ابن  الإ -2

 الإش ار في اليو :         مر                    مرتين             أكثر من مرتين كم مر  يشاهد إبن  -11
م  يشاهد ابن  للومضا  الإش ارية ؟: أثناء مشاهدته لرامجه المفضلة                     أثناء متابعة  -11

 عند مشاهد  الرسو  المتحركة              الأولياء لرامج م                     في أوقا  غير محدد        
 أثناء مشاهد  طفل  للتلفزيون تمر ومضا  إش ارية هل ي تم لها: نعم                         لا  -12
ما هي الومضا  الإش ارية التي يفضل مشاهدتها: إش ار المأكولا                  الشكولاطة  -13

العصير والمشروبا            الحفاظا          مواد               والحلويا           الحلي  ومشتقاته 
التنظية        السيارا       الألعاب والمسابقا           اللع  ووسائل التسلية          أخرى 

   .................. 
 ثالنا: دور ا ولياء في مراقبة أبنائهم في التعرض للإشهار التلفزيوني

 ابن  أثناء مشاهدته للإش ار التلفزيوني؟:            نعم                  لاهل تراق   -14
 في نظر  حجم تعرض ابن  للومضا  الإش ارية كاف لترسي  ا في ذهنه:   نعم              لا -15
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              هل تعتقد أن ما يتلقاه ابن  من محتوى إش ار  بالنسبة لتربيته هو: محتوى جيد         محتوى سي    -16
 محتوى جيد وآخر سي 

 ما نو  السلو  الذ  يفضله ابن  في الومضا  الإش ارية:  -12
الصرا  والعنة          النجاح والطموح           المنافسة             الصداقة والوفاء        الت ور            

 الضح                       أخرى ..........      الإهمال واللامبالا           التسلية والترفيه       

 لا                         هل يحاول إبن  التشبه بش صيا  الإش ار وتقليدهم:   نعم  -12
ما نو  السلوكا  التي يقلدها إبن  عن الإش ار؟:    الصراي               كثر  الحركة          العنة       -12

أشياء إخوته واآتخرين            الت ور        المغامر  الخطير              التسام           السطو على
التعاون  مساعد  اآتخرين          الإيثار             تقاسم أشيائه ومأكولاته مع غيره         مشاركة 

 ان            أخرى  ..........الأطفال ألعابه واللع  الجماعي مع م            الفصاحة وطلاقة اللس
 هل يطل  من  ابن  اقتناء المنتج المعلن عنه في الإش ار:  دائما           أحيانا               نادرا  -21
 هل تخضع لسلطة إبن  في قرارا  الشراء:    نعم               لا              أحيانا     -21

 في شرس القيم التربوية للطفل؟ رابعا: كيف تساهم الومضات الإشهارية 

 في نظر  هل تعتقد أن الومضا  الإش ارية تحمل قيم معينة: نعم                      لا  -22
إذا كان نعم هل تعتقد أن هذه القيم؟:      إيجابية                   سلبية            قيم إيجابية وأخرى  -23

 سلبية
ة فيما يتجلى ذل ؟:  التعاون                 التسام              سلامة إذا كانت هذه القيم ايجابي -24

 اللغة     تعلم م ارا  ايجابية           أخرى:..............................
  دالأنانية         ع        إذا كانت هذه القيم سلبية وا تعجب  فيما يتجلى ذل ؟:   العنة     -25

احترا  اآتخرين            فوضى وعد ترتي  الأغراض في البيت        عد  المحافظة على اللباس          
 عد  احترا  النظافة             تكسير الألعاب والأغراض          أخرى ..........................

 لا                  هل تناقش مع ابن  مضمون الإش ار وتشرحه له؟            نعم     -26
إذا كان الإش ار حول منتو  ترى أنه سيء لصحة ابن  ويل  على شرائه هل تقو  ب؟   شرح أضرار  -22

هذا المنتو  على صحته              تطل  منه عد  متابعة هذا الإش ار          منعه من مشاهد  
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                      اء منتو  است لاكي صحي بديل لابنالإش ار مجددا  تعريفه على منتو  است لاكي صحي        شر 
 أخرى ................................................

هل تعتقد أن عد  قدرت  على تلبية رغبة ابن  في اقتناء المنتج المعلن عنه في الإش ار من شأنه أن يوثر  -22
 لا  على نفسيته وتكوين ش صيته: نعم                     

هل عد  تلبيت  لرغبة ابن  في اقتناء المنتج المعلن عنه في الإش ار من شأنه يولد لديه رد فعل سلبي؟ :            -22
 نعم                   لا 

 هل تعلم أبنائ  الم ارا  الإست لاكية كفح  المنتج ومد  صلاحيته؟نعم                  لا  -31
 فع مقارنة مع إمكانيات  المادية: نعم                     لا هل تقنعه أن ان المنتج مرت -31
هل تعتقد أن مشاهد  إبن  للتلفزيون والإش ار التلفزيوني لفتر  طويلة من شأنه أن يجعل طفل  لا يلتز   -32

 بالواجبا  المدرسية في الوقت:       نعم                        لا 
 خامسا: تقنين الومضات الإشهارية:

هل تعتقد أن الومضا  الإش ارية تحتر  المبادئ المتعلقة بحماية الطفولة: نعم يحتر  حماية الطفولة            -33
 لا يحتر  حماية الطفولة           أغلب ا يحتر  حماية الطفولة              بعض ا فقل يحتر  حماية الطفولة

 ابن  تسب  له ضرر نفسي أو جسد : هل تعتقد أن الومضا  الإش ارية التي يتعرض لها   -34
 نعم              لا

هل هنا  ومضا  اش ارية تبث في التلفزيون تضر بالأطفال ترى ضرور  إلغائ ا أو تعديل ا         :    -35
 نعم               لا  

 في حالة الإجابة بنعم   ما هي هذه الومضة؟   -36
 ماهي أضرارها؟  .............. -32
هل تعتقد أن الومضا  الإش ارية تحتر  المقوما  والثوابت الوطنية التي تساهم في التربية السليمة للنشء:  -32

 نعم  تحتر  الثوابت         لا تحتر  الثوابت      أغلب ا يحتر  الثوابت      بعض ا فقل يحتر  الثوابت
                  م شأنها أن تضر بصحة الأطفال؟:     نعهل تعتد أن المنتجا  المعلن عن ا في الومضا  الإش ارية من  -32
 لا 

في حالة الاجابة بنعم فيما تتمثل هذه الأضرار حس  رأي  ؟................... -41
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 فهرس الموضوعات

  شكر وعرفان
  الدراسة باللغة العربيةملخص 

  ملخص الدراسة باللغة الانجليزية
 2-1 :مقدمــــة

 الفصل الأول:

 الإطار المنهجي للدراسة 
 14 الإشكالية -12
 15 الدراسة تساؤلات -13
 15 الدراسة فرضيات -14
 15 الدراسة أهمية -15
 16 الدراسة أهداف -16
 16 الدراسة مفاهيم تحديد -12
 11 للبح  النظرية المقاربة -12
 14 الدراسة في المتبع المنهج -12
 15 البح  أدوات -21
 16 الدراسة وعينة مجتمع -21
 12 السابقة الدراسات -22

 الفصل الثاني: 

 التربية الإعلامية وتأثير وسائل الإعلام

 24 الإعلامية التربية ماهية ا ول: المبح 



 فهرس المحتويات

~ 134 ~ 

 24 الإعلامية التربية مفهوم تطور مراحل ا ول: المطلب
 26 الإعلامية التربية مفهوم الناني: المطلب
 22 الإعلامية التربية أهمية النال : المطلب
 31 الإعلامية التربية خصائص الرابع: المطلب
 34 الإعلامية التربية أهداف الخامس: المطلب
 35 والإعلام التربية بين العلاقة السادس: المطلب

 32 المبح  الناني: تأثير وسائل الإعلام
 32 والاتجاهات. المواقف تغيير ا ول: المطلب
 41 المعرفي. التغير  الناني: المطلب
 42 الاجتماعية. التنشئة عبر القيم تغيير النال : المطلب
 44 السلوك. تغيير الرابع: المطلب
 45 الإعلام. وسائل فعالية في المؤثرة العوامل الخامس: المطلب
 42 الإعلام وسائل لتأثير الزمني المدى السادس: المطلب

 الفصل الثالث: 

 الإشهار التلفزيوني وسلوك الطفل اتجاه الرسالة الإشهارية

 51 التلفزيوني الإشهار ماهية ا ول: المبح 
 51  الإشهار وتطور نشأة ا ول: المطلب
 54 التلفزيوني الإشهار خصائص الناني: المطلب
 56 الاتصالية. ومراحله التلفزيوني الإشهار وظائف النال : المطلب
 52 التلفزيوني الإشهار أنوا  الرابع: المطلب
 62 التلفزيوني الإشهار أهمية الخامس: المطلب
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 65 التلفزيوني. الإشهار في الإقناعية ا ساليب السادس: المطلب
 21 المبح  الناني: سلوك الطفل اتجاه الرسالة الاشهارية.

 21 الاشهارية. للمعلومات الطفل معالجة ا ول: المطلب
 23 الإشهارية. للرسالة الطفل انجذاب عوامل الناني: المطلب
 25 الطفل. على التلفزيوني الإشهار تأثير النال : المطلب
 22 الطفل. على الإشهار تأثير أساليب الرابع: المطلب
 22 التلفزيوني. الإشهار في الطفل استخدام واقع الخامس: المطلب
 في يونيالتلفز  الإشــــهار في الطفل لاســــتخدام القانونية الضــــوابط الســــادس: المطلب
 الجزائر.

24 

 الفصل الرابع: 

 الإطار التطبيقي للدراسة
 21 البيانات وتحليلها عرض -3

 21 المحور ا ول: البيانات الشخصية .
 23  .عادات التعرض للومضات الإشهارية: الناني محورال

 22 دور ا ولياء في مراقبة أبنائهم في التعرض للإشهار التلفزيوني المحور النال  :
 112 المحور الرابع: كيف تساهم الومضات الإشهارية في شرس القيم التربوية للطفل

 112 الإشهارية الومضات تقنين: الخامس المحور
 116 النتائج العامة للدراسة -9

 112 الخاتمة
 122 قائمة المصادر والمراجع

 122 الملاحق
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 الصفحة عنوان الجدول الرقم
 20 الجنس حسب العينة أفراد توزيع 05

 20 السن حسب العينة توزيع 09

 25 التعليمي المستوى حسب العينة توزيع 09

 25 العينة  فراد ا طفال عدد 06

 29 .ا ولياء عمل 06

 29 .ا ولياء مهنة طبيعة:  يمنل 06

 29 المنزل في التلفزيون أجهزة عدد:  يمنل 04

 26 للأطفال تلفزيون جهاز تخصيص: يمنل 02

 26 .عدمها من التلفزيونية للإشهارات ا طفال مشاهدة يمنل 02

 26 اليوم خلال التلفزيونية للإشهارات الطفل مشاهدة عادات يمنل 50

 26 الإشهار الطفل أثنائها يشاهد التي البرامج يمنل 55

 26 .لتلفزيونل مشاهدته أثناء تمر التي الإشهارية بالومضات الطفل اهتمام مدى: يمنل 59

 26 .هامشاهدت الطفل يفضل التي الإشهارية بالومضات الطفل اهتمام مدى يمنل 59

 24 التلفزيوني للإشهار مشاهدتهم أثناء  بنائهم ا ولياء مراقبة يمنل 56

 24 .ذهنه في وترسيخها الإشهارية للومضات الطفل تعرض حجم يمنل 56

 22 . ا طفال لتربية جيد الإشهاري المحتوى هل يمنل 56

 22 .الإشهارية الومضات في الطفل يفضله الذي السلوك نو  يمنل  54

 22 .وتقليدهم الإشهار بشخصيات بالتشبه الطفل محاولة في منلي 52

 500 .التلفزيوني الإشهار عن الطفل يقلدها التي السلوكات نو  يمنل 52
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 505 .الإشهار في عنه المعلن المنتج لشراء الطفل طلب يمنل 90

 505 .الشراء قرارات في ا بناء لسلطة ا ولياء خضو  يمنل 95

99 
منل: في وجهة نظر ا ولياء حول أن الومضات الإشهارية التلفزيونية تحمل قيم ي

 معينة.
509 

 509 يوضح: هل هذه القيم إيجابية أم سلبية. 99

 509 يمنل فيما تتجلى القيم الإيجابية للإشهار التلفزيوني. 96

 506 يتمنل في القيم سلبية التي يغرسها الإشهار التلفزيوني في الطفل. 96

 506 يتمنل في نقاش ا ولياء  بنائهم حول مضمون الإشهار 96

94 
تصرف ا ولياء مع أطفالهم في حالة إلحاحهم على شراء منتج شير  يتمنل في كيفية

 صحي.
506 

92 
يتمنل في ماهية اعتقاد ا ولياء عند عدم تلبيتهم لرشبات أطفالهم في اقتناء المنتج 

 المعلن عنه في الإشهار يؤثر على نفسية أطفالهم.
506 

92 
ي اقتناء لتلبية رشباتهم فيتمنل في رد فعل الطفل السلبي حيال رفض ا ولياء 

 المنتجات المعلن عنها في الإشهار.
504 

 504 يتمنل في تعليم ا ولياء  طفالهم المهارات الاستهلاكية من عدمه. 90

95 
يتمنل في إقنا  ا ولياء  طفالهم بأن ثمن المنتج مرتفع مقارنة مع إمكانياتهم 

 المادية من عدمه.
502 

99 
يتمنل في اعتقاد ا ولياء من عدمه حول أن مشاهدة الطفل للتلفزيون والإشهارات 

 التلفزيونية من شأنه أن يجعله لا يلتزم بواجباته المنزلية.
502 

99 
يتمنل في اعتقاد ا ولياء من عدمه حول أن الومضات الإشهارية تحترم المبادس 

 المتعلقة بالطفولة.
502 

96 
ولياء من عدمه حول أن الومضات الإشهارية تسبب ضرر نفسي يتمنل في اعتقاد ا 

 أو جسدي للأطفال.
550 
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96 
يتمنل في اعتقاد ا ولياء من أن هناك ومضات إشهارية تضر با طفال من الضروري 

 تعديلها أو إلغائها.
550 

 555 منل في الومضات الإشهارية التي يجب تعديلها أو إلغائهاي 96

 559 يتمنل في أضرار هذه الومضات الإشهارية (94جدول رقم ) 94

92 
منل في اعتقاد ا ولياء من عدمه حول احترام الومضات الإشهارية لمقومات ي

 النوابت الوطنية.
559 

92 
منل في اعتقاد ا ولياء من عدمه حول أن الومضات الإشهارية تضر بصحة ي

 ا طفال.
556 

 556 ا ولياء أن سببها الإشهار. منل في ا ضرار الصحية التي يعتقدي 60
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