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يعتبر التوزيع أحد العناصر الأربعة للمزيج التسويقي وهو لا يقل أهمية عنها، فعن طريقه يستطيع العميلل أ  يتصللل علل  
 السلعة التي يريد في الوقت والمكا  المناسبين.

أمللا فيمللا نللة ألتللطة التوزيللع المللالت زالنقللل، التكللزينض، نللا لور لبللط في تللما  للللاسا النتللا  التللوزيعي للم سسللا ،      
لأنهللا منللمن ايلللاج المنتمللا  مامللة اللللنع مللن أمللالن  لتاههللا  ا أمللالن اسللتهتحلها زالعمللتحسض، مللن  للتحج  قيلل  المنلعللة 

 عة في التنليذ وبألبر لرهة من الكلاسا واللعالية.الزمالية والمكالية وحتى الحيازية، وذلك بالسر 

مسعى العديد من الم سسا  الاقتلالية من  تحج للاسا التلطة التوزيلع الملالت  ا اعلباج حاهلا  ورابلا  العملتحس 
 من  تحج لافة الخدما  التوزيعية التي مقدمها نم ، واندف منها زيالا لرهة رتاهم وبالتالي لسب ولائهم.
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      The distribution is one of the four elements of marketing mix, is no less 
important than the way the customer can be obtained on the commodity that wants 
in appropriate time and place. With regard to the activities of the physical 
distribution (transportation, storage), have a significant role in ensuring an efficient 
distributive activity of the institutions, to ensure the delivery of the finished 
products from production to consumption (client), through the benefit of spatial and 
temporal, spatial, and even with the speed of execution and the greatest degree of 
efficiency and effectiveness. Many economic institutions through the efficiency of 
physical distribution to satisfy the needs and desires of customers through all services 
provided to them, distributional and intended to increase the degree of satisfaction 
and earn their loyalty. 
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