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 أ

 : مقدمة
ت وساااااااااااااائا الاعلام والاتصاااااااااااااال بالعدلد مل المرا ا التار  ية  الم تل ة عبر م ات مر 

الساااااااااانيل فقد انطلقلا مل عصاااااااااار الاتصااااااااااال تي الل  ي مل رسااااااااااوم ورمو  ت   م تل  
عصر اللغة والانسان الناطق بما نعرفه مل انواع اتصالية  إلىالحضارات الانسانية المتعاقبة 

متعددة تحاكي الحواس والكلمات بتعدد اللغات واختلافها  سااال الرساااالة والمساااتقبا  م مر لة 
ظهور الطباعة وبداية مر لة الاعلام والاتصال المكتوب بكا اشكاله  م جاءت مر لة ظهور 

، هات وال، التل ز ون ، السااااااااااينما، مثا ؛ الاذاعة م تل  وسااااااااااائا الاعلام والاتصااااااااااال التقليدية
واخيرا مر لة الميديا الرقمية الجدلدة وظهور شاااااااااابكة الانترنلا والاتصااااااااااال الرقمي ووسااااااااااائطه 
الم تل ة بإعتبارها همزة وصااااااااااااااا بيل ال بر وجمهور  المسااااااااااااااتهدف  ي  نر  ان ظهور ه   

ه على لنقا معارف وتجارب الشااابع يعما على توسااايا المجال الاتصاااالي لل رد واعطائه فرصاااة
ترار شاا صااه ومسااتوا  وه ا بناء جسااور تكساار الحواجز الجغرايية والزمنية واسااتلباله للرسااائا 

 حاتصاا اذ انها تسااهم ايضااا في اتا ة المجال للدخول في ، هو جدلد لهمه والاخبار وكا ما
و ه ل ماومجموعات ومحاد ات تقوم بطرح الافكار الم تل ة والمتعددة  ساااااااال الميول و ساااااااا

شاااااااااائا في كا  مل مما يجعلها وتكون ه   الافكار ذات ت  ير هادف ا يانا يكون بدور  تير 
   ي  نر ، متوقا وتير محدود مما يجعلها سااااااااااالاح ذو  دلل تقنبلة موقوتة تدمر المجتما  

  .اعلاميا ان الصح ي اصبح همزة وصا بيل الشعوب والبلدان وما يحدث فيها

بالموضوعية والمصداقية والنزاهة في كتابة  فإن الصح ي ملزم  وبالحدل  عل الاعلام 
 ،نقا الا داث والقضايا للمتلقي سواءا عبر مواقا التواصا الا تماعي ت انستغرام أوالتقار ر 

ار بحي  ان دورها يكمل في ايصاااااااال الاخب، وساااااااائا اعلامية تقليدية تتل ز ون   أوتيليغرام   
 دون وبالشكا ال ي يحددونه وبالرتم مل كا ه ا فإن بعضها للمست دميل في الوقلا ال ي لر 

بالا ر  مايسااااااااااااااامى  أويعما على مابات يعرف اعلاميا واكاديميا بنشااااااااااااااار الل بار الكاذبة 
 تكو ا الجماهير لاهدافها ال اصة على إلىبالتضليا الاعلامي الل تسعى المصادر الهادفة 

مماااا يجعاااا ، كبااالا واخضااااااااااااااااااع كلي أوا قم إلى اااد قولوبااااولو  ر ر و وهناااا لتع   ال رد 



 مقدمة

 

 ب

الاعلامي ي رق اخلاقيات المهنة الاعلامية في ضاااااااوء خبرة  ريية تجما الاكاذلل وتزو رها 
ل دمة اهداف منحرفة عل المصاااالحة العامة على  ساااااب اخر  لترساااايف واقا محدد في ذهل 

مي ما لاالمبتغى مل التضاااااااااليا ولو اخ نا مثال على التصاااااااااليا الاع إلىالمتلقي والوصاااااااااول 
 ي  مارس الاعلامي تضااااااااااليلا دوليا لتشااااااااااو ه  ركة الطهاد لدعم ، شااااااااااهدنا في ا داث تزة
فما ال الاعلامي الغربي ي دع العالم و ز ف الحليقى على الار  ، الم ططات الاسااااااااارائيلية

ومايحدث مل دمار وو شية ضد الاط ال والنساء والشباب والشيوخ في قطاع تزة على مرأ  
 ،ة العالم ال ي لزعم شاااااااعارات  ماية  قوق الانساااااااان وا ترام القوانيل الدوليةومساااااااما منه قاد

برو  العدلد مل المبادرات خصااااااااااااوصااااااااااااا والانسااااااااااااتغرام والتيليغرام و لمحاربة  إلىوع ا ما دفا 
ل على الانساااااااااااتغرام لصاااااااااااح يي الصااااااااااا حاتالاخبار الزائ ة ومل بيل المبادراتبر ت العدلد مل 

 ي  يقومون مل خلالها على   motaz azaizaو aymen algedi12فلسااااطينييل منهم 
باشاارة م كشاا  الحقائق ومحاربة الاخبار الكاذبة بنشاار فيدلوهات اث داث فور وقوعها وبثوث

وصااور  صاار ة تضاا ي الشاا ايية على اثفعال الو شااية التي يقوم بها الكيان الصااهيوني ومل 
يضااااالله عبر القنوات العبر ة والصااااا حات ال اصاااااة وفي ه ا الطار جاءت ه   الدراساااااة مل 

 أجا تقديم صورة لما يجري دوليا مل تضليا للحليقة 

 إلىتقسااااااايم الدراساااااااة  إلىعمدنا  فهم دقيق له ا الموضاااااااوع إلىجا الوصاااااااول أومل     
 أربعة فصول نل   محتواها كالآتي. 

ة عنوانا  بإشاااااااكالية الدراسااااااا، التعر  ي للدراساااااااةو وهو ال صاااااااا المنهجي : ال صاااااااا اثول
ال طوات المنهجية التي اتبعتها الدراسااااااااااة بشااااااااااكا و إذ لتناول الجراءات ، وإجراءاتها المنهجية

كالية في اثول قمنا بتحدلد إشاااااا، قسااااااميل رئيساااااايل إلىوقد تم تقساااااايم ه ا ال صااااااا ، ت صاااااايلي
أهمية الدراساااااااة وأهدافها وتحدلد أهم ، أساااااااباب اختيار الموضاااااااوع، و طرح تساااااااا لاتها، الّدراساااااااة

 .عر  الّدراسات السابقة والتعليق عليها إلىإضافة ، الم اهيم والمصطلحات



 مقدمة

 

 ج

المنهج   ،الجراءات المنهجية التي اتبعتها الدراساااااااااااااااة إلىتم التطرق : وفي الجزء الثاني
 أداة جما البيانات. إلىإضافة ، المست دم عينة الدراسة

حثيل مب إلىفقد قسااااامنا  ، العلاميةو الاتجاهاتال ي جاء بعنوان و : أما ال صاااااا الثاني
لاتجا  ا م هوم الاتجا  انواع إلىفي المبح  اثول تم التطرق ، تحلا كا مبح   لا ة مطالل

أما المبح   الثاني فتناول اهمية الاتجا  الاعلامي وعواما نمو  وظائ  الاتجا  .وخصاااائصاااه
 الاعلامي ومكوناته.

 اندرجلا تحته ا نيل مل، وال ي جاء بعنوان التضااااااااااااليا العلامي: في ال صااااااااااااا الثال 
العلامي في اثول تناول مدخا عام للتضاااااااااااااااليا ، المبا   تناول كا مبح   لا ة مطالل

ا في المبح  الثاني تطرقنا أسااااليل التضااالي، تعر ف التضاااليا العلامي أنواعه وخصاااائصاااه
 العلامي استراتيجياته وأهدافه.

تحليلها   ي  تم ت ر غ البيانات ومل  م، فتمثا في الجانل التطبيقي: اما ال صاااااا الرابا
 .نتائج الدراسة إلىوت سيرها وصولا 

 

 

 

 
 



 

 

 ولالفصل الأ
 الإطار المنهجي

 
  



 الإطار المنهجي          فصل الأولال

 

5 

 إشكالية الدراسة -1
الميولات الساااااااااائدة في م تل  المجالات والتي يمكل  أوالانماط  إلىتشاااااااااير الاتجاهات 
إذ نر   ،المجال باختلافالجماعة بحي  ت تل   أومعتقدات ال رد و ملا  تها في ساااالوكيات 

التطورات  ،الاتجااااهاااات والااا ي يكون نتيجاااة لتااا  يرات متعاااددة مثاااا التغيرات الاااديمغرايياااة تنوع
الطبيعة  إذ يعكس بدور ، ذلع إلىالتغيرات الاقتصاااادية والساااياساااية وما ، العولمة، التكنولوجية

  فهم ه ا بحي، الدلناميكية للمجتمعات وقدرتها على التكيف ما المتغيرات مسااااااااااااتمرة ال هور
ساااااااعد اثفراد والمن مات على ات اذ قرارات مسااااااتنيرة وت دم صااااااالح المجتما بصاااااا ة التنوع ي
  .سليمة

مل الم كد إختلاف إتجاهات الطلبة  ول التضاااليا الاعلامي وال ي يشاااكا بدور  خطرا 
لما يحرفه مل  قائق ومعلومات في شاااااااااتى ، كبيرا على ن سااااااااايه الافراد واساااااااااتقرار المجتمعات

الي تواكبا ما التطور الرقمي في وقتنا الح، ها والاجتماعية والساااياسااايةالميادلل الاقتصاااادية من
 بحي  يست دم بدور  لتحقيق اهداف معينة مثا تشكيا الرأي، لما  ادها شيوعا وت  يرا وخطورة

 تشو ه سمعة المن مات وتيرها مل المصالح.، الت  ير على السياسات الحكومية، العام

  بحي، ضاااااااااامة لعدة اهداف ت دم صاااااااااالحها، ها اي دولةتعد فترة الا مات والتي تمر ب
سااااقاط وه ا بال، تعد افضااااا وا ساااال فترة لممارسااااة التضااااليا الاعلامي ونشاااار الاخبار الزائ ة

بحي  كانلا ال ترة التي ، 2023جراء ا داث اكتوبر ، على ما نرا  في دولة فلساااااطيل المحتلة
ائا إذ رألنا بها تراكمية كبيرة عبر وسااا،  الومنا ه إلىبدأت فيها الا داث والتي هيا متواصااالة 

الاعلام الدولية ييما ي   تز يف الاخبار والا داث وب  صااااااااااور وفيدلوهات ت دم صااااااااااالح 
 .المستعمر وتز ل صورته للعالم

علام توجهات طلبة الا إلىومل خلال ما تناولنا مسبقا رألنا انه مل الضروري الالت ات  
معتبر ل ان معرفة  2023الدولي لا داث تزة اكتوبر  ول التضاااااااااليا الاعلامي  2ماساااااااااتر 
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اتجاهاتهم مل امثا الطرق للحصاااول على الا كام الصاااحيحة ييما ي   القضاااية والتضاااليا 
 الدولي الحاصا بها.

إذ تحددت اشاااكالية الدراساااة في معرفة اتجاهات الطلبة  ول التصاااليا الاعلامي الدولي 
 :  ل العامللا داث والتي جاءت بشكا اوضح في التسا

بجامعة المساااااايلة حول التضااااااليل الاعلامي  2فيما تمثلي اتجاهات طلبة الاعلام ماسااااااتر 
 ؟  2023الدولي لاحداث غزة اكتوبر 

 : تندرج تحته تسا لات فرعية عدة

طلبة الاعلام  ول المضااااااميل المضاااااللة التي تم تداولها عبر القنوات  اتجاهاتماهي  -
 الاعلامية الدولية ؟ 

 المضاميل المضللة التي تم تداولها عبر القنوات الاعلامية الدولية ؟  عما نو  -
  ما اهم الاستراتيجيات التضليلية التي تناولتها القنوات الاعلامية الدولية ؟  -
 : أهمية الدراسة -2

 : تكمل أهمية ه   الدراسة في

 نتناول موضوعا خصبا للدراسة ن را لاستمرار ة العدوان وتك لل الحقائق 
  ماية المسااااااااااااااات دميل مل م اطر التضاااااااااااااااليا العلامي وأ ر  في تغيير الاتجاهات 

 العلامية للطلبة
  لىإتقديم تغ ية راجعة لشاااااااابكات التواصااااااااا الاجتماعي والقنوات التل ز ونية ال ضااااااااائية 

 تحري الصدق والدقة الموضوعية والابتعاد عل ال بركة في تناولها ث داث تزة
 لعلامي ال ي يستدعي تحصيل المعرفةالتنبيه ب طوة التضليا ا 
  تبيان طرق التعاما ما ترو ج الشااااااعات والحد منها خاصاااااة أننا مجتما مسااااالم لقوله

يبُ قَوْما  بِجَهَات: تعالى قٍ بِنَبَأن فَتَبَينُوا أَنْ تُصاااااااااِ لةن يَأَيُهَا الذِيَ  أَمَنُوا إِنْ جَاءَكُمْ فَاساااااااااِ
 9  الحجرات الآية مِي ْ فَتُصْبِحُوا على مَا فَعَلْتُمْ نَادِ 
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 : أهداف الدراسة -3
بح   وأوبالتالي فإن لكا دراسة ، إن اثهداف بالنسبة للدراسة كاثركان  بالنسبة للبناء

ومنه وجل على كا با   في أي مجال كان ، علمي أهداف لنبغي الوصااااااااااول إليها لتحليقها
 ا المنطلق ا ومل هتسااطير ال طوط العر ضااة لبحثه و ضااعها نصاال عينيه طمعا في تحليقه

 :  صرنا أهداف دراستنا ييما للي

  إلقاء الضااااااااوء على التضااااااااليا العلامي باعتبار  ظاهرة ذات ت  ير على جميا منا ي
 الحياة 

  التعرف على البنية الشكلية لمواضيا اثخبار الكاذبة داخا مواقا التواصا الاجتماعي
 والقنوات التل ز ونية 

  الكاذبة الم بركة والقضاء على أسبابها معرفة طرق مكافحة اثخبار 
  التوعية بم اطر التضليا العلامي على ال رد 
 : أسباب إختيار الموضوع -4

الموضااااوع مل أصااااعل المرا ا بالنساااابة للبا   وال ي تصااااا به عدة دوافا  اختياريعد 
  :م تل ة متسببة في ذلع وعليه فمل اثسباب التي دفعتنا لل و  في ه ا الموضوع

 : الأسباب الذاتية

 أهمية الموضوع في  د ذاته 
 الميا الش صي له ا النوع مل المواضيا 
 الارتباط النسبي للت ص  بالموضوع 
  الرغبة في التعرف على أسااااااااباب انتشااااااااار اثخبار الكاذبة عبر القنوات الدولية ومواقا

 الاجتماعيالتواصا 
 الرغبة في كش  أساليل التلاعل والتضليا الحاصلة 
 الرغبة في تنمية المعارف والقدرات و  ادة الرصيد المعرفي 
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 : الأسباب الموضوعية

  جدية الموضاااااوع وكثرة تك لل  قائقه ما اساااااتمرار ة  انتشاااااار العدوان على اثراضاااااي
 ال لسطينية

 قابلية الموضوع للدراسة وأهميته كونه يعد مل مواضيا الساعة المطرو ة للنقاش 
 تشارها على التل ز ون ومواقا التواصا الجتماعيت شي اثخبار الكاذبة وان 
   تزو د مكتبة جامعتنا بدراسااااة تكون بمثابة أرضااااية خصاااابة تمهد لدراسااااات جدلدة ب خ

 دور دراسة سابقة
 : المفاهيم والمصطلحات -5

استندت ه   الدراسة على عدد مل المصطلحات والم اهيم في بنائها المعرفي والمنهجي 
 : وهي

و أش اص أأو السالبة نحو  تهي  عقلي عصبي متعلم للاستجابة الموجبة: هو لاتجاها -
 .رمو  في البي ة التي تستثير ه   الاستجابة موضوعات، شياء،أو أمواق  

مد ع أومعلومات كاذبة تنتشر عل قصد  أوهو عبارة عل معلومات خاط ة : التضليل -
 لل داع هدفها تشتيلا العقا عل الحقائق

البنااااء ال ااااطح على  قاااائق  أوهو عر  جزء مل الحليقاااة : التضااااااااالياال الإعلامي -
تحقيق الهدف مل وجود ه ا البناء ال اطح  إلى ابتة ومو قة وذلع للوصااول و واضااحة 

د أنهااا مترادفااات لمعنى وا اا أكثر على إعتبااار أوال لط بيل م هوميااة  أوفي الم اااهيم 
وذلع في غياب وتغيل م هوم كا عنصااااااار مل عناصااااااار ال ليط على  د  فإن كانلا 
وسااااااااااائا العلام قادرة على نشاااااااااار المعرفة وتزو د الناس بالمعلومات والحقائق الك يلة 
بتوسااااايا مفاقهم فإنها تساااااتطيا أن ت ر  على الناس م اهيم ومراء هابطة مضاااااادة لما 

 .مل أهداف وقيم إجتماعية ساميةلتطلعون إليه 



 الإطار المنهجي          فصل الأولال

 

9 

ي تزو د يعن: أن م هوم والتضااليا العلامي و إلىو شااير والدكتور عبد الر اق الدليمي و 
وسااائا العلام بمعلومات كاذبة لا ت لو مل مزج واضااح بيل الواقا وت ساايرها بشااكا مقصااود 

ة الحليقة مل انه معرفت تلط باثكاذلل كي لا ي اج  المتلقي عند تلقي التك لل فلا يعد بإمك
 .التضليا

أ د الوساااااائا الدعائية والحرب الن ساااااية ضااااامل الحرب : إبراهيم نجم الدلل،  ي  إعتبر 
العلامية والتضااااااااااااااليا العلامي ليس مجرد أكاذلل يجري نشاااااااااااااارها إنه عملية ب  معلومات 

في  رونشااااااااااااااارهااا تكون مع مهااا مل اثكاااذلاال  لتوجيااه إهتمااامااات الناااس بااإتجااا  معيل والتاا  ي
موق   أوار الت لي عل خي أوخياراتهم وقراراتهم وقد يستعما التهو ا والت و ف لزعزعة الثقة 

خلق واقا مز ف ومغلوط ومقنا بما ييه الك اية وذلع بهدف إيقاع ال صااااااااااااااام في  إلىو هدف 
قو  الغزو والعدوان ساااياساااة نشااار الشاااائعات  اسااات دملاال ط  بينما ي كر بشاااكا صاااحيح وقد 

 .جميا شبكاتهم المرئية منها والمسموعة بهدف  عزعة  قة الشعل ونشرها عبر

و وأت تي كلمة وفبركة ومل ال عا وفبرك و ال ي يعني وتزو ر و : لغة: الأخبار المفبركة -
لحقائق اعادة توجيه ا إلىوبالتالي فإن ال بركة في لغتها الاصااااااااااااااالية تشاااااااااااااااير ، تل يقو

ياان تكون  ها   العملياات بنياة خبيثااة ومع م اث ، واث اداث بطر قاة مغلوطاة ومز  اة
 .الضرار ب ش اص أولتضليا الناس 

كا مز  ة بشاا أوإنشاااء معلومات مغلوطة  إلىوتعود الاخبار الم بركة في مجال العلام 
و نطوي على است دام موارد متعددة لتقديم ه   المعلومات بطر قة تبدو وك نها  ليلية ، متعمد

يمكل أن تكون أمثلة على ذلع اثخبار الزائ ة والتقار ر المضاااااااااااااللة التي تنشااااااااااااار للت  ير على 
 اجتماعية واقتصادية.  أولتحقيق أهداف سياسية  أوالرأي العام 

 : منهج الدراسة -6
علمية لابد مل إتباع خطوات علمية فكر ة من مة وعقلانياة  عند الليام ب ي دراساااااااااااااااة

  .هادفة لبلوغ نتيجة ما وذلع بإتباع المنهج المناسل لطبيعة الموضوع لدراسته دراسة سليمة
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طر قة والتي يسااااااااتعيل بها البا   لمواجهة مشااااااااكلة  أويعرف المنهج على انه اساااااااالوب 
واعد العلمي ايضا يعرف ب نه مجموعة الق في دراسته لمشكلة موضوع البح  والمنهج أوبحثه 

 لىإالعامة التي يعتمدها البا   في تن يم ما لديه مل أفكار ومعلومات مل اجا توصاااااااااااااااله 
النتائج المرجوة إذ ان الموضااوع والاهداف هما بدورهما مل يحددان للبا   نوع المنهج اللا م 

طلبة الاعلام  ول التضاااااااااااااااليا وبما ان دراساااااااااااااااتنا تتمحور  ول اتجاهات ، إتباعه والعما به
 .ي دراسة تنتمي للدراسات التحليلية الوصفيةهف 2023الاعلامي الدولي لا داث تزة اكتوبر 

اهر جما البيانات ووصاااااا  ال و  إلىالمنهج الوصاااااا ي التحليلي هو طر قة بحثية تهدف 
، لمدروساااااااةا  م تحليا ه   البيانات ل هم العلاقة والانماط الكامنة بيل عناصااااااار ال اهرة، بدقة

   ي  لبدأ البا   بوصااااااااااا، ه ا المنهج يجما بيل الوصااااااااااا  الت صااااااااااايلي والتحليلي النقدي
يرات تحليلها لتحدلد الاساااااااااااباب والت   إلى م لنتقا ، عنها ال اهرة بدقة و عطي خلفية شااااااااااااملة

 .والعلاقات الم تل ة

 : جمع البيانات واتأد -7
 د كبير على اختيارنا ثداة مناسااااابة والتي  إلىإن شااااا ايية ودقة اي بح  علمي تترتل 

يجل ان تتماشااااااااااااااى بدورها ما طبيعة الموضااااااااااااااوع دون ان ننسااااااااااااااى إمكانياتنا كطلبة با ثيل 
وبما ان طبيعة الدراسااااة تتطلل منا الاسااااتعانة ب داة منهجية جيدة ، للحصااااول على المعلومات

ب نه  لسااتبيان وال ي يعرفثجا اللمام بضاا ة دقيقة بجوانل الموضااوع إعتمدنا بدورنا على ا
أداة لجما البيانات اللا مة ثختيار ال رو  كما أنها نموذج لن م مجموعة مل اثساااا لة التي 

 لىإتوجه للأفراد مل أجا الحصااااااول على معلومات لحا مشااااااكلة ما قمنا بتقساااااايم السااااااتبيان 
اء عرفة أر م إلى لاث محاور  ساال تسااا لات الدراسااة بحي  ضاام المحور اثول وال ي لهدف 

وإتجاهات الطلبة ييما ي   القنوات العلامية الدولية التي تعر  المضاميل المضللة ضم 
معرفة تواجد المضااااميل المضاااللة ضااامل  إلىأما المحور الثاني وال ي لدور  لهدف ، اسااا لة 7

وبالنساابة للمحور الثال  فقد ضاام ك لع ، اساا لة أيضااا 7ما تعرضااه القنوات العلامية الدولية 
اساااااااااا لة تعما على معرفة أهم السااااااااااتراتيجيات التضااااااااااليلية التي تناولتها القنوات العلامية  7
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وقد قمنا بعر  الاسااااااتبيان على الاسااااااتاذ المشاااااارف لمعرفة اي ، الدولية ييما ي   الا داث
عد وب، ذلع إلىنقصان اي شي ي   طر قة طرق الاس لة وما  أوملا  ة تعما على   ادة 

ة إعتماادنااا على الصاااااااااااااااورة النهااائيااة لاساااااااااااااااتبيااان وتم تو  عااه على العينااة التعاادللات المقتر اا
 المستهدفة. 

 : مجتمع وعينة الدراسة -8
ع وهي ت تل  باختلاف الموضو ، ن اختيار العينة له اهمية اساسية في اي بح  علميإ

خط ها لتوق  على طر قة اختيار العينة  ي  ان اختيار العينة  أوفصااااااااااااحة نتائج الدراسااااااااااااة 
فالعينة مل الضاااااااااااااروري ان ، مة للبح  مل اهم المشااااااااااااااكا التي لواجهها البا   ا ياناالملائ

تحما كا ال صااااااااائ  والمميزات التي تمثا المجتما الاصاااااااالي ال ي اخ ت منه العينة  تى 
  .تمثله تمثيلا صحيحا وقد اعتمدنا في بحثنا على اسلوب العينات القصدية

طالل  116طالل اخ نا منه عينة قصااادية بعدد  242تمثا مجتمعها البحثي في  ي  
ماي  27إلى  2024ماي 15في ال ترة الممتدة بيل . تم تطبيق عليها الاساااااااااااتبيان الالكتروني

2024. 

 : الدراسات السابقة- -9
 التضااااااااليل الاعلامي عبر الميديا الاجتماعية خلال جائحة كوفيد : الدراسااااااااة الاولى

 ،الفيسااابول للطالبة سااادراتي اساااماءدراساااة تحليلية على عينة م  صااافحات ، 19
  202/2021سنة ، جامعة العربي ب  مهيد  ام البواقي

ماهي م اهر التضاااااااليا الاعلامي المرتيكة بجائحة كوفيد : تمحورت اشاااااااكاليتها كالآتي
 عبر شبكات التواصا الاجتماعي في الجزائر ؟  19

ليل التي جاءت في وقد ساااطرت مجموعة اهداف للم كرة ن كر منها ؛ معرفة نوع الاساااا
  19المضاميل الاعلامية المضللة خلال جائحة كوفيد 

 معرفة طرق مكافحة الاخبار الكاذبة والقضاء على اسبابها-
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 التوعية بم اطر التضليا الاعلامي على ال رد والمجتما ب كمله -

ما بالنسااااااابة للمنهج المتبا فقد اعتمدت البا ثة المنهج الوصااااااا ي بالاساااااااتعانة ب سااااااالوب أ
وصاااااااااا  المحتو  ال اهر  إلىتحليا المضاااااااااامون  ي  انه اساااااااااالوب البح  العلمي يسااااااااااعى 

 ي  تمثا مجتما الدراسة لدلها على ا نتيل مل اشهر ، والمضمون الصر ح للمادة الاعلامية
الصاااا حات التي تعنى بالتنقيل عل البيانات الكاذبة خلال  مل ابجائحة مل اجا تنو ر الرأي 

امااا ، Fake News dzا لمكااافحااة الاخبااار الكاااذبااة وصااااااااااااااا حااة العااام وهمااا منصااااااااااااااااة فنتيتو 
عينة قصااااادية وتمثللا في خطوات اختيار ن ردات عينة  إلىبالنسااااابةلعينة الدراساااااة فقد عمدت 

 .العينة الزمنية، عينة المواضيا، الدراسة في اجراءات اساسية ؛عينة الص حات

و ر كانلا تنشااااااار لتن ي  توصاااااااللا لنتائج عدة منها أن مل بيل أكثر الصااااااا حات التي 
ومنصااااااااااااة فنتيتوا للاخبار  Fake news dzالعقول ومحاربة الاخبار المز  ة هي صاااااااااااا حة 

وأن اللغة التي تغلبلا بدورها على جا المضاميل المنشورة على الص حات هي اللغة ، المز  ة
  .العربية ال صحى

 ية وصاااف من مة ناشااايونال جيوغرافير دراساااةو التضاااليل الإعلامي : الدراساااة الثانية
تحليلية للطالبي  بونقاب جمال الدي  ونو  محمد جامعة الشاااااااااهيد حمة لخضااااااااار 

ما مد  وجود م شاارات : تمركزت إشااكاليتها ييما للي 2019/2020_الواد  _سنة 
التضليا الاعلامي في محتو  المادة الاعلامية لمن مة ناشيونال جيوتراييع ت المجلة 

 الكشااااا  عل:   الم كرة عدة أهداف ن كر منها؛الموقا الالكتروني؛ القناة  ساااااطرت ه 
 مد  وجود م شرات تضليا إعلامي في المادة المن مة 

 التعرف على اللغة المست دمة فيها.و تحدلد شكا المادة الاعلامية للمن مة 
وبالنسااااااابة للمنهج المسااااااات دم فقد اعتمد البا ثان المنهج الوصااااااا ي التحليلي بالاساااااااتعانة 

يدلوهات فو ب سااالوب تحليا المضااامون بحي  تمثا مجتما الدراساااة لدلهم في أعداد مل المجلة 
م تل  محتو ات الموقا الالكتروني للمن مة ؛أما بالنسااااااااااابة لعينة الدراساااااااااااة فقد كانلا و القناة 

 عينة قصدية.
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ي الاخير وييما لتعلق بالنتائج المرجو الوصااول إليها وجد البا ثان ان التضااليا ال ي وف
تتعر  لااه المواد الاعلاميااة للمن مااة قليااا بااالمقااارنااة ما التضاااااااااااااااليااا الممااارس في الاعلام 

 الاخباري 
 الأخبار المزيفة عبر وسااائل التواصاال الاجتماعي وقي الأزمات م  : لدراسااة الثالثةا

 للدكتورة  هية يسعد  دراسة ميدانية خلال ازمة كورونا: تخدمي وجهة ن ر المس
اعتمدت في بداية بحثها على اشكالية انتشار الاخبار المز  ة أ ناء اث مات عبر وسائا 

تحدلدا خلال الا مة الصحية العالمية التي و التواصا الاجتماعي مل وجهة ن ر المست دميل 
  بلا بها فيروس كورونا المستجد 

معرفة سبل انتشارها بيل جمهور المست دميل؛  إلىمعرفة  إلىإذ هدفلا في بحثها ه ا 
ية ال ي تم تو  عه على العينة العشااااااااااوائو مساااااااااات دمة في جما بياناتها الاسااااااااااتبيان الالكتروني 

 : ةالنتائج التالي إلىمتابعة خطوات المنهج الوص ي التحليلي ال ي سها لها الوصول 
ن الاخبار التي لتعرضااون لها على مواقا التواصااا  ول فيروس لر  أتلل المبحو يل ا

خاصااااااااااة على ال ايساااااااااابوك مز  ة ؛ كما ل كد بعضااااااااااهم على ان التز يف فيها ي   و كورونا 
الاخبار المتعلقة بال يروس كثيرة جدا مما جعلهم لتطرقون للبح  في وسااااااااااااائا اعلامية اخر  

 ل ي تسببه الاخبار المز  ة.لمعرفة الحليقة لت ادي الت  ير الن سي السلبي ا
  الدراسات السابقة الاستفادة م  أوجه-

الدراسة الاولى: كانلا است ادتنا منها متمثلة في الجانل المنهجي وترتيبه واساسياته  -
  العملية

الدراسة الثانية: است دنا منها ييما ي   المنهج المتبا وال ي تمثا في المنهج  -
 .طر قة عمله وتعر  ه واساسياتهالوص ي التحليلي إذ سهللا علينا 

الدراسة الثالثة: سهللا علينا بدورها اساسيات عما الجانل التطبيقي تالدراسة  -
 الميدانية 
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 مدخل عام للاتجاه: المبحث الأول
 

 مفهوم الاتجاه : المطلب الأول
جما اتجاا  واجاه وبمعنى تجاه وبمعنى جاا  الوجاه معروف والجما : لزوياالاتجاهات  -

البقرة   ]  فأينما تولوا فثم وجه اللهت وجو  ووجه كا شيء مستقبله وفي التنز ا العز ز
115 : ] 

 [30: الروم  ]  فأقم وجهر للدي  حنيفات المحيا قال تعالى : والوجه

 أي اتبا ذلع الدلل الليم 

نهزام القبال الا: وجهه والتوجه أوابلة والمواجهة اسااااااااااتلبالع الرجا بكلام المق: المواجهة
 وتوجه الرجا ولى وكبر 

 قال أوس بل  جر

 كعهدك لا ظا الشباب يكنني       ولا ي ل ممل توجه دال  

 جما با ثوا الاتجاهات مجموعة كبيرة مل التعار ف والتي ت اوتلا 

 .وأخربدورها مل با   الآخر  سل كا وقلا 

 دمو اساااااااااااات مل أوائا علماء الن س ال للو هربرت ساااااااااااابنساااااااااااارويعتبر الم كر النجليزي 
اث كام الصااحيحة في  إلىفهو ال ي قال أن الوصااول  . Attitudesت اصااطلاح الاتجاهات 

ه ا  لىإ د كبير على الاتجا  ال هني لل رد ال ي يصاااغي  إلىيعتمد ت المساااائا المثيرة للجدل 
 1  يه يشارك ي أوالجدل 

 

                                       
ساناء  سال عماشاه، الاتجاهات الن ساية والاجتماعية أنواعها ومدخا للياساها، مجموعة النيا العربية للنشار والتو  ا داخا 1 

 14، ص 2010، 1وخارج مصر، طبعة 
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اص السالبة نحو اش  أوالموجبة  للاستجابةهو تهي  عقلي عصبي متعلم : اصطلاحا -
  1رمو  في البي ة التي تستثير ه   الاستجابة ، موضوعات، اشياء أومواق   أو

 : بالاتجاهتعاريف خاصة  -

ب نه تن يم مكتسااال له صااا ة الاساااتمرار النسااابي للمعتقدات التي يعتمدها  عرفه روكيتش
 .2موق  بهي ه للاستجابة بإجابة لها الافضلية عند  أوال رد نحو موضوع 

الرفض ا اء  أوالاتجا  ب نه مجموع اسااااااااتجابات القبول  1988كما عرف أ مد صااااااااالح 
 .وك ودوافا لهالاتجاهات تعما كموجهات للسل، موضوع اجتماعي جدلي معيل

لرا  على أنه اسااتعداد مكتساال  ابلا نساابيا يحدد اسااتجابات : 1998تعر ف محمد ربيا 
الافكار كما انه لر  الاتجا  على أنه موق  ال رد  يال  أوالمبادئ  أوال رد  يال الاشاا اص 

ية نزوع' ية معري' ان عالية ' شيء ما وأيضا لر  ب ن الاتجاهات تن يم مستقر لثلا ة مكونات 
ضوع اعتقاد  ييما لتعلق بمو  أوك لع يعرفه على انه  الة وجدانية قائمة وراء رأي الش   ' 

 .ه ا القبول أوقبوله ودرجة ه ا الرفض  أومعيل مل  ي  رفضه له ا الموضوع 

باختلاف البا ثيل وبمرور الوقلا ظهرت تعار ف م تل ة للاتجا  وذلع بإسااااااااااااقاطه في و 
  :خلق التعار ف الم تل ة التالية إلىمصطلحات أخر  أدت  قوالل تعر فية مقارنة بعدة

الاتجا  اساااااتجابة عامة لد  ال رد إ اء موضاااااوع معيل : تعر ف الاتجا  على أنه اساااااتجابة -1
 .السلل مرتبط بموضوع الاتجا  أووه   الاستجابة تتضمل درجة ما مل اليجاب 

 ة الاتجا  على أنه اسااتعداد يكتساابه ال رد مل البي عى : تعر ف الاتجا  على أنه اسااتعداد -2
اي أنه استعداد مكتسل  ابلا نسبيا يحدد شعور ال رد وسلوكه نحو موضوعات ، المحيطة به

 .الرفض أومعينة وتتضمل  كما عليها بالقبول 

                                       
 ص 117، 1981عطوي ا مد، مدخا إلى علم الن س الاجتماعي، دار نصار لبنان، 1 
 12، ص2015علي عبد الر مان صالح، 2 
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ون  الة اسااتعداد عقلية ون سااية وعصاابية تتك: تعر ف الاتجا  على أنه اسااتعداد واسااتجابة -3
ل رد مل خلال ال برة والتجرباااة التي يمر بهاااا وت  ر هااا   الحاااالاااة تااا  يرا ملحوظاااا على لاااد  ا

ساااالوكه إ اء جميا المواق  والاشااااياء التي تتعلق به   الحالة والاتجا  هو  أواسااااتجابات ال رد 
مجموعة مل  أوالوعي بالشاااااااااااااااعور والاساااااااااااااااتعداد للاساااااااااااااااتجابة ييما لتعلق بموضاااااااااااااااوع معيل 

  1الموضوعات

الاتجااا  عاااط ااة إلا أنااه أقااا منهااا في الحاادة : لاتجااا  على أنااه عاااط ااة وجاادانيااةتعر ف ا -4
و عني ذلااع اختلاف الافراد في اتجاااهاااتهم تبعااا لاختلاف ال برات والمواق  التي ، الان عاااليااة

 .والعلاقات التي لت اعلون في إطارها، لتعرضون لها

  :تجا  نر  منهاتتواجد بعض المتغيرات التي يمكل السقاط عليها م هوم الا

 خاصاااااااة لد  علماء الن س   اتجا  ن ساااااااي تيطلق على العاط ة أ يانا اسااااااام : العاطفة
ماهي الا اتجا  وجداني مركل وقد يطلق اسااااااااااااااام  Sentimentالعاط ة ، اثمر كييل

عاط ة على الاتجا  الن سااااي فقط إذا كان مشااااحونا بشااااحنة ان عالية قو ة وقد يساااات دم 
بمعنى أوسااااا ولكنه أقا تحدلدا كما في الاتجا  الجمالي والاتجا   Attitudeل ظ اتجا  

اء والآر ، والواجبات الاجتماعية، الاجتماعي بمعنى الحسااااااااااساااااااااية للعلاقات الاجتماعية
و  كر العلماء أن المقاليس والاختبارات والاتجاهات قد صمملا مل اجا ، الاجتماعية

أسااااليل معينة  لشااا صاااية بوجه عامالسااامات ا أوالقاء الضاااوء على السااامات المزاجية 
 : مل السلوك

 مجموع استجابات القبول تجا  موق  معيل : الميول-   

 الرفض تجا  موق  معيل  أومجموع استجابات القبول : الرغبة-   

                                       
ساناء  سال عماشاه، الاتجاهات الن ساية والاجتماعية انواعها ومدخا للياساها، مجموعة النيا العربية للنشار والتو  ا داخا 1 

15-16-، ص 2010، 1وخارج مصر، طبعة 
 



 الاتجاهات الإعلامية         فصل الثانيال

 

18 

 المحالدة تجا  موضوع معيل  أوالرفض  أومجموع استجابات القبول : الاتجا -   

 .الرغبة= الميول = الاتجا  

 أن الاتجا  الن سااااااااي ميا عام مكتساااااااال نساااااااابي في  بوته  ف اد الساااااااايد تلر  : الميل، 
لوجااه سااااااااااااااالوك ال رد وهو ا ااد   ااالات التهي  والتاا هاال العقلي ، عاااط ي في اعماااقااه

غالبا ف، فالانتبا  هنا اهم عنصااااااااااار مل عناصااااااااااار الميا.العصااااااااااابي التي تن مها ال برة
ديااع تبااه لااه بحياا  فرق كااا مل  ورناامااا لن إلىو ميااا ، مااا يميااا إليااه إلىمااالنتبااه ال رد 

  .1وهاجس بيل الاتجا  والميا على أساس العمومية وال صوصية

 ساال  وذلع، وضااا علماء الن س الاجتماعي نصاال أعيننا  ماني قوالل لم هوم الاتجا 
 : نراهم ييما للي، الطار الن ري ال ي تبنا  كا منهم

ب نه ميا لتجه بالسااالوك قر با مل بعض  لر  بوجارديس  Tendency: الاتجا  يعد ميلا-1 
 أوا ساااااااالبة تبعا لانج اب نحوه أوبعيدا عنها يي ضاااااااي عليها معاني موجبة  أوعواما البي ة 

   2الن ور منها

يعرف رامنر الاتجا  بانه نزعه ان عالية   Emotional Trend: الاتجا  يعد نزعة ان عالية-2
ضاااااااااااد موضاااااااااااوع  أوالسااااااااااالل نحو  أوالايجاب بدرجة ما انت ملا نتيجة ال برة ونساااااااااااتجيل ب

 سيكولوجي تالل

عرف دار ل الاتجا  بانه اسااتعداد عقلي نوعي   Predisposition: الاتجا  يعد اسااتعدادا -3
 ال هور  إلىا اء خبرة في طر قها 

لر  توماس و نانكي ان الاتجا  مراد  انه موق  ن سي    Situation: الاتجا  يعد موق ا-4
 المعالير السائدة في البي ة الا تماعية  أو  الليم لل رد نحو ا د

                                       
ساااناء  سااال عماشاااه، الاتجاهات الن ساااية والاجتماعية انواعها ومدخا للياساااها، النيا العربية للنشااار والتو  ا داخا وخارج 1 

 8-17-16، ص 2010، 1مصر، الطبعة 
 34، ص 2002عباس محمود عو ، في علم الن س الاجتماعي، دار المعرفة الجامعية، السكندر ة، 2 
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عرف ماااركس الاتجااا  بااانااه ف ااة مل : مالاتجااا  بوصااااااااااااااا ااه محموعااة مل المعتقاادات واللي-5
اساااااااااااااتنتاجات خرج بها  ، أوالليم المن مة ا اء الناس والاشاااااااااااااياء والموضاااااااااااااوعاتو المعتقدات 

 الش   نتيجة اقوال الناس وافعالهم 

 ه متغيرا الاتجا  بوصاااو  اوساااكلوعرف : تكو نيا فرضااايا أوالاتجا  بوصااا ه متغيرا وسااايطا -6
  1الاستجابات كسلوك ظاهر أووسيطا تير مرئي ل  ر على العلاقة  بيل المثيرات  أو

وذج إذ يعتبر نم السااااااااااااالوكي  -الوجداني  -المعرفي ت التجا  في ضاااااااااااااوء مكوناته الثلا ة-7
  شياءأ ،موضوعات اجتماعية، فرادأتالمنبهات : مبيل في الشكا التالي لا ي الابعاد كما هو 

                                    

 

 

 

 
  الاستجابة الاستدراكية عبارات ل  ية في المعتقدات 
  السلوك الصر ح عبارات ل  ية عل السلوك 
  الاستجابات العصبية عبارات ل  ية عل المشاعر 

 : على النحو الآتي للاتجا نشير لمعنى كا مكون مل المكونات الثلا ة 

و شاااااااااتما على معتقدات ال رد وأفكار  : Cognilive Componentالمكون المعرفي   -
 تصوراته ومعلوماته عل موضوع التجا   أو

                                       
لن ساية والاجتماعية انواعها ومدخا للياساها، مجموعة النيا العربية للنشار والتو  ا داخا ساناء  سال عماشاه، الاتجاهات ا1 

 19-18، ص 2010، 1وخارج مصر، الطبعة 

 الاتجاه

 الوجدان السلوك المعرفة
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مشاااعر ال رد وان عالاته نحو  إلىشااير و : Affective Cmponentالمكون الوجداني  -
 موضوع الاتجا  

اساااااااااتعداد ال رد للليام  إلىو شاااااااااير : Behavioral Componentالمكون السااااااااالوكي  -
  1ب فعال واستجابات معينة تت ق ما اتجاهه 

 أنواع الاتجاه : المطلب الثاني
 س الن تعااددت تقسااااااااااااااايمااات الاتجاااهااات وأنواعهااا باااختلاف الزاو ااة التي لن ر منهااا علم

 : الاجتماعي للاتجا  كما للي

والاتجاهات الجماعية هي تلع الاتجاهات المشاااااااااااااااتركة بيل : فردية أواتجاهات جماعية  -1
أما الاتجاهات ال ردية فهي تلع ، بطا أوكإعجاب الناس بزعيم سااااااااااااياسااااااااااااي  عدلد مل الناس

 .لناسب  ة معينة مل ا أوالاتجاهات التي تميز فرداً عل مخر كإعجاب ال رد بش صية معينة 

التجا  العلني هو ال ي لا يجد ال رد  رجا مل إظهار  والتحدث : اتجاهات علنية وساااااار ة -2
عنه امام الآخر ل اما السري فهو عكس ذلع إذ لرتل ال رد في عدم إظهار  وال ت اظ به في 

  2قرارة ن سه

القو ة هي التي تسااايطر على جانل كبير مل  ياة  فالاتجاهات: اتجاهات قو ة وضاااعي ة -3
ا مل يق  أم، وتجعله يسلع في بعض المواق  سلوكاً جاداً مثا الاتجا  نحو الدلل ، النسان

مل الاتجا  موق ا ضااااعي اً لا يسااااتطيا مقاومته ولا ا تماله فإنه ي عا ذلع ثنه لا شااااعر بشاااادة 
 . الاتجا 

                                       
-9، ص2006عبد اللطيف محمد خلي ة، مقاليس المعتقدات والاتجاهات، دار تر ل  للطباعة والنشر والتو  ا، القاهرة، 1 

10 
 39، ص 2008، دار الحامد للنشر والتو  ا، 1اس الن سي، الطبعة محمد عبد السلام لونس، اللي2 
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ت الموجبة هي التي توجه ال رد نحو شاااااااايء معيل ك الاتجاها: اتجاهات موجبة وسااااااااالبة -4
أما الاتجاهات السااااالبة فهي التي تجنح بال رد بعيداً نحو شاااايء مخر ، ممارسااااة الر اضااااة مثلا

 .كالدمان مثلا

والاتجا  العام هو الاتجا  ال ي يكون معمما نحو موضاااااااااااااااوعات : اتجاهات عامة وخاص -5
الاتجا  ال اص فالاتجا  ال اص هو الاتجا  ال ي  متعددة و كون أكثر  باتاً واساااااااااااااااتقراراً مل
 : هما وهناك نوعان مخران مل الاتجاهات.يكون محدوداً نحو موضوع نوعي محدد

 .أي يحكمها البناء المعرفي: اتجاهات معريية -

 .اتجاهات أخر  يحكمها الشعور -

والاتجاااهااات المعرييااة تقوم على معلومااات أكثر موضاااااااااااااااوعيااة مل تلااع التي تقوم على 
 1بقضية ما أوالمشاعر واث اسيس المرتبطة بشيء 

 خصائص الاتجاه: المطلب الثالث
 : 2لتميز الاتجا  بعدد مل ال صائ  يمكل إجمالها ييما للي

 .يهاثفراد والجماعات يو شترك عدد مل ،  رتبط بمثيرات ومواق  اجتماعيةو لتكون  -
 .ةموضوع مل موضوعات البي و لا يكون مل فراغ ولكنه لتضمل دائماً علاقة بيل فرد  -
 قابا لللياس والتقو م مل خلال السلوك الملا ظ ، مكتسل ومتعلم خبري وليس فطر ا -
جزءا مل  نزعة فردية لا تشااكا، نزعات ان عالية إلىيمكل التعبير عنها بعبارات تشااير  -

 المجتما   قافة
 هو واضح المعالم ومنها ما هو تامض  تت اوت في وضو ها وجلائها فمنها ما -

                                       
بر كي الطاهر، الاتجاهات الن سااية لطلبة التربية البدنية والر اضااية نحو العما بمهنتي التدر س والتدر ل الر اضااي، م كرة 1 

 31-30، ص2011_ 2010، 3ت رج ضمل متطلبات نيا شهادة الماجستير، جامعة الجزائر 
يسى، اتجاهات طلبة معهد علوم وتقنيات النشاطات البدنية والر اضية نحو مواقا التواصا الاجتماعي في متابعة نقرش ع2 

 13-12، ص 2022/2023اث داث الر اضية، م كرة ت رج ضمل متطلبات نيا شهادة ماستر، جامعة المسيلة 



 الاتجاهات الإعلامية         فصل الثانيال

 

22 

يصاااااعل التعبير عنها باعتبارها نزعات إنساااااانية وردود ال عا العاطفية للشااااا   نحو  -
 اثشياء واثش اص 

تتشاااااكا مل بعدلل رئيساااااييل هما بعد معرفي وبعد   معممةتعامة  أوقد تكون محدودة  -
 مخر ان عالي 

 إذ يمثا علاقة مستقرة بيل ال ات وموضوعات محددة ، الاتجا  ليس موق ا عابرا -
الاتجاهات عادة ما تكون تقييمية بمعنى أنها ادوات تحكم مل خلالها على الاشاااااااااااااااياء  -

 سلبية بدرجات مت اوتة  أوبطر قة إيجابية 
 تغلل عليه ال اتية أكثر مل الموضوعية مل  ي  محتوا  ومضمونه المعرفي  -
بي ة  وأنتيجة تعر  ال رد ل روف جدلدة ، با للتغيير رتم تميز  بالثبات النسااااااااااااااابيقا -

الاتجااا  فعااا متحرك دلناااميكي ما انااه ، افكااار جاادلاادة وم تل ااة عل معاااهااد  أواخر  
 .يستغرق وقتا طو لا للتشكا

 .موضوع الاتجا و الاتجا  لوضح وجود علاقة بيل ال رد   -
حلا ولكل مل الممكل تعدللها وتغييرها ت، النساااابي الاتجا  له صاااا ة الثبات والاسااااتمرار -

 .ظروف معينة
 . الاتجا  لتعدد و  تل   سل المثيرات التي ترتبط به -
فالاتجا  يحدد  ،لرتبط الاتجا  بالسااااااااالوك فالاتجا  يعد منب اً للسااااااااالوك المساااااااااتقبلي لل رد -

 .طر قة سلوك ال رد و  سر 
 و مكل التنب  به ، الاتجا   قابا لللياس -
 و ستدل على الاتجا  مل ، شيء ما أوا  علاقة بيل ال رد وموضوع الاتج -
 .ملا  ة السلوك نحو الموضوع والشيء المعيل -
 . ولها أي يحرك سلوك ال رد نحو الموضوعات التي انت م، الاتجا  دلنامي -
وضاااااوع م أوضاااااعي اً نحو شااااايء  أووقد يكون قو اً ، محالداً  أوقد يكون الاتجا  سااااالبياً  -

 .معيل
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 الاتجاه في الإعلام : المبحث الثاني
 أهمية الاتجاه الإعلامي وعوامل نموه : الأولالمطلب 

 : أهمية الاتجاه الإعلامي -1

لوضااح صااورة العلاقة بيل ال رد وعالمه الاجتماعي و وجه اسااتجابات ال رد واثشاا اص 
 كر و درك و واثشاااااااااااااياء والموضاااااااااااااوعات بطر قة تكاد تكون  ابتة تحما ال رد على أن يحس 

يعتبر الاتجا  المعلل عل مسااااااالرة ال رد لما ، بطر قة محددة وا اء موضااااااوعات البي ة ال ارجية
إذ نر  تبلور أهمية العلام بصاا ة خاصااة في انه ، يسااود مجتمعه مل معالير وقيم ومعتقدات

ل ع المعارف والحصاااول على المعلومات والتعبيرو يمثا منبرا ومصااادرا مهما في بناء الافكار 
فوساااااائا العلام الحدلثة في ضاااااوء  ر ة تدفق المعلومات وعصااااار الساااااماوات ، ا اء المواطل

الم تو ااة باااتاالا مل اهم وابر  اثدوات لانتقااال الثقااافااات وتبااادل ال برات بيل المواطنيل في 
 .م تل  الدول بشتى أنحاء العالم

 : عوامل نمو الاتجاه الإعلامي-2

كبيرة مل الاهميااة ت  ر في تكو ل الاتجاااهااات وتاادعم نموهااا هناااك عاادة عوامااا على درجااة 
 : منها

ذلع ثن التعلم لزود العلامي والمساااااااااتهلع معلومات تسااااااااااعد على نمو : ت  ير التعلم -
 هماتجااااهااااتبااادأت   إلف ….  اااانوي ، ابتااادائيتفكلماااا طاااالااالا فترة التعلم ، الاتجااااهاااات

  .بالتحرر مل نمط التقليد المتوارث في العادات
الاساااااارة عاما أساااااااسااااااي في تكو ل الاتجاهات ونموها لد  الاعلامييل : الاساااااارة ت  ير -

 يقدمانه والمسااااتهلع لل دمات الاعلامية إذ أن  اتجاهات اثساااارة والوالدلل خاصااااة وما
وكلما  ،مل تعز ز لبعض الاساليل السلوكية ت  يرا عميقا على تكو ل اتجاهاتهم ونموها

  . ا الت  يرلتقدم ه لاء بالعمر لتناقض ه
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و عد ت  يرهم عاملا مهما يسااااعد في تكو ل الاتجاهات ونموها في :   ير اثصااادقاءت   -
 وقلا مبكر 

 أن ال ترة الحاساامة لتكو ل الاتجاهات تقا ما بيل إلىتشااير بعض الآراء : ت  ير العمر -
  ي  تتبلور وتستقر بعد ذلع   30_12ت

لاعلام ت  ير كبير في تغيير اتجاهات المساااااااااتهلكيل : دور وساااااااااائا العلام والدعاية  -
 : نحو موضوع ما الاعلاميةلل دمات 

  اتجا  ايجابي  إلىك ن يغير اتجاهه نحو البي ة مل اتجا  سلبي ت

، اعدم المي أووالمقصاااااود بها العواما المتبادلة مل  او ة الميا : الجاذبية الشااااا صاااااية -
يير الاتجااااهاااات وهي عواماااا وم  رات تمنح تغ إلىوالن ور بيل العاااامليل التي ت دي 

 .1تغيير الاتجاهات لد  الاخر ل  أوتدعيم  أوالمدلر القابلية على تكو ل 

 الإعلامي  الاتجاهوظائف : الثاني المطلب
  :تساعد الاتجاهات العلامية على نمو الش صية وتطورها وعدة وظائ  أخر  منها  

ل الاتجاهات تساعد ال رد في تحقيق عدد كبير ميعني أف : الوظيفة النفعية التكيفية -
يا   ادة تكي ه ما البي ة التي يعيش في إلىمما ل دي ، أهدافه التي لرسااااااااااااااامها لن ساااااااااااااااه

خصاااااوصاااااا إذا كانلا ه   الاتجاهات منساااااجمة ما اتجاهات الجماعة التي يعيش فييا 
 . متآل ة ما معاليرها

ل طر ق اتجاهات نزعة لتحسااااااااااي تتشااااااااااكا لد  ال رد عل: الوظيفة المعرفية التن يمية -
غيير على أن تو كاتزو وقد أكدت ه   ال كرة المدرساااة الجشاااطالتية، الادراك والمعتقدات

 الاتجاهات تتطلل أسلوبا لتجانس ما الوظي ة التي ل دلها الاتجا  
ح لاه تتي، لتبنى ال رد مجموعاة مل الاتجااهاات توجاه سااااااااااااااالوكاه: وظيفة تحقيق الذات -

كما  ،ذاته وتحدلد هو ته ومكانته في المجتما ال ي يعيش ييهال رصاااااااااااااااة للتعبير عل 

                                       
 90,91، 2020والتو  ا، نبيهة صالح السامرائي، علم الن س العلامي، دار المناهج للنشر 1 
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الامر ال ي ، ةالبي ية الم تل  تدفعه اتجاهاته للاسااااتجابة بقوة ونشاااااط وفاعلية للم  رات
 .إنجا  الهدف الرئيسي في الحياة ألا وهو تحقيق ال ات إلىل دي 

ه شااااااااااااااا صاااااااااااااااية ودوافعترتبط العدلد مل اتجاهات ال رد بحاجاته ال: الوظيفة الدفاعية -
م ال رد له ا يقو ، ال ردية أكثر مل ارتباطه بال صااااائ  الموضااااوعية لموضااااوع الاتجا 

 أ يانا بتكو ل بعض الاتجاهات لتبر ر

 أو فقد يكون الطالل اتجاها سلبيا نحع المنهاج، عدم قدرته على تحقيق أهدافه أوفشله 
الن ام التعليمي بمجمله عندما ي شاااا في إنجا  المساااتو  التحصااايلي ال ي لرتل  أوالمدرساااة 

 1ييساعد ه ا على تبر ر فشله وعلى الا ت اظ بكرامته واعتزا   بن سه، ييه

الاتجاهات تساعد على تكييف العامليل فهمي تعما كمقوم معنوي يستوعل المتغيرات  -
 الم تل ة في العما 

 بها ال رد للدفاع عل الن س تشكيا مصدر إقناع يحت ظ  -
 تقييم إطار مرجعي لل رد تساعد في عمليات الدراك  -
 يمكل اعتمادها في ت سير سلوك ال رد والتنب  به  -
  2تنمية الاتجاهات تساعد على إ داث تغيرات ايجابية نحو العما -

 مكونات الاتجاه الإعلامي : الثالث المطلب
 اثفكار المتعلقة  بالموضااوع المتطرق إليهو الآراء و و ضاام المعتقدات : المكون المعرفي -

 .الاعلام
وهو عبارة عل مشااااااااااااااااعر ال رد وان عالاته نحو موضاااااااااااااااوع الاتجا  : المكون الوجداني -

 .العلامي

                                       
نقرش عيسااى اتجاهات طلبة معهد علوم وتقنيات النشاااطات البدنية والر اضااية نحو مواقا التواصااا الاجتماعي في متابعة 1 

 18-17، ص2022/2023اث داث الر اضية، م كرة تا ت رج ضمل متطلبات نيا شهادة ماستر، جامعة المسيلة 
89، ص2020الاعلامي، دار المناهج للنشر والتو  ا،  نبيهة صالح السامرائي، علم الن س2 
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 التصاااااارف بشااااااكا معيل إ اء أوالميا للساااااالوك  أوو  ت  بالنوايا : المكون الساااااالوكي -
 .       موضوع الاتجا  العلامي

 : له   المكونات الثلاث وييما للي ت صيا
و تضااااااااااااااامل المعااارف ، وهو يعااد المر لااة اثولى في تكو ل الاتجااا : المكون المعرفي -

وهو ال ي يكتسااااال عل طر ق البي ة ، ومعتقدات ال رد نحو موضاااااوع الاتجا  العلامي
وهو عبااارة عل مجموع ال برات والمعااارف ، ودرجااة  قااافتااه وتعليمااه، المحيطااة بااال رد

 ق ال رد عل طر  إلىوالمعلومات التي تتصاااااااا بموضاااااااوع الاتجا  الاعلامي والتي مللا 
 وهو ما ل مل به، عل طر ق الممارساااااااة المباشااااااارة أوالتلقيل مل قبا الاعلام  أوالنقا 

ال رد مل مراء ووجهات ن ر نحو موضاااااااااااوع معيل اكتسااااااااااابها مل خبراته الساااااااااااابقة ما 
وتقو مها  ،ت هبه للاساااااتجابة لهاو ثيرات ه ا الموضاااااوع مما يساااااهم في إعداد  وتهي ته م

ال روف المتشااااااابهة بن س الت كير النمطي المبني على معرفته المساااااابقة و في المواق  
 1. بها

الرفض لموضااااااااوع  أوهو شااااااااعور عام ل  ر على اسااااااااتجابة القبول : المكون الوجداني -
الموضاااوع مل نوا ي عاطفية وجدانية ت هر  أولشااايء مالتعلق با إلىو شاااير ، الاتجا 

 وأبمعنى ها ه ا الموضوع يجعا الانسان اذ تعاما معه مسرورا ، في سلوك الانسان
محبوبا له بصاااا ة خاصااااة ؟ وعلى  أوتير مساااارور ؟ وها ه ا الشاااايء يعتبر مكروها 

 .ذلع فإن الانسان لتحرك في سلوكه وتعبير  طبقا ل لع ما ه ا الاتجا 
ييمثا انعكاسااااااااااااااا لليم ال رد ، هو ال ي يمثا الوجهة ال ارجية له: المكون السااااااااالوكي -

وال طوات الجرائية التي ترتبط بتصاااارفات النسااااان إ اء ، واتجاهاته وتوقعات الآخر ل
رفضااااااااااااه بناء على ت كير  النمطي  أوموضااااااااااااوع الاتجا  العلامي بما لدل على قبوله 

لي لرتبط بالساالوك  ي  يعد منبتا للساالوك المسااتقبفالاتجا  ،  وله وإ ساااسااه الوجداني
فالاتجاهات تنبح بشاااكا قوي بالسااالوك عندما يكون اثفراد لدلهم خبرات مباشااارة ، لل رد

 .مما يحدث  باتا في الاتجا ، بهدف الاتجا  و عبرون عل اتجاهاتهم بشكا متكرر

                                       
 23-22، ص 2009مجدي عز ز ابراهيم، 1 
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 مدخل عام للتضليل الإعلامي: المبحث الأول
  تعريف التضليل الإعلامي: المطلب الأول

ان الباطا ف ي قاموس لسااااااااااااو القواميس بالشاااااااااااار و تقترن م ردة ت ليا في المعاجم : لزة -
 لىإت ت ليا الانساااااااااااان تسااااااااااايير  والعرب لابل من ور ؛ف ن الت ليا مل معاد  تظلا  

 ال لال ؛أي الباطا 
هو ال بر : بالاتي؛ 1978 ي عرفها المعجم السااااياسااااي ال رنسااااي طبيعة : اصاااطلاحا -

الاا ي يقاادم على أنااه  ليقااة تهاادف تور ط الرأي العااام في ال طاا  ؛ و الكاااذب الموجااه ؛ 
 ير ن يف.ت ادارة اللعبة السياسة بشكاو تز يف الجماهير العر ضة و التوجيه العقول 

 : المفهوم العام للت ليل الاعلامي -
توجيهه بشكا ممنهج ل دمة اهداف تنحرف عل المصلحة و هو العب  بمحتو  اتصالي 

العامة للحصاااااااااااااول على نتائج تتعار  ما الحليقة لترسااااااااااااايف واقا محدد في ذهل المتلقي  ؛ 
 علامية في ضااوء ي  انه يمارس مل دون اي إ ساااس بالمسااولية اتجا  اخلاقيات المهنة الا

بمعنى ادق إخ ااااء الحقاااائق عل الجمهور عبر و تز ينهاااا ؛ و خبرات خرايياااة تجماااا الاكااااذلااال 
لمز  ة المعلومات او اتراق بالاخبار و الالكترونية   و الوساااااااااااااااائا الاعلامية الم تل ة تالتقليدية 

 .مجرد اوهام إلىالمحرفة مما يحول الواقا و 
 : التضليل الاعلامي -

يكون ناجحا  عندما يشااااااااااعر الم للون ب ن اثشااااااااااياء هي على ما هي عليه مل الوجهة 
الحتمية ؛ بإيجا  شااااادلد نقول ان الت ليا الاعلامي يقتضاااااي واقعا  ائ ا هو النكار و الطبيعية 

 .المستمر لوجود  أصلا
على ذلع فلا بد مل ان ل مل الشاااعل ال ي يجري ت ليله بحياد م ساااسااااته الاجتماعية و 

 .1لرئيسيةاو 

                                       
 جزء ترجمة عبدالسلام رضوان 1ص   249المتلاعبون بالعقول ت ليف هربرت إلرفينغ  أشلير  1 
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مرة في اللغة الروسااية ما بداية العشاار نيات في  ثولظهر مصااطلح الت ليا الاعلامي 
القرن الماضااااااي ؛وشاااااااع اسااااااتعماله في الاتحاد السااااااويياتي سااااااابقا بعد الحرب العالمية الثانية 

لشااعبية اسااتبعاد الجماهير ا إلىلتبع  به الممارسااات الاعلامية في البلدان الرأساامالية الهادفة 
 ل المقصااود و التساار إلى: اللغة النجليز ة الا في السااتينيات ليشااير  إلى؛ولم لنقا المصااطلح 

للمعلومات المضااااااللة و؛ اما في فرنسااااااا ما بداية الثمانينيات مل القرن الماضااااااي ؛ و تضاااااامل 
شاااااااااكا إبقائه على جها تام بو دلالات ساااااااااياساااااااااية فكان معنا  والنية المبنية لتغليط الرأي العام 

تير معلل عنها  أومحاولات مصااااااااااااااادر معلل عنها ؛ : ن فالت ليا  الاعلامي يعنيخطير إذ
 بإسااتعمال معلومات كاذبةو بجهللا اخر  عل طر ق وسااائا الاعلام  أوللتلاعل بالرأي العام 

 .1اخ اء معلومات  ليلية لتحقيق اهداف سياسية اساسا أوممسر ة  أوم بركة ؛  أو

ر ة نكر  يعما على ساااااااالل  و أنه فعا عنيف : بروتون التضااااااااليا الاعلامي عند فيليل 
افعااالااه اذا فهو و   ؛ييجعلااه أداة اقوالااه breton; la parole manipulée 2000الم لااا ت

لتركز على إسااااااااااااتراتيجية مركز ة فر دة مل نوعها في بعض اث يان تعما على تقلي   ر ة 
ن ن ه   الاسااااتراتيجية يجل أاعترا  على ما يقترح عليه ؛ علماء أ أوالجمهور في مناقشااااة 

 breton la paroleتكون تير مرئيااااة ؛ثن الكشااااااااااااااا  عنهااااا يعني محاااااولااااة الت ليااااا ت 
manipulée 2000   ضااااااااااااااايف و بروتون و أن في فعاا الت لياا يط و الكا ب ؛ تاارة بعااد و 

ما ليس الاعتقاد بو التغليظ و التدليس  إلىكلاهما لهدف و تارة اخر  بصااااااااااااور و دانية و معرفي 
  2اموجود

  

                                       
 17-16ش يق  سنيل؛ الت ليا الاعلامي والغيبوبة المهنية ؛ص  1 
 دار النشر ص حة سبعة للنشر والتو  ا 2022فيليل سنة النسر  التواصا ومليات الت ليا عند2 
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 أنواع التضليل الإعلامي: المطلب الثاني
التضاااااليا بالانتقائية المتحيزة التي تنتقي بعض الكلمات والحقائق والاقتباساااااات والمصاااااادر  -

 .ات ال الحليقة الاخر  المرتبطة بهاو وتتجاها الاخر  وتقوم بالتركيز على  ليقة 
عينة و تم معنى وانطباعات مالتضليا بالتلاعل بالمعلومات وترتيل الحقائق بحي  تعطي  -

 .ت سيرها بشكا معيل ي ال  الواقا
خلفية اث داث مما يجعلها ناقصااااة ومشااااوهة ولا يسااااتطيا المتلقي فهمها  بإهمالالتضااااليا  -

 .وت سيرها
التضاااااااليا بالمزج وال لط وعدم التمييز بيل اثخبار مل نا ية والرأي والتحليا والتعليق مل  -

 .ر وجهة ن و هو رأي الصح ي  أونا ية اخر  فلا يعرف المتلقي ها ه ا جزء مل ال بر 
 .التضليا بالمعلومات التي ليس لها علاقة بالحدث على  ساب الحقائق المهمة -
اثخباااار المعتمااادة على المباااالغاااة والتهو اااا والغمو   التضااااااااااااااالياااا باااالعنااااو ل ومقااادماااات -

 .المادة الصحفية أووالمعلومات الناقصة مما لا لت ق أ يانا ما مضمون ال بر 
على المواق   بالدانةاصااااااااااااااادار ا كام  إلىالتضاااااااااااااااليا باسااااااااااااااات دام م ردات معينة ت دي  -

 .الرفض أوتحما وجهة ن ر بالت ليد  أوواثش اص والجماعات والدول 
التدليس في المصاااااااادر والمعلومات وعر  معلومات مضاااااااللة بكلمات و تضاااااااليا باللهام ال -

 .تير واضحة المصادر وهي معلومات وأخبار تير صحيحة
لتضاااااليا بادعاء التوا ن الشاااااكلي بيل رأليل فقط واختيار ل لا تير ما تعمد إهمال وجهات  -

 .الن ر الاخر  وتغييل الكثير مل الا تمالات والآراء والحلول
التضااليا باختيار قضااايا ومشااكلات  ائ ة والابتعاد عل قضااايا أخر  تهم الجمهور وتساااهم  -

 .في تشكيا الوعي الصحيح
التضاااااااااااااااليا بإتراق الجمهور بمعلومات لا تهمه ولا يحتاج إليها مما يطلق عليه الن ايات  -

 .المعلوماتية
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ت سيرها  أوا الربط بينه التضليا بالتراق بكم كبير جدا مل المعلومات لا يستطيا المتلقي -
 .مما يعوقه بالسلبية وشعور  بالعجز أمام طوفان المعلومات

التضاااااليا بل لا اثن ار عل قضاااااية معينة بتساااااليط اثضاااااواء على قضاااااية اخر  و صااااار  -
 .الت كير فيها وتشتيلا الانتبا  عل القضية الاصلية

شكلة مما م أو دث  أوالتضليا التعتيم والتغييل والح ف والتجاها سواء كان ذلع قضية  -
 .يجعلها خارج وعي الجمهور

جمها مشاااكلة ليترك ذلع انطباعا  ائ ا بح أو دث  أوالتضاااليا بالتضااا يم والتهو ا لقضاااية  -
 .لد  الجمهور

التضااااااااااااااليا بالتهو ل وتقليا قيمة الموضااااااااااااااوع رتم اهميتة للجمهور وعلاقته بمصااااااااااااااالحهم  -
 .واهتماماتهم

ام نقاش في جزئيات بعينها وقطعها عل الطار العالتضاااااليا بالت كيع والتجزيء و صااااار ال -
 .وسياقها الطبيعي  وصورتها الكاملة

حية تصاو ر المجرم ب نه ضاحية والضا إلىالتضاليا بقلل الصاورة  تى يصاا الامر ا يانا  -
 .هو المجرم المعتدي

التضاااااليا بالمصاااااطلحات المصااااانوعة المنحوتة التي تبني وترساااااف م هوما معينا لتوافق ما  -
 .عيوالترو ج له لتغييل الحقائق وتز يف الو  باستحدا هصانا المصطلح ال ي قام مصالح 

لكنها مت ق عليها في أصاالها و و مقبولة و التضااليا باساات دام مصااطلحات قد تكون صااحيحة  -
 .لرتبط بها تست دم تعمدا وتضليلا في سياق خاطح لا

انها  وأم تحدث اصاالا واسااتطلاعات الرأي تير الحليلية اما انها ل بال صااائياتالتضااليا  -
 .خط  الناتج إلىكانلا  افلة باثخطاء الجرائية التي ت دي 

التضاااليا بالقراءة الم ادعة لا صاااائيات واساااتطلاعات الرأي الصاااحيحة لكل لتم التلاعل  -
 .بالرسوم البيانية أوبطر قة عرضها وت سيرها سواء بالكلمات 
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اضافة  وأر مضمونها والتحكم في الالوان تغيي أوالتضليا بالصورة أما في طر قة التقاطها  -
لتم الادعاء ب ن ه   الصااااورة تمثا واقا بينما هي  أو  فها  أواشااااياء  أوصااااور اشاااا اص 

 .مصنعة لتعطي انطباعا معينة
في  وأ دث إلا أنها التقطلا مل  او ة معينة  أوالتضااااليا باختيار صااااورة  ليقة لشاااا    -

 .الحدث أوالموق   أورسالة مضللة  ول الش    لعطاءلح ة معينة 
التضليا بالكار كاتير السياسي والاجتماعي ال ي لتعاما معه الناس باعتبار  طرفة وتسلية  -

 .بينما هو رأي وموق  ورسالة م  رة تجما بيل خصائ  الكلمة وخصائ  الصورة
دل    أو التضاااااليا باختيار أضاااااع  وأساااااوأ شااااا صاااااية ممكنة لتمثيا قضاااااية ما في  وار -

 وأإعلامي لكي لتم اساااااااقاط القضاااااااية وتشاااااااو هها عبر ه   الشااااااا صاااااااية المهزو ة الساااااااي ة 
 .الضعي ة

التضاااااليا بالحوار المشاااااو  ال ي لتم ييه التغييل الكلي المتعمد للقضاااااية الجوهر ة المحور ة  -
والاتراق بالت اصاااااااااايا الهامشااااااااااية والثانو ات الصااااااااااغيرة ذات الا ر المحدود على القضااااااااااية 

 .ة التي تم تغييبها قسراالمحور 
التضاااااااااليا بتكرار ال كرة ال اط ة وترساااااااااي ها مهما تكل خاط ة وتعز ز السااااااااالوك المنحرف  -

وترساااااااااي ه مهما يكل منحرفا وذلع بالتكرار المساااااااااتمر المتواصاااااااااا  تى تساااااااااتقر في وعي 
 .الجمهور

العدالة و ن الاعلام سااااااااالاح ذو  دلل وه ا العالم ليس عالما مثاليا خاليا يعمة السااااااااالام إ
والمحبة با ان تضاااارب المصاااالح واختلافها وتضاااادها يجعا مل التضاااليا العلامي سااالا ا 
فعالا في الصاااااااراعات ولكل لتم ذلع عبر أسااااااالوب القوة الناعمة التي ت  ر ببطء وعلى المد  

 .1الطو ا دون أن للا  ها الكثيرون 
  

                                       
 .108كتاب التربية الاعلامية تكيف نتعاما ما الاعلام ، فهد بل عبدالر مل الشميمري، ص 1 
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 خصائص التضليل الإعلامي: المطلب الثالث

 : الكذب-1
 توساااو كاذب كان ما أبينا مدم عليه الساالام وأمنا  واء جاء الشاايطان و أول خبر خادع 

فوسااااوس إليه الشاااايطان قال يا ددم هل أدلر على شااااجرة  و في سااااااورة طه: لهم يقول تعالى
 {120: }طه والخلد وملر لا يبلى
فقد  م؛مإنسان ؛ اكتسل ه   السمة اللاأخلاقية والمدمرة للمجتمعات واث إلىومل إبليس 

ألوان و  كيف القى عليها سادة شعوبهم ب نواعو المرسليل و أخبرنا القرمن الكر م بقص  الانبياء 
 .إخبار ة مز  ة

وهك ا  تى لومنا ه ا ؛ عندما وضاااااااااعلا الدول المساااااااااتعمر قاعدة لتل يق اثكاذلل التي 
منهم أن أ   رهم ملو و إذا كنلا تر د الساااااااااااايطرة على الناس ؛فقا لهم انهم في خطر ؛ : تقول

 .مهدد ؛  م تشكع في وطنية خصومع به   الاستراتيجية ال عالة
الطر قة  بن سو نجح أدول  هتلر في  شاااااد ألمانيا النا  ة لدخول الحرب العالمية الثانية 

نجحلا الدارة اثمر كية بعد أكثر مل نصااااااااا  قرن في إطلاق  ملة إعلامية واساااااااااعة لقناع 
 .ب ي  مل شعبها بحاجة لشل  رب على العراق

في ال ترة الاخيرة ا داد تواتر نشااااااار وإساااااااتلبال تاثخبار المضاااااااللة  بشاااااااكا كبير ؛ ي  
ال ط  لاساايما في ظا التبادل الساار ا للمعلومات عبر الشاابكات الاجتماعية و تداخا الصااواب 

 وأإتباع طر قة النساااف واللصاااق دون إ بات و انتشاااارها على نطاق واساااا ؛مصاااادر رسااامية ؛ و 
البرامج التي تعرضااااااااااااها القنوات  أوقتصاااااااااااار الت ليا الاعلامي على المعلومات فح  ؛ ولا ي

قراراته و معار  للان مة ؛با لتعد  ذلع كونه يمس الدلل  أولتشاااو ه صاااورة  زب ساااياساااي 
؛ثنه لتم وصاااااااا ه بالارهاب ؛ وان المساااااااالميل خطر على الشااااااااعوب في امر كا فيلم و القناص 

عراقيااا ؛  150مر كي كااان في العراق وقتااا أكثر مل  اادور ال يلم  ول قناااص أو الامر كي و 
نتهي ال يلم  و بغيض تجا  المسااااالميل و  عتبر مل أهم اثبطال اثميركييل ب سااااالوب عنصاااااري و 

 بعد انتهاء ال يلم ي هر ]هاشتاڨ[ واقتا مسلمو.و بقتا ه ا القناص 
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ه لد  تكما نجد ه   ال اهرة لد  الغاشااام الصاااهيوني الاسااارائيلي لمحاولة تحسااايل صاااور 
 ...الاعلام العام في ه   الصورة التي تداولها رواد مواقا التواصا الاجتماعي } إنستغرام{

التضليا العلامي ومواقا التواصا الاجتماعي اصبحلا : مهما كان الدافا نتيجة وا دة
ارضاااااا خصااااابة لانتشاااااار مثا ه   اثخبار الكاذبة والشاااااائعات الكاذبة على جميا المساااااتو ات 

 .  المجالاتوفي م تل
المحرك العقلي لرأسو أدول  هتلرو و وأخيرا قااال وجو  ف جوبلز وو  ر الاادعااايااة النااا  ااة 

 تأعطني إعلاما بلا ضمير ؛أعطيع شعبا بلا وعي  

 : التشويه -2
التهو ا  وأتعمد المبالغة  أووتعرف الشائعات ب نها خير م تل  لا اساس له في الواقا 

مشااوهة  وأإضااافة معلومات كاذبة  أوالتشااو ه في ساارد خبر ييه جانل ضاا يا مل الحليقة  أو
 وأالتعليق عليه ب سااااااااالوب مغالر للواقا و ت ساااااااااير خبر صاااااااااحيح  أوت بر مع مه صاااااااااحيح ؛ 

 أواقتصااادية  أوذلع بهدف الت  ير الن سااي في الرأي العام لتحقيق اهداف سااياسااية و الحليقة ؛ 
عدة دول ؛ وت تي خطورتها مل خلال ساااااااااااااعيها لتدمير  أووا دة عساااااااااااااكر ة على نطاق دولة 

تعتبر الشااائعات مل أخطر اثساااليل المساات دمة في الت  ير و ب  الرعل ؛ و القو  للمعنو ات 
على اثمل بداية بكونها تندس بطر قة أشااابه ما يكون بالساااحر وساااط الجماهير فمل الصاااعل 

انا ضاااحاياها و لصاااعل معرفة مصااادرها  ان ضاااحاياها وساااط الجمهور فمل او معرفة مصااادرها 
 1يسمعونها مل اصدقائهم ؛ با إنهم أ يانا يكونوا هم ن سهم مرجوها 

 : التلاعب -3
 لىإالج  يوحي بعضاااااهم و وكذلر جعلنا لكل نبي عدوا شاااااياطي  الإنس } : قال تعالى

 { في الآيات الكر مة بعض زخرف القول غزوا ولو شااااااااااء ربر ما فعلوه فذرهم وما يفترون 

                                       
؛ دمشاااق: دار كنعان للنشااار وال دمات  1 : التل ز ون ومليات التلاعل بالعقول ؛ترجمة درو ش الحلوجي ط2004بوردلو ت1 

 م.1947ة ر ا  شمس ؛  ر ة الرأي وجرائم الصحافة والنشر ؛ مكتبة دار الكتل المصر ة بالقاهرة ؛طالاعلامي
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ا ه ا الباطو بيان عام مل الشرائا اللهية سنة ماضية  اضرة دائمة ؛ عم الصراع بيل الحق 
قد وصااااااااااا ه ا الصااااااااااراع ذروته في عصاااااااااارنا في ظا و الصااااااااااراع المتج ر في أعماق التار ف 

ترق إخو ن ر الناس عنها و اثسااااااليل والوساااااائا التي يساااااتغلها أعداء السااااالام لمحاربة الحليقة 
الجل و المجتمعات الاساااااااااالامية ؛ خاصااااااااااة مل خلال العلام ال ادع  ي  شااااااااااياطيل الرجال 

ارف رافد لمجو الت كع و التلاعل و جعللا مل ه ا الزخم العلامي طر ق إتراء ووسااااايلة لل داع 
إنه عاما ت خير ورد فعا ؛إلهاء للناس وم در لهم ليبقوا دائما تائبيل عل وعيهم ؛ ، الهدم

 زوليل عل ماضيهم ضائعيل في مستقبلهم.عل واقعهم مع
كا  تعالج القضااية ملو  ي  تعتمد وسااائا العلام الرصااينة على الحليقة ولغة الاقناع 

 او ة تثار ؛ ساااواء كانلا م  دة أم معارضاااة لان الحليقة في النهاية ساااتصااابح واضاااحة ؛ أمام 
اروقة  ىإلوساااااااائا العلام التي لها أجندات معينة فإن وساااااااائلها ت تل  فهي تتجول وتصاااااااا 

 1 .القهرو البتر 
ما يحل  وأتبر رو وسااااااااااااائا الت ليا متنوعة مثا الك بة ن سااااااااااااها لكننا ن رق بيل و لغة ال

البعض أن يسااميها والمشاااهيرو مثا الرئيس اثمر كي اثساابق وجون كينديو بعد فشااا الهجوم 
 : الهز مة لتيمةو للنصر مائة اب : على كوبا في خليج ال نا  ر

خلق واقا جاادلااد لا علاقااة لااه بااالواقا المحقق بااال عااا  إلى ساااااااااااااااعى الت ليااا العلامي و 
ف ال اصااااة ؛ وبال عا اصاااابح الان العالم قر ة م تو ة تنتشاااار اثهداو لهدف خدمة المصااااالح 

ار هنا مل السااااااها متابعة الاخبو الاخبار بطر قة لم تعرفها البشاااااار ة مل قبا و فيها المعلومات 
هناك ؛ على عكس الماضي  ي  عانلا الروافد العلامية مل مس ول ا تكار رأس المال  أو

   .ال اص أوالحكومي 

                                       
 [76-214_ ييض القدلر[ 2005 سل محمد هند ؛ الن ام القانوني لحر ة الرأي ؛ دار الكتل القانونية بالقاهرة ؛ط1 
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راكز القوة تتغير مو وهك ا ت ا الحرب بيل ال ير والشاااااار ؛  ي  تتغير المقاليس أ يانا 
الليم  اجة ضااااااااااااااارور ة لمل لن رطون في البحار  قة ه   و في أوقات اخر  لكل ت ا المثا 

 1المهنة الع يمة
  

                                       
تواصاااا في العلوم الانساااانية والاجتماعية العدلد  : الصاااياتة اللغو ة والتضاااليا الاعلامي ؛ مجلة ال2013ا سااال خشاااان ت1

36. 
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 أهدافهو إستراتيجيات التضليل الإعلامي و أساليب : المبحث الثاني

 : لتضليل الإعلاميأساليب ا: المطلب الأول
بمعنى مخر الطرق المساااااات دمة للتضااااااليا وهيا بدورها  أوساااااااليل التضااااااليا الاعلامي أ

متعددة وم تل ة تست دم في العدلد مل الوسائا الاتصالية منها والاعلامية المتا ة المعلناااااااااااااااة 
 : والسااار ة بغر  الت  ير على المتلقاااي نبينها ب نواعها كالآتي

والغر  منها التلاعل بمشاااااااااااعر الجماهير بالتلو ح باساااااااااات دام القوة  ول : التخويف -
تي ال الاجتماااعيااةأمر مااا لباا  الرعاال وال وف والكراهيااة وبااالتااالي اختيااار اليحاااءات 

 .تثير الاستجابة المرتوبة
قد لتص  التضليا ب بسط قدر مل البساااااااااااااااااطة في صياتة الرسااااااااااااااااااااااااالة : البساااااااااااطة -

المطلوب الل التعقيد في صااياتة الرسااالة لولد الملا با ل دي وفي الهدف ، الاتصااالية
 إ ارة سلبية إلىذلع 

مل الثوابلا العالمية أن التكرار لعبارة ما بشااااااكا كاف سااااااوف يجعا الجمهور : التكرار -
 واثمثلة كثيرة وخصوصا باست دام تكرار الشعارات السياسية ، لتقبلها ما مرور الوقلا

ي ومل أمثلتها المبالغة ف،  ب واختلاق الك بات الكبيرةاسااااااات دام الك: الكذب الصاااااريح -
 تصو ر القاااوة العراقياااة وتض يااام المعلومات عنهاااا قبا  رب العاااراق ما دول التحال  

شجيعهم ومل  م ت، تقدلااام معلوماااات تيااار مطابقة لتوقعات المتلقيل: الفضااول استثارة -
ااائا العاااام إتراق وس البالغية والاستعاراتتضلياااا كال كاهاااة علاااى التوفياااق ما هااادف ال

 وأإذ يضيا المشاهد ، ب كثر الخبار تناقصا  يااااااااااااااااااااااااااا  ت قد أي معنى عند استعمالها
ب عا  ،العلامات والم شرات التي تلغي بعضها البعضو القارئ في تاية مل الشارات 

فوضى المعلوماااااااااااااااااااااات واثخبار كما  الفراط في ضف المعلوماااااااااااااااااااااات واثخبار وب عا
يساااااااتعما التضاااااااليا العلامي أسااااااااليل أخر  ضاااااااد الجمهور لتحقيق الغر  المرجو 

 واختلاق وقائا مساار ية.، إخ اء الحقائق والمعلومات، و والشااااعة والتشاااو ش، ال داع
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ليقة والح ،ومل  م ف ن الصااورة الصااادقة التي يسااتطيا أن لنقلها ضاامير متعدد الولاءات
ن والرأي الحر التي تستطيا أ، الساطعة التي يستطيا أن ل مل بها فكر متعاااااااااااااااادد الانتماءات

ددة تساااااااااااااااتطيا أن تلتقي ما  قافة متعأن والهو ة المتميزة ، تعبر عنه إرادة متعددة التوجهات
 .متعددة الروافد أوال يارات 

ي التشاااااكيع فو صاااااوم ال  أولتم تعميم صاااااورة سااااالبية عل الاعداء : الآخر إلى الإشاااارة -
 جعا الجمهور ل  د وجهة ن ر محددة دون دراسة.و صدق معلوماتهم 

 وأالتي تتعار  ما الرأي الساااااااااااائد  أو جل المعلومات واثخبار السااااااااااالبية : الإخفاء -
 تقليا الاهتمام بها. أوالسياسات المتبعة ؛وذلع مل خلال عدم نشرها 

 تكبير أهمية أ داث دون  أوتكبير شااااااا ن اثخبار الم  دة للرأي الم رو  : التضاااااخيم -
 وجود دلائا واضحة على ذلع.

ة الت  ير على ن سااااااااااااايو العواط  لد  الجمهور و لتم إ ارة المشااااااااااااااعر : العاطفية الأثارة -
 1ت مل دون ت كير مسبقاجعله لت   قرار و المتلقي 

 : التلاعب بالأخبار والآراء-1
 ة القديمة المتقدمة اليمينية واليسار و ييه كا الان مة السياسية البدائية  وان كانلا تتشارك

 .إن كان ه ا ابر  وجوههو والحدلثة ولا يقتصر فقط على المشكا السياسي 
ومل اجااا تحقيق الت ليااا ثهاادافااه ؛ت ر  الحكومااات ان مااة : ان مااة تقييااد العلام-أ

على مستو  الجها  البشري ؛فلا للتحق بالعما : مقيدة لاعلام منها بنية الم سسة الاعلامية
تماء أ يانا انو فيها الا مل له انتماء سااااااااياسااااااااي معيل ؛ ومعروف عنه ساااااااال ا ذلع للانتماء با 

م هبي ؛ ه ا على مسااااتو  اثفراد العامليل العادليل ؛أما على مسااااتو  قيادة الم سااااسااااة فلابد 
يصاااااادر عنها مل قرارات ؛واي قيادة  اسااااااتعداد  لتبني كا ماو مل ضاااااامان ولائه التام للحكومة 

                                       
 115الت ليا العلامي في ب  المعلومات.م د عبد الحسيل كاظم مر ف العواطي.ص 1 
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تحياااد عل ذلاااع لتم ابعاااادهاااا أماااا اثفراد الااا لل ت هر عليهم بوادر التمرد فيتم نقلهم لاعماااال 
 .ارشيفية ؛ تى فصلهم فصلا تعسفيا

واي مل تمر عليااه الاخبااار قبااا  مل خلال و ااارس البوابااة: الممااارسااااااااااااااااة الاعلاميااة-ب
رئيس القناة ال ي أ سااااال اختيار  على أساااااس فكر ة  وأنشااااارها ؛وتالبا ما يكون مدلر التحر ر 

م هبية ييسااااااااتطيا مل خلال تشااااااااكيلة واسااااااااعة مل الوسااااااااائا واثدوات ان لتلاعل و عقائدية و 
 1بالاخبار. 

 : وسائل التلاعب بالأخبار - 2
 : و تم التلاعل باثخبار عبر وسائا متعددة مثا

 ر اختيار عنوان م   إلىالعناو ل  محرر أوكثيرا ما يعمد الكاتل : العناو ل المضاااااااللة-أ
يحما ه ا العنوان رساااااااااااااااالة مضاااااااااااااااللة؛ ف ي الكثير مل اث يان ي تل  العنوان عل ، ج اب

وأي قارئ مبتدئ لو قرأ ن  الموضااااااااااااوع ساااااااااااايعرف أنه م برك ، الموضااااااااااااوع المكتوب بال عا
قر ون ي وساايكتشاا  الك ب  والتل يق والتضااليا ولكل المحرر للج  ل لع لعلمه  أن الكثير ل لا

وثن  ،فقط ي خ ون العنوان و بد ون في نشااااااااااااااار ال بر واذاعته بيل الناس، ت اصااااااااااااااايا ال بر
المحرر و يعرف أن الناس تساااتهو هم العناو ل العر ضاااة الج ابة للقصااا  الخبراية أكثر مل 

وله ا فإن الكثير مل العناو ل لتم الت نل في صاااياتتها في شاااكا موجز ، المضااامون الخباري 
 يحما في طياته النحيا  والتشو ه ال ي يقصد  كاتل العناو ل لعطاء المعنى.

إذا كان التكتم على و المصاااادرو ضاااارورة يقتضاااايها : نشاااار أخبار مجهولة المصاااادر -ب
تير راتل في كشاا  عل هو ته   ينما يكون والمصاادرو، العما العلامي في بعض اث يان

و ائق  لتجر د  مل ، أوخوفا مل ضغط السلطات عليه للتراجا ، أوسياسية ، أوثسباب أمنية
لي صاااااااح عنها لا قا؛ إلا أن ه   الناف ة في ، ومساااااااتندات ربما لر  ألا يكشااااااا ها في لح ة ما

، شو شبهدف الت وتقديم تسر بات مغلوطة، تم استغلالها لصناعةوالشاعةو، العما العلامي
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 أو ،وتضليا الرأي العام. وأصبح مل الم لوف أن يصدر ال بر بعبارة وصرح مصدر مس ولو
وتالبا لا لوجد مصاادر ، وصاارح مصاادر رفض الفصاااح عل اساامهو ، أووصاارح مصاادر أمنيو

ل  وبعد أن عز ، وال بر مل صاااناعة الوسااايلة العلامية التي تنشااار . وفي مصااار، مل اثسااااس
، الفعلى سااابيا المث، نشااارت أخبار عدة مجهولة المصااادر، ي الرئيس المنت لالجيش المصااار 

أن  رس  الرئيس المصاااااااااااري ، واذاعته قنوات  تل ز ونية عدة، نشااااااااااارت أخبار في الصاااااااااااح 
ركة وأن الح، المعزول محمد مرسااي قوامه وكتائل عسااكر ةو تتبا لحركة  ماس في قطاع تزة

وهي التي اقتحملا الساااجون ، لساااتقرار اثمنيلها جنود مجندة في مصااار تعما على  عزعة ا
ما تقديم مجموعة أفراد لتعميم اثمر على ، معتقليل إساالامييل جلاخرا، لنالر 25إبان الثورة  

، سااا ولم أوأمني  أووكثيرا ماتكون تلع اثخبار بلا مصااادر ساااياساااي ، المن مات ال لساااطينية
 وأرفضااالا الكشااا  عل اسااامها وكا ماهنالع لتم التحدل  عل مصاااادر مجهولة تحلا شاااعار 

ي ف ،.تقار ر م ابراتية. وانتعش ه ا النمط مل الصااااناعة أوجهات أمنية  أومصااااادر خاصااااة 
انتشاااااااااااااااار أخبار  إلىفقد دفعلا تطورات اث داث العربية ، وغياب القانون ، ظا ال وضاااااااااااااااى

وفي ظا صااااااااااراع القو  ، جهة ما لمنحها الثقة إلىلتم نساااااااااابها  ورا  ، أوومجهولة المصاااااااااادرو
 1السياسية فإن الشاعة والتضليا عادة ما تستتر خل  تلع اثخبار. 

 فإن، في  دلثه لصاااااااااااااااحي ة الغد اثردنية، و حسااااااااااااااال البا   اثردني محمد أبو رمان
في العلام والتوساااا تير المبرر في العتماد على المصاااادر ، التسااااها في المعالير المهنية

ك فهناك الكثير مل ال وضى؛ ثن هنا، ئا العلام أدوات للتضلياالمجهولة يجعا بعض وسا
وهناك تحال ات مل بعض وسااااااااائا العلام ما مصااااااااادر ، الكثير مل المصااااااااالح المتضاااااااااربة

مل ال لل يمكنهم ب ضااا إخ اء هو اتهم مل قول ، المعلومات تلع مل أصااحاب ه   المصااالح
 مالر دون دون أن لدفعوا كل ة ذلع.

فما غياب ، واختلاق مصادر أمنية ، إلىصا لد  بعض وسائا العلامن اثمر يأبا 
إنه وضا ، يمكل ثي كان أن لدعي أن لديه مصادر معلوماتو، أي مساءلة اعلامية  ليلية
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وجعا الجميا ي سااااارون وعلى رأساااااهم الصاااااحافة المهنية الجادة؛ ف ي ظا ه   ، خلط اثوراق
، يةمصاااااادر  ليل إلىات المهمة المنساااااوبة ال وضاااااى بات الناس لتشاااااككون  تى في المعلوم

 خاصة بعد أن  بلا   ف الكثير مل اثخبار.

 : التضليل بالكذب-3
ذا ج نا لممارسااااة الاعلامية ساااانجد أن الك ب هو نقا اخبار تير صااااحيحة ومك وبة ؛ إ

بهدف تضاااليا القارئ لان التضاااليا واقا في الحالتيل ؛ولكل  أوساااواء اكان عل طر ق ال ط  
 الك ب عامدا قاصدا؟  إلىمتى للج  الاعلامي 

ان الاعلام لا للج  للك ب إلا إذا فشاااااااللا كا وساااااااائا التضاااااااليا ؛فهو يحاول المحاف ة 
يكون  لكل عندما ي شا كا وسائا التضلياو المشاهد و على مصداقيته  تى لاي قد  قة القارئ 

هو تكرار الاكاذلل ؛ ما الاستمرار في بعض الاساليل مثا وسائا الاعلام مل متابعة  الحا
المبرر ان و الاخبار المك وبة ؛ ومنا كاميرات التصاااااااااااااااو ر ؛ ومنا الصاااااااااااااااح ييل مل الدخول 

 .1الاخبار سر ة
وقد اعتمدت الدارة اثمر كية في تبر ر  ربها على العراق على عدد كبير مل الاكاذلل 

العلاقة بالقاعدة اللتيل اتهم بها صااادام  سااايل و اسااالحة الدمار الشااااما ؛ : ا ذر عتي الحربمث
؛وقد تبيل    هما بإعتراف الرئيس اثمر كي جورج بوش ن سه ؛ وماذا نقول ايضا عل الرسوم 

التصاااااااااميمات التي صااااااااارفها في الامم المتحدة و  ر الدفاع اثمر كي كولل باول كإ بات عل و 
الكيميائية ؛وقد تبيل لا قا انها وهمية وبعد و الجر ومية و الدمار الشاااااااما النوو ة وجود اساااااالحة 

 لىإاساابوع وا د مل انطلاق المعارك تم تسااجيا خمس عشاارة ك بة كبيرة اساااسااية ؛نشااير هنا 
 : السبا الابر  منها

 موت صدام  سيل -
 ا تلال ام القصر  تاعلل سقوطها  لاث مرات  -
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 لام مجموعات كبيرة مل الجيش العراقي للقوات اثمر كية تسسا -
 استسلام فرقة عراقية مل  مانية الاف جندي في البصرة  -
 سقوط البصرة  -
 سقوط الناصر ة  -
  1جنوب البلاد إلىالسحاب ال  الية مل الحراس الجمهوري مل بغداد  -

 اعته قناة المنارمثلة على اسااااات دام الك ب المقصاااااود لتضاااااليا الرأي العام ما اذومل اث
السااااعودية تبحثان خطة و م فقد اذاعلا عل خبر يقول واساااارائيا 11/2013الشاااايعية في شااااهر 

وضا ل مشتركة لمهاجمة إلرانو. و عم ال بر ان وفدا عسكر ا رييا المستو   ار اسرائيا سرا؛
 ت صاااايلاو ال بر جملة  ال ارجيةوقد ن لا   2اللمسااااات النهائية لل طة العسااااكر ة لضاااارب إلران

التعاون ما العدو و سااااااااااس له مل الصاااااااااحة ؛ وقد كانلا الهدف منه يشاااااااااعر للتحال  أن لا ث
 الاسرائيلي.

 : التضليل بالمصطلحات-4
يقصاااااااااااااااد به إطلاق مصاااااااااااااااطلحات تعبر عل وجهة ن ر الم يا ييمل يطلق عليه ذلع 

يل اعطاء انطباع سلبي عنه للمتلقي  بهدف تضليا المتلقو المصطلح ؛بغر  تشو ه صورته 
إن.أنو مثلا تست دم تعبير اثراضي المتنا ع عليها بدلا مل اثراضي .فنجد ان شبكة الاااو سي

 3الم تل ة 
تساالا الاساارائيليات المزورة عبر المصااطلحات المز  ة و كما انا قضااية الدس الصااهيوني 

اللغة الساااااياساااااية والعلامية بشاااااكا خاص ؛ هو مل أهم  الىو لغتنا العربية بشاااااكا عام ؛  إلى
القضااااااااااااااااايااا التي يجاال ان لنتبااه لهااا العلامي العربي فقااد وجاادنااا البعض منااا لتااداول كلمااات 
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ت ح  عل الغرب تارة وعل الدول الصهيونية تارة و دون تدقيق و مصطلحات عبر ة تم نقلها و 
 متداولة  و اخر  ؛ فصارت ما الاس  شائعة 

ة متابعو على اسااااات دام مصاااااطلحات مضاااااللة للت كيد على خلق واقا جدلد  ان الاصااااارار
عل جها ؛ لهو مسااااااعدة منافي تنشااااا ة جيا جدلد يجها  أوالعلام الغربي عل ذلع بقصاااااد 

ي لهي في اثصا ميناء العلبة الاسرائيو تماما الواقا الصحيح ثمته؛ فاست دام كلمة وإللاتو 
ر يل بالمثا يقال عل الانتحاو لا علاقة لها بالعرب  و ة المحتا للت كيد على انها ار  لهودي

هو تعبير خاطح عل الاسااااااتشااااااهادليل ؛ وعرب لوم الغ ران المقصااااااود بها عرب اكتوبر عام و 
1973. 

يعيش واقعنا العربي  الة مل الكساااااااا ال كري تير مسااااااابوقة في تار  ه؛ فهو مل نا ية 
أصاابح  التمحي  بحي  أوون إعمال ال كر لنقا نقلا  ريياً المصااطلحات ال كر ة والكلامية د

ا تز يف الواقا فتجعو ضااااااااااحية له   المصااااااااااطلحات المشاااااااااابعة بدلالات خطيرة بإتجا  الك ب 
اكت ينا بابتلاع المحسوسات في اعلامنا بحي  اصبح عسيرا التمييز و الحق باطا و الباطا  قا 

هو ما يجعلنا نصاااااااااار اننا خساااااااااارنا معركتنا و بيل الصااااااااااح  الصااااااااااهيونية والصااااااااااح  العربية 
 الغرب بشكا عام.و الاعلامية ما اسرائيا 

 : إستراتيجيات التضليل الإعلامي: المطلب الثاني
با تعتمد على ، اثخبار المضااااااااااللة هي في أساااااااااااسااااااااااها لا تعتمد على معلومات خاط ة

دوث وع الحوالساااااياق هنا ليس فقط ساااااياق وق، الساااااياق ال اطح ووضاااااا الكلام في تير محله
 ،با  تى ساااياق نشااار  أيضااااً موقا اثخبار الكاذبة والمضاااللة في ن ر ة البروباتندا، تال بر 

الحكومات ف، المضاااااااللة أوإذاً يعتبر توجيه الرأي العام الهدفَ اثول مل ب  اثخبار الم بركة 
خبار ثإما بمحاربة الصحافة الحرّة مصدر ا، الجماهير إلىتحاول السيطرة على كا ما يصا 

مضللة. وكا ذلع لندرج تحلا إطار صناعة البروباتندا  أوبنشر أخبار كاذبة  ، أوالصحيحة
 و  كر، الدعاية الساااااااياساااااااية كما وصااااااا ها نعوم تشاااااااومساااااااكي في كتابه وصاااااااناعة الذعانو أو

جانل إدوارد هيرمان خمس إساااتراتيجيات تسااات دمها الدول مل أجا صاااناعة  إلىتشاااومساااكي 
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يجيات وه   السااااترات، وذلع في ن ر ة البروباتندا والدعاية السااااياسااااية ،الذعان بيل الشااااعوب
كا  ،وأخيراً صااناعة العدو المشااترك، والنقد الشاادلد، والن بة العلامية، والعلان، هي التملع

السااااااايطرة  إلىوكلها تهدف ، وا دة مل ه   الساااااااتراتيجيات ال مس لها أسااااااااليبها في التطبيق
 .على الرأي العام وتوجيهه

بإمكاننا أن نضااااااا عملية إنتاج وتداول اثخبار الكاذبة والمضااااااللة في  لاث مل أصااااااا 
ني هنا ولا نع، أولها والامتلاكو، خمس إسااااتراتيجيات تساااات دم لتمام عملية الدعاية السااااياسااااية

ولكل امتلاك المساااااااا ة في ، امتلاك الم ساااااااساااااااات كما هو المقصاااااااود باثسااااااااس في الن ر ة
لم تعد الم سسات و دها مسيطرة عليها كما كان الحال في الوقلا ال ي ال ضاء الرقمي التي 

و تى بدون أن تشاااتري م ساااساااات إعلامية بشاااكا ، وضاااا ييه تشاااومساااكي ن ر ته فالحكومات
رساااااااااااامي تقوم الآن  عبر توظيف م ات با وملاف الحسااااااااااااابات الآلية على مواقا التواصااااااااااااا 

 ،و  ال ي يعر  أمام المسااااااااااات دميلبالسااااااااااايطرة على جزء لا ب س به مل المحت، الاجتماعي
 وب لع تتملع الدول المحتو  دون أن تتملّع الم سسات.

 فكمااا شااااااااااااااارح، ليس التملااع فقط هو مااا يمكل أن لتحقق باااثخبااار الزائ ااة والمضاااااااااااااااللااة
تشااااااومسااااااكي في السااااااتراتيجية الرابعة في ن ر ته وهي والنقد الشاااااادلدو يمكل له   اثخبار أن 

نشر  أو ،روايات الصحيحة عبر نقدها والتشكيع في مصداقيتهاتعما على هجمات مضادة لل
 تى الانحراف بالرأي العام عل موضااوع الحدث ن سااه  ، أوروايات مضااادة بشااكا أكثر كثافة

 ييضيا ال بر الرئيسي دون أن لهتم به أ د. ، ونشر أخبار تتعلق ب مور م تل ة تماماً 
فإن الحكومات تعتمد ، ة الساااااااااياسااااااااايةأما في الساااااااااتراتيجية ال امساااااااااة مل ن ر ة الدعاي

صااااناعة أعداء وهمييل للشااااعوب مل أجا إ كام الساااايطرة عليها والترو ج لسااااياساااااتها القمعية 
ل وخلق بمهاجمة اللاج ي، ولا نجد أنسل مل اثخبار الزائ ة كوسيلة له ا الهدف، والدكتاتور ة

ا ك، ة دول ب كملها تى شيطن ، أوم سسات بالرهاب أوووص  جماعات ، الكراهية ضدهم
 لة.اثخبار الزائ ة والمضل إلىه ا ي تي في إطار صناعة العدو ال ي لا لتم أبداً دون اللجوء 
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مر لة مل التعقيد لا تسمح بالتعاما معها مل قبا  إلىإن أ مة اثخبار الكاذبة وصللا 
اد ر فالمساااااااا ولية الآن أصاااااااابحلا مشااااااااتركة بيل اثف، الحكومات والم سااااااااسااااااااات العلامية فقط

المساتهلكيل للمعلومة وبيل الم ساساات والحكومات التي يجل أن تساعى للحد مل انتشاار ه   
 .  1ما الوعي الكاما ب بعاد ونتائج استهلاكها، اثخبار

 أهداف التضليل الإعلامي: المطلب الثالث  
 : هاالتضليا العلامي منهنااااك العدلاااد مااال اثهداف التي يساااعى إليها القائمون علاااى عملية 

 جل المعلومات عل العدو وتضليله عااااااااال طر ق  أوالتعليااااااااام علاااااااااى اثخباااااااااار الحليلية 
اار ا ا ال اثخب ا ارب ، مجموعة ما ا ات دم التضليا العلامي لخ اء جرائام الحا ا ال أن يسا ا اا يمكا ا كما

اي لتم ارتكابها ا ا اة الت ا ا اات تير اثخالقي ا  تهميش القضايا المهمة وصرف اهتماام في ، أووالمهما
 2تغيرات في سلوك اثفراد والجماعات و اث اااداث  أوالجماهير عنها 

 : بينما لورد ت شيللر أهداف التضليا العلامي على النحو الآتي 
تجعا ، اااةسااالبية جماعي إلىوهاااي السلبية ال ردية والتي تتحول بالجماااا : السلبية -

العقاااااااااااااااااااااااااااول أسها بكثير مل قيادة جماعات ايجابية وربما يمكل أمر قياااااااااااااااااااااااااااادة 
  .السلبية التامة إلىالستغناء عل التضليا العلاماي إذا وصاااا الرأي العام 

مل الممكل فر  نوع معيل ماااااااااااااااااااااااال الثقافة عل طر ااااااااق : وتزيير الثقافة توجيه -
يير الثقافة بكاملها لتغ المطاردة المستمرة مل وسائا العلام ومااال  ااام توجيه ه  

 .الاهتمامات بثقافات محددة ت دم أهداف التضليا
اتهالكية - ا ااء القيم الإسا ا ل دمة مصالح القو  الاستثمار ة لتلبية ا تياجات : إرسا

 .ر وس اثموال  تاااى وإن تعار  ماااا المصلحة العامة
اااار اثن مة ب نها مما يضمل إظه: تقريااااااااار وتبريااااااااار وتعزيز الوضاااااااااع الراهااااااااا  -

 مااال لدناااو مااال الجهد المبااا ول و تب ل قصار  جهودها 

                                       
 .2019أتسطس  15، اسامة الشامي، فيAJR  ENGLISHمعهد الجز رة لاعلام، مجلة الصحافة عل المجلة 1 
 .114الت ليا العلامي في ب  المعلومات.م د عبد الحسيل كاظم مر ف العطواني ؛ص 2 
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ومل ه ا الصااااادد انبثق نموذج العلام ، ترتبط وساااااائا العلام ارتباطًا و يقًا بالساااااياساااااة
الساااياساااي القائم على صاااقا أسااااليل الحوار وتقديم المعلومات الساااياساااية والعساااكر ة للجمهور 

 لامة والهيبة.بشكا إعلامي يضمل الس
 اعلام العدو  ول إجراءات الاستسلام -
    ادة أ ر الاسلحة القو ةتلتحقيق التدمير السيكولوجي -
 التصدي  -
 1ت ييض معنو ات العدو بجعلهم يعتقدون ان الالتزام وارد -

حلا مجالًا وأصب، تبلورت معالم شكا العلام السياسي في نهاية الحرب العالمية الثانية
ة مل والعلاقات ال ارجي، ما الت  ير المتبادل بيل الحكومة والشاااااعل مل جهةمساااااتقلًا لتعاما 

فإن الهدف مل وجود إعلام سااياسااي لنبا مل ، جهة أخر . وبحساال ن ر ة العلام السااياسااي
ضااارورة إشاااراك الجماهير وتعب تها بما يضااامل كسااال الساااياساااييل مكاسااال انت ابية في المقام 

 ياسييل والمصالح والعلاقات الدولية.واثمر ن سه لنطبق على الس، اثول
صااااااااح يون ، سااااااااياساااااااايون : هناك  لاث جهات فاعلة رئيسااااااااية، في العلام السااااااااياسااااااااي

 ،كا منهم لتحرك وفق اهتمامات م تل ة ومميزة عل الآخر ل. بالنساابة للسااياسااييل، ومواطنون 
 ب خر  ؛ بالنسااااااااااااااابة أوفإن الهدف هو توجيه الرأي العام نحو قضاااااااااااااااية ت دم  زبه بطر قة 

أي قصاة ساياساية هي مشاروع إخباري يجت ب المتابعيل بمجرفة ت تح الباب على ، للصاح ييل
فهم معنيون بالعلام ، خاصااااااااااة في الدول الديمقراطية، مصااااااااااراعيه للشااااااااااهرة ؛ أما المواطنون 

 السياسي لمحاسبة السياسييل وصانعي القرار والدفاع عل نواقصها.
  

                                       
 التضليا العلامي وأفول والسلطة الرابعة و ؛ د السعيد بومعيزة _جامعة الجزائر1 



 
 
 
 

 الفصل الرابع
 التطبيقيالجانب 
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 عرض وتحليل ومناقشة النتائج: المبحث الأول
 لأفراد العينة البيانات الشخصيةعرض : المطلب الأول

 الجنس  
 الجنس حسب العينة أفراد توزيع يبي : 1الجدول 

 % النسبة التكرار الجنس
 53 61 ذكر
 47 55 أنثى

 %100 116 المجموع
 
 

 
 

 الجنس حسب العينة أفراد يمثل: 1الشكل 
الناث متساو ة تقر با ما نسبة ال كور  ي  مل خلال الجدول أعلا  أن نسبة لتضح 
 لاناث  %47٫4ت مقابا لل كور  %52٫6قدرت بنسبة ت

  م ردة مل إجمالي العينة وه ا راجا 61  م ردة وعدد ال كور ت55كان عدد الناث ت
 علوم العلام والاتصال بجامعة المسيلة. 2عينة الدراسة التي كانلا ت   طلبة ماستر  إلى
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  الس 
 الس  حسب العينة افراد توزيع: 2الجدول 

 % النسبة التكرار الس 
 21.6 25 23 إلى 18م  
 40.5 47 27 إلى 24م  
 19 22 31 إلى 28م  

 19 22  32أكثر م  
 %100 116 المجموع

 

 
 الس  حسب العينة أفراد يمثل: 2الشكل 

سااااااانة كانلا اثعلى  27 إلى 24لتضاااااااح مل خلال الجدول أعلا  أن نسااااااابة ال  ة مل 
 قدرت فقد 23 إلى 18 مل لل  ة بالنساااااااااااابة أما، م ردة 47 بمعدل  %40٫5والتي قدرت ب ت

 ، م ردة 25 بمعدل  %12٫6تب نسبتها
سااااااااااانة كانلا  32أكثر مل و سااااااااااانة  31 إلى 28في  يل أن الطلبة بال  ة العمر ة مل 

 .م ردة لكا ف ة 22  بمعدلات %19متساو ة قدرت ب تنسبهم 
سانة كانلا هي  27 إلى 24توضاح نتائج الجدول بإن الطلبة  سال ال  ة العمر ة مل 

ل ان اكثر الطلبة الجامعييل م إلىوه ا راجا ، اثعلى  نسااااابة مقارنة بال  ات العمر ة الاخر  
 .ف ة الشباب
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 المستوم التعليمي 
 التخصص حسب العينة أفراد توزيع: 3الجدول 

 % النسبة التكرار التخصص
 18.1 16 سمعي بصر  

 50 58 اتصال وعلاقات عامة
 18.1 21 الاتصال الجماهير  والوسائط الجديدة

 13.8 16 والإلكترونيةالصحافة المطبوعة 
 %100 116 المجموع

 

 
 

 .التعليمي المستوم  حسب العينة أفراد يمثل: 3الشكل 
أن نسااااااااااابة الطلبة ال لل لدرساااااااااااون  3لتضاااااااااااح مل خلال القراءة الجدولية للجدول رقم 

م ردة  إذ ت لللا  58  بمعدل %50وعلاقات عامة هي اثعلى بتقدلر ت اتصاااااااالت صااااااا  
الاتصااااااااال و في  يل أن الطلبة ال لل لدرسااااااااون ت صاااااااا  ساااااااامعي بصااااااااري ، نصاااااااا  العينة

 21 بمعدل   %18٫1الجماهيري والوسااااائط الجدلدة كانلا نساااابهم متساااااو ة والتي قدرت ب ت
 ب قدر إذ نسااااااااااابة أقا كان والالكترونية المطبوعة الصاااااااااااحافة ت صااااااااااا  نر   بحي ، م ردة

 .م ردة 16 بمعدل  %13٫8ت
ومما سااااابق نر  تصااااادر ت صااااا  الاتصاااااال والعلاقات العامة نسااااابة اكثر ت صااااا  

 .مولية الت ص  مقارنة بالت صصات اثخر  الطلبة وه ا راجا لش
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 : الأولالمحور عرض بيانات : المطلب الثاني
 اتجاهات مفردات العينة حول المضامي  المضللة المتداولة عبر القنوات الإعلامية الدولية

 أثق بالقنوات الإعلامية التي تداولي لأخبار أحداث غزة-1
 توزيع أفراد العينة حسب ثقتهم بالقنوات الاعلامية المداولة لأخبار غزة يمثل: 4الجدول 

 % النسبة التكرار 
 26.7 31 دائما
 66.4 77 أحيانا
 6.9 08 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 يمثل افراد العينة حسب ثقتهم بالقنوات الإعلامية المداولة لأخبار غزة: 4الشكل 
لبيل الجدول أن نساااااااابة الطلبة ال لل لثقون أ يانا بالقنوات العلامية المداولة للأخبار 

 أن  يل في، تكرار 77 بمعدل  %66٫4أ داث تزة كانلا عالية بنسااااااااااااااابة م و ة قدرت ب ت
 أقا كانلا والتي، 31 بتكرار  %26٫7ت بنساااااااااااابة وجاءت أقا كانلا دائما لثقون  ال لل الطلبة
 .تزة ا داث ثخبار المداولة العلامية بالقنوات الثقة ندورة هيا 08 بتكرار  %6٫9ت بنسبة
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 أعتقد أن القنوات الاجنبية داعمة للكيان-2
 يبي  توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم بأن القنوات الأجنبية مدعومة م  قبل الكيان  : 5الجدول 

 % النسبة التكرار 
 46.6 54 دائما
 42.2 49 أحيانا
 11.2 13 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 
 يمثل افراد العينة حسب اعتقادهم بأن القنوات الأجنبية مدعومة م  قبل الكيان: 5الشكل 

والاا ي يمثااا اعتقااادات الطلبااة ييمااا ي    5مل خلال القراءة الجاادوليااة للجاادول رقم 
الاجنبية نر   نساااابة الطلبة ال لل لرون ب ن الكيان دائما ما لدعم القنوات  دعم الكيان للقنوات

الاا لل لرون أن الاادعم يكون  الطلبااة بحياا ، 54 بتكرار  %46٫6الاجنبيااة عاااليااة مقاادرة ب ت
 ، تكرار 49 بمعدل  %42٫2ا يانا جاءت نسبتهم اقا قليلا وقدرت ب ت

در جاءوا بنساااااااااااابة قليلة جدا قدرت في  يل أن مل لرون مل الطلبة أن الدعم يكون نا
  .تكرار 13 بمعدل  %11٫2ب ت

وه ا راجا للدعم اثمر كي واثجنبي للكيان في شاااااااااااااااتى الميادلل ال ي لرا  الطلبة في 
 .وقتنا الحالي
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 تؤثر المضامي  المضللة على صفتي كطالب إعلام-3
 تأثير المضامي  المضللة عليهم كطلبة إعلام حسب العينة أفراد توزيع يمثل: 6الجدول 

 % النسبة التكرار 
 19 22 دائما
 54.3 63 أحيانا
 26.7 31 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 يمثل أفراد العينة حسب تأثير المضامي  المضللة عليهم بصفتهم طلبة إعلام: 6الشكل 
ت  ير المضااااااميل المضاااااللة على الطلبة بصااااا تهم طلبة إعلام أن  6لبيل الجدول رقم  

 الت  ير نُدورة تليها بحي ، تكرار 63 بمعدل  %54٫3أ يانا جاء بنسااااااااااااااابة عالية قدرت ب ت
في  يل ان الطلبة لرون الت  ير ، 31  بتكرار %26٫7ت بنسااااابة جاءت والتي للطلبة بالنسااااابة

 .22رار   بتك%19بصورة دائمة قليا جدا إذ جاء بنسبة ت
 بجامعة المسيلة  2وه ا نتيجة الوعي العلامي ال ي لتحلون به طلبة العلام ماستر 
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 أتابع القنوات الإعلامية الدولية-4
 يمثل أفراد العينة حسب متابعتهم للقنوت الاعلامية الدولية حسب العينة أفراد يمثل: 7الجدول 

 % النسبة التكرار 
 21.6 25 دائما
 50.9 59 أحيانا
 27.6 32 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 يمثل  أفراد العينة حسب متابعتهم للقنوات الإعلامية الدولية: 7الشكل 

وال ي يمثا بدور  نتائج متابعة الطلبة للقنوات الاعلامية الدولية  7نر  الجدول رقم 
 التي لل  ة تشاااااااااير والتي 59 بتكرار  %50٫9النسااااااااابة الاعلى إذ قدرت ب تبحي  ت هر لنا 

 جاءت نادرا ةالدولي الاعلامية القنوات لتابعون  ال لل الطلبة أن  يل في، أ يانا القنوات تتابا
 اتالقنو  لتابعون  ال لل الطلبة أن نر   بحي ، تكرار 32 بمعدل  %27٫6ت ب قدرت  بنسااااااابة

 .25 بتكرار  %21٫6ة تبص ة دائمة هم اثقا نسب
وهااا ا راجا لتعااادد وتوفر القنوات الوطنياااة وتنااااولهاااا للأخباااار الااادولياااة مماااا لتيح لهم 

 الاستغناء عل القنوات الدولية 
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 المضامي  المضللة تؤثر على اتجاهاتي حول الأحداث-5
المضللة على اتجاهاتهم حول توزيع أفراد العينة حسب تأثير المضامين  يمثل: 8الجدول 

 الاحداث  
 % النسبة التكرار 
 21.6 25 دائما
 37.1 43 أحيانا
 41.4 48 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 توزيع أفراد العينة حسب تأثير المضامي  المضللة على اتجاهاتهم حول الأحداث يمثل: 8الشكل 
ت  يرات المضااااااااااميل المضاااااااااللة على اتجاهات الطلبة  ول لوضاااااااااح لنا الجدول أعلا  

 بتكرار  %41٫4اذ ت هر لنا نساااااااااااااابة الطلبة ال لل لرون أن الت  ير يكون نادرا بت، الا داث
 43 بمعدل  %37٫1ن مل لرون أن الت  ير لتواجد ا يانا نسااابتهم قدرت ب تأ  يل في، 48

 ما دائما الت  ير أن لرون  25 بتكرار  %21٫6وفي اثقا نسااااااااااااااابة والتي جاءت ب ت، تكرار
 .متواجد يكون 

بجامعة المساااااااايلة إن الت  ير ال ي ي تي نتيجة  2نر  بالنساااااااابة لطلبة الاعلام ماسااااااااتر 
المضاميل المضللة يكون نادرا وه ا راجا للدعم الرو ي والوطني  والدلني للقضية ال لسطينية 

 صحيحة من  بدالتها لما هم عليه مل إلمام بكا ت اصيا  القضية بصورة 
 

 



 الجانب التطبيقي  الفصل الرابع 

 

56 

 أعتقد أن المضامي  المضللة لها تأثير سلبي على الرأ  العام والسياسات العامة-6
توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم بتأثير المضامي  المضللة على الرأ  العام  يبي : 9الجدول 

 والسياسات العامة
 % النسبة التكرار 
 38.8 45 دائما
 51.7 60 أحيانا
 9.5 11 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم بتأثير المضامي  المضللة على الرأ  العام  يمثل: 9الشكل 
 والسياسات العامة

لمضاللة البيل الجدول أن الت  ير على الرأي العام والساياساات العامة نتيجة المضااميل 
 أن تليها بحي ، عالية بصااااااااورة تكرار 60 بمعدل  %51٫7يكون أ يانا وال ي جاء بنساااااااابة ت

 فقد الت  ير لندورة بالنساااابة أما، 45 بتكرار  %38٫8ت بنساااابة جاءت والتي دائما يكون  الت  ير
 .تكرار 11  بمعدل %9٫5ت نسبة أقا كانلا

تواصااااا اث داث وعدم  إلى اذ نر  تصاااادر النساااابة ييما لوضااااحه الجدول وال ي لرجا
 تحرك الرأي العام بص ة صارمة. 
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 أفضل استخدام مصادر اعلامية معينة بسبب خبرتها-7
 يبي  توزيع أفراد العينة حسب تفضيلهم لمصادر اعلامية معينة: 10الجدول 

 % النسبة التكرار 
 48.3 56 دائما
 40.5 47 أحيانا
 11.2 13 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 يمثل أفراد العينة حسب تفضيلهم لمصادر إعلامية معينة: 10الشكل 
ب نه دائما ما ي ضاااااا الطلبة متابعة مصاااااادر  10تبيل لنا القراءة الجدولية للجدول رقم 

  %48٫3ت اعلامية معينة بسااااااااااااااابل خبرتهم الاعلامية والتي جاءت بنسااااااااااااااابة عالية قدرت ب
  %40٫5ت نساااااااابتهم كانلا فقد ا يانا ي ضاااااااالون  ال لل للطلبة بالنساااااااابة أما، تكرار 56 بمعدل
 ييمااا هيااا تكرار 13 بمعاادل  %11٫2ت ب قاادرت والتي اثقااا النسااااااااااااااابااة نر   إذ، 47 بتكرار
  .ال برة  سل المعينة المصادر بعض ي ضلون  ما نادرا ال لل الطلبة ي  

وه ا التصاادر النساابي راجا لت ضاايا الطلبة  تلقي مضاااميل مو وقة وذات خبرة عملية 
 وعلمية صادقة.  
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 : الثانيالمحور عرض بيانات : المطلب الثالث
 المضامي  المضللة التي تداولتها القنوات الإعلامية الدولية 
 اتابعهالاح ي وجود مضامي  مضللة على القنوات الإعلامية الدولية التي -8

توزيع افراد العينة حسب ملاح تهم لتواجد مضامي  مضللة على القنوات الدولية  يبي : 11الجدول 
 التي يتابعونها

 % النسبة التكرار 
 35.3 41 دائما
 54.3 63 أحيانا
 10.3 12 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 توزيع أفراد العينة حسب ملاح تِهم لتواجد مضامي  مُضللة على القنوات الدولية التي يتابعونها يبي : 11الشكل 
ب ن الاعلى نسااابة تمركزت في ان الطلبة ا يانا ما  11نر  ييما لوضاااحه الجدول رقم 

  %54٫3للا  ون تواجد مضااااااااااااااميل مضاااااااااااااللة في القنوات التي لتابعونها والتي قدرت ب ت
ة ال لل دائما ما الطلب ت   والتي41 بتكرار  %35٫3إذ تليها نسااااااااااااااابة ت، رتكرا 63 بمعدل

اما بالنساااااااااابة للطلبة ال لل يقولون انهم مل النادر ما للا  ون ، للا  ون تواجد المضاااااااااااميل
  %10٫3مضاااااميل مضااااللة جائو بنساااابة قليلة جدا مقارنة بالنساااال الاخر  والتي قدرت ب ت

 .تكرار 12 بمعدل
النسااال بالصاااورة الساااابقة جاء نتيجة التواجد الحليقي للمضااااميل بحي  تموضاااا هاته 

  .المضللة على القنوات الاعلامية الدولية
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 اعتقد أن هنال محتوم مضلل يتم بثه على القنوات الاخبارية الدولية-9
نوات الق توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم ببث محتوى مضلل من قبل يبي : 12الجدول 

 الاخبارية الدولية
 % النسبة التكرار 
 26.7 31 دائما
 63.8 74 أحيانا
 9.5 11 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 العينة حسب اعتقادهم ببث محتوم مضلل م  قبل القنوات الإخبارية الدولية يمثل أفراد: 12الشكل 
العينة وال لل يعتقدون ا يانا انه لتم ب  محتو   لبيل الجدول أعلا  أن نسااااااااااااااابة أفراد

 74 بمعدل  %63٫8مضالا مل قبا القنوات الخبار ة الدولية هي الاعلى والتي جاءت ب ت
 ، تكرار

  %26٫7في  يل أن مل يعتقاادون ذلااع دائمااا كااانو بنسااااااااااااااابااة أقااا قليلا وقاادرت ب ت
 يعتقدون  مل ت   11 بتكرار  %9٫5تب ظهرت والتي اثقا النساابة ان بحي ، 31 بتكرار

  .الب  لتم ما نادرا أنه
جاءت هاته النتائج ن ير ر  تهم المسااااابقة لتواجد المضااااااميل المضاااااللة على القنوات  

  .العلامية الدولية
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 أرم أن المضامي  المضللة أثرت على وسائل التواصل الاجتماعي-10
الأفراد حسب رأيتهم لتأثير المضامي  المضللة على وسائل التواصل توزيع  يبي : 13الجدول 

 الاجتماعي
 % النسبة التكرار 
 33.6 39 دائما
 52.6 61 أحيانا
 13.8 16 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

يبين توزيع الافراد حسب رأيتهم لتأثير المضامين المضللة على وسائل : 13الشكل 

 التواصل الاجتماعي

نسااااااال افراد العينة ال لل لرون ت  ير المضااااااااميل على مواقا  13لوضاااااااح الجدول رقم 
والتي  61  بمعدل تكرار %52٫6التواصااااااااااااا بحي  قدرت نساااااااااااابة مل لرون ذلع أ يانا ب ت

 بتكرار  %33٫6تليها مل لرون ذلع دائما بنساااااااابة متوسااااااااطة قدرت ب ت، كانلا أعلى نساااااااابة
 .تكرار 16 بمعدل  %13٫8ت بنسبة نادر الت  ير أن لرون  مل نجد نسبة الاقا وفي، 39

هاته النتائج ظهرت لنا نتيجة التحركات التي شهدتها وسائا التواصا الاجتماعي فترة 
لومنا ه ا إذ نر  أن الت  ير كان إيجابيا مما جعلها تعما كوسااائا محاربة  إلىبداية الا داث 

 .للتضليا
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 المضللة كاني ع  طريق التلاعب بالصورلاح ي أن المضامي  -11
 توزيع افراد العينة حسب ملاح تهم التلاعب بالصور كطريقة للتضليل يبي : 14الجدول 

 % النسبة التكرار 
 35.3 41 دائما
 57.8 67 أحيانا
 6.9 08 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 يبي  نسب توزيع  أفراد العينة حسب ملاح تهم التلاعب بالصور كطريقة للتضليل: 14الشكل 
 الطلبة ت   تكرار 67 بمعدل  %57٫8لبيل الجدول أن اعلى نسبة والتي قدرت بت

الطلبة  إذ تليها نسااابة، لى طر قة التلاعل بالصاااورع جاء التضاااليا ان ا يانا للا  ون  ال لل
التلاعل بالصاااااااااااااااور في المضااااااااااااااااميل التي جاءت بنسااااااااااااااابة  ال لل دائما ما للا  ون طر قة

 ليمةب للطلبة بالنساااااااااااااابة الملا  ة ندرة قليلة بنساااااااااااااابة تمركزت بحي ، 41 بتكرار  %35٫3ت
 .تكرار 08 بمعدل  %6٫9ت

وه ا نتيجة التلاعل الحليقي بالصااااور مل قبا القنوات الممارسااااة للتضااااليا العلامي 
 .كوسيلة تضليلية
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القنوات الإعلامية الاجنبية قامي بالتلاعب بالأخبار والتضليل بالكذب فيما أعتقد أن -12
 يخص أحداث غزة

توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم التلاعب بما يخص أخبار أحداث غزة ع  طريق  يبي : 15الجدول 
 الكذب التضليلي

 % النسبة التكرار 
 43.1 50 دائما
 44 51 أحيانا
 12.9 15 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

نسب توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم التلاعب بما يخص اخبار احداث غزة ع   يبي : 15الشكل 
 طريق الكذب التضليلي

 

لبيل الجدول أن الطلبة لرون أنه دائما وأ يانا ما لتم التلاعل باثخبار ييما ي   
تزة عل طر ق الك ب لتضاااااااليا المتلقي بحي  جاءوا بنسااااااال جد متقاربة والتي قدرت أ داث 

 تراها التي لل  ة 50 بتكرار  %43٫1ي   ال  ة التي تراها دائما وت 51  بتكرار %44ب ت
أما بالنسااااااابة لل  ة التي تر  أنه مل النادر ما لتم التلاعل باثخبار عل طر ق الك ب ، ا يانا

 .15 بتكرار  %12٫9قليلة قدرت بت  فقد كانلا ذات نسبة
ه ا ما ي صاااااح لنا عل شاااااي وا د لا  اني له وهو ممارساااااة التضاااااليا بالك ب مل قبا 

 .القنوات العلامية المصدرة للاخبار التي ت   ا داث تزة
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 أظ  أن المضامي  المضللة تتأثر بالتطورات السياسية والاجتماعية العالمية-13
توزيع أفراد العينة حسب ملاح تِهم تأثر المضامي  بالتطورات السياسية  يبي : 16الجدول 

 والاجتماعية العالمية
 % النسبة التكرار 
 42.2 49 دائما
 48.3 56 أحيانا
 9.5 11 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

ملاح تِهم تأثر المضامي  بالتطورات السياسية  نسب توزيع أفراد العينة حسب يبي : 16الشكل 
 والاجتماعية العالمية

لبيل الجدول أعلا  نسااااااابة ملا  ة الطلبة أ يانا بت  ر المضااااااااميل جاء بنسااااااابة عالية 
  %42٫2  تهم الدائمة للت  ر بنسااااااااااابة تملا جاءت بحي ، 56 بتكرار  %48٫3قدرت ب ت

 الطلبة ت   والتي 11 بتكرار  %9٫5ت ب قدرت والتي نسااااااااابة أقا تليها، تكرار 49 بمعدل
 .الت  ر ذلع للا  ون  ما نادرا ال لل

جاءت هاته النتائج بصاا ة تبيان تواجد الت  ر ال ي يحصااا للمضاااميل المضااللة نتيجة 
التطورات الساياساية والاجتماعية العالمية نسابة لما نرا  يحدث في الساياساات العالمية الاجنبية 

  .منها والعربية
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لاح ي زيادة في انتشار المضامي  المضللة وامتدادها أكثر فأكثر عبر القنوات -14
 الإعلامية الدولية
 يبي  توزيع أفراد العينة حسب رأيهم في زيادة انتشار المضامي  المضللة: 17الجدول 

 % النسبة التكرار 
 32.8 38 دائما
 53.4 62 أحيانا
 13.8 16 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

 يمثل نسب توزيع افراد العينة حسب رأيهم في انتشار المضامي  المضللة: 17الشكل 
 

نر  في الجدول أعلا  انتشاااااااااار المضااااااااااميل المضاااااااااللة أكثر ف كثر مل من ور الطلبة 
ومنهم مل قال دائما ، 62  بتكرار %53,4فمنهم مل قال أ يانا والتي تصااااااادرت النسااااااابة بت

  %13٫8تب جاءت والتي نساااااااااااابة واثقا، 38 بتكرار  %32٫8بحي  قدرت نساااااااااااابتهم ب ت
 .نادر انه قالو 16 بتكرار

مل النتائج التي أظهرتها اختيارات الطلبة نت كد ب ن الانتشاااار ال ي شاااهدته المضااااميل 
 .المضللة كان بصورة كثيرة وسر عة الامتداد لوم بعد لوم
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 : الثالثلمحور عرض بيانات ل: المطلب الرابع
 الاستراتيجيات التضليلية التي تناولتها القنوات الإعلامية الدولية

 لاح ي وجود استراتيجيات تضليلية متعددة تستخدمها القنوات الاعلامية الدولية بشكل متكرر-15
ملاح تِهم لاستخدام القنوات الإعلامية الدولية  يبي  توزيع أفراد العينة حسب: 18الجدول 

 لاستراتيجيات تضليلية بشكل متكرر
 % النسبة التكرار 
 44 51 دائما
 48.3 56 أحيانا
 7.8 09 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

الإعلامية الدولية نسب توزيع أفراد العينة حسب ملاح تِهم لاستخدام القنوات  يمثل: 18الشكل 
 لاستراتيجيات تضليلية بشكل متكرر

ملا  ات الطلبة لممارسااااة القنوات الدولية لاسااااتراتيجيات  18لوضااااح لنا الجدول رقم 
 بتكرار  %48٫3بشااااااكا متكرر فنر  ال  ة  التي تراها ا يانا جاءت بنساااااابة عالية قدرت ب ت

، 51 بتكرار  %44ت بنسااااااااااااااابة تقاربةم لكل قليلا اقا جاءت تراها ما دائما التي وال  ة، 56
  09 تكرار بمعدل  %7٫8ت بنسبة جاءت نادرا تراها والتي واثقا

ه ا نتيجة تواجد وتكرار اسااااااات دام اساااااااتراتيجيات تضاااااااليلية مل قبا القنوات العلامية 
 الدولية والتي قدملا المحتو  للطلبة المتلقيل 
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وغير موثوقة كاستراتيجية تضليل أعتقد أن بعض القنوات تناولي مصادر مجهولة -16
 المشاهدي 
يبي  توزيع افراد العينة حسب اعتقادهم استعانة القنوات بمصادر مجهولة وغير موثوقة : 19الجدول 

 كإستراتيجية تضليلية
 % النسبة التكرار 
 31.9 37 دائما
 55.2 15 أحيانا
 12.9 64 نادرا

 %100 116 المجموع
 
 

 
نسب توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم استعانة القنوات بِمصادر مجهولة وغير  يمثل: 19الشكل 

 موثوُقة كإستراتيجية تضليلية
  %55٫2لبيل الجدول أعلا  أنه مل لرون ذلع أ يانا جاءوا بنساااااابة عالية قدرت ب ت

 بنساااااااااااابة جاءوا مجهولة بمصااااااااااااادر الاسااااااااااااتعانة لتم ما دائما أنه يعتقدون  مل أما، 64 بتكرار
 تلعب الاسااااتعانة لتم ما النادر مل أنه يعتقدون  ال لل هم نساااابة واثقا، 37 بتكرار  %31٫9ت

 .15 تكرار بمعدل  %12٫9ت بنسبة فكانوا المصادر
وهاا ا الاعتقاااد الطلبااة انااه  قااا مااا لتم الاساااااااااااااااتعااانااة بمصااااااااااااااااادر مجهولااة وتير مو قااة 

 كإستراتيجية تضليلية نتيجة ما تلقو   مل قبا مل مضاميل مضللة كثيرة وب شكال م تل ة 
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أعتقد أن الاستراتيجيات التضليلية تؤثر بشكل كبير على تشكيل رأ  الجمهور بشأن -17
 أحداث غزة
توزيع افراد العينة حسب اعتقادهم بتأثير الاستراتيجيات التضليلية على تشكيل رأ   يبي : 20الجدول 

 الجمهور بشأن احداث غزة
 % النسبة التكرار 
 38.8 45 دائما
 48.3 56 أحيانا
 12.9 15 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

نسب توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم بتأثير الاستراتيجيات التضليلية على تشكيل  يمثل: 20الشكل 
 رأ  الجمهور بشأن أحداث غزة

 ساااااااال رأي الطلبة أنه أ يانا ما لتم ت  ر تشااااااااكيا رألهم بشاااااااا ن  20لبيل الجدول رقم 
 بتكرار  %48٫3أ داث تزة نتيجة الاساااااااتراتيجيات التضاااااااليلية بحي  قدرت نسااااااابة ذلع ب ت

 مةدائ الاستراتيجيات أن الطلبة بها لرون  والتي 45 تكرار بمعدل  %38٫8ت نسبة تليها، 56
 ب قاادرت التاا  ير ناادرة ت   جاااءت اثقااا والنسااااااااااااااابااة، الرأي تشاااااااااااااااكيااا ي   ييمااا التاا  ير

 .15 بتكرار  %12٫9ت
هاااااتااااه النتااااائج تبيل لنااااا خطورة التضاااااااااااااااليااااا العلامي ومااااد  التاااا  ير الاااا ي تحااااد ااااه 

 .التضليلية التي تست دم مل طرف القنوات العلامية الدوليةالاستراتيجيات 
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لاح ي استخدام اللزة الاستفزازية والتلاعب بعناوي  الأخبار كاستراتيجية لتضليل -18
 الجمهور بشأن أحداث غزة

مستخدمة م  طرف يبي  توزيع أفراد العينة حسب ملاح تهم لوجود لزة استفزازية : 21الجدول 
 القنوات والتلاعب بعناوي  الأخبار كإستراتيجية

 % النسبة التكرار 
 38.8 45 دائما
 50.9 59 أحيانا
 10.3 12 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

نسب توزيع الأفراد حسب ملاح تهم لوجود لزة استفزازية مستخدمة م  طرف  يمثل: 21الشكل 
 القنوات والتلاعب بعناوي  الأخبار كإستراتيجية

لبيل الجدول أعلا  و سل ملا  ة الطلبة أنه أ يانا ما لتم است دام اللغة الاست زا  ة 
 تليها، 59 بتكرار  %50٫9والتلاعل بالعناو ل  ي  جاءت نسااااااااااااااابة رألهم عالية قدرت ب ت

قا والتي توري اث النسبة لت تي، 45 بتكرار  %38٫8ت بنسبة وقدرت ل لع الدائمة ملا  تهم
  .تكرار 12 بمعدل  %10٫3ملا  تهم النادرة للغة والتلاعل بنسبة ت

وه ا ما لبيل لنا التواجد الحليقي للغة المسااااااااااااااات زة والتلاعل بالعناو ل مل قبا القنوات 
 .العلامية الدولية على أساس استراتيجيات تضليلية
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الحقائق المقدمة يؤثر على تصور الجمهور لما  أوأعتقد أن تزيير ترتيب الأحداث -19
 يحدث في غزة

يبي  توزيع افراد العينة حسب اعتقادهم بتأثر تصور الجمهور لاحداث غزة نتيجة تزيير : 22الجدول 
 ترتيبها

 % النسبة التكرار 
 30.2 35 دائما
 59.5 69 أحيانا
 10.3 12 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

نسب توزيع أفراد العينة حسب اعتقادهم بتأثر تصور الجمهور لأحداث غزة نتيجة يبي  : 22الشكل 
 تزيير ترتيبها

لبيل الجدول أعلا  و سااااااااااااااال اعتقاد الطلبة أنه أ يانا ما لتم ت  ر تصاااااااااااااااور الجمهور 
، 69 بتكرار  %59٫5عالية قدرت ب تث داث تزة نتيجة تغيير ترتيبها بحي  جاءت بنسبة 

  %30٫2ت ب قدرت بنساااابة جاءت اذ ب لع الجمهور لت  ر ما دائما انه تعتقد التي ال  ة تليها
 قدرت نساابة ب قا ت  ر هناك يكون  ما النادر مل انه بدورها تعتقد التي ال  ة لت تي، 35 بتكرار

 .تكرار 12 بمعدل  %10٫3ت ب
وتوضاااااايحا للت  ر ال ي لاقا  الطلبة بصاااااا تهم جمهور متلقي هاته النتائج جاءت نتيجة 

 .نتيجة التلاعل وتغيير ترتيل اث داث ييما ي   أ داث تزة كطر قة تضليلية
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القنوات الاعلامية التي تناولي استراتيجيات تضليلية بشكل كبير وملحوظ هي القنوات -20
 الاعلامية الأجنبية

توزيع أفراد العينة حسب رأيهم في ان القنوات الاجنبية تناولي وبشكل كبير  يبي : 23الجدول 
 استراتيجيات تضليلية

 % النسبة التكرار 
 35.3 41 دائما
 53.4 13 أحيانا
 11.2 62 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

في ان القنوات الاجنبية تناولي بشكل كبير نسب توزيع أفراد العينة حسب رايهم يبي  : 23الشكل 
 استراتيجيات تضليلية

 بتكرار  %53٫4لبيل الجدول اعلا  ان ف ة ا يانا جاءت بنسااااااااااااااابة عالية قدرت ب ت
 اثقا ال  ة وان، 41 بتكرار  %35٫3ت ب قدرت متوساااااااااااطة بنسااااااااااابة جاءت دائما وف ة، 62

 .رارتك 13 بمعدل  %11٫2ت ب قدرت نادرا ذلع تر   التي ال  ة هي نسبة
هاته النتائج تمدنا بت كيد ممارساااااااااااااااة القنوات العلامية الاجنبية للتضاااااااااااااااليا العلامي 

 بصورة كبيرة عل تيرها مل القنوات العلامية اثخر .
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تشديد الرقابة على القنوات الاعلامية الدولية لمنع استخدامها  إلىهنال حاجة -21
 لإستراتيجيات التضليل

يبي  توزيع أفراد العينة حسب حاجة تشديد الرقابة على القنوات الاعلامية الدولية لمنع : 24الجدول 
 التضليل

 % النسبة التكرار 
 56.9 66 دائما
 35.3 41 أحيانا
 7.8 09 نادرا

 %100 116 المجموع
 

 

العينة حسب  حاجة تشديد الرقابة على القنوات الاعلامية الدولية نسب توزيع أفراد يبي  : 24الشكل 
 لمنع التضليل

 انها على 66 بتكرار  %59٫9النسااااااااااااااابة الاعلى والتي قدرت ب ت  24لبيل الجدول 
 أنه تر   لتيا ال  ة تليها، الرقابة تشااااااااااااااادلد يجل ما دائما أنه تر   التي الطلابية ال  ة ت  
 ، 41 بتكرار  %35٫3ة تبنسب جاءت بحي   التشدلد يجل ما أ يانا

وت تي النسااااااااااااااابة اثقا والتي هي ت   ال  ة التي تر  أنه نادرا ما يجل ممارساااااااااااااااة  
  .تكرار 09 بمعدل  %7٫8التشدلد  قدرت ب ت

هاته النتائج جاءت نتيجة الت  ر الن سااااااااااي والاجتماعي الحاصااااااااااا بساااااااااابل التضااااااااااليا 
قبا القنوات العلامية الدولية لضااااااااااامان العلامي وال ي يجل محاربته ومنا ممارساااااااااااته مل 

  .سيرورة جيدة للأ داث وتيرها
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 لدراسةانتائج : المبحث الثاني
تواجد المضاااااااااااااميل المضااااااااااااللة على القنوات الاعلامية الدولية واثجنبية منها وتزالدها  -

 ث داث تزة  بصورة كبيرة أكثر ف كثر
ات اثخبار الاسااااااااااااتراتيجيت لا التلاعل بالصااااااااااااور واللغة المساااااااااااات زة وتز يف عناو ل  -

  المستعملة مل قبا القنوات العلامية الدولية
ت  ر الرأي العام والسياسات العامة بالمضاميل المضللة التي تقدمها القنوات العلامية  -

 الدولية والاجنبية ييما ي   ا داث تزة 
مسااااااااااهمة الصاااااااااح ييل ال لساااااااااطينييل بنشااااااااارهم للحقائق كان لها دور كبير في محاربة  -

 التضليا الدولي وإيصال الا داث بصورتها الحليلية للجماهير العالمية 
وعي طلبة جامعة المسااااايلة والجزائر و وبصااااا ة خاصاااااة طلبة علوم الاعلام والاتصاااااال  -

 ب طورة التضليا الاعلامي وت  يراته الجانبية 
ا  قلة  قة الطلبة الجامعييل ت صااااا  اعلام بالقنوات الاعلامية الدولية بحي  لرجا ه -

 للمامهم بكا ما ي   ميدان الاعلام والصحافة نسبة لت صصهم 
وساااائا التواصاااا الاجتماعي قوة ضااااربة والتي كانلا بدورها ال اعا الاسااااساااي  امتلاك -

 تزة وتبيانها للحقائق  ث داثلمحاربة التضليا الاعلامي الدولي 
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 : خااااااااااااتمة
في ختام ه ا البح   ول اتجاهات الطلبة تجا  التضاااااااااااااليا العلامي الدولي ث داث 

اصااااااة خ، أن العلام للعل دورًا محورً ا في تشااااااكيا الرأي العام ووجهات الن ر لتضااااااح، تزة
بيل الشااااااااباب الجامعي. ت هر الدراسااااااااة أن هناك وعيًا متزالدًا بيل الطلبة  ول ت  ير العلام 

مما يعز  أهمية الت كير النقدي والوعي العلامي في مواجهة ، المتحيز والتضااااااااليا العلامي
أن التطورات التكنولوجية وانتشاااااار وساااااائا التواصاااااا الاجتماعي قد  ادت  ه   التحديات. كما

 ي  أصبح مل الضروري تعز ز مهارات ال ح  والتحليا لد  ، مل تعقيد المشهد العلامي
مية لُوصااااااى بضاااااارورة تضااااااميل مناهج تعلي، الطلبة لت ادي الوقوع في فف اثخبار المز  ة. ل ا

 ،جيا النقاشاااات الم تو ة والمساااتنيرة  ول اث داث الجار ةوتشااا، تهتم بز ادة الوعي العلامي
لتعز ز قااادرة اثجياااال القاااادماااة على التمييز بيل الحقاااائق واثكااااذلااال في ظاااا التااادفق الهاااائاااا 

 للمعلومات
  :بحي  ان ه ا الطرح جاء جراء النتائج المتحصا عليها والمتمثا بعضها ييما للي

الاعلامية الدولية واثجنبية منها وتزالدها تواجد المضاااااميل المضااااللة على القنوات  -
 بصورة كبيرة أكثر ف كثر 

ت لا التلاعل بالصاااااااور واللغة المسااااااات زة وتز يف عناو ل اثخبار الاساااااااتراتيجيات  -
 المستعملة مل قبا القنوات العلامية الدولية 

ت  ر الرأي العام والسااااااااياسااااااااات العامة بالمضاااااااااميل المضااااااااللة التي تقدمها القنوات  -
 علامية الدولية والاجنبيةال
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 : قائمة المصادر المراجع
 
 القرآن الكريم 

 
 الكتب 

دار ، دمشق، 1ترجمة درو ش الحلوجي ط، مليات التلاعل بالعقولو التل ز ون ، بوردلو .1
 .2004، ال دمات العلاميةو كنعان للنشر 

نايف العربية للعلوم جامعة ، محمد بل علي العصااااااااااايمي، تجر م التضاااااااااااليا العلامي .2
 اثمنية

 فهد بل عبدالر مل الشميمري.، التربية الاعلامية تكيف نتعاما ما الاعلام  .3
 جامعة الجزائر، أفول والسلطة الرابعة و  د السعيد بومعيزةو التضليا العلامي  .4
 ..لت ليا العلامي في ب  المعلوماتا، عبد الحسيل كاظم مر ف العطواني .5
 .التو  او  ليا عند فيليل دار النشر للنشر مليات التو التواصا  .6
، 1ط، دار الكتل القانونية بالقاهرة، الن ام القانوني لحر ة الرأي،  سااااااااااااااال محمد هند .7

 .2005ط
مكتبة دار الكتل المصاااااااار ة ، جرائم الصااااااااحافة والنشاااااااارو  ر ة الرأي ، ر ا  شاااااااامس .8

 .1997، 1ط، بالقاهرة
موعة مج، والاجتماعية انواعها ومدخا للياسهاالاتجاهات الن سية ، سناء  سل عماشه .9

 .2010، 1ط، النيا العربية للنشر والتو  ا داخا وخارج مصر
التضاااااليا العلامي والغيبوبة المهنية دار فكر وفل للطباعة والنشااااار ، شااااا يق  سااااانيل .10

 .2011طبعة 
 ،الغيبوبة المهنية دار فكر وفل للطباعة والنشاااااارو شاااااا يق  ساااااايل التضااااااليا العلامي  .11

 .م2011بعة ط
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، السكندر ة، دار المعرفة الجامعية، في علم الن س الاجتماعي، عباس محمود عو  .12
2002. 

دار تر اال  للطباااعااة ، مقاااليس المعتقاادات والاتجاااهااات، عبااد اللطيف محمااد خلي ااة .13
   .2006، القاهرة، والنشر والتو  ا

 .1981، دار نصار لبنان، علم الن س الاجتماعي إلىمدخا ، عطوي ا مد .14
 .2000 ،المتلاعبون بالعقول ت ليف هربرت إلرفينغ  أشلير ترجمة عبدالسلام رضوان .15
، دار الحامد للنشاااااااار والتو  ا، 1الطبعة ، اللياس الن سااااااااي، محمد عبد الساااااااالام لونس .16

2008. 
 .2020 ،دار المناهج للنشر والتو  ا، علم الن س العلامي، نبيهة صالح السامرائي .17
 المجلات والمقالات 

 ش يق  سنيل؛ الت ليا الاعلامي والغيبوبة المهنية  .18
مجلة التواصاااااااا في العلوم ، التضاااااااليا الاعلاميو الصاااااااياتة اللغو ة ، ا سااااااال خشاااااااان .19

 .2013، .36العدد، الاجتماعيةو الانسانية 
 .17/11/2013اذاعة ال بر قناة المنار في  .20
 الرسائل والمذكرات : 

هنة التربية البدنية والر اضاااااية نحو العما بمالاتجاهات الن ساااااية لطلبة ، بر كي الطاهر .21
 ،م كرة ت رج ضاااااامل متطلبات نيا شااااااهادة الماجسااااااتير، التدر س والتدر ل الر اضااااااي

 .2011_ 2010، 3جامعة الجزائر 
اتجاهات طلبة معهد علوم وتقنيات النشاااااطات البدنية والر اضااااية نحو ، نقرش عيسااااى .22

م كرة ت رج ضااااااااااااامل ، الر اضااااااااااااايةمواقا التواصاااااااااااااا الاجتماعي في متابعة اث داث 
 .2022/2023جامعة المسيلة ، متطلبات نيا شهادة ماستر
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 استمارة الاستبيان : 1الملحق 
 الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي

 جامعة محمد بوضياف المسيلة

 العلوم الإنسانية والاجتماعية: كلية

 علوم الاعلام والاتصال: قسم

 استبيان 
 الماستر في علوم الاعلام والاتصالفي إطار اعداد مذكرة مكملة لنيل شهادة 

  اتصال وعلاقات عامةتخصص 
 

 : انبعنو 

  

 

 

 

 

 ؛تحية طيبة وبعد

نحن بصدددددددددددددد م دانية موي ددددددددددددددلإ لامدد ينمددلإ يل  يعلادد ادد ل    ددلإ ي     يل  ي   ددددددددددددد مدد  ي   لا  ي دد     

، ياسدم لإلا لاعلإ   ل  ي      ي عصد   بقسد   2موي دلإ لام ينملإ  ل  لإ يا  د  ، 2023لأي يث غزة أك لبن 

نك  ي ني بي  أي يك  ويامي  لا )ي  ك   ن ( ي ن  ئج فقمن  بصددددددددددم غلإ اني ي  دددددددددد  م   د ى بغنض ي لصددددددددددل  

 .ي ا بلإ  لى اممع فقنيعه   ن ع لا  لاع دا ب عك  بك  ألا نلإ   نيلإ

 : البيانات الشخصية

 أنثى   ذكر  : الجنس
  سنة 32أكثر مل      سنة 31-28مل      سنة 27 إلى 24مل    سنة 23 -18مل  : الس 

   اتصال وعلاقات عامة    صري بسمعي  : التخصص
 الاتصال الجماهيري والوسائط الجدلدة   الصحافة المطبوعة والالكترونية   

 
 

اتجاهات طلبة الإعلام حول التضليل الاعلامي الدولي 
 2023لأحداث غزة أكتوبر 

 المسيلةجامعة ب علوم الاعلام والاتصالقسم  2لطلبة الماستردراسة ميدانية 
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اتجاهات مفردات العينة حول المضامي  المضللة المتداولة عبر : المحور الأول
 القنوات الإعلامية الدولية

 نادرا أحيانا دائما

    تزة ثالعلامية التي تداوللا ثخبار أ داأ ق بالقنوات 
    أعتقد أن القنوات الاجنبية داعمة للكيان

    ت  ر المضاميل المضللة على ص تي كطالل إعلام
    أتابا القنوات العلامية الدولية

    المضاميل المضللة ت  ر على اتجاهاتي  ول اث داث
    سلبي على الرأي العام والسياسات العامةأعتقد أن المضاميل المضللة لها ت  ير 

    أفضا است دام مصادر اعلامية معينة بسبل خبرتها
 نادرا أحيانا دائما المضامي  المضللة التي تداولتها القنوات الإعلامية الدولية: المحور الثاني

    العلامية الدولية التي اتابعها  القنواتلا  لا وجود مضاميل مضللة على 
    اعتقد أن هناك محتو  مضلا لتم بثه على القنوات الاخبار ة الدولية
    أر  أن المضاميل المضللة أ رت على وسائا التواصا الاجتماعي
    لا  لا أن المضاميل المضللة كانلا عل طر ق التلاعل بالصور

ك ب لعتقد أن القنوات العلامية الاجنبية قاملا بالتلاعل باثخبار والتضااااااااليا باأ 
 ييما ي   أ داث تزة

   

    أظل أن المضاميل المضللة تت  ر بالتطورات السياسية والاجتماعية العالمية
لا  لا   ادة في انتشاااار المضااااميل المضاااللة وامتدادها أكثر ف كثر عبر القنوات 

 العلامية الدولية
   

 الاستراتيجيات التضليلية التي تناولتها القنوات: المحور الثالث
 الإعلامية الدولية 

 نادرا أحيانا دائما

لا  لا وجود اساااتراتيجيات تضاااليلية متعددة تسااات دمها القنوات الاعلامية الدولية 
 بشكا متكرر

   

أعتقد أن بعض القنوات تناوللا مصاااااااااااااااادر مجهولة وتير مو وقة كاسااااااااااااااتراتيجية 
 تضليا المشاهدلل

   



 الملاحق 

 

81 

لجمهور كبير على تشاااااكيا رأي اأعتقد أن الاساااااتراتيجيات التضاااااليلية ت  ر بشاااااكا 
 بش ن أ داث تزة

   

لا  لا اساااااااااااات دام اللغة الاساااااااااااات زا  ة والتلاعل بعناو ل اثخبار كاسااااااااااااتراتيجية 
 لتضليا الجمهور بش ن أ داث تزة

   

الحقائق المقدمة ل  ر على تصااااااااااااااور الجمهور  أوأعتقد أن تغيير ترتيل اث داث 
 لما يحدث في تزة

   

التي تناوللا اسااااااتراتيجيات تضااااااليلية بشااااااكا كبير وملحوظ هي  القنوات الاعلامية
 القنوات الاعلامية اثجنبية

   

تشااااااااادلد الرقابة على القنوات الاعلامية الدولية لمنا اسااااااااات دامها  إلىهناك  اجة 
 لستراتيجيات التضليا
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  للاستبيان الإلكترونيةالاستمارة : 2الملحق 
 

 
 

 
 forms.gle/Y1W3FD1EytVpzZ1D8: https//: على الرابط

  

https://forms.gle/Y1W3FD1EytVpzZ1D8
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 حسابات بعض الصحفيي  المبادري  لمحاربة التضليل الاعلامي الدولي: 3الملحق 
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 إيداع المذكرة وثيقة : 4الملحق 
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 تصريح الالتزام بالنزاهة العلمية : 5الملحق 
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 ملخص الدراسة

طلبة الاعلام  ول التضاااااااااااااليا العلامي الدولي ث داث تزة  اتجاهات معرفة إلىهدفلا الدراساااااااااااااة 
إلقاء الضاااااااااااوء على التضاااااااااااليا العلامي باعتبار  ظاهرة ذات ت  ير على جميا مل خلال ، 2023كتوبر أ

اعي ا التواصاااااااا الاجتمالتعرف على البنية الشاااااااكلية لمواضااااااايا اثخبار الكاذبة داخا مواقو ، منا ي الحياة
 .والقنوات التل ز ونية

ينة قصاااااادية عباسااااااتمارة اسااااااتبيانية إلكترونية و علا على في ذلع المنهج الوصاااااا ي التحليلي  واتبعنا
 لة.علوم الاعلام والاتصال بجامعة المسيبقسم  2مل طلبة الماستر  افرد 116متكونة مل 

  ر الرأي العام والسااياسااات العامة بالمضاااميل المضااللة التي تقدمها القنوات ت إلىلا الدراسااة توصاالو 
تواجد المضااااااااااااميل المضاااااااااااللة على القنوات الاعلامية الدولية واثجنبية منها و ، واثجنبيةالعلامية الدولية 

اثخبار  لت لا التلاعل بالصااور واللغة المساات زة وتز يف عناو وك لع ، وتزالدها بصااورة كبيرة أكثر ف كثر
 .الاستراتيجيات المستعملة مل قبا القنوات العلامية الدولية

 .أ داث تزة -التضليا العلامي -طلبة الاعلام  -اتجاهات: المفتاحية كلماتال

 
Abstract:  

This The study aimed to know the attitudes of media students about the international 

media disinformation of the events in Gaza in October 2023, by shedding light on media 

disinformation as a phenomenon that affects all aspects of life, and identifying the formal 

structure of false news topics within social networking sites and television channels. 

In doing so, we followed the descriptive analytical approach with an electronic 

questionnaire form distributed to an intentional sample consisting of 116 students from Master 

2 students in the Department of Media and Communication Sciences at the University of 

Messila. 

The study found that public opinion and public policies were affected by the misleading 

content provided by international and foreign media channels, and the presence of misleading 

content on international and foreign media channels and their increase significantly more and 

more, as well as the manipulation of images, provocative language and falsification of news 

headlines and strategies used by international media channels. 
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