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الحمد الله الذي أعانني على انجاز هذا العمل، فـالحمد الله في الأولى  

  والحمد الله في الآخرة.
  

ات  إلا أن أتقدم بأسمى آي  المذكرة  إعداد هذه    لا يسعني وقد انهيت

العمرية،  رةبوق ةالفـاضل  ةدكتور لل  الشكر والتقدير والعرفـان بالجميل

لي من نصح وإرشاد وتوجيه طوال فترة إعداد هذه  إ لما أسدت

  .المذكرة  
  

كما أتوجه بخالص الشكر والتقدير إلى السادة أعضاء لجنة المناقشة  

هم  ، وتخصيص جزء من وقتالمذكرةعلى تفضلهم بقبول مناقشة هذه  

  للقراءة والتقييم.
  

ظفي  مو الى    فر الشكر وجزيل التقديركما يسعدني أن أتقدم بوا

  .التربية عامة، وموظفي مصلحة الأجور خاصة  مديرية

موصول الى جميع اساتذتي بكلية الحقوق بجامعة    نوالشكر والعرفـا

  المسيلة، والى عميد الكلية وكل الطاقم الإداري.
  

ولا يفوتني أن أتوجه بخالص الشكـر والامتنـان إلـى كـل مـن أمدنـي بيـد  

  من قريب أو من بعيدرة  المذكالعـون والمساعـدة فـي إعداد هذه  

  وأخص بالذكر زميلي في المكتب حاجي محمد وأحمد مراد.

  

  

  

  ملياني عبد االله                                                    

  



 إهــــــــــــــــــــــــــــــــداء

  

  :ا فَلا تَقُلْ لَهُمَا أُفٍّ وَلا تَنْهَرْهُمَا وَقُلْ لَهُمَ  ﴿إلى من قال فیهما سبحانه وتعالى 

) وَاخْفِضْ لَهُمَا جَنَاحَ الذُّلِّ مِنْ الرَّحْمَة قُلْ رَّبِّ ارْحَمْهُمَا كَمَا رَبَّیَانِي 23قَوْلاً كَرِیماً (

  )24(سورة الإسراء الآیة  ﴾صَغِیراً 

  إلى من كان سندا في الحیاة صاحب الفضل ومصدر الرعایة إلى الذي لا یسعني

  .رحمه االلهعة وحبا أبي الغالي إلا أن أقف أمامه احتراما وعرفانا وطا

  إلى ینبوع الحب والحنان وزهرة العطف ومصدر الاطمئنان إلى أغلى ما في الوجود 

  الغالیةأمي الحبیبة. 

 رحمه االله الحاج إلى الروح الطاهرة أخي  

 ت. زهیة. حیاتي ةدربي وشریك ةي ورفیقتإلى زوج  

  ،لینة.إلى أبنائي بثینة، منذر، محمد، كوثر  

  صوریة، نادیة.، عتیقة، فوزیةفاطمة الزهرة،  لویزة،عائلتي إلى  

  إلى كل الأصدقاء 

 

 

 

 ملياني عبد االله 
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  مقدمة:
��عت���مالا�ذأحيث��لل��ص،�اوذ�ني�افكر��انتاجالملكية�الفكر�ة��عد� �قيمة�اقتصادية���ا ا

خلال�وذلك�من��الداخ��،المستو��ن�العال���و �التجارة�ع���اما����مجال��امما�يجعل�ا�عنصر �،�امة

جراء�لصاح��ا�حقوق�مادية�ومعنو�ة��ستغل�ا�و�ستفيد�م��ا��تمنح���مختلف�الميادين�مما��اس�ثمار�ا

  ماليا.�منھ�نتاجھ�و�ستفيدإبداع�الذ�����ستغل�ومن��نا�يصبح�صاحب�� �،وابت�اراتھابداعاتھ�

وا��قوق�دبية�والفنية�الملكية�� م�الملكية�الفكر�ة�ا���قسم�ن،�يتمثل�القسم��ول����و�تنقس

وم��ا�براءة��الصناعية،ما�القسم�الثا�ي�يتمثل����الملكية�أ�،ورة�ع���س�يل�المثال�حقوق�المؤلفالمجا

�الرسوم ���خ��اع، �يقسم�ا�الصناعية،والنماذج �أ�آخرون�فيما �ثلاثة �� إ�� �الملكية �و�� دبية�قسام

والفنية�وا��قوق�المجاورة،�والقسم�الثا�ي�الملكية�الصناعية�وم��ا�براءة��خ��اع�والرسوم�والنماذج�

� �أالصناعية �الثالث �القسم �ما �وم��ا �التجار�ة �الملكية ���سمف�� �التجار�ة �والعلامة �ذه�التجاري

ع�أو�منتجات�أو�خدمات�ن�العلامات�التجار�ة��ستخدم�لتمي���سلأحيث�،����موضوع�دراس�نا��ة�خ� 

وكذلك��س�ل�ع����الز�ائن�والمس��لك�ن�التعرف�،�خرآعون�اقتصادي�عن�مثيلا��ا�لعون�اقتصادي�

�عل��ا ،� �أحيث �عن �بتمي���اشيائھ �يقوم �القدم �منذ ���سان �ورموز�أن �شارات �الغ���باستعمال شياء

���ا ��ستع�ن ،� �ا��يوانات، �الوسطىفكتمي���لبعض �العصور �ال�في ��عض �اسعمد ا��م�متجار�لوضع

�� يلتم �السلع �با�� �عن �للمجتمعرى خ���ا �ا��اصل �التطور �ومع �المبدع�، �الفكر���سا�ي ،�وكذا

�عنصر�أ �التجار�ة �العلامات �صبحت �وتطورت �اليومية �ا��ياة ��� �العالم�ملازم �انفتاح �ومع أش�ال�ا،

المنتوجات�وتنوع�ا�مما�جعل�أ��ا��ا����ز�ادة����إوالتجارة�الدولية�ا��رة�وانتقال��موال�الذي�أدى�

�اك�سبو� �ال�� �والثقة �انتاج�م �سمعة �ع�� �وحفاظا �غ���ا، �عن �منتوجا��م �الز�ائن�يم��ون �من ا

�إ �عمدوا �والمس��لك�ن �غ���ا �عن �وخدما��م �وسلع�م �تم���منتوجا��م �علامات �وضع �المنتوجات��� من

سواء��انت�،�عتداءات�ال���قد�تطال�امما�يؤدي�ضرورة���ماية��ذه�العلامات�من�� �،المنافسة�ل�ا

�،تر��سواتفاقية��بار�ساتفاقية�����حماية�دولية�وتتمثل�����تفاقيات�الدولية�الم��مة�كما��و�ا��ال

  .داخلية�صارمةوكذلك��سن��شر�عات�

الفر�����القانون���و�حاليا�عليھ�المتعارف�بمف�وم�ا�العلامة�مع��عامل�حديث�قانون �أول �إن

� الدول��مختلف����تتعاقب�للعلامة�المنظمة�القانونية�التنظيمات�ذلك��عد�و�دأت�،1857عام

�فوضعت ��1874عام�للعلامات�قانو��ا�ألمانيا��ور�ية، �عام �عام�1879و�ر�طانيا ��1929واسبانيا

  .1942يطاليا�عام�وإ

�م��ا�التجار�ة�العلامات�أ�مية�وازدياد�العالم�����قتصادي�التطور �ومع������ �جعل �الذي ،

��و�الوحيد��م�مو �للعلامات�المنظمة�للقوان�ن�أ�مية�يولون �لا�أ��اص�طرف�من�للاعتداء�عرضة

��ما�جعلم،�آخر�ن�أ��اص�حساب�ع���ولو�الر�ح�تحقيق �وضع�أجل�من�بي��االدول�تتعاون�فيما
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�دولة�و�ل�الشأن��ذا����الم��مة�الدولية��تفاقيات�خلال�من�الدو���المستوى �وتنظيمات�ع���قوان�ن

��ذه�أ�م�ومن�التجار�ة،�لعلاما��م�اللازمة�الدولية�با��ماية�رعايا�ا�يتمتع��تفاقيات��ذه�إ���متنض

  :�نذكر�الدولية��تفاقيات

  .1883الصناعية�عام����ماية�الملكية�خصيصا�الم�شأة�بار�س�اتفاقية -

  .1994عام��تر��س�الفكر�ة�الملكيةحقوق��من�بالتجارة�المتصلة�ا��وانب�اتفاقية -

�الداخ� �المستوى �ع�� �ا��زائري�إف��أما �المشرع ��شر�ع�لوضع�ا��دي�التفك������ل�ّ� �قدن

�المتعلقة�بحماية�حقوق�الملكية�الصناعية�نصوصھ��ستو���وط�� �الدولية وكذلك��،من��تفاقيات

�و�اما �كب��ا �دورا �التجار�ة �فيھ�العلامات �تلعب �الذي ��قتصادي �التطور �مواكبة �خلال�، �من وذلك

�الغرض،��نضمام �ل�ذا �الم�شئة �الدولية �ا��زائري��للاتفاقيات �المشرع �س��ا �ال�� �القوان�ن �ب�ن ومن

 ماي��:

 .182-66الأمروالمعدل�بالمتعلق��علامات�المصنع�والعلامات�التجار�ة�57-��66مر -

 .57-��66مرالذي��عدل��308-��66مر -

 .57-��66مرالذي��عدل��223-��67مر -

 التجار�ة.المتعلق�بالعلامات��06-��03مر -

 و���يل�ا.الذي�يحدد�كيفيات�إيداع�العلامات��277- 05المرسوم�التنفيذي� -

  �ل��ذه�القوان�ن�أعطت�مف�وما�ل��ماية�الوطنية�للعلامات�التجار�ة.

��إن �الداخلية �أا��ماية �التجار�ة �للعلامة �بمتا�عة���شملو�الوطنية �وذلك �ا��زائية ا��ماية

المقررة��التجار�ة�والعقو�اتا��رائم�و�ن��ا�ات�ال���تمس�وتطال�بحقوق�صاحب�أو�مالك�العلامة�

   دراس�نا.ا��ماية�المدنية�وال������موضوع�ل�ا،�و 

عامة�حق�صاحب�العلامة�أو�المتضرر�من��عتداء�ع���العلامة�بصفة����ا��ماية�المدنية�ف

��قھ�من�خسارة�ن�يجة��ال��وء�ا���القضاء�المد�ي�لطلب�التعو�ض�عما�فاتھ�من�كسب�وماوذلك�ب

��وتأخذ�،�عتداء �التعو�ض �دعوى �صورة �المدنية �ا��زائيةإالدعوى �بالدعوى �مرتبطة ��انت �أذا و�،

�غ���ا �المنافسة �دعوى �ت�ون �ا��الة ��ذه �و�� ��ش��طلمشروعة �ا��زائية�لا �الدعوى رى��تو �،تحر�ك

تقوم�قانون�حقوق�الملكية�الفكر�ة�المصري�ع���ان�ا��ماية�المدنية���اغلب�ال�شر�عات�المقارنة�وم�أ

و�شمل��افة�العلامات�التجار�ة�ح���غ���الم��لة�م��ا،�����،بموجب�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة

ا��زائري�لم�يو���بدقة�موقفھ�فيما�يتعلق�باستفادة�العلامة�التجار�ة�غ���الم��لة�ن�المشرع�أح�ن�

  من�ا��ماية�المدنية.
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� �التجار�ةيرجع �للعلامة �المدنية �ا��ماية �إ�اختيار�موضوع �خاصة��� �وأخرى �عامة أسباب

ة�القانون�وذلك���داث�موضوع�الدراسة�تمثلت����قلة�المراجع�ال���تناولتال�سبة�للأسباب�العامة�بف

� �ا��زائر�لأح�امالمنظم ��� �سيما �التجار�ة �العلامة �حي، �نرى ��عطأث �لم �ا��زائري �المشرع ا��ق��ن

 � �� �جلب �يؤثر�ع�� �مما �غ���الم��لة �وخاصة �التجار�ة �للعلامات �ا��ماية �من س�ثمار�وخوف�و��

  .فحص�ا�وتحليل�ا���ا�وجبأ�ى���وكذا�المفا�يم�ا��ديدة�ال��،ن�ع���علاما��مالعملاء��قتصادي�

� �ا��اصة ��سباب �أما ��� �العلامة��رغب��فتتمثل �تنظم �ال�� �القوان�ن �لمعرفة ال��صية

��عتداءات �من �وتحم��ا �����،التجار�ة �للبحث �والتجاري �الصنا�� �المجال ��� �التطور �مواكبة وكذا

� �� �وضعكيفية �العلامات �معرفة �لنا �تب�ن �قواعد �المز�فة �العلامات �من �تأث���صلية �ل�ا �ال�� والمزورة

واد�الغذائية�والمواد�الصيدلانية،�و�صف���طالب�خاصة����مجال�الم،�مباشر�ع�����تنا�كمس��لك�ن

  ���تخصص�قانون��عمال�أخ��ت��ذا�الموضوع.

بارزا�����قتصاد�الدو���عامة�والداخ���خاصة�وذلك��ادور يلعب�علامة�التجار�ة�الموضوع�

�ج�ة �من �والعملاء �الز�ائن �ثقة �وكسب �التنافس �خلال �والمنت�،من �السلع �وتقديم�وجودة جات

�إ �أخرى �ج�ة �من �التصدير�وجذب�ا��دمات �مجال ��� �الدو�� ��قتصاد �مستوى �رفع ��� ��س�� ذ

�النامية �للدول ��جن�ية ��س�ثمارات ��م، �أصبحت �وكذا �ب�ن �الوصل �زة �قتصادي�ن��عوان

ومع�دخول�ا��زائر�����،حق�من�ا��قوق�المالية�لأ��احتميا�حماي��ا�قانونيا��بَ و�ذا�وجَ �،والمس��لك�ن

� �ا��رة �إ�وانضمام�االتجارة �الدولية �بالتجارة �المتصلة �ا��وانب �اتفاقية ��� �"تر��س" المشرع�جعل

�والعلامة�التجار�ة��بإرساءا��زائري�يحذو�حذو�الدول� �عامة �الملكية�الفكر�ة ���ماية قواعد�قانونية

  خاصة�.

معرفة�الشروط�الواجبة���و ن�ال�دف�من�دراس�نا�لموضوع�ا��ماية�المدنية�للعلامة�التجار�ة�إ

� �مجال �معرفة �وكذا �أو�ش�لية، �موضوعية �شروط �سواء �التجار�ة �العلامة ��� �ا��ق و�ألاك�ساب

���ماي��ا �المتبعة �التجار�ة�ليات �العلامة ��� �ا��ق �اك�ساب �عن �و�ثار�الناتجة ،� ��ح�ام، �ومعرفة

�للعلامة� �فعالة �مدنية �حماية �لإرساء �التقص��ية �المسؤولية �أح�ام �خاصة �تحكم�ا �ال�� والقوان�ن

 التجار�ة.

  :الدراسةإش�الية�

  :من�خلال�ما�سبق�يمكننا�أن�نصيغ�إش�الية��ذه�الدراسة�ع���النحو�التا��

علامة�للالمدنية���مايةالمشرع�ا��زائري����إرساء�قواعد�ا��اعتمد�اال����نجاعة��لياتمدى�ما

  ؟التجار�ة

  تفرع�من��ذه��ش�الية�مجموعة�من�ال�ساؤلات:وت

 ما�ية�العلامة�التجار�ة؟ -
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 ما���أنواع�وأش�ال�العلامة�التجار�ة؟ -

 ما���شروط�وآثار����يل�العلامة�التجار�ة؟ -

  لعلامة�التجار�ة؟المدنية�ل�ما���آليات�ا��ماية -

  .المن���الوصفي�والمن���التحلي���،من���ناعتمدنا�����ذه�الدراسة�ع���

ما�ية�العلامة��م�ما�جاء�����دبيات�القانونية�فيما�يتعلق�بخصوص�أ�تناولنا�وصف�حيث

وكذا���ة،التجار التجار�ة�من�مف�وم�ا�و�عر�ف�ا�والشروط�الواجب�توافر�ا�لاك�ساب�ا��ق����العلامة�

  حماي��ا.كيفية�

�ال�شر��النصوص�تحليل�خلال�من ��� �المقارنة �وال�شر�عات �ا��زائري �إطار����تدخل�ال��ع

  .�استعملنا�المن���التحلي���التجار�ة�علامةمدنية�لل�حماية

دراسة�تناولتھ�من�زاو�ة�من�ع�العلامة�التجار�ة�وإن��انت��ل��ناك�دراسات�تطرقت�لموضو 

  الدراسات�����ذا�المجال:ومن��ذه�،�الزوايا

�ملكي�عامر�العيد�- �ماجست����عنوان �حماي��امذكرة �وطرق �التجار�ة �العلامة �تلمسانة �جامعة ،�،

2006/2007.  

جامعة��ا��زائر،مذكرة�ماجست����عنوان:�دور�القضاء����حماية�العلامة�التجار�ة�����فضيلة،الوا����-

  .01،�2015/2016باتنة�

�د�- �أطروحة �محمدي، �لسماح �القانونية �ا��ماية ��عنوان �التجار�ةكتوراه �مقارنة��،لعلامة دراسة

  .01�،2015/2016جامعة�باتنة�

� �ل��ماية �شاملة �الدراسات ��ذه �ك�لإلا�أن �التجار�ة �للعلامة �ا��ماية�القانونية �شملت �ودراس�� ،

  المدنية�للعلامة�التجار�ة�فقط.

-�� �العلامة �ماس����عنوان �مذكرة �ال�دى �جامعة�مج����وثر�شمس �ا��زائري، �ال�شر�ع ��� التجار�ة

  .2017/2018مستغانم،�

  واج�تنا�عدة�صعو�ات�وم��ا:عدادنا�ل�ذه�المذكرة�إعند�

 ناول�موضوع�ا��ماية�المدنية�للعلامة�التجار�ة.��نقص�المراجع�ال���ت -

�ل��ماية� - �تتطرق �ولا �عامة، �بصفة �التجار�ة �للعلامة �القانونية �ا��ماية �ت�ناول �المراجع جل

�لإكمال� �التحليل �من �القدر�ال�ا�� �جمع �صعب �مما �بالتفصيل �ا��زائري �ال�شر�ع ��� المدنية

  المذكرة.�

�إ �الدراسة �موضوع �قسمنا �وقد �حيث �فصل�ن �العلامة��ن�ناول �� �ما�ية ��ول �الفصل ��

� �حيث ��تطرقناالتجار�ة ��ول �المبحث �التجار�ة�إ���� �العلامة �المصط��ات��مف�وم �عن وتمي���ا

  المبحث�الثا�ي.����انقضا��امة�التجار�ة�و شروط����يل�العلا �تناولنافيما��المشا��ة،
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�أ  � �ما ��� �الثا�ي �الم�ن�ناول الفصل �ا��ماية �آليات �و�دوره �التجار�ة �للعلامة �إاندنية ���قسم

� ��ول �المبحث ��� �تطرقنا �حيث �مبحث�ن �التجار�ةدعوى �للعلامة �غ���المشروعة �وشروط�ا�المنافسة

  .وآثار�ا�إجراءات�رفع�دعوى�المنافسة�غ���المشروعةوالمبحث�الثا�ي�

  

  

  

  



  الفصل��ول �
  

  

  

  

 

 

  

 

 

 المبحث��ول:�مف�وم�العلامة�التجار�ة

 وانقضا��ا����يل�العلامة�التجار�ة�المبحث�الثا�ي:�

 

ــــــــــــــــة� ـــــــــــــــــ   ما�يـــــــــــــــــــــــــــــــ

ــــــــــــة�التجار�ــــــــــــــــــــــــــــــلعلاما�   ةــــــــــــــــــ
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   ما�ية�العلامة�التجار�ةالفصل��ول:�
أ��ت�العلامة�التجار�ة�قيمة�مالية�ومعنو�ة�لا��س��ان���ا،�ل�ل�من�يمتلك�ا�بصفة�خاصة،�

ولاقتصاد�الدول�بصفة�عامة،�ومع�التطور�التكنولو���والعولمة�الذي�أدخل�دول�العالم����التجارة�

�ا��رة�والسرعة����التعاملات�ب�ن����اص،�أصبحت��ذه�القيمة�تدخل����منافسة�تجار�ة�عالمية

� �لذلك �أومحلية، �الدول �تطال�اأعطت �ال�� ��عتداءات �من �التجار�ة �العلامة ���ماية � �كب��ة ،��مية

ال���انتقلت�من�حدى�الدول�ية��وا��زائر�إخرى�محلاقيات�دولية�وس�ت�قوان�ن�دولية�وأبرمت�اتفوأ

�إ �الموجھ �ل�ذه�قتصاد �ا�تماما �أعطى �ا��زائري �المشرع � �نرى �ولذلك �ا��ر، ��قتصاد العلامة،����

وسن�ل�ا�قوان�ن���ماي��ا،�حماية�جزائية�وأخرى�مدنية،�و�ذه��خ��ة���دف�إ���المحافظة�ع���ا��ق�

  العي���الذي�يخولھ�القانون�لصاحب�العلامة.

ومن�خلال��ذا�الفصل�نتطرق�إ���كيفية��شأة��ذا�ا��ق�ونب�ن�شروطھ�القانونية�من�خلال�

� �إ�� ��ول �المبحث �قسمنا �حيث �� مبحث�ن، �المطلب ��� �تناولنا �التجار�ة�مطلب�ن �العلامة �مف�وم ول

�والقضائية،� �والفق�ية �المقارنة �ال�شر�عات �و�عض �الدولية ��تفاقيات �حسب �التعار�ف بمختلف

� ��عرضنا �الثا�ي �المطلب ��� �أما �ا��زائري �ال�شر�ع ��� �التجار�ة �العلامة ��عر�ف �ا�� �أنواع�إوعرجنا ��

  وأش�ال�العلامة�التجار�ة.

���مطلب�ن�حيث�تناولنا�شروط����يل�العلامة�التجار�ة�من�ا�المبحث�الثا�ي�فقد�قسمناه�إأم

��ول  �المطلب ��� ����يل�ا �عن �و�ثار�الم��تبة �ش�لية �وأخرى �موضوعية ����شروط �تطرقنا �فيما ،

  �ا.�����سقوط�ا��ق����العلامة�التجار�ة�وانقضاالمطلب�الثا�ي�إ
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  التجار�ة�العلامة�مف�وم�:�ول المبحث�
�العي�� �ا��ق �ذلك �و�� �التجار�ة �العلامة ،� ��ستعملھ �الذي �عن �لتمي���منتجاتھ ما�صاحبھ

العلامة�التجار�ة�ونم���ا�عن��مفا�يم��عض�ع���عرج��أنولذلك�نحاول�،�أخرى من�منتجات���شا��ا

  وأش�ال�ا.�أنواع�اونب�ن���خرى،غ���ا�من�المفا�يم�

  ى �خر المصط��ات��نوتمي���ا�عالمطلب��ول:��عر�ف�العلامة�التجار�ة�

�الصناعية� �الملكية �عناصر �ب�ن �من �التجار�ة �العلامة �تحتل�ا �ال�� �الكب��ة �للأ�مية نظرا

،�و�ظ�ور�مجالات�أخرى�أصبح�استخدام�ةالتطور�الكب���الذي�ش�دتھ�التجار والتجار�ة،�لاسيما��عد�

� �ا��دمات، �تقديم �كمجال �ضرور�ا �ف��ا �و ��تمتاالعلامة �الدولية ��تفاقيات ال�شر�عات�مختلف

المقارنة،�والدراسات�الفق�ية�بإيجاد��عر�ف�ل�ا��ساير�التطور�الذي�عرفتھ،�فلم��عد�العلامة�تتخذ�

�عل��ا� �المتعارف ��ش�ال �إ�� �تضاف �مختلفة �وأش�الا �صورا �تأخذ �أصبحت �بل �التقليدي الش�ل

ت�صوت�فيمكن�أن�ت�ون����صورة��لمات�أو�حروف�أو�صور�ورسومات،�كما�يمكن�أن�ت�ون�علاما

أو�رائحة�فتحكم�ا�قواعد�تختلف�عن�تلك�ال���تحكم��ش�ال�المعروفة�سابقا،�لذلك�سأعرض�من�

تمي���ا�عن�المصط��ات�خلال�المطلب��ول�مختلف��عر�فات�العلامة�سواء�ال�شر�عية�أو�الفق�ية�و�

  ��.أنواع�وأش�ال�العلامة�التجار�ة���المطلب�الثا�ي�أتطرق�إ����أما،�المشا��ة�ل�ا

  �الفرع��ول:��عر�ف�العلامة�التجار�ة

ثم�نتطرق�ا����عر�ف�،��عرف�مع���العلامة�لغة�أننا�يوجب�عل،�التعر�ف�إ��نتطرق��أنقبل�

  قانونا.العلامة�التجار�ة�

��ل�و���،المعرفة�بمع���العلم�من�مشتقة�العلامة،�1بھ�ف��تديما�يُنْصب����الطر�ق��:لغة�العَلامَة

�سواه�عما�وتمي��ه�ومعرفتھ�عليھ�للدلالة�ال���ء����أثر �عل��ا�للدلالة�الدولة�علم�ذلك�ومثال،

�العلامة�من،�المعلم�و�قال،�الدول �من�غ���ا�عن�وتمي���ا الطر�ق،��ع���بھ��ستدل�الذي��ثر�أي:

�بھ����ينصب�وما�،ال���ء�بھ��علم�وما �ف�س��دى �2الطر�ق �و�ع���تجر�من�فمشتقة�التجار�ة�أما،

  البيع.��ع���والتجارة�التجارة��عاطي

� �التاجر��:العلامةومنھ �يتخذ�ا �مم��ة �أو�دلالة �إشارة ��ل ���ا �يقصد �أالعلامة و�مقدم�أو�الصا�ع

 .3و�منتجاتھ�أو�خدماتھ�عن�ال���يملك�ا��خر�نأا��دمة�شعارا�لتمي���بضا�عھ�

  

                                                             

   www.almaany.com/ar ،14/02/2019الز�ارة��تار�خ�لك��و�ي،��الموقع�المعا�ي،قاموس� - 1 

،�قالمة�1945ماي��08جامعة�،�مذكرة�ماس���ا��زائري،القانونية����ال�شر�ع��للعلامة�القانونية�ا��ماية�سديرة،�بن�مروة�،عا�شة�شا�ي - 2 

  .12ص،�2013-2014

  .138ص،�2014،�ا��زائر،�دار�بلق�س�لل�شر�حقوق�الملكية�الفكر�ة،،�ي�سر�ن�شر�ق  -3 
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  �تفاقيات�الدولية�مات�التجار�ة�حسب��عر�ف�العلا أولا:�

أعطت�الدول�ا�تمام�بالملكية��التجار�ة،و �العلاقات�الدولية��قتصاديةنظرا�لتطور�وتوسع�

� �الصناعية �بصفة �التجار�ة �والعلامة �عامة، �التجار�بصفة �حقوق �وحماية �لتنظيم �وذلك خاصة،

  �ومن�خلال��تفاقيات�الم��مة�وردت�الكث���من�التعر�فات�نذكر�م��ا:والصناع�وأ��اب�ا��دمة،�

  ة�حسب�اتفاقية�تر��س�عر�ف�العلامات�التجار� -1

الملكية�الفكر�ة��حقوق �من�اتفاقية�ا��وانب�المتصلة�بالتجارة�من�1الفقرة��15تنص�المادة�

  :نھأع����"تر��س"

�سمح�بتمي���السلع�وا��دمات�ال���ت�تج�ا�م�شأة�ما��،علامة�أو�مجموعة�علامات�أي�عت���"

لامات�لاسيما�وت�ون��ذه�الع،�تجار�ة��ون�علامةصا��ة�بأن�ت��خرى عن�تلك�ال���ت�تج�ا�الم�شآت�

�وحروفا ���صية �أسماء ��شمل �ال�� �وأش�الا،�وأرقاما،�ال�لمات ،� �ألوان �من�ومجموعات �مز�ج وأي

بتمي���السلع��ما��سمحي�ون�����ذه�العلامة��وح�ن�لا،�تجار�ةه�العلامات�مؤ�ل�لل���يل�كعلامة��ذ

�الصلة �ذات �وا��دمات ،� �للبلدان �يجوز �مشروطة���عضاءفإنھ �لل���يل �الصلاحية �تجعل أن

��ستخدام �خلال �من �بالتمي���المك�سب ،� �ل�ا �يجوز ����يل�ا��اش��اطكما �المزمع �العلامة �ت�ون أن

  1.بالنظر�كشرط�ل���يل�ا"�للإدراكقابلة�

إ���مف�وم�العلامة�التجار�ة��بل�أضاف�فقط،�السلعةصر�ع���علامة�تقيلم���ذا�التعر�فن�إ

����عا���العلامة�التجار�ة�شأ��ا��ال��ع���علامة�ا��دمة��افة�المواد��ي ثم��سر �ومن،�علامة�ا��دمة

واتخذت��،تمي���السلع�وا��دمات���أبرزت�خاصية�العلامة�التجار�ة�كما�،�ذلك�شأن�علامة�السلعة

  �2.ة�التمي���كأساس�تقوم�عليھ�العلامة�التجار�ةيخاص

�أما �للعلامات �وا��دمات�ال��بال�سبة �لتمي���السلع �بذا��ا �تص�� ��تفاقية��،لا �أجازت فقد

� ��عضاء �خاصية����للبلدان �اك�ساب �العلامات ��ذه �ل���يل ��ش��ط �أن �العالمية �التجارة منظمة

كما�أجازت�للدول�أن��ش��ط�ل���يل�العلامة�أن�ت�ون�قابلة�للإدراك��،التمي���عن�طر�ق��ستعمال

�ومن �للبل�بالنظر، �يجوز �ال���يل�ثم �من �الصوتية �والعلامة �الرائحة �علامة �اس�بعاد ��عضاء دان

  .كعلامة�تجار�ة

:العلامة�التجار�ة�حسب�اتفاقية�بار�س��عر�ف-2   �    

معان��ا��بأوسعن�تؤخذ�الملكية�الصناعية�أ��03للفقرة���و��اتفاقية�بار�س�و���المادة��أوجبت  

�ا��ر�� �بمعنا�ا �فحسب �والتجارة �الصناعة �ع�� �تقتصر�تطبيق�ا �فلا �ع����وإنما، �كذلك تطبق

�المنتجات� �وع���جميع ��سواءالصناعات�والموارد�الزراعية�و�ستخراجية ،�المصنعة�أو الطبيعية�م��ا

                                                             

  .11،�ص�1994-04-15حقوق�الملكية�الفكر�ة�(تر��س)،�الم��مة�بتار�خ�ا��وانب�المتصلة�بالتجارة�من��ةاتفاقي�،1الفقرة��15المادة��1-

  2-�الطيب�زرو�ي،�القانون�الدو���للملكية�الفكر�ة،�الطبعة��و��،�مطبعة�ال�ا�نة،�ا��زائر،�2004،�ص�92.
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� ��تفاقية�أنحيث ��ذه �ع�� �ووافقت �صادقت �ال�� �الدول �ضمن �1ا��زائر�من ،� �من �جلأوذلك

�صارمة �قوان�ن �وضع ��� �مساعد��ا �ا��ارج، ��� �لرعايا�ا �الدو�� �المستوى �ع�� �فعالة ���ماية ،�وكذا

�ا��م�ور�ة����ضمن�الشروط��أنحيث� �طرف�رئ�س �والمعا�دات�من �ل�مصادقة�ع����تفاقيات

  .2المنصوص�عل��ا����الدستور��سمو�ع���القانون 

�ال�شر�ع�ا��زائري ����عر�ف�العلامة�التجار�ة�ثانيا:�  

قد�عرف�العلامة�التجار�ة����المادة�الثانية�من���خرى المشرع�ا��زائري�كغ��ه�من�ال�شر�عات�

�ا��طي��03/06مر� �للتمثيل �القابلة �الرموز ��ل �"العلامات �عرف�ا �حيث �ف��ا�، �بما �ال�لمات لاسيما

� �و�رقام�و�حرف����اصأسماء �ا، �و�ش�ال �الصور �أو �أو�والرسومات �لسلع ،�توضي��المم��ة

ال����ستعمل��ل�ا�لتمي���سلع�أو�خدمات���ص�طبي���أو�معنوي�عن��،و�لوان�بمفرد�ا�أو�المركبة

  3سلع�وخدمات�غ��ه".

�أ �التعر�ف �ا��زائري�و�لاحظ�ع����ذا �المشرع �لأنھخذ�بالمف�وم�الواسع�للعلامة�التجار�ة�أن

و�أدخل�ضمن�نطاق�ا�علامات�السلع�ال���توضع�ع���المنتجات�سواء�تلك�ال���قام�التاجر�بصنع�ا�أ

  .06-�03مر�مرة�ضمن��لأول ال���يقوم�ب�يع�ا�كما�شمل�علامة�ا��دمة�ال���نص�عل��ا�

المشرع�ا��زائري�يفرق�ضمن��ذا�التعر�ف�ب�ن�العلامة�التجار�ة�ال���يضع�ا�التاجر��أنكما�

�ب�يع�ا �يقوم �ال�� �البضاعة �ع�� �يقوم�، �ال�� �السلعة �ع�� �المصنع �يضع�ا �ال�� �الصناعية والعلامة

�بإنتاج�ا ،� �راجع �التعر�ف�لأنوذلك ��� �فقط �بي��ما ��ختلاف �وذلك�، �القانونية �القواعد دون

  4.لنظام�قانو�ي�موحد��ضوع�ما�

� �المادة �ضمن �ا��زائري �المشرع �اش��ط �الذكر��02وقد �الرموز��أنالسابقة �من �ت�ون العلامة

ن�المشرع�ا��زائري�لم�يواكب�التعديلات�إو�ذلك�ف،�أي�مما�يدركھ�البصر�،ال���تقبل�التمثيل�ا��طي

،�الصوت��النغمات�الموسيقيةوال���شملت�علامات�،�غلب�ال�شر�عات�المقارنةأ�أقر��ا�ا��ديثة�ال��

  لاحقا.�إل��ا���يل�ا�س�تطرق��القوان�ن�عض��أجازت�العطور�ال���،�وعلامات�الشم

  المقارنة�اتعلامة�التجار�ة����ال�شر�عال��عر�فثالثا:�

المتعلق��2002لسنة��82من�القانون��63ف�المشرع�المصري�العلامة�التجار�ة�ضمن�المادة�عرّ 

                                                             

 1-� �سنة �بار�س �اتفاقية �إ�� �ا��زائر�وانضمت �1966صادقت ���مر ، ��48-66رقم ��� ��25المؤرخ �1966فيفري �العدد �الرسمية، �ا��ر�دة ،16�،

 .�1966فيفري �25الصادر�

2- � ��150المادة �الشعبية �الديمقراطية �ا��زائر�ة �ا��م�ور�ة �دستور �1996من ،� �والمتالمعدل ��01-�16القانون بمم ��� ��06المؤرخ �2016مارس

  .2016مارس��07المؤرخة�����14ا��ر�دة�الرسمية�رقم�

،��44عددال�،2003يوليو��23الرسمية�الصادرة�����بالعلامات،�ا��ر�دةالمتعلق��،2003يوليو��19المؤرخ�����06-03رقم���مر من��02المادة�-3 

   .23ص
4- � �ا��زائ�ميلود،سلامي �القانون ��� �التجار�ة �للعلامات �القانو�ي �النظام �رسالة �الدولية، �و�تفاقيات �ري �ا��قوق ��لية والعلوم�دكتوراه،

   .14،�ص2012-2011،�جامعة�ا��اج���ضر�باتنة،�السياسية
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خدمة�عن��أو �تة��انلعس�ما�يم�� "العلامة�التجار�ة�����ل��بقولھ،�1الفكر�ةبحماية�حقوق�الملكية�

،�وا��روف،�وال�لمات،��مضاءات،�شكلا�مم��االمتخذة���سماءع���وجھ�ا��صوص�و�شمل�،�اغ���

�أو�استغلال،�ومم��ا�ال���تتخذ�شكلا�خاصا��لوانومجموعة�،�والرموز�البارزة،�والرسوم،�و�رقام

�زرا�� �للغابات�أو ، �استغلال ��أو ، ��رضلمستخرجات �بضاعة�أو ، �أي �مصدر��وإما، �ع�� للدلالة

للدلالة�ع���تأدية�خدمة�من��وإما،�أو�طر�قة�تحض���ا،�أو�ضما��ا�،نوع�ا�أو ،�البضا�ع�أو ،�المنتجات

  يتع�ن�أن�ت�ون�العلامة�التجار�ة�مما�يدرك�بالبصر".��حوالو���جميع�،�ا��دمات

،�ن�العلامة�التجار�ة�لابد�أن�ترى�وتدرك�بالبصر����ذا�القانون�أخذ�المشرع�المصري�و�نا�أ

  الموسيقية.��الصوتية�أو مثل�النغمات�،�تدرك�بالبصر����ح�ن�أنھ�يوجد�علامات�صوتية�لا

تختلف��لا�أ��او�لاحظ�من�التعر�فات�ال���خص���ا��ل�من�المشرع�ا��زائري�والمشرع�المصري�

�وملموسة�أنعن��عض�ا�حيث� �مادية �ع���،�العلامة�التجار�ة�يجب�ان�ت�ون �ا��زائري فع���المشرع

ح�ن�ع���ع��ا��سيما"���و�عبارة�"لا أالقابلة�للتمثيل�ا��طي"�ا��صر�عبارة�"��ل�الرموز��س�يل�المثال�لا

� �البصر" �يدركھ �"مما �عبارة ��� �المصري �ا��صوص"أالمشرع �"بوجھ �و�عبارة ��عددا�، �لم �أ��ما كما

وذلك�ع���خلاف�المشرع�الفر�����الذي��،�أو�الرائحة�،�الشم�أو،�مستحدثة�كعلامة�الصوت�علامات

��إشارة�يمكن�أن�تظ�ر�خطية�و�ستخدم�لتفر�ق�ش��ط�السمة�المادية�للعلامة�عندما�عرف�ا�ع���أ��ا�"

  .2منتجات�أو�خدمات���ص�طبي���أو�معنوي"

�المشرع� �أي���ص�لتمي���بضا�عھ�أو��إشارة"أي��بأ��ا��رد�يوكذا�عرف�ا �استعمال�ا ظا�رة�أو�ير�د

  3.منتجاتھ�أو�خدماتھ�عن�بضا�ع�أو�منتجات�غ��ه"

�تحديد� ��و�صعو�ة �والمصري �ا��زائري �ال�شر�ع�ن ��� �أخرى �علامات �إدراج �عدم ��عود ور�ما

  لامات.وقلة�ا����ات�و�م�انيات�وقلة��ذه�الع�،والصوت�،والرائحة�،�ذا�النوع�من�العلامات��الشم

����،والشم،�كعلامة�الصوت،�وقد�عرفت��عض�ال�شر�عات�ا��ديثة��ذا�النوع�من�العلامات

وكذلك�قانون�العلامات�الفر�����الذي�،�وال���سمحت�قواني��ا�ب���يل�ا��مر�كيةالولايات�المتحدة�

� �الرائحة �علامة �البيا�يأجاز����يل �الرسم �طر�ق �عن �عرض�ا �قابلية ��شرط �فعلا�، �تم قبول�وقد

�طر�ق�الشم �الت�س�تحس�عن �،����4يل�علامة�لكرة �وصف�ا  » L’odeur de L’herbe �عبارةوتم

fraichement coupé »""رائحة�العشب�المقصوص�حديثا.  

�ما� �خلال � من �نرى ����إليھتطرقنا �التعر�فات �ع����أن�مختلف �تتفق �لم �المقارنة ال�شر�عات

                                                             
�المصري  -1 �المشرع �الثا�ي�نظم �الكتاب �من ��ول �الباب �ضمن �التجار�ة �العلامات �رقم�أح�ام �الفكر�ة �الملكية �حماية �قانون �82،�2002من

   .�02�/07/2002:مكرر�الصادر����22الم�شور�با��ر�دة�الرسمية�عدد

  .03/07/1993الصادرة����،�153جر�دة�رسمية�عدد،�المتضمن�قانون�الملكية�الفكر�ة�الفر����،�����01/07/1992المؤرخ،�597-92القانون�،���711المادة-2

   .01/10/1999الصادرة����،�4389رسمية�عدد�عدد�جر�دةجر�دة�رسمية�،�ي�رد�المتعلق�بالعلامات�التجار�ة��،1999-�4القانون �،02المادة�-3

   .462ص�،��2006الطبعة�السادسة�،دار�ال��ضة�العر�يةالصناعية،��الملكية،�القليو�يسميحة��- 4 
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والتطورات�ال�ائلة�ال���،�الكب��ة�ب�ن�قوان�ن�الدول�من�ج�ة�للفر�وقات�عر�ف�موحد�للعلامات�نظرا�

  .من�ج�ة�أخرى �عرف��ا�الدول�المتقدمة����المجال�ن��قتصادي�والتجاري 

� �ثلاثية �العلامات �نجد �ما���عادكذلك �نوعا ��عت���مستحدثة �وال�� �المجسمة �العلامات ،�أي

�التطرق�،�ظ�رت�ن�يجة�للتطور�التكنولو�� �صراحة�إل��افبالرغم�من�عدم ،����النصوص�القانونية

ما�ع�من�اعتبار�ا�علامة�يمكن����يل�ا�ومن�ثمة�تتمتع�با��ماية�القانونية�وفق�نصوص��لا�أن�إلا

  .1انطبقت�عل��ا�بقية�الشروط�الواردة����القانون �إذاقانون�العلامات�

  التعر�ف�القضا�ي�للعلامة�التجار�ةرا�عا:�

  ما�ي��:����ا��زائر �2بخصوص��ج��اد�القضا�ي�فقد�جاء����مضمون�قرار�المحكمة�العلياأما�  

  � �مو�اح" �"إيفري ��� �للطاعن �التجار�ة �التجار�ة"العلامة �"إفري��والعلامة ��� �ضده للمطعون

���إيداع�أي��سمية�لا�يكفي��وأن��سبقالعائ���ل�ل�علامة�نم���ا�عن��خرى��وإن��سمإبرا�يم"�

����والمم��ات�الواردةوحده�لإبطال�أي�علامة�تجار�ة�بل�يجب�مراعاة�مدى�توافر�ا�ع���ا��اصيات�

عندما�أغفلوا�ذلك�فإ��م�ي�ونوا�قد�أساؤوا�تطبيق�القانون��وقضاة�المجلسالسابق��مر�من��2المادة�

  للنقض".�وعرضوا�قرار�م

طلق�من�خاصية�نلنا�أن�القضاء�ا�يت���رار�المحكمة�العلياومن�خلال�ما�ورد����مضمون�ق  

  التمي�������عر�فھ�للعلامة�التجار�ة.

  التعر�ف�الفق���للعلامة�التجار�ة:�خامسا

� �العلاما�أراء�عددت �لتعر�ف ��تالفق�اء �التعر�ف �فم��ا �سميحة��الذيالتجار�ة �بھ جاءت

�المنتجات��مم��ة�يضع�اأو�دلالة��إشارة"�ل��:��اأب�القليو�ي �ا��دمة�ع�� �أو�مقدم التاجر�أو�الصا�ع

�السلع� �من �غ���ا �عن �المنتجات �لتمي����ذه �يقدم�ا �ال�� �أو�ا��دمات �أو�صنع�ا �ب�يع�ا �يقوم ال��

  .3وا��دمات�المماثلة"

و�أو�التاجر�أدلالة�مم��ة�يتخذ�ا�الصا�ع��أو �إشارة����ل�"�:بأ��اكما�عرف�ا�صلاح�ز�ن�الدين�

�ا��دمة �مقدم ،� �أو�أو لتمي���صناعتھ �أو�يتاجر���ا �يصنع�ا �ال�� �مثيلا��ا �عن �أو�خدماتھ �بضاعتھ

  .4ة"ميقدم�ا�خد

"اشارة�مادية�يضع�ا�التاجر�أو�الصا�ع�ع���سلعة��:كما�عرف�ا�ع���جمال�الدين�عوض�بأ��ا

���نفس�الن�يجة�بوضع�إ�وقد�يصل�ذات�المنتج،�ل�س�ل�تمي���ا�عن�السلع��خرى�من�ذات�الصنف

                                                             

�لية�ا��قوق�،�جامعة�محمد�خيضر��سكرة،�ماس���مذكرة،����ال�شر�ع�ا��زائري �ا��ماية�المدنية�للعلامة�التجار�ة،�بن�فضة�عصام- 1 

 .13ص،�2016-2015اسية،�قسم�ا��قوق،�والعلوم�السي

  .190797،�ملف�رقم�13/07/1999قرار�للمحكمة�العليا�صدر�بتار�خ�-�2 

  3- �سميحة�القليو�ي،�المرجع�السابق،�ص448.   

  4- صلاح�ز�ن�الدين،�الملكية�الصناعية�والتجار�ة�،�درا�الثقافة�لل�شر�والتوز�ع،�عمان،�2010،�ص�254.
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ي�أ،�لا�يقرأمي�الذي�ن���أو�� جظ�ورا�يدرك�ا�الناس�ح���� �أك�� ولكن�العلامة�،�اسمھ�ع���السلعة

  1.السبل�لمعرفة�اسم�المنتج�أو�السلعة�دون�قراءة�اسمھ"�أك�� ن�العلامة����إ

�أو�و  �لتمي���سلعة �أو�صا�عا �تاجرا �تخص �مم��ة �"أداة �بأ��ا: �إسماعيل �حس�ن �محمد عرف�ا

رمزا،�رسما،�حرفا،��س��دف�التدليل�ع���أصل�السلعة�وضمان�مزايا��وقد�ت�ون خدمة�عما��شا���ا،�

 تمكنھ�من��ست�ثار�بثق��م".وعملائھ�و معينة�ف��ا�فتقيم�بذلك�علاقة�ب�ن�مالك�العلامة�

�البو  �ال���عرف�ا �أو�رموز�أو�أش�ال�توضع�ع���البضا�ع �ما�يتخذ�من��سميات �"�ل عض�أ��ا:

ي�يع�ا�التاجر�أو�يضع�ا�المنتج�أو�يقوم�بإصلاح�ا�أو�تج����ا�أو�خدم��ا�لتمي���ا�عن�بقية�المبيعات�أو�

  2المصنوعات�أو�ا��دمات".

التجار�ة��إن�العلامة�يمكننا�أن�نقول من�خلال�التعر�فات�الفق�ية�السابقة�للعلامة�التجار�ة�

�ل�اشارة�مم��ة�يضع�ا�التاجر�أو�الصا�ع�أو�مقدم�ا��دمة�لتمي���السلع�ال���ي�تج�ا�أو�يصنع�ا�أو����

أو�،�أو�أش�ال،�أو�رموز ،�العلامات��لمات�ذهوقد�تتخذ��،��عرض�ا�أو�ا��دمات�ال���يقدم�ا�عن�غ���ا

�أرقام �ورسومات، �أو�صور �أو�مجسمات، �أو�ألوان، ��ذهأو�، �من �العناصر�خليط �سماءأأو�، كما�،

  ن�ت�ون�عبارة�عن�صوت�أو�رائحة�رغم�صعو�ة�تجسيد�ا.أيمكن�

  :�تمي���العلامة�التجار�ة�عن�المصط��ات�المشا��ة�ل�االفرع�الثا�ي

  تتم���العلامة�التجار�ة�عن�العناصر�المليكة�الصناعية��التا��:

  الم�شأعن��سميات�العلامة�التجار�ة��تمي�� أولا:�

�تن   �ص �1المادة �الم�شأ�65-�76مر�من �ب�سميات ��سم��3المتعلق �الم�شأ ��سمية �"�ع�� أنھ:

�وت�ون�جودةأن��ع�ن�منتجا�ناشئا�فيھ��ومن�شأنھا��غرا���لبلد�أو�منطقة�أو�ناحية�أو�م�ان�مس���

�الطبيعية� �العوامل �ع�� ��شتمل �جغرافية �لب�ئة �أو�أساسا �حصرا �م�سو�ة �أو�مم��اتھ �المنتج �ذا

  ".وال�شر�ة

  .(مياه�سعيدة،�مشرو�ات�نقاوس)�كما��و�ا��ال�بال�سبة�للمياه�المعدنية  

��نتاج، �منطقة �ترتكز�ع�� �اذن �الم�شأ ��ف�سمية �أو�خصائص��إذاخاصة �ش�رة �المنطقة �ل�ذه �انت

�ش�ل� ��� �والظ�ور �مثيلا��ا �عن �السلع �تمي���تلك ��دف�ا �العلامة �ب�نما �المنتج، �نوع �ع�� ��عود معينة

  4مم���يجذب�المس��لك�ن.

العلامة�التجار�ة�ع���خلاف��سمية�الم�شأ�غ���مرتبطة�بالمنطقة�ا��غرافية،��أن�و�رى�الباحث  

ة�تخص�إنتاج�أو�تجارة�أو�خدمة�فإن��سمية�الم�شأ�تخص�منطقة�معينة�وإن��انت�العلامة�التجار�
                                                             

  1-�ع���جمال�الدين�عوض،�الوج������القانون�التجاري ،�ا��زء��ول ،�دار�ال��ضة�العر�ية،�1975،��ص214.
  .252سم���جميل�حس�ن�الفتلاوي،�الملكية�الصناعية�وفق�القوان�ن�ا��زائر�ة،�ديوان�المطبوعات�ا��امعية،�ا��زائر،�ص��-2
  .��866،�صالمتعلق�ب�سميات�الم�شأ��1976يوليو�16،�المؤرخ����65-��76مرمن��1المادة��-3

  4- �سر�ن�شر�قي،�المرجع�السابق،�ص141.
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�المناطق��المياه� �خلاف�غ���ا�من �الطبيعية�أو�ال�شر�ة�ع�� �تتمتع�بھ�من�خصوصية����عوامل�ا بما

� �المعدنية �و�عص���نقاوس، �علامة�سعيدة �صناعية، �تجار�ة، ��انت �سواء �العلامة �أن �ذلك �إ�� ضف

�شكلا�أو  �تتخذ �فإ��ا �الم�شأ��خدمة ��سميات �أن �ح�ن ��� �أو�خاصة �عامة �أو��سمية �أو�صورة رسما

تخص�إنتاج�مع�ن،��يخص�منطقة�معينة�دون�غ���ا،��من�ناحية�أخرى�فإن�العلامة�ملك�ل��ص،��

�و  �منتجا��م �ب�ن �علاقة �م�ونة ����اص �ل�ل �ملك �ف�� �الم�شأ ��سميات �الم�ان�اأما �مع �الم�شأ سم

  المع��.

  النماذج�الصناعيةالرسوم�و �عنالتجار�ة�العلامة��تمي�� ثانيا:�

ع���أ��ا:�"...�ل�تركيب��1والنماذج�الصناعيةالمتعلق�بالرسوم��86-�66مر�من��1عرفت�المادة�  

  ��طوط�أو�ألوان�أو�يقصد�بھ�إعطاء�مظ�ر�خاص�ل���ء�صنا���أو�خاص�بالصناعة�التقليدية...".

�م �يت�� �أن�مف�وم�العلامة�أوسع�و ن�خلال��ذا �أن��ذا�التعر�ف أشمل�من�مف�وم�الرسوم،�ذلك

� �المادة �أضافت �علامة، �لي�ون ��ستعمل �فقر��ا��1خ���قد �قابل����22 �ش�ل ��ل �"�عت���نموذجا أنھ:

ھ�لل�شكيل�ومركب�بألوان�أو�بدو��ا�أو��ل����ء�صنا���أو�خاص�بالصناعة�التقليدية�يمكن�استعمال

  شا��ة�لھ��ش�لھ�ا��ار��".تمتاز�عن�النماذج�المكصورة�أصلية�لصنع�وحدات�أخرى�و 

�و و  �العلامة �من �ل�ل �فإنھ �السلع�منھ �ترو�ج ��� �واحدة �وظيفة �الصناعية �والنماذج الرسوم

� �ف���محددة�بـ �فبال�سبة�للرسوم �تختلف�ع��ا�من�ناحية�مدة�ا��ماية، أعوام��10وا��دمات�لك��ا

ح�ن�أن�مدة�حماية������13المادة����863-�66مر�نص�عليھ��و�و�ما�سري�ابتداء�من�تار�خ��يداع�

�قانونا� �المحددة �المواعيد ��� �تجديد�ا �ع�� �صاح��ا �حرص �م�� �أطول ��ستمر�مدة �أن �يمك��ا العلامة

  06.4- 03وذلك�طبقا�للأمر�

  عن��سم�التجاري العلامة�التجار�ة��تمي�� ثالثا:�

  � �التجار�ة �العلامة �من ��ل �يتفق �للمحل�و�سم �العناصر�المعنو�ة �أحد ��و��ما ��� التجاري

  ختلفان�من�حيث:يالتجاري�إلا�أ��ما�

�ف�و�يم��� - �التجاري ��سم �أما �أو�المنتجات، �أو�ا��دمات �لتمي���البضا�ع ��ستعمل �العلامة أن

�أو�معنوي�ع��� �ف�و��سمية�التاجر�ك��ص�طبي�� �الم�شآت، الم�شأة�التجار�ة�عن�غ���ا�من

 �ة�ح���تم���محلھ�التجاري�عما�شا��ھ.الم�شأة�التجار 

ن�و تتمتع�العلامة�الم��لة�با��ماية�����افة��قليم�الوط���ع���عكس��سم�التجاري�الذي�ت� -

 حمايتھ�مقصورة�ع���المنطقة�ال�ائن�ف��ا�المحل�التجاري.
                                                             

  .406،�ص�والنماذج�الصناعية،�المتعلق�بالرسوم�6619أفر�ل��28،�المؤرخ����86-��66مرمن��1المادة��- 1 

  .406،�ص86-��66مرمن��2الفقرة��1المادة��- 2 

  .407،�ص86-��66مرمن��13دة�الما�- 3 

  .23،�صبالعلاماتالمتعلق�،�06-��03مرمن��5المادة��- 4 
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 يمكن�أن��ش��ك�عدة�محلات�تجار�ة����اسم�تجاري�واحد�ع���خلاف�العلامة�التجار�ة. -

- � �العلامة �تحظى �التجاري�التجار�ة ��سم �يتمتع �ب�نما �وجزائية �مدنية �مزدوجة �قانونية بحماية

 بحماية�مدنية�فقط�تنحصر����صورة�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة.

�متم��ة�لدى�   �قد�يحدث�أن�يك�سب��سم�التجاري�م�انة �أوجھ�التمي����ذه�فإنھ لكن�رغم

�مما�يج �وعل�صاحبھ����لھ�كعلامالعملاء �التجاري�متمتعا�ة�تجار�ة، ����ذه�ا��الة�يصبح��سم

  با��ماية�الوطنية��عدما��انت�مقتصرة�ع���م�ان�تواجد�المحل�التجاري.

  � �المادة ��� �نصت �ج���ا �من �بار�س �ي�8اتفاقية �التجاري ��سم �أن �دول���ح�ع�� �جميع ��

  �1تحاد�دون��ل��ام�بإيداعھ�أو����يلھ�سواء��ان�جزء�من�علامة�صناعية�أو�تجار�ة�أو�لم�يكن.

  عن�العنوان�التجاري��را�عا:�تمي���العلامة�التجار�ة

عنوان�المحل��و��سمية�أو�إشارة�أو�رمز�أو�عبارة�مبتكرة،��سمح�بتمي���العنوان�التجاري�أو�

التجاري�الذي�يمكن�،��عكس�العنوان�اسمان�ي�ون�إلا�أ�لا�يمكنسم�التجاري�المتجر�عن�غ��ه،�و� 

ن�العنوان��عت���اختيار�ا�ول�س�وجو�يا�كما��و�ا��ال�بال�سبة�كما�أ�رسما،�رمزا�أو و�أ�اسماأن�ي�ون�

  .للاسم�التجاري 

وشروط�العنوان�التجاري�بوصفھ��سمية�مبتكرة����شروط�العلامة�التجار�ة،�لكنھ�يختلف�

�مثيلا��ا� �عن �وا��دمات ��و�تمي���السلع ��خ��ة ��ذه �من �فالغرض �العلامة، �مع �الغرض �حيث من

�و�عود� �العملاء، �أمام�جم�ور ��و�تمي���المحل�التجاري�عن�غ��ه �الغرض�من�العنوان�التجاري ب�نما

  �2.����سبقية�������يل�اإلعنوان�لمن�استعملھ�أولا�ب�نما��عود�ملكية�العلامة�ملكية�ا

  عن�البيان�التجاري �العلامة�التجار�ة�تمي�� خامسا:�

�التاجر�ال �أو�بضا�عھأبيان�التجاري��و��يضاح�الذي�يضعھ لبيا��ا��و�الصا�ع�ع���منتجاتھ

�ومصدرا �ونوعا �وكيفا �كما �كما �بحق��لا�يتمتع، �منتجاتھ �ع�� �معينا �تجار�ا �بيانا �يضع التاجر�الذي

و�ل��ام�بوضع����ح�ن�أن�العلامة�تخول�لصاح��ا�ا��ق����احت�ار�ا�واستعمال�ا،��احت�ار�استغلالھ،

�03-09القانون�رقم��لأح�امالبيان�التجاري�يجد�مصدره����المراسيم�التنظيمية�ال���جاءت�تطبيقا�

� ��� ��25مؤرخ �2009فيفري �المس��ل، �بحماية �الغش�كيتعلق �استخدام�وقمع �الزامية �يقابل �و�ذا ،

  .3العلامة�ع����ل�سلعة�أو�خدمة�مقدمة

  

  

                                                             

  1-�المادة��8من�اتفاقية�بار�س���ماية�الملكية�الصناعية.

  2- �سر�ن�شر�قي،�المرجع�السابق،�ص140. 

  3- المرجع�نفسھ،�ص141.
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  أنواع�وأش�ال�العلامة�التجار�ة�المطلب�الثا�ي:

علامة��إمافت�ون�،�تختلف�العلامة�التجار�ة�باختلاف�توظيف�ا�وال�شاط�الذي�يمارسھ�مالك�ا

�أو�علامة�خدمة �أو�صناعية المتعلق�بالعلامات��06-�03مر�واعت���المشرع�ا��زائري�ضمن�،�1تجار�ة

ما�و�و�،�2مة�ا��دمة�وجب�أن�ت�ون�إلزاميةوالصناعية)�وعلا ،�سلعة�(التجار�ة�ل�من�علامة�ال�أن

  .2002-82كذلك�المشرع�المصري�ضمن�قانون�حماية�حقوق�الملكية�الفكر�ة����القانون��فعلھ

  التجار�ةنواع�العلامة�الفرع��ول:�أ

  ت�نوع�العلامات�التجار�ة�حسب�التقسيمات�التالية:

  :إ��وتنقسم��أولا:�من�حيث�مجال�استخدام�ا

�التجار�ة:-1 �العلامة����العلامة �يقوم��تلك �ال�� �تمي���المنتجات �التاجر��� ��ستخدم�ا ال��

�مباشرة �أو�المنتج �تاجر�ا��ملة �من �سواء �شرا��ا ��عد �ب�يع�ا �مصدر�، �النظر�عن �البيع�غض لذلك�،

�ع���عن�موزع�السلعة�و�غض�النظر�عن��لأ��ا،�3نجد�ان��عض�الفق�اء�يطلقون�عل��ا�علامة�التوز�ع

  مصدر�المنتج����حد�ذاتھ.�

�الواسعة �الش�رة �ذات �المتاجر�الك��ى ��� �عادة �التجار�ة �العلامات �و�ستخدم �متاجر�، مثل

 .ومستحضرات�التجميل�والعناية��للأل�سةمخصصة� "  "�Selfridjes،سلفر�دج

�أو��سمية�يضع�ا�الصا�ع�لتمي���المالعلامة�الصناعية-2 �أو�دلالة �����ل��لمة �ال���: نتجات

لزامية�إو�ذلك�ف����ش���ا���مصدر��نتاج�و�عت���،�رى ��ا�من�المنتجات��خيقوم�بصنع�ا�عن�مثيلا

����اكب�� �االعلامة�الصناعية�ح�� �وتأخذ،�4المنتج��سو�ق�منتجاتھ�بنفسھ�لا�يتو��ولو����ا��الة�ال���

�التجار�ة �العلامات �مجال ،� �علامة �أمثل��ا ��لك��ونية�للأج�زة�آبلومن ��ولا ، للمشرو�ات��و�و�ا

  .للسيارات�مرسيدسوعلامة��،�الغاز�ة

�المادة�علامة�ا��دمة�-3 �تناول��ا :"ا��دمة�المتعلق�بالعلامات��06-�03مر�من��4الفقرة�02:

� �"�أداة�ل �اقتصادية �قيمة �ل�ا �ال���، �لتمي���ا��دمات �ا��دمة �مقدم ��ستخدم�ا �ال�� ��شارة و��

���إ���ال�شاط��قتصادي��اكب�� �اصبح�قطاع�ا��دمات��ش�ل�ح�� أذ�إيقوم���ا�عن�سائر�ا��دمات�

�والتجاري  �الصنا�� �القطاع �جانب �تن�شر���، �ا��دمة �علامة �ا��دمات�وان �قطاع �ا��دمة�، ف�ناك

�المطاعم،�الفندقية �ا��و�ة،�خدمة �ا��طوط �وغ���ذلك،�خدمة �والمصا�ع �السياحة خدمة�،�5و�الات

�مو�يل�س �مثل ��تصالات �ج��ي ، ،� �نصت ���03المادةوكما �انھ"�06-�03مر�من �عت���علامة��ع��

                                                             

  1-�صلاح�ز�ن�الدين،�العلامات�التجار�ة�وطنيا�ودوليا،�دار�الثقافة�لل�شر�والتوز�ع،��ردن،�الطبعة�2006،�ص40.

 2-�المادة��03من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص23.

  3-�سلامي�الميلود،�المرجع�السابق،�ص�44.

  4-�فاض���إدر�س،�المدخل�إ���الملكية�الفكر�ة،�ديوان�المطبوعات�ا��امعية،�ابن�عكنون�ا��زائر،�2007،�ص�283.

  5- صلاح�ز�ن�الدين،�الملكية�الصناعية�والتجار�ة،�المرجع�السابق،�ص112.
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� �أو�ا��دمة �أالزامالسلعة �بيعت �مقدمة �أو�خدمة �سلعة �ل�ل �ال��اب��و�عرضتية �ع���انحاء للبيع

  الوط��".

�المادة� �:نھأسابق�الذكر�ع����06-�03مر�من��04كما�نصت أو�ي�علامة�لسلع�أاستعمال��لا�يمكن"

  و�ايداع�طلب����يل��شأ��ا�عند�المص��ة�المختصة".ألا��عد����يل�ا�خدمات�ع����قليم�الوط���إ

نقضت�المحكمة�العليا�قرار�صادر�عن�مجلس��0781654تحت�رقم��2012مارس��08و�موجب�قرار�

�ا��زائر���� �ب�ن�2010نوفم����21قضاء �سابقا�ما �لوي �ا��زائر�سان �وفندق �ا��زائر�الطاعن �فندق

  .معروف�عالميا�ولھ�م�انة�تار�خية�بخصوص�ال�سمية�وتقليد�ا�ل��ل 

  ��:إوتنقسم��ثانيا:�من�حيث�ملكي��ا

،�علامة�يمتلك�ا���ص�طبي���أو�معنوي�وقد�ت�ون�علامة�تجار�ةو����الفردية:العلامة� -1

 خدمة.و�علامة�أ،�و�علامة�صناعيةأ

2- � �ا��ماعية: �أالعلامة �ا��ماعية �العلامة �صاحب �ا��زائري �المشرع �حسن�لزم ع��

و���،�المتعلق�بالعلامات�06-�03مر�من��1الفقرة�23استعمال�ا�وذلك�حسب�نص�المادة�

�ف �بالال��امات ��خلال �إحال �تتعرض �علامتھ �القضائية��للإلغاءن �ا���ة �طرف من

�ا �المادة �حسب �وذلك ��25لمختصة �الذكر�مر�من �ال����،السابق ��� �ا��ماعية والعلامة

�صنعھ �من �ل�ست �ال�� �لتصدير�البضا�ع ��عتباري �ال��ص �،��ستعمل�ا �من جل�أوذلك

�ج �قد �وضعت�عل��ا �المؤ�لةاظ�ار�البضا�ع�ال�� �والتصديق�من�ا���ة �رى�عل��ا�الفحص

�ف �إولذا �رقا�ي �دور�ا �ا��ماعية �العلامة �السلع��لأ��ان �و�يانات �المواصفات �ع�� تدل

و�طر�قة�أ،�و�من�حيث�المصدرأ،�و�من�حيث�النوعيةأ،�والبضا�ع�سواء�من�حيث�ا��ودة

  .1الصنع�

  ��:إوتنقسم��ش�ر��اثالثا:�من�حيث�

1- � �(الدولية): �المش�ورة �المعروفةالعلامة �العلامة �وقد��و�� �ا��م�ور �كب���من �عدد عند

،�ك���من�بلد�مثل�علامات�"سامسو�غ"ص���وت�ون�معروفة����أا�بلد�ا�� تجاوزت�ش�ر��

.�وتتم���با��ا�ذات�طا�ع�دو���وتحدد�ش�ر��ا�من�قبل�المحاكم�الفر�سية��و�ا��ولا�..،�نوكيا

 2.ومدتھ��ستعمال�أقدمية�إ��بالنظر�

و���العلامة�ال���يتخذ�ا�التاجر�شعارا�لمنتجاتھ�أو�بضا�عھ�العلامة�المحلية�(الوطنية):� -2

�وذلك�لي�س���للمس��لك�أن��عرف� �والبضا�ع�المماثلة �المنتجات �ل�ا�عن�غ���ا�من تمي��ا

                                                             

  1-�صلاح�ز�ن�الدين،�شرح�ال�شر�عات�الصناعية�والتجار�ة،�دار�الثقافة�لل�شر�والتوز�ع،��ردن،�الطبعة�2006،�ص130.

 3- صالح فرحة�زراوي،�ال�امل����القانون�التجاري�ا��زائري ،�المحل�التجاري�وا��قوق�الفكر�ة،�ا��زء�الثا�ي،�إبن�خلدون�لل�شر �والتوز�ع،�

.226ص�،�2001ا��زائر،�   
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 .1حقيقة�السلعة�دون�ل�س�أو�غموض

  أش�ال�العلامة�التجار�ة�الثا�ي:الفرع�

و�لمات�ت�ون�عبارة�عن��وأرقام�وألوان�ندسية��أش�الن�العلامات����عبارة�عن�رموز�من�إ

المتعلق��06- �03مر�من��02فصلتھ�المادة��و�ذا�ما،�مثل�حمود�بوعلام�اسم�مشرو�ات�غاز�ة�أسماء

�مجموعة�متعددة�من�العلامات�أك���شيوعا�واستعمالا وذلك�ع���،�بالعلامات�سابقة�الذكر�تضمن

المثال�ول�س�ع���س�يل�ا��صر�و�تج���ذلك����عبارة�المشرع�"لاسيما�"ال���أدرجت����النص�س�يل�

�ب �م��ا �يف�م �تضمنتھ�أوال�� �بما �يحتفظ �المشرع �و�صفة���ح�امن ��عبارة �ت�ت�� ��انت �ال�� السابقة

تتخذ�و ،�أو�ا��دمات�ل�ل�مؤسسة��شياءعامة�جميع�السمات�المادية�ال���تص���لتمي���المنتجات�أو�

  ش�الا�م��ا:العلامات�التجار�ة�أ

  ولا:��سماء�و�مضاءات�أ

و�قصد���ا�أسماء�الصناع�أو�التجار�أو�مقدمي�ا��دمة�أو�أسماء�المناطق�ال���يمارسون�ف��ا�

وقد�ي�ون��سم�مكتوب��ش�ل�،�سعيدة�للمياه�المعدنية،��شاطا��م�مثل�نقاوس�للمشرو�ات�الغاز�ة

�مزخرف �أو�بخط �مع�ن ��ند��� ،� �للتاجر�أو�الصا�ع �يمكن �توفر أكما �م�� �إمضائھ ��ستعمل �فيھ�ن

  .2عنصر�ا��دة�والتم��

و���،�أو�ر�ا����معروف،�مثل�اسم�زعيم�مش�ور ،�و�مكن�استعمال�اسم�الغ���كعلامة�مم��ة

منع�مستخدم��لا إو ،�أو�ورثتھ����حالة�وفاتھ،��ان�ع���قيد�ا��ياة�إن�ذه�ا��الة�يجب�موافقة�المع���

  .3وجاز�الرجوع�عليھ�بالتعو�ض،��سم�من�استعمالھ

  ثانيا:��سماء�المبتكرة

� ���ك�� و�� �وقد �التجار�ة �العلامات �مجال ��� �ال�شر�عاتأشيوعا �مختلف �جازت اتخاذ�،

�لتمي���من �قبل �من �معروفة �تكن �لم �مبتكرة �أو�خدماتت�سميات �4جات ،� �علامة �ذلك "كو�ا�ومثال

  الغاز�ة.�للمشرو�اتكولا"�

  و�رقام�ثالثا:�ا��روف

وال�لمات�للدلالة�ع���علامة�تجار�ة�و����ذه�ا��الة�يمنع��و�رقاميمكن�استعمال�ا��روف��

�أو�منتجا��م�أو�خدما��م �العلامة�لتمي���سلع�م وقد�أجاز�،�ع���الغ���من�المنافس�ن�استعمال�نفس

،�كعلامة�تجار�ة�قبل�تكر�س�ا�رسميا�من�الناحية�القانونية�و�رقامالقضاء�الفر�����اتخاذ�ا��روف�

�معا �أو�كلا�ما �أو�أرقام �حروف �ش�ل �العلامة �تتخذ �وقد ،� �العلامات��و�رقامو�عت���ا��روف من
                                                             

  1-�نادية�فوضيل،�القانون�التجاري�ا��زائري ،�ديوان�المطبوعات�ا��امعية،�ا��زائر،�الطبعة�2004�،6،�ص184.

  .120ص،�سابقال�والتجار�ة،�المرجعالصناعية��شرح�ال�شر�عات،�صلاح�ز�ن�الدين -2

  3-�سميحة�القليو�ي،�المرجع�السابق،�ص�455.

  4-�حمادي�الز���،�ا��ماية�القانونية�للعلامات�التجار�ة،�م�شورات�ا��ل���ا��قوقية،�الطبعة��و���2012،�ص26.



  ما�ية�العلامة�التجار�ة��-------- -------------------------------------------------------------الفصل��ول�

 

 
19 

�بك��ة �المن�شرة ،� �مثل" �ووضوح�ا �نطق�ا �لس�ولة �بالفر�سية���و�� "ENIEوذلك ��و�� ا��روف

 1ترمز�لنوع�من��ل�سة.�501وكذلك�علامة�، �لك��ونيةللشركة�الوطنية�للصناعات�

  و�لوانرا�عا:�الرسوم�والصور�

�علامة��أجاز � �ع�� �للدلالة �أو�الصور �الرسوم �استخدام �والمصري �ا��زائري �المشرع �من �ل

�اتخاذ�الرسم�ك��رة�،�لا�أمبالرسوم��ل�صورة�مبتكرة�قد�ي�ون�ل�ا�مدلول�فع����تجار�ة،�و�قصد

أو�حيوان�أو�منظر��لإ�سانالصورة�فيقصد���ا�الصورة�الفوتوغرافية�سواء��انت��ماأ...،�أو�سيارة�

� �و��طبي�� ،...�� �أحد �صورة �اتخاذ �����اصحالة �ع�� �ا��صول �يجب �صاحب��إذنكعلامة من

  ��2.من�ورثتھ����حالة�وفاتھ��ذن�ان�ع���قيد�ا��ياة�أو��الصورة�إذا

�حماي��ا��شرط���لوانأما� �ان�تتم �مجرد�إلا فمن�الممكن بل�لابد�من�،�ت�ون�مودعة��ش�ل

لون�ن��أو خط�ن�منفصل�ن�من�لون�واحد��بھ،�كرسمت�سيق�ا�بحيث�يتخذ��ل�لون�ح��ا�م�انيا�خاصا�

غ����أو �ش�ل�م��م��ألوان�إيداعو�عت���،��ندسية�متداخلة��ل�م��ا�بلون�مختلف�أش�الأو�،�مختلف�ن

ي�ون�اللون�المعتمد��و�اللون��ألا كما��ش��ط�لاعتماد�اللون�كعلامة�تجار�ة�،�غ���مقبول �إيداعامحدد�

  3.لمستعم���ذات�المنتج�أضرار �ست�ثار�باستعمالھ�لما����ذلك��لا�يمكن�لأنھ،�الطبي���للمنتج

  و�شرطة��غلفة�خامسا:

�أو� �المنتجات �فيھ �توضع �أن �يمكن �ما ��ل ���ا �يقصد �اللف ��ورق �و البضا�ع ما�أو�الزجاجات

�إنھشا�� �المر�عة��، �أو�العلبة �المستطيلة �فمثلا�الزجاجة �إطلاقا �ذا��ا�لا��عت���علامة �حد ��� �غلفة

المحتو�ة�ع���منتجات�بحد�ذا��ا�لا��عت���علامة�تجار�ة�إلا�إذا�اتخذت�طا�عا�معينا�ومم��ا�وأضيف�

  .4إل��ا��عض�الرموز�والعبارات�المبتكرة�أو�ا��ديدة

المقصود���ا�ا��يوط�المث�تة�ع���المنتجات�أو�البضا�ع�لا��عت���بحد�ذا��ا�علامة���شرطةأما�

س�يل�المثال�فإن�الشر�ط�الم�ون�من�ثلاث�خيوط��جديدة،�فع��إلا�إذا�اتخذت�صفة�مم��ة�و�انت�

  �5.مطبوعة�ع���ورق�ال��ائر�يمكن�اعتبار�ا�علامة�تجار�ة�م����انت�لافتة�للنظر�ومم��ة

  

 

 

                                                             

،��لية�ا��قوق�والعلوم�السياسية،�1أطروحة�دكتوراه،�جامعة�باتنة��)�،دراسة�مقارنة(التجار�ة�سماح�محمدي،�ا��ماية�القانونية�للعلامة�- 1 

  .23ص،�2015/2016قسم�ا��قوق،�

  2-�صا���فرحة�زراوي ،�المرجع�السابق،�ص�214.

  3-�سماح�محمدي،�المرجع�السابق،�ص24.

  4-�فاض���إدر�س،�المدخل�إ���الملكية�الفكر�ة،�المرجع�السابق،�ص284.

  5-�المرجع�نفسھ،�ص285.
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  وانقضا��ا�المبحث�الثا�ي:����يل�العلامة�التجار�ة�
�لدى� ����يل�ا �ا��زائري �المشرع ��ش��ط �القانونية �با��ماية �التجار�ة �العلامة �تحظى ح��

وذلك�ح���يك�سب�،�و���المع�د�الوط���للملكية�الصناعية�و�ذا�قبل�استعمال�ا،�المص��ة�المختصة

�نھالمتعلق�بالعلامات�التجار�ة�ع���أ�06-�03مر�من��04عليھ�المادة��ما�نصتا��ق����ملكي��ا�و�ذا�

علامة�لسلع�أو�خدمات�ع����قليم�الوط���إلا��عد����يل�ا�أو�إيداع�طلب��أياستعمال��لا�يمكن"

  ���1يل��شأ��ا�عند�المص��ة�المختصة".

� �وحماي��اأو�ما �العلامة ��� �ا��ق �لاك�ساب �أسا��� �شرط �ال���يل �ن �التطرق�، تقت���

  ش�لية.الشروط�الالواجب�توافر�ا����العلامة�التجار�ة�م��ا�الشروط�الموضوعية�و للشروط�

  �و�ثار�الم��تبة�ع��اشروط����يل�العلامة�التجار�ة�ول:�المطلب�� 

�مر��من�7من�المادة��4وكذا�الفقرة��02المادة�من��2والفقرة��1ائري�و���الفقرة�المشرع�ا��ز 

03-06�� �التجار�ة �بالعلامات �الشروطالمتعلق ���ست�تج �وم��ا �العلامة �ل���يل �ت�ون�أالموضوعية ن

  وغ���مخالفة�للآداب�والنظام�العام.،�وجديدة،�مم��ة

  الفرع��ول:�الشروط�الموضوعية�

  ل�ي�يتم����يل�العلامة�التجار�ة�وجب�أن�تتوفر�ع���الشروط�التالية:

  شرط�التم���:�أولا

يتألف�من�أش�ال��ما،��عد�علامة�لسلعة�معينة�نھ�لاأ�أعلاهأح�ام�المواد�المذ�ورة�من�خلال�

باعتبار�وظيفة�العلامة�،�ن�تؤدي�العلامة�دور�ا����تمي���المنتجات�والسلعأبل�يجب�،�شا�عة�وعادية

���تمي���المنتجات���م�ور�المس��لك�ن�وتمكي��م�من�التعرف�ع���السلع�ال���يفضلو��ا��أساساتتمثل�

�ج�ة �من �مم��ة �علامة �من �تحملھ �بما ،� �ي�تجون �الذين �منافسة �من �صاح��ا �حماية و�ي�يعون�أومن

  ���2.إ...�أخرى سلعا�مماثلة�من�ج�ة�

� �يمكنكما ��أن�لا �كعلامة �أ�عت�� �من �ا��الية �العلامات �م��ا �عنصر �مم��ة�أيو ،�صفة

� �العادية ��أيأو��للأ��اص�ال�سميات �أو�حرف�معروف �أو�أرمز�أو�صورة �سلعة �لوزن �أوجھو�رقم

� �خالية �العلامات ��ذه �مادامت �ماستعمال�ا �وصفا��ا��مان �ذاتي��ا �ل�ا �و�جعل �غ���ا �عن يم���ا

دالة�ع���تمي���ت�ون�العلامة��أنبل�يكفي�،�لعلامةوجوب�عنصر��بت�ار����ا�لا��ع��و�ذا�،�ا��اصة

ت�ون�العلامة�قد�سبق�استخدام�ا�����ن�لاأو ،�المنتوج�المتصلة�بھ�عن�غ��ه�من�المنتجات�المشا��ة�لھ

  �3.سبق�استعمال�ا�فوق�نفس�ال��اب�الوط���أو بضاعة�مشا��ة�ل�ذا�المنتوج��إطار 

                                                             

  1- المادة 4 من �مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات، ص23. 

  2- فاض���إدر�س،�الملكية�الصناعية����القانون�ا��زائري ،�ديوان�المطبوعات�ا��امعية،�ا��زائر،�الطبعة�الثانية،�2013،�ص168.

  3- المرجع�نفسھ،�ص168.
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� �الفقرة ��� �نجد ��2كما �المادة ��7من �ال���يل��06-�03مر�من �من �اس�ث�� �قد �بالعلامات المتعلق

  1.الرموز�ا��اصة�بالملك�العام�وا��الية�من�صفة�التمي���وال���تمثل�ش�ل�شا�ع�أو�بيان�متداول 

  :�شرط�ا��دة��ثانيا

�أح�امشرط�ا��دة����العلامة�التجار�ة�لم�يرد�ذكره�بصر�ح�النص�بل��و�شرط�مست�تج�من�

�أخر تاجر��أو نھ�لم��سبق�استعمال�ذات�العلامة�ع���السلع�وا��دمات�من�منتج�أو�قصد�،�ال�شر�ع

و�خلق�ابت�ار�بل�المقصود��نا��و�ا��دة����التطبيق�ع���ذات�أوجوب��لا��ع��ع���سلع�مماثلة�و�ذا�

�السلع �ذا��ا، �استعمال ��ولو�سبق �نوع �السلع�أخر ع�� �من �لا، ��ذه �وا��الة �مل�ا��فالعلامة تصبح

� �لتمي���ا�إلا لصاح��ا �خصصت �ال�� �للمنتجات �بال�سبة ��ستعمالا�، ���سدشارة �و الق�من �إ��ة

  �2....�ا��.الم��ون��إ��أو�شارة�ال��تقال�من�العص���كمشروب�،�الش�ولاتة

�المقررة�أوتقتصر�جدة�العلامة�التجار�ة� �با��ماية�القانونية أن�ع���و�الصناعية�ح���تتمتع

� �من �ج�ة �أو��� �ولاية ��� �استعمال�ا �أالدول�إقليميتم �أو�الشمال �أو�الغرب �الشرق ��)� ،�و�ا��نوب)ة

�مستعملة�فقط����أ��اب��ة��أخرى ن��ستعمل��ذه�العلامة����ج�ة�أو�الصا�ع�فيتعذر�ع���التاجر�أ

�الدولة �ج�ة�معينة�من �نفس، �فوق �للاستعمال �سبق �عدم �تف��ض ��نا �كما��فا��دة �الوط�� ال��اب

  3.سبقت��شارة

كما��عت���العلامة�التجار�ة�جديدة�إذا�حصل�استعمال�ا����السابق�وتركت�لف��ة�طو�لة�من�

�ولم�يقم�صاح��ا�بتجديد�ا،�وأالزمان� �ا��ماية�القانونية ومن�ثم�يجوز�استعمال�ا�من��ان��ت�مدة

  �4.الغ��

  :�شرط�المشروعية�ثالثا

�والتم���لا ��ا��دية ��ش��ط �بل �تجار�ة �علامة �ت�ون �لان ��أنتكفي �مشروعة غ����أ��ا�أيت�ون

�و �للآدابمخالفة��أو مخالفة�لنص�قانو�ي�آمر� �مشروعة�خر�أ��ا�ت�و آبمع���،�النظام�العامالعامة ن

فال��ص�لھ�حر�ة�مطلقة����اختيار�،��عارض�استعمال�ا�لا�أو وان�نصوص�القانون��سمح�ب���يل�ا�

  �5.ل�االعناصر�الم�ونة��أو علامتھ�

عناصر�م�ونة�ل�ا�بحيث��أو ن�ال��ص�لھ�حر�ة�مطلقة����اختيار�علامتھ�إومن��ذا�المنطلق�ف

�إذا�انت�باطلة�و�عت���العلامة�غ���مشروعة��وإلا ا��سنة��و�خلاقالعامة��للآدابت�ون�مخالفة��لاأ

                                                             
و��،�الطبعة�� ��سكندر�ة،،�مكتبة�الوفاء�القانونية�ا��زائري،جر�مة�تقليد�العلامة�التجار�ة����ظل�ال�شر�ع��حمد،أو�يبة�العوارم�بن� -1

  .43،�ص�2015السنة�

  2- فاض���إدر�س،�الملكية�الصناعية����القانون�ا��زائري،�المرجع�السابق،�ص170.

  3- المرجع�نفسھ،�ص171.

  4- و�يبة�لعوارم�بن�أحمد،�المرجع�السابق،�ص�46.

.494ص��السابق،المرجع�،�سميحة�القليو�ي�- 5  
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�وال���أوردت�،�7من�المادة��4الفقرة��أح�امخالفت� �تحر�م�استعمال�العلامات�التالية:من�ال�شر�ع

�العامة �أو��داب �العام �للنظام �المخالفة �"الرموز �القانون�، �بموجب �يحظر�استعمال�ا �ال�� والرموز

  ال���ت�ون�ا��زائر�طرفا�ف��ا�".��طرافالوط���أو��تفاقيات�الثنائية�أو�المتعددة�

� �والرموز �الرايات �التالية: �العلامات �استعمال �يحرم �الدول �لإحدى�خرى � كما الصلبان�،

�ا��مراء �ا��مراء�و��لة، �الثمينة، �المعادن �وضمان �لمراجعة �الرسمية �الدمغات �تقليد�، ��ل وكذلك

تتضمن�العلامة�ما�من�شأنھ�تضليل�ا��م�ور��أنيجوز��كما�لا��شرافللعلامات�المتعلقة��شعارات�

��أن�أو �قابلية �ل�ا �العلامات�إحداثت�ون �من �غ���ا �مع ��ختلاط �مصدر�، �عن �ال�اذبة �البيانات

�العلامة�،�عن�صف��ا�أو المنتجات� �ا��الات�يحق�لصاحب �مثل��ذه �إيداع�إبطاليقيم�دعوى��أن��

المتعلق���06-�03مرمن��7الل�س�وتضليل�المس��لك�طبقا�لنص�المادة��إحداثالعلامة�ال���من�شأ��ا�

كعلامة�يرفض�من�الناحية�،�العامة�بالآدابوالصور�المخلة�،�العبارات�القبيحة�أنكما��،�1بالعلامات

أو�����بلاد�التاجر�و�خلاقالمبدئية����يل�ا�ح���ولو��انت��ذه�ال�سمية�غ���مخالفة�للنظام�العام�

  �2.أجن�يةالصا�ع�طالب�ال���يل�من�دولة�

  :�قابلية�العلامة�للتمثيل�ا��طيرا�عا

  � �المادة ��2نصت �القابلة��06-�03مر�من �الرموز ��ل ��� �العلامات �أن �بالعلامات، المتعلق

� �ا��طي، �بذلكللتمثيل �ت��والمقصود �و أن �ج�ة، �من �مكتو�ة �بصورةن �من��وظا�رة �ملموسة مادية

  3ج�ة�ثانية.

�ت�ون�   �أن �أو��لمات ��لمة �من �م�ونة �التجار�ة �العلامة ��انت �إذا �ا��زائري �المشرع و�ش��ط

�سواء�أ�انت �المشرع��مكتو�ة، �وذلك�بخلاف �أو�مق��نة�بلغة�أجن�ية، �العر�ية�لوحد�ا الكتابة�باللغة

�المادة� �العر�ية،�فنصت �ا��اص�بحماية��64المصري�الذي�اش��ط�كتابة�العلامة�باللغة من�القانون

ع���أنھ�تختص�مص��ة�ال���يل�التجاري�ب���يل�العلامات�التجار�ة�����2002-82الملكية�الفكر�ة�

�ا��ا �لأ ال��ل �وفقا �العلامات ���ذه �مراعاة�ص �مع �وذلك �التنفيذية �و�للائحتھ �القانون ��ذا ح�ام

� �المادت�ن �رقم��4و��3أح�ام �القانون ��115من �العلامة�85لسنة �تكتب �أن �ضرورة �ع�� �نصت �ال�� ،

�علامة� ����يل �طلب �لا�يجوز �أنھ �المادة �ذات �من �الثانية �الفقرة �وأضافت �العر�ية، �باللغة التجار�ة

�ت �من�تجار�ة �لا�يمنع �ذلك �أن �ع�� �العر�ية، �باللغة �كت�ت �إلا�إذا �والمم��ات ��ش�ال ��ذه �أحد تخذ

طلب����يل�علامة�مكتو�ة�بلغة�أجن�ية�إ���جانب�اللغة�العر�ية��شرط�أن�ت�ون�اللغة�العر�ية�أك���

نون�القديم،�)،�أما�العلامات�التجار�ة�ال���تم����يل�ا�طبقا�للقا��3/3ما�و�أبرز�م�انا�م��ا،�(المادة�

                                                             

  1-�المادة��7من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص�24�،23.

  2- فاض���إدر�س،�الملكية�الصناعية����القانو ن�ا��زائري ،�المرجع�السابق،�ص170.

  .76سلامي�ميلود،�المرجع�السابق،�ص��3 
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ذلك����ل�ا�وكتاب��ا�باللغة�العر�ية،�و فيجب�ع���مالك�ا�أن�يتقدم�بطلب�جديد�ل���يل�ا��عد��عدي

�ان��ت�مدة�3/4خلال�سنة�من�تار�خ�العمل�بالقانون�(المادة� �أي�علامة �ولا�يجوز�تجديد����يل ،(

  1).3/5حماي��ا�القانونية�إلا�إذا�تمت�كتاب��ا�باللغة�العر�ية�(المادة�

��تفاقيات�   �ضمن �جاء �ما �مع �ي�نا�� �المصري �المشرع �أدرجھ �الذي �الشرط ��ذا �أن الملاحظ

� �الدولية، �ا��زائري �تجار�ة�والمشرع �علامة �وجود �لا�يتصور �أنھ �إذ �الشرط، ��ذا �مثل �ع�� �ينص لم

�ال �حاسة �ت�و���ا �وفق �تخاطب �فإ��ا �أو�صوتية �مرئية ��انت �سواء �العلامة �لأن �بلد، ��ل نظر�أو�بلغة

  طبيعة��شياء��ستلزم�أن����يل�العلامة�ي�ون�حسب�تصو�ر�ا�بدقة.مع�أو�تخاط��ما�معا،�و الس

أما��ون�العلامة�التجار�ة�ظا�رة�بصورة�مادية�ملموسة�من�خلال�التمثيل�ا��طي�ل�ا�أو�ما�

�وا��زائري� �المصري �ال�شر�ع�ن �من ��ل ��شأنھ �اتفق �فقد �البصر، �طر�ق �عن ��دراك ��شرط �س��

تظ�ر�العلامة�التجار�ة�بصورة�مادية�ملموسة�وا��ة�للعيان،�فالعلامات�الم�ونة�من��و�قصد�بھ�أن

رموز�أو�إشارات�غ���مادية�لا�تص���وفق��ذين�ال�شر�ع�ن�أن�ت�ون�علامة،�كتلك�ال����عتمد�ع���

� �والشم، ��السمع �ذلكا��واس ��ومثال �الموسيقية �الرائحةالنغمات �وعلامات �وفق، �سبق��وذلك ما

  بيانھ�ضمن�أنواع�العلامات�التجار�ة.

  :�الشروط�الش�لية�الفرع�الثا�ي

�لاستغلال�ا� �وذلك �التجار�ة �العلامة ����يل �يتم �ل�ي �إتباع�ا �يجب �ال�� ��جراءات و�قصد

�من�ال�شر�ع�المتعلق�بالعلامات�13وقد�تناول�نص�المادة��،التجاري�وكذلك�حماي��ا�من�طرف�الدولة

� ��إيداعش�ليات �وكيفيات �المختصة�إجراءالعلامة �المص��ة �لدى �و�شر�ا �و���يل�ا عن��،فحص�ا

�إجراءات،��20052أوت�02الصادر�بتار�خ��277-05وقد�تناول�المرسوم�التنفيذي�رقم��،طر�ق�التنظيم

  :�الآ�يال���يل�

  طلب�ال���يل�إيداع:�أولا

جرت�عليھ��و�ذا�ما،�العلامة�التجار�ة�لدى�المص��ة�المختصة�قر�نة�ع���ملكي��ا�إيداع�عت���

� ��أنالعادة �يقم ��بإيداعمن �ف��ا �ا��ق �صاحب �ي�ون �العلامة �يمثلھ�أو ���يل �من �جزائر�ا، ���و��ون

� �مقيما �غ���جزائري �ي�ون �قد �ذلك �ا��زائر�أو ومع ��� �غ���مقيم ،� ن�إف�،ال�شر�ع�أح�امفمقت���

���جانب �يقومون �عندما �بالعلامات �ا��اص �ال�شر�ع �من �بموجبھ�بالإجراءات�ستفيدون �المفروضة

ينوب�عنھ�ممثلا�جزائر�ا�مقيما����ا��زائر��أننھ�يجب�إف،��ان�صاحب�العلامة�مقيما����ا��ارج�وإذا

��يداع�إجراءات�لإتمام ��بأح�اموعملا�، �7المادة ،� �المرسوم �أعلاهمن ،� �المودع��أنيجب �وكيل يقدم

                                                             

  .87،�ص��1978قوق،�جامعة�القا�رة،�محمد�حس�ن�إسماعيل،�ا��ماية�الدولية�للعلامة�التجار�ة،�رسالة�دكتوراه،��لية�ا��- 1 
،��54عددالرسمية�ال��ر�دةا�،�الذي�يحدد�كيفيات�إيداع�العلامات�و���يل�ا�،�2005اوت��02المؤرخ����،��277-05المرسوم�التنفيذي�رقم�-2

   م.والمتم�المعدل،2005وت�أ�07الصادرة
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  و�الة�بخط�اليد�مؤرخة�وممضاة�.

ا��زائري�للملكية�الصناعية�ا���ة�الوحيدة�ال���خول�ا�القانون�لفحص��الوط��و�عد�المع�د�

� �الصناعية�وإيداعوقبول �الملكية �حقوق �و�افة �التجار�ة �العلامات ��،1و���يل ��عد �انت��أنوذلك

�المع�د�ا��زائري�للتوحيد�الصنا���والملكية�الصناعية�المتعلقة�بالاخ��اعات��س���من�طرف���شطة

� �ح�ن �طرف����شطة�أن�� ��س���من �وال�سميات �الصناعية �والنماذج �والرسوم �بالعلامات المتعلقة

المع�د�الوط���ا��زائري�للملكية�الصناعية�ال�يئة��أصبحو�ذلك�فقد�،�المركز�الوط���لل��ل�التجاري 

�الملكية�الصناعية��الوحيدة�ال� �مجال ��� �السياسة�الوطنية و�ذلك�ف�و�يتمتع�،�تتو����سي���وتنفيذ

  �������.ب�افة�صلاحيات�السلطة�العامة�����ذا�المجال��بالرغم�من��ونھ�مؤسسة�ذات�طا�ع�صنا���وتجاري 

� �نظام �ا��زائري �المشرع �اعتمد ���يداعوقد �التنفيذي �المرسوم �ضمن �للعلامة - 05ال�سيط

بحيث�يودع�الطلب�من�صاحب��2،سابقا�إليھالعلامات�و���يل�ا�المشار��إيداعتعلق�بكيفيات�الم�277

�المضمن��أو و�وكيلھ�مباشرة�أالعلامة� �طر�ق�ال��يد �مناسبة�تث�ت��ستلام�أو عن �أخرى �وسيلة ،�بأي

المودع��إ��ترسل����ة�من�طلب�ال���يل��أو و�سلم�،�من�ذات�المرسوم�3عليھ�المادة��ما�نصتو�ذا�

  ��3.�يداعوكيلھ�تحمل�تأش��ة�المص��ة�المختصة�وتار�خ�وساعة��أو 

  فحص��يداع�:ثانيا

� �ملف �بفحص �الصناعية �للملكية �ا��زائري �الوط�� �المع�د �الش�ل���يداعيقوم �ناحية من

وكذا�رقم�ال���يل�،�وساعتھ�وم�انھ،��يداعيث�ت�تار�خ�مقابل�تحر�ر�محضر�،�ومن�ناحية�المضمون 

�الرسوم �ودفع �ف��ا، �المدرجة �للبيانات �ونظرا ،� �ذا �الوثيقة ��ذه �ال��اعات��أ�مية�عد �لفض بالغة

  .إيداعو����عد�بمثابة�ش�ادة�،�تقع�ب�ن�عدة�مودع�ن�إنالمحتملة�ال���يمكن�

  �:فحص��يداع�من�الناحية�الش�لية�-1

� �المادة �لأح�ام ��10طبقا �المرسوم ��277-05من �بكيفيات �و���يل�ا���إيداعالمتعلق العلامات

��7إ���4مستوفيا�للشروط�المحددة����المواد�من���يداع�ان��إذاتقوم�المص��ة�المختصة�بفحص�ما�

كما�يجوز��،�للمع�د�رفض��يداع����حالة�عدم�اس�يفائھ�ل�ذه�الشروط�و�جوز�،�أعلاهمن�المرسوم�

� �العلامة ����يل �طلب �إيداع �عند �مخالفة �حالة ��� ��ان �ألمن �يقوم �م�لة�ن �خلال �إيداعھ بت��يح

وإذا�لم�يقم�المودع�بت��يح�ملفھ�����جال�،�و�مكن�تمديد��ذا��جل�عند��قتضاء،�)02ش�ر�ن�(

  .4يحق�لمدير�المع�د�رفض��يداع�دون�اس��داد�الرسوم�المدفوعة�،�الممنوحة�لھ

                                                             
،�11عدد�الرسمية�ال�ر�دة�ا��الصناعية،ا��زائري�للملكية��ط��ا�شاء�المع�د�الو �المتضمن،�21/02/1998المؤرخ�����،68-98المرسوم�التنفيذي�رقم� -1

  .�01/03/1998الصادرة�بتار�خ�

  2-�المادة��13من��مر05-277،�بكيفيات�إيداع�العلامات�و���يل�ا،�ص�25.

  3-�صا���فرحة�زراوي ،�المرجع�السابق،�ص�235.

.150السابق�ص��المرجع،�شر�قي�سر�ن��- 4  
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  �:�يداع�من�الناحية�الموضوعية�فحص-2

المص��ة�المختصة�فيما�إذا��انت�العلامة�مطابقة�للقانون�تبحث�،��عد�قبول��يداع�شكلا

كأن�ت�ون�العلامة�المودعة�من�السيمات�أو�الرموز�المحظور�استعمال�ا�كعلامة�اس�نادا�لأح�ام�،�أم�لا

  1.المشار�إليھ�سابقا�277-05من�المرسوم�التنفيذي��11المادة�

و�أتعمالھ�كعلامة�تجار�ة�لس�ب�ن�السمة�أو�الرمز�المختار�محظور�اسأتب�ن�من�الفحص��وإذا

تبلغ�،�المتعلق�بالعلامات�06- �03مر�من��7الرفض�المنصوص�عل��ا����المادة��أسبابمن��أسبابعدة�

من��)�ابتداء02ش�ران�(�أقصاهالمص��ة�المختصة�بذلك�المودع�وتطلب�منھ�تقديم�ملاحظاتھ����أجل�

تمديد��ذا��جل�عند�الضرورة�لنفس�المدة�بناء�ع���طلب�معلل�من�صاحب��التبليغ،�و�مكنتار�خ�

  �2.الطلب

  ال���يل�وال�شر�:ثالثا

� �ا��زائري �الوط�� �المع�د �مدير �يتخذه �الذي �القرار �بال���يل ���الصناعية�للملكيةيقصد

والذي�يؤدي�إ���قيد�العلامة������ل�خاص�تقيد�فيھ�العلامات�ال���تب�ن��عد�الفحص�أ��ا�مطابقة�

بالعلامات�المتعلق��06-03رقم��مر�كما�تقيد�فيھ��افة�العقود�المنصوص�عل��ا����،�شكلا�ومضمونا

��و�و  �المادة �عليھ ��14مانصت �رقم �التنفيذي �المرسوم �إيدا�277-05من �كيفيات �يحدد ع�الذي

  3.العلامات�و���يل�ا

�المختصة �المص��ة ��وتمنح �ش�ادة �لوكيلھ �أو �ال���يل �علامة�لصاحب ��ل �ع�� ���يل

  من�المرسوم�السالف�الذكر.�16طبقا�للمادة�،�م��لة

� ��مر��أح�اموحسب ��يداع�إف،�أعلاه�06- 03رقم �تار�خ �من �مدة�ال���يل �حساب �يبدأ نھ

�باعتبار�أن�تار�خ��يداع�سابق�لتار�خ�ال���يل،�رجعياو�ذلك�ي�ون�المشرع�قد�جعل�لل���يل�أثرا�

و�عد����يل�العلامة�وقيد�ا�،�وال�دف�من�ذلك�حماية�مص��ة�المودع�من�تصرفات�الغ���س���النية

�ال��ل ��� ��شر�العلامة، ��عملية �الصناعية �للملكية �ا��زائري �الوط�� �المع�د �يتكفل ���ذه�، و�قصد

  BOPI(. 4(�شور�الرس���للملكية�الصناعية�العملية�ش�ر�إيداع�العلامة����الم

  :�تجديد�ال���يل�را�عا

يخول����يل�العلامة�التجار�ة�لصاح��ا�ا��ق����ملكي��ا�ع���السلع�وا��دمات�ال����عي��ا�

� �تار�خ ��إيداعمن �بحق �المساس �دون �الدولية��ولو�ةالطلب ��تفاقية �اطار�تطبيق ��� ���المك�سب

                                                             

  1-�المادة��11من�المرسوم�التنفيذي�05-277،�ص�12.

  2-��سر�ن�شر�قي،�المرجع�السابق،�ص151.�

  3-�المادة��14من�المرسوم�05-277،�ص�13.

   .215السابق،�صالمرجع��شر�قي،�سر�ن��- 4
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� �للمادة ��5وطبقا �بالعلامات�06-�03مر�من �عشرة�إف�،المتعلق �طيلة �آثاره �ي�تج �العلامة ����يل ن

�أجاز وح����ستمر�ا��ماية�القانونية�للعلامة�الم��لة�،�طلب�ال���يل�إيداع)�سنوات�من�تار�خ�10(

�التجديدات �عدد �تحديد �ودون �المدة �لنفس �ال���يل �تجديد �المشرع ،� �المطالبة�أعلما �يحق نھ

خدمات�تحت��أو ��ص�قام��عرض�سلع��أيف��ا�من�قبل���ولو�ةة�بحق�ب���يل�العلامة�والمطالب

�ابتداء)�أش�ر��03وذلك����أجل�ثلاثة(،�إثناء�معرض�دو���رس���أو�مع��ف�بھ�رسمياالعلامة�المطلو�ة�

�06-�03مر�من��6طبقا�لأح�ام�المادة�،�ن��عود�ملكيتھ�ل�ا�من�تار�خ�العرضأمن�ان��اء�العرض�ع���

  �1.بالعلاماتالمتعلق�

نھ�يجب�تقديم�طلب�التجديد�إ)�سنوات�ف10وعند�تجديد�العلامة�ال���مضت�عل��ا�عشرة�(

)�ال����سبق�انقضاء�المدة�06(�أش�رمع�دفع�رسوم�التجديد�خلال�مدة�ستة�،�ا���المص��ة�المختصة

� �أعلاهالمذ�ورة ��أو ، ��أش�ر الستة �تار�خ �ت�� ��،العشر�سنوات�ن��اءاال�� �عدم �حالة �طلب�و�� تقديم

ة��عت���العلامة�باطلة�و�جوز�ل�ل�ذي�مص��ة�تقديم�طلب����يل�ا����نفس�التجديد�خلال�تلك�المد

  �2.البضاعة�أو�ا��دمة

حيث��ش��ط����،�التحفظاتتجديد�ال���يل��عض��إجراءاتوقد�وضع�المشرع�فيما�يخص�

� �المرسوم�التنفيذي��17المادة �و���يل�277-05من �إيداع �بكيفيات إلا�يتضمن��،3العلامات�المتعلق

�أو�ا��دمات� �أو�إضافة����قائمة�السلع ����نموذج�العلامة �أي��عدي�جذري تجديد����يل�العلامة

�لذا ��المعنية، �للمادة �طبقا �سطحية ��انت �إذا �التغ��ات �قبول ��20يمكن �نفس و�سري��،المرسوممن

�مرة��أي�إتمامھتجديد�ال���يل�من�يوم� �محمية �العلامة من��)10مدة�عشر�سنوات�(�أخرى تصبح

� �انقضاء �تار�خ �ي�� �الذي �وفقااليوم ��ال���يل �المادة �من �الرا�عة ��5للفقرة المتعلق��06-�03مر�من

  4.بالعلامات

  الفرع�الثالث:��ثار�الم��تبة�عن����يل�العلامة�التجار�ة�

�للعلامة �توف���ا��ماية �أ�م�ا �آثار�قانونية �التجار�ة �العلامة ����يل �ع�� التجار�ة��ي��تب

�لمالك� �الم��تبة �ا��قوق ��عض �وكذلك �ا��زائري، �المشرع �أشار�إليھ �ما �و�ذا �سوا�ا �دون الم��لة

  وس�تم�تناول�ا�كما�ي��:�،العلامة�بمجرد����يل�ا

  

  

                                                             

 1- �سر�ن�شر�في،�المرجع�السابق،�ص152.

  2-�فاض���ادر�س،�الملكية�الصناعية����القانون�ا��زائري ،�المرجع�السابق،�ص�175.

  3- المادة��17من�المرسوم�05- 277.

  4-�المادة��5الفقرة��4من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص23.
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  �العلامة�التجار�ةاحت�ار�استغلال��أولا:

�� �ل�ا�مل�ا �مال�ا �المختصة �المص��ة �لدى �التجار�ة �العلامة �ب���يل �قام است�ثار�ا،���عت���من

�المشرع� �حدد�ا �وقد ����يل�ا �ف��ة �طيلة ��عي��ا �ال�� �وا��دمات �السلع �ع�� �استعمال�ا �يمكنھ حيث

�عشرة�سنوات������بأثر�رج���ابتداءا�من�تار�خ��يداع،�وقابلة�للتجديد�لف��ات�غ���محددة�المادة�

��مر��05 ��06-03من �إذ �مؤقت �و�عت���احت�ار�العلامة �بالعلامات، �بتوقف�المتعلق �انقضاؤه يمكن

،�لذا�عليھ�ا��رص�ع���1صاحب�العلامة�عن�استغلال�ا�توقفا�غ���م��ر،�أو��عدم�تجديد�ال���يل

  �ستعمال�ا��دي�للعلامة�وتحديد����يل�ا�ح���يضمن�لنفسھ�دوام�استغلال�ا.

  حق�التصرف����العلامة�التجار�ة�:ثانيا

���استغلال�ا،�كما�يخول�لھ�ذلك�ا��ق���عد����يل�العلامة�التجار�ة�ي��تب�لصاح��ا�ا��ق

�ف��ا، �التصرف �عل��ا��� �التنازل �فيمكن �تصرفات، �عدة �العلامة �ع�� �كما�وترد �أو�ر���ا، �بيع�ا ��ع��

  ي��:فيما��ما��عرفھ،�و�ذا�ن�ت�ون�موضع�رخصةيمكن�أ

  �:العلامةا��ق�����انتقال -1

�المادة� �أو�أالمتعلق�بالعلامات�ع����06- �03مر�من��14نصت نھ:"�بمعزل�عن�التحو�ل�الك��

المخولة�عن�طلب�ال���يل�أو����يل�العلامة��ليا�أو�جزئيا�ا��ز�ي�للمؤسسة�يمكن�نقل�ا��قوق�

  2".�أو�ر���ا

� �ا��زائري �المشرع �اش��ط �العلامة، ��� �ا��ق �البطلانولانتقال �طائلة �وإمضاء��،تحت الكتابة

��ل�وجب�قيد�نقل�ا��قوق����أ�الم��لة،�كماو��طراف����عقود�نقل�ا��ق����العلامة�المودعة�أ

لا�إي�ون�النقل�نافذا����مواج�ة�الغ����العلامات�لدى�المع�د�الوط���ا��زائري�للملكية�الصناعية�ولا

  منذ�تار�خ����يلھ������ل�العلامات.

  ر�ن�العلامة: -2

� �ع�� �ا��زائري �المشرع �العلامة�أينص �أو����يل �ال���يل �طلب �عن �المخولة �ا��قوق ن

� �يمكن �كما �التجاري، �المحل �عن �مستقلة �بصورة �أو�ا��ز�ي �الك�� �للانتقال �قابلة �ت�ون ن�أالتجار�ة

ن�العلامة�يمكن�ان�ت�ون�محل�ر�ن�عن�طر�ق�ر�ن�المحل�التجاري�باعتبار�ا�أت�ون�محل�ر�ن،�أي�

الر�ن�ن�تنص�ع���العلامة�محل�أع����طراف�المتعاقدة�عنصر�من�عناصره،�و����ذه�ا��ال�يجب�

�العناصر�المر�ونة �قائمة ��� �المادة �عليھ �تنص �ما �و�ذا ،119�� �القانون ��التجاري،من �ت�ون�أوإما ن

  التجاري.محل�ر�ن�بصورة�مستقلة�عن�المحل�

  

                                                             

  1-�المادة��5من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص23.

  2- المادة��14من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص23.
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 العلامة:�استغلالرخصة� -3

المتعلق��06-�03مر�من��16من�نص�المادة��ما�يف�ميجوز�ال��خيص�باستعمال�العلامة�و�ذا�

� �بالعلامات �يمكن �استغلال�أبقول�ا" �رخصة �موضوع �التجار�ة �بالعلامة �المرتبطة �ا��قوق �ت�ون ن

�زء�من�السلع�أو�ا��دمات�ال���تم�إيداع�أو����يل��،�ل�ل�أو�است�ثار�ةو�غ���أ�است�ثار�ةواحدة،�أو�

  1العلامة��شأ��ا".

���� �ا��ق �للغ�� �العلامة �صاحب �يمنحھ �الذي �العقد �العلامة �استغلال �برخصة و�قصد

�ن�ي�ون�ع���ش�ل�اتاوات،�ولاأاستغلال�علامتھ��ليا�أو�جزئيا�بصورة�است�ثار�ة�أم�لا،�وذلك�بمقابل�

�الوجھ� �ع�� �استغلال�ا �حق �لھ �للمرخص �يخول ������ �حق �بل �عي�� �حق �العقد ��ذا �ع�� ي��تب

  العقد.المتفق�عليھ����

  سقوط�ا��ق����العلامة�التجار�ة�الثا�ي:المطلب�

�ا   �تجديد �ع�� �حرص �طالما �ب���يل�ا، �قام �لمن �مل�ا �العلامة �يقتضيھ�تبقى �ما �وفق ل���يل

لكن�قد�يتخ���ع��ا�بإرادتھ�ال��صية�إذا�امتنع�عن�تجديد����يل�ا،�كما�قد�يرجع��ذا�القانون،�و 

  سواء�بطلب�من�المص��ة�المختصة�أو�من�الغ��.التخ���لأسباب�خارجة�عن�إرادة�المالك�

المتعلق�بالعلامات،�ع���حالات�انقضاء�ا��ق�����06- 03رقم��مر�نص�المشرع�ا��زائري����و   

  .و�لغاءالعلامة�و���العدول،��بطال،�

  :�انقضاء�العلامة�بناء�ع���إرادة�صاح��اول الفرع�� 

�صاح��ا   �بالنظر�لإرادة �العلامة �ملكية �عن�تنق��� �أو�التخ�� ��يداع �تجديد �لعدم �سواء ،

  العلامة.

 عدم�التجديدأولا:�

�الطلب��2تحدد�مدة����يل�العلامة��عشر�سنوات   �إيداع �ابتداء�من�تار�خ �بأثر�رج�� �سري

تجديد�ال���يل�لف��ات�متتالية�غ���محدودة�تقدر��ل�واحدة��عشر�سنوات،��شرط��و�جوز�لصاح��ا

للمع�د�الوط���للملكية��3أن�يقدم�طلب�التجديد�الذي�لا��شتمل�ع���أي��عديل�جذري����العلامة

�ال���يل �انقضاء �أو�ت�� ��سبق �أش�ر�ال�� �الستة �خلال �ب�افة��4الصناعية �التجديد �طلب و�رفق

مالك�العلامة�عن�تجديد�ا�فقد�ا��ق����ملكي��ا،��وإذا�امتنعت�استعمال�العلامة،�القرائن�ال���تث�

 5طلب�إيداع�ا�من�جديد.�وجاز�للغ�� 

                                                             

   .52ص�المتعلق�بالعلامات،�،06-��03مرمن��16المادة�-1 

  .23،�صبالعلاماتالمتعلق��،06-��03مرمن��5المادة��- 2 

  .13،�ص277-05،�المرسوم�التنفيذي�رقم�17المادة��- 3 

  .13،�ص277-05،�المرسوم�التنفيذي�رقم�18المادة��- 4 

  .117حمادي�زو���،�المرجع�السابق،�ص��- 5 
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 التخ��ثانيا:�

  � �أو�العدول �التخ�� ��و�و �عد �المشرع �استعملھ �الذي �أحد��عن�ا��زائري المصط�� العلامة

� �المادة �نصت �حيث �العلامة، �ملكية �لفقدان ��رادية ���19سباب ��مر�من المتعلق��06-03رقم

��سباب،� �ا��اجة�لإبداء �دون �العلامة �أو�الك���عن����يل �العدول�ا��ز�ي �إم�انية بالعلامات�ع��

  1سواء��انت�تجار�ة�أو���صية.

ا��ق����العلامة�بإرادة�صاح��ا�وقد�ينصب��والعدول�عن����يل�العلامة��و�طر�قة�لانقضاء  

التخ���ع����ل�المنتجات�أو�السلع�أو�ا��دمات�ال����غط��ا�العلامة�أو�ع���جزء�م��ا�إذا�ما��عددت�

  تم���ا.�والسلع�وا��دمات�ال��المنتجات�

�تم�العدول�ا��ز�ي�أو�الك���عن����يل�العلامة�لدى�المركز�الوط���لل��ل�التجاري�بناء�و   

�وممضاة��ع�� �مؤرخة �خاصة �بو�الة �يرفق �أن �شرط �عنھ �وكيل �قبل �أو�من �المالك، �من �يقدم طلب

�وعنوانھ،�و �اسمتمثل� �إلا��عد�قيده������ل�العلاماتالوكيل �و 2لا�ي�ون�العدول�نافذا ذلك�ح���،

  للغ���الذي�يرغب����اتخاذ�ا�كعلامة.�وأصبحت�متاحة�علم�الغ���بأن�تلك�العلامة�لم��عد�م��لة،�

أما�إذا��انت�العلامة�محل�عقد�ترخيص�بالاستغلال�من�طرف�الغ���م��ل�لدى�المص��ة�  

�ال��خيص� �صاحب �طرف �من �صر�ح �قبول ��عد �إلا �العدول �تقبل �لا ��خ��ة ��ذه �فإن المختصة،

  3الم��ل.

�عمد�صاحب�العلامة�إ���التخ���عن�علامتھ�عندما�لا�يجد�فائدة�من�وجوب����يل�ا�ول�ي�و   

  4الرسوم�فيقوم�بطلب�التخ���ع��ا�أو�العدول�عن����يل�ا.�يتخلص�من�دفع

  ا��ارج�عن�إرادة�صاح��االتجار�ة�انقضاء�العلامة�الفرع�الثا�ي:�

�سواء��ان�ذلك�   �إرادتھ، �لأسباب�خارجة�عن �ف��ا �ا��ق قد�يتعرض�صاحب�العلامة�لفقدان

  �س�ب�إبطال�ال���يل�أو��س�ب�عدم��ستغلال.

 بطلان�ال���يلأولا:�

  � �العلامة ����يل �إبطال �ا��زائري �المشرع �أجاز �للملكية�وذلك �الوط�� �المع�د �من بطلب

ذلك�عن�طر�ق�ال��وء�إ���القضاء�إذا�ذي�يملك�مص��ة�����ذا��بطال،�و الصناعية�أو�من�الغ���ال

�ذا��بطال�و المتعلق�بالعلامة،��06-�03مر�تب�ن�غياب�الشروط�الموضوعية�المنصوص�عل��ا�ضمن�

  من�تار�خ��يداع.�سري�بأثر�رج���

                                                             

  1 - المادة�19،�من��مر�رقم�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص25.

  .14،�ص277-05،�المرسوم�التنفيذي�رقم�25المادة��-2

  .14،�ص277-05،�المرسوم�التنفيذي�رقم�26المادة��- 3 

  .144سلامي�ميلود،�المرجع�السابق،�ص��- 4 
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�لل���   �العلامة �قرار�إبطال �و و�خضع �بالعلامات، �الدف���ا��اص ��� �ال�شرة�يل ��شر�ضمن

  1الرسمية�للعلامات�ح���يطلع�عليھ�الغ��.

تخضع�دعوى��بطال�للتقادم�خلال�أجل�خمس�سنوات�ابتداء�من�تار�خ����يل�العلامة�و   

��ذه �فوات ��عد �التم���لأنھ �صفة �تك�سب �العلامة �فإن �طلب�2المدة ��جراء ��ذا �من �و�س�ث�� ،

  ال���يل�الذي�تم��سوء�نية.

التصرف�فقط�الذي�يفقد�حقھ����ملكي��ا�و �قد�لا�تنصرف�آثار��بطال�إ���صاحب�العلامةو   

�استغلال� �ب��خيص �باطلة �علامة �صاحب �قام �إذا �ذلك �للغ���ومثال �ينصرف �بل �واستغلال�ا، ف��ا

�تب�ن �ثم �الغ��، �لفائدة ���ابطلا��علامتھ �المادة ��� �الواردة �ا��الات �أحد ��7لمخالف��ا �06- �03مر�من

ت�من�تنازل،�أو�بيع�المتعلق�بالعلامات�ففي�مثل��ذه�ا��الة�تل����ل�التصرفات�الواردة�ع���العلاما

 3عوى�التعو�ض.ذلك�بأثر�رج��،�ع���أن��س��د�الغ���حسن�النية�حقوقھ�عن�طر�ق�دأو�ترخيص،�و 

 إلغاء�العلامة�لعدم��ستغلالثانيا:�

طرف�القضاء�المختص�بناء�ع���طلب�الغ���صاحب�المص��ة،�أو�المع�د�يتم�من�إلغاء�العلامة�  

ف��ة�الثلاث��وا��دمات�خلالالوط���للملكية�الصناعية،�إذا�ث�ت�عدم�استعمال�ا�جديا�ع���السلع�

تمديد��جل�إ���س�ت�ن�إضافيت�ن�بناء�ع���طلب�صادر�عن�،�مع�قابلية�4سنوات�ال���ت���ال���يل

  5المالك�قبل�انقضاء�ف��ة�الثلاث�سنوات،�شرط�أن�يث�ت�بأن�ظروفا�عس��ة�حالت�دون�استعمال�ا.

المشرع�ا��زائري�مدد�الف��ة�الممنوحة�لاستغلال�العلامة،�وال����انت�تقدر��سنة�واحدة����و   

��مر� ��57- 66رقم �الذي �المل�� �العلا �ينص�ان �استغلال �إلزامية �تار�خ�ع�� �من �سنة �خلال مة

غ����افية�ح���نحكم�ع������نظر�المشرع�،�لأن�مدة�سنة�6إلا�أصبح��يداع�عديم��ثرال���يل،�و 

  .ك����رأيھ�المدة�الممنوحة�قص��ةوذلصاحب�العلامة��عدم��ستغلال�

وكذلك�،�لاستغلال�علامتھ�التجار�ةقد���ع�مالك�العلامة����جديتھ�المشرع��نجد�أن�و�نا  

�مستعملة �الغ�� �العلامات �من �ال�ائل �الكم �أمام �المجال �التعر�ف�غلق �الغ���من �حرمان �وكذا ،

  �.واستغلال�اب�شاطاتھ�والتعر�ف�بمشارعھ�

المتعلق��06-�03مر�من��21دعوى��لغاء����المادة�والمشرع�ا��زائري�لم�ينص�بمدة�تقادم�  

  .�بإلغاء�العلامة�العلامات�وا��اصةب

                                                             

  .14،�ص277-05من�المرسوم�التنفيذي�رقم�،�02الفقرة��27المادة��- 1 

  .25ص�المتعلق�بالعلامات،،06-��03مرمن��،02الفقرة��20المادة��-2 

  .145سلامي�ميلود،�المرجع�السابق،�ص��- 3 

  4-�المادة�11الفقرة�1،�من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص24.�

  5 -�المادة�11الفقرة�2،�من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص24.

  .24ص�المتعلق�بالعلامات،،�06-��03مر،�من�1الفقرة�11المادة��- 6 
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  ول:��ص�الفصل�� م
�يتخذه� �اختيار�الرمز�الذي ��� �ا��ر�ة �ا��دمة �ومقدم �التاجر�والصا�ع �منح �ا��زائري المشرع

�العلامة��شرط�أن�ي�ون�قابلا�للتمثيل�ا��طي�ولديھ�صفة�التمي���ب�ن�السلع�وا��دمات،�كما�ت�نوع�

�ب�نوع �التجار�ة �الصنع�العلامات �علامة �إ�� �التجاري �وا��دمال�شاط �السلع �صاحب�ات، �وحسب ،

وت�نوع�حسب��متداد�ا��غرا���إ���علامة�محلية�وعلامة�مش�ورة،�ومن��،العلامة�إ���فردية�وجماعية

  ومركبة.�و�سيطةوال��كيب�تنقسم�إ���شفو�ة�وش�لية�واللامادية��الطبيعةحيث�

� �� �من �العديد �العلامة �تتخذ �أن �و�رقامو�مكن �وا��روف ��الأسماء والرسومات��ش�ال

،�إلا�أنھ��ش��ط����الش�ل�أن�ي�ون�قد�تم�إدراكھ�بالبصر�أو�ع����قل�تمثيل�ا�والصور�أو�خليطا�م��ا

المنتجات�وا��دمات،�وح���ت�ون��ذه�العلامة�قانونية�يجب�خطيا�ح���ي�ون�ل�ا�القدرة�ع���تمي���

من�صفة�مم��ة�ومشروعية،�والشروط�الش�لية�متمثلة����أن�ت�ون�مستوفية�للشروط�الموضوعية�

�احت�ار� ��� �تتمثل �آثار�قانونية �الشروط ��ذه �ع�� �و���تب �و�شره، �و���يلھ �وفحصھ �الطلب إيداع

  استغلال�العلامة�والتصرف�ف��ا.�

صاح��ا�وكذلك�حالة�سقوط�ا��ق����العلامة�التجار�ة�وذلك�بانقضاء�العلامة�سوآءا�بإرادة�

�أو��لعدم �أو التجديد �لعدم��التخ��، �أو��لغاء �ال���يل �ببطلان �صاح��ا �إرادة �عن �خارج لس�ب

  �ستغلال.

  

  

  

  

  

  

  



  الفصل�الثا�ي
  

  

  

  

 

 

  

  دعوى�المنافسة�غ���المشروعة�للعلامة�التجار�ة�وشروط�ا�المبحث��ول:�

  وآثار�ا�:�إجراءات�رفع�دعوى�المنافسة�غ���المشروعةالمبحث�الثا�ي
 

  ا��ماية�المدنية آليات�

 للعلامة�التجار�ة�
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  المدنية�للعلامة�التجار�ةا��ماية� آليات�الفصل�الثا�ي:
بال�سبة�للتجار�والصناع�من�أ�م�عناصر�الملكية�الصناعية�والتجار�ة�مة�التجار�ة�العلا �عت���

� �ا��اص ��انوا �سواء �وا��دمات �ا��رة �ا��رف �أو�معنو��نوأ��اب �بتمي����،طبيعي�ن �تقوم حيث

�ال���يقدمو��اجابضاع��م�ال���يت �أو�ا��دمات �ال���يصنعو��ا، �جم�ور�،�رون���ا،�أو�منتجا��م وكذا

  �توفر�ل�م�ا��ماية�من�حيث�معرفة�جودة�البضاعة�أو�ا��دمة.�لأ��االمس��لك�ن�

�ت �الذي �والدور �التجار�ة �للعلامة �البالغة ���مية �من �النمو�وانطلاقا �تحقيق ��� ؤديھ

�وأخرى� �دولية �حماية �حماي��ا �وجب �مما �عل��ا �التعدي �أش�ال ��عدد �ا�� �ذلك �أدى �فقد �قتصادي

ليات�ا��ماية�المدنية�آ���إو����ذا�الفصل�نتطرق�داخلية��ذه��خ��ة��شمل�حماية�جزائية�و�مدنية�

�حيث �مبحث�ن ��ن�ناول ��� �التجار�ة �للعلامة �المنافسة�غ���المشروعة ��ول �المبحث �ع����وف��ا�� �عرج

فيما�نأخذ�إجراءات�،��ول �المبحث���مف�وم�المنافسة�غ���المشروعة�وأ��اب�ا��ق����رفع�الدعوى�

� �التجار�ة �للعلامة �المشروعة �غ�� �المنافسة �دعوى �رفع ��ست��الية �القضائية�والدعوى وا���ة

  الثا�ي.�المبحثر�الدعوى����وآثا�المختصة
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  وشروط�ا��للعلامة�التجار�ة�المنافسة�غ���المشروعةدعوى�المبحث��ول:�

�التجا �حقھ�من�التعدي�يحظى�صاحب�العلامة �حماية�ر�ة�بحماية �ولذلك�نجد ب�ل�أنواعھ،

� ���ا � �تحظى �ال�� �جزائية �حماية ��شمل ��خ��ة ��ذه �داخلية �وأخرى �الم��لةدولية فيما��،العلامات

�يفل�ل�من�وقع��عد���لة،الملية�الوحيدة���ماية�العلامة�التجار�ة�غ���ا��ماية�المدنية�����ت�ون�

�وتمك�ن����ع �المتعدي، �ع�� �مدنية �دعوى �برفع �المد�ي �للقضاء �ي��أ �أن �التجار�ة ����العلامة حقوقھ

�ا��ماية��س�ند���� �و�ذه �الضرر�الذي���ق�بحقھ، �جراء �إ���صاحب�العلامة�من��عو�ض، عموم�ا

دنية�القواعد�العامة����المسؤولية�المدنية،�و�مارس�صاحب�العلامة�التجار�ة�غ���الم��لة�ا��ماية�الم

  1ل��ق����علامتھ�من�خلال�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة.

  � �التجار�ة �و �عادةفالمنافسة �مشروعة، �حدود �تنحصر��� ��ترتكزأن �التجار�ة�ع�� �عراف

� �النظيفة �وال�� �الز�ائن �جذب �التجار�إ�� �خلال�ا �من ��س�� �وال��و�ج �و لمنتجا��م، ��ذه��انت �ل

مشروعة�فالإش�ال�لا�يطرح�ا��دمة��مقدمو التجار�أو�الصناع�أو�الوسائل�أو�الطرق�ال����ستعمل�ا�

� �أساليب �باستخدام �المشروعة �المنافسة �حدود �مخالفة �عند �يطرح �المش�ل �لكن للعادات�ملتو�ة

  2ومبادئ�ال��ا�ة�و�ستقامة�فذلك��عت���من�قبيل�المنافسة�غ���المشروعة.

يتمتع�اقتصاد�السوق����إمن�اقتصاد�موجھ�والنظام��قتصادي����ا��زائر�الذي��غ���جذر�ا�

� �التجارة �بحر�ةبممارسة �والصناعة �ا��رة �المنافسة �مبدأ �تكر�س �تم �وقد ،� الدستور�بمقت���

�3ا��زائري  ،� �و�اعتبار �العملاء ���ذب �ا��رة �المنافسة �وسائل �إحدى �التجار�ة والتعر�ف�العلامة

�أي �فإن �إ����عل��ا�ي�عد�بالمنتجات، �ال��وء �العلامة �صاحب �حق �من �تجعل �غ���مشروعة بوسائل

� �المختصة، �القضائية �ا���ة �الضرر�ورفع �عن �بالتعو�ض �للمطالبة �غ���المشروعة �المنافسة دعوى

 الناتج.
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  .367،�ص�2012(ب��وت)،�

  .393-392ميلود�سلامي،�المرجع�السابق،�ص��- 2 
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  المطلب��ول:�حماية�العلامة�التجار�ة�وفقا�لدعوى�المنافسة�غ���المشروعة

  � �با��ق �العلامة�التجار�ة �مالك �سواء�يتمتع �العامة �للقواعد �تطبيقا �مدنيا �علامتھ �حماية ��

�انت��ذه�العلامة�م��لة�أم�غ���م��لة،��و��ا�الوسيلة�الوحيدة�ال����ستطيع�بموج��ا�مستعمل�

  العلامة�الذي�لم�يقم�ب���يل�ا�من��س�ناد�إل��ا���ماية�علامتھ.

  ةغ���المشروع�المنافسةمف�وم�الفرع��ول:�

� �ع�� �التجارة �المنافسةتقوم ��حر�ة ��س�ند �إوال�� �التجار�ة ��عراف �وال����ة�� ال����النظيفة

ل�ا�القدرة�ال���تدفع�دائما��لمنتجا��م،�فالمنافسة�س���من�خلال�ا�التجار�ا���جذب�الز�ائن�وال��و�ج�

�وا��دماتية�إ �والصناعية �التجار�ة �ا��ياة ��� ��بداع �ع�� �كحافز�فعال ��بت�ار�و�عمل �تحقيق ��

،�ولكن�إذا�استعملت����المنافسة�وسائل�وأساليب�من�شأ��ا�1و�ر�احة�بذلك�أفضل�النتائج�محقق

مخالفة��عراف�التجار�ة�النظيفة�وال����ة�عد�ذلك�منافسة�غ���مشروعة�ت�يح�للمتضرر�من�أفعال�ا�

  حق�رفع�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة.

�المشرو و    �غ�� �للمنافسة �القانو�ي �التنظيم �غياب �قانو�ي�أمام �تحديد �أي �وجود �وعدم عة

�فإنھ ��لمف�وم�ا، �المقصود �تحديد �الضروري �من �بي�ون �غ���المشروعة، و��ن��والتمي���بي��االمنافسة

��المفا�يم �القر�بة ��خرى �أو�الممنوعة��ل�ا،المشا��ة �القانون �بنص �الممنوعة �المنافسة �م��ا خاصة

  تقوم�عل��ا.�والشروط�ال��باتفاق�المتعاقدين،�فضلا�عن�بيان��ساس�القانو�ي�الذي��س�ند�إليھ،�

  أولا:��عر�ف�المنافسة�غ���المشروعة�

�رجوع�إ��منافسة�غ���المشروعة�لا�بد�من�الللوجامع��من�صياغة��عر�ف�شامل�ل�ي�نتمكن  

�و  �القضائية، �غ����ج��ادات �للمنافسة �قانو�ي ��عر�ف �لإيجاد �القانونية، �ال�شر�عات مختلف

  .والقانون�ا��زائري ضرورة�البحث�����نظمة�المقارنة��و�مر��ستد��،�2المشروعة

  � ��مر�رقم ��� �ا��زائري �المشرع �بالمنافسة�03-03نظم ��شفافية�3المتعلق �المتعلقة �القواعد ،

� �التجار�ة �ونزا���االممارسات �ذلك، ��ورغم �الموضوع ��ذا �غ���–فإن يحظ��لم-المشروعةالمنافسة

  .والقضاءب�نظيم����تقن�ن�جزائري�خاص،�مما�يفتح�المجال�للفقھ�

   

                                                             

  1-�ميلود�سلامي،�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة،�دفاتر�السياسة�والقانون،�جامعة�باتنة،�العدد�6،�جانفي�2012،�ص�178.

���القرآن�الكر�م����قولھ�عز�وجل:�"و���ذلك��ولقد�ذكرت،�وسابقھالمنافسة����اللغة�مأخوذة�من�الفعل�نافس،�ينافس،�بمع���زاحمھ،��- 2 

  .477فلي�نافس�المتنافسون"،�عن�الم��م�اللغوي�المحيط،�ص�

المعدل�بالقانون��26،�ص�2003يوليو��20،�صادرة����43عدد�ال�سميةر ال�ر�دة�ا�المتعلق�بالمنافسة،��2003يوليو��20الموافق�لـ��03- ��03مر�-3 

  .05-10والقانون��12- 08
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�المنافسة �ولمو غ���المشر �و�عرف �للقانون �مخالفة �غ���نز��ة �بممارسات �المنافس �"قيام �أ��ا: بادئ�عة

آخر�شأ��ا�إ��اق�ضرر�بمنافس��وال���منتقوم�عل��ا�ا��ياة�التجار�ة،��و�مانة�وال��ا�ة�ال��الشرف�

  1".واستقطا��متحو�ل�عملائھ���س�ب

،�ع���أنھ:�2(ثانيا)�من�اتفاقية�بار�س�المتعلقة�بحماية�الملكية�الصناعية�10كما�نصت�المادة�  

"تل��م�دول��تحاد�بأن�تكفل�لرعايا�دول��تحاد��خرى�حماية�فعالة�ضد�المنافسة�غ���المشروعة�

�محظورة ��واعت����ا �الصناعية �الشؤون ��� �الشر�فة �الممارسات �مع �تتعارض �منافسة �والتجار�ة�ل

  بصفة�خاصة�ما�ي��:�و��ون�محظورا

ية�وسيلة��انت�ل�سا�مع�م�شأة�أحد�المنافس�ن�أو��افة��عمال�ال���من�طبيع��ا�أن�توجد�بأ -

 منتجاتھ�أو��شاطھ�الصنا���أو�التجاري.

�م�شأة�أحد� - �طبيع��ا�نزع�الثقة�من �مزاولة�التجارة�ال���من �المخالفة�ل��قيقة��� �دعاءات

 المنافس�ن�أو�منتجاتھ�أو��شاطھ�الصنا���أو�التجاري.

�استعم - ��س�ب �قد �ال�� �أو��دعاءات �يتعلق�البيانات �فيما �ا��م�ور، �تضليل �التجارة ��� ال�ا

 3بطبيعة�المنتجات�أو�طر�قة�تص�يع�ا�أو�خصائص�ا�أو�كميا��ا�أو�صلاحي��ا�للاستعمال".

فأي�ممارسة�قد�تنال�من�ش�رة�المنتج،�أو�تحدث�ل�سا�فيما�يتعلق�بمظ�ره�ا��ار���أو�طر�قة�  

� �مشروعة، �غ�� �منافسة ��عد �ا��م�ور �تضلل �قد �أو �تب�تعرضھ، �معظم��وقد �التعر�ف �ذا

  ال�شر�عات�الوطنية.

�اعتمد   ��وقد �ع���Roubierو��Poyéeالفق��ان �تقوم �ال�� �المنافسة �"أ��ا �التا��: �التعر�ف

�و  �وخادعة �ملتو�ة �الغ���وسائل �ز�ائن �تحو�ل ��� �والغاية �و�ستقامة، �الشرف �ي�بذ�ا دسا�س

  4واستقطا��م".

ة�بالتعر�ف�التا��:�"يقصد�بالمنافسة�غ���المشروعة��ل�وقد�اج��دت�المحكمة�العليا�ا��زائر�  

  5التجار�ة".���الشؤون�الصناعية�و وال����ة�عمل�يتعارض�مع�الممارسات�الشر�فة�

رسات�و�مكن�أن��ست�تج�من��ل�ما�سبق�أن�المنافسة�غ���المشروعة���:�"قيام�المنافسة�بمما  

التجار�ة،�بقصد�تقوم�عل��ا�ا��ياة��وال��ا�ة�ال��و�مانة�لمبادئ�الشرف�غ���نز��ة�مخالفة�للقانون�و 

                                                             

  .48إ����45،�ص��0132عيمة�علواش،�العلامات����مجال�المنافسة،�دار�ا��امعة�ا��ديدة،��سكندر�ة،��- 1 

  .المشار�ال��ا�سابقاالصناعية،�اتفاقية�بار�س�المتعلقة�بحماية�الملكية�(ثانيا)من��10المادة��- 2 

  .119ص��،2003-2002جامعة�ا��زائر،�عمال،قانون�� �،ماجست�� مذكرة راشدي�سعيدة،�النظام�القانو�ي�للعلامات،�- 3 

،��لية����1ا��قوق�فرع�قانون��عمال،�جامعة�ا��زائر��ماجست�� �عمار�عبد�القادر،�النظام�القانو�ي�للعلامة����دول�المغرب�العر�ي،�مذكرة��-4 

  .66،�ص�2011-2010سنة�ا��امعية،�ا��قوق�بن�عكنون،�ال

 5-�� �القانون �ضوء ��� �التقليد �خاص، �عدد �العليا، �المحكمة �القضا�يمجلة �التجار�ة��و�ج��اد �الغرفة �العليا �المحكمة �قرارات �ضوء ع��

  .13،�ص�2012،�قسم�الوثائق،�المحكمة�العليا،�والبحر�ة
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� �التجار��خر�ن، �عملاء �مناجتذاب �عملا��م��وال�� �تحو�ل ��س�ب �بالمتنافس�ن �ضرر �إ��اق شأ��ا

  1".واستقطا��م

  � �الباحث �و�رى �نظرا��منأنھ �غ���المشروعة، �للمنافسة �ما�ع �جامع ��عر�ف �إعطاء الصعب

نظرا�إ���ما��عرفھ�ا��ياة��قتصادية�من��غ��ات�مما�من�ج�ة،�و ليب�المستعملة�وك����ا�لتعدد��سا

  يؤدي�إ���ظ�ور�أساليب�لم�تكن�معروفة�من�قبل�من�ج�ة�أخرى.

ع���اعتبار�المنافسة�غ���المشروعة�من�قبيل�ا��داع�الذي�يمارسھ��اءقد�اتفق�معظم�الفق�و   

� �منالبعض، ��عرّ �والذي �أن �شأنھ �للغش �أو�ا��دمة �السلعة �متلقي �الضرر ض �بحيث��وإ��اق بھ،

  2.والمطالبة�بالتعو�ضيتمكن�من�ال��وء�إ���القضاء�لتحر�ك�الدعوى�

  ثانيا:�تمي���المنافسة�غ���المشروعة�عن�المفا�يم�المشا��ة�ل�ا

  � ��خرى، �المسميات �من �غ���ا �عن �غ���المشروعة �المنافسة ��ناتختلف المنافسة��ون�ناول

  للعقد�تباعا.�والمنافسة�المخالفةالمخالفة�للقانون،��الممنوعة�ال����شمل��ل�من�المنافسة

 تمي���المنافسة�غ���المشروعة�عن�المنافسة�الممنوعة�بنص�القانون: .1

المنافسة�المخالفة�للقانون�يكمن����اتصال��ل�م��ما�و إن�ال�شابھ�ب�ن�المنافسة�غ���المشروعة�  

م��ما�ع����عو�ض،�إلا�أن��ختلاف��المتضرر با��ياة�التجار�ة،�وضرورة�ال��وء�للقضاء�ح���يحصل�

� �م��ما، ��ل �عليھ �تقوم �الذي �القانو�ي ��ساس �كب����س�ب �تقوم�فبي��ما �للقانون �المخالفة المنافسة

�غ���المشروعة� �المنافسة �أما �البداية، �منذ �المفروض �ل��ظر�القانو�ي �مخالفة ��ناك �ت�ون عندما

،��3دود�القانونية�تصبح�منافسة�غ���مشروعةفالأصل�أ��ا�مشروعة�و�جائزة�و�لكن�عند�تجاوز�ا�ا�

استعمالا�مفرطا���ر�ة�المنافسة،�أي�أن�من�يقوم�بأعمال�المنافسة�و�����ش�ل�حسب�رأي�"رو��يھ"�

� �ي�بع �أن �عليھ �محظور �لكن �التجاري �بالعمل �لھ �مصرح �ال��و�ج�المشروعة ��� �غ���مشروعة وسائل

مارسة�العمل�التجاري�بموجب�نص�قانو�ي�ف�و�غ���لبضاعتھ�أو�تجارتھ�أو�خدماتھ،�أما�الممنوع�من�م

  مرخص�لھ�أساسا�بممارسة�نوع�مع�ن�من�التجارة.

   
ً
�أو�إذ ��شر�عية �بنصوص �تحديد�ا �يتم �عندما �القانون �بنص �ممنوعة �المنافسة �ت�ون ا

تنظيمية،�من�خلال�وضع�عدد�من�النصوص�ال���تنظم�العلاقات�التجار�ة،�و�تمنع��عض��ساليب�

ة،�و�غالبا�ما�تق��ن��ذه�القواعد��عقو�ات�جزائية،�و�بال�سبة�للمشرع�ا��زائري�يلاحظ�غ���المشروع

�التجار�ة� ���شطة �ممارسة �من ����اص ��عض �بمقتضا�ا �منع �قانونية �نصوصا �اعتمد �قد أنھ

�أدينوا� �أو�الذين �أش�ر�إفلاس�م �الذين ��الأ��اص �غ���مشروعة، �أم �مشروعة �بوسائل أصلا�سواء

                                                             

  .172-171،�ص�المرجع�السابقحمادي�ز���،��- 1 

  .70،�ص�201،�والتوز�عأسامة�نائل�المح�سن،�الوج������حقوق�الملكية�الفكر�ة،�الطبعة��و��،�دار�الثقافة�لل�شر��- 2 

  .130-129حماد�مصطفى�غرب،�المنافسة�غ���المشروعة����مجال��علانات�التجار�ة،�دار�ال��ضة�العر�ية،�القا�رة،�دون�سنة��شر،�ص��- 3 
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م��فلاس�أو�التدل�س�أو�الغش�التجاري�أو�السرقة�أو�النصب�أو�خيانة��مانة�أو�بجر�مة�من�جرائ

  ،�إلا�أن��ذه�التفرقة�ل�ست�دقيقة�بالش�ل�المطلوب.1ال��و�ر�ولم�يرد�ل�م�اعتبار�م

 تمي���المنافسة�غ���المشروعة�عن�المنافسة�الممنوعة�باتفاق�المتعاقدين: .2

ة�المخالفة�للعقد�مصدر�ا�العقد�و�ينحصر�سفاعتبار�أن�المنايكمن�جو�ر��ختلاف�بي��ما����  

فعل�المنافسة�المخالفة�للعقد�عاقدية�عملا�ب�س�ية�أثر�العقد،�و مفعول�ا�مبدئيا�بأطراف�العلاقة�الت

�ش�ل�خرقا�لال��ام�عقدي�وذلك��عدم�تنفيذ��ل��ام�النا����عن�العقد�تنفيذا��ليا�أو�جزئيا،�ف�و�

�عقدي ��عت���خطأ �فمصدر�ا��بذلك �غ���المشروعة �المنافسة �ب�نما �العقدية، �المسؤولية �ستوجب

المتعاقدين�والمنافسة�غ���المشروعة�����القانون،�و�كمن�ذلك��ختلاف�ب�ن�المنافسة�الممنوعة�باتفاق

�المستعملة� �بالوسيلة ���تمام �دون �المنافس �ال�شاط �تمنع �الممنوعة �أي �فالأو�� �م��ما، ��ل موضوع

شروعة�أو�غ���مشروعة�أما�الثانية�فتقوم�ع���أساس�سلوك�غ���مشروع،�ول�ما�أيضا�سواء��انت�م

�وع��� �التقص��ية، �المسؤولية �قواعد �أساس �ترتكز�ع�� �غ���المشروعة �فالمنافسة �مختلفان أساسان

�أساس� �مرتكبھ�ع�� �المنافسة�خطأ��عاقب�عليھ العكس�من�ذلك�فيعت���عدم��ل��ام��شرط�عدم

�التعا �المثال2قديةالمسؤولية �س�يل �وع�� �حقوق��، �ع�� �إليھ �و�المتنازل �العلامة �صاحب �ب�ن العلاقة

،�أو�حالة�اتفاق�المتنافس�ن�ع����3ستغلال����حالة�عدم�قيامھ�بال��امھ�النا����عن�عقد��ستغلال

رب��فسةتوز�ع�الز�ائن�فيما�بي��م�باست�ثار��ل�م��م�بإقليم�جغرا���مع�ن،�أو�ال��ام�العامل��عدم�منا

�و  �العقد �ف��ة �أثناء �العامل�العمل �منع �إ�� �تؤدي �سوف �العمل �رب �رفع�ا �ال�� �الدعوى �فإن �ثم من

�العقد ��� �عل��ما �المتفق �والم�ان �الزمان ��� �المماثل �لل�شاط �ممارستھ �من �يتفق�4المنافس �قد �كما ،

التجاري�ع�����طراف�فيما�بي��م�ع���تقييد�حر�ة�المنافسة�كأن�ينص����عقد�البيع�أو�تأج���المحل

حظر�قيام�البا�ع�أو�المؤجر�بأية�أعمال�منافسة����ذات�التجارة�أو�أن�يتفق�المنتجون�لسلعة�واحدة�

ع���تحديد�سعر�موحد�ل�ا،�ف�ذه�التصرفات�مخالفة�لما�تم��تفاق�عليھ�و�ش�ل�منافسة�ممنوعة�

والضرر�ا��اصل�ل��صول�المنافسة�غ���المشروعة�يتع�ن�ع���التاجر�إثبات�فعل�المنافسة��ب�نما���

  5ع����عو�ض�وإيقاف�المنافسة.

 

 

                                                             

 1 -�� �مذكرة �غ���المشروعة"، �المنافسة �"دعوى �التجاري �المحل �حماية �سليمة، �ماجست��بلال �عباس �فرحات �جامعة ا��قوق���لية�سطيف،

  .05ص��،2003-2004،�والعلوم��دار�ة

  .05،�ص�المرجع�نفسھ�- 2 

  .294ص�،�2009الطبعة��و��،�إثراء�لل�شر�والتوز�ع،��ردن�،�حقوق�الملكية�الفكر�ةناصر�محمد�عبد�الله�سلطان،��- �3 

  .52-�50،�ص2002-2001،ا��قوق�بن�عكنون �،��لية1ا��زائرجامعة��،ماجست��مذكرة��للعلامات،�عيمة�علواش،�النظام�القانو�ي��- 4 

  .129- 128حماد�مصطفى�غرب،�المرجع�السابق،�ص��- 5 
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  الفرع�الثا�ي:��ساس�القانو�ي�لدعوى�المنافسة�غ���المشروعة

لا�يوجد�ما�يث���المشا�ل����دعوى�المنافسة�غ���المشروعة�أك���مما�يث���ا�البحث����أساس�ا�  

� �اختلف �ثم �ومن �الدعوى، ��ذه �ال�شر�عات �تنظم �لم �حيث ��ساس�القانو�ي، �تحديد ��� الفقھ

�ا��زائري  �المشرع �موقف �وسن�ناول �غ���المشروعة، �المنافسة �دعوى �عليھ �تقوم �الذي ثم��القانو�ي

  .موقف�الفقھ�المقارن 

  :�موقف�ال�شر�ع�ا��زائري�من�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة����حماية�العلامة�التجار�ةأولا

  � �المنافسة �دعوى �أن �إ�� �ا��زائري �ال�شر�ع �المسؤولية�يتجھ �أح�ام �إ�� ��س�ند غ���المشروعة

من�القانون�المد�ي��124التقص��ية�كما��و�مقرر����القواعد�العامة�و��ذا�ما�تجسد����نص�المادة�

� �بالقانون �المعدل �و��س�ب�101-05ا��زائري، �بخطئھ �ال��ص �يرتكبھ ��ان �أيا �"�ل�فعل �أنھ: �ع�� ،

ي�ن�واجب�بذل�العناية�بالتعو�ض"�فع������اص�القانونضررا�للغ���يلزم�من��ان�س�با����حدوثھ�

�م�عمل�مخالف�للقانون�أو�عمل�غ���مشروع�عند�ممارسة�أفعال�م�فإذا�صدر�ع��التبصر اللازمة،�و 

من�جراء�ذلك�الفعل�و�العمل،�إذ�يصبح��المتضرر عموما،�لزم�م�ضمان��عو�ض�الضرر�الذي�أصاب�

  2مل�غ���المشروع�مطالبا�إياه�بج���الضرر.مقاضاة�من�صدر�عنھ�الع�المتضرر�بإم�ان�

،�3ثانيا�من�اتفاقية�بار�س�ال���انضمت�إل��ا�ا��زائر�10كما�يمكن�تأس�س�ا�ع���نص�المادة�  

ف����عد�بمثابة�قانون�داخ���وال���نصت�ع���أنھ:�"تل��م�دول��تحاد�بأن�تكفل�لرعايا�دول��مثومن�

  غ���المشروعة".�تحاد��خرى�حماية�فعالة�ضد�المنافسة�

،�ع���أنھ:�"لا�يمكن�4المتعلق�بالعلامات�06-03من��مر��4وقد�نص�المشرع�ا��زائري����المادة�  

استعمال�أية�علامة�لسلع�أو�خدمات�ع����قليم�الوط��،�إلا��عد����يل�ا�أو�إيداع�طلب����يل�

  �شأ��ا�عند�المص��ة�المختصة".

� �المشرع �أن �يت�� �النص ��ذا �من �غ���انطلاقا �تجار�ة �علامة �أية �استعمال �منع ا��زائري

�قانونا �عل��ا �معاقب �جر�مة �غ���الم��لة �العلامة �اعت���أن �أنھ �بل ����يل�ا، �يطلب �أو�لم ��م��لة

ومن�ثم�فإن�العلامة�التجار�ة�غ���الم��لة�لا�يمكن�أن��س�ند�إ���أية�حماية�قانونية����حالة�وقوع�

عتداء�ح���ولو��ان��عتداء�يتعلق�ب��و�ر�العلامة�أو�تقليد�ا�اعتداء�عل��ا�م�ما��انت�صورة��ذا�� 

                                                             

��58-��75مر- 1  �لـ ��1975س�تم����26الموافق �رقم �بالقانون �المعدل �القانون�المد�ي، ��10-05المتضمن �لـ ��2الموافق �2005يونيو�سنة ا��ر�دة�،

�ر�دة�ا�،�2007مايو��13،�مؤرخ�����07/05ومعدل�بالقانون منھ،��124،�الذي�عدل�نص�المادة�2005يونيو��2،�الصادرة�����44العدد�الرسمية

  .5ص��،�31عددالالرسمية�

  .242ص�المرجع�السابق،�،�ودولياصلاح�ز�ن�الدين،�العلامات�التجار�ة�وطنيا��- 2 

  .سابقاال��ا��شار المبار�س،�معا�دة��(ثانيا)،10المادة��- 3 

  .24-23،�ص�المتعلق�بالعلامات،�06-��03مرمن��4المادة��- 4 
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�أنھ� �عن �فضلا �العلامة، ���ماية ��و�شرط �ا��زائري �القانون ��� �التجار�ة �العلامة ����يل فشرط

  المنتجات�ومختلف�ا��دمات.ة����المجال�التجاري�ع���السلع�و شرط�أسا����لاستعمال�العلام

  ى�المنافسة�غ���المشروعة:�موقف�الفقھ�المقارن�من�دعو ثانيا

���الواقع�أن��ناك�اختلاف�فق���حول��ساس�القانو�ي�الذي��س�ند�إليھ�دعوى�المنافسة�

�المسؤولية� �باب ��� �العامة �القواعد �إ�� �الدعوى ��ذه �الفقھ ��عض �أسند �فقد �المشروعة، غ��

قواعد�القانون�التقص��ية�ال���تق����أنھ��ل�عمل�ينجم�عنھ�ضرر�يلزم�فاعلھ�بالتعو�ض�ذلك�أن�

��ضرار�بالغ��� �عدم �مقتضاه �ال�افة �ع�� �القانون �يفرضھ �ال��ام �ثمة �إذ ��ضرار�بالآخر�ن �عن تن��

فالدعوى�المؤسسة�ع���المنافسة�غ���المشروعة�لا�تخرج�عن��و��ا�دعوى�مسؤولية�عادية�أساس�ا�

�أفعال�المنافسة�غ���المشروع �من �أصابھ�ضرر �من �الضار،�حيث�يحق�ل�ل �أن�يرفع�دعوى�الفعل ة

بطلب�التعو�ض�لھ�عما�أصابھ�من�ضرر�جرا��ا،�و�ع����ل�من�شارك����إحداث�الضرر�م���توافرت�

،�ورأى�آخرون�أن�أساس��ذه�الدعوى�يكمن����ا��ق�المقرر�للتاجر����حماية�1شروط�تلك�الدعوى"

عقدية�حيث�حق�ملكية�متجره�ورأى�جانب�آخر�من�الفقھ�أن�أساس��ذه�الدعوى����المسؤولية�ال

يف��ض�أن�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة�ت�ون����حال�التنازل�عن�العلامة�بموجب�العقد�لصا���

��ص�آخر،�و�ذا�ما�فتح�المجال�للملاحقة����حالة��خلال�بمضمون��تفاق�شرط�إثبات�ا��طأ�

�السب�ية �والعلاقة �الضرر، �المناف2العقدي، �دعوى �إرساء �إ�� �الفقھ �من �جانب �ذ�ب �وقد �غ���، سة

المشروعة�ع���أساس�التعسف����استعمال�ا��ق�أو�التجاوز�فيھ،�ف���جزاء�ع����عسف�التاجر����

� �المنافسة �أعمال �يمارس �تاجر�أن �فل�ل �التجاري، ��شاطھ �لمباشرة �حقھ �حر�ة��عملا استعمال بمبدأ

  3عمال�حقھ.التجارة�طالما�يل��م�ا��دود�المشروعة،�فإذا�تجاوز��ذه�ا��دود�فإنھ�يكن�قد�أساء�است

�الرأي   �التقص��ية�و�ذ�ب �المسؤولية �ع�� �دعوى�المنافسة�غ���المشروعة �تأس�س �إ�� ��الرا��

�حماية ��� ��عت���المبدأ �و �إذ �غ���الم��لة �التجار�ة ��ون�العلامة �بحتة �مدنية �طبيعة �من �دعوى ��

  العلامة�غ���الم��لة�لا�يمكن�حماي��ا�جزائيا.

�اعت��    �الفر�سية��ولقد �العلامة �استعمال �غ���مشروعة �منافسة �العملية �ا��زائري القضاء

"� �بيك �BICالم��لة ��قلام �إنتاج ��� �ا��افة" �إضافة ��ذا ،� �ال�شابھ �أثب�ت �ا����ة �أن وقد�إ��

  4الشركة�المقلدة�جودة�القلم�لإ��ام�الز�ون�أ��ا�العلامة��صلية.�استغلت

�المتعلق�بالمنافسة،�حيث���دف��ذا��مر �03-03من��مر��1و�كذلك�بالإشارة�إ���نص�المادة�  

�نص� �و�كذلك �ل�ا �المقيدة �الممارسات ��ل �و�تفادي �السوق ��� �المنافسة �ممارسة �شروط �تحديد إ��

                                                             

  .131حماد�مصطفى�غرب،�المرجع�السابق،�ص��- 1 

  .211،�ص��2010و��،�دون�م�ان��شر،�لبنان،��الطبعة-مم��ةعلامة�فارقة�أم�–�عيم�مغبغب،�الماركة�التجار�ة��- 2 

  .70أسامة�نائل�المح�سن،�المرجع�السابق،�ص��- 3 

  .15العليا،�غ���م�شور،�ص��مجلة�المحكمة،�عن�2002جو�لية��23الصادر�بتار�خ��282207القرار�رقم��- 4 
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� ��27و��26المادت�ن �القانون �التجار�ة�02- 04من �الممارسات �ع�� �المطبقة �بالقواعد �حيث�1المتعلق ،

اف�التجار�ة�النظيفة�الممارسات�التجار�ة�غ���ال����ة�المخالفة�للأعر ع���أنھ�تمنع��ل��26نصت�المادة�

ال���من�خلال�ا�يتعدى�عون�اقتصادي�ع���مصا���عون�أو�عدة�أعوان�اقتصادي�ن�آخر�ن�ال����ة�و و 

� �اعت��ت�27والمادة �سمعة��ال�� �ب�شو�ھ ��قتصادي �العون �يقوم �عندما �غ���نز��ة �تجار�ة ممارسات

ومات�تمس����صھ�أو�بمنتوجاتھ�أو�خدماتھ،�تقليد�العلامات�المم��ة،�لعون�عون�منافس�ب�شر�معل

�يقوم�بھ،�قصد�كسب�ز�ائن��ذا� �أو��ش�ار�الذي �منتوجاتھ�أو�خدماتھ �أو�تقليد اقتصادي�منافس

  العون�إليھ�بزرع�أو�ام����ذ�ن�المس��لك.

���المسؤولية�المدنية�يت���أن�الموقف�الذي�ت�ناه�المشرع�ا��زائري�يخالف�القواعد�العامة�  

�  لأن�دعوى�التعو�ض�دعوى�مقررة���ماية��افة�ا��قوق�م�ما��انت�طبيع��ا�و�كيفما��انت��ضرار

و�بالتا���فمالك�العلامة�التجار�ة�ح���لو��انت�غ���م��لة�يمكنھ��س�ناد�إ����ذه�الدعوى�للمطالبة�

� �الوحيدة �الوسيلة ��و��ا �بھ ��ضرار�اللاحقة �عن ��و�دفع�بالتعو�ض �ال�دف �ولعل �حقھ، ��ماية

�سط�الدولة�رقاب��ا�ع���السوق�ومحار�ة�ل�العلامة�لدى�المص��ة�المختصة�و التجار�إ���ضرورة����ي

  2الغش،�و���ذا�ي�ون�المشرع�ا��زائري�قد�خالف�القواعد�العامة����المسؤولية.

المشرع�ا��زائري�لم��شر�إ���العلامة�التجار�ة�غ���الم��لة����أي�قانون�سواء�����و�ظ�ر�أن  

� �المنافسة، �أو�قانون �العلامة �فإنقانون �للعلامة��ومنھ �المدنية �ا��ماية �يمنح �لم �ا��زائري المشرع

القواعد�العامة�للمسؤولية����القانون�المد�ي��وخروج�عنمر�ب��و�و�موقفالتجار�ة�غ���الم��لة،�

  رر��ستوجب�التعو�ض.ضل���تق����أن��ل�ا

  شروط�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة�:المطلب�الثا�ي

�ال���   �التجار�ة �العلامة �ع�� ��عتداء �جراء �من �غ���المشروعة �المنافسة �دعوى �لقيام �ش��ط

  �و��:يتطل��ا�القانون�لقيام�المسؤولية�

وجود�أفعال�المنافسة�غ���المشروعة�أو�ما��س���وجود�ضرر�جراء�أعمال�المنافسة�غ���المشروعة�أو�

  بالغ��.المنافسة�غ���المشروعة�وإ��اق�الضرر��وأخ��ا�علاقة�السب�ية�ب�ن�أفعال�بالضرر،ما��س���

  

  

 

 

                                                             

��02-04القانون��- 1  �27،�الصادرة����41عدد�ال�رسميةال�ر�دة�ا�يحدد�القواعد�المطبقة�ع���الممارسات�التجار�ة،��2004يونيو��23الموافق�لـ

  .11،�ص2010أوت��18الصادرة�����46،�ا��ر�دة�الرسمية�العدد�2010أوت�15مؤرخ�����06-10بالقانون��المعدل،�6،�ص�2004يونيو�

  .159-158ميلود�سلامي،�المرجع�السابق،�ص��- 2 
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  )(ا��طأالمشروعةالمنافسة�غ���وجود�أفعال�:�الفرع��ول 

المنافسة�غ���المشروعة،�وإنما�أورد�ا�لات�اصور�أو�ح�06-03العلامات�رقم�لم�يحدد�قانون�  

"��:منھ�ع���أنھ�27والمتعلق�بالقواعد�المطبقة�ع���الممارسات�التجار�ة�إذ�تنص�المادة��02- 04القانون�

����مف�وم�أح�ام��ذا�القانون�لا�سيما�م��ا�الممارسات�ال���يقوم�مننز��ة��عت���ممارسات�تجار�ة�غ���

  .خلال�ا�العون��قتصادي�بما�يأ�ي�"

�أو�بمنتجاتھ� - �المنافس�ب�شر�معلومات�س�ئة�تمس���صھ ��قتصادي �سمعة�العون �شو�ھ

 خدماتھ.أو�

تقليد�العلامات�المم��ة�لعون�اقتصادي�منافس�أو�تقليد�منتجاتھ�أو�خدماتھ�أو��ش�ار�الذي� -

 المس��لك.�ام����ذ�ن�يقوم�بھ�قصد�كسب�ز�ائن��ذا�العون�إليھ�بزرع�ش�وك�وأو 

 صاح��ا.استغلال�م�ارة�تقنية�أو�تجار�ة�مم��ة�دون�ترخيص�من� -

 بالعمل.إغراء�مستخدم�ن�متعاقدين�مع�عون�اقتصادي�منافس�خلافا�لل�شر�ع�المتعلق� -

��ضرار� - �قصد �ف��ا �للتصرف �شر�ك �أو �قديم �أج�� �بصفة �الم�نية ��سرار �من �ستفادة

 القديم.بصاحب�العمل�أو�الشر�ك�

�غ���نز��ة� - �طرق �باستعمال �ز�ائنھ �وتحو�ل �منافس �اقتصادي �عون �تنظيم ��� �خلل إحداث

�غ��� �والسمسرة �الطلبيات �أو �البطاقيات �واختلاس ��ش�ار�ة �وسائلھ �تخر�ب �أو كتبديد

 القانونية�وإحداث�اضطراب��شبكتھ�للبيع.

المحظورات�الشرعية��اضطرابات�فيھ�بمخالفة�القوان�ن�أو �السوق�وإحداث�خلال�ب�نظيم� -

وع���وجھ�ا��صوص�ال��رب�من��ل��امات�والشروط�الضرور�ة�لت�و�ن��شاط�أو�ممارستھ�

 إقامتھ.أو�

��عراف� - �خارج �ش�رتھ �استغلال ���دف �منافس �لمحل �ا��وار�القر�ب ��� �تجاري �محل إقامة

 1.والممارسات�التنافسية�المعمول���ا

�ال �الصورة �أن �النص ��ذا �خلال �من �والملاحظ �أورد�ا �ال�� �والمتعلقةوحيدة بالعلامات��المشرع

والمتمثلة����تقليد�العلامات�المم��ة�لعون�اقتصادي�منافس�أو�تقليد��02التجار�ة�جاءت���ا�الفقرة�

� �يقوم �أو��ش�ار�الذي �أو�خدماتھ �ش�بھ،منتجاتھ �لزرع �إليھ �العون ��ذا �ز�ائن �كسب وك��قصد

  وأو�ام����ذ�ن�المس��لك.

الملاحظ�من�خلال��ذه�الفقرة�أ��ا�لم�تو���فيما�إذا��ان��مر�يتعلق�بالعلامة�الم��لة�إلا�أن�

فقط�أو�أن��مر�يمكن�أن�ينطبق�ع���العلامة�غ���الم��لة�بمع����ل�يمكن�لصاحب�العلامة�غ���

أضف�إ���ذلك�فإن��ومنتجاتھ؟يتمسك�بدعوى�المنافسة�غ���المشروعة���ماية�علاماتھ��الم��لة�أن

                                                             

  1- المادة��27من�القانون�04-02،�يحدد�القواعد�المطبقة�ع���الممارسات�التجار�ة،�ص6.�
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�مص �رقم �العلامات �قانون ��� �التقليد �الغ����06-03ط�� ���ا �يقوم �ال�� ��عتداءات �جميع �بھ يقصد

خرقا�ل��قوق��ست�ثار�ة�المع��ف�بھ�لمالك�العلامة�الم��لة�فقط،�والتقليد�وفق��ذا�المع���يك�����

مات�ومن�المتعلق�بالعلا �06-03أش�الا�مختلفة�و�ل�ا�ل�ا�مدلول�جز�ي�أي��ش�ل�جنحة����نظر��مر�

،�وجنحة�أو�مش��ةصور��عتداء�جنحة�تقليد�العلامات�أو��شب���ا،�وجنحة�استعمال�علامة�مقلدة�

  1.اغتصاب�العلامة�المملوكة�للغ���وجنحة�بيع�منتجات�عل��ا�علامة�مقلدة�أو�مش��ة�...إ��

� �القانون �فإن �ثم �ا�02-04ومن �غ���المشروعة �المنافسة �بحالة �يتعلق �إش�الا�فيما لواقعة�يطرح

�صاحب� �ل�شمل �ذلك �ي�سع �و�ل �أو�المنتجات �العلامات �تقليد ��عبارة �وذكره �التجار�ة �العلامة ع��

صاحب�العلامة�غ���الم��لة�التمسك�ل�02-04العلامة�غ���الم��لة�أي��عبارة�أدق��ل�ي�يح�القانون�

�وأن��ناك�رأيبدعوى�المنافسة�غ���المشروعة�� �خاصة �المؤسسة���2ماية�علامتھ؟ يرى�أن�الدعوى

�رفع �يجوز �لا �بالتقليد �قام �من �ضد �العلامة �تقليد �أو�المرخصع�� �العلامة �صاحب �من �إلا لھ���ا

� �قام �من �ضد �غ����بالتقليد،باستعمال�ا �المنافسة �ع�� �مؤسسة �بدعوى ��مر�يتعلق ��ان �إذا ب�نما

إلا�أن��ذا�الرأي��وى،الدع�ذه�المشروعة�فيجوز�ل�ل�من���قھ�الضرر�من��ذا�التصرف�أن�يرفع�

من�القانون��02أن�يأخذ�بھ�المشرع�ا��زائري�إلا�أنھ�يصطدم�بالفقرة�ذا��ان�صائبا�و�و�المف��ض�وإ

�المنا�04-02 �أعمال �قبيل ��عت���من �العلاماتال�� �تقليد �غ���المشروعة �فسة �أن �يمكن �فلا �ون�ي؟

�العلامات� �قانون �التقليد��� �مغاير�للمف�وم��06-03لمف�وم �القانون�مف�وم ��� المتعلق��02-04الوارد

بالقواعد�المطبقة�ع���الممارسات�التجار�ة�ومن�ثم��ان�ي�ب���ع���المشرع�أن�يتجنب�مصط���تقليد�

�و  �ع����العلامات �أو��عتداء �منافس �اقتصادي �لعون �المم��ة �العلامات �ع�� ��عتداء ��عبارة كتفي

  منتجاتھ�أو�خدماتھ�...إ��.

  ضرر�جراء�أعمال�المنافسة�غ���المشروعة:�وجود�الفرع�الثا�ي

� �لھ �مشروعة �أو�بمص��ة �ال��ص �حقوق �من �بحق �المساس �بأنھ ��ذاو�عرف يمكن��وع��

��والعلامة�التجار�ةللضرر�أن�يمس��سمعة�التاجر� �� �و�و��عدأو�يمس�بملكي��ا ��ساسية�من ر�ان

�المدنية �إ3للمسؤولية ،� �المذ �دعوى �وفق ��عو�ض �بأي �المطالبة �إلا�إذا�لا�يمكن �غ���المشروعة نافسة

أدت�أفعال�المنافسة�غ���المشروعة�إ���إحداث�ضرر�للتاجر�المنافس�الذي�وقع��عتداء�ع���علامتھ�

  .4التجار�ة

                                                             

  1- ميلود�سلامي،�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة،�دفاتر�السياسة�والقانون،�المرجع�السابق،�ص181

  2-�صا���فرحة�زراوي،�ال�امل����القانون�التجاري،�دار�بن�خلدون�لل�شر،�ا��زائر،�2006،ص256.

  .175حمادي�ز���،�المرجع�السابق،�ص��- 3 

  4- ميلود�سلامي،�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة،�المرجع�السابق،�ص183.
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والضرر�ا��اصل�جراء�أعمال�المنافسة�غ���المشروعة�قد�ي�ون�ضررا�ماديا�يص�ب�التاجر����

كما�قد��خدمات،علاماتھ�التجار�ة�المتعلقة�بالتجارة�سواء�أ�انت�علامات�تجار�ة�أو�علامات�صنع�أو�

  بتجارتھ.يص�ب�التاجر����سمعتھ�التجار�ة�وسمعة�علاماتھ�المتعلقة��اي�ون�الضرر�معنو�

ء�أ�ان�الضرر�ماديا�أو�معنو�ا�فإنھ�لا�يقع�ع���المتضرر�إثباتھ�بل�أن�محكمة�الموضوع�وسوا

�ضرر  �إ��اق �شأ��ا �من �وال�� �غ���المشروعة �المنافسة �أفعال �قيام �من ��ستخلصھ �خلافا�، و�ذا

  للقواعد�العامة����المسؤولية�المدنية�ال����ش��ط�ع���المتضرر�إثبات�الضرر�الذي�أصابھ.

�م ��� �أنھ �يكتفي�إلا �وإنما �الضرر �إثبات �إطلاقا �لا�يمكنھ �فإنھ �غ���المشروعة �المنافسة جال

�تقديرا� �تقدير�التعو�ض �إ�� �الموضوع �قا��� �ي��أ �لذلك �غ���المشروعة �المنافسة �أفعال �وقوع إثبات

جزافيا�مستخلصا�ذلك�من�طبيعة�أعمال�المنافسة�غ���المشروعة،�و�ناك��عض�ا��الات��من�أفعال�

المشروعة�لا�ي��تب�عل��ا�أي�ضرر�وإنما���دف�الدعوى�����ذه�ا��الة�إ���إزالة�الوضع�المنافسة�غ���

�المدنية� �ا��ماية � �صور �و�و�أحد ��عتداء �بوقف ��س�� �و�و�ما �للمستقبل، �بال�سبة غ���المشروع

�أجاز��مر� �فقد �التجار�ة �أن��06-03للعلامة �أث�ت �إذا �العلامة ����يل �لصاحب �بالعلامات المتعلق

للفصل����المساس�با��قوق�(التعو�ض)�بحقوقھ�أصبح�وشي�ا�أن�ي��أ�للمحكمة�المختصة��مساس

  1.و�مر�بمصادرة��شياء�والوسائل�ال���استعملت����التقليد�وإتلاف�ا

وجدير�بالذكر�أن�أي�اعتداء�ع���العلامة�التجار�ة��س�ب�ضررا�ماديا�ومعنو�ا�لمالك�العلامة�

العلامة�وإن�لم�ي��ق�ضررا�ماديا�بمالك�العلامة�إلا�أنھ�يمس�سمعة�ففضلا�ع����ون��عتداء�ع���

مالك�العلامة�و�شوه�سمعة�منتجاتھ�أو�خدماتھ،�فإن�ا��ق����العلامة��و�حق�مزدوج�فمن�ج�ة��و�

حق�ما���يتمثل����الفائدة�ال���يجن��ا�مالك�العلامة�من�استغلال�علامتھ،�و�و�حق�معنوي�لصيق�

ن�المساس�بالعلامة�التجار�ة��س�ب�ضررا�ماديا�ومعنو�ا�لمالك�العلامة�������ص�التاجر�ومن�ثم�فإ

  الوقت�نفسھ.

  المنافسة�غ���المشروعة:�علاقة�السب�ية�ب�ن�أفعال�الفرع�الثالث

�من� �التجار�ة �علامتھ �ع�� �الواقع ��عتداء �جراء �المتضرر �طرف �من �بالتعو�ض �المطالبة إن

�أفعال��المنافسة�غ���المشروعةجراء� �وجود�علاقة�السب�ية�ب�ن ال����المنافسة�غ���المشروعةيتطلب

�عل��ا� �المعتدى �التجار�ة �العلامة �لمالك �ا��اصل �الضرر �و��ن �التجار�ة �العلامة �ع�� �المعتدي ���ا قام

�لم��ستطيع� �التجار�فإذا �العلاقة�ب�ن�فعل��عمالك�العلامة �فلا�ة�إثبات��ذه �والضرر�الواقع تداء

  ادة�من�التعو�ض�عن�الضرر.يمكنھ��ستف

                                                             

  1- المادة��29الفقرة��3من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص�26.
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المتعلق�بالعلامات�ي�يح�لمالك�العلامة�التجار�ة�المطالبة�بالتعو�ض��06- 03والملاحظ�أن��مر�  �

�وقوع�ا �قبل �ح�� ��عتداء �أعمال �الم1و�وقف �جراء �الضرر �وقوع ��و�منع �ذلك �من �وال�دف ساس�،

�مستقبلا �ع���العلامة �بحقوقھ �دعوى ��� �إلا�أنھ �غ���، ��المشروعةالمنافسة �للقانون فلا��02-04وفقا

أفعال�المنافسة�علاقة�السب�ية�ب�ن��المتضرر يمكن�للمطالبة�بالتعو�ض�إلا��عد�وقوع�الضرر�وإثبات�

�لھ �الواقع �والضرر �الملاحظ �أن �كما ��مر�، �بالضرر �06-03أن �� �2يكتفي �اثبات �يكفي �ال���أي فعال

الواقع�فعلا�دون�الضرر��ش��ط�إثبات�الضرر��02-04تكب����ح�ن�أن�القانون��تو���بأن�تقليدا�س�� 

��مر��حتما�� �أن �كما �بالتعو�ض��03-06، �المطالبة �الم��لة �العلامة �لمالك �ي�يح �بالعلامات المتعلق

�مدنية� �بدعوى �بالتعو�ض �المطالبة �يمكن �كما �ا��زائية، �للدعوى �بالتبعية �المدنية �للدعوى وفقا

  القضاء�المد�ي.�ممستقلة�أما

�ا �أن �سواء�إلا �العلامة �ع�� �التعدي �عن �بالتعو�ض �للمطالبة �المدنية �الدعوى �أن لملاحظ

��مر� �إ�� �أو��06-03اس�ندت �بالعلامات ��اس�ندتالمتعلق �دعوى �غ���المشروعةإ�� وفقا��المنافسة

فإ��ا��ش���ان����ضرورة�أن�ت�ون�العلامة�التجار�ة�المعتدى�عل��ا�م��لة�فلا�يمكن��02-04للقانون�

�ي�سط� �أن �المشرع �ع�� ��ان �أنھ �ح�ن ��� �غ���الم��لة، �التجار�ة �للعلامة �المدنية �با��ماية المطالبة

المتعلق�بالعلامات،�أما��06-03وفقا�للأمر�ا��ماية�القانونية�المدنية�وا��زائية�ع���العلامة�الم��لة�

� �لدعوى �وفقا �حماي��ا �فيمكن �غ���الم��لة �غ���المشروعةالعلامة �����المنافسة ��س�ند �وأ��ا طالما

  العموم�إ���أح�ام�المسؤولية�المدنية.

و�رجع��مور�أو�المسائل�الدقيقة��والضرر�منفكرة�الرابطة�السب�ية�ب�ن�ا��طأ��و�عت���تحديد

�أساسي�ذلك �س�ب�ن �الضرر�إ�� �إحداث ��� �أسباب �عدة ��سا�م �ما �كث��ا ��و�أنھ ��ول �الس�ب �ن،

�ووحدة�الضرر،��و�س����ذه ��سباب �منافسة��و�مكن�تصور�اا��الة�بتعدد �ال��ص�المنافس ��

غ���مشروعة�الذي��عتدي�ع���العلامة�التجار�ة،�أما�الس�ب�الثا�ي�يتمثل����حالة�وجود�خطأ�واحد�

أضرار�متتالية،�لذا�ن�ساءل��ل��سأل�ال��ص�فقط�عن��ضرار�ال���ي�ون�س�با����إحداث�عدة�

� ���طئھ؟ �مباشرة ��عت���ن�يجة �الصا�ع�و�س�� �يصنع�ا �ال�� �المصنع �علامة �ع�� �التعدي �ا��الة �ذه

،�و����ذا�الصدد�نجد�أن�3قد�يضر�بالتجار�الذين�ي�يعون��ذه�المنتجات�و�ذا�التعديع���منتجاتھ،�

� ،�نصت�ع���أن�ال��ص��سأل�فقط�عن�الضرر�المباشر4المد�ي�ا��زائري �من�القانون �182المادة�

  أي�الضرر�الذي��عت���ن�يجة�طبيعة�ل��طأ،�إذا�لم�يكن����استطاعتھ�أن�يتقيھ�ببذل�ج�د�معقول.

  

                                                             

  1- المادة��29من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص26.

  2- المادة��28من��مر�03-06،�المتعلق�بالعلامات،�ص26.
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  وآثار�ا�:�إجراءات�رفع�دعوى�المنافسة�غ���المشروعةالمبحث�الثا�ي

سواء�أ�ان�طبي���أم�معنوي،���قھ�ضرر�يجوز�رفع�الدعوى�المدنية�من�جانب�أي���ص�  

اش��ك��و�ل�من�ل�من�صدر�عنھ�ا��طأ��وذلك�ع��،�1مادي�أو�أد�ي�من�جراء��فعال�غ���المشروعة

تتحقق�المحكمة�من��و�عد�أنمعھ�شرط�أن�ي�ون�عالما��عدم�شرعية�العمل�أو��ان�بإم�انھ�أن��علم�

�أن�تق����بالتعو�ض� ��ص��،�يمك��ا التداب���اللازمة�لوقف�أعمال���مر�باتخاذوتوافر�اختصاص�ا

  2التعدي.

  :�أ��اب�ا��ق����رفع�دعوى�المنافسة�غ���المشروعةول المطلب�� 

أنھ�لا�يجب�أن��وسلعھ�غ�� من�الوا���أنھ�يجوز�لأي���ص�أن�يتخذ�علامة�لتمي���منتجاتھ�  

ناتجة�عن��عدي�تاجر��لأضرار �و�عرضت�العلامةيث���التباسا�أو�خلطا�مع�علامات�أخرى،�فإن�حدث�

أو�صا�ع�أو�أي���ص�آخر،�سواء�بالإساءة�إ���سمع��ا�أو�إ���المنتجات�أو�عن�طر�ق�أي�تصرف�أدى�

�  إ���تضليل�المس��لك،�يجوز�ل�ل�من�وقع�لھ�ضرر�ناتج�عن��عتداء�ع���حقھ����العلامة�التجار�ة

  3قضائية�للمطالبة�بالتعو�ض.�و�رفع�دعوى أن�ي��أ�إ���القضاء�

مقت����ذلك��ل��ام�عدم��ضرار�بالآخر�ن�و ع���ال�افة��افالقواعد�القانونية�تفرض�ال��ام  

�حدث �الم�وإن �حق �من �يصبح �إذ �التعو�ض، �لزم �مطالبا��تضرر ضرر �الضرر �صدر�عنھ مقاضاة�من

� ��ذابالتعو�ض، �ع����وع�� �التعدي �جراء �من �إ���القضاء �ال��وء �ل�ا �يحق �معينة �فئة �إدراج يمكن

�ا �العلامة �مشروعة، �غ�� �بطر�قة ���لتجار�ة ��وتتمثل �العلامة، �لھصاحب �والمرخص والمسوقون�،

  .ن والمس��ل�و 

  :�مال�ي�العلامةول � �الفرع

  � �العلامة �استغلال �بحق �يتمتع ���ص ��و��ل �العلامة �ف��امالك �غ����والتصرف �حرة بإرادة

  .والمرخص�لھمقيدة،�و�شمل��ل�من�صاحب�العلامة�

 صاحب�العلامةأولا:�

�عت���مال�ا�للعلامة�التجار�ة��ل���ص�باشر�إجراءات����يل�علامتھ�التجار�ة�لدى�المع�د�  

�العلامة� �و�انت �للقانون �وفقا ���يحة ��جراءات ��ذه ��انت �فإذا �الصناعية، �للملكية الوط��

�قضائية� �دعوى �برفع �يقوم �أن �العلامة �لصاحب �يجوز �و�الش�لية، �الموضوعية �لشروط�ا مستوفية

�أي�نزاع�أو�ل��صول�ع��� ��� �التصرفات�غ���المشروعة،�كما�يجوز�لھ�أن�يتدخل �عو�ض�من�جراء

دعوى�قائمة،�م���رفع�ا���ص�آخر�لھ�مص��ة����ال��اع�ل��صول�ع����عو�ض�من�جراء�تصرفات�
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�أمام� �ال��اع ��� �يتدخل �أن �العلامة �صاحب �ع�� �يتع�ن �غ���أنھ �ذلك، ��� �و�لا�إش�ال غ���مشروعة

�و��،�أما�إذا�وصل�ال��اع�إ���المجلس�القضا�ي�أي����حالة�است�ناف�ا��كم��المحكمة�ذات�الدرجة

لھ�التدخل����ا��صام�لأن�القا��������ذه�ا��الة�غ���ملزم�بالفصل�الصادر����القضية،�فلا�يجوز�

،�لكن����حالة�ما�إذا�تم�رفع�الدعوى�من���ص�غ���صاحب�العلامة،�فعليھ�أن����1ملكية�العلامة

صاحب�مص��ة����رفع�الدعوى،�و�لا�يقبل�أي�طلب�أو�دفع�لا�ي�ون�فيھ�لصاحبھ�مص��ة�يث�ت�أنھ�

حالة�أو�محتملة�يقر�ا�القانون،�حيث�ي�ون�الغرض�من��ذه��خ��ة�دفع�ضرر�محدق�يخ����زوال�

 2دليلھ�عند�ال��اع.

 المرخص�لھثانيا:�

�ا   �حق �التجار�ة �العلامة �صاحب �لھ �يمنح �الذي �ال��ص �لھ �بالمرخص ستغلال�ا�يقصد

استغلالا��ليا�أو�جزئيا�مقابل�دفع�ثمن،�ف�ستفيد�المرخص�لھ�من�امتياز�استعمال�العلامة�و�جوز�لھ�

����ذه�ا��الة�رفع�دعوى�قضائية�ل��صول�ع����عو�ض�من�جراء�تصرفات�تاجر�آخر،��عد�بمثابة�

  منافسة�غ���مشروعة�للمنتجات�ال����شمل�ا�العلامة�المرخص�باستغلال�ا.

  والمس��لكون �ون المسوق�لثا�ي:الفرع�ا

  السلعة.��و��ل�موزع�أما�المس��لك�ف�و�مقت�فالمسوق��  

 المسوق أولا:�

يمكن�لأي���ص��سوق�المنتجات�ال���تحمل�علامة�معتدى�عل��ا�أن�يدافع�ع��ا�عن�طر�ق�  

دعوى�المنافسة�غ���المشروعة،�و�قد�ي�ون�المسوق�تاجرا�و�قصد�بالتاجر��ل�من�يباشر�عملا�تجار�ا�

،�إلا�أنھ�3من�القانون�التجاري�ا��زائري �01و�يتخذه�حرفة�معتادة�لھ،�و��ذا�ما�نصت�عليھ�المادة�

��ؤلاء� �و��شمل �العلامة، �تلك �تحمل �ال�� �المنتجات ��سوقوا �غ���التجار�أن �آخر�ن �لأ��اص يمكن

���اص�المح��ف�ن،�و�المح��ف�عرفھ�المشرع�ا��زائري�بأنھ��ل�منتج�أو�صا�ع�أو�وسيط�أو�حر���أو�

� �أو�موزع �أو تاجر�أو�مستورد �المنتج �عرض �عملية ��� �إطار�م�نتھ �ضمن �متدخل ��ل �العموم �و�ع��

��ل� �بھ �و�قصد ��قتصادي، �العون �مصط�� �فاستعمل �المنافسة �قانون �أما �للاس��لاك ا��دمة

  ��4ص�طبي���أو�معنوي�م�ما�تكن�صفتھ�يمارس��شاطات��نتاج�و�التوز�ع�و�ا��دمات.
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 وجمعية�المس��لك�نالمس��لك�ثانيا:�

�03-09المس��لك�وقمع�الغش�من�قانون�حماية���03عرف�المشرع�ا��زائري�المس��لك����المادة�  

�موج�ة�للاستعمال� �أو�مجانا�سلعة�أو�خدمة ���ص�طبي���أو�معنوي�يقت���بمقابل �"�ل ع���أنھ:

،�فمن�1ال��ا�ي،�من�أجل�تلبية�حاجتھ�ال��صية�أو�تلبية�حاجة���ص�آخر�أو�حيوان�متكفل�بھ"

� �المقت�� �ال��ص ��� �يتمثل �ل��ماية �المستحق �المس��لك �أن �يت�� ��ذا �لتحقيق�خلال �مع�ن لمنتوج

رغبة�للاس��لاك�ال������أو�للغ��،�لذا�يحق�ل�ذا�ال��ص�م���تضرر�من�جراء�تصرف�مع�ن�أن�

  يرفع�دعوى�للمطالبة�بالتعو�ض.

�06-21كما�تلعب�جمعيات�المس��لك�ن�ال���تخضع�من�حيث�إ�شا��ا�و�تنظيم�ا�إ���القانون�  

�با��معيات �التحس2المتعلق ��� �م�ما �دورا �و��، �وس �اتخاذ��علام �القرار��� �أ��اب �تحس�س ��

�قصد� �للمس��لك�ن �المش��كة �المصا�� �عن �بالدفاع �القانون �ل�ا ��سمح �كما �الوقائية، �جراءات

��مر�رقم� �و�قد�خول�ل�ا ���ق���ا، �حق�رفع��03-03التعو�ض�عن�الضرر�الذي المتعلق�بالمنافسة،

ة�أح�ام�قانون�المنافسة،�كما�يحق�ل�ا�أن�دعوى�أمام�العدالة�ضد��ل�عون�اقتصادي�قام�بمخالف

�بالمس��لك� �ي��ق �الذي �الضرر ��عو�ض �ع�� �ل��صول �ا��زائية �الدعاوي ��� �مد�ي �كطرف تتأسس

�المادة� �نص �حسب �و��ذا �مصا��ھ، �عن ��23والدفاع �القانون �المس��لك��03-09من �بحماية المتعلق

  وقمع�الغش.

�أن�   ��عد �خاصة �ل�ا، �المحدد �ال�دف ��عد �تبلغ �لم �زالت �ما �المس��لك �حماية �مسألة �أن إلا

�والغش���،�وظ�ور�أساليب�التقليد�و�جن�ية�المستوردةتزاحمت�السوق�ا��زائر�ة�بالمنتجات�المحلية�

� �مطابق��االمنتجات، ��وا�عدام �القانونية �جمعيات�والتنظيميةللمواصفات �غياب ����ل �كما ،

  ���مجال�الملكية�الصناعية����ا��زائر.�متخصصة

  لدعوى�المنافسة�غ���المشروعة�:�ا���ة�القضائية�المختصةالمطلب�الثا�ي

  � �المد�ي)، �(القسم �المحاكم �أمام �المدنية �الدعاوى �ترفع �أن �ا��نائية�صل تحرك�ا��والدعاوى

الدعوى�المدنية�بالدعوى�ا��نائية،�ل�ذا�سنحاول�البحث�عن�المحكمة��وقد�ترتبط(النيابة�العامة)،�

  3المختصة�نوعيا�ومحليا�للفصل����الدعوى�المتعلقة�بالعلامة�التجار�ة.

  :��ختصاص�المح��ول الفرع�� 

ذات�اختصاص�عام����نظر��وجعل�المحكمةقام�المشرع�ا��زائري�ب�نظيم�ال�ي�ل�القضا�ي،�  

� �المنازعات، ��ل ��نصتولقد ��32المادة �المدنية ��جراءات �قانون �رقممن �أنھ:�09-�08و�دار�ة �ع�� ،
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أن�ت�ش�ل��و�مكن�أيضاأقسام،��وت�ش�ل�من"المحكمة����ا���ة�القضائية�ذات��ختصاص�العام،�

� �المدنية �لاسيما �القضايا �جميع ��� �المحكمة �تفصل �متخصصة، �أقطاب �والبحر�ة�من والتجار�ة

  �1سرة�وال���تختص���ا�إقليميا".�وقضايا�شؤون��جتماعية�والعقار�ةو

�����و�اعتبار�أن   �التجار�ة �المحاكم �فإن �التجار�ة، �القضايا �ضمن �تدخل �التجار�ة العلامات

حالة�المنازعات�الناتجة�عن�التعدي�ع���العلامة�التجار�ة�أو��ساءة��وذلك���صاحبة��ختصاص،�

�المحكمة� �أن ��ع�ن��عتبار��ختصاص�العام�لوجدنا �لو�أخذنا �سمع��ا�بطرق�غ���مشروعة،�إذا إ��

  المختصة����المحكمة�التجار�ة�ال���يقع����دائرة�اختصاص�ا�موطن�المد���عليھ.

  � �المادة �نص �إ�� �بالرجوع ��40ولكن ��4فقرة �القانون ��جراءات��09-08من �قانون المتضمن

�إلزامي� �إقلي�� �اختصاص �لنا �أعطت �نجد�ا �المفعول، �الساري �و�دار�ة �سواه–المدنية و��و��-دون

المعمول�بھ،�حيث�نصت��ذه�المادة�ع���أنھ:�"���مواد�الملكية�الفكر�ة�أمام�المحكمة�المنعقدة����مقر�

��� �الموجودة �القضا�ي �يكن��المجلس �لم �أنھ�إن �المعلوم �ومن �عليھ"، �المد�� �موطن �اختصاصھ دائرة

للمد���عليھ�موطن�معروف،��عود��ختصاص�للمحكمة�ال���يقع����دائر��ا�محل�إقامتھ،�وإن�لم�

�و�ذا� �لھ، �آخر�موطن �دائر��ا ��� �الواقع �للمحكمة ��ختصاص �في�ون �معروف �إقامة �محل �لھ يكن

  2جراءات�المدنية�و��دار�ة.من�قانون�� �37حسب�نص�المادة�

إذا�فالمحكمة�المختصة�بنظر�المسائل�المتعلقة�بالعلامات�التجار�ة����المحكمة�المنعقدة�بمقر�  

و�ذا�المجلس�القضا�ي�لموطن�المد���عليھ،�فيحق�ل�ل�من�لھ�صفة�ومص��ة�صلاحية�رفع�الدعوى،�

المفعول�ال���تنص�ع���أنھ�لا��ساري و�دار�ة�المن�قانون��جراءات�المدنية��13نص�المادة��حسب

  3أو�محتملة�يقر�ا�القانون.�ومص��ة�قائمةيجوز�لأي���ص�التقا����ما�لم�تكن�لھ�صفة�

�غ���المشروع   �المنافسة �أعمال �لوقف �است��الية �دعوى �رفع �العلامة �لصاحب �يمكن ة�كما

�ذا�بمقت����المادة�قضائية�المختصة�بموضوع�ال��اع،�و ا���ة�ال�وذلك�عن�طر�ق�عر�ضة�أمام�رئ�س

أجازت�لصاحب�العلامة�أن�يطلب��لإجراءات�المدنية�و��دار�ة،�إذالمتعلق�با�09-08من�قانون��300

��عم �تلك �وقف �المحكمة �رئ�س �أمر�من �وبمقت��� �العلامة، ����يل �إثبات ��شرط �أن�ال، �صل

��س �حالة ��� �المختصة �المحكمة �أما �الموضوع، �قا��� ��و�نفسھ ��ست��ال �حسب�قا��� ت��ال

���م�ان�وقوع��ش�ال،�و�ؤخذ��ع�ن��عتبار�أن�قا�����ست��ال�لا�يمس�بأصل��9فقرة��40المادة��

  الموضوع�إنما�بالأمر��ست��ا���فقط،�و��ون�قا�����ست��ال��و�قا����الشؤون�التجار�ة�نفسھ.

  

                                                             

،�صادرة����21عدد�ا��ر�دة�الرسمية�ال،�و�دار�ة،�المتضمن�قانون��جراءات�المدنية�25/02/2008الموافق�لـ��09-08من�القانون��32المادة�- 1 

  .5،�ص�2008أفر�ل��23

  2- المادة��37من�القانون�08-09،�ص�6.

  .2،�ص09-08قانون�المن��13المادة��- 3 
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  �ختصاص�النو���الفرع�الثا�ي:

�ا   �النظام �من ��و�اختصاص �النو�� �مخالفتھ��ختصاص �ع�� ��تفاق �لا�يجوز �بمع�� لعام،

الدعوى���ا���أي�مرحلة��انت�عل��و�مكن�إثارتھكما�يمكن�للمحكمة�أن�تق����بھ�من�تلقاء�نفس�ا،�

  ح���لو�قدم�لأول�مرة�أمام�المحكمة�العليا،��ذا��عكس��ختصاص�المح��.�و��ون�ذلك

وقد�اعت���المشرع�ا��زائري����ظل�قانون��جراءات�المدنية�و��دار�ة�الساري�المفعول�أن��ل�  

المنازعات�الناتجة�عن�حقوق�الملكية�الفكر�ة�بصفة�عامة،�والعلامات�التجار�ة�بصفة�خاصة�تخضع�

لمال�ي��إ���قضاة�متخصص�ن����ميدان�حقوق�الملكية�الصناعية�و�التجار�ة�مما�قد�يمنح�ضمانا�أك�� 

�العام� �القطاع ��س�ثمار��� ����يع �ع�� �ا��زائر�أقبلت �أن �إذ �والتجار�ة، �الصناعية �الملكية حقوق

�متخصصة� �محاكم �إ�شاء �المستحسن �من �أصبح �لذا ��نتاجية، �ال�شاطات �مختلف ��� وا��اص

(�قطاب�المتخصصة)،�وت�و�ن�قضاة�متخصص�ن�ت�ون�ل�م�دراسة��افية�بمثل��ذه�ا��قوق�و�ذا�

�م �للمس�ثمر�ن ��طمئنان �يمنح �بالنتائج�و ا ��عود �ما ��ذا �وحتما �منتجا��م، �تقديم �ع�� ���ع�م

  �1يجابية�ع����قتصاد�الوط��.

�و    �المادة �نص ��� �صراحة �ا��زائري �المشرع �جسده �ما ���32ذا ��جراءات��06فقرة �قانون من

�و �"المدنية �أنھ: �ع�� �تنص �ال�� � �دار�ة، �المتخصصة ��قطاب �المحاكم�تختص ��عض ��� المنعقدة

�الدولية، �بالتجارة �المتعلقة �المنازعات ��� �سوا�ا، �دون �و و�بالنظر �القضائية،��فلاس ال�سو�ة

�بالبنو  �المتعلقة �و والمنازعات �البحر�ة �والمنازعات �الفكر�ة، �الملكية �ومنازعات �ا��وي�ك، النقل

  2ومنازعات�التأمينات".

�اختص   �فرض �المشرع �أن �المادة �نص �من �يت�� �اص �إلزامي المنازعات�����سواه�دون نو��

�ال���تالم �المتخصصة ��قطاب �لاختصاص �تخضع �حيث �التجار�ة)، �(العلامات �الفكر�ة �بالملكية علقة

  عن�طر�ق�التنظيم.�و�حدد�مقر�اتفصل�ب�شكيلة�جماعية،�

�والتجار�ة�أو أما����الواقع�العم���ا��ا���فيلاحظ�أن��قطاب�المتخصصة����المسائل�المدنية�  

فإنھ��عمل�بنص�المادة��ونظرا�لذلك،�3بالأحرى��قطاب�التجار�ة�المتخصصة�ما�زالت�لم�تنصب��عد

المفعول،�ال���تق�����و�دار�ة�الساري المتضمن�قانون��جراءات�المدنية��09-08من�القانون��1063

� �المادة �قواعد �تبقى ��40أنھ ��قطاب�4فقرة �إ�شاء ����ن �القانون ��ذا �أنھ��من �بمع�� المتخصصة،

تنص�ب��قطاب��وذلك����ن�ستمر����العمل�باختصاص�المحكمة�المنعقدة�بمقر�المجلس�القضا�ي،�

  المتخصصة�تصبح�حي�ئذ����المختصة�نوعيا.

                                                             

  .160حمادي�ز���،�المرجع�السابق،�ص��- 1 

  2- المادة 32 الفقرة 06 من القانون 08- 09، ص5.
3-�� �موسع��شمل �مح�� �ذات�اختصاص �جنائية �أقطاب �تنص�ب �تنصب��5تم �فلم �المتخصصة �التجار�ة �بال�سبة�للأقطاب �أما اختصاصات،

  �عد.
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  آثار�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة�:الفرع�الثالث

دعوى�قضائية��إذا�توافر�شروط�قيام�المنافسة�غ���المشروعة،�يجوز�لل��ص�المتضرر�رفع  

  للمطالبة�بالتعو�ض�ووقف�أعمال��عتداء.

  :�وقف��عتداءأولا

�لا�تقتصر�ع���   �ف�� �واحد �آن ��� �ووقائية �علاجية �دعوى ��� �غ���المشروعة �المنافسة دعوى

�وإيقاف� �وقوعھ �منع �إ�� �أيضا ���دف �إنما �فحسب، �و�د�ي �الما�� �الضرر �عن �بالتعو�ض ا��كم

�ل�1ستمرار�فيھ �يجوز �إذ �تأمر�، �أن �ل�ا �يجوز �كما �و�دوات، �المنتجات �تأمر�بمصادرة �أن لمحكمة

بإتلاف��ختام�و�نماذج�العلامة�المعنية،�و�قد�منح�المشرع�ا��زائري�سلطات�واسعة�للقضاء����اتخاذ�

�اس �إذا �أما �غ���المشروعة، �المنافسة ��ستمرار��� �لإيقاف �غ���تالتداب���اللازمة �المنافسة ��ذه مرت

�للم�وعةالمشر  �فيمكن �ا��كم �صدور �ف���ر ضر ت�عد �يطالب �جديدة �دعوى �عن��ارفع بالتعو�ض

�الغرامة� �إ�� �إضافة �بالتعو�ض �يصدر�ا��كم �ا��الة ��ذه �و�� �ا��كم، �لصدور �اللاحقة �ضرار

  ال��ديدية.

  التعو�ض�:ثانيا

�با��   �المحكمة �و تنطق �ا��طأ �ارتكب �الذي �ال��ص �ع�� �و �تطالبھكم ��ون�بالتعو�ض،

بھ��س�ب�خسارة�أو�فوات�فرصة�امقابل�الضرر�الذي�أص�ر ضر ت���دفع�ما�قد��ستحق�للمالتعو�ض�

ضررا�معنو�ا�كما�يجب�ع���المشرع��وس�ب�لھ�س�ب�ما�أصابھ����سمعتھ�أو�ش�رتھ��وقد�ي�ون ر�ح،�

��عمالأن�يمنح�القا����سلطات�واسعة����تقدير� �منافسة�غ���مشروعة��وتكييف وذلك�ال����عد

�لا��حصر��ذه�لصعو�ة �المثال �س�يل �ع�� �تأ�ي �الصور ��عض �ع�� �ينص �أن �للمشرع �خ��ة،�فيكفي

  ا��صر،�ليجعل�النص�مرنا�يتما����مع�التطورات�ال����عرف�ا�حقوق�الملكية�الفكر�ة�بصفة�عامة.

��ون�ع���الضرر�المادي،�وتقدر�المحكمة��ذا�التعو�ض�التعو�ض�ع���ثلاث�أحوال،�نقدي�و و   

من�ضرر�جراء�ا��سارة�ال�����قتھ�أو�الفرص�ال���ضاعت�منھ،�والسلطة��ر ضر ت�س�ب�ما�أصاب�الم

�ا����ة �وأ�ل �الموضوع �لقا��� ��عود �تقدير�الضرر ��� �بالتعو�ض�2التقدير�ة �ج���الضرر �ي�ون �وقد ،

العي���أي�إعادة�ا��ال�إ���ما��ان�عليھ�قبل�وقوع��عتداء�و��و�غالبا�ما�ي�ون�أفضل�لأنھ�يؤدي�إ���

�دفع��محو�الضرر،� �المح�وم�عليھ �و فإن�استحال�ذلك�يتع�ن�ع�� �و�عبارة�عن�مبلغ�عو�ض�نقدي

�للم �بدفعھ �المعتدي �يل��م �ما���3ر ضر تما�� �بمبلغ �عادة �في�ون �المعنوي �الضرر �عن �التعو�ض �أما ،

                                                             

  .62ل�المنافسة،�المرجع�السابق،�ص��عيمة�علواش،�العلامات����مجا�- 1 

  .184حمادي�ز���،�المرجع�السابق،�ص��- 2 

  .295ناصر�محمد�عبد�الله�سلطان،�المرجع�السابق،�ص��- 3 
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��د�ي،�الذي� �بالتعو�ض �الما���يمكن�للمحكمة�أن�تحكم �التعو�ض �وإ���جانب��ذا �المحكمة تقدره

  عليھ.�ا��كم�ع���نفقة�المح�وميتمثل�����شر�

بھ�من�أر�اح�طائلة�ع���صاح��ا�قد�يجعل�����وما��عود�ست�تج�أن�أ�مية�العلامة�التجار�ة�  

�وعاجزة �قاصرة �السابقة �الوسائل �طر�ق �عن �المقررة �ا��ماية ��حيان �المدنية��،�عض �ا��ماية أي

ل�عل��ا�المعتدي�ع���تلك�العلامة�يتحص�و�ر�اح�ال��مقارنة�با��سارة�ال���ت��ق�بصاحب�العلامة،�

� �أك���فاعلية �بطر�قة �التجار�ة �العلامة ���ماية �بديلة �وسيلة �إيجاد �ضرورة �يتطلب ���مما �والمتمثلة

  ا��ماية�ا��زائية.

  ��ماية�العلامة�التجار�ةمدنية��كآلية �ست��الية الدعوى  :الفرع�الرا�ع

�التجار�ة����ا��ق�صاحب�ل�ا�ي��أ�ال���الدعوى �����ست��الية�الدعوى �إن �عند�العلامة

�أن�ال����مور ��عض����و�سراع�الت��يل�أراد�إذا�ما�حالة����عل��ا��عتداء ����استمرار�ا�يرى

��ست��ا���فإن�معلوم��و�وكما�تص�بھ،�ال����ضرار�من�س��يد�ا��ا���الوقت �قضاء�أو�القضاء

�والمسائل����ي�ث�الذي�القضاء�من�النوع�ذلك��و�المست��لة��مور  �من�عل��ا�يخ����ال���القضايا

�قاضيا�بصفتھ�المحكمة�إلا�لرئ�س�فيھ��ختصاص�ينعقد�ولا�عاجل،�خطر�من�أو�الوقت�فوات

�للأمور �قاضيا�بصفتھ�التجار�ة�رئ�س�المحكمة�اختصاص�أن�إلا�محددة،��شروط�المست��لة�للأمور 

�بقوة��ختصاص��ذا�منح�حيث�عدم�ا،�الشروط�من�تلك�توفر�عن�النظر��غض�ينعقد�المست��لة

  .القانون 

�نص����جاء�لما�وفقا�وذلك�ا��ق�بأصل�يمس�لا�مؤقت�قضاء��و�المست��ل�القضاء�إن

  :أنھ�ع���تنص�ال���و�دار�ة�المدنية��جراءات�قانون �من�918المادة�

  .المؤقتة�بالتداب����ست��ال�قا����يأمر -

  .�جال�أقرب����و�فضل�ا��ق،�أصل����ينظر�لا -

التجار�ة��علامتھ�ع���أعتدي�الذي�ا��ق�لصاحب�يجوز �وتحفظي�مست��ل�قضا�ي�وكإجراء

�أرتكب�التعدي�ال���البضا�ع�ع���التحفظي�ا���ز�يطلب�أن�ا��زائية،�أو�المدنية�دعواه�معرض�و��

  .وجدت�أينما��شأ��ا

  التحفظية��جراءات:�أولا

  :�ماي���ع���بالعلامات�المتعلق�06-�03رقم��مر�من��34المادة�تنص
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�بخب����قتضاء،�عند��ستعانة�المحكمة،�رئ�س�من�أمر�بموجب�العلامة�مالك�يمكن -

�وذلك�ضرار�بھ�أ��ق�قد�عل��ا�العلامة�وضع�أن�يزعم�ال���للسلع�دقيق�للقيام�بوصف

  .أو�بدونھ�با���ز

  .العلامة����يل�إثبات�ع���بناءا�عر�ضة�ذيل�ع����مر�إصدار�يتم -

  .كفالة�بدفع�المد���القا����يأمر�أن�يمكن�ا���ز،�يتأكد�عندما -

�يطلب�إتخاذ�أن�م��لة�تجار�ة�علامة�صاحب�ل�ل�يجوز �أنھ�النص��ذا�خلال�من�يت��

�قبل�أو�اغتصا��ا�بتقليد�ا�سواء�التجار�ة�العلامة����حقھ�ع����عتداء�لإثبات�تحفظية�جراءاتا

  .توافر�ا�يجب�معينة��شروط�لكن�الدعوى،�رفع

  التحفظية��جراءات�شروط:�ثانيا

�تتوفر�أن�يجب�أنھ�بالعلامات�المتعلق�06-�03رقم��مر�من��34المادة�نص�من��ستخلص

  :1ي���فيما�الشروط��ذه�وتتمثل�التحفظية��جراءات�لاتخاذ�الشروط��عض

�اختيار�ا،�فيجوز �أمراء��جرا��ذا��عد�إذ�العلامة،�صاحب�من�بطلب�دائما�ء�جرا�ي�ون �أن�يجب_ 

  .عنھ�التنازل �لھ

�للملكية�ا��زائري �الوط���المع�د�لدى�علامتھ����يل�إثبات�التجار�ة�العلامة�صاحب�ع���يجب_ 

  .المع�د�من�الممنوحة�ال���يل�ش�ادة�تقديم�طر�ق�عن�وذلك�الصناعية،

  .المختصة�المحكمة�رئ�س�إ���الطلب�يرفع�أن_ 

�أن��ش��ط�للقا����يمكن�أنھ�إلا�ضرور�ا،��عد�لا�الشرط�و�ذا�الطلب،�صاحب�من�كفالة�تقديم_ 

��عد�شرطا�الكفالة�تقديم�فإن�للأجانب�بال�سبة�أما�ذلك،����ضرورة��ناك�أن�رأى�إذا�كفالة�تقديم

  .إلزاميا

�شياء��لأ��اب�وذلك�الكفالة،�لإيداع�المث�ت�العقد�من����ة�أو��مر�من����ة�ترك_ 

  .ا���ز�أو�الموصوفة

�طلب��جراءات�تار�خ�من�ش�ر�أقصاه�أجل����الموضوع،����للفصل�المختصة�المحكمة�إ���ال��وء_ 

  .القانون �بقوة��جراءات��ذه�بطلت�وإلا�التحفظية،
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�أن�تتوفر�علامتھ�ملكية�ع����عتداء�لإثبات�التحفظية��جراءات�يطلب�من��ل�ع���يتع�ن�و�كذا

  .القانون �بقوة�باطلة��جراءات�تلك�اعت��ت�إلاو �السابقة�الشروط�فيھ

  والوصف�ا���ز�إجراءات:�ثالثا

�ع���عر�ضة�بناء��ستصدر�أن�التجار�ة�العلامة�لصاحب�يجوز �السابقة�الشروط�توفرت�م��

��جراءات�المختصة�المحكمة�رئ�س�من�أمرا�التجار�ة�العلامة����يل��ش�ادة�مرفقة �بإتخاذ

  .اللازمة�التحفظية

  المفصل�الوصف�إجراء-1

�ال����ستخدم�و�دوات��لات�عن�تفصي���ووصف�حصر�محضر�تحر�ر�ء�جرا���ذا�يقصد

�أو��غلفة�المحل�أو�عنوان�أو�البضا�ع�أو�المنتجات�وعن�ا��ر�مة�إرتاب����استخدمت�قد�ت�ون �أم

�وكذلك�ا��ر�مة،�البيان�موضوع�أو�العلامة�عل��ا�وضعت�قد�ت�ون �ال����شياء�من�غ���ا�أو��وراق

  .1ورود�ا�إثر�ا��ارج�من�المستوردة�البضا�ع

���يل��إثبات��عد�المختصة�المحكمة�رئ�س�يصدره�عر�ضة�ع���أمر�بموجب�ي�ون ��ذا��ل

��قتضاء��ستعانة�يمكن�كما��صل،����القضا�ي�المحضر�الوصف�ب�نفيذ�و�قوم�العلامة، �عند

��عد��نا�ا���ز�عل��ا،�فإن�ا���ز�ضرب�مع�للسلع�المفصل�الوصف�إجراء�حالة�و���مختص،�بخب��

�المدنية��جراءات�من�قانون ��عد�ا�وما�659و��650المواد��أح�ام�شأنھ����وتطبق�تحفظيا�ا���ز

  �.2و�دار�ة

  ا���ز�إجراءات-2

�موضوع�أو�العلامة�عل��ا�وضعت�قد�ت�ون �ال����شياء�ع���ا���ز�توقيع�يتم �البيان

��ستعانة�و�جوز �القا���،�تصرف�تحت�و�لات�المنتجات��ذه�بوضع�وذلك�ا��ر�مة، �للقا���

�يمكن�إثبات��و�ا���ز�من�وال�دف�عملھ،����المحضر�لمساعدة�أك���أو�بخب�� �تطمس�أن�وقا�ع

  .3أدل��ا

                                                             
  .2013ص��،المرجع�السابق،�الز���حمادي� -  1
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�بدفع�مالك�يأمر�أن�ا���ز�تأكد�عند�المحكمة�لرئ�س�ا��زائري �القانون �أجاز�وقد �كفالة�العلامة

����ا��زائري �المشرع�أجاز�وقد�بالعلامات،المتعلق��06-�03رقم��مر�من��34المادة�عليھ�نصت�ما�و�و

�أن�للمحضر�و�دار�ة�المدنية��جراءات�قانون  �أمر�لتنفيذ�العمومية�بالقوة��ستع�ن�القضا�ي

�العمومية�القوة�استدعاء�يتم�عندما�ا���ز��عسفيا�اعت���الفر�����القضاء�أن�إلاالتحفظي��ا���ز 

  .1ا���ز�إجراءات�وحضور�ا

�القضائية�بالطر�ق�ا���ة�إ���ال��وء�من�التحفظي�ا���ز�طالب�ا��زائري �المشرع�ألزم�لقد

�القانون �باطلا�ا���ز�أو�الوصف�أصبح�إلاو �ش�ر،�أجل����ا��زائري �بالطر�ق�أو�المد�ي �مع�بقوة

  .2بالتعو�ض�المطالبة�إم�انية

أو��المد�ي�القضاء�أمام�سواء�المرفوعة�الموضوع�دعوى �ب��ة�يمس�لا�ا���ز�محضر�و�طلان

�الموضوع،��ون �قا����أمام�الدعوى �رفع����المد���حق�ع���يؤثر�لا�ذلك�أن�أي�ا��زائري،�القضاء

�ضرورة��ذا�ع���ي��تب�لكن��ثبات،�أدلة�من�دليل�سوى �ا��الة��ذه�����عد�لا�ا���ز �البطلان

  .3الدعوى �ملف�من�ا���ز�محضر�اس�بعاد

�أجل�خلال�ي�ا��زا�أو�المد�ي�القضاء�إ���بال��وء�العلامة�صاحب�ألزم�ا��زائري �المشرع�إن

����القاعدة�الموضوع��ون �دعوى �رفع����المدة��ذه�ل�ل�م��را�يوجد�ولا�ا���ز،�توقيع�من�ش�ر�قدره

�عشر��15أجل����تث�يت�ا���ز�ضرورة��و�و�دار�ة�المدنية��جراءات�قانون ����التحفظي�ا���ز

�المشرع�حدد�فقد�يوما،�عشر��15من�أقل�إ���المدة��ذه�قلصت�ال�شر�عات�أغلب�أن�كما�يوما،

�فقط،�أيام��8لأجل�إ����رد�ي�ذ�ب�المشرع�ب�نما�فقط،�يوما�عشر��15قدره�أجل�والمصري �الفر����

�تقليصھ��قل�ع���يتع�ن�طو�لا�أجلا��عد�المشرع�ا��زائري �حدده�الذي�يوما��30أجل�فإن�ثم�ومن

  .4و�دار�ة�المدنية��جراءات�وقانون �العلامات����قانون �للآجال�توحيدا�يوما�عشر��15أجل�إ��
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  .75ص�،المرجع�السابقعا�شة�شا�ي،�مروة�بن�سديرة،� -  2
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  م��ص�الفصل�الثا�ي:

المدنية�للعلامة�التجار�ة�عن�طر�ق��ا��مايةدراسة����من�خلال�ما�تناولنا����الفصل�الثا�ي�

�بالأمر� �نظم �الذي �ا��زائري �ال�شر�ع ��� �غ���المشروعة �المنافسة �بالعلامات�06-03دعوى �المتعلق

�التجار�ة �القانون �وكذا �التجار�ة،�04-02، �الممارسات �ع�� �المطبقة �للقواعد �المشرع��المحدد �أن نرى

ا��زائري�لم�يواكب�القوان�ن�المقارنة�ال���أعطت�لصاحب�العلامة�الغ���م��لة�ا��ق����رفع�دعوى�

� �سواء �التجار�ة �علامتھ �تضررت �من �و�عو�ض �غ���المشروعة �أو�مقدم�المنافسة التاجر�أو�الصا�ع

نھ�أشار�ا���التعو�ض�أما�كتفى�با��ماية�المدنية�وا��زائية�للعلامة�التجار�ة�الم��لة،�كاو �،ا��دمة

� ��عتداء �ووقف �الم��لة �العلامة �لصاحب ��حتما�� �الضرر �عن �المص��ة�الذي يضر�بصاحب

  .،وكذلك�الدعوى��ست��الية�بما�ف��ا�إجراءات�ا���ز
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  :ا��اتمة

� ��قتصاد ��� ��اما �دورا �تلعب �التجار�ة �العلامة �حيث �والمح�� �الشر�ات�أالعال�� ��ل ن

�،�حيث�مع�التطور�التكنولو��وال�اللازمة�للاستمرار����ال�شاطوالمؤسسات�تؤمن�ل�ا�المداخيل�و�م

�،جار�ةسيع��شاطا��ا�الصناعية�والتر�اح�ا�وتو أي�يح�ل�ا�الز�ادة����المداخيل�والمبيعات�ال���ترفع�من�

�القانونية� �الضوابط �أحيانا �تتعدى �ال�� �الشديدة �المنافسة �ظل �متفوقة��� �م�انة �لھ �كيا��ا و�صبح

�وتم���السلع �ال���ت��ز �وترفع�من��و�خلاقية،�فالعلامة��� �ال���تنافس�مثيلا��ا وا��دمات�وجود��ا

�ن�يجر��ا�المتعامل�ن��قتصادين��ل�المعاملات�والصفقات�ال���أرأسمال�الشر�ات�والمؤسسات،�حيث�

أساس�ا�تملك�العلامة�التجار�ة�ال���ل�ا�صدى�واسع�����سواق�وتتوفر�ع���القاعدة�ال��مة�من�

  ا��دود�ا��غرافية،�وتم��ج�مع�الثقافات�المختلفة.�وال���تتخطى الز�ائن�والمس��لك�ن،

عتداءات�ال���تكبد�ا�خسائر�كب��ة،�مما�غ���أن�ازدياد�حر�ة�المنافسة�وخوف�الشر�ات�من�� 

�ل��و�ج�ا�إأدى���ا� سلع�وتمي���ا�عن�با���ال���احت�ار�العلامات�ال���تضع�ا�ع���منتجا��ا�وخدما��ا

العلامات�ت�ون����الرائدة�اقتصاديا�و��يمن�ع����قتصاد�الدو��،�والدول�ال���تملك��ذه��،وا��دمات

مام�أوت�ون�دائما�متدخلة���ماية�علاما��ا�����ل�م�ان�و���أي�وقت،�والدول�النامية�ت�ون�ضعيفة�

��شاشة� �ظل ��� �عل��ا �تمل��ا �ال�� �الشروط ��ل �ا�� �تخضع �و�التا�� �اقتصاديا �القو�ة �الدول �ذه

�مسايرة �وكذا �ونطالت�اقتصاد�ا، �ميدان �والمستمر��� �ا��اصل �التجار�ة،�طور �العلامات �ونظام اق

باعتبار�ا�الية�ل�س�يل�و�سر�ع�وت��ة�وس��ورة�تبادل�السلع�وا��دمات�وإعطاء�حركية����ميدان��نتاج�

م��ذه�ا��قوق�وتحيط�ا�دفع�الدول��سن�قوان�ن�داخلية�تنظ�و�ذا�ما ،الواسعوالتوسيع����النطاق�

اللازمة�من��ل��عتداءات�ال���تطال��ذه�العلامات،�و����ذا��طار�تناولت��ذه�الدراسة�با��ماية�

�او�ال��ك���ع���ا��ماية�المدنية�للعلامة�التجار�ة�و�سطت�المقام����التعر�ف�بالعلامات�التجار�ة�وتمي���

ر�ا�واجب�تواف�ذا�ا��ق�وما���الشروط�ال��اك�سابوكذا�كيفية�،�عن��عض�المصط��ات�المشا��ة�ل�ا

� �وتحليل �ت�يان �كذلك �����لأبرز وتناولت �والمدونة �المسطرة �و�ليات �والمنا�� العناصر�و�ساليب

  .ال�شر�ع�ن�المصري�وا��زائري�

المتضمن��2003يوليو�09المؤرخ�����06-03،�سن�المشرع��مر�فبعد�تب���ا��زائر�اقتصاد�السوق 

ار�،�وتخ���الدولة�ع����حت�����قتصاد�والتجارة�ا��رةتاح�عقانون�العلامات�الذي�جاء����خضم��نف

لل�شاط��قتصادي،�ون�يجة�لذلك�اعطى�المشرع�أ�مية�ك��ى���ماية�العلامات�التجار�ة�جزائيا�ومدنيا�

ية�لقرتھ��تفاقيات�الدو أفا�سم��شر�ع�جديد�بالتوافق�مع�ما���ذه��خ��ة�ال������موضوع�دراس��،

  الم��لة.ن�المشرع�ا��زائري�لم��عطي�ا��ق�لصاحب�العلامة�غ���ألا�إ�وال�شر�عات�المقارنة

ما�و ورغم�إرادة�المشرع�ا��زائري�تطبيق�المعاي���الدولية����شأن�حماية�ا��قوق�الفكر�ة�عم

� �جراء �خصوصا �التجار�ة �العلامات �دخول�وحماية �ن�يجة ��س��لاك �مجال ��� �ا��ديدة السلوكيات
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يكن�����نھ�لمألا�ملة�للعلامات�التجار�ة�المختلفة�إمنجا��ا�وخدما��ا�ا��االشر�ات��جن�ية�القو�ة�ب

  ج:النتائ����عض�التجار�ة،�و���ختام��ذه�الدراسة�توصلت�إالمستوى�المطلوب���ماية�العلامات�

اش��ط�المشرع�ا��زائري�أن�ت�ون�العلامة�التجار�ة�المراد����يل�ا�قابلة�للتمثيل�ا��طي،�و�نا� .1

نف�م�ان�المشرع�اس�بعد�من�نطاق�ا��ماية��ل�العلامات�غ���القابلة�للإدراك�بالبصر�أو�الشم�

علامات�الرائحة�والصوت��وجود�ا،�مثلوال���مع�التطور�التكنولو���الذي�فرض��الرائحة،أو�

 ���عكس��عض�ال�شر�عات�ال���أجازت��ذا�النوع�من�العلامات.ع

أخذ�المشرع�ا��زائري�����عر�فھ�للعلامة�التجار�ة�بالمف�وم�الواسع�الذي�ت�ناه�المشرع�����مر� .2

�الدولية��اتفاقية��03-06 �و�تفاقيات �المصري�كذلك �المشرع �والذي�ت�ناه المتعلق�بالعلامات

 ا��دمة.التجارة�والصناعة�وعلامة��أدخل�ضم��ا�علامة�تر��س�ال��

ن�اك�ساب�ا��ق����العلامة�ي�ون�عن�طر�ق�ال���يل،�فيعت����ذا�أأخذ�المشرع�ا��زائري� .3

مات�استعمال�للعلا �أيوجرم�العلامة�التجار�ة�قانونا�بل���خ���قر�نة�قاطعة�لاك�ساب�ا��ق���

غ���الم��لة،�ع���عكس�ال�شر�عات�المقارنة�ال����عطي�ا��ق�لصاحب�العلامة�غ���الم��لة�

 �سيطة.و�عت���ال���يل�قر�نة�

وجوب�ال���يل�المسبق�للعلامة�التجار�ة�ح���يمكن�لصاحب�ا��ق��اش��طالمشرع�ا��زائري� .4

المشرع�المصري�الذي��المقارنة�وكذا�،�ع���خلاف�ال�شر�عاتمن�ا��مايةالتجار�ة����العلامة�

 الم��لة.أعطي�ا��ماية�المدنية�للعلامة�غ���

 :إق��احات

إن�آليات�ا��ماية�المدنية�الموضوعية��ستمد�أصول�ا�من�قواعد�المسؤولية�التقص��ية�كأصل� -

��انت�العلامة�إذاما�والمسؤولية�العقدية����حالة��المشروعة،عام�من�خلال�دعوى�المنافسة�غ���

 محل�عقد�تنازل�كعقد�ال��خيص�باستعمال�علامة�تجار�ة.

�قضاءال�و�عت���جرائيةإ�آليات�وجود�يقت����المدنية�ل��ماية�الموضوعية��ام�ح�تجسيد�نإ -

�الدعوى �إطار����سواء�العلامة،����ا��ق�ذلك�ومن�ا��قوق �حماية�ع����س�ر�ال���المؤسسة

�روط�اش�يب�ن�ولم�اح�ام�ا�المشرع�ينظم�لم�وال���المشروعة،�غ���المنافسة�دعوى �الموضوعية

  مشروعة.�غ���ممارسات�اعت���ا�ال���الممارسات��عض�بذكر�واكتفى�القانو�ي�أساس�ا�ولا

�إدراج�خلال�من�ش�ال�اأ����ا��اصل�التطور �مع�يتوافق�بما�العلامات�قانون �تحي�ن�ضرورة -

  �عاد.��ثلاثية�المجسمة�والعلامات�والرائحة�الصوت�علامات

�فصيلت�أك���مدونة�إطار����التجار�ة�للعلامات�المدنية�ا��ماية�تنظيم�ا��زائري �المشرع�ع�� -

�باستعمال�ال��خيص�عقد�تخص�العلامات�قانون ����دقة�أك���جديدة�ح�امأ�دماجإ�خلال�من

�رتبوال���تلھ،��المرخص�ال��امات�بيان�خلال�من�فعالية�أك���حماية�لإضفاء�التجار�ة�العلامة
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�توضيح�مخالف��ا،�حال����لھ�العقدية�المسؤولية �العلامة�ع���والتعدي�ا��طأ�صور �وكذا

عناصر��وكذا�المشروعة�غ���المنافسة�ح�امأ�إطار����أو��عاقدي�إطار����سواء�التجار�ة

  من�القانون�المد�ي�ا��زائري.�124التعو�ض�تطبيقا�لنص�المادة�

  المتخصصة.�القضائية�قطاب��تنص�ب�وتفعيل�وجوب -
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  أولا:�قائمة�المصادر

  :والقوان�ن�النصوص-1

  :الدستور -أ

�01-16القانون�والمتمم�ب�المعدل�،�1996الشعبيةدستور�ا��م�ور�ة�ا��زائر�ة�الديمقراطية� .1

  .2016مارس��07المؤرخة�����14ا��ر�دة�الرسمية�رقم��2016مارس��06المؤرخ����

  :المعا�دات�و�تفاقيات-ب

 .1883مارس�20اتفاقية�بار�س�المتعلقة�بحماية�الملكية�الصناعية،�مؤرخة���� .1

-04-15ار�خ�بتإتفاقية�ا��وانب�المتصلة�بالتجارة�من�حقوق�الملكية�الفكر�ة�(تر��س)،�الم��مة� .2

1994. 

  القوان�ن:-جـ

،�المتضمن�قانون�الملكية�الفكر�ة�الفر����،�جر�دة�01/07/1992،�المؤرخ����597-92القانون�.1

  .03/07/1993،�الصادرة����153رسمية�عدد

،�الصادرة����4389المتعلق�بالعلامات�التجار�ة��رد�ي،�جر�دة�رسمية�عدد�،1999-�4القانون  .2

01/10/1999.  

��09-08قانون�رقم�ال .3 �قانون��جراءات�المدنية�25/02/2008الموافق�لـ �المتضمن ،�و�دار�ة،

  .2008أفر�ل��23،�صادرة����21ا��ر�دة�الرسمية�عدد�

،�2يتعلق�با��معيات،�ا��ر�دة�الرسمية�عدد��2012يناير��12الموافق�لـ��06-12القانون�رقم� .4

 .2012يناير��15صادرة����

�الموا�02-04القانون� .5 �الممارسات�التجار�ة،���2004جوان23فق�لـ �المطبقة�ع�� يحدد�القواعد

  .06-10،�المعدل�بالقانون��2004جوان�27،�الصادرة����41جر�دة�رسمية�عدد�

،�يتعلق�بحماية�المس��لك�وقمع�الغش،�ا��ر�دة�2009ف��ابر��25الموافق�لـ��03-09القانون�رقم� .6

 .2009مارس��8،�صادرة����15الرسمية�عدد�

�رقمق .7 �الملكية�الفكر�ة �حماية مكرر��22الم�شور�با��ر�دة�الرسمية�عدد�2002سنة��82انون

   .02�/07/2002الصادر����

  :�وامر-د

  ،�المتعلق�بالرسوم�والنماذج�الصناعية.1996أفر�ل��28،�المؤرخ����86-�66مر� .8
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��� ��48-�66مر�رقم ��� ��25المؤرخ �1966فيفري ،� �بار�س، �اتفاقية �ا��زائر�ا�� ا��ر�دة�انضمام

  �.1966فيفري �25،�الصادر�16الرسمية،�العدد�

 المتعلق�ب�سميات�الم�شأ.�1976جو�لية��16،�المؤرخ����65-�76مر� .9

،�المتعلق�بالعلامات،�ا��ر�دة�الرسمية�الصادرة����2003يوليو��19المؤرخ������03/06مر�رقم� .10

  .44،�عدد2003يوليو��23

-05المتضمن�القانون�المد�ي،�المعدل�بالقانون�رقم��1975س�تم����26الموافق�لـ��58-�75مر� .11

،�الذي�2005يونيو��2،�الصادرة����44عدد�جر�دة�رسمية�،�2005يونيو�سنة��2الموافق�لـ��10

�جر�دة�رسمية،�2007مايو��13،�مؤرخ�����07/05ومعدل�بالقانون منھ،��124عدل�نص�المادة�

  .�31عدد

��27-�96مر�رقم� .12 د�سم����11،�صادرة����77عدد�جر�دة�رسمية�،�1996د�سم����9الموافق�لـ

  المتضمن�القانون�التجاري.�1975س�تم����26الموافق�لـ��59-75،��عدل��مر�1996

،�جر�دة�06-03ع����مر�رقم��والمتضمن�الموافقة�2003نوفم����4المؤرخ�����18-�03مر�رقم� .13

  .2003نوفم����5رة����صاد�67رسمية�عدد�

،�صادرة����43المتعلق�بالمنافسة،�جر�دة�رسمية�عدد��2003يوليو��20الموافق�لـ��03-�03مر� .14

  .05-10والقانون��12-08،�المعدل�بالقانون�2003يوليو��20

  :الرئاسيةالمراسيم�-�ـ

المتعلق�بإصدار�نص��عديل�الدستور��1996د�سم����8المؤرخ�����438-96المرسوم�الرئا����رقم� .1

� �استفتاء ��� �عليھ �28/11/1996المصادق �عدد �رسمية �جر�دة ،76� �سنة �المعدل�1996، ،

 ).19-08والقانون�()�03-02بالقانون�(

 المراسيم�التنفيذية:-و

2. � �رقم �التنفيذي ��،277-05المرسوم ��� �أ�02المؤرخ �إيداع�2005وت �كيفيات �يحدد �الذي ،

   والمتمم.�،�المعدل2005اوت�07الصادرة��،54رسمية�عدد�و���يل�ا،�جر�دةالعلامات�

3. � �رقم �التنفيذي ��،68-98المرسوم ��� �المتضمن21/02/1998المؤرخ �الوط����، �المع�د ا�شاء

 .�01/03/1998،�الصادرة�بتار�خ�11جر�دة�رسمية�عدد��الصناعية،ا��زائري�للملكية�

  :القرارات�القضائية-�2

  .،�عن�مجلة�المحكمة�العليا،�غ���م�شور 2002جو�لية��23الصادر�بتار�خ��282207القرار�رقم� .1

 .190797،�ملف�رقم�13/07/1999قرار�للمحكمة�العليا�صدر�بتار�خ� .2
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  ثانيا:�قائمة�المراجع

  :باللغة�العر�ية�الكتب-أ

�لل�شر� .1 �دار�الثقافة ��و��، �الطبعة �الفكر�ة، �الملكية �حقوق �الوج����� �المح�سن، �نائل أسامة

  .2001،�والتوز�ع

حماد�مصطفى�غرب،�المنافسة�غ���المشروعة����مجال��علانات�التجار�ة،�دار�ال��ضة�العر�ية،� .2

  .القا�رة،�دون�سنة��شر

�ا��ماية� .3 �م�شورات�ا��ل���ا��قوقية،�الطبعة�حمادي�الز���، القانونية�للعلامات�التجار�ة،

  .�2012و���

4. � �التجار�ة �العلامات �ا��غب��، �غالب ��–حمدي �حماي��ا �وضمانات �عل��ا �الواقعة �–ا��رائم

  .2012الطبعة��و��،�م�شورات�ا��ل���ا��قوقية،�لبنان�(ب��وت)،�

   .�2006،ال��ضة�العر�ية،�الطبعة�السادسةسميحة�القليو�ي،�الملكية�الصناعية،�دار� .5

سم���جميل�حس�ن�الفتلاوي،�الملكية�الصناعية�وفق�القوان�ن�ا��زائر�ة،�ديوان�المطبوعات� .6

  .ا��امعية،�ا��زائر

فرحة�زراوي،�ال�امل����القانون�التجاري�ا��زائري،�المحل�التجاري�وا��قوق�الفكر�ة،��صا�� .7

  .2001لتوز�ع،�ا��زائر،�ا��زء�الثا�ي،�ابن�خلدون�لل�شر�وا

  .2006،�ا��زائرفرحة�زراوي،�ال�امل����القانون�التجاري،�دار�بن�خلدون�لل�شر،�صا��� .8

دن،�ر � صلاح�ز�ن�الدين،�شرح�ال�شر�عات�الصناعية�والتجار�ة،�دار�الثقافة�لل�شر�والتوز�ع،� .9

  .�2006الطبعة

�الثقافة�لل�شر�والتوز�ع،��ردن،�الطبعةصلاح�ز�ن�الدين،�العلامات�التجار�ة�وطنيا�ودوليا،�دار� .10

2006.  

  .2010صلاح�ز�ن�الدين،�الملكية�الصناعية�والتجار�ة،�درا�الثقافة�لل�شر�والتوز�ع،�عمان،� .11

��و��، .12 �الطبعة �الفكر�ة، �للملكية �الدو�� �القانون �زرو�ي، �ال�ا�نة�الطيب �ا��ز مطبعة ائر،�،

2004.  

   .1975التجاري،�ا��زء��ول،�دار�ال��ضة�العر�ية،��ع���جمال�الدين�عوض،�الوج������القانون  .13

در�س،�المدخل�ا���الملكية�الفكر�ة،�ديوان�المطبوعات�ا��امعية،�ابن�عكنون�ا��زائر،�إفاض��� .14

2007.   

در�س،�الملكية�الصناعية����القانون�ا��زائري،�ديوان�المطبوعات�ا��امعية،�ا��زائر،�إفاض��� .15

    .2013الطبعة�الثانية،�
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�والتوز�ع� .16 �لل�شر �المس��ة �دار ��و��، �الطبعة �التجار�ة، �العلامات �الرشدان، �ع�� محمود

  .2009،��ردن�(عمان)،�والطباعة

،�6ا��زائر،�الطبعة��ا��امعية،نادية�فوضيل،�القانون�التجاري�ا��زائري،�ديوان�المطبوعات� .17

2004.  

��و��،�إثراء�لل�شر�والتوز�ع،ناصر�محمد�عبد�الله�سلطان،�حقوق�الملكية�الفكر�ة،�الطبعة� .18

  .�2009،�ردن

  .2014،�دار�بلق�س�لل�شر،�ا��زائر،�حقوق�الملكية�الفكر�ة،�ي�سر�ن�شر�ق .19

الطبعة��و��،�دون�م�ان��شر،�لبنان،�-علامة�فارقة�أم�مم��ة–�عيم�مغبغب،�الماركة�التجار�ة� .20

2010.  

  .2013ا��ديدة،��سكندر�ة،��عيمة�علواش،�العلامات����مجال�المنافسة،�دار�ا��امعة� .21

22. � �بن �العوارم �أو�يبة �ال�شر�ع �ظل ��� �التجار�ة �العلامة �تقليد �جر�مة ة�مكتب�ا��زائري،حمد،

 .2015و��،�الطبعة�� ��سكندر�ة،،�الوفاء�القانونية

  المقالات:�-ب

����دباتنة،�العدميلود�سلامي،�دعوى�المنافسة�غ���المشروعة،�دفاتر�السياسة�والقانون،�جامعة� .1

 .2012،�جانفي��6

رات�ع���ضوء�قرا�و�ج��اد�القضا�يمجلة�المحكمة�العليا،�عدد�خاص،�التقليد����ضوء�القانون�.2

 .2012،�قسم�الوثائق،�المحكمة�العليا،�والبحر�ةالمحكمة�العليا�الغرفة�التجار�ة�

  :�و�طروحات�ا��امعية�المذكرات-جـ

�لنيل� .1 �مقدمة �مذكرة �غ���المشروعة"، �المنافسة �"دعوى �التجاري �المحل �حماية �سليمة، بلال
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  .10/10/2004المناقشة�

�ماس��،� .2 �مذكرة �ا��زائري، �ال�شر�ع ��� �التجار�ة �للعلامة �المدنية �ا��ماية �عصام، �فضة بن

 .2016-2015جامعة�محمد�خيضر��سكرة،��لية�ا��قوق�والعلوم�السياسية،�قسم�ا��قوق،�
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لية،�و�تفاقيات�الدو سلامي�ميلود،�النظام�القانو�ي�للعلامات�التجار�ة����القانون�ا��زائري� .4

  .2012-2011رسالة�الدكتوراه،��لية�ا��قوق�والعلوم�السياسية،�جامعة�ا��اج���ضر�باتنة،�

�التجار�ة .5 �للعلامة �القانونية �ا��ماية �محمدي، �دكتوراه،��سماح �أطروحة �مقارنة)، (دراسة

  .2016-2015،��لية�ا��قوق�والعلوم�السياسية،�قسم�ا��قوق،�1جامعة�باتنة�
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 .1978جامعة�القا�رة،�
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  :واقع��لك��ونيةالم-د
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  :م��ص

��ا،�ل���الر�ادة�ن�يجة�الصفقات�والمعاملات�التجار�ة�ال���ت�نافس�عإ�و�العمود�الفقري�لل��وض�بالدول���قتصادإن�

ولذلك��،ية�للسلع�وا��دمات��العلامات�التجار�ة�وا��ودة�العالإ�و�ذا�جراء�كسب�الثقة�من�المتعامل�ن�والمس��لك�ن�وراجع�ذلك�

أعطت�الدول�ا�تمام�كب���للعلامات�التجار�ة�وس�ت�أنظمة�وقوان�ن�دولية�و�شر�عات�داخلية���ماية�حقوق�ا�من��عتداءات�

  الر�يب.الشر�ات�والمؤسسات�وخاصة����ظل�التطور�التكنولو���ال���أصبحت���دد�حقوق�

���ال�شر�ع�ا��زائري�كجزء�من�ا��ماية�الداخلية�موضوع�ا��ماية�المدنية�للعلامة�التجار�ة�نا�وع����ذا��ساس�تناول

حيث�تمحورت�الدراسة����جز��ا��ول�حول�ما�ية�العلامة�التجار�ة�وذلك�من�خلال��عر�فا��ا�المختلفة�قانونا�وفق�يا�وقضائيا�

�للأمر� �وفقا ��شا���ا �ال�� �المصط��ات ��عض �عن �تمي���ا �ا�06-�03ثم �بالقانون �ومقارنتھ �بالعلامات �وكذلك�صري لمالمتعلق ،

حليل�المواد����تإا�طبقا�لل�شر�ع�الداخ���ا��زائري،�وتطرقنا�الشروط�الواجب�توافر�ا�لاك�ساب�ا��ق����العلامة�وآثار����يل�

  .المتعلق�بالعلامات�06-�03ال���س��ا�المشرع����ظل��مر

العامة�من�القانون�المد�ي����ومن�ج�ة�أخرى�كيفية�حماية�صاحب�ا��ق����العلامة�التجار�ة�وذلك�طبقا�للقواعد�

لعلامة�ا�سمعةتحت�غطاء�المسؤولية�المدنية�سواء�المسؤولية�العقدية�أو�المسؤولية�التقص��ية�ن�يجة�التعدي�عن��124مادتھ�

والذي�يتوجب�التعو�ض�لصاحب�العلامة�أو�المرخص�لھ�عن��ل�ضرر��أصا��ا،أو�جراء�صورة�من�صور�ا��طأ�الذي�التجار�ة�

  أو�معنو�ا.سواء�ماديا�

�غ���المشر  �المنافسة �دعوى ��� �التقص��ية �للمسؤولية ��جرائية ��ليات ��ضراروتناولنا �عن �للتعو�ض غ���أن��،وعة

المشرع�ا��زائري�لم��عط�ا��ق�لصاحب�العلامة�التجار�ة����ا��ماية�المدنية�إلا��عد����يل�ا�ع���عكس��عض�ال�شر�عات�

  الم��لة.لامة�التجار�ة�غ���المقارنة�ال���أعطت�ا��ق�لصاحب�الع

 المشروعة.دعوى�المنافسة�غ����دنية،م:�علامة�تجار�ة،�حماية�ال�لمات�المفتاحية

Résumé :  
L’économie est la pierre angulaire de la progression des nations vers le leadership en matière 

de transactions et de transactions commerciales qui les concurrencent, grâce à la confiance accrue des 
partenaires et des consommateurs. Cela est dû aux marques commerciales et à la qualité élevée des 
biens et des services, ce qui leur a valu d’accorder une grande importance aux lois et règlements 
internationaux en vigueur pour protéger leurs droits des attaques qui menacent les droits des 
entreprises et des institutions, en particulier au cours du terrible développement technologique. 

Sur cette base, j’ai abordé le sujet de la protection civile de la marque commerciale dans la 
législation algérienne en tant que partie de la protection interne. Cette étude s’est axée dans son 
premier chapitre autour de l’essence de la marque commerciale à travers ses différentes définitions 
juridiques, jurisprudentielle et judiciaires, puis en la différenciant de certains termes similaires 
conformément à l'ordonnance 03-6 concernant les marques, en le comparant à la Loi égyptienne. 
Outre les conditions à remplir pour l’acquisition du droit de marque et les effets de son enregistrement 
conformément à la législation nationale algérienne, nous avons évoqué l’analyse des articles adoptés 
par le législateur en vertu de l’ordonnance 03-06 sur les marques. 

Par ailleurs, comment protéger le titulaire de droit à la marque commerciale conformément 
aux règles générales du Code civil à l'article 124 sous couvert de la responsabilité civile, que ce soit 
la responsabilité du contrat ou la responsabilité délictuelle résultant d'une atteinte à la réputation de 
la marque commerciale ou d'une des images de l'erreur subie, quand le propriétaire de licence pour 
tout dommage, aussi bien matériel que moral. 

Nous avons traité les mécanismes de procédure en matière de responsabilité délictuelle dans 
le cadre de la demande en dommages-intérêts liée à la concurrence déloyale, mais le législateur 
algérien n’a conféré au titulaire de la marque le droit à la protection civile qu’après l’enregistrement, 
contrairement à certaines législations comparatives accordant le droit au titulaire de la marque non 
déposée. 
Les Mots clés : la marque commerciale, la protection civile, la concurrence déloyale. 
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