الملخص باللغة العربية ABSTRACT IN ARABIC:
     تناولت هذه الدراسة الأثر الذي تتركه مقاربة تطبيق الحوكمة بشركات التأمين في ترشيد القرارات التسويقية، إذ حاولت تقديم إطار نظري لبعض مما طرحه الكتاب والباحثين حول متغيري الدراسة، إلى جانب إطار عملي تحليلي لآراء 52 فرد من موظفي شركات التأمين بولاية المسيلة، وقد تم التعبير عن حوكمة شركات التأمين بوصفها متغير مستقل، في حين تم التعبير عن القرارات التسويقية بوصفها متغيرا تابعا.وقد خلُصت الدراسة إلى مجموعة استنتاجات جاء في مقدمتها أن تطبيق مبادئ الحوكمة بشركات التأمين تؤدي دورا في ترشيد وتجويد القرارات التسويقية، كما خرجت بجملة من المقترحات الضرورية من بينها العمل على بذل المزيد من الجهود والمتابعة للمستجدات المتعلقة بتطبيق مبادئ الحوكمة في شركات  التأمين والدور الذي تقدمه في دعم ترشيد القرارات التسويقية، والعمل على زيادة مستوى الإفصاح والشفافية وتفعيل دوري الرقابة الداخلية والخارجية لإعطاء المساهمين والمستثمرين الأمن والأمان لأموالهم، وحفظ حقوق أصحاب المصالح.
الملخص باللغة الانجليزية ABSTRACT IN ENGLISH:
[bookmark: _GoBack]     This study focused on the influence that the application of governance does on the insurance companies and its impact on making  effective marketing decisions  and dealing with a particular problems like the unethical ones- fraud-it has been tried to give a theoretical framework to what has been studied before through a number of authors and researchers as to follow the changes occurred and required , on the other side there was a scientific and an analytical framework to analyze the opinion of 52 employees those were working on the insurance companies of M'sila , the insurance companies was described as to be a dependent variable .But , Marketing decisions were described as to be independent variable .As deduction we have found so many results the most important of them were : Appling the governance principles on the insurance companies  has its significant role to make the Marketing decision as effectively and perfectly as possible. It gave critical suggestions ,among them to work as hard as possible to apply  and follow any new experienced application of the governance principles on the insurance companies  , and focusing on its role as to encourage those rational Marketing decisions , in addition to  increase the level of transparency and clarity moreover that making the internal and the external control more active in order to give the shareholders and investors safety and security to their money , and preserve  all the stakeholders rights .  
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