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Résumé: 
L’étude a eu comme objectif la reconnaissance des 

orientations et des opinions des étudiants universitaires envers 
les services des infos présentés par les médias privés en Algérie. 

La question primordiale de cette étude, était : « quelles 
sont les orientations de l’étudiant universitaire envers les 
services des infos présentés par les médias privés en Algérie ? 

Pour pouvoir répondre à cette question, le chercheur s’est 
basé sur la méthode descriptive ainsi qu’un outil de sondage, 
pour récolter les informations depuis les éléments ciblés 
(échantillonnage), répartis sur quatre chapitres : 

Chapitre Premier, était destiné à la récolte des données 
personnelles, 

Le deuxième chapitre, soulevait les manières Et les styles, 
utilisés par l’étudiant universitaire pour suivre les médias privés 
en Algérie. 

Le troisième chapitre, les motifs qui poussent de  l’étudiant 
universitaire à regarder les Services Infos présentés par les 
médias privés en Algérie, 

Alors que le quatrième chapitre, était constitué par des 
paragraphes pour l’étude des orientations de l’étudiant 
universitaire envers les services des infos présentés par les 
médias privés en Algérie. 

Cette étude a été appliqué au niveau de l’université 
Mohammed Boudiaf – M’sila, dont un échantillonnage aléatoire 
de la faculté des sciences de l’information et communication, 
constitué par 85 étudiants(es), soit un taux égal à 10% à partir 
de l’ensemble équivalent à 855 étudiants(es). 

 
L’étude a été couronnée par plusieurs résultats, dont les 

plus importants, entre autres : 
 Les raisons personnelles pour les quelles l’étudiant 

universitaire suit les infos présentés par les médias 
privés en Algérie, sont essentiellement le vouloir (la 
volonté, le désir) pour connaitre les informations 
concernant les évènements motivant le social vécu, 
ces données sont portés dans le tableau n°15, et 



 

représentent 20.6%, ainsi que 19.6% pour suivre les 
événements intérieurs. 

 Les raisons subjectives pour suivre les infos dans les 
médias privés Algériens, pour l’étudiant universitaire,  
selon le tableau n°16, sont la vitesse de transfert des 
infos ainsi que l’instantanéité, 29,7% selon le tableau, 
également, un taux de 22.9% représentant la 
présentation de plusieurs opinions et points de vue. 

 La couverture médiatique dans les médias privés 
algériens, selon les étudiants universitaires, la mise 
en exclusivité, est rapide et répond  moyennant un 
taux de 41.2% selon le tableau n°27. 

 Les services de l’info dans les médias privés algériens 
ne sont pas la source principale pour l’étudiant 
universitaire  pour pouvoir cerner tout les 
événements, le taux équivalent à 25.9% est porté 
dans le tableau n°28. 

Les services de l’info les médias privés algériens selon les 
étudiants universitaires, traitent les sujets évoqués d’une 
manière superficielle, et ce par un taux de 34.1% porté sur le 
tableau n°31 


